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A MI PADRE:
Por los principios inflexibles que
han guiado su vida.

A MI MADRE: = =
Por haber guwiado a sus hijos por caminos
de inguietud intelectual.

A MI ESFPOSA:
Por su magni{fica devocibn a la familia.

A NMIS HIJOS:
Por dar valor a todas las cosas.

A MI ESCUETA:

Por ser templo del saber, semi=-
llero de ilustres scadémicos.

A MIS MAESTROS:
Por acrecentar mis anhelos de superacidn.

A MIS COMPAREROS:
Por haberlos conocido y tenido
como amigos muy respetuosos.
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Ante el moderno movimiento cientdfico y tecnoldgico que pa-
rece envolver la vida de la sociedad, en su conjunto me ha pare—
cido oportuno analizar en el presente trabajo tres cuestiones —-
fundamentales en las relaciones sociales .

Cuél es el concepto que tenemos de la comunicacidn, sus ob-
jetivos y su proceso.

Cufles son los medios de comunicacidn masiva en la actuali-
dad, cudles son los programas infantiles que se transmiten por -
la televisidn mexicana y qué influencia tienen dichos programas'
en el desarrollo de la personalidad infantil.

Ha sido necesaria la valiosa opinidn de los maestros aseso-
res a quienes atribuyo mi agradecimiento asf como de personas —-
allegadas al ramo de la com.unicacién para la redaccién de los -
capi{tulos Primero y Segundo.

En el capitulo Tercero consulté bibliograffa bdsica en ra—-
dio ¥y telew_isién, peribdicos, revistas, cuadros y representacip
nes folkl éricas y teatrales. Asi mismo investigué entre emplea-
dos de correo, teléfonos, telégrafos, cines, corresponsales y —-—
usuarios, los problemag concernientes al funcionamiento, uso y -
finalidades.

Hice una revisidn erfitica de libros, revistas, periddicos,-
en cuanto a su forma mfs general. .

Sobre la televisidn en México fue valiosa la ayuda prestada
por logs Ing_enieros en Transmisiones de la Secretarfia de Comuni-
caciones y Trangporte.

En el estudio de los progranas dedicadcs a los nifios se hi=-
zo una revisién principalmente de los telegufas a partir de mar-



7o y procurd observar la mayorfa de los programas citados.
Agradezco la atencién que el presente trabajo despierte en-

tre los jévenes, estudiantes, profesores y personas que tengan -

interés en ahondar en la investigacién de este problema tan im—-—

portante en la actualidad como es la comunicacidbn.

Igualmente agradezco las criticas, sugerencias o agregados'!
que consideren sean necesarios a la obra.

ATENTAMENTE

MAXTMINO MANCILLA VALENCIA
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C AP I TUTZL O T,
PLANTEANTENTO DEL PROBLEMA.

ANTECEDENTES DE LA COMUNICACION.

ASPECTOS HISTORICOS.

‘Ia historia de la comunicacién es en cierta forma, la histo-

n hitmang Aa dnaﬂn Te n-nl-nnﬂn-ién An TAae vt mn own T~ -~ -
e o T e el e I L .I.Uu.l.u.l.hu G‘L.I.

que la comunicacién entre ellos se llevaba. & cabo por medio de =~
gefias, haciendo movimientos significativos, indicativos con los ——
brazos y las partes de la cara as{ como con una extensa gama de -

voces, sonides y gritos.

Bs la utilizadidn de este lenguaje el que le did impulso a -
la humanidad desde el estado. de salvajismo hasta el de la forma—-—
cibén de ciertas agrupaciones. En estas agrupaciones surgib la ne~
cegidad de comunicarse por medio del lenguaje hablado a través de
voces significativas. Pero no hay que perder de vista que adn en!
egtas primitivas congregaciones humanas se segufan usando sistemas
muy rudimentarios de comunicacidn, aparte del lenguaje habla_do,-
sobre todo cuando se necesitaba estar en contacto con otras comu-
nidades para poder ponerlas sobre aviso de alguna imuindacidn, ace
chanza enemiga, 0 cualguier otro peligro. Antes del descubrimien—
to del fuego se comunicaban de un pueblo a otro rédpidamente utili
zando sonidos y ya cuando el fuego se dominé se utilizé el humo,-
pero en algunas partes se segulan comunicando lag personas entre!
s{ emitiendo sonidos semejantes a los de log animales y a los de!
la naturalezas.

Despuds de miles de afios de evolucidn de la humanidad en que
hubo un desarrollo del hombre que se cataloga como de muy lento,—
fueron apareciendo poco & poco los dialectos en los distintos pue
blos del planeta y con la estructuracidn de las palabras de los -
dialectos, mediante una sintaxis en.frases y oraciones, vieron la
luz los primeros idiomas exigtentes. Sobre el lugar y el nombre -



del pueblo gque tuvo primeramente comunica_pidn mediante el lengug

je hablado, no se ha encontrado alin una conclusibn definitive —-

por los investigadores. Después de la aparicidn de los idiomas -
ge ha contimado utilizando los rudimentarios medios de comunica
cién que conociera el hombre primitivo, como son los siguientesf

a) El dibujo en los jeroglificos, las pinturas rupestres y los =
frescos en los templos y 1_as tumbas de los dirigentes de al-
gunos pueblos.

b) Ios sonidos. Fueron utilizados los sonidos que emitfan con el
caracol, la mayorfa de los pueblos costeros y riberefios, para
enviar mensajes diversosg; también las tribus de pastores usa-
ron mucho el gonido con los cuernos de las vacas y 1_os topes
emit{an al soplarles en un agujeto que les hacfa en la punta'
mds estrecha. Este sonido se utilizé como voz de atencidén, o_
de alarma. Otro sonido con el g_ue se comunicaban en los pue-
blos primitivos era el que despedfa un tronco hueco golpeado*
con unos trozos de madera que se podfan manejar con varios —-—
troncos ubicados en puntos estratégicos que repetfan los mis-
mos sonidos a 1_o largo de un trayecto que podfa distar algu-
nos cientos de kiléfietros del punto inicial al final. Asf{ ha-
cfan los pueblos azteca_s, los africanos y los asidticos.

¢) Ia luz. Ias sefiales luminosas también s_e han utilizado para’
enviar mensajes de un lugar a otro, pues en algunos pueblos =
de la antigtledad era uno de los medios més usados y eficaces,
tal sucedia ‘'entre los centinelas de las torres, los puestos
de vigilancia durante el imperio romano y también lo usaron -

los persas para el mismo fin.

EY helidégrafo es el disefio moderno para enviar sefiales -
p_or medio de la reflexién de los rayos solares en un espejo'
¥ segyilizé en gran escala en la guerra de Transval de 1899 a
1902,

d) Ios corredores o relevos. Estos eran unos hombres que lleva—-—
ban los mensajes o la mercancfa a través del campo. para en--



tregarla al siguiente corredor hasta que el Wltimo de ellos la -
dejaba en el lugar de destino. Estos corredores o correos de la!
antigtledad. se usaron mucho en alguhos pueblos de Buropa, Asia, —
Africd, América y Perti. Donde més sobresalieron fue en la anti—-
gua Grecia y entre los Aztecas. (En Grecia son famosas las carre
ras de El Maratdén desde las playas del mar de Platea hasta la —-
plaza de Atenas y la de Feudfvides que recorrid una distancia de
235 Km. entre Atenas y Esparta para solicitar la ayuda de los eg
partanos en contra de la invasidn persa).

Los mensajes enviados por relevos eran transmitidos al prin
cipie en forma verbal de unos a otros§ después utilizaron piedras
chicas, planitas y delgadas, moradas y cuerdas anudadas. lMas con
la invencién de la escritura jeroglifica y cuneiforme, se genera
1iz6 el uso de tablas de barro y madera, a_sf{ como el de corteza
de drboles y hojas de papiropara escribir y pintar con el obje—-—
t0 de enviar mensajes y dejar constancia de los acontecimientos,
lo mismo que para guardar los resultados de las observaciones y'
de las investigaciones que en esos tiempos se hacfan.

e) El arriero. Ia mayorfa de los pueblos se habfan comunicado —-—
por primera vez unos con otros porgue los arrieros han lleva-
do su recua con su mercancfa hasta 1_os lugares mis lejanos,-
inaccesibles e inhéspitos. Han gido también los pioneros del!
descubrimiento y desarrollo de los caminos, las vias de comu~-
nicacidn, el correo y el transporte de mercancfa, carge y pa
saje_ros.

f) El m_ensajero a caballo. El traslado rdpido de cartas de un -
lugar a otro antes lo realizaba el hombre de pie, hoy ha sido
sustituido por el hombre de a caballo g_ue lo realiza en el
menor tiempo posible y a mds largas distancias sin sufrir un'
agota_miento excesivo. '



g)

h)

i)
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El Carretero. FPue otro medio de comunicacién que usaron los!

Chinos, 1_os egipcios, los persas, los romanos y otros muchos
pueblosde la antiglledad. Ia carreta y el carretero, 1o mig-——

mo gque el arriero ¥y el charro han pasado a formar parte del'

Folklore Nacional de muchas naciones esmericanas, especialmen
te de México, donde se les cantan corridos y canciones popu-
lares porgque son el recuerdo que el pueblo tiene de sf mismo,
del cual formaron parte muy importante durante muchisimos —

afiog.

ILa Diligencia. Ia gran cantidad de mensajes, cosas y pasaje-—
ros trasladados por las diligencias, las hizo objeto de con-
t{nuos y miltiples atracos, robos, atropellos y hasta algunos
asesinatos a campo abierto. Era un te_cho con una estructura
metdlica ligera y liviana, con asientos encontrados y cuatro
ruedas, y tirada con uno o mds caballos bien alimentados y -
especia les para ell_o. Se usaron rucho en Europa,Rusia y en
todo el Contienente Americano. En México fueron miy conocidas
en tiemp o de la Colonia y en el primer giglo de la vida inde
pendiente del pafs. Corrfan las Diligencias de México a Vera
cruz y a Guanajuato, pasando por Querdtaro; de léxico a Gua-
dalajara pasando por Querétaro, Celaya y Atotonilco, y San -
Juan de los Iagos. 7
Diligencias famosas lo fueron las gque usaron los Virreyes du
rante la Colonia y sobre todo la que sirvié de sostén, refu-
glo, hogar y asiento de los poderes de la unibn, depositaria
del representante de la soberanfs Nacional en los momentos -
mfs cruciales de la historia de México, me refiero a la ca—
rroza en que viajé el Presidente Don Benito Judrez, en su pe
regrina_r por el suelo patrio y g_ue se conserva en el Casti
1lo de Chapultepee en la Ciudad de México.

Palo_ma Mensajera. Le paloma mensajers representa un importan
te método de comunicacién répido y seguro, pues aungque el ——
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mensajero a caballo y los corredores de a ple eran en cierta
forma rdpidos, carecian de seguridad, ya que estaban expues-
tog a un sinmfmero de peligros y accidentes que podrian ocu-
rrirles por los labriegos caminos a travds de las montafias -
por donde tenfan que transiter. El uso de la paloma mensaje-
ra tuvo gran importancia durante la Edad lMedia, p_ero adn en
miestros dfas se usa en algunas regiones de México, por per-
gsonas que han desarroll_ado este medio de comunicacién po_r
puro deportee. '

1e embarcacidén. Hubo en la antigfledad un gran nimero de pue-

" blos que vivieron a lo largo de Ias riberas de los rfos, los

Titorales de los mares o en las islas de los océanos, los ——
cuales se comunicaban entre sf utilizando para tal fin embar
caciones de diferentes tamafios, congistencia y elaboracibn -
ubilizando siempre los materiales regionales como bambies, -
troncog, tabla_s de madera, brea, papiro y cuero.
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¢ AP ITUTL O II.
PRECISION DE OBJETIVOS.

En virtud de la problemdtica que encierra la comunicacidn -
masiva y su influencia de la personalidad infantil, me he pro- -
puesto alcanzar con el presente trabajo los siguientes objetivos.

Ae—- Generales?
1.—- Conocer el desarrollo histérico de la Comunicacidn.
2.~ Comprender el concepto de comunicacidn.
3.—- Comprender la influencia de los medios de comunicacidn!
masiva en el desarrollo de la personalidad del nifio.

B.~ Particulares.
11— Comprender la causa que motivé el desarrollo de la co
minicacidén en la actualidad.
1e2+= Comprender el concepto del proceso de comunicacidn,
2.2.= Conacer los medios de comunicacién en la actualidad.
Jele— Analizar la influencia de la comunicacién masiva en -
la personalidad del nifio.

Co= Egspecificos.

1e1e1e~ Comprenderd que los hombres tuvieron necesidad de =-
cominicarse para alertarse contra los peligros y pa
ra intercambiar ideas.

1.1;2;- Comprenderd que las formas del lenguaje fueron evo-
lucionando por la necesida_d de comunicarse.

142+1.~ Conocerd la importancia que tuvo el dibujo, los so-
nidos y la escritura en la comunicacién.

1e2424= Conocer la importancia que tuvo la luz, los relevos,
el arriero, el mensajero a caballo, la diligencia,=-
la paloma mensajera y la embarcacién en el desarro=-
1lo de la com unicacién de la antigliedad.
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202u20-

2.2.3.-
202.40—

2.2.50—

3.1015-

301.20_

3&1.31-

Comprender que la comunicacién es una relacién -
de convivencia.

Conocerd los elementos del proceso de comunica—
eidn.

Conocerd el objeto del proceso de comunicacién.
Comprenderd la importancia de la fuente, el ca--
nal, el mensaje y el receptor como elemento del!
proceso de comunicacidn. )
Gonocerd la imp_ortancia de los distintos medios
de comunicacidén masiva.

Conocerd el desarrollo que han tenido en México!
los medios de la comunicacién masiva. ;
Conocerd el tipo de programas de televisibn dedi
cados a los nifios.

Distinguird la influencia que ejercen los medios
de la comnicacidén masiva en la personalidad in-
fantil.



PLAN Y DESARROLLO DE LA OBRA

( TESIS )

A=~ Conceptos y procesos de la Corunicacidn.
B.~ Elementos de la Comunicacibn.
Ce= Los medios de Comunicacidn en la actualidad.

a) Cfreulo Familiar
b) Bl grupo

¢) El Barrio

d) T espectdculo
e) Ambiente social
f) Ia recreacidn

g) El arte

h) El medio grdfico



C A P I T U L O IIT.

PLAN Y DESARROLIO DE TA OBRA.

CONCEPTO DE COMUNICACION.
a) Qué es la comunicacién.,

Ia comunicacién es una relacién humana de cualquier tipo, =
afec_tivo, econémico, social, cultural, deportivo y de la més di
versa indole.

Esta relacidn tiene por objeto desarrollar la comunicacién'
entre nuestros semejantes.

Para que haya comunicacién se requiere como minimo un suje=
to que se pregunta y se contesta a sf mismo mediante la refle- -
xién, gue es algo normal entre nosotros.

Pero cuando se relacionan dos personas existe un claro ejem
plo de comunicacién.

¢Hacia dénde fluye la comunicacibn entre dos sujebtos distin
tos cuando &stos se relacionan entre sf?

Ia comunicacidén fluye hacia smbos sentidos, los sujeros re-
ciben y dan informacidén, ideas, opiniones y puntos de vista de =

forma reciproca.
Bxiste una doble transmisidén y recepcibn de las ideas me- —
diante el lenguaje oral, escrito o cualquier otra forma que ad——

quiera la comunica_cién.

En esencia, la comunicacién es una relacidn de convivencia,

de coexistencia.
En el momento en que se rompiera esta relacién de conviven-—

cia cegarfa de inmediato la comunicacién.



b) EL PROCESO DE COMUNICA_CION.
CONCEPTO DE PROCESO:

PROCESO, es el devenir, la sucesién, el flujo, todo lo gue
adquiere o tiene movimiento, puede considerarse cOmo un proceso
o parte de éste. BEs el conjunto de s_ucesiones de que consta la
realizacién de un objetivo; es el procedimiento para llegar del
principio al final del camino gue nos trazamos, conjunto de mo-
mentos o actos continuos por los que tiene que pasar el objeto!
del proceso para alcanzar su destino, y

De ahf que el concepto de proceso benga un sentido muy am-
plio compa_rado con otros concepltos. Congideramos que el univer
go forma parte de un proceso de la evolucibn clsmica, que la vi
da forms parte del proceso bioldgico y que tanto las plantas; -
como los animales y el hombre estamos sujetos a distintos tipos
de procesos que hacen gue al transcurrir lapsos més o menos lar
gos de tiempo se alcancen los fines preestablecidos.

Todog los modos y aspectos con los que conocemos 1los proce
sos, tienen en comin cierta_s caracterfsticas que los hacen ser
especialmente reconocibles, algunas de las cuales son las si-——
guientes: '

10.~ El de ser una sucesién de actos concatenados y

20.— El de lograr un objetivo determinado.

BEs por ello que el investigador debe concentrar su aten——
cidn sobre dos cosas concretas que debe saber con toda anticipa
cibn.

10.— Cudl es el objeto del proceso.
20.~ Cudles son los elementos del proceso.
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EL OBJETO DEL FROCESO DE COMUNICACICHN.

Por lo que se refiere al objeto del proceso de la comunica
cién se debe tomar en cuenta sus limites y sus caracterfsticas,
que lo hacen ser, efectivamente, objeto del proceso comunicati-
vo. En cuanto a los limites que conforman el objeto del proceso
se debe tener presente que el campo de los objetos del proceso!
de comunicacifn es muy variado y especifico gue 10 hace liwibaf
se a cada caso en partic_ular.

Por 1 o que a sus caracterf{sticas compete, es necesa_rio -
geflalar las siguientess

10.— Debe s_er légico y consistente en su estructura inter
na. '

20.,~ Debe expresarse en tal forma que tienda a una modifi-
cacibén de la conducta humana.

30.- Debe ser compatible con lag formas en que la gente ——
acogtumbra comunicarse.

40.~ Debe ser especifico con el propbdito de gue se pueda'
relacionar con el comportamiento comunicativo que se'
da en la realidad. :

Al hablar del objeto del proceso de comunicacién, tenemos!
que ver tambidn el propdsito que lleva o que tiene implicito.

Todos nosotros somos participantes de la convivencia huma-
na, participamos y nos desenvolvemos dentro de los diversos sig
temas comunicativos que ha estructurado el hombre para relacio-
narse. Somos integrantes de la organizacién familiar, econémica,
social y cultural que existe en la sociedad y al comnicarnos =
tenemos un propbsito definido que hace que aquello gue expresa-
mos tenga interds para nosotros, por lo tanto, el mensaje debe!
1levar un propbsito de interds para el emisor o para el recep——
tor, ya que si careciera de dicho elemento se suspenderfa la co



-1 -

municacién. Asf el padre afecta con su mensaje la conducta de —
sus hijos, esto es, desea una respuesta que a 81 le interess ob
tener de parte de los integrantes de la familia; pero ademfs, -
esta respuesta que &1 espera obtener, debe expresarse en térmi-
nog de comportamiento conductual y cuando los hijos se conducen
de la manera requerida, es precisamente porgue a ellos les inte
rega gue su nadre gsuma a su vez ung conducta aprohatoris o fa-
vorable a la necesaria armonfa hogarefia de la casa; en esta —
forma podemos decir gque la comunicacién se estd llevando en for
ma eficiente, puesto ¢ _ue el mensaje fue clarc para pedir una -
respuesta especffica de la conducta y asf mismo se encontrd que
el propbésito se ajustaba a los intereses de las partes, o sea -
del emisor y de los receptores a gquienes iba dirigido el mensaje.

De la misma manera gue el profesor es_t4 dirigiendo un men
saje a 1_os alumnos para que éstos actien. En consecuencias

El mensaje que el maestro dirige debe +tener cierto propb-
sito de antemano establecido; pero para alcanzar egte objetivo!
debe estar presentado en forma interesante para los alumnos, es
decir, debe procurar una respuesta adecuada y especifica del ——
grupo al que se dirige de acuerdo a las caracterfsticas y el —
propésito de s_u mensaje.

51 el grupo responde de manera adecua_da con un cambio de!
conducta, podemos afirmar que se ha llevado a cabo la comunica-—
c¢idén y por lo tanto; el aprendizaje. En caso contrario debid ha
ber ocurrido alguno de los muchos obstdculos que pueden inte-— —
rrumpir la realizacién del objeto de la comunicacidn.

As{ pues, al comunicarnos sometemos el m_ensaje &l proceso
de comunicacién, p_ero carecerfa de sentido someter cualquier -
mensa_je al p_roceso, si dicho mensaje que es el objeto del pro
ceso no tuviera definido el propésito comunieativo, po_r lo que
el investigador debe saber primero cudl es el propésito que tig
ne el mensaje.
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Se ha discutido mucho sobre el propbsito comunicativo, di--—
ciendo algunos que es una propiedad del mensaje en si, puesto —-
que todo mensaje lleva implfeito un propsito, es decir, se pien
ga que cada mensaje, como es un objeto del proceso de comunica=——
cifn, tiene una finalidad que lo distingue de los demés, ya que!
esta finalidad es en si una caracterfstica que define el mensajeé,
ésto es, consiste en una propiedad del objeto comunicativo.

Por otro lado se afirma que resulta sumamente diffecil saber
cudl es el propdsito que cada mensaje lleva en sf, que s6lo se -
puede considerar la definicién del propdsito como una propiedad!
del mensaje, cosa que es muy complicada poner en clarc ya que el
mensaje debe tener aparte de ésa, otras muchas propiedades, y —-
que lo mejor serfa definir el propdsito comunicativo como la me-—
ta del creador o receptor del mensaje, puesto gque congiderando -
de esta forma el propbsito del mensaje, resulta de gran utilidad
para el investigador, porqgue de esa manera se puede escoger el =
canal mde adecuado una vez conocida la finalidad de la fuentel
EL OBJETO DEL PROCESO DE CCOMUNICACION ES EL MENSAJE; FERO ESTE -
CUNMPLE UN OBJETIVO, YA SEA DE LA FULNTE O DEL RECEPTOR.

Volveremos a tratar del mensaje un poco més a fondo més ade
lante; pero ya como un componente importante del modelo del pro-
ceso de comunicacidn.

105 ELEMENTOS DE QUE CONSTA EL PROCESO DE CONUNICACION.

Han e_xistido a través del tiempo distintas conclusiones so
bre las investigaciones referentes al mimero de elementos compo-
nentes de que consta el modelo del proceso de comunicacién; ya -
gue algunos dicen gque son cinco (Shanmon Weaver) los cuales son!
los siguientes: 1) Fuente, 2) Transmisor, 3)Sefial, 4) Receptor,-
v 5) Destino. BEste modelo es en esencia muy similar al que des—-
cribe Aristételes en su Refdrica, el cual contempla tres compo—-—
nentes en la comunicacién que son: 1) E1l Orador, 2) El discurso,
v 3) El Auditorio. Se refirid en su libro que para gque se lleve'
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a cabo la comunicacidn es necesario organizar nuestro estudio -
sobre: a) Ia persona que habla, b) El discurso g_ue pronuncia y
¢) Ia persona que escucha.

El modelo de Shannon-Weaver ha sido objeto de muchas modi-
ficaciones a través del tiempo y a la luz de las nuevas investi
gaciones y descubrimientos puesto que se ha puesto en préctical
en escuelas, universidades y fébricas, encontrdndosele dtil pof
parte de la gente es muy diversas situaciones de comunicacién.

En la vida real todos nos comunicamos, y por lo tanto, to--
da; comunicacibén proviene de alguna p_arte, tiene alguna fuente,
esta fuente tiene un propbsito que estd expresado en el mensaje}
aquf debe notarse que el propdsito no se considera como uns pro
piedad del mensaje en sf, sino como una meta de la fuente que -
se alcanza por medio del mensaje. Pero el mensaje estd expresa—
do como un_a conducta de tipo fisico, ya sea una traduccién de!
ideas o un conjunto de propésitos de intenciones, transmitido -
por medio de un cédigo o sistema de simbolos convencionales, la
forma de cdmo el propbsito de la fuente se traduce en un cbédigo-
que da como resultado el lenguaje oral o escrito que se realiza
p_or medio del encodificador que es el encargado de expresar —-—
las metas dela fuente por medio de mensajes.

1.~ Ia fuente de comunicacibn.
2e— El encodificador.
3.~ El mensaje.
4.~ El canal.
5e— El decodificador y
6.~ El receptor.
Ta fuente—encodificador.

Algunos de entre estos componentes contienen funciones gque
operan en forma sim ilar y por tanto se estudian en forma conexa



tales son la fuente encodificador y el decodificador-receptor,

dsto también se hace porgue en cierta forma los factores que -
influyen sobre éstos componentes, actian en igual nivel de efi
cacia, salvo casos en los que especfficamente esté indicado lo
contrario, porque como cuando los sistemas de comunicacién son
muy complejos si estdn separados la fuente y el encodificador!

aunque lo ideal seria que grandes o pequeiios, simples o .complé
jos, estos componentes del proceso de la comunicacibn estuvie=—
ran integrados y sus funciones fueran en cierta forma simulté-
neas, puesto que de esta manera se lleva a cabo una encodifica
cibf mds fiel de los propbsitos que tenga la fuente de donde -
son creados 1_os mensajes y donde existen algunos factores que'
determinan la calidad y fineza de los mensajes, aumentando al'

mismo tiempo su calidad. Estos factores son conocidos como:

a) El nivel de conocimiento que tiene la fuente del campo
de estudio que abarca el temario,

b) Ias actitudes que asume la fuente frente al receptor,

¢) Ia habilidad que tenga la fuente para comunicarse con
el receptor;

d) El sistema e_conémico, social y cultural que imperan y
su posicién dentro de este sistema.

a) EL NIVEL DE CONOCIMIENTO DE LA FUENTE.

Es importente en la comunicacién que la fuente tenge un -
amplio conocimiento del tema que desarrolla en el mensaje, —
asf como de cada uno de los componentes del proceso comunica-
tivo, ya gque es en esa forma como sabe c¢émo estructurar el men
saje y en qué &bdigo lo va a encodificar, asf{ como el canal —-
por el que lo va a enviar con destino al receptor. Con respec—
to al nivel de conocimiento que debe tener la fuente diré que
debe ser tal, que al enviar el mensaje sepa el nivel de fide-
lidad con gue se elaboraron los propdsitos en el cuerpo del -
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mensaje y ademds, que conozeca en qué grado estimado serd ca-
paz de interpretarlo correctamente el receptor de este mensa
je. Porque en el caso de que la fuente posea un conocimiento
privativo, y miy especializado, encodificard los propésitos'
utilizando un lenguaje bastante téenico, que no logrard en——
tender ni decodificar el recep_tor.

Asf que la conducta de la fuente de comunicacibn es —-
afectada en cierta medida por el grado de conocimiento que -
tenga de sf mismg, del tema gue se trate y del contexto eco-
némico y sociocultural en gque se ubique.

b) TAS ACTITUDES QUE ASUME LA FUENTE FRENTE A SI MISMA, FREN
TE AL RECEPTOR. '

Podemos afirmar que la gran importancia que los estudio
sos conceden al aspecto de las actitudes radica en que este!
factor a_fecta de una manera decisiva, favorable o desfavora
blemente el hecho comunicativos. :

En primer lugar, hemos de observar la actitud que asume
la fuente frente a sf misma, este aspecto se refiere a lo —-
que la Ffuente considera que es ella, en su contexto personal
f{gicamente en lo que respecta a 1o econdmico, social y cul-
tural, ya sea en forma consciente o subconciente, puesto que
en cualquier forma que fuere, afecta igualmente la conducta'
en la comunicacidn. '

En segundo lugar, la actitud que la fuente tenga hacia' .
el tema objeto del mensaje p_uede modificar tambidn la comu-—
nicacién, puesto que ésta buscard que el encodificador del -
propsito del mensaje sea el mds adecuado y convencido de lo
que se encomiendsn, a efecto de que la comunicacién sea lo —-
n&s fielmente posible. Asf el gerente de ventas, sélo contra
tard aguellos agente_s perfectamente convencidos de lag bondg
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des del producto de que se trate, ya que estas Wltimas personas
gon las més indicadas para trasmitir fielmente los propésitos -
de la fuente.

En tercer término, la actitud que la fuente presente fren-
te al recepbor o auditorio afecta en gran parte a la comunica—-
cidn. Cuando vamos por la calle y luego volieauwos y vewos que -
una persona estd insultando a otras tratamos de rebtirarnos lo -
nds répidamente posible del lugar, no asf{ viéramos que se arre-
molina la gente tratando de escuchar al que estd hablando en el
centro gue dice gue nos trae el mejor y mds barato de los m_edi
camentos para curar cierta enfermeda_d muy comin en los nifios y
en log adultos, nos muestra una actitud muy positiva hacia los!
receptores pero a_demds nos da un ejemplo de sus habilidades eh
la comunicaciédn.

¢) LAS HABILIDADES COMUNICATIVA_S DE LA FUENTE.

Es conveniente, ya que de ello depende la forma de comuni-
cacibn, conocer las habilidades comunicativas que tiene la fuen
te. Al observar la convivencia diaria de la sociedad nes perca-
tamos que la genbe se comunica mediante el lenguaje, ya sea = -
oral, gréfico o mfmico. Para que alguien adquiera cierto lengua
je se requiere gue su sistema nervioso procese pensamientog, EL
pensamiento es el m eoll o de toda comunicacién. Ia forma de cé
mo se crea el pensamiento se lleva a cabo el proceso de ideas,-
conceptos y decisiones en nuestro cerebro, es todavia un tema -
gue no ha sido resuelto completamente, pero de lo que s{ podemos
egbar seguros es de que los objetivos son creaciones mentales de
la fuente, elaborados a partir de nuestbas percepciones que tie
nen origen en la observacibén de la realidad. Fl pensamiento - -
siempre trabaja con la p_ercepciéfi de la realidad, de ahf que la
habilidad con que se pueda percibir ésta tanto por parte de la!
fuente como del receptor, es de gran importancia porque puede —
afectar la fidelidad con que se lleve a cabo la comunicacidn,
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Percibimos y esperamos la realidad por medio del idioma particu
lar que cada pueblo o nacién posed. Ias facultedes de hablar y!

de escribir los encodificadores de nuestros pensamientos e ideas
tienen la particularidad de aumentar o disminuir la fidelidad -

del mensaje, yg que cuando se tiene muc_ha habilidad para hg-———

blar o para escribir se pueden enviar mensajes mejores al pﬁbli

co, que en el caso contrario.

Ios sentidos del ofdo y la vista sirven como decodificado-
res ya que podemos escuchar los mensajes que nos dirigen, asf -
como leerlos si nos llegan en forma escrita;.mas cada persona -
poseé una habilidad diferente que afecta en forma directa la fi
delidad en la interpretacidn del mensaje recibido. El cerebro -
como centro receptor de la personalidad, es, segin mi opinién,-
el asiento de los procesos mentales supepiores de nuestra con--
ciencia y nuestro pensamiento, es una computadora de las mds so
fisticadass

d( LA ESTRUCTURA DEL SISTEMA ECONOMICO Y SOCIOCULTURAL.

Quiero dar a entender con ésto la importancia que para la&k
comunicacidn posee la estructura del sistema econdmico y socio!
cultural que existe en el momento histdérico presente, ya que de
bemos conocer cémo vive, socialmente hablando, la fuente y el -
receptor de la comunicacién; cudl es su posicién econdmica y so
cial dentro del conglomerado en donde desarrolla sus activida——
des, cudl es el cdnjunto de getividades que realiza y la impor-
tancia que para &1 y el péblico tienen, cudles son sus caracte-
risticas culturales y las de la sociedad de la que forma parte!
integrante, as{ como su prestigio, el nivel alcanzado dentro de
la tabla de valores imperante; debemos saber cufles son esos
lores y el conjunto de ordenamientos legales y polfticos que
afecten a la fuente y al receptor de la comunicacidn, y lo_s
pectos econéiicos que rijan las relaciones de produceidn y con-
sumo en la sociedad. En suma, debemos conocer cudl es cémo es -
el ambiente econdmico, social g cultural en el que se encuentra
ubicada tanto la fuente como el receptor de la comunicacidn.

AT



EL MENSAJE

El mensaje como ya lo dijimos, es el resultado de un proceg
g0 que gse inicia en la creacibn de los propdsitos en la fuente,
y su expresién por medio de un cbédigo en el encodificador. De -
esta manera, muestra conversacilén, plética o discurso es el men
saje cuando hablamos, y lo que estd escrito cuando escribimos,-
Tc misme cue ei hacemos sefiag, el movimiento de muestros brazos
lo es, y si gestic_ulamos, el movimiento de la cara es el mensa
je; en cago de hacer misic a, dota es el mensaje, si hacemo_g -
arte como la danza, la pintura, el ritmo y el cuadro son el men
gaje. De todas maneras, sea cual sea el mensaje, debemos tomaxrt
muy en cuenta el cbdigo, el contenido y el procedimiento por el
cual es arreglado el mensaje, de acuerdo a los elementos del cf
dige y del contenido, asf{ como por la forma de la estructura en
que deben estar ordenados para que el mensaje tenga para nog——-—
otrog alguna significacién que nos pueda motivar para dar una -
regpuesta adecuada.

En realidad es una tarea para esbudiosos hacer una defini-
cién de 1_o s elementos del mensaje, o sea de la sustancia y de!
la estructura, es decir, de la organizacién de la sustancia y --
de los elementog, Pero también hemos de considerar el llamasdo -
nivel de discusién, que viene siendo la amplitud de log concep-
tos sobre los cuales se estd hablando. Primeramente veamos Jlos
elementos v la estructura del cddigo.

CODIGO, es cualquier grupo de sfimbolos susceptibles de or-
ganizarse de tal forma que sean capaces de tener 31gn1flc%016n'
para alguna persona. Bs también todo grupo de elementos unido -
al conjunto de procedimientos que le dan cuerpo, gentido, eg——-—
tructura y significacidén p_ara gquienes conocen el cbdigo.
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Viendo ejemplos de la vida real, consideramos que el idip
ma espafiol o cualquier otro idioma, son cbdigos porque estén'
compuestos de signosg simbolos o letras y tienen una sintaxis
que los organiza para que se acomoden formando estructuras sig
nificativas con las que se comunica la gente. Todo cbdigo de-
be poseer un vocabulario y la sintaxis gq_ue debe contener el!
cbdigo depende del drea comunicativa o cultural que le corres
ponda, y adn en una misma drea cultural pueden existir varios
cbdigos, cada uno con un vocabularic y una sintaxis diferente
que enriquezca mds el campo cultural al que pertenece, porgue
entre mds y mejores cddigos existan en una misma 4rea de la--—
cultura humana, mds rica en su aportacién a la corriente comu
nicativa del hombre y mfs grande y preciso es su avance técng
co y cientifico.

No debemos temer, por tanto, la creacién o modificacidn!
de los actuales cédigos con que contamos para comunicarnos, =—
gino que debemos buscar nuevos y mejores vocabularios y mie-
vas y mejores formas de orge_nizacién estructural de las sin-
taxis existentes o de otras nuevas porgue de esta manera po—-
dremos comprender y expresar mejor la realidad. Es comprensi-
ble por lo mismo, que al indagar sobre los campos dela misica,
la pintura, la danza y el baile, se encuentren diversos cédi-
gos, cada uno con su vocabulario y si sintaxis particular;

Todas las actividades humanas se realizan de acuerdo a =
un cbdigo determinado, da vida se desarrolla siguiendo su pro
pio cédigo y la evolucibn césmice y sideral del universo debe
caminar de acuerdo a su organizacién muy particular que tiene
en cierta forms una significacifn para el estudioso de ese —
campo cient{fico.

Representa, pues, un punto de importancia considerar el’
ebdigo, a sus elementos, estructura y la metodologia utilizada
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para emcodificar cada vez que bengamos necesidad de enviar gl—e
gin mensaje a nuestros amigos y a las personas con quienes habi
tualmente convivimos porque de este modo nuestros conceptos, —
ideas y propésitos vertidos en el mensaje tendrén mayor impacto
en el receptor. Al cuerpo de ideas y de conceptos que abarcan -
los propbésitos, se les llama en conjunto contenido del mensaje.
La estructura del contenido y su forma sintdctica es muy simi—-—
lar a la del cédigo.

Sin embargo, sblo la fuente estd facultads de acuerdo a —-—
sus posibilidades comunicativas para hacer la seleccidn tanto -
del cédigo, elementos y de los métodos més convenientes, para -
su ulterior utilizacién en la formacién de estructura signifi--
cativas, como del contenido del mensaje, de acuerdo a los propd
gitos deseados vor la misma fuente,

Ser{a objeto de un tratado completo revisar a fondo el tra
tamiento, el gran conjunto de decisiones que la fuente desea co
municar, seleccionar cada elemento y cada estructura del conjun
to de elementos y estructuras del cdigo y del contenido de ca-
da mensaje que se ha de enviar. Estas decisiones que deben to—-
marse por parte de la fuente deben ser fnicas en cada caso par-
ticuler y son las que le van adjudicando un estilo propio y ge-
miino de comunicacién. Sin embargo, las decisiones gque tome la!
fuente con respecto a la seleccién de los elementos,de lg €Se——
tructura que deben tener el cbdigo y el contenido del mensaje,-
no serdn tomadas de una maners arbitraria o al azar, sino que -
cada decisién que tome la fuente con ese respecto, DEBE ESTAR -
EN FUNCICHN DE LAS CARACTERISTICAS MUY PECULIARES DEL RECEPTOR,-
que hacen de €1 un ser diferente e individual, pero al mismo —
tiempo, capaz de ser estimulado o motivado en cierto sentido, -
para responder de la forma deseada por la fuente, aprobando o -
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negando, segin los propbésitos de la fuente y del receptor, sean
los mismos 0 bien gque sean otros, respectivamente.

ET, CANAL

El concepto de canal tiene varios significados en nuestra‘
cultura, segin sea el campo de actividades en el que se aplique
y el nivel cultural en el que se esté utilizando. Por ejemplo,-
un campesino cava la tierra haciendo uns zanja desde el estangue
haesta su sembrado, para que por ahi corra el agua vy se traslade
de un lugar a otro para humedecer el suelo de la siembra. A lat
zanje que sirve para que el agua camine y se traslade de un lu-—
gar a otro se le llama canal. Ese canal es una obre hecha por -
el hombre en los distritos de riego# Se utilizan los canales en
gran escala para que se traslade el agua necesaria del rfo 0 —-
presa a los campos de cultivo.

En la comunicacién también existen canales que sirven para
trasladar los mensajes de donde se encuentra la fuente a donde!
se halla el receptor. Los canales gque se utilizan en la comunie
cacién son ondas electromagnéticas Herzianas, con una frecuen——
cla y amplitud y longitud determinada por el ciclaje reguerido;
que sirven de portadoras para trasladar los mensajes encodifica
dos como ondas sonoras luminosas. Las caracterfsticas que defi-
nen al canal en la comunicacidén difieren en la lectura de sus -
valores al cambiar de canal. E1l conjunto de todos los canales -
de comunicacién, desde los més simples, como el correo, la pu—-—
blicidad en revistas y peribdicos, el telégrafo, el teléfono, -
el cable, el radio, la televisién y el satélite se les denomina
medios de comunicacién masiva. Hemos pues de considerar estos -
medios pars efectos de seleccidn por parte de la fuente, ya que
para que €sta utilice algfin canal determinado se deben tomar en
cuenta los estudios hechos sobre las variables relacionadas con
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los costos, la utilidad, la economia de tiempo, la rapidez, -
facilidad, xtensibn, ubicacién, preferencias y gustos, consu~-
mo, demanda, cédigo, contenido, receptores sin perder de via-
ta el conoecimiento que se debe tener sobre la legislacién y -
las caracteristicas econdmicas y socioculturales.

Todos los canales de la comunicecién estédn unidos a la -
fuente y el receptor, en sus extremos, pues de otra manera se
cortarfa la comunicacién. En el plano de la conversacién los!
canales naturales son los 6rganocs sensorialee que & la vez ——
desempefian la funcién de encodificadores y decoﬁifieadoraéﬁ
Por los canales los mensajes van y vienen, por eso a través -
de los sentidos, la fuente siente lo que envia, los sentidos!
0 el canal unen a la fuenbte con el receptor y de esta manera!
se realiza la comunicacién entre ellos, porque el decodifica-
dor, que son los mentidos, estén unidos a la fuente y el ca--
nal el encodificador que son los sentidos forman parte del re
ceptor y el canal ¢ sea, son los canales que permiten la comu
nicacién.

EL DECCDIFICADOR RECEPTOR.

Lo que hablsmos con respecto a la fuente encodificador,-
vale también traténdose del encodificador receptor, ya que el
receptor puede actuar como fuente y ésta a la vez estd influi
da por los mensajes que recibid cuando fue receptor de ellos,.
Aqul aparecen las influencias del medio ambiente en su nivel!
més alto, las habilidades comunicativas, la afectividad o ac—
titud frente al conjunto de presiones y el sentir de su indi-
vidualidad hacen que el receptor asuma una peculiar caracte~—
ristica al deccdificar los mensajes que le son enviados y al!
codificar los que envia porque puede actuar y asf{ lo hace en!
la mayoria de las veces o con la doble funcién de fuente por'
un lado y de receptor por otro.
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El proceso de comunicacidén es el fluir de los mensajes de
las fuentes a los receptores de €stos, actuando como fuentes_
a las fuentes cuando actfan como receptores en un infinito —-—
proceso de convivencia humana.

D I 8 B § o

El disefio del modelo de los componentes de la comunicge—
cibén es el gue se presenta a contimecidn:

FUENTE HENSAJE CANAL RECEPTOR
Actitudes Elementos Vista Attitudes
Conocimientos Contenido 0fdo Conocimientos
Habilidades TPratamiento Tacto Habilidades
Sistema social Estructura Olfato Sistema social
Cultura 0édigo Gusto Cultura

I0S MEDICS DE COMUNICACION EN LA ACTUALIDAD

Existen en la actualidad muchos medios de comunicacién,-
por medio de los cuales la gente de hoy se encuentra informa-—
da de lo que sucede en cualquier regién del globo terrdqueo y
adn del sistema solar, como las conjunciones de los astros, -
los eclipses y los viajes interplanetarios. Im mayoria de la!
gente de la tierra ha borrado las fronteras nacionales y con-—
tinentales, por lo que a continuacién se refiere y usa de es-
tos medios indistintamente,de acuerdo a sus posibilidades y a

21913
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la faecilidad con que se le presenta la oportunidad de hacerlo, -
tomando como variables para su uso las de ubicacién, corto, ex——
tensidén demanda, oferta, rapidez e impacto en el piblico. Entre
los medios de comunicacidén de que podemos valernos en la actuali
ded se eiicuentran los siguientes:

1= E1 cfreulo familiar
23— El grupo
Je— E1 barrio
4.~ Bl espectdculo civico
5.~ El ambiente deportivo
6.~ Las diversiones.
7T+~ Bl medio recreativo
8.~ El medio artfstico
a) Teatral
b) Musical
¢) Ia danza
9+~ El medio gréfico,
a) Ia pintura
b) Ias revistas, cuentos y novelas
e) E1 dibujo
d) El livro
e) El1 grabado
f) E1 cuadro
10.- El sistema postal
11.- El sistema telegrifico
12.~ El sistema telefénico
13+~ El c¢ine
14,~ E1l radio
15.,~ La Televisién.

1.~ EL CIRCULO FAMILIAR. .

Con el circulo familiar nos comunicamos desde las primeras
hasta las dltimas fases de nuestra vida, ésta es la razén por -
1a cual he propuesto al hogar, como un medio de comunicacidn en
la actualidad, y esta relacién familiar ha perdurado desde los'
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cacibn a través de la simpatfa o antipatfa, a través del afécto,
de la vivencia, del sentimiento de compafifa que experiments cada
uno de los participantes y de cada uno de log espectadores.

El evento deportivo ha sido el dnico hecho que ha logrado -
reuni_r y unificar los diversos criterios que tiene el piiblicos,
Bs una actividad creativa y cautiva_dora del nds elevado senti-—-
nienks, Ghe enballgoe ol ousyne 7 ol soplritu 8ol kenmbrs v la ma

Jjer qué Io practican, asf como del péblico, que es gquien QUierei
y ama 1_a competencia y que forma parte integrante de la aficién,.

6o~ LAS DIVERSIONES.

En las grandes ciudades y afin en los mds pequefios centros -
de poblacidn existen lugares donde las familias se concentran en
sus horas libres para divertirse con los tfteres, rueda de la for
tuns, remolino, volantin, coches chocones, payasos, trapecistas,
animales educados y futbolitos, donde los que participan mantie-
nen constante comunicacién entre sf{ y con el pfiblico en general,
motivo por el cual he considerado que los lugares gque por sus ca
racter{sticas muy peculiares tienen el nombre genérico de diver-—
siones, son sitios dande se lleva a cabo la comunicacidén humana!
a travds del contacto directo de la conversacién en forms inten—
She

T«= EL MEDIO RECREATIVO.

Es en las primeras etapas de la vida cuando es mds necesa-
ria la activida_d del juego y el esparcimiento, aunque este ﬁltg
mo aspecto debe de proporecionarse a todos los habitantes, ya sea
nifios, j6évenes o adultos, por que el cuerpo y la mente de los jé
venes y adultos estédn sometidos por una presidn constante como -
resultado de las distintas activida_des desempefiadas y de las di
ficultades gque actualmente existen para obtener empleo seguro, -
por lo tanto, la recreacién y el esparcimiento representan me- -
dios excepcionales para que el piblico se comunique y son a la -
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vez una vélvula de escape para las tensiones emocionales que to=
das las personas por distintas causas tenemos.

8.~ EL MEDIC ARTISTICO.

Dentro de los medios de comunicacién en la actualidad que -
tienen un gran impacto en el pliblico y que utilizan diversos ca-
naeles para llegar a la mayoria de la poblacibn, se encuentra el!
artistico con su gran diversificacidn de aspectos eculturales co—
mo el teabro, la mfsica, la danza, el dibujo y la pintura que se
caracterizan por ser portadores de un mensaje para el piblico.

a) EL TEATRO.- la escena teatral transmite a las personas una ma
nera caracterizada del modo de vida de los personajes, pero ade-—
mdd, dentro del movimiento de los personajes. En la escena se ad
vierte el contenido del mensaje dirigido al asistente. Por eso -
considero al teatro entre los medios de comunicacién, sin embar-—
go es de lamentar el escaso desarrollo que ha tenido esta activi
dad en nuestro pals, ya que fuera de los téatros Blanquita, Fd--
bregas y de Bellas Artes en la Ciudad de México y el del Seguro!
Social en Tepic, los demds como que les falta una adecuada promo
ciédn publicitaria y poner en escena obras prestigiosas y que - -
atraigan a la gentee.

b) LA MUSICA.- Em sus disbtintas corrientes la misica es la que —-
rds 1lega a la gente de todos log niveles sociales y econdmicos.
A través del disco, la radio y la televisién, escuchamos %0
dos los géneros musicales existentes en el mundo de hoy. Ia misi
ca transmite su mensaje por medio de la armonfa de los sonidos ¥
silencios, de acuerdo con el tono y la nota. La noba musical es!
el elemento exp_resivo del lenguaje de la misica. De ahf{ que toda
cancién encodifique en notas musicales un mensaje que va dirigi-—--—
do a un pdblico determinedo. Ia misica folklérica es la que ca—-—
rac_teriza la ascendencia originaria de las rafces del pueblo o
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regibn; El vals y la mdsica romdntic_a, aunque de &pocas diferen
tes expresan suavidad en los sentimientos ¥ en los modales; ElL -
Rock tuvo una gran época asf como el Twist, y mfs recientemente!
la cumbia. Ia expresién musical es la mfs ricamente lograda por!
la humanidad, sin embargo existe actualmente un fuerte proceso -
de comercializacidn de la misica que ha degenerado mucho este +ti
po de comunicacibn, hacen falta més autores msicales jéveneg —-
con srraigo a las cosbumbres del pueblo para gue en sus produc—
ciones ginteticen la inspiracidn y eleven la calidad comunicati-
va de la gente a través de la misica que tanto gustamosg.

¢) LA DANZA.- Ia comunicacién se lleva a cabo por distintos canp
les y la danza es unae de ellos.

El c8digo en que se expresa la danza es el ritmo. Ia expre-
gibn plédstica del ritmo tiene el mée alto valor comunicativo, por
que por medio de la danza conocemos las costumbres y tradiciones
de la mayorfa de los pueblos. Ia danza es una remembranza ginté-—
tica de la higtoria de los pueblos; rero puede sger a la vez lat
expresifn clara de las mds caras aspirs_ciones de éste. El dan—
zante vive y se estasia en su movimiento al danzar ¥y el obgerva=-
dor interpreta y goza el ritmo de la pieza. Ia mayorfa de lag —
danzas utilizan distintos instrumentos musicales para llevar el!
tono y el compds, aunque en la actualidad se utiliza mdsica gra—
bada en c_asi todos los conjuntos de danza.

En México existen algunas escuelas de danza dependientes =-
del Instituto Nacional de Bellas Artes, tal es el ca_so de la es
cuela que dirige en Tepir el famoso Profr. Jaime Buentello con —
nds de trescientos alumnos en sus cuatro grados de aprendizaje,-
giendo la mayorfa de ellos maestros de educacidédn primaria. Sin -
embargo, es necesario que la Secretarfa de Educacién Pdblica pro
mueve. la creacidén de plazas de Educacidn Artistica en la escue-
las del nivel primario del pafs, para que se impulse la danza en
tre la poblacidén infantil que existe a fin de gque las nuevas ge-



nersciones sean poseedoras de las mds variadas formas de expre=~
gibén como a través de la danza y el ritmo.

9e.= EL NMEDIO GRAFICO.

Ahora describird algunos medios grédficos de comunicacidén y
el jura_do dictaminard si esta distribucidn corresponde a una -
divigidn cientdfica y técnica como ha sido mi intencién.

a) EL DIBUJO.—~ El1 ser humano es el que poseé los mfds variados -
recursos expresivos entre los habitantes que pueblan nuestro —-

planeta y el dibujo es un medio por el cual nos comunicamos uti

lizando la armonfa en el trazo de las lfneas, la perspectiva o

sea el fondo para ver el dibujo en tercera dimensién . EL mensg
je es transmitido a travéds del dibujo en forma gréfica, patéti-

ca y con alta fidelidad, pero este @l_timo aspecto depende mu—

cho de la habilidad que tenga el dibuj_ante para el trazo de li

neas, pues de otra maenera no gerf{a adecuada la expresién por me

d_io del dibujo, sino que tendrfa que buscarse otro medio para!

comunicarse. L

b) LA PINTURA.- Ia pintura es 1lo gue les imprime color a las co
sag. EL dibujo sélo da el esontorno y el sombreado en blanco y -

negro, pero la pintura da el colorido, o lo que s_e puede afir-

mar, les d4 vide a las cosas a través del color, ya que las ild
ming ¥y las pone a nuestra vida inmersas en un ambiente multico
lore. Pero no se detiene ahf.

Ia pintura es una forma de expresibn por sf misma y su cé-
digo es el trazo en color pare lograr la armonfa en los tonos,=-
hasta lograr la realizacidn del cuadro o pintura, cuyo mensaje'
es interpretado p_or el observador, Bste medio de comunicacidn_
ha tenido un desarrollo muy variado de acuerdo a la época histé
rica gue ha pertenecido. |
' Con base en ello existen diversas corrientes de la pintura
de acuerdo a los estilos gque han prevalecido a través de la hig
toria pictérica de la humanidad gque han influido en forma deci-
siva en las corrientes contempordneas.



c) LAS REVISTAS.

Ias revistas representan en la actualidad uno de los medios_
de comunicacién masiva que mds dafio han causado, como vehfculos —
enajenantes de la mayorfa de la poblacién de los pafses que estédn
viviendo en el subdesarrollo social, cultural y econdmico. Ias re
vistas son un medio de expresibn gréfica ¥y visual en donde se ubi
liza tanto la escritura como el dibujo y la pintura. El mensaje -
eatd evpresado en tres cfdi 15e8 a la vesy y el coatenido es clara-
mente acepbado e interpretado por cualquier observador. Despuds -
del cine y la televisidn, las revista_s son las que ejercen mayor
influencia en el pidblico, sobre todo del sexo femenino, y adn del
sex0 magculino y en una menor escala, en la edad infantil.

lHediante las revistas se ha logrado cambiar el modo de pen=——
sar y se han tragado criterios y disefiado conductas para la poblg
cién, acordes con los intereses de los poderes econdmicos predomi
na_ntes. Por esos motivos congidero que se debe investigar a fon-
do el alcance de este medio de comunicacibn, ya que hagta esta fe
cha es muy poco lo que se ha publicado al respecto.

d) EL PERIODICO.

La prensa o industria periodfstica tiene como finalidad lg -
de dar una informacién #4pida y metbdica de los acontecimientos -
mds importantes que horas antes sucedieron en el mundo o gue howm=—
rag despuds sucederdn. Bsta informacién la da a travds del perid-
dico y lo da por cierto, porque considera que hay expertos traba-
jando parae lleva_r la verdad a la publicidad general.

Este razonamiento es frecuentemente reforgado ¥y es_timulado!
cuando-se quiere que a través de la prense acepte el piblico %al!
o cual idea que sirva de provecho a los intereses mfg radicales —
de la economfa que son los del sector empresarial.

Ia prensa es manejada con gran habilidad para dar servicio a
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sus duefios, los capitalistas. Todos los mig grandes rotativos -
de la industria periodfstica de México, de Iatinoamérica y del!
nundo en general, de nada sirven al interés colectivo de los ha
bitantes de la tierra, sino gue es la clase capitalists la que!
se sirve de ella para crear en la poblacidn el +ipo de pensgm—-—
miento que se ajuste al modelo de desarrollo gue logs beneficie!
directamente.

El periodismo es una profesién comprometida con la ideglo-
gfa que sustente el grupo econémico al que sirve.

Por desgracia las causas populares carecen de cuadros orga
nizados y de lfderes que verdaderamente luchen por los intere——
ses de las capas de la poblacién memos favorecidas, y el periow-
dismo es una profesidn, es quizd la forma de lucha avenzada.

El periddico llega con su mensaje a quien lo compra, por —
lo gue es necesario que tenga el interés de leerlo, pero ademés
gquien tenga interés de adquirirlo tenga ademds, los medios nece
sarios para comprarloi Pero para interpretar el mensaje del pe~
riddico es necesario que el receptor domine el cédigo de la co-
municacién eserita o sea que sepa léer.

Bl periddico varda en su constitucién y presentecién de —-
acuerdo con su importancia y el poder eoonbmico que lo edita, -
pero casi siempre estd constituido por las siguientes secciones:

a);- Econdmica: Hace referencia al estado de la economfa -
en general.

b).- Comercial: Trae toda la publicidad relacionada con la
venta de productos y artieulos de consumo.

¢)o— Bditorial: Emmarca y define la polftica e ideologfa —
que sustenta el periddico,



d)e- Noticiosa de la vida
internacional, nacilo
nal o local: Aquf se narran los hechos més
sobresalientes del momento —
ocurridos en el mundo 0 en el
pais,
¢ ).~ Deportiva: Esta seccién del periddico informa de —
los eventos devordivos que se realizan
en México y en el mundo,

f) Cientifica: Algunos periédicos agregan eta seccién
¥y anotan en ella los descubrimientos -
que se hacen en las distintas ramas de!
1z ciencia.

La primera pégina del perifdico es usual dividirla en - -
ocho columnas, cada una de las cuales contiene lo que se consi
dera més importante en la informacién del dia,

El precio de los periddicos varfa de § 2.00 a § 5.00 por’
cada uno de ellos,

e) EL LIBRO

Con la invencién de la imprenta y la reproduccidén del pri
mer libro, se ha convertido €ste en un objeto de gran valor et
indispensable en todos los estudios de cualquier indole del pa
1s.

El libro es un conjunto de conocimientos escritos, ordena
dos, metbdicos y cienti{ficos.

A la vez el libro es un medio de comunicacién que cumple!
en alto grado de fidelidad su objetivo, 0 sea la transmisién -
del contenido del mensaje encodificado por el autor de la obra
y dirigido al lector.

Existen libros para todos los gradcs de aprendizaje y pa-
ra todos los niveles de la eunltura, lo mismo que para cualgquier



edad, desde la infantil, hasta lg adulta.

Ia calidad de la informacién que lleva el mensaje que trans
mite el libro ve de acuerdo al nivel cultural més avanzado en ——
que se vive, porqgue el libro es la sintesis de la cultura de los
pueblos en cada etapa histérica de su vida,

Los libros se dividen en capftulos que tratan distintos as-
pectes ¢ fases de un problema general, que forma el titulo del -

volumen, gue estd empastado con un material resistente, general-
mente cartén en gnénero de tela y pegamento.

Las partes principales de que se compone el libro son:

a) Bl tftulo: Nombre del libro.

b) El prélogo: Hoja esecrita por el autor.
e) B1 fndice: Total de capitulos y temas tratados por
el libro.

d) Introduccién: Es un resumen general de lo que trata el
' 1libro en cada uno de los cepftulos, y su

glere orientaciones para su estudio,

e) Capftulos: Cuerpo del tratado que pueden variar en —
su cantidad,.

f) Conclusiones: Razones finales sacadas de los temas tra-
tados,

g) Editorial: Pecha de impresién y edicién.

10.~ EL, SISTEMA POSTAL.

En reslidad el medio de commnicacién escrita de que se tra-
ta es la carta, pero se nombra el sistena postal porque es la or
ganizacién encargada de llevar la carta a su destino.

El sistema postal tiene su manifestacién concreta en el car-
tero y en la oficina de correos. En la oficina se venden estanpi
-1las y se reciben las cartas y el cartero me encarga de entregar
las a domicilio.
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El servicio de correo tiemne tres categorias:

a) Ordinaric.~ ILa carta llega a su destino cuando el CO———
rreo sgin prisa la lleva a él.

b) Adreoc.- La carta es llevada en sobre rayado y en —
avién.

¢) Entrega

Immediata: La caria es entregada con anticipacién a —

cualquier otra correspondencia.

En cuanto a la correspondencia en su seguridad, el sistema -
postal tiene tres tipos de servicios.

a) Ordinaria: La carta llega 0 no llega a su destino sin nin-
guna responsabilidad de parte de la administra—
cién de correos.

b) Certificada: Hay responsabilidad del correo si no es entrega
da, pero sblo si &1 o los interesados promueven
juicio o el asunto.

¢) Certificado con

acuse de recibo: En esta modalidad las cartas tienen um cient
por ciento de seguridad, ya que el destinata
rio firmerd de haber recibido la carta y la!
firma seré devuelta a quien envié la carta,’

La esencia de toda carta es llevar un mensaje de la fuente -
al receptor y em en la actualidad un medioc de comunicacién muy —-
usado, tanto en el medio rural como en el urbano. Su uso ha dise-
flados dos tipos fundamentales de carta:

a) Cartas familiares: Enviadas con un mensaje carifioso y habi
tual.

b) Cartas comerciales: El lenguaje utilizado en estas cartas es

el adecuado en el trato de los negocios.



El sistema postal o correo lleva la correspondencia a cual
quier luger del pails o del mundo por lo que es uh medio de comu
nicacién de utilizacién masiva, a la vez que individualiza cada
uno de sus mensajes, es decir, cada carta tiene un destinatario,
cuyo nombre va escrito en el sobre, lo mismo gue el nombre del!
renitentes ”

11~ EL TELEGRAFO.

El telégrafo revolucioné el sistema de comunicaciones en —
todo el mundo y representd un avance significativo en todos los
Srdenes de la comunicacién humana.

Inicialmente se procedfa al envio de mensajes telegréficos
solo donde existfan lugares o pueblos comunicados por medio de!
un alambre.

Posteriormente en 1887, como resultado de un esfuerzo con-
junto de los cientificos, el alemédn Enrique Hertz demostré que!
existen ondas electromagnéticas que viajan por el espacio en to
das direcciones y con la misma velocidad con que viaja la luz.
Para el afio de 1896 el fisico italiano Guillermo Marconi dié na
cimiento a la telegrafia sin hilos y en 1901 establecié este ti
po de telegraffa entre el Contiente Americamo y Buropa.

El telégrafo encodifica los mensajes en clave de M,rse. la
clave de lMorse consiste en una representacién de las letras por
medio de puntos y lfneas en tantas combinaciones como letras ——
tiene el alfabeto.

ILos puntos y letdas se traducen a la vez en sonidos cortos
los primeros y en sonidos largos los segundos.

El mensaje es encodificado en una Central Telegrdfica y re
cibido y decodificado en otra para gue finalmente éste sea en--
tregado por el mensajero al destinatario.

El servicio telegrédfico es de dos categorias, atendiendo -
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a la rapidez de la entrega del mensaje.

a) Ordinario: Cuando el memsaje es entregado de acuerd-
do al turno que le corresponda.
b) Urgente: Cusndo el envic y entrega tiene priori--—

dad sobre los demés.

Atendiendo a leos servicios prestados es de dos tipos:
a) Mensajes: El envio de mensajes, propismente dicho.
b) Giros Telegrificos: ELl envio de dinero por telégrafo.

Is este medio de comunicacién muy utilizado por el péblico,
Yya que representa una gran facilidad y rapidez en su uso.

12,= E1 teléfono.

Sin duda que el teléfono es el medio de comunicacién por -
excelencia y el més usado en la actuaslided.

A rafz del invento de Alejandro Graham Bell en 1875, se —-
perfecciond y ahora el teléfone es un instrumento indispensable
en los hogares, oficinas, comercios, bancos, iglesias, agrupa—
ciones sindicales y de toda dndole, escuelas, talleres, fébri-——
cas y en todas partes donde esté la actividad o el descanso hu-
mano, alll es necesaria la existencia del aparato telefénico.

13) EL CINE.

El cine es en la actuslidad un espectdculo al que van los!
nifics y los adultos de todas las clases sociales., ’

Se exhiben peliculas en lugares adecuados hechos especial-
mente para ello.

Tiene importancia el cine como medio de comunicacién en —-
virtud de que toda pelicula es portadora de un mensaje que hace
que el espectador vea la realidad desde el punto de vista del -
productor cinematogréfico, razén por la cual el cine es un me—
dio de comunicacién comprometido con los intereses de quien lo!
produce.,
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En las salas cinematogrédficas, sin embargo, se exhiben -
peliculas de todos los tonos y colores al quedar sin censura'
la mayoria, por no decir la totalidad de la produccién del ci
nee.

14) EL RADIOC.

Es el radio el medio de comunicacidén masiva mds difundi-
do envirtud de que atin en los lugares mis inaccesibles exis—-—
ten aperatos receptofes de rsdio, de transistores y de co- —
rriente alterna. _ '

La radiodifusién de Amplitudiodelada fue iniciada en el!
afio de 1920 en la Estacién KDKA de Pittsburgh y en 1936 con -
el descubrimiento del Audién E.H. Armstrong inventd el método
de Frecuencia Modulada,

El conjunto de elementos gue constituye un aparato de —-—
transmisién y recepcién de ondas de radio es el siguiente:
1e= Emisor
a) Mieréfono
b) Modulador
¢) Oscilador de radio frecuencia
d) Antena emisora de ondas.
2+~ Receptor
a) Antena receptora de ondas,
b) Conversor
¢) Osecilador local
d) Amplificador de frecuencia intermedis
e) Detector
f£) Rectificador
g) Amplificador de Audio frecuencis

La radio ha tenido y tiene gran importancia en la comuni-
cacidén y en la direccién de las mpsas populares de todos los -
paises y sigue deleiténdose el mundo con los programas musica-
les radiodifundidos de misica folklérica, moderna y clésica, -
que son la alegrfa de chicos y grandes.
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Pero también las casas comerciales han puesto sus anunciogs -
por radio que en forma de publicidad han convencido a la gente pa
ra varias sus gustos, costumbres y hébitos de consumo popular.

15) LA TELEVISION.

Los primeros progremas televisados se llevaron a cabo el afio
de 1925 y en 1930 por medio de sparatos receptores conectados a -
1fneas telefénicas,

. La ?e@evisién,utiliza el principio del “Qjo Migico® y los ——
transmisores y receptores de televisgidn tienéh-las siguientes sec
ciones. ‘

a) Seccidn de Audio.

b) Seecibn de Videc.

El receptor de televisién contiene los siguientes elementos:
a) Antena portadora de sonido y video
b) Amplificador de Radio PFrecuencia
¢) Oscilador Local
d) Mezclador
e) Amplificador de Precuencia Intermedis y Sonido
fé Amplificador de Frecuencia Intermedia y Video
g) Detector de Video
hQ Interpotadora de sonido
i) Detector de sonido y bocins
j) Amplificador de sonido y boecina
k) implificador de Video
1) Amplificador y cercenador de sinecronia
n) Oscilador vertical y descarga
n) Salida Vertical
fi) Oscilador vertical y descarga
o) Salida Hyrizontal
p) Amortiguador
q) Rectificador de alto voltaje
r) Yugo de Deflexién
g) CGinescopio
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INFLUENCIA DE TOS MEDICS DE COMUNICACION MASIVA EN LA
FORMACION DE LA PERSONALIDAD DEL NINO.

La infancia eas la etapa mds moldeable de la vida humana en -
virtud de que su cerebro es muy perceptible a todo estimulo por -
pequefio que éste segs. Tal hecho es sustentado por uno de los pos—
tulados nds importantes de la doctrina psicolégica, lo que viene!
& confirmar la primordial atencién que debe prestarse a la clase!
de estfmulo que genersn los medios masivos de comunicacién, vpor——

la personalidad infantil.

Hemos de darnos cuenta de cudles son los medios masivos de -
comunicacidén en el pais, v qué desarrollo ha tenido la televisién
en México.

Ante todo, estudiaremos en primer lugar: cudles son los me—
dios masivos de comunicacién y en segundo: Qué desarrollo ha teni
do la televisidén en México, los progrsmas dedicados a los nifios ¥y
su posible influencia,

4A) I0S MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA.

Hemos visto que existe un gran nimero de medios de comunica-
¢ién, sin embargo, en México se han desarrolliado algunos de ellos
y entre los mds importantes se cuentan: la televisién, el radio,
el periddico, las revistas y los libros. Los medios masivos de co
mnicacidn tienen asignada una funcién determinada dentro de la -
divieidén internacional del trabajo y que corresponde a la de man-
tener el control de la opinién pfiblica para ponerla al Servicio -
de los intereses de la clase dominante nacional o para aceptar de
buen agrado el saqueo de recursos del pafs y la explotacién del -
trabajo o sea la spropiacibn y estrangulamiento del mercado inter
no y la descapitalizacién ininterrumpida por parte de las empre—-—
sas transnacionales.
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A través de los medios de comunicacién masiva se erean ne-—
cesidades ficticias en la poblacién por el impaco que logra la
noticia en elpfblico y porque se distorsiona la reslidad con ——
fines comerciales y de lucro. Ahf radica el motivo por el cual!
es necesga_rio que el Poder Piblico tenga un adecuado vy efectivo
control sobre los medios masivos de comunicacién. Por una parte,
la televisién proporciona brogramas recreativos y de diverti- -

———mientos gque hacen que la familia tenga en su casa su propia te-
levisién y sala de espectd_culos, pero por otro lado el hdbito!
de ver 1_a televisidn hace que el espectador observe y agimile_
programas de un divertimiento dudoso que a la larga conforman -
sus esquemas personales de comportamiento ¥y modifican sustan- -
cialmente sus hébitos de consumo normal, cambidndolos por otros
de consumo sujeto a 1_os intereses de 1_os almacenes y de las!
grandes cadenas comerciales. Y la funcién que primordialmente =
tiene asignada la televisién , es llevada adelante también por_
los periédicos, las revistas y por los libros.

Ia publicidad masiva en este momento no puede contrarreg——
tarla el sistema educativo en su totalidad, porque ha demostra=—
do tener un mayor porcentaje en el control de la informacién y!'
llega a un ndmero més elevado de la poblacidn del pafs, asf{ que
es necesaria la concientizacién, la realizeciéy de seminarios y
de investigaciones por parte de los tedricos de la educacidn y!
de grupos afedtados a fin de aportar razones ¥y argumentos para!l
presentarlos a las Autoridades de la Procuradurfs Federsl del -
Consumidor; para que a través de ese organismo ge sugieran y se
impulse la industria de la informacibn masiva de programas de —
efectivo gusto popular y de reconocido arraigo nacional sin des
conocer que el valor artfstico se da tambiédn en otras latitudes
¥y que el pdiblico merece gozar el encanto sano que también puede
traerse de alld, pero cuidando que nuestros medios de comunica-
cibn masiva y sobre todo el pdblico no dejen lo nacional por lo

extranjero.
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B) LA TELEVISION EN MEXICO.

Con el propésito de que el pafs tuviera un sistema televigi-—
vo @& la altura de las necesidades que se presentarian con motivo!
de la celebracién en el pafs de las Olimpfadas en 1968, el Gobier
no Federal y la Iniciativa Privada instalaron el primero, una red
nacional de mieroondas asi como el Canal 13 y la segunda fundando
una empresa que tomaron el hombre de televicentro., Televigidn lNe-

_ _xicana. Televisién Nacional que ahora forman una sola empresa de/
nominada Televisién Sociedad Anénima (Televisa), con los canales'
2, 4y 5, 6, Ty 8, a partir de 1970 cuando se celebrd el mundial!
de futbol, también en nuestro pais.

Despuds de los Juegos Olfmpicos de 1968 y del mundial de fut
bol de 1970, el desarrollo que ha tenide la televisi$n en color -
ha sido enorme.

La empresa Televisa con el canal 2 y el canal 13 estatal, -
asi como el canal 11 del Imstituto Politécnico Nacional denoming—
do Televisién Rural de México, son transmitidos por red nacional!
a tode la replblica y el canal 2 de televisa para programas domi-—
nicales a toda la Unién Americana.

Recientemente transmitieron tanto el canal 13 como televisa!
en una demostracidén de despliegue de los recursos cient{ficos y -
téenicos, los juegos del Mundial de Putbol de 1978, realizados en
la Replblica Argentina en junio de este mismo afio.

La industria de receptores en color y blanco v negro de Ho—
dos los tamafios, ha tenido un auge incomparable porgue el lercado
esté absorbiendo la mayor parte de la produccién nafional.,

Producen receptores en color y blanco y negro de todos los -
temafios, las marcas, Telefunken, Admiral, Zenith, Phillips, Hajes
tic, Zonda y General Electric. El disefio de los receptores obede-
cen a la adecuada distribucibén de sus componentes.
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1 .— PROGRAMAS PARA TOS NIfi0S.

En la Televisidn lexicana se transmiten algunos programas
especialmente para los nifios y otros gue aungue no estédn deno-
minados en forma especial los ven losnifios, tales son los di-——
bujos animados.

Ioa programas estdn organizados por canal de acuerdo al -
dfa v la hora de transmisidn. =

C A N A L 2
Domingo: No hay transmisién infantil.

Lunes

4,00 E1 Show de Cepillin

7.55 Egspecial Cantinflas Show
8,30 E1 Chavo

lartes

4,00 E1 Show de Cepillin
7.55 Especial Cantinflas Show

Miércoles

4,00 E1 Show de Cepillin
7.55 Especial Cantinflas Show
8.30 El Chapulin Colorado



Jueves
4,00 E1 Show de Cepillin
T.55 Especial Cantinflas Show

Viernes
4,00 E1 Show de Cepillin

7.55 Especial Cantinflas Show
8.30 Capulina

C AN A L 4

Domingo: Ningunm programacién

Ianes

3,00 Tia Femilis Partridge.- Dibujos animados
3.30 E1 Conejo de la Suerte.- Dibujos animados
4,00 E1 Pdjaro Loco.- Dibujos animados

Martes

3.00 E1 Hombre Arafia.- Dibujos animados
3.30 Imcha contra la muerte.- Aventuras
4,00 La Hormiga Atémica.- Dibujos animados



Widrcoles

3,00 E1 Mundo Infentil

3,30 Retorno del Planeta de los Simiocs.-
Dibujos animados

4,00 Monstruos del Espacioﬁ— Dibujos animados

Jueves

5630 Estrellas de la liafiana.- Deporte Infantil

Viernes

3,00 Birdman.- Dibujos animados

3.30 Salty el ledn marino.- Dibujos animados
4,00 Shazzam el Mago.— Dibujos animados
T30 E1 Correcaminos.-~ Dibujos animados

Sébado

3,00 Superamigos
3,30 Caricaturas.- Dibujos animados
4,00 Flbrica de sonrisas.- Dibujos animados

sl



C AN A L 5

Domingo

2.00 Archie.~ Dibujos animados
2,30 Los Cometas de Bailey

Iunes

500 E1 Conejo de la Suerte.- Dibujos animados
5,30 Escuadrén Diab8lico .- Dibujos animados
6;00 La Princesa Caballero.- Dibujos animados
GiBO El Hombre Arafia.- Dibujos animados

T+30 La Pantera Roza.- Dibujos animados

8.00 La Mujer Maravilla.- Aventuras

Martes

4,30 Simiolfn y Iistolfn.~ Caricaturas

B.,00 Porky.- Dibujos animados

5¢30 Scooby Doo.- Dibujos animados

6.00 Pritén.- Dibujos animados

6430 Birdman y el trfo Galaxie.- Dibujos animados

Midrcoles

5.00 E1 Conejo de la Suerte.-— Dibujos animados
5,30 Escuadrén Diablico.- Carieaturas

6,00 La princesa Caballero.- Dibujos animados
6+30 E1 Hombre Arafia.— Dibujos animados



Jueves

4.30 Simiolin y Listolin.- Dibujos animados
4,45 Porkye.- Dibujos animados
5430 Scooby Doo.~ Dibujos animados

Viernes

4,30 Las aventuras de Gulligan.- Comedia
500 E1 Conejo de la Suerte.- Dibujos animados
5.30 Escuadrén Diabbflico.- Dibujos animados

S4bado

2.30 Reino Animado.- Dibujos animados

3.30 Pantasmas Revoltosos.- Dibujos animedos
4,00 Simiolin y Listolin.- Dibujos animados

500 Porky.- Caricaturas

530 Misterio a la Orden

6.30 Birdman y el T{o Galaxie.- Dibujos enimados
7.00 Tarzén,- Caricaturas

7.30 Supermdn.- Aventuras

8.00 Batman,- aventuras
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C AN A L 6

Domingo: Ninguna programacién.

Tunes

5.00 Pepito EL Rifilo Lobo.- Dibujos animados
530 Simbad Jr. Caricaturas

Martes

500 Mr. liago.- Dibujos animados

5030 Leo el Lebn.- Dibujos animados
Midrcoles

5.00 E1 dragbén renegén.Z Dibujos animados
5¢30 Escuadrén Arco Irisl- Dibujos animsdos
Jueves

500 Calvin y el Coronel. Aventuras

Viernes

500 Yogui Bear.- Caricaturas
530 Robin Hood.- Aventuras



Sédbado

4,00 E1l Circo de Rabanito
530 Caricaturas.- Dibujos animados

C A N A L 8
Domingo

4,00 Mi Bella Genic.- Caricaturas

4,30 Superveloz Buggs.- Dibujos animados

5.00 La Hormiga Atémica.- Dibujos animados
5.30 E1 Inspector Ardilla;- Dibujos animados
6,00 Los Cuatro Pantésticos.- Dibujos animados
6.30 Tarzén.- Aventuras

Iunes

3030 El Rey Leonado.- Dibujos animados
4,00 La Ardilla y sus Amigos.- Dibujos animados

4,30 Bullwinckle,.~ Dibujos animedos
5300 KingéKeng;- Dibujos animados
6,00 Lassie.~ Aventuras

6,30 Flipper.- Aventuras

7.00 Skipy el Canguro.- Aventuras
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Martes

3;30 El Rey Leonardo.- Dibnjos animados

4,00 Im ardilla y sus amigos.- Dibujos animados
4.30 Bullwinekle.- Dibujos animados

5,00 King-Kong.- Dibujos snimados

6,00 Lassie.- Aventuras

6+30 Flipper.— Aventuras

T.00 Skipy el Canguro.- Aventuras

Midrcoles

3.30 El Rey leonardo.- Dibujos animados

4,00 La ardilla y sus amigos.- Dibujos animados
4,30 Bullwinekle.— Dibujos animados

5400 King-Kong.- Dibujos animados

6.00 Lassie.-~ Aventuras

6430 Flipperi— Aventuras

7.00 Skipy el Canguro.— Aventuras

Jueves

3430 E1 Rey Leonarﬁo;— Dibujos animados

4.00 ILa ardilla y sus amigos.- Dibujos animados
4430 Bullwinckle.~ Dibujos animados

5.00 King-Kong.— Dibujos animados

6.00 Lassie.- Aventuras

630 Flipper.- Aventursas

T.00 Skipy el Canguro.-— Aventuras



Viernes

330 El Rey Ieonardo.- Dibujos animados

4,00 Ia ardilla y sus amigos.- Dibujos animados
4,30 Bullwinckle.~ Dibujos animados

5.00 King-Kong.— Dibujos enimsdos

6.00 Lasgie.- Aventuras

6930 Flipper.- Aventuras

T.00 Skipy el Canguro Aventurss

Sébado

11,30 Ios tres espacimles.— Dibujos enimados
4,30 Bullwinckle.— Dibujos snimados

500 King-Kong.- Dibujos animados

6.00 Lassie.- Aventuras

6;30 Flipper.- Aventuras

7.00 Skipy el Gangure;— Aventuras

C AN A L 11
Domingo

10.00 Pensando ¥y viajando con los nifios.
El mundo gue rodea al nifio,

Lunes
6.00 Pensando vy viajando con los nifios,
El mundo que rodea al nifio,

Martes
6,00 Pengendo y viajando con los nifios. El mundo
que rodea al nifio.



Midreoles
6.00 Pensando y viajando con los nifios.

El mundo que rodea al nifio.

Jueves

6.00 Pensando y viajando con los nifios.
El mundo que rodea al nifio.

Viernes

6.00 Pensando y viajando con los nifios.
El mundo que rodea 2l nifio,

Sébado: Ninguna programscién infentil.

C AN A L 13

Domingo

6.00 Cuentos para todos.- Dibujos animados
T.00 E1 Show de los Muppets.

Innes

4,00 La Canica Azul.- Infantil,

=51~
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Martes
4,00 La Caniea Azul.- Infantil

Miérecoles
4.00 La Canica Azul.- Infantil

Jueves
4,00 La Canica Azul.- Infantil

Viernes |
4,00 Ta Canica Azul.— I'fantil

Sébado
12,30 Lo Mejor de la Canica Azul.- Infantil



Cc O N CLUSTIOT NES

PR OP CGSICTIONTES

B I BLIOGT RAPFPTIA
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Después de haber hecho el estudio del problema gue nos -
ocupa, he resumido las siguientes

¢ O N ¢CL U S I O NZE 8°:
1.~ Desde los albores de la humanidad los hombres han tenido
que enfrentarse al problema que representa el comunicar-

ge unos oon otros.

2.- He sostenido que la comunicacién es una relacién social!
de convivencia. '

3;- Cada etapa histérica de la humanidad ha tenido sus pro——
pias formas de comunicacién,.

4.,- En la sctualidad la comunicacidén es una condicidén de = -
existencia sociazl.

5e= El proceso de comunicacién es una sucesién de actos con-
catenados, encaminados a lograr un objetivo determinado.

6.- El objeto del proceso de comunicacién es el mensaje.
Te~ Todo mensaje tieme un cddigo v un contenido.
8.- El contenido del mensaje tiene un propésito determinado.

9.~ Los medios de comunicacién masiva se han especializado -
en gréficas auditivas y audiovisuales.

10- El desarrollo teenolégico se ha convertido a los medios =
de comunicacidén masiva en nueva arma de explotacidén en ma
nos de la clase empresarial capitalista.



11.~ Los programas de la televisién Comercial, canales 2, 4,
5, 6, Ty 8 dedicados al televidente infantil adolecen!
de defectos estructurales, ya que estdn encaminados g —
reafirmar el concepto de la importancia de las clases —
sociales altas.

12 ,~ Ta edicidn infantil de loa eagnales egtatales el 11 v el
13, tiene como finalidad despertar en la infanciz el ——
desarrollo de su iniciative para participar en la solu-
cién de los problemas del conjunto social de acuerdo a'
su nivel de desarrollo,
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P R O P OGS I CIOUNZE S

En lo general la influencia que sobre los nifios ejercen
la mayorfia de los programas es negativa.

En lo particular podemos hacer tres divisiones en el ti
po de transmisiones., Tendrén cads una su manera Euy peculiar
de influir en los nifios,.

1e= Programas de dibnjos animados,.

Este tipo de programas influye de una manera negativa -
en la nifiez mexicana por que estén realizados para formar —-—
una mentalidad de conformismo del débil frente al fuerte que
lo perjudica, pero gque nada puede hacer contra &1, porque el
destino doté a unos de ciencia, técnifa y riqueze, mientras!
que a otros solsmentes les dié su fuerza y habilidad para el
trabajo, ¥ les corresponde estar al servicio de quienes lo -
dirigen.

2.~ Programas de aveanturas del Chavo, el Chapulin Colorado y
otros.

Betos programas tienen como propésito divertir a los ni
fios, cosa que desde luego logran, perc al mismo tiempo hacen
que los mifios quieran hacer lo miemo que los personajes y e
éso desde luego no estéd bien. De este modo la forma en que -
influyen en los nifios es negativa, porque no les ensefian na-
da de provechce ¥ sf la mayorfa de lo que el nifio sprende en!
estos progremas le es perjudicial. i

o= Progremas infantileg del Canal 11,
Pensando y viajando con los nifios. E1l mundo gque rodea al
nifio y La Canieca Azul. Son quizé los ¥inicos programas sobre'

todo el del canal 11 los que influyen de una forma elogiosa
mente positiva en el televidente infantil.
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Que se formen comisiones permanentes en las Bscuelas Norma-
les de Maestros, en los Sindicatos de Trabajadores y sobre'
todo en el lMagisterio Activo, para que se investigue, se es
tudie y se cuestione oficialmente el tipo de ediciones tele
vigadas o impresas dedicadas a los nifios.

Se sensibilice en las escuelas oficiales a los padres de fa
milia para gue con el asesoramiento adecuado presione a las
empresas aludidas, a realizar ediciones que favorezecan un -
desarrollo infantil a tono econ los aspectos més relevantes!
del ser humano,

Pugnar a nivel de organizacién para que las empresas télet;
sivas den participacién directa en sus programas a los cua-—
dros organizados de los trabajadores y de las escuelas en -
todos los niveles, no importando la distancia o condicidén -
social de sus componentes.

Orientar a los nifics y padres de familia sobre los progra——
mas més indicados que se trmnsmiten por la televigién para!
el espectador infantil.
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B I B LI OCGRAT FPTIA

Teleguias
Revista Semanal
Néxico, D. F.

Tecnologia Educativa

Seeretarfa de Educacién Pdblica.
Primera Edicién.

México, De Fo

Tecnologia Educativa 20. vy 3er cursos
Secretarfa de Educacién Péblica.
Primera Edicién

Véxico, D. F. 1976,

Aprenda radio en 15 dfas.

Christian Gallert

Compafifa Editorial Continental, S. A.
Novena Edicién.

México, D, F. 1973

Regparacibn de televisifn a color
Walter H. Buchsbeum

Editorigl Diana

Cuarta Edicidn.

México, 1974,

Televisién a colores

Pedro Sala Venzor

Compafifa Editorial Continental, S. A.
Sexta Bdiecién

México, D. F. 1976,



Te= Elementos de Psicologia Soeial
Lebn Many,
Editorial Limusa-Wiley, S. A.
Primera Edicidn,
México, 1972

8¢~ Egpafiol L. M. Sexto Grado
Secretaria de Educacidén Pdblica
Tercers Edieibn
¥éxico, D. F. 1975
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