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DICTAMEN DEL TRABAJO DE TITULACIOH
Tuxtepec, Oax., 8 22 de febrerc de 1989,

C. Profr. (a) DOHAJ! HERNANDEZ PEREZ
Presente.

En mi calidad de Presidente de 1a Comisién de Exdmenes =~
Profesionales y despu@s de haber analizado el trabajo de titula-
. cién alternativa PROPUESTA PEDAGOGICA
‘ titulada LA INTERPRETACION CORRECTA DE LOS MEDIOS BE COMUNICA-
CION MASIVA EN EL PROCESC EDUCATIVO DE LOS ALUMNOS DE SEXTO GRA-
DO DE EDUCACION PRIMARIA.
presentado por usted, le manifﬁast? gque refine los requisites a -~
que obligan los reglamentos en vigor para ser presentado ante el
- H. Jurado del Examen Profesional, por lo gque deberd enteegar diez

ejemplares comec parte de su expediente al solicitar el emamen.

ATENTAMENTE

El Presidente de la Comisién

gZZD A
~DEL REFUGTIO ROMAN SALBADG.

¢ B P
pAD PEDAGOCICA HAGIGHAL
mwﬁksaag sEPROFRA,
TUXTEFES



PROLOGEO

El presente trabajo lleva como Iitulo la Interpretacidn cg
rrecta de los medios de comumicacidn masiveg en el proceso educa
+tive. de los alumnos de Sexto grado de Zducacidn Primaria. Bl ma
estro como educador y conductor, debe implementar estrategias,-
nétodos, téenicas y recursos gue permitan al alumno desarrollar
su capacidad analitica y critica sobre la informacidén gue reci-
he diarismente fueras de la escuela, por los diferentes medios -
de comunicacidn gue éste tiene a su alcance. la labor docente -
que el profesor lleva a cabo en el aula, es tan importante, que
tiene gue darse cuenta hasta gué punto sus alumnos van Progre-e
sando en el proceso educativo, debe entender todos los aspectos
de su trabajo académiceo, su funcién reside en formar futuros -

ciudadanos,

E1 maestro no debe ignorar el uso de los mediocs de comuni-
cacidn masiva en el proceso educativo, sino al contrario debe -
implementar acciones que permitan al nifio adquirir CONCCLIL Etmm
tos que le son tan importantes en su vida diaria, ya gue la edu
cacidn es una necesidad imperiosa en nuestros dfas, el educador
juega un papel decisivo, para llevar a buen término su labor ==

dovente.

En la sctualidad la escuela debe estar orientads hacla el-
porvenir, poner sus ideales en el presente y, sobre todo, en el
mafisna, debe organizar el trabajo educativo de la manera DAS ==

eficaz, sirviéndose de métodos y formas de accidn gue respondan



s un verdadero progresc, educar es liberar, crear
lores. Una verdaders educacidn es el propdésito de

de un pais,

A mis hijos y esposo, con todo carifio,
quienes con su apoyo moral, me alenta-
vos & terminar mis estudios de Licen—-

cigturs en Bducacidn Primarisa.

A mis compafieros y asesores de la Uni-
aad UPN-202 que con sus ensefianzas y -
orientaciones hiciercs posible la ter-
minseién de mi carrera de Licenciado -

en aAducacidn Primaria.

v asimilar va

une comunidad,
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ODUCCIOCN

Ts Secretarfa de Educacidn Publica ha incrementado sus &S~
fuerzos por resoclver los 4iversos problemas gue afrontan la edu
cacidn en nuestro pais. Z1 maesiro COmoO gula en el proceso ensg
fanza~aprendizaje, debe superarse constantemente, tratar de in-
vestigar sobre la problendtica de la educacién y proponer solu~

ciones. positivas, para obtener Sptimos resultados.

A lo largo de los ciclos escolares, se ha llevado un regig
tro de actividades conforme 1o marcan los contenidos escolares,
Pers de menera particular se ha puesto mayor interés en la for—
ms como se desarrollan cada uno de los objetives de las 4dreas -

que comprenden el plan de estudios de sexto grado.

in el 4rea de ciencias sociales se fovorece el procesc de-
socializacién del nifio como miembro de la comunidad en generaly
y de un grupo social en particular. Lsto es, propiciar la eXpe-
riencig cotidisna y ampliarla con el estudic sistemdtico. de su~
ambiente para que al comprenderio tenga una paxticipacién acti-
va y clara en las sctividades que realizan los diferentes grue-

pos scciales.

dste trabajo tiene por objeto, proporcionar al alumno los~
elementos que le permitan aproximarse al andlisis critice de =-
los procesos de expresidén y comunicacidén, asimismo, proporcions
21 meestro fundamentos, tedrico-metodoldgicos gue le permitan =-
crear condiciones alternativas para realizar actividades de co-

minicacidn en su préctica docente y en su actividad diaria con-



el grupo de alumnos.

Sete trabajo estd dirigido a profundizar en el conocimiep
o de lz expresién y la comunicaci 18n desde el snfogue soclo=his

Capftulo lo=- AL objeto de estudio, trata sobre la inter --
pretacidn correcta de los medios de commicacidn masiva en el -
proceso educative de los alummos de sexto grado de educ geibn ——

primeria y el maestro como educador implements accliones, para—

gue el alwmno anslice y critigue los programas televisivose

Cepftulo 2.- El dominic del poder, gue ejercen 1os invergs -

ses privados sobre los medios comunicativos v la funcién de la
escuels en la formacién del sentido y conciencia social, de los

glumnos ante los mensgjess

Capftulo .= Se enuncian las estrategias v ndtodos que el
profesor utiliza en sl proceso ensefianza gprendizaje para gue—

el nifio amplfe su conocimiento sobre la realidad sociale

Capf{tulo 4.~ Las perspectivas convenientes pars difundirs=
1z Propuesta Pedagbgica, con el fin primordial de alcanzar So-=

Tuciones sdecuadaas a 1los problemas gque se le presentall.



1010 Definicidn.

Tos medios de comunicscidn son las instituciones ¥ formas-
en gue se transmiten y reciben las ideas, informaciones y acti-
tudes. Para algunos autores esta expresidn, no constituye real~
mente un vehiculo de la comunicacidn humana, pues comunicacidn-
implica didlogo, intercambio ¥y los medios masivos expresSan nen-
szjes pero no admiten respuesta, son en todo caso medlios de = -

transmisién, o de difusidme

Tos modernos medios de comunicacidn, srincipalmente televi
sivos, a través de muchos de SuUs pProgramas, ejercen una influen
ciz nociva en los alumnos, porgue los inmovilizan frente a una~
pantalla convirtiéndolos en espectadores de hechos, gue & menu-
do salen de la d8rbita de sus intereses ¥ pervierten su imagina~
cidn; desvian el proceso de integracién de su personzlidad, es-
o no 1o debe ignorar la escuela, sino gue hay que contrarres—-
tar esa influencis, promoviendo entre los educandos actividades
creatives gque los aparten en forma natural del dominio gue &g ==
disrie operan sobre ellos dichos medios; se les debe enseflar a
ser analiticos, criticos e interpretativos ante los programas -
de televisidn, porque de no ser asi, perjudicaria no sdéle su vi
ds personal, Sino tambidn en el proceso enseflanza aprendizaje,—
tanto en el drea de ciencias sociales, COmO. en tédas las gque =

conforma el programa escolar del nivel Primario.



1,20 dJustificacidn.

Los medios de comunicacidn son los vinculos gue interrela~
cionan a los seres humanos, que ayudan y permiten al nifio. am- -
plisr su visidn de la realidad en gue se desarrolla, permitien~
do la obtencidn de nuevos valores y tipos de comportamientos, -
los cusles forman parie de la vida cultural de nuestro vafs ¥ ~

gue adends. son agentes de educacidn informal.

Zn la época moderms ha crecido el interés por las comunicag
ciones, el desarrollo de complejos medios coincide histéricamen
te con la difusidn de la democracia y 108 intereses por parte -
de diversos grupos responsables, de controlarla y dirigirla. &8
te desarrollo en la comunicacidn ha sidc paralelo a importantes
cambios en materia laboral y educativa. Al producirse simultgm-—-
neamente el desarrollo en los aspectos mencionados, se han creg
do problemas soclales como la desintegracidn familiar. Una edu-
cacidn integral, orientada al desarrocllc del nifio, ni puede omi
tir de sus contenidos el estudio de los sistemas de comunica-— -
cidn, la escuela no debe ignorarlos. A ella corresponde OEganim
zar acciones para desperitar la conciencisa critics de los educan
dos ante mensajes cerrados, promover el aprendizaje gque los ha-
ga capaces de gpreciar y disfrutar programas de ®levisidn, ra—-
dio, cine y prensa, cuyo encuentro constituya una verdalers eXe—
periencia educativa. Considerando gque no todos los programss in
fluyen positivamente en la personalidad de los educandos, debe-
ser funcidn del maestro concientizarlos de que hay‘§rogramas —

con transmisiones aliensntes gue provocan deformaciones en su -



conductae

Por lo que la observacidn de los problemas que origina la~
distorsidn de slgunos mensajes que transmiten los medios de Co=
municscién masiva en el proceso educativo de los alumnos, s& deg

termind considerarlo cbjeto de estudia en el presente trabajo.

OBJETIVOS .
— Tdentificar los principales medios, gue utiliza el hombre pa~

Ty COMUNICcarse.

- Propiciar el descubrimientc de lo implicito ¥ manifiesto en -

los mensajesSo

- Determinar los apoyos, ventajas y desventajas, que los medios

masivos reporian al aprendizaje escolar.

- Garsntizar gue el aulae siga siendo eje principal para la - -

trsnsmisidn organizada de conocimientos,

-~ Implementar acciones gue permitan al nifio desarrollar sk capa
cidad anslitica y critica sobre la informacidn que obtiene en

los diversos medios de comunicacidén a su alcance.



CAPITUIO 2
REFERFNCIAS TEORICAS Y CONCEPTUALES

2.1, Predominio de los intereses privados.

La poblacidn mayoritaria del paisy obreros, campesinos, =-
clase mediag, tienen un conjunte muy especifico de necesidades -
informativas en materia politica, econdmica, cultural y social,
cuya satisfaccién es imprescindible para gque dichs poblacidn es
té en posibilidades de comprender el medio gue le rodea y los -
procesos fundamentales que lo vertebran, =asi como de participar
aotiva v libremente en €808 procesosS, Zstas necesidades soclg--
les de informacidn, tedricamente deben ser cublertas por los mg
dios de comunicacidn masiva, una de cuyas funciones, €S Jus tgm-
mente la de informar., Sin embargo, el predominioc de los intere-
ses privados ha dado una estructura de comunicacidn deformada,-—
ya gue lejos de satisfacer las necesidades de informacidn, ha -
@mﬁﬂ%@@hﬁmmscwﬂmﬁﬁseimhmmmmwzw@mmmm,ﬂmmg
nales a su propia expansibn, ha creadc una serie de necesidades
srtificiales gque satisfacen con los productos gue ofrece, apa~-
rentando que haciéndole de esta manera, responde a las demandas
y cumple con un servicio pdblico, la verdad nc es asi, porgue =~
se erige en un mecanismo soclal gque no. satisface las necesida~—

des populares y tiende a obstaculizar su expresidn correcta

£

Ta funcidn de las instituciones escolares es procurar una-
formacidn de sentido y conciencia social en los alumnos con res

pecto & los medios de comunicacidn, la escuela es permeable a -
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otras instancias sociales, dentro de ellas se reproducen formas
de organizar el trabago,’en estas instituciones se observan pau
tos culturales de agrupacidn y de diferenciacidn sgciaig por lo
gue actualmente se define el trabajo de diferentes maneras, dan
do lugar a la diversidad de concepciones y précticas locales cg
rrespondientes a hicstorias particulares diferentes, esto expli-~
ca lo gque varian los contenidos de uns escuela a otra desde el-
Zmbito social, se dan momentos en que lss costumbres y los cong
cimientos locales se oponen a 1o establecido por las normas ofi

ciale8,.

51 proceso educativo es una actividad conjunta e ininte- -~
rrumpida del maestro y el alumno, en la gue se desgrrolla prine-
cipalmente por parte de este ¢ltimo una apropiacidén progresiva~
del objeto de estudio, la actividad del alumno se caracteriza -
. por un avance constante, desde la interpretacidén difusa de una-
tares cognoscitiva hasta la percepcidn, la comprensidn y la con
solidacidn de un contenido nuevo, donde la asimilacién de cono-

cimientos, la aptitud y los hdbitos tienen aplicacidén préctica.

in la escuela, con la objetividad de las ciencias sociales
ol slumno se interesard y ademds comprenders, lo que sucede den
tro y fuera del pals, la tarea educstiva alcanza las metas mas—
elevadas cuando deja de circunscribirse a los espacios de las -
escuelas y se convierte en prictica generosa de toda la colectd
vidsd. A1 aula seguird siendo eje principal para la transmisidn
organizadsa de conocimientos, pero 1la educacidn liveradora, la -

gue transforma conciencias, la gue integra comunidades, recrea-



v consolida el espiritu nacional, ha de saber aprovechar Todog-
log recursos de vinculacidn creados por la sociedad moderna. is
preciso contar con el concurso decidido de los medios de comuni
cacién, hacer prevalecer una actitud educativa y formativa de =
los adultos hacia los jévenes, diseminar la idea de gue t0d0 ==
ciudadano ha de erigirse en educador de sus propios seme jantes,
1s escuela concenira el saber social y lo transmite, pero log =

medios han de actuar en concordancia y en esfusrzo de aguellas

§

Nadie puede ser ajeno a esta tarea, el conocimiento es dtil sé
10 cuzndo se difunde y se generan. cambios de actitud, cuya apli
cacidn introduce una mejor inguietud y nueva inspiracidn en = -

guien lo recibeo.

Por ello es satisfactorio reconocer la presencia de plelsRel=2E
1lgs sectores responsables de nuestra comunidad, el movimiento -
campesinoc, el organismo sindicel de 1os trabajadores, 1loS grlu--
pos populares, empresariales y los representantes de los medlios
de comunicacidn colectiva ratifican de hecho, con el gobierno -

el acte democrdtico gue han suscrito para unlr sSus gsfuerzos en

15 construccidn de una sociedad mejor para t0doS.

51 se guiere un pais donde todos sean capaces de Troduciy=
lo gue necesitan y de participar en el marco de una economig =
gue crezca de manera sostenlda, satisfaciendo razanablémente g
todos, se necesita cada vez més una mejor educacidn, s8lo asi -

Wdxico significard lo mismo para 1T040S.

e}
ft

inte el crecimiento incontrolado y abundante de Televisa,—



se hen levantado diversas voces, sindicatos y diversos partidos,
as{ como los gue se dedican al estudio de la comunicacibne Ea'w
mayor parte advierte sobre la influencia nesativa de esta empre
sa, ya que estd al servicio de los intereses politicos y mercan

oy

tileg de sus patrocinadores,

Tos cuestionamientos han logrado cancelar algunos progra—-=
mas, aungue ls programgcidn del consorcio sigue atiborrads de -
series poco edificantes. &n la actualidad estudios realizados =
revelan que los nifios conocen mds lo gue informan los progranmss
que se transmiten en la televisidn, que la informacibn gque reci
ben en la escuels primeria y la sociedad en general, teniendo =
mayor conocimiento de los personajes de la televisidn, gue de =

los personajes de la historia.

2.2, Ideologla y comunicacidne
Las ideclogias impregnan el campo de la comunicacidn so- -
cial, cuyos contenidos se transmiten y difunden constantemente-

en la sociedad globvale

Is ideologia es un nivel de significacidn gue puede estar-
presente en cualguier tipo de nensgjes, adn en el discurso cien
tifico., Cualquier material de la conunicacidn social es sucepti
ble de una lectura ideoldgica, consistente en descubrir la orga
nizacidn implfeita o no manifiesta en los mensajes, desde esto~
perspectiva se define a la ideologisa no como un cuerpo de propg
siciones, sino como un sistema de reglas sendénticas para ZeNSw

rar mensajes.



1O

Desde el punto de vista prograndtico, la funcidn aparente~
o manifiesta de los nensajes no debe ser confundida con su fun-
cidn ideolégica. Todo mensaje contlene una multiplicidad de di-

mensiones ¢ niveles de significacidn. 2l punto de vista del ang

2

1lisis ideolégico se define, por la pisqueda de las categor fas -
seménticas en términos de las cuales es construida, en la comu~
nicacidn social, la informacidn relevantie ¥y el mndlisis serd -
ideoclbgicamente significative cuando 1las estructiuras puedan ser

vinculadas con 1os procesos de conflicto a nivel de la sociedad

gloval. la ideclogla es un sistens generador de mensajess

o .

2.3, La comunicacidn como préctica social.

Las antiguas sociedades han visto el crecimiento de los mo
dernos medios de ¢ comunicacidn como un méiode de gobiernd y posi
bilidad para deserrollar el comercio. -.a comunicacidén es el mer
co tedrico v vpréctico para inves tigar, planificar ¥y realizar «=
los procesos de la vida contempordnea ya sean soclales, culturs
les, civicos, econbmicos o politicos, nada sucede al margen de-

&

n social, ya gue a ésta se le considersa COMmMO ung-

@\

la comunicaci

srdotics que se articula orgdnicamente, con las deméds priécticas

sociales gue conforman una formacidn social dadae

Se argumenta gue la comunicacidn siempre estd ligada al ti

-

po de relaciones gue prevalezcan en ux blogue histdrico determi
nado, es decir, estrechamente ligada ¥y relae onads con las de-—-—
més précticas socisles se afiade gue es la relaci 1én especificae-

vidireccional, suceptible de res— -

cada uno de los polos puede tambidn ser al -

Hiols o e B SENE B



mismo tiempo, emisor y receptor reciprocamente, el papel de am~
hos estd socialmente determinado por la situacidn y posicidn -

cue guardan {emisor ¥y We@eptgw} en 1la estructura socials

tas ]l turs de 1os medios masives™ no es otra cosa -

gue la superestructura del moderno capitalismo supertecnificado.

medios pertenecientes o la élite del poder, son uti-

v
w
ct
[}
[9)]
m

lizados pars la mani?&laciéﬁ de las clases explotadas por esa -
minoris gue controla las industrias, 108 bancos y el estado, su
comple jo funcionamiento y la termino logla mistificadora gue se=
ha ereado en Lorno suyo se relaciona estrechamente con lo gue -

se ha llamsdo Ysociedad de consumo¥o.

Te invencién tecnoldgica desempefia un papel importante en-

el desarrollo de estos medios (prensa masiva, fotografia, telé~

n
&

afo, teléfonoc, radio, cine tel evisidn) pero su uso ha estado-

siempre swubordinado al contexto soclal en el gue Surgieroi.

ocgt
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cada persona se ve expuesta diariamen

P

te miles de mensajes publicitarios de manera directa. L0S = =

£

snuncios transmitidos a cada minuto, cuando presentan un Prodi
0, le estén confiriendc un contenido emocional. Al anunciar un

2y -

jabdn no se ofrece limplezay s1ino belleza", no se venden zapa-
tog sino pies “hermosos", cualguier alimento enlatado promete -
Myitalidad™, les formas de cosméticos ofrecen "egperanzas y - -

aventurss amorosas®, Los anuncios evocan los mitos més arraiga~

= s A o A o S 1 e iy 3 T o o ~
dos, la religidn, la familia o la mater nidad., De esta maners —-




b
[

Tlos métodos indirectos de persuacidn, baesados generaglmente en -
la proyeccidn de imégenes, apelan a motivaciones inconscientes—
(instintos, frustraciones o anhelos re 9r7m1a@s del consumidor),
eastablecidniose la imagen gratificante %el producto anunciadle

Uno de los recursos mds hdbiles v oculitos es el de fragmenta-~ -

cidn de imdgenes gue deben recomponerse en la mente del phblico,

[¢4]

receptor de maners inconsciente, Son mensaje subliminales por-

debajo del umbral de la percepcidn.

2.5 La cienciz de la comunicacidn.
Se ns abusado de todos los nuevos medios de comunicacidng=
pars control politico o para lograr ganancias comerciales,

Lo comunicacidn nace en la lucha por aprender y describil.

1 hecho de gue este proceso se origine en la mente y podamos =

=)

trensmitir sus resultados, depende de ciertos modelos de comund
cacidn, reglas o convenclones, & través de las cusley pnodenos =
comunicarnos. Gstos modelos se pueden cambiar o modificar cuan~

do ya no sirven.

No se puede analizar el proceso de las comunicaciones en =
general de la sociedad moderna, sin examinar las formas de eS——
tas instituciones, en todas las actividades socisales, se encuen

tra oue al examinar el proceso y las instituciones, se esté con

d s

siderando a la sociedad de modo totalmente nuevo., en lo gue se

efiere g algunss de sus relaclones caracteristicas,

Bl svrgimiento y desarrollo de los medios masivos de comu-

nicacidn es producto de la vida moderna, que se presenta como =
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% 3o la sociedad en su conjunto, aungue -

sroducto del Yprogreso

oy

se cree por sl contrario gue la masifi cacidn de la scciedad €8,

3

en general, un resultado directo del proceso de industrializa—-
cidén y, en particular, el paso de 1z acunmulacidn capitalista bg
ssds en la obtencidn de plusvalia relativa. Z1 proceso de indus

n

triglizacidn trae consigo la masificacidn de la produccidn ¥ ¢o
mo resultado légico, ls masificacidn del consumoc, son las nece~
sidades de realizacidn de la plusvalia unids a las necesidades-
de dominacidn y control, las que van a Treguerir de ls utiliza~—
cidn de 1o0s medios masivos. L8108 no surgen cComo regsultado fg=-
21 del curso 4e la historia, sino como respuesia a reguerimien
tos urgentes de un tipo de desarrollo ¥y de modernidad en la sS0-

ciedad capitalistaes |

Las

e

lases qﬁeksiem@re han dominado y han tenido el Ccon—-—-
+rol del sistema de transmisidng la prensa masiva, la publicie—
dsd de la calle, la televisidn y la radio manejen a las clases-
subslternas o través de estos nmedios. Basta citar las secciones
de sociales de glgunos diarios capitalinos, radioc, revistas, te
levisidn, asi como anuncios callejeros que sirven cOmo 1nstri~—

mento de comunicacidn entre iguales.

Ta clase en el poder controla los medios de expresidn més-—
sofisticados ¥ con mayor alcance, por lo gue parece haberse deg=-
signado, auvngue no del t0d59 de otros medios mds tradicionales-
como el arte de conversar, la cancidn popular, la poesfa, la --

-

escritura, los murales, todos fueron en algin tiempo, de sxclu~

siva propiedad y dominic de la clase dirigente.



" . e

Estos medios son usados por las clases subaliernas para en

4

+teblar conversacidn entre sus propios miembros, pero debido & -

1z falta de intelectusles que organicen las concepciones del —-
mundo, ess expresidén se halla aislada y heterogénea afirmandose

gue, estas clases no son una efectiva comunicacidn horizental -

b

ce v distribuye para ellas.

Ta informscidn que proporcionan los medios de comunicacidn
masive obedece g unag direccidn unilinegl descendente, donde un~
emisor transmite la superestructurs del modo de produccidn capl
+tglists hacis un receptor, el cual constituye una base cuya -
mayoria ne.ve reflejada sus preccupaciones y forma de vida sino
1las aspiraciones, valores y normas gue la dominacidn estims con
veniente para su propla sobrevivencia. o¢ patentiza
cidn de un mensaje, envasado por un grupo de especialistas a --
uns base receptora cuya Unica participacidn en la orientacidn -

e

de los programss gue consume, consigte

©

n presentarse periddica

mente a encuestas de sintonia sobre la visbilidad comercial gee



un producto, programna ya prefijado. bichas encusstas son, auto-
plebiscitos que integran 1z red de los numerosocs sofismas que -

asistan las bases ideolégicas de la dominacidn burguesa.

2.7, Camunicacidn Pedagbgicao

Bl proceso de comunicacidn es esencial a la educacidn, El-
problems més serio del sistems eseolar tradicional es la falie~
de ecomunicacidn entre los elementos que 1nvegra¢ el processc =
ensefianzsa a“feudlzaugsbaf eso la.pe&ag@gla en 1la sctualidad eS=
+4 centrads en la transmisidn de conocimientos a través de la -
investigacidn y la creatividad, se ha probadc gue la educacidn-

es un proceso de commicacidn v gue las posibilidades de la -

=]
&

diddetica perspectiva estén estrechamente vinculadas con pre
ccupacidn de los educadores gue S€ dedican al estudio de la co-
municacién pedagdgica, la cual esclarece los cambios de conduc-
t5 del educando haciz un mundo nueve o proyectado hacia un futu

&f

ro imprevisible. Dle shf la necesidad de gue conozcany analicen-

v critiguen los medlos de difusidn, con el fin de obiener ne jo-

res y valiosos resultados.

Cada educando debe saber escoger el csnal de comunicacidn-
gue més satisTaga 21 despliegue de su propia conciencia. Cada -
individuo pondrd en comin SUu propia visidn del mundo para gue -

ses criticada cientificamente, esta intercomunicacidn constitu~

ye una de las formas suténticas de la educacidn.

2.8 Desafio de la comumnicacidn socials

Los medios de comunicacidn son reflejo de los condiciong~



=
on

mientos socioculturales de la vida moderns, proyectando un mun-
do cultursl cargsdo de novedad, posibilidades, riesgos y desg—-
f{os. Hs un hecho gue esios medios hacen posible la difusidn ma
sive de los bienes culiurales, se puede gfirmar gue &l coOnsSumo-
de dstos va mds @lld de las posibilidades de asimilacién de los

o

perceptores, y en esto consisie el gran desafio que los medios-
de comunicacidn social plantean a la educacidn, pues los medios
comunicativos han convertido a la cultura en una mercancia de =

CONBUNG .

Pop un ladc los medios de comunicacidn estdn concentrados-—
en poderosos intereses econdmicos y politicos, gue con frecuen-

cis son indiferentes v hasta contrarios a las auténiicas aspirg

ciones humanas.

Ios contenidos o transmitirse s través de los mediocs de «

(e}

o
mmicacidn se sujetan a los dictados de los consumidores por -—-=
tratarse de una consumacidn pasiva y a menudo inconcientes por-
1o gue es imposible por parte del receptof, una comunicacidn -

"gisldgical en la gque tendrfa la opcidn de expresar su palabra.

iIn puestro continemte, los medios de comunicacidén soclal ~
contribuyen a mentener los intereses de la estructura de doming
cidn interna y externa, estoc tiende a presentarse como problema,

¥a gue negar la posibilidad de educar & fravés de los medio

mn

de
comunicacidén, o afrontar resueltamente el desafio gque dichas &=

bl

osible, ne

[

tecnologias significan para el hombre actual, noc e

0
f

e

-

gar esta posibilidad educativa a ls comunicacidn es un contra -

y)



sentido, bien habria gue afirmar gue cuanto mds perfecta sea la

comunicacidn mis valiosa serd su influencia educativa

2.9, Lg educacidn y la comunicacidn en éxico.

Ta educacidn como proceso social, implica un cotidianc in-
tercambic de informaciones, conocimientos y experiencias entre-
emisores y recepbores, la enseflanza y el aprendizaje suceden &
través de §z@ée;os de crescidn, emisién, circulacidén g DELCE Pome
cidn de mensajes en diversos sentidos, pues los individuocs se -

.

forman a través de mensajes, mediante la comunicacidn gue Se eg

civ a los individuos a un saber reflexivoe.

Te comprensidn de estas relaciones educativas y comunicati
vas reciprocas, reguieren el andlisis reflexivo en sus diferen~
tes modalidades, asi como del procesc de comunicacidn y los ele
mentos gue lo constituyen, dedo gue ambos fendmen no suceder-
sn terrenos sbhsitractos, sino en el contexto de una formacidn s9
cinl determinada. 56le a partir de su estudio dentro de la res

lidad es como puede entenderse la forms en gue son influidos —=

(52

por los factores econdmices, politicos e ideoldgicos, L& educa~
cidn gue se realiza & través de procesos de comunicacidn reguie

e de varios medios pars transmitir los mensajes para ejercer -

b
n
(9]

vna influencia formativa. &1 uso de éstos medios no aaual -
ni aislado, sinc que responde a intenciones e intereses siempre
determinados por une formacidn social dada., No cbstante, la ma~

ners en gue los medios son utilizados para educar tienen Sug -

propias particularidades, segin se trate de procesos de comuni-



-
11

cscidn interpersonsl, intermedisa O colectiva, o de procesos de-

cducacidn formal, no formal, o informal.

@1 ecrecimisnto de los medios de comunicacidn colectiva Rkt

ecisiva en la educacidén de México en Ures aspec-

jl

vo influencia

08,

Primero, en el empleo de 1o medios de comunicacidén colec-
tiva como elemento de apoyo pares la labor de inculcacidén idecld

gica del sistens capitalista. “egundw el uso de estos medios -
¥

en programas de sducacidn no-formal y dlene como funcidn pressn
tarse como una necesidad de impulsar el desarrollo de un siste-

ma eapitaiista‘dependiente, por ejemplo, en ProZramas de planie
ficacidn Tamilisr v de educacidn de adultos., Terceroc, €n &l B
pulsc a la formacidn de profesio stas del drea de la comunicas-
oidn colectiva, fue necesario realizar invest igacidn tedrico- -
préctica en el &rea de la commicacidn, en su interaccidn con =
la e@uea&zén, en torno a 108 problemas inherentes, de ahi que =
esta investigacién deba partir de las condiclones educativas cu

caracteristicas. no son ajenas al modo de produccidn capita~

e
&

ta dependienie.

0

-
wiber

SWJ

n la educacidn no formal se usaron los medios de comunica
cidn colectiva para apoyar proyectos de alfabetizacidn, desarro—

1lo de la comunidad, capacitacidén téenica, media y superior, pla,

nificacidn familiar, etc., esta modalidad se ha consolidado en -

lidxico como la funcidn reproductora del sistema socla

3
i

2,410. Conceptuacidn del proceso de Com municacidn,
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La comumicacidn es un procesc activo, gue no se divide, si
no gue existe como un continuo sin fronteras o limites, en la =
teorf{a funcionslista, la concibe come un flujo de informacidn =
de mensajes entew® un emisor y un receptor, se plantes cOmO Un——
modelo gue hace énfasis en el "guién" y a “quién® como dos cam:
pos de estudio gque Se denominaron andlisis de control y andli--

gig de zuditoriocs

Pora describir ess relascibn, se introdujeron otros concep=
tos gue se anglizaron en diversas combinaciones: estImul.omre gem
puestas emisor-receptor; codificador-decodificador; fuente—des-—
tino; actor—aguditorio; comunicador-comunicado; retroalimenta —-—

cidne

Con esta perspectiva se 1llegd a proponer como modelo bAsi-e
co de 1z comunicacidn el integrado por los sigulentes elemen --
toss fuente, codificador, mensaje, canal, decodificador, recep-

tor, efecto, retroalimentacidne

2.11. Tipos de procesos de comunicacibn,

2

Partiendo del supuesito gue todo fendmeno social es un prow-
ceso, la comunicacibn como fendmeno inherente a la socledad, dg-
e entenderse como btaly © como process en el que interactia:. ~~
dentro de la formacién social, cue le imprime caracterfsticas -
especlficas, pero antes de explicar la naturaleza de éstos, con
viene hacer la abservacién de gue en ‘todo procesc de comunicas
eidn, de cualguier tipo gque sea, Se pueden reconocer 1o i -

cuientes elementos fundamentales: emisor, cbdigo, mensaje, me =
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dios yv recursos, referente, marco de referencia, perceptor y =-

formacidn sociale

De la forms en que se establece la relacidn entre estosg -
elementos, de la manera en gue Se€ desarrollan los procesos y el
Wmero de personas involucradas en ello, depende la diferencia~
entre un tipo de procesc y otro, lo gue puede concepluarse como

comunicacidn.

3

Ta comunicacidn interpersonal es la partigipacidn en um -
didlogo donde se tiene la posibilidad de convertirse alternati-
vamente en emisor-y percepior. =zl inte reambio de mensajes por -~

ue = la palabra se asumen gesTos,

La c&mﬁ“icaciéh intermedis se da en Srupos CUY0S Miembros-—
comparten ung I nuwWéaé, pues los integrantes entran en relae -
cidn interpersonsl cuando lo con siders necesario, Las condiclo-
nes para gue se dé esta comunicacidn son: La proximidad espa~ -

tareas e intereses, la circulacidén de men

[
]
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2

. para la meyoria de los miembros dedl -

£

sajes gue son importante

e
4
b

41 el 4mbito en gue circulan los mensajes es limitado, és-

+tos se transmiten a través de los medlos © publicaciones desti-

m

os miembros de la propia comunidad \revistas, circule~

l,_..«’

nados a

3

res, boletines, periddicos murales, televisidn en Clrculio Cew=

rrado, nedios audiovisuales electrdnicose



Los procesos de comunicacidn intermedia son los que se dan
en comunidades con una cierts cantidad de habitantes, como OI=

ganismos, sindicatos, escuelas, etce.

Ts comunicacidn colectiva es la transmisidén de los mensa~

jes proyectados a la colectividads

La emisidn uvnidireccionsl de mensajes, por las concretase
condiciones t€cnicas, hace imposible la respuesta del percep =
tor al emisor. Se afirmas que las secciones de los periddicos -
denominadas “cartaé 2l director', o z las llamadas telefdénicas
gue slgunos perceptores de radio o televisibn hacen a las ra=-
diodifusoras o cansles de televisidén, no tiene ningln signifi-
cado desde el punto de vista cuantitaiivo, dado gque no hay pro-
poreidn significativa, que entre miles de personad solo diez O
veinte pueden establecer una relacién, no cambia la caracterls
tica unidireccional del mensajes La relacidn entre los polost-—
emisor y perceptores, es desproporcionada, afin cuando el emisor
esté constitufdo por un grupo numereso ( radio, televisidn, pe-

riddicosio

o se puede establecer vn 1fmite tajante en los procesos =

-

de comunicscibn, porgue a veces no estd definido, sobre todo e

92}
o]

1z comunicacidn intermedis ¥y en la interpersonsl, donde un pro-

ceso involucrs sz 0tro. Estos tipos de procesos, interactian ——-

0

iempre.s

{



se analizs a partir del supuesto gue la educacidén es un fendme
no socisl gue implica relaciones de enseflanza-aprendizaje ins-—

critas en un marco de funciones gue cumple la educacidn en un-

sistems socio-econdmico, Dentro de esta perspectiva se estudiag

4 1a educacibn, como fendmeno que se materializa en relaclo—-

nes de ensefienze~aprendizaje, en cualesguiera de sus modalida~
Jes (formsl, no formasl, e informal) gue se realizan a través -

de procesos de comunicacidn, de caracter interpersonal, inter-

medic o eolectivos

1a ensefisnzs escolar (formal) se caracterizga por el e~ -

n

vleo de procesos de comunicacidn interpersonal e intermedia cg

ends por las relaciones = -

1

moestro-maesiro, institucidn-maestros, estudiantes-institucidn,

cque & su vez revisien caracteristicas especificags.

Por otra parite, el uso de mediocs celectrdnicos dentre del-
sula (tronsmisidn por televisidn, en circulto cerrado) no Sig=

nifiea comunicacidén colectiva, puesto que el alcance de la - =

transmisidn no trasciende a una poblacidn mayor, solo en algu-

nos 4mbitos escolares se producen programas para televisidbn de

cireuito cerrado que, ademds de usarse en el senc de la comuni,

dad, se emplean en otras instituciones escolares e inclusorens

gy WA B R | J - . - M ] % 3 B
#n la modalidsd no Tormal pueden identificarse L0g proce-
sos de comunicscidn. For ejemplo, en la labor de alfabetizg~ -~

¢cién, donde existen vinculos instructor estudiante (interper—

o T Y R R T A -~ {3 mmma 4 o }
sonal) institucidn perceptores (intermedia) y relaciones entre
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maestres perceptores O ingtiituclionas-percepiores {};_3"“@@8308 Leda ot

lectives, a través de medios de comunicacidn colectivao
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funden mensajes que tienden a formar a los individuos, pero sin

gue los contenidos de 10S MenNs&ajes obedezcan a un plan curricu-
lar. Astas formas corresponden g la labor de lss instituclonesg-

de ensefisnzs superior llamsda de extensidn.

En 1z educacién participativa, se intercambian mensajies, -
ideas, actitudes, conocinientos, experiencis, a través de los =
les es factible formar, & partir de la conciencia real, la -

iencia posivles

<
o
|
C“

-

Lo llamada comunicacidén educativa se cirecunscribe g proce~

sos de cardeter pariicipativo en la instancia interpersonaly --

}J

cuando bien puede darse en los intermedios v aln en ciertas cir

constancias, en los colectivose

os procesos predominantes en la ensefianzs escolar son los

bt

-y

de cardcter interpersonal, ¢ sea la relacibn maestros-alumog,-

v gue la ubicacidn en grupos propicia el aprendizaje, dada la =

Eu

posibilidad de establecer una comunicacidn tobal.

A partir de la comunicacidn participative se ha definido =
&

el sprendizaje no CoOmo seimilacidn mecdnico-pasiva de hechos, -

sino como un procesc de enfrentamiento activo con el contextog-

127897



que tiene lugar sobre la base de conoclmienioSe

2,18, £l nuevo mundo electrdnico v la cultura de masasS.
Tos medios masivos imperialistas relnen las funciones publi
citarias con las de informacién, entretenimiento y culﬁ&rag S Qmeme
e todo al referirnos a ese producto de los medios gue es la =
cultura de massas, industrial, cultural o culfura PoOP. Agunos -
medios son mids masivos o cultos gque oTros ejemplo, las ediciones
beratas y masivas de libros clésicos, no son objetadas, asi co=-

mo las grabaciones de discos de buena mésice o la trensmisibn =

por televisibn de una obra de Shakespeare.s

Sin embargo, con la apariciln de las agencias de prensa te=
legréfica de alcance internacional, la prensa capitalists dic -~
el paso técnico gque la hacfa definitivemente imperialista, pero
fueron el cine v la radioc los que dierocn el paso decisivoe Elgm
cine porgue ofrecfa un modo visusl de sntretenimiento més pro -

picio a una recepcién puramente pasiva, de pautas culturales g~

¢ imdgenes no discursivas. Ls radio demostrd su eficare-

cia ¥ amplid notablemente la capacidad de difusidn de esterso =
tipos culturales, con 1akventaga sobre el cine de gue "entra en
todas partes sin pedir permiso” tomendo elementos de la prensas
( noticiercs editoriales), ademds adopté guiones Jiterarios co-
mo el drams y la comedias, ¥ sobre todo en novelas diriglidas & =
un péblico particulars Uno de los hechos més trascedentales = =
provocados por la radio ué 1la comercislizacidn en gran escala-

de 1z mfisica, ya cue es un vehfculo superior de publicidade l0=-

gue le ha permitido, POr razones econdmicas, y luego téonicas -
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Ta imporiancis aciual de los modernos medlos electrénicos=
pars ei sistems cepitalista ha sido reconocida gbiertemente por
Jomn K. Galbraith, la radio y sobre todo la televisidn, se hane
convertide en instrumentos primarios de la menipulacién de la -
éemaﬁéa‘éal consumidor. Bl sistema industrisl depende de lg te-

levisidn comercisl ¥ no podris existir sin elliae

Los nuevos medios electrdnicos introducen 1o inesperadoy =
1o extraordinaric y lo remoto deniro de 1os hogares, COMO eXpe=-
riencia cotidiang vivida con la cual la realidad se convierte =
en ilusiéne Para acercar los medios informativos a la vida y -~
prestar atencifn a como las masas obrers v campesina construyen

de hecho lo nuevo en su diario esfuerzc, los medios capitalis——

a5 proceden exactamente a la inversa, inducen al obrerc a la -
pasividad, lo aplastan bajo el peso de lo extraordinaric y sen-

cional, convertido en espectéculo cotidiano, desde 1os vuelos

9‘3

espaciales reales hasta la cieéncia ficeibne
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Pars ayudar al nifio a que amplfe su conocimiento sobre la-
reslidad socisl sentar las bases para gue en el fuburo pueda ar

e

O

symir uns actitud critica con la gue participe en la bésgued
de soluciones se presenta una serie de actividades gque pretende
Drovocar una mayor participacibn del nifio en la adguisicibn dee
conocimientos y en la formacién de hébitos y habilidadese Pareas=
su mejor reglizacidn se enuncian gstrategias metodolbgicas gue=

permitirdn gue dicha participacién, coordinada por el maes tro e~

e

ogre una mayor independencia para el estudio y snélisis de la-

informacifn que proporcionan los medios de comunicacibn masiva.

Le organizacidn del trabajo grupal establece criterios dg=
participacién voluntaria, en la cusl el alumno gprende de de Sus

propias experienclasS y S¢€ siente motivado a la interaccidn so -

eigl o través del compromiso colectivoe

3

El +ipo de enseflanza que Se propone para due el alunno de-
sarrolle su capacidad analitica y critica sobre la informacidny
requiere una relacibn mis ablerta entre alumnos y maestros, el
profesor se esforzard por despertar en el nifio un verdadero ine
terds por aprender. in el trabajo, intercambiar experiencias y=-
conocimientos, existiendo respeto reciproco entre alumnos y —-—-

mnaestros.

Te realizacibn de las investigaciones propuestas por al =
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currloulo oficial, tienen como tarsa fundamental formar en el =
alumno una actitud de bésqgueda y consulia evitendo gue sSeg un -

gimple receptory asf, como el manejo de los diversos medios de=

informacidn tales como, libros, revisias, folletos, peribdicose

’"c:::

1z consulta a instituciones O personas especializadas le ayu -~
darén a que amplfe su visidn sobre la reglidad en gue se de —-

senvuelve.

Bl acopio y consultas de materiales & informacién se comple

mentan sl plasmarlos en Torma objetiva, mediante la elaboracidn

des cuadros, listas, eSguelas, restmenes, eic., gue implican una
sistematizacidn de datos sodre hechos v fendmenos sociales, ya-

ses en el presente o en el pasadoc 0 en otros Ambitos més leja--

Permitir la expresién libre al nifio, tanto de sus experien
ciss e intereses, como de los conocimientos adguiridos, median-
te textos libres, eiaborac cidn de dibujos, periddicos murales y-

de revresentaciones corporales, medios permanentes gue ayudan =

Q
§ o
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21 nific a afianzar y expresar los aprendizajes adagl

Cod

vorecen 8w proceso de socisli zacilno

mo fuente de placer para gue éstos sSe =hil nen a ellass
=~ olrimras iaent £ v v ] 5 7y et oz Y D W

L0E A4l TI0S8 lgentirical la imoporitanclisa neneilicios guge.

Tos medios de comunicacidn aportang por medioc de una lectura cg

mentsda: de una discusidn dirigida, informende a la comunidad -

Tl
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Este propuesta tendrd como ffn primordisl, valorsr la im~
poritancia de la participacidn del alumno, en lg bdsgueda de so=

luciones a los problemas soclales, sobre los medios masivos dew

comunicacidn que en la época moderna afronta nuestro pals,

fste trabajo se difundird, aplicard y evaluard para darnos
cuents hasta qud punto es operante, no sSolo en el nivel prima -
rio sino en otros niveles superiores, para mejorar la comunlcas

cidn educativas

cuels se realizarin sesiones para comentar 1los pe-

i

En la e
riddienss 2 nivel local y nacional con objeto de gue los niflos-
conozean y sepan distinguir, las partes nocivas y tendenciosas-

de los nensazjes.

Ee necesario gue los maestreé organicen campafias que absSor-
ben la atencién y el interds de los nifics, para participar més-
setivamente en juegos recreativos, talleres y actividades arte-
sanales, con objeto de contrarrestar el tlempo dedicado a log =

programas de televisidne

in la tares educativa se deben aprovechar los instrumentos
gque hacen posible la comunicacibn, como la radio y la televi —-
sién, para comentar 1los mensajes implfecitos con los padres de =

familia para gque é€stos perciban su trascendencia y asf puedan &

e



Se debe hacer conciencis entre el mzgisterio y padres de =

ars solicitar a la Secretarfs de Sducacibn Plblica su—
intervencidn ante lss empresas televisivas, a £fn de que frans-

Kot o dn

miten programes cultursles gue favorezcan a la educacifne
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