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IDTRODUCCION,

Bn nuestro empefio por la superacidn del trabajo diario

como raestras de grupo ¥ cono profesionistas, presentamos

este trebajeo de investigacldn documental de caricter descrip

N
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tivo ¥y wonografico, cue es el producto de nuestros esfuerszos,
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v sungue &ste es el rrimero oue realizamos nog abhre posibili

Grtas vara reallzar obros,

D.:

e scbualide

" % e & ~ s . . -
cue ademés, tuviera en cilertz medida

relacifn con nuestra prfctica docente, Por ello nos introdu

de "los medlios colectivos de difusidn',

sidn +szles como: la raoio.

Lz pueden tener gran in-
1 Los espectadores Lo cuasl

nusce un ¢e conducta, de habltos, actity
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sohre Log efectos de La TV v aln asi nos atrevimos a investl-
gar documentalmente este Tema ya que nos damos cuenta ae que

La teloevisidn pual

®

ndo ser noteroso auxlllar ael maestro narg
elever L calidad de Lz ensenanza, se ha convertido en un ne-

alo ¢ve gbsorpe el Tiempo Lipre asl nino, Lo due pusde ocasip

»

nar «lisrentes consecuenciess, Aprovecharemos e€ste material
con el ¥in ae orientsr v consclentlizar a Los padres ae Tami-

Lia acerca ael Uso atccuado de La progremacidn ae Lz televi-

L tema ha slido investizado por alierentes autores corio:

Ve Senvernr, Eumperto Beo, liarl Hoviana, Armand lattelart,

a [ & ™ & e . . - o .\ Y ~T £
Tneodor Adorno, DIsz Guerrero, GiLo Doriles, Joseph T.JKlapper,
Fartin Teslin, —entre otros=— quienes can sus direrentes Opl-

niones, siendo poco copnocldos Los resultados ne estas inves-
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For otrs perte, la mavoria d¢e lOos guilores clitados 301

L00Tes extranjerss, Cuyos Trebalos han cado aporta- N

0io, ~uesto que Los programas estudlados por e€Lios se Trans

melovisidn me-

on nuestro rails. La programacidn cue L
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el critranliero,
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urnos nos perentanos de la fuerte atraccibn gue ejer-
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Por otro lado, La televisifn educativa no nuede suplir

al mgestro, pero puede ser Una allade 4d& La educacifn,

La metocologlia cue empleamos es aﬂalitico~5intética, va
que Tescatanos oplniones ¥ estudios ae dlversos autores, los
analilzamos para vosteriormente gintetlizer todas aquellas
igeas que extrapoladas a nuestro medlo puecen servir para
avudarnos a entenaer estea proniemética. |
tulo I, desarroliamos el Marco Tedrico Gene-
rel, en el cual aeflinimos los tériminos relacionados con el

tems escogido, ensegulda menclonames.los origenes ae Los ne-

sins colectivos de cifusibfn ¥ aespubs nacemos aiusidtn sl po-~

7/
aer cue &stos han alcanzado ¥ adends, destacamos la iceolo-
gfis cue Los medlos nos proponen, para Tinalmente senalal la
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.atia vez mAs erpuestos a itos medlios colectivos ae cifusidn,

visual, aldciias gestaCamos ifa ilmppriancla gue CoOro meclo Esta

Tiene ¥ a continuacibn presentanos un sotudio comparativo e
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La Cumbre Norte-Sur Podrd ser Visia por
Millones de Persenns por Medio de la Televisidn

La rcunion Cumbre de
Cancln podra ser vista en
vivo por poco mas de 700
millones de televidentes en
el mundo v sexuida de cer-
ca por unos 3.000 periodis
tas de - diferentes naciones,
con el eauipo que para tal
~frcto instada va en aquella
~ahlacién la Secretavia de
Cemunicaciones ¥ Transpor-
fou.

Para toda la comunica-
cicn que se gencre en Can-
~n se utilizarin dos ‘saté-
Yites de la Regidn del Océa-
nn Atlantico conectados con
'as estaciones terrenas de
Tulancingo, Hidalgo, y dos
mas, una que funciona en
Tytapalapa en el Centro de

MEATR
AL e
-
52) Excelsior

Telecornunicaciones (Con-

tel). v oira guc se lovantia
expecialmente para el caso
en Cancun.

¥l equipo de transmision
de radio vy television estard
formado por cinco unidades
moviles, cquipos portatiles
de anocioondas, estudio pro-
fesional de television: sala
de control para transmision,
equipns de videograbadoras
y ecasseferas, cabinas para
cornentaristas, ete.

La vasta red de comuni-
cacién con todo el mundo,
que instala la Secrelaria de
Cornunicaciones en Cancun,
incluve lo siguiente: en el
Centro de Convenciones se
instalan 80 aparatos télex,
20 perforadoras locales, 60

y 19 teléfonos locales.

Fn el hotel sede, Sheraton
Cancin, dunde se alojaran
los mandatarios, se instalan
5 aparatos télex, 5 teléfonos
de larza distancia, otres tan-
tos locales y 2 aparatos de
facsimil,

Ion e} acropuerto de Can-
ciin que ha gucdado listo
con las ampliaciones proara-
madas, se instalan 5 apara-
tos télex mas, 5 perforado-
res locales, 10 teléfonos de
larga distancia y 5 mas lo-
cales.

Txplic6 la Secretaria de
Comunicaciones que seran
{ransmitidas sehales de te-
Jevisién via microondas de

teléronos de larga distanciay, Cancun a la ciudad de Mé-

directos, § aparatos facsimil

PRASILEIRE L
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xico, para luego distribuir
las al resto del pais de
acuerdo con la programacion i

que sca cstablecida para la

television nacional. !

Touahmente  serfin envia-}
das sefizles de television ha-
cia Estados Unidos mediane;
1e la Ted Nacional de Mi-

croondas. i

1

Por lo que a reservacioe:’

nes se refiere ¢ contard con

un sistema eficaz que faci-| -

lite la ubicacién y loraliza-
cion de todas las personas!
asistentes a través de um;
sisterna mecanizado para re-
gistros de hotel, nimero de;
habitacién y piso y 0tros,
datos de las personas aloja«

oy

das. i
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2.1 LA TV VISUAL.

Fn esta época en la gue 1los medios colectivos de difusibn

2lecenzedo un alto grado de e pansidbn, es necesario mencio—-

algunas caract er{stl,ms de log mismos pera comprender mejor

el papel que desempeiian CcOMoO difusores de informacibn.

Ta exnresidn humana he cembiade a través del cureso de la

hictoria, pero es8 indudable cue en nuestra cultura actual,la ;

. L 4
exoresifin verbal predoming.

o

A lo largo de su evolucidén , el hombre ha buscado 1la forma

anemitir sus ideas, experiencias y temores, etc., &l prin-
1o logrzba =n forma muy ruvd ntarias ,
mie tarde por medio del 1le ?U”je:oral 0

5 Y 6 S I -Sb T
, 1z informacion vieuel ha

y escrito, ha const tituidoe!’ "lz menifestacion
=1 v el vehiculo por excelencia del peneamiento numono 5
los medics de difusidn ¢

pertenecen esencislmente al orden de 1o verbal 3 sinoc al

1o visuale.

sc? el verbo es irremple zable ¥ seguird desempeflendo
primcipa, ert el dominio del pensamiento y en el domi-
e 1z vida cotidiana; pues enl ambos es insustituible.

del C“EO v

(Broviizi




- 35 -
s medios de difusidn que se valen de

0
verbales y permite a los oyentes eccuchar la informe-

cidn vy 2l miemo Tilempo, realizar otras actividades.
o)

inte la irrupcidén de los mencajes verbales, 1la personalidad

ce menificetae como un mecanismo de control ¥y proteocién hacia

Lotos. Bn cembio, en la esfera sudiovisuazl, las imdgenes filmi-

O

o O
D

3

revalecen debido principalmente a su noder de impacto ¥

a 1les formas de rensamiento mAoico gue imponen £u naturnleza ¥y

|
O
[k

procedimientos de su empleo.

Tas imd

enes actdan como sefiales ¥ no como signos , intervie-
C e

nen la intuicidn y le afe cue los mecanismos

e : PN . - 1SS Aed [ R
control de la personalided cgtén en poeibilided de caplalr

1 meneczijes intencionados.
71 individuo al recibir 1=z informacidn cue 1o redie 1e trons-—

ey o R e A 3 S e vy e ~ A
oportunidad de Aiscriminarlia y dec

b
mo gi la scepta o no . Sin embargo, cuand aetd expuesto a la

mée complejo suminigtrado
e

ey el universc

visual, en el que ya no tendrd oportunidad de

jue eg un ser en formzeidn , e

0y

G
=1 impacto de la informecidn visual, renre

e través de historieta

108 d

c
trovéde de la televi

n

, revigtos ¥ princi-

ieidn .
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Tebido al vrogreso cus ha tenido 1o informecidn viesvol, el

hoy parece yprecozmente sdultizado v el adulto infentili-

En consecuencias

1a informacién visuml ha suscitrdo un enfogue distinto del
mundo v del homkrg, ademas de uns manera distinta de vivir vy de
ser. Asi podemosg definir a la informacidn visusl como unf LMo
cién de formms , puee se 4o segdin el vigor inmediato de la per-

cepcién , lo que le da poder. )

v

La importancia de 1= informacidn visval radica en ocue mien—
trae en 1la informacidn verbal el individuo puzde shstenerse de

fijer en su entendimiento ciertos mensajes, en la informac cifn vi-

s informacidn sin der lu-

€
¢

~ercibe de golne est

n Techazorla,

inforwncidn verbal, el idno ante los menenjes,

un esfuerzc nara

-

herd, de otro modo

tryes gus en e inTormacidn visusl

ar & hace

sen oue

axpons o

de 1o informecidn virbel, los indivi-

e recepcidn, ¥ responden por medio de
cho . Ante la informacidn visusl 1o

s de parzgginaoiég , es decir cue

e son recibidas , Sino gue 8O0 Pro-

expuesto a la informecidn verbnl ceume

informacidn visual no




-,

-4

wn le informacidn visucl como ya hemon monciontdo, oourren

casos de "empatiz™, o sea '"la particinscidn como determinada por

59

el cardcter especifico de 1e informacidn visual® es decir idem

tificacidén con alguno de los rersonajes gue intervienen en la
representazcidn, ejerciendo en el individuo una especie de fuscl-
naecidn, situacidn en la cue 21 individuo Tpierde su avtonomia
intelectual couedando a werced de lee imdgenee filmicas.
in el espectdculo cinematogréfice, 1la werticipacibdn  del
individuo estd determinada por el poder fotogénico de la 1lmegen.
s gebido @ esta circunetancia el impacto cue la informe-——
spectador, sobre todo en el nifio, que

v de todo lo oue atne le sugic-—-

ER . o S o oy e P

e log diferentes TLnNGE de
. Nl PR ; !
5l o Turcionsgs  oud wrene

cate actividad cubre el
cempo de lag no oticies.{News).
5.~ TLa correlacidn soclaf : le con-
‘ cierne la inbtervpretzcidén de 18
informacionas ¥ le prescripeids
de 1o meners de reaccionar eS8

el dominio del editorisl.




actividad cubre el drea educetive.

(Back grounding).
4.~ Bl entretenimiento: es el campo de

. . - . 60
lee diversiones ( Entertainment).

61

3 .-

Ceds actividad segin N

-

ferton estd dotada de "funcioneg"
definidms tales como conductas observadas cue favorecen la adep—
tncidn o ajuste de un sistema dado . Bn sentido contrario, las
"disfunciones™ revresentan : las consecuencias observadag oue
cminoran la edantacidn o ajuste del sistema. Toda actividad pue-

Ae tener consecuencias funcionales ( si son pesitivas pars el

sociel) o difuncionales ( si provocan un estado de TUD-
tura con dicho sistema).

se mwedics en log cue predomins 1=

d responden de un modo

citado por:
g de comunicacl

!

T
; cidn
Afires, 41 cid, 1876
-t




& LA TV. COMO  KEDIOC.

fe indudable que en la época actual, los medios colectivos

ie difusibn han alcenzado u Sptimo desarrollo gra izs a los avan
ces logrados por el hombre en la tr&nsmisién de iﬁformacién nox

medio de 1z vprensa , la radio, el cine y princivalmente la tele-
Un zcontecimiento cue ha contribuido en gran medida 2l ava;

ce de los medios colectivos de difusidft, es sin duda el oue s¢€

hevae logrado en julio de 1062 la vprimera retransmisidn de un

prosrema 0e tele svieidn norteamericano por encima del Atléntico

trovie del Teletar.
©1 Intelsat (International Telecomunication Satellite Con- j
Y1 2@ CAD

oV EMIIAY 21 DAY

an en 1la actuslidad los

de ®ifueidn , no podemos DREAY DOT 21ltc que por vez Tri-—

4

historiz de la civilizacidn, después de la ensel
e

3
iy

ligatoria , los w%%loc nermiten el acceso de todoes

enido cultural .

Tor otra parte, es importante cefinlar gue actualmente se
le hen conferido tres funciones béeicas a los medios ¢
de Aifusidn : 1) de entretenimiento , 2) de in
de educacidn o cultura gin embargoe con 1

pertenece el manejo 4d& £8T08

tretenimiento.

}.

J

—
5O D
el 1y

=
[

. maitori

63).BURGELIN, Olivier. Lz

m
A\
ATE, 1974. D. 192.
64). ADANE?GODDARD. Lourdes. Los al comunic

2 iy g - %
En Américe ﬁ %3 Co TLVJ, Noviembre f
1‘01avura . Ry :

ati
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e

In lo gue se rwfﬂnre s televieidn cduoativa Paunone 12
ﬂacién de aspaclos dedicados a temas gue por EU aturaleza

"

ctivos persigue, 12 formacidén de los eSpeotadores"65.

.

71 gobierno ha guerido darle a la tele evieidn un nuevo enfo-

)

gue con el fin de zmpliar las Po osibilidades de impartir educa cidn
o los televidentes teniendo como reguisito hoserse en programas

v milanes 2e estudio gue 8E€ transmitan en un determinado tiempo

o L

v horarioOS.

o

e nececario segin el cstado dar a la televisidn su importanck

como medio colectivo 4 difueidn , ya gue, €€ evidenté ocue 1los
,:1

nifios arbenden de ellaz 5, DWW iéndosele considerar una glianda del

~cduczdor para comple -mentar su 1abor docente , tambien nu ede su-

pach

forme erv2rta 820~

7 contacto de los nifios con v Mmadre, commefiercs v ma
~e decir oue le televigidn no es un sustituto del afec
he estado realizdndo una Nrog cremacidn educativa
en lg cue 1los alumnos S8 inecriben previamenie,

tyegs del material de estudic, trabajan en sus 1i-

pon los programas televisivos, y &l cabo del tTer—

se presentan 2 cuystentar un examen pars SU eva~—
reelize ante la creciente necesidad de reducir 2l

v
1
un gran ntmero de pPerSOnAl gue nbrierminaron Su educacidn ele.

T2 televisidn estea presente , Pero no S€ 1e ha soceado el
nrovecho que debiera, el nroblema radica a Que no se apzgae A
nueetras realidad educative mexicana, €1 4= cusl el moegtro

i
~ade sncontrar un verdaedero BROYO en BUB clroges Alsrias en el
aade or _ g4 T . DO & us . clases diarins er

JYUA“*’B

66) JHON B. HANZY, 21,00N J. ULMER . Ibid . P.




l) -

iGué hay sobre televieidn educativa en México?

ima gue la tel°V1“16n tiene una demands méxima de

nec ores, Ccreemos Neces rio un cambio de urogrﬁmocgén en

los ganelee establecidos T,z SEP trensmite 100 horas de prograd

Lacidn educativa y cultural # la semmna PArs 1a televieibn , de

las cusles 30 ho%ras las dedica a 1@ telesecundaria , lo horas

5 1z Telececundaria dedicada a adultos y 5 horas a temas de

primaria y lecciones de aroyo para la educecidn de nivel bhsicd.
wlrresto , series cue ayudan al nifio ¥ 1a’comunidad a cox

nrender mejory U realidad : histoerin, ciencia, artes, inférmaf

cién y capacitacibn .

.. cuenta con el apoyo de may( televisgidn de la Repb~

hluce Nexicona) v la RTC Radic, televisidn ¥ Gine) , =8l cow

1

para llevar & cabo bales hienes

los maestros V¥ 21lumnos
v

C
W
0

i 6n educativas.
ros un smovo 3idfctlco

6 de los maestros esta @rogr?*M01oﬂ , suger

=1 Aomicili
1

t’}
%

!

egue con oportunidad para Gue sirve de consulta , aj

diddctico.

O

30 LIBRO. Cultura /SIZF.1. Mégico 1981. p. 1




~ Sugerimos Lo tener spetie , y 10 po®o gue hey sobre
televisién edu-atlva, gprove“harlo, touwer interés.
- Dejar tarea de los progra ames , pare dsspuls Comentarlo

enn el saldén, o sesprender alguna sCtivided, tembié &n nos puede v LT

e
',.ﬁ

6

SETV para exponerlo en t4°ni%ass grupales.

fhors bien , la televisidn Some uno de los prinfipales
medios “oleftivos de difusién , no eszpa @ eeles fun®iones
y @z priori ded &n su pr@gramagién 21 entretenimiento.

Te indudable gue l= televisidn es un fenbmeno de leg “ivi-

. e En) T * -
4 we¥idn 2%tusl, por lo que 3€ Ffw neSeserio reslizar unl 8-

s fondo de& sSuUusL m@nifﬁsta'iones. T4

o 2 n 1(?}:: e AN e o A .
e O o+ (] {qvu R w.e '\5&1

ingdvertids & 12 TW.,y=




omn los ‘tiempos de sxnosicidén a la televisidn y & le chundancilea

N

de meterial extrenjero gue le presentarn al publico, ya cue no

roflejs la realidad del mexicano . '

Desde hace varios a os, se han emprendido campaiiee en con-
tra de ka violencia en el cine, las tiras cémicas y la televisidn
por edvecadores , dirige entes y ciudadenos, en todas las csociedades
industrizles avanzadas,. ;

in =lguncs paises , como Francia, se ha vugnado por el co~
tabhlecimiento de una legisla 2cidn gue tienda a nroteger a los me
nores de publicaciones cue se CO neideren suceptibles de incitar
n e violencia 7e

in variadss ocasiones , la mayoria de las guejes cue reci-

T - P e e T Yy
B oun programa de tel

cconsejsba a los nifl com

corbas de protesta

Terancis

Az importante meéncionar gue existe una marvcada aif

et}
[o)
[ep}

o

P 4

i

A I
?1”/19 [4 CED.
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3.1 La Televisidn y el nifio.

La Televisidén es uno de los medios colectivos de difu-
sidén, a través del cual el nifio recibe un mundo de fantasias Y
experiencias audiovisuales, en la edad en que es mas doécil y -
facil de impresionar.

La Televisidén tiene una situacidn privilegiada, por -
ser un medio audiovisual gue lleva a muchos lugares, a los gue
pocos espectadores podrian llegar.

Desde muy temprana edad el nifio acude a la Televisidn,

incluso "es probables cue el nifio a los dos afios tenga su prime

dadas las facilidades -

(77)

ra experiencia en forma accidental"
ogue le proporcionan en su hogar.

"L,a Televisidn es maestra en fabricar fantasia. Su fa-
cultad de ahsorber nuestra atencidn, su capacidad para enfocar
1o mismo el detalle mas insignificante gue el escenario mas -

i

vasto, su extraordinaria libertad para narrar una historia en
cualgquier forma que sugiera la imaginacion; esas y otras cuali
dades hacen de ella un gran proveedor dé la fantésia de nuestro»

) N - - ¢ ., e - .
tiempo" (%{ ) Y sobre todo una V.Lantas la Jdue pexrmi te al nifio rasclr
e

narse ante las aventuras que se le presentan. Algunas veces es

(77) Cit. por SCHRAM, Wilbur. et. al. T.V. para nifios. Barcelo
na, Hispano Europa, 1965, pag. 32.

(7¢) Ibid. pag. 90




tél que los nifios se identifican con un personaje, viven la -
aventura y olvidan sus problemas; pueden alejarse de la reali-
dad. La'televisién es el medio gue mas usa el nifio para entre
tenerse hasta el punto de llegar a suplir al cine, aun cuando -

.
las peliculas tambien sean abastecedoras de fantasia. La Tele

e

visidén puede brindar a los nifios programas de violencia, de si

tuaciones de reprimendas.
La presencia de situaciones conflictivas como -
las de una telenovela, pueden ocasionar distin-
tos tipos de reacciones, dependiendo de las ca-
racteristicas individuales de cada nifio, "cuando
asisten a escenas de una gran intensidad dramati
ca, por ejemplo en el cine O en la Televisidn,
los espectadores, y en especial los nifios, mani-
fiagtan reacciones psigquicas muy vivas, observa-

§

bles en sus rostros, estas reacciones pueden ser
objeto de medidas precisas (ritmo cardiaco y res
piratorio, actividad neryiosaj. Se puede hablar

‘. s . . N -
de una erificacidn experimental del efecto de -

(7#) Cit. por BURGELIN, Olivier. La Comunicacidon de Masas. Bar

3

celona, A.T.E. 1974. pag. 173.




L

nen nerviosos ante estas escenas gue les ocasio-

nan nerviosismo al dormir, e inguietudes en su

. « 7 *
actuacidn momentanea.
Mucho se ha dicho de 1a violencia como efecto en los -
v o . <

nifios, al ver programas policiacos ¥ de Westerns. Pero no hay :

pruebas dJue indiquen dque sea esta clase de programas los dque -

causen este efecto. Nosotros nos serviremos, muy en particu-

. - - .
lar, de los resultados obtenidos de la encuesta Britanica, rea

lizada por Himmelweit, Oppenhein vy Vince sobre una poblacién

escolar.
De forma general, "estas encuestés no aportan -
apenas confirmadién a la tesis de la incitacion.
No parece posible establecer una relacidén direc=
ta entre las escenas de violencia consumadas por
los usuarios de mass media y su comportamiento
anterioxr. Por supuesto, estos usuarios, sobre
todos“los nifios, se sirven, en sus comportamien

. - . . [ . »
tos agresivos, del material simbolico de gue dig

ponen Y eventualmente, de aquel que les suminis

tran los mass media. Los nifios gue ven Westerns

. 2 7 . Lt s
en la Television, Se masacran simbolicamente se

~
gun las normas al uso en los Westerns; aquellos

- . ¢ . . L8
que ven filmes policiacos, se€ matan entre si, =

rd
de palabras, segun los usos de la 1ucha entre -




&

. L4 . .
gangsters Y policias. Pero nada permite decir
* . ”
gue estos comportamientos agresivos sean mas nu
i< N . .
merosos y mas violentos debidos a los mass me~

dia".

(4) ,

Segun estas investigaciones, nO podemos culpar a los -~ :

» . 3 . s » .
medios colectivos de difusion, Y sobre todo a la Telev1516n -

(s0) Thid. pag. 171.




como causa principal de 1a agresividad de los nifios, ya que -

i . . . .
ﬁay una serie de factores que ejercen conjuntamente su influen

cia en la formacidén integral de cada nifio.

T.a Televisidn ofrece una serie de posibilidades tales

como ¢

i a)

b)

c)

a)

¢n scErRaM, Wilbur. Op.C L Pl

gliminar en parte el descontento producido
por los duros golpes que recibe el nifio en
su proceso de socializacidn; |
Proporcionar analogias ¥y posibilidades de -
introspeccidn que permitan conocerse mejor
21 televidente gque esté alerta;

Hacer que el nifio se retraiga del mundo —-
real, para provocar confusién entre las si-
tuaciones reales y las del mundo de la fan-
tasia, ocasioné&ndoles més dificultades para
%

aprender las reglas por las due se€ rige el
mundo real que las que experimentaria si no
existiese la Televiéién;

Desarrollar un sentido de agresividad, en -
lugar de contrarrestarlo, en forma dJue difi
culte el proceso de adaptacidn socialmente

aceptable."@n




Volvemos a repetir que todas estas posibilidades pue-
den darse, pero no a causa exclusivamente de la‘Televisién.
Tambiénh se dice que

"La Televisidn en gran parte, no es mas gue un
sucedaneo. Cuando un nifio se chupa el pulgar ¥ ¢
se absorbe en la Televisidn, podemos suponer que
lo que contempla en ella le sirve de sucedaneo -
del calor maternal que le falta. Cuando un nifio
frustrado recurre a la Televisidn busca en ella

e - -
el sucedaneo a las necesidades gue nNO ha podido

. - * A
~satisfacer a travées de las relaciones due sostlig

8]

ne en la vida real"(

2)

B o 7 P .
%uando se habla de frutracion en los nifios, NOoS referi—

<

mos a toda una serie de tensiones emotivas gue sOn originadas

por el fracaso en obtener el fin que sé& guiere.
- %

Soh muchas y’muy variables las posibilidades gue exis-—
ten para dque el nifio se acerque a la Televisién. Ahora, en -
cuanto al tiempo que los nifios dedican é ella, son también va-
rios factores los que ejercen su influencia, entre los mas evi

dentes tenemos:
" N ' < .
npdad. Mientras cursa los grados sSeXxto, septimo
u octavo, es decir a 1a edad de 11 a 13 afios, -

cuando entra en la adolescencia.

Sexo. No hay ninguna prueba de que su sexo im-—

(72) Ibid. pég, 209.




pligque una diferencia significativa en la canti
dad de T.V.

Capacidad mental. En los primeros afios escola~-
res, los nifios m4s brillantes tienden a ver Te-
levigién. Pero entre los 10y 13 afios, quinto
y octavo grados escolares, se produce un cambio
sorprendente. LOs nifios mas inteligentes dejan
de pertenecer al grupo de los que ven més T.V.
Familia. El ejemplo de la familia significa mu-.
cho, tanto en la cantidad como en la clase de -
Televisidébn que ven los niﬁos“.<?@

Se dice que el prestigio de la Televigidn es mayor en
1os nifios gque ven més Televisidédn y de menor capacidad intelec-
tual. Pero en realidad giguen siendo otros factores los que -
contribuyen a Esto.{%ﬁy

! |

afn cuando algunos nifios piensen que la Televisidbn no
es la maravilla, les fastidia no tenerla, pues pasan dgran par-—
fe de su tiempo frente al Televisgor, de_écuerdo con el lugar vy
1as diferentes épocas del afio. Se ha calculado que una hora -
despuéds de ir a la escuela, vy a medida gue el nifio va crecien-

do, aumenta el periodo de ver 1a Televisién. La atencidbn a --

(8% Ibid. pag. 44.

(¢§) Ibid. pag. 72.




ella disminuye los domingos a lo largo de todo el élia.(g}:\> "En
la primera mitad de las horxras nocturnas de la Televisidén puede

afirmarse que la mitad de los nifios ven programas para adul-—

tos.“(?é} A partie de los 10 afigs, segln esta investigacidn la
mitad de los nifios ven programas para sdultos en la primera mi
tad de la programacién nocturna; En general, nouanto mayor es
el co eficiente intelectual de un nifio de edad superior a los
Aiez afios, tanto menos probable es que 1a Telvisidén, sea el mg
dio més iﬁportante para &l. Pero los nifios de inteligencia me
dia e inferiores son especialmente los due m&s bruscamente se
apartan de la Televisidén en los afios de adolescencia”.(g?)

Para SCHRAM; la inteligencia en 1los nifios es la capaci
dad intelectual que "regula en gran medida la facultad del ni-
fio para aprender del medio, su disposici6n péra discriminar 1lo
que le ofrece, su afan por aprender cosas nuevas, Yy Sus posibi

%

1idades y deseos de usar 13 Televisidbn en un nivel més exigen-
te en lugar de preferirla a un nivel mé&s corriente”.{gg)

Vemos que para SCHRAM, la 1nuellgenc1a en los nifios, -

con respecto a 1a Televisidn, es la facultad que tienen para -

comprender, conocer ¥ usar la razbn para discriminar lo gue la

&

Tbhid. pag. 44.
) Ibid. pdg. 38.
°1) Tbid., pag. 68.
y Ibid. pag. 207.
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pantalla Televisiva le brinda.
- (£9))

Al aproximarse a 1a adolescencia sus preferencias van
. . . ’ - . ’ .
cambiando, las chicas prefieren mas musica popular y mas come-
. \ . , s .
dias de costumbres, los nifios mas programas cdnicos, deporti-

7’ . . 7
vos y de guerras. AGn cuando sus preferencilas sean el perio—
dico y los libros, sigue siendo la Televisidén el medio de difu

. - ¢ o~
sidn gue mas echarian de menos l1os Nninos.

En la actualidad hay una gran variedad de programas in

i

antiles como Disneylandia, donde se ofrecen aventuras, leyen-
cas histbricas O, aventuras sobre la naturaleza, due estan - -
bian realizados.

También se cuenta con programas infantiles de fantasia
cientifica como Superman donde todo se realiza en tiempos futu
ros. Las peliculas infantiles del oeste donde los personajes
estén llenos de accidn. Los programas policiacos en los cua-
les el detective haée gala de su habilidad vy fuerza, descubrien
do al criminal. Los programas de musica popular donde pueden
admirar sus mﬁsicos vy cantantes favoriﬁbs. )

Ante esta gran variedad de programas, pensamos que es
importante que los nifios y jovenes, aprovechen aguellos que -
les brinden la oportunidad de estimular su creatividad vy curio
sidad. Por esto, es necesario gque ﬁaya comunicacidén entre el
nifio y sus padres para due éstos puedan orientar mejor a sus -

. v * LI " 5
hijos y evitar 1a imitacion de los modelos presentados. No obs

(§9) 1d.




}
» e . . .
tante habra que estar prevenido contra posibles efectos nocivos,
. N . ¢ .
para poderlos evitar © reducir al minimo.

A CONTINUACION SE INDICAN ALGUNOS EFECTOS NOCIVOS DE LA TELEVI-
STON ANTE EL NINO CON SUS CAUSAS Y SUS POSIBLES SOLUCIONES.

EFECTOS FISICOS$5 Cansancio, sdlo quiere estar sentado.

CAUSA.~ Se desveld, la ve en postura y modo inadecuado. ;

SOT,UCION. -~ Reglamentar su uso, ver due el aparato funcione -~
bien, con la pantalla a la altura de los ojos, ni
mis arriba ni mas abajo de nuestra cabeza, a una -
distancia no menos de cinco veces el tamafio de la
diagonal de la pantalla, no verla en una habitacidn
oscura, la pantalla no debe reflejar la luz de fo-
cos O ventanas, no debe verse durante mucho tiempo
para no cansar la vista.

FFECTOS EMOCIONALES.- Asombro y complejidad.

CAUSA.- El nifio no puede manejar por su grado de madurez esce-—

4

nas de violencia o conflicto sexual.




I

SOLUCION. - Darle la posibilidad de gue exprese todas las dﬁdas
Yy responderle.(?@)

EFECTOS EMOCIONALES,- Miedo, angustia, temor.

CAUSA.~- El miedo‘suele ser mayor mientras mis se acerquen las
escenas a las que le dan miedo en la vida real: lo des
conocido, la soledad.

SOLUCION,~ Procurar due no vea programas para los que pensamos

gue no estd maduro emocionalmente.
Ayudarlo a diagnosticar si puede o0 no seguir viendo
un programa gue le estd causando temor O angustia.

EFECTOS FMOCIONALES.- Insensiblidad a las cosas simples y va-

liosas.

CAUSA.- Hay indicios de quwe 1los espeétadores necesitan cada -
vez mis dosis de violencia y sexo.

SOLUCION.~ Fomentar en el nifio el gusto por lo simple, natural,

bello y t;anquild.<§j)

EFECTOS EN LA CONDUCTA.- El nifio se vuelve desinteresado e in-

capaz de realizar cualguier esfuerzo,

. sea fisico o mental.

Consejo Nacional de Poblacidn.~ La Televisidn y el Wifio.

z

Circular de Morelia No. 8. México 7, D. F., Agosto

1980. Pag. 24.
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CAUSA.- Los programas estén totalmente elaborados.

SOLUCION.~ Fomentar sctividades creativas, procurar el desarro
11lo de sus capacidades. Comentar en familia lo que
ahi se muestra y a utilizar su propio criterio.

EFECTOS EN LA CONDUCTA.- Formas novedosas y a veces crueles - ’

que llevan a cabo cén sus semejantes.

CAUSA.~ Ensefila coOmo agredirse.

SOLUCION.~ Ayudarlo a dominar esos impulsos de manera que co-
nozca los efectos reales'que pueden ccasionar una -~
agresibn.

EFECTOS EN LA CONDUCTA. - Tmitacidn.

CAUSA.- Imita personajes favoritos sean O no positivos.

SOLUCION.- Intentar que las personas Jue estin mas cerca de él

sean modelos més fuertes que 1os de la Televisidn
{

{ &3

)
EFECTOS EN LA CONDUCTA.- Apatia vy pasividad ante los hechos -

%

£

L8

violentos.

CAUSA.~ ExcesoO dé programas violentos.

SOLUCION.~ Al estar viendo un programa ée violencia preguntar-
le gue haria si presenciara tal escena en la reali-
dad y comentar con 81 la actitud, adecuada.

EFECTOS EN EL CONOCIMIENTO.- Dispersibn de conocimientos.

CAUSA.- Informacidén de manera dispersa e incompleta.

(92) Ibid. Pag. 26.




SOLUCION .~

EFECTOS EN

b

Sefialar, mientras se Ve un programa lo gue se acer~
que mas a los intereses del nifio y a nuestros pro-
pios intereses. "T,0s maestros, en clase, podran -~
discutir con los nifios y completar 1a informacidén -
que haya dado determinado programa’ .

(93 )
ET, CONOCIMIENTO.- Confundir, calidad vy fantasia-.

CAUSA.—~ La Televisibén presenta cosas fantasticas con macho rea

1i8M0.

S0LUCION ..~

Ibide.
Thid.
Irhid.

ayudarlo a ver los programas de tal manera que dis
tinga 1lo fantistico de lo real.

: (79)
ncomo regla general se puede decir gue si los padres
siguen con atencidén el uso, gue Sus hijos hacen de
1a televisidn, la actitud con que la ven y los efec
tos gue les causa, pueden tomar a tiempo las medi~
das necesarias para evitar efectos nocivos"

F g

De los padres de familia dependeré& gue la Televi— ~
sién se convierta en un agente auxiliar en la educa
cién y una fuente valiosa de’ informacidn, proporcio
nando a los nifics el ambiente y las condiciones ade

cuadas para que se desarrolle fisica, intelectual vy

emocionalmente.

Pag. 27
Pag. 27
Pag. 28
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3.2.
EFECTOS DE LOS MEDIOS COLECTI vps DE DIFUSIDM,. &
A diario estamos rodeados de medios de difusibn, casi
pasamos ante ellos sin advertirlos, sin preguntarnos si estén E
o no produciendo cambios de conducta entre nosotros. @gﬂimgpgi i

tante investigarlos, en especial la Televisidn, ya que es un -

servicio que estd intimamente ligado a nuestra vida cotidiana.
Es interesante también ver si afecta o no al piblico,
va gue se dice que 1a Televisidén ha llegado a ser la influen-
cia mis poderosa en la sociedad, que su advenimiento ha trans-
formado y revolucionado la situacién politica y cultural del -
hombre y gque abre infinitas y horripilantes perspectivas de ma
nipulacién de las masas ... estas y otras afirmaciones del mis
mo tenor se oyen y repiten'frecuentemente, con obsesionante in
sistencia, en articulos periodisticos, en best—-sellers pseudo-
%

sociolégicos, en discursos de politicos y en conversaciones de

intelectuales.

@)

Ante estas opiniones y puntos dé vista nos abocamos a
estudiar la influencia de los medios, en especial la T.V. el -
grado y modo de influir en el pblico infantil, para ver si -
efectivamente tienen tanto poder de transformacidn; hecho dudo
so puesto que a veces ni las mismas revoluciones sociales las

producen. !

(94) ESSEHIN, Maxt




Los mass media, tienen importancia en nuestra vida co-~

3

tidiana, ya que su influencia -se dice- provoca en los nifios -
cambios de conducta; esto no significa gue esos cambios se de-
ban exclusivamente a estos medios colectivos de difusidn = ya
que para ello, tambiefi es importante tomar en cue§ta la situa-
cidn social en la que se desarrolla el nifio.

Los medios masivos de comunicacidén son considerados -
dentro de este trabajo como medios colectivos de informacidn y
difusién. TLa radio, prensa, cine y televisidn, son motivo de
investigaciébn documental para saber si tienen o no efectos en
los nifios v de qué tipo.

Solo nos dedicaremos a la televisién por ser el medio
al que se exponen con mayor tiempo los nifios y al que le pres-
tan més atencidn.

"Ta investigacidn indica claramente gue las cO
s

municaciones de masas de tipo persuasivo tien-

den en general més a reforzar las opiniones. -

Los cambios menores de actitud parecen ser un

efecto més probable que la conversidn, y algo

menos probable que el refuerzo. Ello no quie-

re decir gue no se produzca la conversibn, ni

gue bajo ciertas condiciones no pueda darse am

pliamente.




El hecho de que las comunicaciones de masas Qe
tipo persuasivo scten con mas frecuencia como
agentes de refuerzo que de conversibén parece -
que se debe, al menos en parte, a la mediacidn
de ciertos factores y condiciones ajenas a la y
comunicacién. Entre ellos:
a)Predisposicibnes y procesos derivados de ex-
posicidn, percepcibn y retencidén selectivas.
Las personas tienden a exponerse selectivamen-
te a las comunicaciones gue armonizan con sus
puntos de vista previos, evitando las comunica
ciones de matiz contrario; si gquedan expuestas
a material no acorde con sus ideas, frecuente-
mente alteran (es decir, perciben selectivamen
te) su significado para armonizarlo con sus -
kY
dos puntos de vista. Tienden tambilén a retener
selectivamente el material acorde con sus opi-
niones mis fécilmente qﬁe el contrario."§?
Esta investigacién muestra como los medios colectivos

de difusidén actfian més como reforzadores de opiniones gue coOmo

causa principal de cambios de esas opiniones. Puede ser que st

(7)) KLAPPER, Joseph T. Efectos de las Comunicaciones de masas,
Poder y limitaciones de los medios modernos de di-

fusién. Edit. Aguilar. Madrid 1974. pag. 48.




actlien en cambios menores de actitud, o sea imitaciones de al-

gtn personaje gue llame la atencidn.

Son muchas las causas que hacen gue los medios masivos

de difusidén actlen mis como reforzadores de opinidén que de con

versién de opiniones, pues esto, depende de la predisposicidn

gque se tenga para ello y, del proceso de percepcidn ycretencﬁh

de cada persona hacia los medios .

La aportacidn esencial que la sociologia ha hecho acer

ca de los efectos de la comunicacidn puede resumirse en tres -

puntoes.

a)

b)

c)

La comunicacidn de masas se ejerce en el seno de una
red de influencias y de factores mediatos, O por me
diacidén (Klapper) .

Esos factores mediatos hacen de la comunicacidn de
masas, uno de sus agentes, pero no la tinica causa de

4

un proceso de refuerzo.(

oy
28)

¢

"La investigacidén estd en mejores condiciones de -
preguntarse con éxito sobre io que la auvdiencia ha-
ce, de la comunicacidn de masas, que sobre aquello

gque la comunicacidn de masas hace de la audiencia

(Ratz, Schram)"

)

¢4 BURGELIN, Olivier. La Comunicacidn de Masas. Barcelona, A.

T,E. 1974. pag. 151,

j Ibid. pag. 152.




No son condicidn indispensable los medios colectivos -
de difusibn para gue se ejerzan influencias, més bien puede de
cirse que son uné serie de causas las que provocan, €s decir
no se puede afirmar que exclusivamente los medios de difusidn
sean los que causen efectos en el ptblico.

wgpl caricter comercial de los medios colectivos de di-
fusidn, hace de estos medios un agente de refuerzo y no un = =

agente de .conversidn"

Aqui repetimos nuevamente que los medios colectivos de
informacibén tienen un carbcter mas bien reforzador de ciertas
actitudes predominantes, dque un carécter de cambios de esas ag
titudes.

Se dice gque los medios colectivos de informacidbn han -
revolucionado al mundo pero tambiém se muestran pesimistas res
pecto a la influencia que estos medios tienen sobre el ser hu-
mano. %

Bs importante investigar sobre la influencia de estos
nedios masivos de difusidn ya que como_ﬁaestros de escuela pri
maria, a diério nos encontramos con los comentarios de nifios -
scerca de la programacidn de la Televisidn y la maydr de las -

veces no tenemos, una contestacidn precisa que ofrecerles.

También esto nos ocurre con padres de familia, cuando acuden a

(:3 KLAPPER, Josept, T. Op. Cit. pag. 42.
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rrogarnos sobre algln programa en especial.

"T,os maestros, predicadores, padres Yy legisladores nos

preguntado, miles de veces dur

a violencia gue presentan 1los

estimula la delincuencia, si el carécter de (evasidn) de -

ante los Gltimos guince afios,

nedios de comunicacibén de ma

parte de los programas no impide a la poblacidn darse -

ta de la realidad, v, también,

hasta qué punto pueden in-

v dichos medios de comunicacidn en las convicciones politi

del ptblico. No solo hemos si
definitivas a tales preguntas,
: proporcionar pruebas gue apo

ctos de todas las opiniones"<

do incapaces de dar respuess
sino gue hemos hecho algo -

van parcialmente todog los -

{ &%

Se hace necesario investigar al respecto ya due€ es aven

_ ) . ’ .
do afirmar categbricamente gue sean sdlo los medlos colec—

s de comunicacibn los causantes de todos estos efectos.

£y

. . . . . en .
tro interés radica principalmente saber gué efectos produ-

en los nifios uno de estos medi
Uno de los efectos gue con

ocado por los medios colectivo

nEntre todas las acusacion

(o)) Klapper. Op. Cit. pag. 4

os, como lo es la Televisidn.
stantemente se dice que &s -

s de difusidn es la pasivi-

es que se le han hecho a los




medios de comunicacibn de masas sobresale uno que se repite -
con gran frecuencia, el que dice que los mass media vuelven
"pasivos" a sus destinatarios”.

(1)

Hablar de pasividad en los nifics es importante ya dque
este efecto tiene consecuencias en su vida escolar, y ha provg;
cado discusiones en el mundo de la pedagogia.

"Dos puntos fundamentales parecen desprenderse
de esta discusidn sobre la pasividad.
'E1 primero ha sido pérfectamente esclarecido -
por dquienen han estudiado el problema: la pasi
vidad es, ante todo, un tema pedagbgico, una -
critica de educadores, a pesar de dque puede en
contrarse, lo acabamos de ver, en otros campos
al margen de la educaciébn. En esencia, son los
profesores O, en general, aquellos que se sien
%
ten implicados en la perspectiva educativa, --
gquienes han manifestado su sensibilidad ante -
el supuesto efecto de pésividad.

El segundo punto no se desprende tan claramen-

te, sin duda, porgue gquienes han abordado el -

problema de la pasividad 1o han hecho en gene-

(73 BURGELIN. Op. Cit. pag. 154.




ral, a partir de un solo medio, como la Televi
sién. Lo que se plantea en 1a critica de la -
pasividad no es solamente el medio o la forma
que reviste la comunicacibén de masas, €S sobre
todo en contenido de los medios de comunica- -
cién de masas O, para serl més precisos, la cul
tura de masas. La critica de la pasividad es
una reaccidén del universo pedagdbgico frente al
universo de la cultqra de masas."cﬁ)
El efecto de la pasividad ha sido motivo de eg
tudio para profesores de todo el mundo.
"En encuestas realizadas en la Gran Bretafia, -
interrogando a los profesores los autores han
reconocido 5 empleos distintos de la palabra -
pasividad.

%

g1 hecho de contemplar la Televisibn es una ac

tividad mental pasiva.”(

L.a Televisidn puede contribuir a gue el nifio escoja al-
guna imagen televisiva en lugar de tener una visidén de la reali

dad de la vida misma.

(#5 BURGELIN. Op. Cit. pag. 158
(4) BURGELIN. Op. Cit. pag. 154




Algunos autores testifican que los nifios que ven Tele-
visi6n7en proporcidn de un 80% prefieren ver la "cosa misma" -
antes de su representacidn en la Televisién.(ﬁf)

(2

L.a Televisidén provoca una actitud espectorial ¥y pérdi-
da de la iniciativa. cuando el nifio no tiene 1a Televisidén --
busca el cine o radio en lugar de un Jjuego activo.(i’)

;f’\;‘

Cran diversidad de estimulos son recibidos por el nifio,
algunos de ellos, pueden provocar su interés, sblo que inmedia
tamente otro estimulo ocupara su atencidn.

Fsta acusacidn es relativamente precisa ya Qque a un -
cierto umbral cuantitativo estas incitaciones no produciran ya
ningtn efecto, si no es el de desorientarlo y finalmente ense-
- ! . . .. .y
flapdo a resistir toda solicitacliOon.

A un nivel muy distinto, encuestas realizadas en Fran-
cia y otros paises dan testimonio de 1a fuerte capacidad de -

£y
reaccidén del plblico ante el contenido de los medios masivos
de comunicacibn.
(/e

T,a Televisidn, hace que el nifio utilice, menos SuUS fa—-

cultades creadores. LoOsS mitos, los cuentos populares, las no-

velas proveen a sus congumidores de "fantasmas prefabricados”.

(/¢%) Ibid. 154.
(/r£) BURGELIN. Op. Cit. pag. 155.
(};7) BURGELIN. Op. Cit. pag. 156,




Fs de considerarse que la Televisidén renueva en parte
el material simbdlico puesto a disposicién de los nifios, pero
es dificil apreciar las consecuencias de esta renovacién.(wg)

por lo tanto vemos segGn estas investigaciones que lo
gque produce es una falta de imaginacidén ya que todo se le da -
al nifio para due ellno tenga que molestarse de nada.

Aqui también cabe mencionar otro posible efecto que es

No podemos dejar de relacionat 1a evasidén con la pasi-
vidad, pues el simple hecho de permanecer inmdévil frente a un
Televisor por ejemplo, conlleva una actitud estdtica, en laque
el individuo frecuentemente se aparta de su mundo real para -
transportarse a otro ficticio.

Al clasificar Klapper las funciones atribuidas a los
mensajes gue propician la evésién, reconoce tres funciones sim

kS
ples: relajacidn, estimulaciédn de la imaginacidn, construccidn
de una interaccidén sustitutiva.

Esto Gltimo hemos podido observ%rlo sobre todo en los
nifios, pues algunas veces nNo tienen capacidad para distinguir

si lo que estén observando en el televisor, es real o ficticio,

foman en ocasiones Ccomo propios, gestos, actitudes, etc.

(e7)

'/7) BURGELIN. Op. Cit. pag. 157.
4) BURGELIN. Op. Cit. pag. 160.
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La Televisibén le sirve de escapé a sus problemas, es -
decir evade eﬁ mundo real, Y vive un momento ficticio, el cual
le agradel por 1a diversibn y entretenimiento que le proporcio-
na.

otro efecto, que ha sido bastante diécutido es el de = ¢
1a agresividad que supgestamente produce la Televisidén en los
niﬁps.

MExceso de agresividad(.) ELl nifioc (...) desarrolla un
ansia de fantasia vy violencia que le lleva continuamente a los
mediocs masivos Y egpecialmente a 1a Televisidén, donde encuen=
tra una limitada cantidad de programas, aundgue no conveniente
satisfaccidn a su anormal apetito.™ (i0)

El nifio por naturaleza es inquiéto y por lo mismo siem
pre estd puscando algo nuevo due hacer, es por eso que tiende
a imitaf personajes dque le 1llaman éu atencién.‘ No podemos asg

%
gurar due esti ansioso de violencia y mucho menos dué sea la
Televisidn el medio en el cual va a encontrar esa violencia.

La Agresividad.

Un cierto nGmero de encuestas se han encaminado a de-
terminar en qué grado los espectaculos violentos contribuyen a

1a agresividad de los espectadores.

(//3 KLAPPER. Op. Cit. pag. 195.




Ciertas experiencias han demostrado gque la agresividad
observable en el individuo va a depender de Otros muchos facto
res como el grado de hostilidad del individuo frente al mundo -
exterior.

(1)

SegGn esto se puede afirmar que 1a violencia encontra-
da en algunos nifios no sé debe a la Televisidn sino al medio en
el cual se estd desarrollando el nifio, y en donde hay muchos -
factores que propician esta agresividad.

la idea expresada con mayor frecuencia es, la incita--
cidn que producen los medios de comunicacibén. La representa-
cidn de escenas violentas implica el peligro de provocar en el
espectador su agresividad.

(#12)

Un nifio, al cual se le brinda comprensidn y amor, esas
escenas de violencia, no lo harén violento, ya due estd bien ci
mentado con unos padres Y familiares que conviven con él vy dgue

) :
le ayudarén a ver dJueé la violencia no conduce por buenos cami-
nos.

La investigacidn experimental es necesaria para saber -

en gué medida un comunicado afecta la capacidad del individuo -~

para modificar 1a creencia, la actitud y la conducta externataw\
Ji2y

) BURGELIN. Op. Cit. pag. 175.
,2) BURGELIN. Op. Cit. pag. 198.
) HOVLAND, carl, I. Los efectos de la comunicacidn con Ql_p&—
blico. México. Roble. 1969. pag. 506.




”?ero tsta es difficil de ser cuantificada puesto que al indivi-
duo y también al nifio, lo fodean muchos factores gque desvia- -
rian el conocimiento efectivo de los efectos, que ejercen es-—
tos medios en los individuos Yy en los nifios.

Fn los nifios, la fantasfia y las experiencias audiovi- ;
suales son aprovechadas por la Televisidén, en el momento en -
que el nifio, es mis abdcil, por eso es diffcil imaginar la Tele

visidén educativa, pues para que ésto se dé es necesario Vi

(114
vir la realidad de su medio y una retroalimentacidén constante.

'FPamilias de clase superior o media desearian gue se su
primieran programas de violencia, guerra y crimenes, las fami-
1ias de clase inferior muestran agradecimiento a la Televisidn

porgue impide que sus hijos estén en la calle o hagan travesu-

ras.
N

Los nifios se refugian en los medios colectivos de difu
a . K . c/' 0
sidén, especialmente en la Televisién aprovechando las experien
cias que ésta les brinda, eludiendo el contacto con la realidad
dindole inseguridad emocional(pg) aungue no podemos concluir -
{ie2 :
gue los medios colectivos de difusidn, en este caso la Televi-

sidén ejerza un efecto negativo en los nifios.

(j74) SCHRAM, W. et. al. T.V. Para nifios. Barcelona Hispano Eu-

ropa. 1965. pag. 36.
SCHRAM, W. Op. Cit. pag. 75.
BURGELIN. Op. Cit. pag. 162.
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IMPACTO DE LA TELEVISION.

Uno de los medios colectivos de difusidébn que més impac
to ha causado en nuestros tiempos es la Televisidén debido a la
diversidad extraordinaria de presentacibén y a la magnifica -

realizacidédn de su programacidn.
ji . . . oz
Se calcula que millones de personas ven Televisidn du-
rante mucho tiempo (al menos en los paises desarrollados) . Pe-
L . A . s

ro cqué impacto tiene esta exposicidn? y JCOMO podemos medir -
este impacto? Si bien resulta relativamente fécil medirlo a -
través de encuestas sobre todo la Televisibn Comercial, hasta
shora no se ha descubierto ningGn método satisfactorio gue mi-
da el efecto que causa, resulta casi imposible aislar a uno de
ellos, y saber el impacto que produce la Televisidén en la vida
de cada individuo.

o

%

T.a Televisidén es impactante en 1os hébitos sociales:
manera de vestirse, de estructurar 13 vida, ya sea activa o pa
siva, etc. Adem&s lleva un mensaje principal que se manifies~
+a abiertamente y muchos mensajes ocultos, los cuales serian
dificiles predecir cuél es su impacto a largo plazo, por que
nunca alcanzan el nivel de plena conciencia y son mids intensos

e insgidiosos.
¢i3)
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La eficacia misma de un mensaje es contrarrestada y -
hasta cierto punto anulada por 1a del siguiente mensaje.

nl,a Televisién tiene un antidoto intrinseco: la abun-
dancia del material con que tiene que competir constantemen%?f

!

Con estos comprendemos a cualquiera de los medios electrdnicos
de difusidn colectiva los cuales tienen dos caracteristicas -
primordiales: lo inmediato de su difusidn y la continuidad de
ésta. -

{120

Ve

y/ . . e .

El mensaje de la 1lmagen televigiva, produce un impacto
rapido e inmediato que puede ser borrado por oOtro mensaje para
borrar el anterior, "pero el impacto en el espectador puede -
ser necesariamente superficial por lo menos a corto plazo-res-
pecto de la cantidad de informacidn que retiene el televidente
, v
‘en cambioc el libro permanece con el lector y puede consultarlo
cuantas veces lo desee, incluso el periddico, en el cual puede

&
recortar los articulos que le interesen, por otrol parte el pe-

riédico ofrece tal variedad de articulos que nos invita a leer

1o por encima, sin gran atencidn: acaso a leer los encabezados

y a retener poco. La Televisidn al inducir al espectador a fi
jarse en el articulo gue se muestra en determinado momento

(aunque, por supuesto se puede cambiar de canal)no da la sensa




cidn de tener una vivencia fGnica; el espectador sabe que si no
fuera ese articulo, seria otro, vy quecese, seguiria a otro, por
tanto, todos los articulos, de alguna manera regsultan més o me
nos eguivalentes: la noticia de un accidente de aviacidn, tie-
ne un poco el mismo peso gue un CONCuUrso televisado, una tele-
novela o un anuncio.”
§2

Hay &reas de la Televigidn donde la investigacidén es -
mis efectiva como la dque se refiere‘a 1a mercadotecnia sobre -
los efectos de la publicidad televisiva. Aqui si estd fuera -
de discusibdn pues es de todos sabido el poder sugestivo de las
imdgenes en novimiento, su combinacidn con palabras y mGsica -
directamente en nuestro hogar, este impacto si puede ser medi-
do vya que suscita una demanda inmediata del producto en cues-—
tién, siendo de mayor impacto publicitario el de la Televisidn
gue el de otra forma de publicidad como: radio, carteles, pren

%

sa, etc..

#

Fste impacto apreciable en el campo comercial no. quie-
re decir gue se haga una manipulacidén consciente vy deliberada
de los pueblos, va due Zsto es diffcil y hasta imposible, ésto,

repetimos, se logra solo en un campo estrechamente definido: el

de la publicidad comercial y articulos de consumo%g)




"En los paises totalitarios, la Televisidn estéd al ser
vicio de las élites del poder, due se sirven de ella para impo
.ner gy voluntad, y su puntos de vistaven las masas. La situa~
cidén no es tan terrible como pareciera. Por que los medios SO
10 hablan en favor de una misma causa y lo hacen siempre vol-
viéndose aburridos y zste es el antidoto mis eficaz de la efi-
cacia. En los paises no totalitarios lé variedad de los mensa
jes es mutua, esto origina una Televisidn &gil y menos aburri-
da que en los otros. En términos técnicos por ejemplo: los -
anuncios comerciales én Televisién son infinitamente superiores

a cualquier intento de manipulacidn mental de la Televisidn de

it

los paises totalitarios.
: (2

cin embargo "el impacto de 1a Televisidén en el campo in
formativo; -gue abarca a la politica- es bastante superficial.

Por contar con la colaboracidén de sectores representa-

4

tivos de la poblacibn, en los palese de sociedad abierta la Tg
levisidn necesariamente representa a la cultura y a la opinibn
piblica de esos paises . En otros palabras: cada pais tendra

el servicio de la Televisidn gue merezca, segGn su nivel eduea

tivo, politico ¥ cultural.%gg

ante estas investigaciones nos atrevenos a afirmar dque




la Televisidn si tiene impacto pero ndista mucho de ser un me-
dio revolucionario ¥y todopoderdso, Lo indudablemente cierto es
qué, en alguna medida ha gustituido a otros medios de informa-
cibn y entretenimiento?ez&)

Al pensar que la Televisidén es impactante también nos
damos cuenta gue ésta adolece de una 1imitacidn adiciénal.si
la comparamos con 1a letra impresa, O con 1a radio, donde e1 -
flujo es lineal, aun cuando ésta sea multidimensional.

La imagen gue sé€ presenta en un noticiero puede refor-
zar el impacto de la palabra pero al mismo tiempo distraer Y
embotar el entendimiento. LO que la mayoria de las veces lle-
ga con mas fuerza es la gersonalidad del hombre o la mujer dug
trata de trasmitir la informacién. De ahi la popularidad de -
estos anunciadores.

Lo mismo sucede con 1los politicos a 10s cuales se les
ha creado una imagen cuidadosamente prefabricada, factor pode-
roso en la escena politica.

"De hecho, ningln politico contenporaneo ha rivalizado

con Hitler, churchill, Rooselvett o stalin en el arte de for- %

jarse una imagen. Ssus rostros, voces Y sctitudes peculiares

(el bigote, el puro, 1a ropa) impresionaron m&s profundamente

y Ibid. 50, 2

o




a la imaginacion del plblico sin la Televisidén que los politi-
cos contemporéneos con ella."”
v 127)
para nosotros es importante acercarnos los mis posible

a la realidad de nuestro pais y hacer notar la copia que se€ ha
 ce en la Televisidn de los programas de paises extranjerxos, en’
especial de los Estados Unidos Americanos, es Mmas. muchos de -
los programas son hechos en ese pais y en ellos nos muestran -
costumbres Yy actitudes a imitar gue no estén acordes a la reali
dad de nuestro pueblo. Nosotros comdiprofesores de educacibn
rprimaria, debe importarnos todo lo que esﬁé relacionado coh los
nifios en edad escolar y para ésto.

"Es necesario incrementar programas tendientes

a responsabilizar a los nifios en Sus actitudes

de consumo Yy a formar una conciencia que los -

ayude como futuros pagadores de bienes Yy servi

L

cios: por lo tanto, corresponde al Magisterio,

a través de la sccidn educativa, ia creacibdn de

una conciencia sobre la.problemética del consu-

mo social. ~De acuerdo con este principio, la -

misidén del maestro no solo consistia en compro-

bar actitudes, sino también crearlas en cada -—-




nifio, intentando mejorar sus condiciones de Vi

et

La eduacibén debe participar en la conforma-

cidén del hombre de 1a sociedad del mafiana,

or

con base en el anidtisis de la realidad ac-
tual.

Integrar al magisterio para que€ coadyuve a
través de la accidn educativé a formar con-
ciencia sobre la problemética del consumo -
social.

Fomentar un uso cada vez mis racional de los
recursos naturales del pais, a través de la
reorientacién de los habitos y practicas de
consumo, lo dque redundaré en beneficio del
individuo, la familia y la comunidad .

4

Capacitar al alumno y a los padres de fami-
1ia para que hagan uso racional dél ingreso
familiar, evitando ei dispendio de recursos
resultante de influencias que inducen a un
consumo inadecuado.

Orientar a los padres de familia a través de

las asociaciones escolares sobre la importan

cia de la Educacién para el consumo a fin de

que adguieran conciencia sobre esta problemé




— £
tica¥
T 29)

I Wosutros, como profesores de grupo podemos comsnzar nues
: g

impacto que la televisifn

/tiene al presentar sus anuncios en la programacidn, proponien- ;
y

- ; \‘\“

do el uso razcional de ella y sobre todo de programas que pro A

picien el didlogo con sus padres y comentarios abiertos entre

maestros y alumnos,

(128) RAMGEL ®.Arturo. Menual para_nesestros de Primaria.

Educecidén para el consumo,. Publicacibn del
instituto Ngcional del Consumidor.México.

Agosto de 1931,
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Ge la educacidén ni sustituir al maestro,

Podemos afirmar cue no es la teleovisidi el medio de A1fu
sién‘ﬁnico que ejerce influencia en los nifios,.

La televisidn sf provoca pasividad,

EL Impacto de 1z televisidn se debhe en forma fundsmental

d v megnifica realizacifn de la programacidn,
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ge DTOogramss, contenido de los progranas, voesbulario utilizg
do en ests programnas,

De le variable Dependiente; pertenenclia a una clase so-

-

cial, Geterminado vocabulario comin utilizado en la familiea

de los nifos que constituyen la muestra ¥y uso del vocabulario

Ae acuerdo cono lo proponen los programas televisivos., ¥y la

»

]

osible hipdtesls que ruede comprobarse desprendida Ce este

nroyecto podria ser que nl,s TV influye en el vocsbulario de

probar la hipStesis con nitios de ler. grado escolar ¥ que

renezcan a dos clases soclales contrastentes para marcal las

Dedo gue tola investigacibfn dnbe ser =bierta, esto =8 no

concluida sirfo en proceso, esperanos que nuestro trabajo sugles

erés por este tema de actuslidad.
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