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INTRODUCCION

Entre los muchos problemas en los que actualmente se desen -
vuelve la sociedad, existe uno que impercéptiblemente ha venido-
incrementdndose en todo el territorio nacional , tal problema es
‘ei de la televisidn, el medio de comunicécién masivo mis comple--
to que existe hasta ahor; y porque, al reunir el sonido y la ima
gen, ha logrado mantener como receptores pasivos a la mayoria --

de los individuos.

Mientras que a nivel mundial existen criticas optimistas de --
la televisidn, que esperan que ésta, sea una gran aportacidn po
sitiva al enriquecimiento de experiencias, propicie el pensamien
to analitico y un conocimiento amplio del avance cientifico en -
el televidente; aparecen también los criticos pesimistas, opinan-
do que 1la televisidn dafia, pues-ei individuo tiende a frenar su -

calidad reflexiva y critica asi como su accidn.

En el capitulo I damos una breve "hojeada" al nacimiento de -
la televisién en el mundo y en nuestro pais y asi integrdndolo --
al proceso de la comunicacidn, tan importante hay en dia,ya que -
la programacidén de televisidn, junto a los contenidos explicitos
lleva todo un cimulo de contenidos implicitos, que incluyen acti-
tudes, formas de ccnducta, ideales, presentacidén de un modelo de
vida, de un sistema social determinado, ete., y todo esto influ -

/ . . N . s
ye de un solo incgnsciente en el individuo.
! . .
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En nuestras escuelas primarias se observa que los alumnos co-
mentan con gran interés acerca de la programacidén del dia ante---
rior, imitan conductas de los actores y algunas frases chuscas, -
que lejos de enriquecer, empobrece su vocabulario y lo deforman,-
en esta etapa importante de la vida escolar. Tan serio como lo --
anterior, es la queja de los padres de familia, porque. los nifios--
-desatienden sus estudios y tareas escolares por no dejar de ver --
sus programas favoritos, °

Es en el capitulo II donde tratamos la influencia de la tele-

visidén en las relaciones familiares y escolares.

En la tel&visidén de México, abunda la violencia y la transmi-
sién de ideovlogia y forma de vida del extranjero, principalmente-

de los Estados Unidos de Norte América.

Aunque se hace notar.qﬁe la televisidén no s6lo se presenta --
en su caricter puramente comercial, sino que también cuenta con -
“algunos programas de tipo educativo, aunque frecuentemente son --
presentados con poco atractivo y/o escasa calidad, que la pobla--
cién no se interesa en sintonizar, en ese horario de canales que-

los proyectan.

.También cabe decir que, en nuestro pais, la televisidn se u«-
tiliza con fines educativos, como lo demuestran las teleaulas es-
tablecidas en algunas regiones de nuestro pais y la proliferacidn

de programas de =poyo a la labor docente, en los canales del Esta-



do y el que la televisidn comercial dedique uno de sus canales so-

-

lamente a la difusién cultural.

Los canales de televisidn cultural manejan la mayoria de :su ---
programacién para un reducido grupo de televidentes, ya que han de
contar con un determinado grado de cultura para estar en condicio--
nes de apreéiar lo que brindan dichos canales, quedando descartada
por tal motivo, la mayoria de nuestra poblacidn, para la cual se --
ria conveniente un acercamiento gradual a los mids elevados valores-

culturales.

En este trabajo se presentaridn en forma general importantes as-
pectos de la vida-'de nuestros educandos en los que la televisidn --
influye, fomentando el desarrollo del nifio; generando hidbitos de --
higiene y fisicos y sobre las actitudes emocionales de conducta y -

de conocimiento; asi como en el rendimiento escolar.(capitulo III)-

En el cuarto y Gltimo capitulo se trata directamente la Telea--
diccién que hace de los nifios mexicanos unos verdaderos '"Telenifios"
atrapados en la transculturizacién y en 1a‘presién pwb licitaria - -
que los va llevando de la mano hacia el consumismo, considerando --
'que estas o servaciones puedaﬁ servir de base para futuras investi-

gaciones enfocadas a cada uno de dichos aspectos.

Al mismo tiempo queremos establecer un estado de "alerta' en--
tre los padres, los maestros y la sociedad en general, por cuanto
a la influencia que pudiera tener la programacidén que entra con --

[y



toda libertad a los hogares, con el objeto de que estén capacita-
tados para discriminar-aquel material televisivo que pueda repre--
sentar un peligro para la formacidén de los nifios, quienes consti-

yen el futuro de nuestra nacidn.



CCAPITULO 1
LA RADIO Y LA TELEVISION

"EN MEXICO:
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A. LA COMNICACION
Generalmente se define a la comunicacidén como un broceso que
consiste en la transmisidén de mensajes de un emisor a un receptor.
Diversos autofes emiten definiciones similares, afiadiendo otros e
'lémenfos,.como el canal que incluye los medios, vehiculos y recur-
sos tecnoldgicos a través de los cuales se tfénsmite el mensaje, -
‘el cédigo,que es el sistema de signos con base en el cual se cons-

tituye el lenguaje; las barreras ( llamadas por alguﬁBs autores --

"ruido") que consisten en todas quellas interferencias que afectan

-
P

la fidelidad rn la transmisidn del mensaje de respuesta que permi-
te evaluar en que medida se logrd el propdsito comunicativo, asi--

como evaluar el proceso para detectar fallas y corregirlas.

El prop6sito con que se realiza este proceso ha despertado --
gran interés en los estudiﬁéos del tema, al grado que, a través --
del tiempo, se han generado diversos enfoques de la comunicacidn.-
Por ejemplo, Aristdteles (1), sin utilizar el término "comunica --
cién"; pero aludiendo a ese proceso en sus estudios de retdrica --
definidé a esta como " la biGsqueda de todos los medios de persua --

cién que tenemos a nuestro alcance'", asi mismo considerd el proce

(1) citado por David K. Berlo. El proceso de la comunicacidn. In--

troduccidn a la Teoria y a la Practica. Buenos Aires, El Ate--
neo, 1980.p. 7
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Y

so 10s tres elementos bdsicos: emisor, mensaje y receptor, aunque
ios 1lama: orador, discurso y auditorio, debido a que su enfoque -

va dirigido a la retdrica.

La preponderancia'del propbésito de persuasidén en los estudios
de la comunicacién, se mantuvo hasta fines del siglo XVIII, cuando
se empieza a hablar de tres tipos de propdsitos: informacidn por -
su accidn y entretenimienyo, aclarando que cada uno de ellos no --
necesariamente se da solo, sino que pueden darse procesos de comu --

nicacién que reunan dos o los tres tipos de propdsitos. (2)

Determinar los propdsitos del proceso es considerado actual--

L=~

mente un aspecto central del estudio de la comunicacidén, pero para

ello se considera el proceso en su conjunto y no solo la intencidn

explicita o implicita consciente o inconsciente del emisor.

El concepto de comunicacidén de David K. Berlo (3) implica un -
modelo de comunicacién de ficil comprensidén como puede observarse-

en el siguiente diagrama:

Emisor " Receptor
(Encodificador) (Decodificador)
Mensaje ? '

T Retroalimentacidn 'T

(2) Ibid. pp. 8-17.
(3) Ibid. pp. 19-31.

13
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Este modelo presenta un circuito que integra los mds importamn
tantes elementos de un proceso de comunicacidén de personé a perso-
na, en el cual el emisor es a la vez encodificador y el receptor -
es descodificador. También admite el hecho de que el emisor y enco-
dificador, por otra parte, y receptor y descodificador por la otra
sean personas diferentes, lo que ocurre cuando una persona emite --
un mensaje telegrifico, en el cual el emisor codifica en el idioma -
espafiol y después en el cddigo de la escritura, pero otra persona -
codifica en la clave morse utilizada en el telégrafo. Por lo tanto
los elementos del modelo de Berlo debe considerarse como funciones

Yy no como personas u objetos.

Cuando se analiza un proceso de comunicacidn directa de
persona a persona, €l circuito se presenta relativamente
claro pero existen otros tipos de comunicacidén donde las
diversas funciones se presentan mis confusas, dificiles de
precisar. Este es el caso de la comunicacidn a través de -
los llamados medios de comunicacidn masiva. Simplificando -
al midximo la complejidad del fendmeno comunicativo a través
de tales medio, se presentan a continuacidn algunos casos--
donde se tratari de determinar la forma en gue operan las -
ddiversas funciones aludidas en el modelo de Berlo (4)

Veamos en primer lugar el caso de la prensa. Si se trata de ---

r &,

un ménsaje que es noticia de primera plana de un periédico, el ---
emisor de un mensaje puede quedar manifiesto u oculto para el recep
tor. Puede ser que el verdadero emisor sea una persona que pasd la
informacién al reportero, el cual interpreté y redactd la nota que-
después pas6 a revisién y correccidén por parte de los elementos '---

técnicos, para finalmente ser empresa. De este modo, la informacidn

(4) Rail] Cremoux. ¢ Televisidn o Prisidn Electrdnica?. Mexico, Fondo de Cultura
Econdmica, 1974. pp. 26-36 '
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4 que ilega al receptor puede haber side influida por todos estos --
pasos que se siguieron en su proceso periodistico, en tal forma, que
el articulo llevarid elementos del mensaje or?ginal y otros que han -
incluido elreportero y los técnicos, sin hablar de los casos en que -
l1a censura del cuerpo directivo del peridédico manipula y altera el ---
mensaje para ajustarlq a intereses politicos y econdmicos. '" Ahora --
bien, este proceso queda fuera de la percepcidén del receptor, quien--
generalmente lee la noticié en los peridédicos sin enterarse de la ---

fuente que la generd y sin poder verificar la fidelidad del mensaje'-

(5).

Micho mis compleja es la comunicacidén a.través de la televisidn -
por ejemplo, cuando el auditorio ve y oye un anuncio comercial, el --
verdadero emisor del mensaje es la empresa, ya sea el fab rigcante o -
el comercio que vende el producto; sin embargo, estos generalmente -- -
tienen delegada la funcidn de publicidad-o propaganda comercial a al
gunas agencias especializadas, quienes se encargan de elaborar técni--
camente el mensaje siguiendo los lineamientos generales de la empresa.
A su vez, los publicistas no presentan el mensaje al piblico sino que
dependen de personas especializadas como modelcs, locutores, actores
etc. quienes actian vy hablan con su acompafiamiento, de diversd; efec -
tos de imagen y sonido que logran los elementos técnicos del canal te
levisivo. De este modo, el mensaje que llega al plblico en su versién
final siguié un proceso que tambien queda fuera de la percepcidn del-

reeptor. (6)

(5) Ibid. p. 36.
(6) Ibid. p. 35.

15



. . En ilos ejemplos anteriores.se alude exclusivamente a la comple.
jidaé relativa al emisotr del mensaje, pero algo similar ocurre COL
todas las demds funciones. Tal vez el mds afectado sea el mensaje
mismo, pues hay que recordar que todo mensaje lleva, ademds de 1o
que denota expresamente, un cidmulo de influencias connotativas -que
impactan al receptor en forma conciente o inconciente. En este sen
fido la televisién es agente sumamente poderoso para transmitir, -
ademis del mensaje expreso, una ideologia que implica modelos de -

l1a vida de otra sociedad ajena a la nuestra. (7)
B. ANTECEDENTES DE LA TELEVISION

1.- La televisién en el mundo.

" La televisidén ha sido definida como: El arte de producir -ins
tantineamente a distancia una imagen transitoria visible de una --
escena real o filmada por medio de un sistema electrénico de tele-

comunicacidén" (8)

En el siglo XIX los cientificos estaban seguros de que dado --
que la voz podia transmitirse por alambres (teléfono), llegaria --
el tiempo en que se podrian enviar también imégenés. Sin embargo--

1a evolucidn de la transmisién de imdgenes se hizo lenta, pues no

(7) CREMOUX, Ralll. Legislacidn Mexicana en Radio y melevisidn I México.Universi-

' dad Autbnoma Metropolitana, 1982. pp. 100-103.

(8) Citado por Jorge E. Gonzdlez Trevifo. " Televisidn" Teoria y Practica. %7.
México, Alhambra Mexicana, 1983.°p. 15 S\

- . v B T
>
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podria hacerse realidad, hasta resolverse dos problemas: como con
vertir las intensidades variantes de energia luminica en corrien -
te eléctrica igualmente igualmente variantes, Yy como analizar cada

4

porcién mintscula de la imagen en forma de secuencia.

En 1917 el quimico sueco Juan Jacobo Berzelius descubrid el --
elemento quimico 1llamado Selenio sin imagiparse nunca que este deé
cubrimiento iba a dar origen a una serie de invenciones que culmi-
-narian en el moderno sistema de televisidn.

" Mis térde se encontré que el Selenio produce una emisidn es
pontdnea de electrbnes por lé accién de la luz, denominada foto --
electricidad y que constituye el principio fundamental de la tele-

vision". (9)

E1 funcionamiento de la televisidén depemde de la relacidn en -

tre la luz y la electricidad.

-Ei primer efecto fotoconductor de algdn valor priactico fué --
-observado en 1873 por Joseph lay; aunque este descubrimiento res-
pecto al Selenio no tuvo un resultade pridctico inmediatc, puso éen
evidencia la posibilidad de hacer una célula fotosensible con la
cantidad minima de aparatos. Pgco después en 1877 aparecid un ---

instrumento que permitirfia modular por medios electrdnicos un haz

de 1luz polarizado.

(9) ‘Ralil Cremoux. Op. cit. p. 40. ¥

17
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El primer ensayo de transmisién de imidgenes a distancia se --
debidé al fisico alemdn ‘Pablo Nipkow, en 1884, quien inventd el --
disco analizador de imidgenes, que consistia en un disco giratorio
que "leia'" la imagen y permitia que la luz brillara a través de

unos agujeros en una secuencia muy bien estructurada.

En 1923 la televisidén adquirid un verdadero desarrollo técni-
co gracias al ruso nacionalizado norteamericano Eladimir K. Zwory
kin, al inventar &ste un tubo electrdnico capaz de captar una ima

gen; se llambé iconoscopio, y consistia en un tubo de rayos catédi

]

cos capaz de analiza una imagen con la velocidad de la luz. En

1928 el estadounidense Philo T. Farmsworth desarrollé otre tubo

con caracteristicas diferentes 1llamado tubo disector.

En Inglaterra hubo también otros pionercs en el campo de la

televisidn, John Baird logrd péffeccionar el disco de Nipkow, a
tal grado que fué la primera persona que consiguié 1la reproduc --
cidn de una imagen mediante un sistema de puntos luminosos con va
riacidén estratégica de intensidad dando la ilusidn &ptica de una

imagen apenas nitida; fué capaz de transmitir la imagen a una dis

tancia de dos metros y medico.

" Ta discusidn entre los partidarios del sistema mecanico

y el electrdnico se prolondd durante los afhos veintes. Si bi

en los partidariocs del sistema mecd@nico tuvieron un cierto -

exito inicial al final de adoptd el método electrdnico, lo -

. Que 3ignificd enviar al museo el disco perforado de Nipkow y
la midquina de dificil manejo de Baird".( 10 )

(10) CREMOUX, Rall. Op. cit. p. 4f1.

18



o

!

. En mayo de 1937, tres cémaras electrdnicas retransmiticron la
ceremonia de coronacidn-de Jorge VI. Por primera vez se encontra--
ron 50 000 espectddores frente a la televisidén. En el mismo mes se

inauguré en Francia el segundo servicio electrdnico de televisidn,

y al afic siguiente aparecié en al Unidén Soviética.

En 1939 vispera de la guerra, los E.E. U.U. comenzaron a produ
cir aparatos receptores en serie, en vista del creciente auge de -

la televisi6é. E1 30 de abril se inaugurd la Feria Mundial de Nueva

York y en ella se inicid oficialmente la televisidn comercial.

En el mismc afio el Ing. mexicano Guillermo Gonzédlez Camarena -
inventd un sistema de televisién cromdtico. A partir de este momen
to en difergntes paises del mundo, surgieron otros experimentos --
mis elaborados y mejgr financiados, pero con la idea de nuestro in
ventor, basada en tres colores primarios.

Sin embargo, al estallar la guerra se frend la industria de 1la
televisién. Asi, el 24 de febrero de 1942 fué prohibida la fabrica

cién de aparatos de televisidn en E.E. U.U. para uso comercial.

En 1945 termind la guerra y el pablico reclamdé de nuevo la te-
lJevisién. En 1946 se 1legd a los 10 000 rectores, un nimero nunca
antes alcanzado; los afios anteriores se caracterizaron por el au--

mento de televidentes, sobre todo en E. E. U.U. e Inglaterra.

En 1950, la B.B.C., en colaboraciébn con la radio y la televi--

13



-sién francesa, 1levé a cabo la primera transmisidén internacional
de televisidén. En este afio E.E. U.U. rebasd el ndmero de televi -
dentes que habia en Inglaterra, que en ese entonces sumaba cua -

tro millones.

En 1952 en América, la- televisién operaba: E.E. U.U., Canada,
1Cuba, México, Puerto Rico, Brasil y Argentina, en Asia solamente
transmitia Japén; en Europa contaban con ese medio de comunica -
cién cinco paises: La U.R. S. S., Inglaterra, Francia, Alemania e

Italia. (11).

Los afios sigulentes registraron un gran crecimiento en el ni+
mero de personas con aparatos receptores y en horas de programa -
cidén. Este aumento se dié en : Canadd, Holanda, Inglaterra y so -
bre todo en E.E. U.U., pais que siempre estuvo a la cabeza en --

cuanto al nimero de espectadores.

Nuevas emisoras de televisidn comenzaron a funcionar en 1957
en: Noruega, Suiza, Suecia, Austria Bulgaria, Corea y Espafia, y -

en ese afio habia en el mundo 55 millones de receptores.

En afios posteriores, la televisidén empezd a introducirse en -
los campos de la politica cuando se transmitia casi 24 horas el -
curso de las -elecciones, se introdujo también en el campo social

A
>

~(11) CREMOUX, Radl.Op. cit. p. 43.
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.con las bodas principescas, en los juegos olimpicos y en 1961 --

transmitid las imédgenes del primer hombre en el espacio.

A partir de 1962, se iniciaron las transmisiones con un nuevo
sistema de satélite apoyadndolas, que did por resultado la unidn -
televisiva de América y de Europa. Ms tarde esas transmisiones -

. se realizaron en color. En vista del éxito del satélite se insta

ron otros. (12)

2.- La televisidén en México.

El 7 de septiembre de 1946, se inaugura la estacidn experimen
tal de televisién XHIGG. La transmisidn comenzd a las 14.30 hrs.
.con un programa artistico. Por espacio de 2 afios la televisora --

XHI GG, difundié programas cada sdbado en la ciudad de México.

El entonces presidente, Miguel Alemidn Valdéz, envidé al Ing. -
Gonzdlez Camarena y a Salvador Novo a un Viajg por varios paises
el primero a investigar el aspecto técnico y el segundo lo rela -
cionado con el contenido; el reporte de los viajeros, hizo deci -
dir al presidente Alemdn , el otorgar las concesiones de las esta

ciones-particulares.

(12) Jorge E. Gonzdlez. Op. cit. pp. 15-16.
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El 31 de agosto de 1950, se inugurd la primera televisora co

mercial de México y de América Latina: XHTV, canal 4 y al dia si-
guiente se transmitié el cuarto informe de gobierno del presiden

te alemdn. Para la ciudad de México fué un novedoso espectédculo.

A fines de 1950, empezd a salir esporddicamente al aire XEWTV
canal 2, con transmisiones originadas en los estudios radioféni -
cos de XEW, en tanto terminaban las instalaciones que mds tarde -

serian Televicentro.

Mientras tanto en el canél 4 que tenia estudios y oficinas -
muy reducidos, emitia su sefial de la 5.00 p.m. a las 7.00 p.m.,
casi sin anuncios; los primeros patrocinadores de la televisidn -
fueron : 1la comﬁaﬁia de relojes "Omega'", y la tienda''Salinas Y Ro

cha Alameda'.

El 1o0. de enero de 1952 el canal 2 presentl por primera vez -
una programacién en forma de las 15.00 a las 20.30 hrs. y 11 dias

después se inaugurdé Televicentro.

Asi surgié la competencia entre 1los canaleS 4 y 2 en tantao'-~
aumentaba el n{imerc de televisores en la ciudad de México.

En ese mismo afio el 18 de agosto inicié sus actividades la --
tercera estacidén televisora XHGC canal 5 propiedad del Ing. Gomr
zdlez Camarena.

E1 26 de mayo de 1955 se conocié definitivamente la intcgra -

[
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ﬁiﬁn del Consejo de Telesistema Mexicano S.A. , uniéndose los tres
canales con el propdsito de integrar una estructura mis sélida, -
benéfica para la industria, y con mayores posibilidades de servi-
cio y expansién. Telesistema comenzd a enviar su sefial a la pro -
vincia , instalando retransmisoras mientras se fundaban televiso -
ras locales. El ndmero de receptores aumentd. Las familias con ma
lyéres TeCcursos adquirieron varios televisores y alin las de pocos
recursos, compraban su televisor, sacrificapdo necesidades prima-

rias. (13).

A principio de la década de los sesenta, el videotape, al per
mitir grabar previamente programas y acontecimientos importantes
dot6é a la televisidén de mayor eficacia y funcionalidad, ya que an

teriormente solo se transmitian programas en vivo y peliculas.

El 2 de marzo de 1959 se inauguré el canal 11, estacidn de ca
rdcter cultural perteneciénfe al Instituto Pplitécnico Nacional -

( I.P.N. ), el cual opera solamente en la ciudad de Mexico.

En provincia, numerosas televisoras se organizaron en una em-

presa comin que se llamé Telecadena Mexicana.

En 1965, Telesistema contaba con dos nuevos canales el 7 y el
9, dos afios después comenz6é simultdneamente la proyeccidn a colo-

res en los canales 2, 4, 5, 7, 9, de Telesistema Mexicano.

(13) 1Ibid. p. 17.
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El canal 8 de Mxico, D. F. que empezé a difundir el 25 de e
nero de 1968 , pertenecia a Televisidn Independiente de Mxico --
( T. I. M. ), empresa con capital de Crupo Monterrey, inicid trans
misiones de prueba a todo color en la ciudad de Mexico, Monterrey,

Veracruz y Puebla.

En ese mismo afio,el 12 de octubre empezd a trabajar el canal -
13, integrando su programacidn con series filmadas. En 1972, la em

presa SOMEX adquirié las acciones del canal 13, y desde entonces,

su programacidén tiene una orientacidén cultural, social y formativa.

Empezé solo con alcane local, actualmente es nacional.

A fines de 1973, Telesistema Mexicano Yy Televisidén Independien

te de México se fusionaron y nacid Televisa.

En 19 82 nace un nuevo canal 22.con alcance s6lo la zona metro
politana, funciona en forma experimetal hasta unirse con el tam --
bién nuevo canal 7 y con el 13 forman IMEVISION el 18 de mayo de -
1985. (14).

(14) Ibid. p.p. 18-19
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C.- LA INTE®RACION DE LA TELEVISION EN EL PROCESO DEF COMUNICACION.

Ha sido un proceso gradual en el que podemos identificar tres
etapas principales.
1.- "Técnica o Ingenieria' es la fase corréspondiente a los inici-
os del medio, a la serie de invenciones que dieron por resultado -
la transmisién del audio y del video, y la recepcién simultinea en
otro lugar. En esos momentos lo que importaba era el logro técnico,
no tanto el envid de un mensaje a "alguien". En esta etapa se in -
cluyen desde los primeros intentos del hombre por inventar la tele
visidén, hasta las primeras demostraciones en publico, periddo en -

que los Ingenieros eran los amos y sefiores del medio.

La técnica en este campo se ha desarrollado rapidamente , ya -
que en pocos afios se ha llegado a una perfeccidén técnica no imagi-
_nada; color, componentes en formas por medio de efectos electrdni-
éos incluyendo el uso de la computadora, asi como imdgenes que per

duran y se reproducen al antojo gracias a la magia del'videotape".

(15).

Al generalizarse el uso de la televisién dejé de predominar el

aspecto técnico y surgidé una nueva etapa.

(15) CREMOUX, Raiil. Op. cit. pp. 60-66.
*
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58 o Con el paso del tiempo otras personas intervienen en el me-
dio y ya no son los técnicos los Unicos involucrados. Cobra impor
tancia el envié del mensaje, aparecen el director y el productor,
elementos que van a aprovechar el adelanto técnico 'algo', para =
enviar un mensaje, pero a nadie en especial sino a toda persona -
(receptor ubicada frente al aparato televisor). Durante.este tiem
1po los Ingenieros siguen trabajando para perfeccionar el nuevo in
vento, para ellos lo mids importante era mandar la imagen lo mas -
perfecta posible y mayor distancia sin concederle importancia al

contenido de 1las trahsmisiones. Pasa el tiempo y la competencia

aumenta, surgen nuevas estaciones televisoras y con ellas formui-
las para captar teleaudiencias, terminando asi la etapa de los -

productores .

3.- Mis adelante ccra importancia el papel de los '"programado
res", que son las personas encargadas de estab lecer el contenido
de las producciones, ahora importa decir 'algo'", en especial pa-
ra alguién en especial, llamese nifio, j6éven, adulto, hombre, mujer
inculto, culto, etc... La televisidn se especializa por horarios,
con base en estudios de audiencia. Ya el productor trabaja para -

""alguien" en especial, y no s6lo se preocupa por decir 'algo".

Las tres etapas se siguen desarrolldndose como el drbol y sus
capas, la parte central es la parte técnica, que ailn oculta a los
ojos sigue creciendo y haciendo crecer las otras capas, como la -
produccién , o la Capa externa, la que se ve, la que se juzga, O

sea la programacidén de la televisidn.
[ J

26



o

Ahora podemos- hablar de un proceso de comunicacidn completo.

La idea, intencidén, informacidén o propdsito por el cual comuni
carse es la"fuente'" de la comunicacidén y ésta recae en las personas
que hacen ilegar a la estacién de televisidén el mensaje, la informa
cibén, liémese reportero, escritor, etc., y las personas que trans
forman el propésito de la fuente en un 'cddigo" (audio y.video), -
son los productores y directores que traducen para el receptor la
intencidén o el propésito responsable de ~producir en el receptor
( televidente) la respuesta esperada ( foed- buck). Esto se logra -
cuando se ponen en prictica, el mdximo sus habilidades comunicati-
vas ( hablar, leer, escribir, éscuchar, etc.); sus actitudes, ya -
que afecta la forma en que se comunica, y su nivel de conocimilento
ya uqe es obvio que el grado de conocimiento que posee con respec
to al tema habri de afectar a su mensaje (no se puede comunicar lo
no se sabe, no se puede comunicar con el méximo de afectividad un

material que no se entiende ). ( 16 ).

Por otra parte, si el transmisor sabe "demasiado' si estd '"'sur
perespecializado", puede equivocarse, en el sentido que sus hab1li
dades se manifiestan en forma tan compleja que su receptor no serd

capaz de entenderlas.

La principal funcidn del programador es el manejo de los mensa
jes elaborados por el productor y el director, desde el punto de - |

vista de los "horarios'", la'competencia" y el "tipo de auditorio",

(16) Ibid. p. p. 67-70.
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por lo tanto debe ‘tener conocimientos sobre:
a) .- Contenido del programa por difundir.
b) .- Tipo, ndmero y nivel cultural y cronoldgico del auditorio, &
si como horarios que acostumbran ver en la televisidn.
c) .- Programacidén de la competencia.
Todo esto con el fin de lograr una adecuada distribucién de -
la programacién, a fin de que llegue el tipo de auditorio deseado.
La idea (fuente) ya codificada ( transmisor) forma el mensaje
o sea un conducto. Podemos localizar en este caso dos tipos de ca
nales: el directo que son ondas electromagnéticas que contienen el
audio y el video, y en el canal mecdnico, formado por todo el en -

granaje técnico que.hace posible el viaje de las ondas por el espa

cio.

Hasta el momento .hemos visto la existencia en el proceso de -
uria idea fuente, un codificador- transmisor; un mensaje y el canal.
Si nos detenemos aqui, ninéﬁna transmisidén se habrd producido. Pa
ra que esto ocurra debe haber alguien en el otro extremo, el recep
tor, la persona que con sus facultades sensoriales recibird el men

saje y lo decodificara. (17).

El televidente, receptor pasivo, no necesita realizar esfuer-
zo alguno para asimilar el mensaje, todo lo recibe hecho: audio e
imagen con movimiento, nada casi nada queda en la imaginacidn. La
persona se informa se orienta, se entretiene, se educa,etc., a tra

vés de los sentidos mids receptivos que poseemos el oido y-la vista.

(17) Ibid. p. 70-71.

Y .
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La reaccién del receptor al mensaje recibido constituye el --
feed-back (retroalimentacién), que mantendrd o modificard el mensa
je original.

Cuento —— -3y Transmisor — 3y Mensaje 3 Canal_3 Receptor

]\ : Retroalimentacidn
( feed-back)

(18).

Los ruidos del proceso.f

Entendemos como ruido las distorciones del mensaje que evita

rdn que este sea recibido por el receptor con la intencidén origi-

nal.

Dentro del proceso podemos localizar tres ruidos: el semdnti

co, el mecdnico y el psicoldgico.

El semdntico.- Seé localiza en el transmisor(codificador) y -
se presenta cuando hay un mal manejo.del lenguaje audiovisual que
hace cambiar el significado original, por ejemplo, usar una pala-
-bra equivocada, o ilustrar errOneamente en el viéeo, lo que da por

resultado el cambio de la intencién de quien envia el mensaje.

Tamb ién se presente en los mensajes especializados, en donde

(18) Jorge E. Gonzilez, Op. cit. p. 23.
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el "receptor no cuenta con conocimientos suficientes para su enten

dimiento, aqui no existe la igualdad (o capacidad) de vocabulario,

ni afinidad para compartir experiencias y culturas semejantes.

El mecinico.- Esta clase de "ruido" se-debe basicamente a unz
falla técnica u operacional, como la distorcidén en el audio o vi -
deo, o un mal manejo de iluminacién, micrdéfono, generador de efec
tos y otros elementos técnicos, que van a dejar lagunas en el memnr

saje y evitar su comprensidén por el receptor.

El psicoldgico.- La dispdnibilidad del televidente para reci-
bir el mensaje es la base para su entendimiento, sus perturbacio -
nes emocionales creardn el "ruido". Este puede ser voluntario o -
involuntario, el primero se manifiesta cuando conscientemente el -
Teceptor no capta el mensaje, principalmente por no ser de su inte
rés o convicciones. y el segundo es producido por hechos ajenos, -
. que por el momento lo alterén emocionalmente e impiden la recep -

cidén del mensaje.

En restdmen los ruidos o distorciones del mensaje pueden sur -

gir, como se muestra en la grdfica anterior, en el transmisor, en

el canal o en el receptor, y dar por resultado el no comprenderlo.

(19)

(19) Ibid p. 21-24 =
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D.- REGLAMENTACION DE LA TELEVISION EN MEXICO

1.- De su constitucién.

Durante la presidencia del Lic. Adolfo Lépez Matecos, el H.Com
greso de la Unidn elaboré la Ley Federal de -Radio, Televisidn. La
ley estd dividida en .seis titulos que contienen 105 articulos de -

la siguiente manera: (20) .

Tftulo primero.- Consta de siete articulos que hablan sobre los prin-
cipios fundamentales y estipulan, entre otros, los principios de domi-
nio directo del espacio territorial por la nacidn, el uso del espacio-
para la difucidn que sblo podrd hacerse con previa concesidn o permiso
que el Ejecutivo Federal otorga; establece que como la radio y la tele
visidn son actividades de interés piblico, el Estado debera proteger -
las vy vigilarlas para el debido cumplimiento de su funcidén social, --
siendo &sta 1la contribucién al fortalecimiento de la integracidén na -
cional y el mejoramiento de las formas de convivencia humana. En rela
cidn con ésto el Ejecutivo'Federalq por conducto de diversas dependen-
cias, promoverd la transmisidn de programas con fines de orientacidn -
social, cultural y civica.

Titulo segundo.- Jurisdiccidn y competencias: son cinco articulos que-
establecen la jurisdiccibén federal en todo lo relativo de la radio y -
la televisidn.

Corresponde a la Secretaria de Comunicaciones y Transportes otor -
gar y revocar concesiones y permisos, asignar la frecuencia respectiva
declarar la nulidad o la caducidad de las concesiones y permisos, asi-
como modificarlas en los casos previstos, autorizar y vigilar desde el
punto de vista técnico el funcionamiento ¥y operacidén de las estaciones
fijar tarifas para las estaciones comerciales, y demas facultades que
le confieren las leyes.

Compete a la Secretaria de Gobernacidn: vigilar, que las transmi-
siones se mantengan dentro de los limites del respeto a la vida priva-
da, a la dignidad y a la moral y coordinar el funcionamiento de las es
taciones pertenecientes al gobierno. ) '
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La Secretaria de Educacidn Piblica tiene, entre otros las
siguientes atribuciones: promover y organizar la ensenanza-
a través dela radio y la televisidn, asl como programas de-
interés cultural y civico, extender certificado de aptitud-
a los locutores.

A la Secretaria de Salubridad y Asistencia compete auto-
rizar la transmisidn de propaganda comercial relativa al e-
jercicio de la medicina, a la de comestibles, bebidas, e in
secticidas, articulos de higiene y embellecimiento y de pre
vencidn de enfermedades, y de promover y organizar la orien
tacidn social en favor de la salud del pueblo.

Titulo tercero.- Concesiones, permisos e instalaciones:
consta de tres aeapitulos que contienen 33 articulos; en el-
articulos I estid lo que se relaciona con las concesiones y
permisos estableciendo que la Secretaria de Comunicaciones
y Transportes, al otorgar las concesiones y permisos, deter
minard la naturaleza y propdsito de las estacines de radio
y televisidn, las cuales podran ser: comerciales, oficiales
y culturales, de experimentacién o de cualguier otra Indole.
Las estacion~s ¢ me ciales requerirdn permiso. lLas concesio-
nes se otorgaran Unicamente a ciudadanos mexicanos, o a so -
ciedades cuyos socios sean mexicanos. lLa instalacidn de di-
fusoras retransmisoras o enlazadas permanentemente, se con--
sidera como nueva y deberi llenar todos los requisitos.

El t8rmino de una concesidn no podrd exceder de 30 anos
y podri ser refrendada al mismo concesionario que tendrd --
preferencia sobre terceros. (20)

Las solicitudes de concesién deberdn llenar los siguientes requisi-

tos:

I.- Nombre o razéh social del interesado y comprobacidén de su nacio
nacionalidad mexicana.

II.- Justificacidén de que la sociedad en su caso estd constituida

legalmente.

IIT1.- Informacién detallada de 1as‘inversiones en proyecto.

(20) Universidad Pedagdgica Nacional, Problemas de Educacidn y Sociedad en Méxi-
co. México. p . 171, 172.
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. ™ %fas concesiones contendridn cuando menos la siguiente informa-

cibn:

a);- Canal asignado

b).- Ubicacidén del equipo transmisor.

c) .- Potencia autorizada.

d) .- Sistema de radiacibén y sus especificaciones técnicas.
e) .- Horafio de funcionamiento.

f).- Nombre, clave o indicativo.

g) .- Término de su duracién.

El capitulo segundo reglamentd lo concerniente a la nulidad, -

caducidad y revocacidn de concesiones y permisos.

Algunas de las causas de caducdcidn, son las de no iniciar o
terminar las instalaciones en la fecha acordada sin causa justifi-
cada, asi como no iniciar las transmisiones dentro de los plazos -
fijados; se puede revocar la concesién, por cambiar la ubicacién -
del equipo de —-transmisién sin autorizacién, o las frecuencias a -
signadas; suspender los servicios de la estacidén por un periddo ma
yor de 60 dias, el cambio de nacionalidad del concesionario, y tam
bién por proporcionar al enemigo, en caso de guerra bienes o ser-
vicios de que se disponga con motivo de la concesidén. (21)

En el caso de permiso puede ser revocado por transmitir a anun

cios comerciales o asuntos ajenos a aquellos para los que se conce

(21) Jorge E. Gonzdlez , Op. cit. p. 27

33

-



dié el servicio..

El articulo tercero reglamenta las instalaciones. La Secretaria
de Comunicaciones y Transportes, dictard toda§ las medidas que juz-
gue adecuadas para la seguridad y eficiencia técnica de los servi -
cios que presten las radiodifudoras, las cuales deberdn de estar do

tadas de los dispositivos de seguridad que se requieren.

Titulo cuarto. Funcionamiento: se divide en 43 articulos reparti -

dos en cinco capitulos.

Capitulo I.- Operacidn: Las transmisoras operan con sujecidn al ho
rario que autoriza la Secretaria de Comunicaciones Yy -
Transportes y no podrid suspender sus transmisiones, -
salvo hecho fortuito o causa de fuerza mayor.

Capitulo II.- Nos habla sobre las visitas de inpeccidn y vigilancia

de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes a 1las
difusoras, asi como las de la Secretaria de Goberna -
cién.
La Secretaria de Comunicaciones y Transportes dictard
las medidas necesarias para evitar interferencias enr
las emisoras de radio y televisidn.

Capitulo III.- Programacidn: el derecho de informacién, de expresidn
y de recepcién; mediante la radio y la televisidn es
libre.

Deberi efectuar transmisiones gratuitas d}arias, dedicados a di

fundir temas educativos, culturales y de orientacidn social.
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Todas las estaciones de radio y de televisidén en el pals esta
rin obligadas a encadeharse cuando se trate de informaciones de -

trascendencia para la nacién.

Titulo quinto.- Son dos capitulos con 11 articulos; el capi-

tulo uno establece que el .organismo coordinador dependiente de la

. Secretarfa de Gobernacidén se denomina Consejo Nacional de Radio y

Televisidén, integrado por representantes de la Secretaria de Comu

nicaciones y Transportes, de Educacidn Pdblica, de Slubridad y de

Asistencia, asi como la Industria de la Radio y de 1la Televisidn-

y de los trabajadores. (22).

Titulo sexto. Incluye cinco articulos sobre instalaciones Yy -
sanciones, estableciendo el monto econdmico en caso de dano por
personas e instalaciones de radio y televisién, asi como castigo
penal, éste podrd ser de 3 dias a 10 afios de prisién y de $1000.

P

00 a 50 000.00 en multas econémicas.

La presente ley fué expedida a los 3 dias del mes de enero -
de 1960, siendo presidente de la Repiblica el Lic. Adolfo Ldpez
Mateos y Secretario de Gobernacidn el Lic. Gustavo Diaz Ordaz.

2.- De su contenido.

El reglamento de la Ley Federal de Radio y Televisién, y de

(22) Ibid. p. 28

35



yl_;"l‘_‘__

la. Ley de la Industria Cinematografica, relativo al contenido de -
las transmisiones de radio y televisidn fué expedido el 3 de marzo

de 1943 por el presidente Luis Echeverria.

Consiste en una serie de disposiciones reglamentarias que precisan

las relaciones entre el poder piblico y los particulares.

Son 58 articulos en siete titulos:
Titulo primero. Generalidades.
Titulo segundo. Competencia.
Titulo tercero. Programaciédn.
Titulo cuarto. Registro de concesionarios y permisionarios.
Titulo quinto. Propaganda comercial.
-_Titulo sexto. Consejo Nacional de Radio y Televisidn.

Titulo séptimo. Sanciones. (23).

En estos quedan prohibido a los concesionarios, permisionarios
.¢ronistas, comentaristas, artistas, agencias, de publicidad, publi
cistas y demds pesonas que participaron en la preparacidén de progra

mas y propagandas por radio y televisibn lo siguiente:

Efectuar transmisiones contrarias a la seguridad del Estado y -

todo aquello que sea denigrante u ofensivo para el culto de los hé&

roes o para las creencias religiosas. Hacer apologia de la violen 4

(23) 1Ibid. p.29.
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cia, del crimen o.de vicios; realizar transmisiones que causan la

corru~cidén de lenguaje, la emision de comerciaieso proraganda que

no cuente con la autorizacién oficial y lo requieran a alterar sus-
tancialmente los textos de los boletines que se proporcionen a 1las

estaciones para su transmisidén con cardcter oficial; presentar esce
nas que conduzcan al alcoholismo, al tabaquismo, al uso de estupefa
cientes o de'sustancias psicotropicas, y transmitir informaciones -
que causen alarma o panico-en el piblico.

La propaganda coméncial que se transmita por radio y televisidn
deberd mantener un equilibrio brudente entre el tiempo destinado al
anuncio comercial y el conjunto de l1a programacién. El1 tiempo desti
nado a propaganda ;omercial, dentro, del programa y cortes de esta-
cién, no excedrd del 18% del tiempo total de transmisidn; a partir
de las 20.00 horas hasta el cierre dé estacién los comerciales no
podrdn exceder de la mitad del total del tiempo autorizado para pro
paganda comercial, los cortes de estacidén tendrdn una duracidn méxi

ma de dos minutos y podrdn hacerse cada media hora.

El Consejo Nacional de Radio y Televisién tendrd entre otras,-
las atribuciones de elevar el nivel moral, cultural, artistico y -
social de las transmisiones, y clasificar su programacidn en las si

guientes categorias:

a) .- Noticieros.
b) .- _Deportes.

c) .- Entretenimiento
R o
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d).- Cuestiones econdmicas y sociales.
e) .- Actividades de naturaleza politica.

f) .- Programas culturales. (24).

El Consejo Nacional de Radio y Televisidn coordinari transmi -

siones y fijard horarios en el tiempo del Estado.

La Secretaria de Gobernacién impondrd sanciones correspondien-
tes por las violaciones de la Ley de la materia y de este reglamen

to . (25).

(24) Ibid. p. 30.

(25) Ibid. p. 31

(26)
"En un pais en vias de desarrllo, como el nuestro, la responsa-
bilidad de la televisién del Estado es contribuir a imprimir un
mayor dimamismo a ese desarrollo e influirlo cualitativamente -
en la medida en que pueda hacerlo un medio con sus caracteristi-
cas, para que adopte las modalidades de un despliegue autentlca
mente humano. Eg México,, en este momento, dadas las circunstan
cias sociales y econdmicas que vivimos, la televisidn tiene que
llenar funciones especificas, ligadas a todc un proceso de inte
gracidn nacional y de fortalecimiento del Estado.

Existe sin duda, un verdadero poder radiotelevisivo y ese -
poder colectivo tiene que estar ligado a los intereses de toda-
la sociedad. Tiene que ser, como deciamos al principio de éste
articulo, un poder social. Tenemos la responsabilidad de garan
tizarle al ciudadano de México una informacidén veraz, no solo-
del suceso de dltima hora, sino de la situacidn del pais, del-
continente y del mundo, en este lapso histdrico que no se redu
‘ce al instante que llamamos nuestra época. Tenemos que ofrecer
le un entretenimiento que no lo distraiga de si mismo, sino -
que lo _ayude a conocerse mejor. Tenemos que poner a sSu alcan-
ce la cultura. Esto que es mas facil exponer que realizar, es-
otra medida, lo que ha comenzado a hacer y debe sequir hacien-
do la televisidn piblica.”

Universidad Egdagégica Nacional. OP. cit. p. 206
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LA TELEVISION

LA FAMILLIA Y

LA ESCUELA
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A. LA TELEVISION EN LAS RELACIONES FAMLIARES

La televisidn en las relaciones familiares no ayuda a mejorar
las, al contrario las entorpece, salvo en casos excepcionales en --
que los padres, ( generalmente con un nivel alto de preparacidn) -

regulan la tele expectacién de sus hijos.

Ademds se puede inferir razonablemente que los padres no se en-
teran del tipo “e influencias a que estidn sometidos sus hijos a tra
vés de la televisién‘porque existe un horario para nifios y otro pa-
ra adultos y son pocos los padres que ven la programacidén infantil

en compafiia de sus hijos.

Para evitar enfrentamientos con los.hijos algunos padres acep-
tan lo que ordenan a sus hijos 1o-ejecuten en el tiempo de los co-
merciales, -y estos de todos modos lo hacen de mala gana, posible -
ménte éste no sea un factor muy consistente en el sentido de que la
televisién entorpece las relaciones familiares, pues cualquier per-
sona tiene tendencia a no interrumpir un programa que le interese,

pero el que lo haga con disgusto, definitivamente si lo indica.(Z2)

(1) En nuestra experiencia como Maestras y madres de familia hemos observado que
nogolamente la televisidn acaba con las relaciones familiares cordiales, si-
no que llega a enfrentar a los padres con los hijos, en esos "terribles" -
momentos en que se tiene que apagar el televisor para que se hagan las tare-
as escolares. '

(2) Foro de Consulta Popular. Comunicacién Social. Tomo V11l. Vol. 1 ‘México.
1983. p. 106.
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A los nifios generalmente, les gusta comentar con sus padres --
los programas(desisten si los padres se resisten) lo cual indica
que este medio, si se aprovecha adecuadamente, podria ser un fac-

tor positivo para la convivencia familiar.

Los padres utilizan como castigo la prohibicidn de ver televi
sién y menos frecuentemente cCOmo recompensa o premio, tan mala w
forma como la otra, pero -peor aﬁh cuando se utiliza para deshacer
se de ellos y tenerlos ocupados para que no los melesten o no -jue
guen en la calle exponiéndose a peligros, ésto desde luego permi
tiéndoles que vean indiscriminadamente los programas o cuando la
familia entera se sienta frente al televisor a ver programas, que
desde luego impone el jefe dela casa, y que forman la imagen ate-
rradoramente cotidiana, del indiyiduo solitario, poco melancdlico
desligado de otros que contemplan a su alrededor la misma panta'-
1la y conectando casi convulsivamente un universo de fantasia au-
ténticamente creadora y significativa lo desplaza engahosamente,
de una manera ilusora, de su existencia de todos los dias, para -
hacerlo participe de un mundo de violencia gratuita, de episodios
triviales, de estereotipos, de cursileria sentimental. (4)

Algunas de las actitudes positivas que creemos deberfian tener

los padres ante la televisién, son éstas:

(3) Consideramos positivo el que las familias comenten los programas, ya que el
intercambio de opiniones es enriquecedor, ayuda a la formacidn de criterios
y permite que los hijos aprendan a emitir juicios criticos sobre los conte
nidos y calidad de los programas que se emiten.

(4) Ibid. Tomo III. p. 141.
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Seieccionar los programas cuando los nifios son pequefios y cuan™
do son mayores, hacerlo conjuntamente;

No poner la televisidén por rutina.

Dosificar al midximo el tiempo de visién.

No sacrificar por la televisién la realizacidén de otras activi-
dadds.

Hacer comentarios y criticas sobre los programas.

Desmistificar su poder de atréccién, explicando los trucos y -
distorciones que utiliza.

No utilizarla como premio o castigo.

B. LA TELEVISION Y EL HOGAR.

Existen en nuestro pai; cuatro fuentes principales de progra-
macidén; los canales integrados en la organizacién Televisa, los -
integrados de Imevisidn, el canal 11 y canales independientes que
funcionan en los Estados de la Repiblica.

Estos canales utilizan mensajes cuyos sS1gnos hén sido seleccio
nados y combinados para llevar al receptor a una sola interpreta
cién: la que interesa al emisor. En ella se percibe una sobredosis
de datos, un exceso de informacién para decir lo mismo, para no -

dejar ninguna salida hacia la cual el receptor acuda. Estos memr

sajes tienen como objetivo principal impedir la participacidn del
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receptor. Es preciso apuntar que la proliferacién y el éxito de es
tos mensajes responde a dos causas: una es su desmedida difusién -
(Ien donde un mismo personaje, que a la vez es un estereotipo, apa
rece innumerables veces en la televisidén, luego en el cine, des +-
pués en la radio y asi sucesivamente) y la otra es su corporacidn
a la sociedad Que es a su vez autoritaria y ello ha modificado sus

.costumbres del mexicano (5).

Es indudable que la televisidn forma parte del ambiente fisico-
en nuestro medio y en todos los estratos sociales se destina parte
del tiempo libre para ver la televisidn como medio de recreacidn-
y entretenimiento, agudizidndose &ste aspecto en los de mas bajo -
nivel, por ser éste un medio de " diversidén" econdmicamente accesi
ble; cabe hacer notar que el teleauditorio siempre se Ve influido
y bombardeado con ""conocimientos" que resulte de la operacidn sin
meditacién, en ocaciones es utilizada por las personas para "ali -
viar" en parte ias tensioneé que implican el vivir en una sociedad
de consumo, asf lo expresa una televidente: "Lego a casa sintiéndo
‘meexhausta, demasiado cansada para leer o para realmente hacer al-
go asi es que enciendo el televisor y éste me hipnotiza. Lo uso -

como un tranquilizante. (6).

La televisién influye de una manera directa en los cambios -

evolutivos de la naturaleza del nifio de corta edad, tales como ca-

(5) 1Ibid p. 161-162. .
(6) Winn, Marie La droga que se enchufa México, Diana, 1991 p. 148,
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caminar, jugar, ya que motiva la pasividad y al mismo tiempo lo es

ta condicionando para convertirlo en asiduo televidente.

Generalmente el nifio que ve mucha televisién, procede de una -
manera pasiva, va que las imigenes y los sonidos de la televisidn
se conservan en movimiento -mientra que él rechaza toda actividad

'que implique un esfuerzo donde aplique el razomamiento, emitir juil

Fh

cios 16gicos cayendo en 1a inmoviliidad fisica y mental.

-
-

Marie Winn en su libro " La droga que se enchufa " hace notar
que en sus inicios la televisidén no estuvo dominada por programas
de violencia, sin embargo, en la actualidad no se puede decir 1o
mismo, pues lo que se presenta induce al nino de primaria a ver -
con aparente -maturalidad la violencia y la guerra que forman parte
del desarrollo social-de otros paises, que en favor de sus intere-
ses consideran convenientemente hacer resaltar aspectos donde siem

pre, y después de muchas peripecias, triunfa el bien sobre el mal.

Si bien tambien es.cierto que esos programas pudieran obrar -
como formacidén de sus generaciones jOvenes, no encajan en 1los pai-
ses donde se exportd este tipo de material televisivo, pues dafia -
las estructurasé sociales al distorcionar e influir en el desarro

llo de su vida diaria.

Es bien sabido que la televisién brinda a 1los receptores, prin
cipalmente a los nifios, programas con situaciones familiares eco

némicas y sociales, que no corresponden a las necesidades y expe
-
®
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riencias propias de su edad. Existe una comunicacién alternativa -
que estd en proceso de descubrimiento y por lo tanto los matices -
estdn aln a discusifén y se puede distinguir varias caracteristicas

y posibilidades.

1.- En contraposicién a la comunicacidén dominante, se intenta un
midximo de participacién de parte del receptor. E1 discurso se
estructura con base en la'multiplicidad que puede tener un -

mensaje, donde el mayor nimero de elementos para que el receptor -

elija el que considere conveniente.

2.- De una comunicacidén netamente vertical, que es la dominante,
tante en México como en la mayor parte del mundo, se propone

una estructura horizontal de retroalimentacidén efectiva.

3.- Para wuna comunicacidén alternativa, es decisiva la participaci
pacidn conjunta de emisor- receptor. Basta ya de que emisor se
imagine al receptor y asus necesidades. Sise quiere establecer
una comunicacidn efectiva, el receptor no puede estar marginan

> do del proceso. No obstante, es necesario aclarar que la mera
participacién, no garantiza la comunicacién alternativa, sino
que ésta se posibilita en la medida en que los integrantes del

conjunto tengan dosposicidém al didlogo y al intercambio de in-

formacién. (7).

. . . - a
(7) "El nifio consumidor no es un invento de la televisidn, estrictamente,

. bero el voraz aparato lo consolida determinantemente en este su
nuevo status. La asuncidn del invento electrdnico, el universo re-
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gido por el referente universo constante de la pantalla , hasta su conversién
en el Gnico universo cotidiano, puede hacernos olvidar a los que ya tenemos e-
dad para ver vivido el otro universo como implacable, v desde luego, sorpren -
dentemente, ha conseguido ese olvido en los que tienen mds edad y mas, por lo
tanto, que recordar que un dia hubo nifios que nunca velan el televisor. Natu -
ralmente no se trata de iniciar ninglin canto nostilgico; no hubo ningiin parai-
so perdido, ni existid nunca tal paraiso, se trata, mids bien de pensar, en sus
justos términos y é&stos s6lo pueden ser unos términos histdricos la transforma
cidn que de la mano del televisor, ha sufrido el status social de la infancia.

El nifio que nunca veia el televisor gozaba de una autonomia que el aparato
arrebata hoy a sus descendientes.

Universidad Pedagdgica Nacional, Op. cit. p. 211.
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C. LA TELEVISION Y LA EDUCACION

La televisidn, siendo un medio de comunicacién social, tiene
por objeto el divertir, informar y educar. Este Gltimo aspecto pue
dé ser considerado el mds importante, por ello, debe ser observado
cuidadosamente por un pais como el nuestro en su estructura organi

- zativa para procurar su desarrollo integral.

El1 Estado afronta actualménte el problema de la Educacidén que
se toma cada vez mds dificil por lo costosa y lo tecnificada; es
aqui donde 1la tglevisién puede participar en una forma determinan-
te, puesto que cubre el 70% de la poblacidén, la cual queda comple-
tamente independiente. de la cantidad, calidad y contenido de 1la

programacibén que se presenta a través de las pantallas.

Asi se ve como la televisidén ha logrado incorporar a gran ni
mero de mexicanos a costumbres y hdbitos que le han rescatado del
atraso cultural. Por otro lado, se observa que muchos programas noc
corresponden a la realidad cultural .de laconacibén, sino que tienden
aiestablecer patrones de cultura extranjera, lo cual nos situa ca-
da vez en un punto mis lejano de poder participar en la resolucidn

del_problema cultural y educativo de México. (8).

(8) Ibid. U.P.N. Op. cit. pp. 210-211.
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- A nivel preescolar es poco lo que se ha hecho, pues para 15 -
millones de menores de seis afios ( censo poblacional 1980) s6lo hay
un programa que intenta cumplir con 1los objet;vos que se persiguen
con este tipo de educacién; trdtase de " Plaza Sésamo ', programa
de procedencia estadounidense, que se habia adecuado a nuestro me-
dio, lo proyecta Televisa; en sus diferentes canales algunas emi --
siones del programa. También de Televisa, estdn dedicados a prees
colar y dltimamente en el-canal 11 y en Imevisidén se transmiten -
unos programas japoneses, algunos de los cuales también para este

nivel.

En el renglén correspondiente a la educacidn primaria el canal
11 transmite de lunes a viernes en el horario matutino el programa
" Apoyo a la Primaria', que presenta documentales y programas ela-
borados por U.T.E.C. ( Unidad de Televisa Educativa ). Y en hora -
rio vespertino " Temas de Primaria ", desafortunadamente la cober-

tura del canal estd restringida a la zona metropolitana.

Los programas grabados por la Unidad de Televisidén Educativa,
dependientes de la S.E.P. se distribuyen también a todas la televi
soras de provincia, por lo que aumenta el nimero de audiencia. Tam
bién hasta lugares muy apartados llegan los programas que motivan
a los qdultos a cursar la pfimaria intensiva y estos en ocaciones

son aprovechados como reforzadores por los nifios de primaria.

Existe también en nuestro pais, desde hace mds de 15 afos, la

Telesecundaria que ha hecho posible llegue la educacidn a lugarcs

L
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apartados, con el fin de capacitar al individuo para su mejor de -

senvolvimiento social,cultural y productivo.

En un pais en vias de desarrollo como el nuestro, toman gran -
importancia, la tecnologia, la ciencia y lé investigacién, que pu-
.diendb tener una fuerza de'aboyo en la televisidén, proyecta pelicu
las y documentales extranjeros que no son apreciados por los tele

espectadores, pues son recibidos como un tipo mds de informacidn.

@) .

(9) " En México el surgimiento de la televisidn coincide con una etapa de 1la
gudizacidn de la dependencia econdmica de nuestro pals respecto de Es-
tados Unidos. En el ambito de la industria de radio y televisidn las -
repercuciones son inmediatas, tanto en lo que se vincula con la infra-
estructura televisiva, como en el sostenimiento cotidiano de la indus-
tria misma, es decir, en los anuncios de las corporaciones.

En el orden juridico se concreta tambidn una forma de dependencia
manifestada en los Decretos y Acuerdos promulgados por el presidente -
Aleman, producto de convenciones internacionales convocadas por orga -
nismos privados.

A partir del gobierno de Ruiz Cortinez, el Estado mexicano toma--
ri, por vez primera, ciertas medidas juridicas en contra del sentir em-
presarial; medidas que de ninguna manera alteran la orientacidn y fina-

P lidad que los industriales privados disenaron para la radio y la tele-
visidén a lo largo de medio siglo.

Universidad Pedagdgica Nacional. Op. cit. p. 187.
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A. INFLUENCIA DE LA TELEVISION PARA FOMENTAR EL DESARROLLO

'DE LA IMAG@NACION EN EL NINO

La televisién estimula poco la imaginacidén porque son eSCepcioﬁales los ni
flos que imaginan en que va a t‘emina_r una caricatura.

Es tan rdpido el ritmo narrativo que condiciona a una lectura de imigenes
calificada de "automdtica. Setrata de una contemplacién refleja, practicamente
imouesta y que no permite la mds minima reflexidn sdre los contenidos por par
te del espectador. Esta lectura irreflexiva es conscientemente buscada, légica
mente por el creador del anuncio piblicitario al que s6lo intersa '"meter el --
producto’ y por otra. parte mantener a toda cosa la atencién del espectador.

El habito de ésta lectura automitica fomenta uma cierta pereza mental.

Por lo tanto el nifio no acostubrado a reflexionar y a criticar los mensa
jes recibidos, se encuentra atrapado en una lectura mecdnica que sOlo exige —
nuevas imdgenes y le parecerd a burrido otro estilo narrativo que 1lé exija re

flexidn, respuestas activas, es decir en un tiempo rarrativo mas lento (1)
El rdpido ritmo de cambio de planos crea una cierta fascinacidén en el ni-

A los nifios menores de 8 afios los programas que mds les gustan son las -

caricaturas, que no favorecen la lectura comprensiva de imidgenes en movimiento

(1) MENESES MORALES, Ernesto. Educar comprendiendo al nino. México, Jus, 1964.
p. 230. : .
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y ese es el mayor problema porque crea hdbito en los pequefios y- -
los atrapan en una lectura superficial que ni controlan, ni com --
prenden lo que los hace presa fdcil de ser controlados y sugestio--

nados (2)

B. INFLUENCIA DE LA TELEVISION PARA GENERAR LA

FORMACION DE HABITOS

Los efectos nocivos que puede producir la televisidén en los ni

fios son de dos tipos: Higiene y Fisicos.

1.- Efectos de higiene.

a).- El acostumbrar a tomar alimentos viendo la televisidn no
permite una buena digestidén que es bdsica para la salud-
en el desarrollo adecuado del nifo.

b) .- Algunos nifios coﬂsumen también golosinas mientras ven la
televisidén porque se les antoja 1o que ven y en este ex-
ceso de golosinas afecta a la salud pues genera falta de
apetito para las comidas, bisicas, puede provocar o‘favo
recer la obesidad y afecta a la higiene dental.

Los padres deben regular la alimentacidn de sus hijos evitando

el excedenfe de calorias que el nifio consumird en una actividad fI

sica mientras que frente al aparatc televisor no ocurre.

(2) Ibid. p. 236.
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- Los nifios consumen también refrescos embotellados, cuando los
ven por televisidn al igual que sus padres, el café, las cervezas,
los vinos y licores que desde luego son CONsumos inadecuados y has

ta nocivos para la salud.

2.- Efectos fisicos.

Cansancio: El1 nifio no juega solo quiere -estar sentado, las --
causas pueden ser, se.desveld viendo televisidén, o la vid en una
postura o de modo inadecuado, para solucionar estos efectos habria
que:

a) .- Reglamentar el uso de la televisidn.

b).- Seflalar al nifio que debe sentarse correctamente adin cuan

do 've televisidn.

c) .- Tener la pantalla a la altura de nuestros bjos, ni mis -

arriba ni mis abajo de nuestra cabeza.

d) .- El aparato debe funcionar bien.

e) .- Que la distancia no sea mis chica que cinco veces el ta

mafio de la diagonal de la pantalla.

f).- Que no se vea en una habitacidén obscura.

g) .- Que la pantalla no refleje la luz de los focos o }entanas

h) .- Que no debe verse tanto tiempo para que se sienta la vis

ta cansada.

Por no seguir estas reglas los nifios presentan a veces ciertas
afecciones visuales al estar viendo la televisidén que van desde -

el lagrimeo frecuente, hasta irritacién, imdgen borrosa etc., con
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'frecuencia tales afecciones aparecen acompafiadas de dolor de cabe-

za y neuralgias. (3).

Y

C. INFLUENCIA DE LA TELEVISION SOBRE LAS ACTITUDES
QUE EL ALUMNO ASUME FRENTE A LA REALIDAD Y

RELACION CON LA PROGRANMACION

Los efectos que puede producir'la televisién en los nifios son:
emocionales, de conducta y de conocimiento.
1.- Efectos emocionales -importantes son

a) .- Asombro y.complejidad, miedo, angustia, temor, insensibi-

lidad a los casos simples y valiosos. Parece ser que las
nuevas generaciones solo les interesa lo extraordinario,
muy violento o muy sensual.

Las‘cauéas del asombro y complejidad son las escenas de violen
cia o conflicto sexual que el nifio no puede imaginar poTr Su grado
de madurez, serpia necesario para evitar estos efectos que hubilera
una educacidm sexual adecuada, una buena comunicacién con el nifio
darle la posibilidad de que exprese todas las dudas que tenga y T€

solverselas.

El miedo que producen algunas series de televisidén suele ser

mayor mientras mds se acerquen las escenas a las que nos dan mie

(3) Consejo Nacional de Poblacidn. La Televisidn y los niflos. México. pp.25,27
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do en la vida real, lo conocido, la soledad. El nifio se asustari -
si ha vivido con temor o sufrimiento, algo semejante a 1o qQue esta
viendo en televisidn. Por eso le impresiona mds una cortada que un
balazo; 10s programas de televisidn en conjunto tienen ahora esce-
nas mias violentas y con mids sexo que las de hace algunos afios. Hay
indicios de que los espectadores necesitan cada vez mis violencia

y mids sexo en los programas para emocionarse. ¢

-~ 1iPara evidtar el miedo en los nifios se debe procurar que no vean
los programas que consideremos que, no estd maduro emocionalmente,

por ejemplo: las series policiacas y de detectives.

Hay que ensefiarlo también a diagnosticar si puede o no seguir

viendo un programa que le esté causando temor o angustia.

Es importante también fomentar en el nifio el gusto por lo sim
ple natural, bello y tranquilo, que se de cuenta de que muchas es
cenas de violencia pueden solucionarse de otras maneras por ejem -
plo, con el convencimiento se logran mejores resultados que recu -
rriendo a las armas como se ve con frecuencia en la televisién(4).

.

"2.- Efectos de la conducta.

El nifio se puede volver pasivo, desinteresado e incapaz de rea

lizar cualquier esfuerzo ya sea fisico o mental porque la televi -

(4) David K. Berlo El proceso de la comunicacién. Introduccién a la teoria y a -
la Practica. Buecnos Aires, El Ateneo, 1980. p. 7-10.

.
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sién le presenta programas totalmente elaborados que el no tierne
mas que sentarse a verlos.

" E1 simple hecho de mirar la televisidn conlleva una activi-
dad mental pasiva; el nifio sentado; estdtico, y con la boca abier
ta consume todo lo que aparece y absorbe como una esponja el con-

tenido de la programacidén '". (5).

Las formas novedosas, y a veces muy crueles con que los nifios
ejercen la violencia contra sus semejantes, son ensefianzas de la
televisidn. Imitan también sus personajes favoritos sean o no po-

sitivos.

La apatia y pasividad ante los hechos violentos que presencian
en la vida real convierten al nifio en espectador pasivo en la vida

cotidiana, por el exceso de violencia que ven en la televisién.

El nifio actiia ante determinada situacién de la misma manera a
gresiva que actla un personaje de televisidén, que ha visto en vez
de razonar sus aatos por la fuerte atraccidén hacia los modelos que

ven en la television.

Para evitar estos efectos en la conducta de los nifios se debe-
ria procurar que el nifio realice actividades creativas. Fomentar -

el desarrollo-de sus capacidades. Tratar de que se sienta seguroc,

(5) M. Alfonso Erausquin Los Telenifios Distribucidén Fontamara S. A. 1984 p.47

.
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athado y aceptado en la familia. Discutir con €1 sobre los programas

de televisién, ensefiarlo a ver televisidn criticamente.

Ayudar al nifio a dominar sus impulsos agresivos, desvocandolos
de otra manera que conozca los efectos reales que pueda provocar u

na agresidn.

"Todo pequefio desarrolla ampliamente sus facultades intelectua-
jes cuando se le ofrece la posibilidad de manipular, de tocar de ha

cer en lugar de contentarse con una postura pasiva'" . (6)

Que las personas que conoce sean modelos mids fuertes que los de
la televisidn, critica constante de las acciones de los personajes
de la televisidn para que los enriwnda, preguntarle que actitud to-
‘maria 61 en un caso semejante o de que forma solucionaria el mismo

problema. (7).
3.- Efectos en el conocimiemto.

La dispersién de conocimiento. E1l espectador no puede distin -
guir lo que sirve y lo que debe de desechar. No puede integrar la
informacién, ni relacionarla con-sus conocimientos anteriores por-
que la televisidn le presenta mucha informacién de manera dispersa

e incompleta, el nifio confunde realidad y fantasia porque la tele

visién le presenta cosas fantdsticas con mucho realismo.

(6) M Winn: Op. cit.. p. 21 i
(7) CASTILLA DEL PINO, Carlos" La Incomunicacidn.Barcelona, Ed.de
Bolsillo, p.p. 144-145.
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- Para evitar estos males efectos dafiinos en el conocimiento --
hay que tratar de safialar, mientras vemos un programa lo que se
acerque mis a los intereses de los nifios y a nuestros propios inte

reses.

Los maestros discuten con los nifios y completan la informacién

que les haya dado determinado programa.

Vigilar los prograpas que ve el nifio y ayudarlo para que dis--

tinga lo fantdstico de l1lo real.

D. INFLUENCIA DE LA TELEVISION EN EL RENDINIENTO

ESCOLAR.

Es lamento comin en todos los niveles escolares el que se hace
contra los medios comunicati&os de'la T EL E en primera linea, co
mo disgregadores y destructuradores de los recursos expresivos an-
tafio monopolio de la educacidén, centrados en el uso correcto de la

lengua hab lada y escrita.

La .avalancha comunicacional supondria, segiin algunos la pérdi-
da de los recursos cualitativos de la palabra, en beneficio del pa
sivo consumo de lo audiovisual de los alumnos, mientras tanto, se

ven obligados a procesar congnocitivamente dos subsisyemas narra-

tivos a menudo opuestos:

58



Los programas escolares y la vida cotidiana.
Por fortuna para nuestro pais el canal de 1a S.E.P. (11) es-
ta intentando reducir ese antagonismo aproximando sus extremos -
y desechando lo absoleto. En ese proceso de acercamiento a la -

televisién tiene un papel nuy importante.

Entendiendo como televisidén la recepcidén de contenidos, esco
lares o no, pero tamb ién como manejo activo de las técnicas o re
cursos narrativos del medio. En suma, recptores y emisores, prac

ticos y conscientes como o jetivo educativo.

Tratando de borrar esterb6tipos y desconfianzas entre am 0s
mundos el de la televisidén y el de la escuela, difundiendo algu-

nas experiencias valiosas para ambos.

v

La correlacidén entre rendimiento y horas de televisiOn de -

nuestros alumnos tiene dos valores:

Uno que correlaciona rendimiento horas de televisidn en --
dias labora les y otro el rendimiento de horas de televisidn du-

rante los fines de semana.

Amb os valores nos indican que existe una relacidn entre los

variables de baja intensidad; pues en el rendimiento escolar in-

{8)  Con nuestra experiencia como madres y maestras de escuelas oficiales, de
un nivel medioc»bmjo, consideramos dque .1los ninos que estan frerite al tele
visor de 3 a 4 horas diarias los dias de la semana y los fines de semana
le dedican mi3s tiempo, de 5 a 6 horas diarias, lo que nos resulta preocu

N ;
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fluyen otra serie de factores, como pueden ser:

Prob lemas emocionales, falta de motivacidm, deficiencias peda-

gbégicas .(9)

Los nifios que distribuyen su tiempo libre para realizar deter-
minadas actividades disponen desde luego de menos horas para po-
nerse frente al televisor.

Las actividades que mis realizan los alumnos son las deporti--
"vas, como quizd, por ser las que menos dificultades entrafian y en

las que mis facilmente se da la reunidén de un grupo esponténeo.

(11).

Las actividades instructivas las desarrollan un minimo de a -
lumnos porque en ellas se requiere una determinada economia fami-

liar desahogada y la motivacidén de los padres.

Esto ocurre en los alumnos de la zona media alta, asi mismo es

tos son los que menos tiempo dedican a ver la televisson. (12).

pante ya que la televisidn les impide emplear ese tiempo en otras activida
des mas positivas y facilitadoras en aprendizaje, necesarias para el desa-
rrollo personal e intelectual. -

( 9) ERRAUSQUIN, M. Alfonso, y otros. Los Telenifios. Méxicc, Fontamara,1 B1.
p.p. 54, 58.
(10) Lo anterior hace pensar a los adultos, en la la»r a desarrollar para fa-
cilitar alternativas de utilizacidn del tiempo libXe de los nihos y evitar
asi su dedicacidn casi exclusiva a ver televisidn. ’
(11) I dd. pp. 60, 66
_(12) Gaceta S.E.P. Ano III No. 5. p. 5.
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La dependencia de la televisidén, crea, quitando las propiedades
semihipndticas, no es milagrosa, ni misteriosa y estd unida a otros

fendémenos sociales.

La funcidén de los medios de comunicacidn es servir el automovi
miento social, administrando unilateralmente por quienes adminis -
tran también unilateralmente la comunicacidn. Ninglin sector social

se escapa a escapa a-gran labor integradora porque:

El hab itante de las ciudades es el que produce en las fabricas
y es el consumidor en la tienda y espectador ante la "tele" y tu--
rista cuando sale de la ciudad; y entre la produccidn, el consumo
y espectidculo, entre la fdbrica, el centro comercial, 1la sala de
_televisidén queda la ¢alle donde antes era espacio de la vida diaria

y que hoy estid dominada por el poder.

El mecanismo es inevitay lemente exacto, en las ciudades, la -
televisién es el entretenimiento mis sencillo y menos neurotizante
relaja 1la intimidad del propio hao itdculo. En el mundo rural,, es la
propuesta Gnica y forzosamente fascinadora. En ambos es la opcidn
mis barata porque estd pegada indirectamente de antemano se use

o no. (2) )

(1) La televisidén ocupa un importante puesto en el poder econdmico de nuestro
pais incluso se ha llegado a llamarla S5o. poder.

(2) M. Alfonso Erausquin. Los Telenifos. México, Distri mcidn Fontamara S.A.,
1 ©84.
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- Ademds las calles que algin dia fueron espacio para encuen -
tros y juegos hoy se encuentra sometida a restricciones por el pe-
ligro que entrafian, siendo este el primer paso para hacer al nifo

teleadicto.

El segundo paso serianlas restricciones nuevas que se le impo
‘'nen dentro del hogar, generalmente pequeﬁo, y el cual la madre --
quiere que se conserve muy 1impio y ordenado, lo que no es posi -
ble, si los chicos juegan en él; de tal manera que para no arries-
garse con el prcblema de la madre se refugia en su aparato televi-

sor.

Los padres agradecen este entretenimiento f&cil, no solo para
los nifios, .sino tam ién para ellos, a quienes la vida moderna les
impide tener una relacién de juego dentro del espacio familiar y
tamb ién €1 ocupa un lugar frente al televisor, recibiendc casi co-

mo un premio la generalmente insulsa programacidn.

En esta forma toda la familia es un grupo de consumidores de

televisidén en lugar de tener una diversidn activa.

Al ofertarnos (sic) el hecho de la televisidén a base de hacer-
nos ver superficialmente que todo es estupendo, se nos persuade -
que lo mejor que podemos proyectar en nuestra vida es convertir--

nos en Teleadictos empedernidos. La informacidn y la orientacidn

(3) Y es realmente dificil encontrar otros entretenimientos mis cercanos y
con menos pro Yemas que el televisado, pard los cuales les falta informa-
cidn y posi Alidades econdmicas. L
N [
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sobre los programas venideros se convierte por lo tanto en un --

larguisimo "SPOT" publicitario™.

Si afiadimos a esto los tiempos empleados en la utilizacién --
del televisor como micro computadora o instrumento de videe- jue -
gos podemos afirmar que la teleadiccidn aumenta sin cesar y sin -

que se apunte disminucién en su ritmo de avance.

A. NUESTROS TELENINOS

1.- Interéds infantil por la programacidn general.

El reparto horario de la audiencia infantil de televisidn de-
én evidencia incosteable el acceso de los nifios a todo tipo de -
programas emitidos. Son las series animadas las que logran las --
cantidades superiores de audiencia, pero se confirma la importan-
cia de la atencidn que se presta a programas para todos los pa -
blicos: La hora del gane ( programa diario de concurso); Siempre

en domingo, las peliculas y algunas series filamdas etc.

2.- Continuidad en la transgulturizacién electrdénica.

A partir de 1983 a 1987 con la devaluacidn del peso mexicano
la tranculturizacidn ha sufrido un duro revés, ya .que por lo caro
que resulta ahora a Mxico las Series importadas, se ha recurrido
a programas mexicanos aGn en los canales que transmitian 's6lo sec-

ries estadounidenses (caricaturas, peliculas, series de detecti -
; :
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ves éetc.).

Todo ello sin que se haya potenciado con seriedad y calidad -
el afloramiento de productos propios ;nspirados en nuestra mejor
tradicidén cultural, sino dando pasos a series pretendidamente hu-
moristicas y populisticas a la mexicana del mis corriente corte

comercial (5).

Esta nueva cultura que nace de los medios de comunicacidn no
estd de acuerdo a los h&® itos artisticos y de juego de los nifios
son en camb io " una estrategia interesada cuyos objetivos son lz
imposicién de un determinado modelo de vida lo que incluye natu -

ralmente, unos concretos gustos naturales y estrecha relacidn la

incorporacién inmediata a la cadena del consumo' (6).

Ojetivo este de los medios empresariales estadounidenses de
la comunicacién, de la politica, y hasta del ejército que siempre
han dejado ver su voluntad de exportar su "american way of life";
siendo su principal exportacién el modelo de televisién adoptado
en casi todo el mundo formandp parte del mismo como un fuerte pi-

lar la publicidad. (7). K ’

Actualmente no solamente recibimos el bombardeo de la trans-
culturizacidén estadounidense, sino tenemos también la de Japbn -

por la accesibilidad de sus precios cuyas series estdn plagadas

(5) Universidad Pedagdgica Nacional Op. cit. p. 175.
(6) WINN,MARIE. Op. cit. pp. 115-116. N
(7) Foro de Consulta Popular. Tomo 4 Op. cit. p.. 204.
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“de violencia y en la velocidad de campio de plano en los protago
nistas fuerzan la identificacidn del pequefio teleespectador e in-
cluso empiezan a introducirse en nuestro pais peliculas y carica-

turas de la U.R.S.S. y de algunos paises eurbpeos. (8).

Algunos complace el darnos cuenta que en materia de televisi-
. 6n no todo es transculturizacién de alléd para aca, México ha en -
trado en franca competencia de transculturizacién de otros paises

ya que las telenovelas mexicanas estidn invadiendo el mundo.

3.- Incremento de la presidn pw licitaria.

Tanto en tiempo de presencia en pantalla como en imposicidn
‘al teleespectador, la publicidad ha fortalecido su posicidn en -
los Gltimos afios. Como contrapartida, ha disminuido la emisidn de
anuncios de productos considerados nocivos para la salud (tabaco
y alcohol). En IMEVISION no se transmite Yy el de TELEVISA sdlo --
hasta despuds de las 21.00 horas y se han eliminado ciertas estra
tegias engaflosas de presentacidn de productos (juguetes bélicos)-

dirigidos al plblico menor.

En esta evolucidn interesa destacar fundamentalmente el fuer-
incremento de la pwb licidad estdtica, presente sobre todo en com-

petencias deportivas y que recoje precisamente mensajes sobre los

(8) Gaceta S.E.P. aro III. No. 3. Op. cit. p. 204,
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productos retirados "SPOTS" ( bebidas y tabaco ), de la presencia
de los patrocinadores vincﬁlan una marca, un acontecimiento y de
la insercién de mensajes-midscara en la informacidén (por ejemplo,
rétulo de anuncio en la mitad inferior de 1a.panta11a y entrevis-
ta a ganador de etapa en la mitad superior, con imposibilidad de
impedir su recepcidn, si se desea aumentar la recepcién del conte

nido bidsico de la emisidén. (9).

La funcién transmisora y reforzadora de actitudes y modos de

comportamiento muy tipificados (apariencia, triunfo, competitivi-

dad, asuncién de roles...) es la que era y, suponemos seguird --
siendo.
4.- Crecimiento de la audiovisualidad escolar.

Aunque no contamos con datos estadisticos acerca del equipa--
miento audiovisual de los centros de enseflanza, hay indicios con
fiab les para afirmar, sin reparo, que en los Gltimos anos se ha -

incrementado su presencia y manejo en las escuelas.

La informatizacidn y las posibilidades de conectar el televi-
sor a bancos de datos y a programas de ensefianza asistida por or-
denador ( en los que también ca@ en los videos didacticos), apare-

cen ya en el horizonte del futuro como factores de intensifica --

cidén audiovisual. (10)

(3) WILSON? Bryan Key. "Seduccidn Subliminal. México. Diana, 1987.p.p.39%41.
(10) GONZALEZ, Pedrero Enrique. Televisitn Publica y Sociedad.Revista Nueva -
Politfca. Vol. I. No.3 México. julio 1976p. 185.
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5.- Armonizacidén de objetivos y materiales.

Al referirnos a televisién y ensefianza, hemos de diferenciar-
una vez mis, entre la formacidn del teleespectador y la utiliza -
ci6én de programas de televisidén con material diddctico. Y hemos de
distinguir tamb ién entre la televisidn diddctica ( lecciones trans
mitidas ), el usoldidéctico de programas de televisién‘grd)ados, y

el video directamente didactico.

Ante el panorama espozado y dado el escaso incremento de la-
presencia de la expresidén audiovisual en los programas escolares,

" resulta inevitable insistir en la necesidad de estudiar directa -
mente el fendmeno televisivo y de encarar el andlisis de programas-
a poder ser dentro de un tra ajo global sobre lenguaje y lectura
de imigenes, como actividad directamente formativa y enriquecedora
para el alumno y como-paso previo a la eventual utilizacidn de e-

SOos u otros programas'en la-actividad docente. (12)
B. EL ALUMNO Y LA PUBLICIDAD.

Los dos temas claves de la publicidad dirigida a nifios y en -
la que mis tiempo y dinero se invierte, son los juguetes y los brg
ductos alimenticios '"chatarra', precisamente los comerciales méds -

gustados por nuestros nifios.

€11) Desafortunadamente se usa poco en escuelas oficiales y mucho en las parti-
culares. '

(12) Revista Nueva Politica. Op. cit. p. 186.
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.Como sabemos la funcidén de la pw licidad es estimular el de-
seo y la necesidad de consumir, al mismo tiempo que transmite va
lores, actitudes y estereotipos enraizados en la ideologia de

la sociedad en la que vive el nifio.

Las técnicas pw licitarias aprovechan las limitadas capaci-
dades de .andlisis y razonamiento del nifio y su natural credibili'
dad, de forma que sus imposiciones resultan agradables y placen-

tera para los pequefios televidentes.

La pw licidad televisiva manipula al nifio no s6lo como futu
ro comprador sino como protagonista de ''spots” dirigidos a ni -

fios e incluso a adultos.

La influencia de la publicidad en los nifios es fortisima y
puede considerarse como un instrumento peligroso cuando se usa -
con fines consumistas y demagdgicos que es lo que predomina. Sin
embargo una propaganda hecha con responsabilidad e intencionali-

dad pude considerarse positiva.. (13).

1.- Programas y personajes preferidos. ’
Los programas de televisién preferidos por nuestros nifios-
segin la revista Teleguia y nuestra observacién directa, son en

primer lugar las caricaturas, luego los programas de concurso y

(13) WINN, Marie. Op. cit. pp.117-118.
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en tercer lugar-ias peliculas y en cuarto lugar los deportes.

Los personajes preferidos(modelo ideal) son abundantes des-

tacando el Inspector Gadget y Optimus Prime, Reldmpago y la Rana

René de los Mippets.

Los personajes que les gustaria ser ( modelo de identifica-

cién) son fundamentalmente: Superman, Batman y Candy.

Posiblemente si hicieramos una encuesta entre los nifios -
sobre los personajes preferidos, nos dariamos cuenta que los an

teriormente mencionados estdn pasados de moda o han sido susti-

tuidos por otros.

Sin embargo lo interesante estd ahi aunque varien los nom-

bres de una temporada a otra.

Los personajes de televisidén crean unos modelos de compor-
tamiento, unas actitudes y unos estereotipos sexuales muy deter
minados, que incluyen poderosamente en el ptblico infantil. El
héroe televisivo no es sélo un personaje del que se habla con -
sus compafieros de clase y que se constituye en tema de conversa

cidén, de juego y el Giltimo término de imitacidén en el grupo.

Nosotros educamos a nuestos hijos " en blanco y negro', re-

fiimos , censuramos cuando es necesario; la televissdén educa -
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"en color", ya que aparece como amable y gratificante siendo -

sus mandatos gratos y atractivos.(14)

(14) ERRAUSQUIN, M. Alfonso. Op. cit. pp.% B-108.
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CONCLUSIONES

El circuito de la comunicacién de persona a persona es mis
" 0 menos élaro, pero, en la comunicacién a través de los medios -
masivos se torna mis dificil de precisar y todavia mds aln en la
televisién, ya que, los mensajes que recibe el receptor llevan

un ctGmulo de influencias connotativas que lo impactan en forma--

consciente o inconsciente.

De ésta forma la televisién es un agente sumamente podero-
so para transmitir, ademds del mensaje expreso, una ideologia -

qué implica modelos de vida de otra sociedad)ajena a la nuestra.

Mis de un siglo fue necesario para llegar desde la idea,de
que si la voz podia transmitirse por alambre (teléfono}, en la
misma forma se podian enviar imdgenes; hasta la primera transmi-
sién televisiva cuyo desarrollo fué detenido en los afios dq las
dos grandes guerras, para llegar a su auge total después de ter-

minadas éstas.

En México los intentos televisivos se inician en 1346, pero
quedan realmente estab lecidos en enero de 1952. Habiendo pasado
por una serie de etapas en su desarrollo , la televisidn mexica-

na ha llegado a ser una de las mejores del mundo; y los televiso
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res en los hogares mexicanos son el miembro'"mds importante' de

la familia.

Actualmente se cuenta en el D. F. con 6cho canales de televi
sién, tres de ellos de cobertura nacional, asi como catorce cana-
de cablevisibén y para 1as_c1ases pudientes ‘todos los del mundo,-

) debido a los satélites (Morelos I, y II ) adquiridos por nuestro

pais y a la proliferacién de antenas parabdlicas.

La mayoria de los estados tienen estaciones repetidoras y
canales locales, considerdndose que en la actualidad la televi --

sién mexicana cure el 90% del territorio nacional.

Con la generalizacién del uso de la televissoén dejdé de pre-
dominar ei aspecto técnico y surgid la etapa de la legislacidn,-
que entre otras cogas en sus seis titulos estipula que: las con-
cesiones las otorga el E}eéutivp.Federal y el Estado deberd pro-
tejerlas y vigilarlas, fijard tarifas para las estaciones comer-
~ciales; vigilard que las transmisiones estén dentro de los 1limi-

tes del respeto, la dignidad y la moral.

La S.E.P. tiene las atribuciones de promover y organizar la
ensefianza a través de la radio y la televisién, asi como progra-
mas de interds cultural y civico; extender certificado de apti -

tud a los locutores.

El Consejo Nacional de Radio y Televisidn coordinard trans-
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misiones y fijard horarios en el tiempo del estado.

La televisién no ayuda a mejorar las relaciones familiares
sino las entorpece, salvo en los escepcionales casos de los pa--
dres ( generalmente cultos ), que regulan la teleespectacidn de

sus hijos.

Creemos que en los hogares mexicanoé los padres estdn aczi
tuando ( en su gran mayoria) en forma négligente, ya que, los -
nifios fen demasiadas horas al dia la televisién; ademds de que -
1a ven solos e indiscriminadamente, Yy en posiciones corporales

incorrecta.

La escuela estid perdiendo terreno en su influencia sobre -
los alumnoé, debido el creciente poder de los medios masivos, -
pfincipalmente la televisidn, a veces los nifios prefieren no ir
a la escuela y quedarse a ver la_"tele", lo que afecta a la rea
1izacién de estudios y tareas que asigna la escuela; ¥y los mas
alarmante es que el tiempo que los alumnos ven televisidn ven a

la semana supera al que corresponde a la asistencia a la escuele-

La televisién estimula poco la imagindcién infantil, ya que
es una lectura automidtica la que se realiza, lo -que fomenta una

cierta pereza mental. -

Los nifos prefieren las caricaturas que los atrapan en una

lectura superficial que no controlan ni cpmprenden, lo que los
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hace presa fiacil de ser controlados y sugestionados.

Los efectos nocivos que puede producir la televisidén en los
nifios son: de higiene porque consumen alimentos indiscriminada -
mente mientrasven televisién, lo que ocaciona mala digestién, o-
besidéd y afecta la higiene dental; fisico, porque se desvela,
ve la televisién en posiciones inadecuadas y no controla la dis-

tancia y la iluminacién, lo que causa afecciones visuales.

La televisidén produce en los nifios efectos emocionales de
conducta y de conocimiento. (& liga a los alumnos a procesar coj-
noscitivamente dos swb sistemas narrativos, a menudo opuesto: los
programas escolarés y la vida cotidiana;ly los apartan de las -

actividades deportivas.

Los nifios de clases altas son los que dedican menos tiempo

a ver televisi3n norque tienen otros distractores.

E1 fendémeno denominado "Teleadiccién' es una realidad que -
afecta a un nimero considerable de nifios, quienes prefieren que-
darse en casa a ver televisidén a salir con sus padres, cuando el
aparato de su casa no funciona, buscan otro lugar donde ver sus
programas; cambian constantemente de canal para ver dos progra-

mas a la vez.

Una de las influencias mids negativas de la televisidn,es

gue propicia en el nifio el consumismo.
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E1 fendémeno de la penetracién ideoldgica que ha motivado
‘estudios mnuy importanfes en los Gltimos afios, es uno de los e --
fectos mids graves que la televisidn ejerce sobre los nifos, al
presentarles formas de vida ajenas a nuestra realidad histdrica;
tienen preferencia hacia programas, personajes, conjuntos musi-

cales y anuncios comerciales, principalmente de Estados Unidos -

de Norteamérica.

Otro aspecto b astante significativo es el quge se refiere a
l1a credibilidad de-los nifios como televidentes, ya que creen -

que lo que suceden en los programas es cierto y aceptan como -

Rt}

verdadero lo que afirman los anuncios comerciales.
Este indica que hace falta mayor intervencidén de los pa -

dres y de la escuela para ayudar al nifio a adquirir una concien-

cia critica frente a este poderoso medio de difusidn.
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SUGERENCIAS

Que se incluyan en los libros de texto de la escuela prima-
ria, de todos los grados, unidades especificas con objetivos ten
dientes a concientizar primefo-al maestro, y luego al ajumno Yy --
ﬁor ex tencién a los padres de familia,acerca de lo positivo o
negativo de la influencia de los programas que presenta la tele-

vissén, asi como los comerciales y el fin que se proponen.

Que se ileve a cabo una revisién del Reglamento de Radio y
televisién, con el fin de adecuarlo a la actual situacibén so --
cial de nuestro pais y que dicha revisién sea efectuada por per-

sonas ajenas a los intereses de la industria de la television.

. Que el estado vigile y controle de manera efectiva el cumpli
miento de las Leyes que rigen programas, peliculas y comercialex

que se exhiben en televisidn.

'Que el tiempo que corresponde al estado realmente sea apro-
vechado en proyectar programas que auxilien.a la educacidn, qﬁe
destaquen los rasgos culturales y morales que caracterizan a --
nuestro pueblo, y proyecten los valores positivos de otras cul-

turas.
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" Que los padres seleccionen los programas cuando los nifios -°
son pequefios y cuando son mayores, hacerlo conjuntamente, asimis
mo que dosifiquen al midximo el tiempo de visi6én para no sacrifi-

car por la televisidn la realizacién de otras actividades.

Que padres y maestros hagan comentarios o criticas sobre los
programas; desmitificar su poder de atrdccidén explicando los tru
cos y distorciones que utiliza. Que no la utilicen como premio O
castigo.

Que para formar h#bitos higié€nicos los padres regulen la a-
limentacidén de sus hijos al momento de ver televisién. Que regla
menten el uso de la televisién sefialando al nifio que debe sentar
se correctamente afin cuando ve television .

Qué no se vea en una habitacidén oscura y que no se vea tan-

to tiempo que canse la vista.

Que para contrarrestar los efectos negativos emocionales --
tenga una buena comunicacién con el nifio, dindole la posibilidad

de expresar todas las dudas que tenga Yy resolverlas. ;
Que padres y maestros fomenten en los nifios el gusto por 1o

~simple natural, bello y tranquilo; que se den cuenta de que las

escenas de violencia pueden solucionarse de otras maneras.

Que procuren que los nifios realicen actividades creativas
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fomentando el desarrollo de sus capacidades.

Que traten de que se sientan seguros; amados y aceptados en
la fam;lia. Ayuddndolos a dominar sus impulsos agresivos desvo -
cindolos de otra manera ; que conozca los efectos reales que pue-
de provocar una agresién y que distinga el bien del mal y lo fan

téstico de 1o real.

Que es imperativo apartar a nuestros nifios, de la "Teleadic-
cién" que los hace consumidores potenciales de cultura y mercan-
cia transnacionales, que redunda en la pérdida de la identidad

nacional.
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