“ UNIVERSIDAD

PEDAGOGICA

NACIONAL. SECRETARIA DE EDUCACION PUBLICA

UNIVERSIDAD PEDAGOGICA NACIONAL
UNIDAD UPN 095

L—
// Influencia de la caricatura televisiva

" He-Man y los amos del universo

en el aprendizaje y conformacién de 1la

personalidad del nifio de 6 a 10 afios .

ALFREDO TABLAS SILVA .
GEORGINA AVILES MEDINA .
MARIA DEL SOCORRO ENRIQUEZ AILCAZAR .
NORMA LOPEZ LOZANO .

México,D.F. 1988



J
u UNIVERSIDAD

'EDAGOGICA

NACIONAL SECRETARIA DE EDUCACION PUBLICA

UNIVERSIDAD PEDAGOGICA NACIONAL
UNIDAD UPN 095

Influencia de la caricatura televisiva
He-Man y los amos del universo
en el aprendizaje y conformacién de la

personalidad del nifio de 6 a 10 aiflos .

ALFREDO TABLAS SILVA .
GEORGINA AVILES MEDINA .
MARTA DEL SOCORRO ENRIQUEZ ALCAZAR .
NORMA LOPEZ LCZANO .

Investigacién Documental presentada
para obtener el t{tulo de

Licenciado en Educacidn B4sica.

México,D.F. 1988



USE~-T—-64

DICTAMEN DEL TRABAJ0O DE TITULACION

JEZIC0 s _D.,F._sa___31 da___ MAYC de 1988

C. Profr. (&) _AIFISDQ TABIAS STIVA,
Presente (nombre del egresado)

En mi calidad de Presidente de lao Comisién de Eximenes --

Profesionsles y decnués de haber analiz:do el trabajo de titula-

cidn alternativs _ai::TIGEC ON DOCU.=ZHTil.
I?&-:—\—_-‘—l-lu .’f‘. 2 Lis CadxlU=s=0UxAa A=l a1 IAD mded JTe Uil i=—
titulado “‘?a» TE B AESEIDIZAIE Y CONS0XoiCI0N DS I: FER3CNAII-

DAD D=L NINO DE b6 A 10 ANOS.
presentado por ustsj, le manifiesto que redne loe requisitos a -

que obligan los reclamentos en vigor pare ser presentado ante sl
H. Jurado del Exame Profesicnal, por lo jue deSerd entregar diez

ejemplares como par e de su expediente al solicitar el examsen.

ATENTAMENTE

{?{;xif& 2]

" < X T
£l President {isidn %}a '?-.he-,g

S. E. P,
SEIYERSIDAD PEDAGOGICA NeCIONAT
UNIDAD SEap

MTRA : )ﬂ@g&;—: OLIV XES *=Z4FPOTZaLcr




USE~T~-64

iiF
i
" 1 UNIVERSIDAD
-0AGOGICA
FATIONAL
DICTAMEN DEL TRABAJO DE TITULACION
MEXICO ,un.u,Df?ﬁ.!a“n31.de - MAYQMH_* de 19__§§

C. Profr. (a) GEORGINA AVIIES MEDINA.
Presente

(nombre del egresado)

En mi calidad de Presidente de la Comisidn de Exdmenes --

Profesionales y daszsués de haber analizado el trabajo de titula-
cidn alternativa INVESTIGACION DOCULTENTAL.

INFLUENCIA DE LA CARICATURA HE-MAN- Y I0S AMOS DEL UNI-
titulado VERSQ BN BT _APRENDIZAJE Y CONFORMACION UE LA FPZRSQNALIDAD
DEL NIRO DE 6 A 10 ANCS.
presentado por ust:d, le manifiesto gue reUne loe requisitos a -

que obligan los reglamentos en vigor para ser presentado ante el
H, Jurado del Exame: Profesional, por lo 3Jus deberéd entregar diez

ejemplares como par @ de su expediente al salicitar el examen.

]

UEIVERSIDAD PEDAGOGICA NACIORRD
UNIBAD SEApD
MTRA: 114X GUADALUPE OLIVARE®.GEFERZCAPOTZALCE




USE=-T~64

o Ta
Lo
PR
iU :;VERS.DAD
IVCOGIC
KﬁﬁCHAL
DICTAMEN DEL TRABAJO OE TITULACION
_.HMEESIQQ_"”ﬂAmwﬂ,.“*un.&D:E:_E-Q”hjjh_dﬁu,w_télQ“."‘w_de 19_88

c. Profr. {a)  I'2RIA DRI SOCQZR0_FRRICU=Z HLTAZAR. o
FRESERES (nombre del egresado)

n mi celided

rd sntrsgar diez

er
W]

fyzms Profesicnal, peor loc 3ce de!

v expcciente al s=olicitar el examen.

-—
o
A
py
e e
FR-EE
. -
T4 -
T “ 5
-t -
-l -
% 'a
S, oLt

prysRsibat Poircnoilh KeCIGH

LhiCRAEDL SLEAD
3T5Z.F- LZCAEOTZALCT




UsE-T-64

DICTAMEN DEL TRABAJG Bt TITULACION

=TT “DLEme,a_Mll*AGE_ﬁ v de 19 83

__,J___hA* e

Cc. Profr. (a) NORILIA I!OPEZ LOZANO-

Presente (nombre dal _egresadO)

En mi calidad de Fresidente de 1l: Camision ds Eximense ——

pProfecsionales y detpués de haber arelizado el trabsjo de titule-

cion alterwatlua INV=STIGACION DOCUTE =i TAL.

G T p—— m—

TRFLUEKCIZ DE L& C=21C£Tu3= T Lk ¥ LOS AWCS D=— Uhi-
ti;ulado V=Z2S0 ER EL ATIERDIZAJIE Y CORFOSLIACION DE I8 FE2SC 1=
DA.J s |\.'_..-\_, DB 6 A 10 AnCS.

pIESE“tcdD por usted, le manifiesto que redne los reguisitos & =

que otligan los reciamentos en vigor pera Ser presentsado ante el
H. Juradc del Exame: Profesiocnal,y por lo 3Jue deberad entregar diez

gjemplares comd par & de su expedientie al soliciter el exemen.

RTENTAMENTE

S. E. b,
I_ ‘EES!DAD PED:GUB!{‘ a ¢ 'n“n

Trm3rs 1L, BIADAIIES OLIVL=ES GTEZMIDAD s,




CONTENIDO®O

Pég.
INDICE o.coevovecosncosascenscconsssasssnascasossconnas 75
INTRODUCCION o.cvoecveacsonossosscocosncsssssaccsonans 5
CRPHEUEG I o coevscceesGE ™ EEEEEE YT merm a5 o o o oene 9
CAPITULO II ..v.vecosonavocoscosansoroonnasooasnans a B
CAPITULO III isieiesio GraieEad s 6§ ¢ ELBERETE RO s 8 wemnee D0
CONCLUSIONES +evececeoecrossoscsnnsosossnsssoansooas 05

BIBLIOG’RAFIA 4 ® & 2 % 8 8 ® 8 &8 e s B B s s e Ee e & B & 8 8B E 20N 72



INTRODUCCION

Una de las caracteristicas de la &poca moderna es el
gran avance cient{fico y tecnoldégico alcanzado por las socie -
dades, mismo que contribuye a la sistematizacién de sus for -
mas de vida; de tal manera que sus miembros diffcilmente po -
dr{an concebir la existencia sin creaciones humanas, tales cgo
mo la televisidn, la cual forma parte del ambiente total que -
las sociedades de adultos han creado para los nifios y se en -
cuentra al alcance de un gran porcentaje de la poblacién mun -
dial, |

A pesar de ser un elemento relativamente nuevo en la
era tecnolbgica, ya estd produciendo su parte de influencia -
en algunos aspectos que conforman la personalidad infantil.

Se dice que las conductas que los individuos mani -
fiestan son aprendidas a través de modelos que ejemplifican -
normas de vida, valores y aptitudes.

Los medios de comunicacidn de masas son formadores -
de conductas, ya que en sus mensajes tienen un "significado" -
y aunque existen teorfas gque plantean que las relaciones in -
terpersonales son mis determinantes en el control de la con -
ducta en la época actual se puede pasar desapercibido el gran
peso que tienen los medios de comunicacién, en especial la te
levisidén; ya que nos encontramos sometidos a su fuerte y cornm
tante provocacién de est{imulos.

Siendo la televisién un medio de penetracién que -



abarca a un gran auditorio, el mayor impacto que ésta, tiene -
en relacién con otros medios de comunicacién y considerando -
el ndmero de horas que se destinan a consumir sus programas, -
se requiere abordar en ferma particular la influencia deforma
dora que la misma tiene.,

Al nifio de hoy la televisidn estd influenciando en -
algunos aspectos que conforman la personalidad infantil (sus -
tituyendo ciertas actividades lddicas por el receptor electrd
nico, disminuye la capacidad recreativa, produce la apatia, -
la pasividad y el conformismo, refuerza el pensamiento mégieco
la forma fantasiosa, la agresién, destruye normas y valores, -
etec.).

Asf, la televieién se ha convertido en uno de los -
medios mds importantes en la vida del nifio, por utilizarlo -
como forma de diversién y entretenimiente al que dedica mayor
cantidad de tiempo que a otras actividades de descanso.

La estrecha relacién entre el niflo y la televisién -
constituye un problema aparentemente poco profundo y sin im -
portancia, razén por la cual pasa desapersivida pasra mucha -
gente,

No se pretende hacer pensar que la televisién es -
totalmente negativa, ya que aunque los nifios rara vez obser -
van programas culturales, si_aprenden cosas acerca de la for-
ma en que se comporta la gente ante diversas situaciones que -
tratarén de imitar posteriormente.

La televisién a parte de ser un espectdculo cuyo -
objetivo es la distraccidn y el entretenimiento, también es -
un fendmeno cue influye en los aspectos educativos y psicolé -

gicos en la formacién (y/o deformacién) de los nifios.



La escuela se mantiene ajena a contenidos que siste -
mitica y deliberadamente vienen programados en los dibujos a-
nimados.

Sélo a partir de estudios que pretendan analizar co -
mo a reflexionar y profundizar sobre los efectos que tienen -
en los televidentes infantiles, la escuela podréd hacerle fren
te a través de una conduccién que ubique "la realidad televi -
siva" en el verdadero contexto de la realidad individual, so-
cial y nacional.

De acuerdo con lo anterior esta investigacién se pro
pone examinar la serie de dibujos animados denominada He-Man -
y los amos del universo, dado que relne variados aspectos -
(agresividad, empleo de un lenguaje poco usual y de diffcil -
pronunciacidén, valoraciones maniquefstas, etc.) que influyen -
directamente sobre el proceso educativo de los nifios de seis -
a diez afios de edad, as{ como simultédneamente modifica la -
conformacién de la personalidad.

Puede decirse que la individualizacién y la sociali -
zacién del nifio son dos procesos paralelos y simulténeos que -
se dan a partir del proceso de enseflanza-aprendizaje. Se con-
sidera que la televisién forma parte integral de los procesos
de educacién informal y que si sus contenidos no forman parte
de ning¥n "Plan de Estudios”, sin embargo, la influencia es -
muy marcada en la educacién de los nifios de seis a diez afios -
de edad.

Finalmente, dada la escasez de estudios que aporten-
informacién relevante sobre la captacién que los nifios tienen
acerca de las caricaturas; la realizacifén de un estudio en re

lacidén a este fendmeno, serd importante para todos aquellos -



maestros que consideran que su misién no sélo es de informar -
sino la de formar a sus alumnos con un sentido critico de la-

realidad circundante,



CAPITUIO I
HISTORIA DE LA
TELEVISION
EN MEXICO
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La aparici6én de la televisifn en nuestro pais vino a for-
mar parte de la sociedad, provocando cambios en las costumbres y _
formas de vida, mismos que han permitido que este descubrimiento _
tenga cada dia mayor auditorio.

La televisibn es uno de los medios de comunicacién que _
mayor influencia tiene en el hombre, ya gque éste, la considera como
algo indispensable para el desarrollo de su vida cotidiana; es por_
&sto que es importante conocer el significado de la palabra televi-

si6n para la mejor comprensifn del capitulo.

o~ h. SIGNIFICADO DE LA PALABRA TELEVISION
De entre la gama de significados en relacién a la palabra
televisibn, se mencionan a continuacibén algunos de ellos:
"Etimol8gicamente la palabra televisién proviene del grie-
go tele que significa lejos ¥y del latin, videre que quiere decir _

ver, ésto es, ver de lejos". (1)

(1) Epciclopedia de ME&xico. Dir. José& Rogelio Alvarez, V., 12 léxi-
co,Promexa,1978. p. 45
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"Televisidén es transmisifén a distancia, por via electrica,

de una imagen animada®. (2)
4W£Televisibn es, transmisién y reproduccién de imégenes en
movimiento mediante ondas herzianas". (3)
_MLa televisién es la conversibn de imigenes en sefiales de
video y sonido". (4)
o Televisibn es convertir una sefial de video eléctrica pa-
ra transmitirla a un televisor"., (5)
Después de haber analizado cada una de las anteriores de-
finiciones, de acuerdo a nuestro criterio diremos que "Televisién _

es la transmisién de imfgenes en movimiento y sonido mandadas por_

ondas herzianas y captadas éstas mediante aparatos televisivos", _

_’,Ek ORIGEN DE LA TLLEVISI1ORN
Paul Nipokow, estudiante alemén radicado en Berlin inten-
t6 la creacién de un aparato capaz de transmitir amlgenes visuales,
fue &1 quien vid una imagen dividida en un mosaico de puntos y un_
disco rodante con agujeros en espiral. Un aiio m&s tarde mediante _
el uso de rayos catddicos logra proyectar la imagen de una cruz _
pequefia en un disco lleno de perforaciones. En 1923 logran trans _

mitirse las primeras imigenes fijas, cuando el ruso Vladimir <wo -

rykin patenta un tubo especial llamado Iconoscopio.

«(2) Epciclopedia de lifxico. Dir. José Rogelio Alvarez. V. 12 Pro-
mexa Héxico. 1978. p. 45

«(3) Eaciclopedia en Color Argos. Dir. Enrique Sordo. V. 4 Barcelo-
lona Espana. 1972 p. 750.

+(4) Nueva Enciclopedia Tematica. V. 6 M&xico,1986. p. 631

«(5) GEOB, Bernard.-basic ‘elevision. EEUU, Mc Graw Hill,1975.p.320
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La Radio Corporation American lanza al mercado en 1933 su
primer modelo de televisidém de uso privado, sin embargo es hasta
1935 cuando surgen los principios de la televisién pliblica desarro-
1l&4ndose en un medio de retransmisién masiva de imagen y sonido.

El gran descubrimiento e invento de la televisién 1llegé a
expanderse en todos los continentes del mundo, teniendo su inicio _
en Europa y los Estados Unidos quienes comenzaron los adelantos en
la electrénica.

En 1939 fue lanzado el primer receptor en Paris por la
compaiifa Dumont, siendo ésta la primera sede de emisiones regulares
televisadas,

C. APARICION DE LA TELEVISION EN MEXICO

En 1933 comienza la etapa experimental de la televisiémn _
en M&xico, siendo el ingeniero Guillermo Gonz&lez Camarena guien
realizd los primeros ensayos utilizando equipo rudimentario cons --
truido por &1 mismo. En ese mismo afio fue trafdo a México un equipo
de televisidn mecinica en blanco y negro por el Partido Nacional Re
volucionario quien hizo algunas demostraciones pfiblicas,

Camarena en 1939 inventd un sistema de televisibn cromé -
tica, mé&s tarde la patent6 en México y Estados Unidos, postericdrmen-
te, en 1946 inicib unz cerie de transmisiones sabatinas en blanco y
negro desde los laboratorios Gon Cam quienes eran recibidas en la _
Unidén de Kadio Experimentado¥es con domicilio en Bucareli y Atenas,
dichas instalaciones fueron inaguradas por el gemeral Fernando Rami-
rez, pionero de la Radiodifusién Mexicana y director de telecomuni-

caciones.
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Participaron en estos programas entre otros artistas: Emma
Telmo, Rita Rey, Amparo Guerra Margain y Carlos Ortiz S&nchez.

Las transmisiones originadas en el teatro estudio de la _
Secretaria de Comunicaciones fueron observadas por el plblico me -
tropolitano gracias a la "Exposicifén Objetiva Presidencial®, insta-
lada en el Estadio Nacional en 1948 y 1949. Las transmisiones fue -
ron programadas por un tramsmisor de 20 wats de potencia y captado _
en 7 aparatos receptores, 3 en el propio estadio y los otros en -
tiendas American Foto Suply, Sears Roebuck, en la General Electric _
y en Manteleria el Popo.

Se presentaron inicialmente obsticulos para la expansién _
de este medio de comunicacién, como fueron el alto costo de los re-
ceptores ( § 4 mil en 1949) y falta de normas legales para obtener _
las licencias y conseciones que permitieran la constitucibn de em-
presas formales,

Gonzhlez Camarena,y Emilio Azc&rraga en 1948 se interesan
en este negocio, pero fue Rémulo O' Farril quien logré explotar un _
canal de televisiémn, en 1948 adquirid Publicaciones Herrerila en so-
ciedad con los diarios Novedades y The News, en enero de 1950 empren-
di6é la instalacién en los pisos 13 y 14 del edificio de la Loteria _
Nacional por medio de un transmisor de 5 kilovatios marca Radio Cor-

poration of América (RCA),

D, PRIMiRA EMISION,CANALES TELEVISIVOS Y REPETIDORAS
E]l 26 de julio de 1950 fue la primera emisibén de las 17 a
las 19 hrs. el 29 del mismo mes desde el auditorio del edificio de _

la Loterfia se llevé a cabo el primer control remoto con motivo del _
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sorteo de Novedades, el 30 de julio fue transmitida una corrida -

de toros y durante el mes de agosto se trabajé experimentalmente.

1. CANAL 3 XHTV
El 31 de Jjulio de 1950 se inaguré de modo oficial 1la pri-
mera estacién de México 'y América Latina, la XHTV Canal 4. Habla -
ron ese dia Agustin Garcia L8pez, Secretario de Comunicaciones, y
R6mulo O'Farril, dueio de la empresa Televisién de México; e in -
tervinieron en el programa la orquesta de Adolfo Girém, el mago -
Krank, el Ballet Chapultepec, la soprano Alicia Notl, el tenor Er-
nesto Velézquez, el conjunto Tierra Blanca y el pianista Salvador
Ochoa, Rosita Fornés y Hanuel Medel.

Al dia sigulente se transmitié desde la Chmara de Dipu -
tados, el cuarto informe del Presidente Miguel Alexén; el dfa 15 _
el Grito, desde el Palacio Nacicnal; y en el resto del mes de sep-
tierbre los torneos panamericanos de tenis Y natacibn, éstos a

control remoto.

1.1 PROGRAMACION DEL CANAL 4
Se trabajaba de las 17 a las 20 horas. En l1los estudios _
del canal 4 empezaron a transmitirse los programas de Zarzuelas y
Operetas y Mfisica Inmortal, este iltimo con el Cuarteto Mé&xico y -
Cristina Trevi; y se iniciaron los Conciertos General Motors y Fun-
cién de Gala; tambien el primer noticiero auspiciado por Novedades
y confiado a Gonzalo Castellot; el primer programa para el hogar,
los quehaceres de Emmita y el dirigido a los nifios, Teairo de la _

Fantasifa, con el mufieco Don Ferruco concebido por Harfa Luisa 41 -

gara.
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Otras series tempranas fueron: Se levanta el telén, Rayo
Veloz,(comica burla de las peliculas de vaqueros, escrita y reall -

zada por Abel Quezada), y los teatros Packard y Rel&mpago.(+)

2. CANAL 2 XEWIV

A finales de 1950 se inici§ la fase experimental de XEWIV
Canal 2, propiedad de Emilio AzcArraga Vidaurreta, dueiio también de
la XEW y fundador de la XEQ y la XEQQ, Desde el 18 de septiembre
de 1943, Azclrraga habia iniciado la construccifén de un edificio _
que se destinaria a la radio (Radiépolis), cuya obra fue suspendida
por varios afios al aparecer la televisién en Estados Unidos.

Mis tarde el edificio lo destindé a instalar el nuevo mne-
dio de comunicacidn, la televisién. Asi nacid en 1951 Televicentro,
en la avenida Chapultepec; en cuyo Estudi K empezaron las transmi--
siones.

El canal 2 sali8 al aire oficlalmente el 21 de mayo de _
1951, con un control remoto desde el Parque Delta de beisbol, por _
redio de una unidad mévil adaptada provisionalmente por un ingenie-
ro, Roberto Kerny.

Al frente del canal 2 en la parte té&cnica, qued§ Guiller-
mo Gonzélez Cararena; y en la proauccidém el propio Kenny. A la nue-
va estacién se desplazaron varios expertos formados en el canal 4

Y gente surgida en la radio.

(+) Actualuente la programacidn del canal 4 (tu propio espacio) es
el siguiente: telenovelas,eventos deportivos,peliculas mexicanas y
extranjeras los domingos ipermanencia voluntaria) asi como noticie-
ros,documentales y foro del consumidor,se dice que esta programacién
es para la familia mexicana,comparando la primera programacién a la
actual varfia poco solo que hoy poco es en vivo,
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2.1 PRUGRAMACION DEL CANAL 2

Una de las primeras demostraciones en el estudio nfimero 7
de la XEW la hizo Paco Malgesto ( Toros y Deportes ) y otra el Pa -
dre Arrupe quien present8 el Kinescopio "La bomba de Hiroshima", _
filmada debajo de un puente en esa ciudad; se transmitieron también
ejerciclos de gimnasia, una revista femenina,deportes y noticieros.

Los primeros programas de estudio ( mayo de 1951 ) fueron
los del profesor Trevifio y la serie "La nieta de Rafles", con Dofia
Sara Garcia. E1 estudio A de Televicentro se inagurdé con la presen-
tacibn del grupo de Imperio Argentina adem&s el Teatro "Bon Soir".

El 22 de abril de 1951 se transmitié el primer programa _
de noticias del Canal 2, fue el "Noticiero Celanense', con informa-
cibn del diario LExcelsior y comentarios de Luis Farlas, Después si-
guieron''Teletalones™, de Rafael Solana; la lectura de noticias por
Ignacio Santibafiez y "Cuestidn de Minutos", bajo la direccidn de _
Enrique Figueroa. En 1953 se empezaron a difundir las telenovelas,_
con capitulos diarios de media hora; la primeradel Canal 2 fue -
"Un paso al abismo", (+)

3, CABAL 5 XHGC

El gfa 10 de mayo de 1963 se inagurd oficialmente la XHGC
Canal 5, propiedad de Gonzllez Camarena, los estudios se encontra -
ban en la radiodifusora XkQ, en la calle de José haria Marroqui y

la torre transmisora quedaba en Avenida Julrez.

(+) Hoy en dfa el canal 2 (Canal de las Estrellas) transmite los si-
guientes programas; noticieros,eventos deportivos,variedades,peli-
culas,telenovelas que abarcan toda la tarde y noche,muchos progra-
mas se transmiten a otros paises por Galavisidén via satélite,por _
su difusibén es el canal més caro de la televisién y el més importan
te.
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El equipo técnico del Canal 5 consistia en 3 cémaras de
4 orticones, un proyector, un transmisor y un cable que iba de los
estudios a la torre de Seguros de México. El equipo de control re-

moto les fue presentado por el Canal 2.

3,1 PROGKAMACION DEL CANAL 5
El primer programa transmitido por el Canal 5 fue un fes-
tival organizado por Excelsior con motivo del Dia de las Madres.
Intervirieron en esa transmisién Tom&s Bello, Victor Ro-
jas, Jos8 Morris, Leandro Cisneros, Marcelo Gonzilez Camarena, Frag

cisco Quifiones, Mznuel Acosta y Manuel Zapata. (+)

4, CANAL 11 XEIPN,

En 1959 empezd a funcionar la emisora cultural AEIPN Ca-
nal 11, durante 12 afios fue visto solamente en los alrededores del
Casco de Santo Tom&s, pero en enero de 1969, se invirtierom % 10
millones en mejorar el equipo, de los cuales 8.5 se aplicaron a re-
novar transmisor y cémaras y a instalar una torre-antena en el Ce -
rro del Chiquihuite, cercano a la Unidad Zacatenco. Un decreto pre-
sidencial del 2 de agosto de 1969 dispuso que el Carnal 11 se utili-
zara exclusivamente para emisiores de caricter educativo,cultural y
de orientacibdn social; La Secretaria de Educacidén Ffiblica quedd en-
cargada de realizar los programas y la Secretaria de Comuricaciones

se encargaria de operar y mantener las instalaciones y equipo.

(#)1Canal 5 (La Huella) contiene programas destinados principalmen
te a los pequelios,presenta su barra de caricaturas con més de 6
horas seguidas en su programacién apoyadas con cantidad de comer-
ciales de alimento chatarra,tiene también noticieros,eventos de-
portivos dorminicales y muchas series extranjerastegativas‘a los
ninos,'
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Pese a estos esfuerzos, la XEIPN siguib trabajando con _

limitaciones.
4.1 PROGRAHMACION DEL CANAL 11
tntre los programas que destacaron hasta el afio de 1978 _
fueron los siguientes: Tiempo de Cine, Diorama, Puntos de Vista, _
difusibn de clases de ldiomas, La Cineteca (pelfculas extranjeras),
y partidos de Futbol Americano y Beisbol (juvenil y amateur) (+)
5, CANAL 8 XHTMTV
El lo. de septiembre de 1968 salié al aire la sefial de
la XHTMTV Canal 8, propiedad de Televisidén Independiente de hMéxico,
empresa de capital regiomontano que instald sus estudios en San _
Angel Inn con equipo moderno al ciudado del ihgeniero Didier Ale -
xander, (++)
6. CANAL 13 XHDFTV
£1 12 de octubre de 1968 se inagurd la XHDFTV Canal 13 _

cuya concesién se habla otorgado a Francisco Aguirre. (+++)

(+) E1 Canal 11 msnejado por el Instituto Politécrnico iiacional y su-
pervisado por la SiP,tiene como fin difundir la cultura presentan -
do temas a nivel primaria y secundaria y pelfculas de la Cineteca,
deportes y documentales,si cumple su cometido,pero su progracacidén
infantil no atrae a los nifios couwo el canal 5,es decir les falta
talento para ganarse a los pequefios,

(++) El Canal 8 hoy Canal 9 nos invita a la cultura y contiene cép -
sulas informativas y culturales,peliculas, mesas redondas con te -
mas de gran importancia al igual que las series musicales, pero se
nota que esta programacién es para una &lite y para personas mayo-
res.

(+++) E1 Canal 13,canal del Estado,proyecta noticieros,peliculas _
extranjeras con subtitulos en espafiol,documentales,temas de prima-
ria y secundaria,caricaturas japonesas de gran colorido y belleza,

pero que no compiten con el canal 5 tal vez por no contener sus se-
ries violencia; ademls proyecta tiras cbmicas y un programa ameno

y cultural como lo es "S&bados con Saldafia! con temas muy intere--

santes aunque para mi gusto le falta presupuesto.
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2. REPETIDORAS

En 1952 funcionaban ya aparte del canal 4 y 2, la XHLATV

de Matamoros y la planta de circuito cerrado a color de la Univer-
sidad Autbnoma de ii6xico; ya estaban en perfodo de prueba la XEQIV.

En el mercado de receptores se ofrecfan por lo menos 22 _
marcas distintas entre ellas: Emerson,Zenith, Olimpic, Hallicrafter
General Electric, RCA, Philips, Admiral, Motorola, Philco, Strom -
berg Carlson, Starret, Majestic y Fational. Pese a que se hablian _
vendido 25 mil aparatos, las tarifas de publicidad eran muy bajas.

En enero de 1955 kpmilio Azc&rraga y Rémulo O'Farril firma-
ron un contrato con la International Standard Electric Corporation
asociada de la International Telephone and Telegraph, para insta -
lar un transmisor de 7.5 kilofatios en el Paso de Cortés, 65 Fil6-
metros al sureste de la capital mexicana. El equipo para la esta -
cibén seria fabricado por la Federal Telecomunication Laboratories _
de Nutley, Nueva Jersey, y la emisora se ubicaria a 4.200 metros _
sobre el nivel del mar, de modo que las emisiones fueran recibidas
en todo Mé&xico, desde el Puerto de Veracruz, en la Costa del Golfo,
hasta Acapulco, en el litoral del Pacifico.

Se trataba de extender la televisién a la provincia por _
nedio de estaciones repetidoras. Cada grupo representaba el 50 %
del capital y el consejo qued$ integrado en la siguiente forma:

Presidente y gerente general Emilio Azcérraga.

Vicepresidente Rémulo O*Farril.

Gerentes Emilio AzcArraga hijo y Rbmulo O'Farril hijo.



Subgerente Administrativo Antonio Cabrera.

Subgerente de Produccidn y Programaciém Luis de Llano.
Subgerente T&cnico Miguel Pereyra.

Subgerente de Ventas Ernesto Barrientos.

E]l ‘canal 7 estaba provisionalmente en Puebla, con equipos
pequeiios, mientras este canal se instalaba en el paso de Cortés,
con una potencia de 50 kw. destinado a repetir la programacibm del
4 con destino a los estados de Hidalgo,Puebla,Tlaxcala y M&xico asi
como parte de Veracruz y Guerrero.

También se encontraban adelantadas las instalaciones del
canal 3, en el Cerro del Zamorano, en Yuerétaro, para cubrir Guana-
Juato y parte de Michoacin y hacia el norte de Tampico, San Luis _
Potosi y Aguascalientes.

Fara 1956 se planeaba instalar otra repetidora (Caral 6)
que abarcarfa el estado de Veracruz, parte de Oaxaca y posiblemen -

te Villahermosa. Ademis, se encontraban muy adelantados los traba-
Jjos para operar nuevos canales en Monterrey y Guadalajara.

Los canales 7,9,3 y 6 retransmitian alternativamente las
emisiones del 2 y del 4.

Telesistema Mexicano se convirt{o asi en la empresa més _
poderosa hasta finales de los sesentas.

Para 1963 se calculaba una existencia de un millén de apa-
ratos receptores en la Repfliblica, de los cuales 800 mil correspon -
dian al centro del pafs (canales 2,4 y 5 y sus repetidoras).

Tanbién en 1963 se invirtieron $12 millones para aumentar

la potencia de telesistema y se instald una torre transmisora para
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los 3 canales, que aument§ la zona de influencia y mejoré la re -
cepcibén de la imagen. Hasta ese afio Telesistema contaba con 22 ca-
pales distribufdos en las principales ciudades de la Repfiblica.Ya
para esa fecha, los programas mexicanos filmados y grabados en _
video-tape eran vistos en Costa Rica, Honduras y Nicaragua.

E1l 10 de octubre de 1968, el Presidente Gustavo Diaz Or -
daz puso en servicio la torre de Telecomunicaciones en la que con-
fluyen las troncales de microondas, con 3 mil kilbmetros de exten-
sibn; y la Estacién Terrestre de Tulancingo para el enlace via sa-
télites.

Gracias a 1o anterior Telesistema Mexicano instaldé dos _
unidades méviles con 7 cémaras Marconi, que transmitieron a colo -
res y blanco y negro, a n&s de 600 millones de personas en todo _

el mundo, los momentos uis sobresalientes de la X1X Olimpiada.

E, OBJETLVOS PRELIMINARES DE LOS CANALES 2,4,5 5 8.

El 31 de diciembre de 1968 el presidente Gustavo Dfaz Or -
daz £ijé un impuesto del 25 % sobre los ingresos de las enmpresas _
de radioc y televisibn; el lo. de julio de 1969 se dispuso que ese
gravamen podia pagarse con el 12.5 % del tiempo de la produccibén _
diaria; el 21 de agosto se cred la Corisidn Intersecretarial em _
materia de Kadio y Televisibn encargada de mane jar ese porcentaje;
y el 10 de febrero de 1971 inicid sus actividades la Conisibn de
Radiodifusién.

Ese afio, se discutieron pfiblicamente los objetivos y pro-

gramas de la televisién comercial y un sector de la prensa llegb a



plantear la necesidad de que el Estado se encargara de las emisio-

nes.,

El 15 de mayo de 1972 el gobierno mexicano adquirié la to-
talidad de las acciones del Canal 13, por conducto del grupo finan-
ciero Somex. Se anuncid en segulda que la programacién seria modi-
ficada, pues hasta entonces el 97.5 % del tiempo se destinaba a -
transmitir material extranjero; se nombr6é director del canal al 1i-
cenciado Antonlo Menéndez y un mes después, se producila el 47.5 %
en un esfuerzo por captar la realidad del pais.

E]l 2 de mayo de 1972 se expidié el decreto que establecid
la Televisidén Rural del Gobierno Federal, con el propbsito de hacer
llegar a las poblaciones campesinas el servicio.

Ante la creciente intervencibén directa del Estado en esta
nateria, el 8 de enero de 1973 se fusionaron Telecsisterz ifexicanc y
Televisidn Independiente de liéxico en la Organizacibén Televisa, cuyo
objeto es programar, producir y coordimar las actividades de los
canales 2,4,5 y 8.

Los objetivos de la nueva sociedad fueron:

Mejorar la calidad de los progranas.

Dotar los programas de un alto contenido hurano y social.

Cumplir con idoneidad, la delicada misién de divertir,informar

Y orientar veraz y oportunauente al pueblo mexicano.

Las transmisiones de los canales antes mencionados compren_
dian 17 mil horas anuales hasta el afio de 1978. (+)

(+)Los objetivos que la televisidn se propuso inicialmente han varia-
do a través del tiempo, teniendo hoy en dia como fin primordial la
comercializacién y el comsumismo de productos,lo cual provoca indi-
rectamente cambios en la actitud,sentimientos y valores del indivi-
duo.
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F, INTEGRANTES DE LA ORGANIZACION TELEVISA S.A,

El directorio quedé integrado de la siguiente manera:
Presidente del Consejo RSmulo O'Farril Jr.
Presidente Emilio Azcirraga Milmo
Vicepresidente Ejecutivo Miguel Alem&n Velasco.
Vicepresidente del Grupo Alfredo Martinez Urdal.
Vicepresidente de Asuntos Juridicos, Oficiales e Internacio -
nales Guillermo Caﬁédo, Oscar Gutiérrez y Guillermo Cordero.
Vicepresidente de Planeacidn y Desarrollo Alejandro RQuintero,
Pablo Garcia S&inz y Miguel Vé&lez.
En la Divicién Administrativa Ignacio Casillas.
Divisién F{lmica Promocional Fernando Diéz Barroso.
Divisién de Produccién Horacio de la Cueva.
Divisién de Woticias y Eventos Aurelio Pérez.
Divisién de los Canales 2,4,5 y 8 Ernesto Barrientos, Victer
Hugo O'Farril, Fernando Diéz Barrosc y Eduardo Ricalde.

Divisi6én de Servicios Especiales Victor Hugo O'Farril.

G, LOS SATELITES EN LA TELEVISION,

La estacidn terrestre de Tulancimngo, para comunicaciones
viz satélite, cdispone de ura antena con reflector parabblico de 32
metros de difimetro y equipos auxiliares para moverse €n cualquier _
direccibn por medio de procedimientos manuales o automlticos; es _
terminal de microondas, est& entrelazada con la Torre de Telecomuni-
caciones y tiene capacidad para recibir programas de televisién  _

en color y en blanco y negro y sefiales de telefonia y telefoto.

127407
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1) FUNCION DE LOS SATELITES

La funcién de un satélite de comunicaciones en el espa -
cio es la de convertirse en repetidor activo de microondas a gran _
altura, mediante un sin nfimero de circuitqs, recibe, amplifica, cam-
bia de frecuencia y transmite las sefiales que recibe, a su vez cap-
tadas por las estaciones terrestres que tienen 1linea de vista con _
el aparato.

En Mé&xico la transmisibn se hace desde el punto de eml -
sién a la torre de Telecomunicaciones, de ahf a la estacién de Tu -
lancingo, de &sta, al satélite Intelsat, de €ste, a las estaciones
terrestres de otros paises y de ellas a las respectivas redes de _

nicroondas, todo en fracciones de segundo.

2) PRiIMEROS SATELITES Dk COMUnICACION
En mayo de 1965 se puso en Srbita el primer satélite del_
grupo Intelsat, denominado "Péjaro Madrugador", y para 1971 estaban
en operacién L lntelsat 1V sobre los océanos Atlintico, Pacifico e

Indico.

léxico utiliza el sat&lite Intelsat 1V-F3, colocado sobre
el &rea del Atlé&ntico, que cuenta con 1? repetidoras cuya capacidad
es de 9 mil canales. Las repetidoras 5 ¥y 12 se utilizan exclusiva -
mente para la sefial de televisifn.

El canal 5 arrendado a México por lntelsat; cuenta con 12
horas de transmisién y 2 caminos de operacibén (1978). El primero de-
noninado Canal hkuevo Mundo; inicié sus emisiones al inagurarse la

Junta de Cancilleres de Tlatelolco, el 21 de febrero de 1974; no

iy Ty i i S e AR T ST
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tiene propbésitos lucrativos y se utiliza para proyectar a México -
en los paises latinocamericanos que est&n en aptitud de recibir la
sefial, y para que é&stos, envien programas que puedan transmitirse
por cualquier canal nacional sin anuncios publicitarios.

El segundo sat8lite con carécter comercial, se denomind
Canal Interatléntico, el 9 de julio de 1974 se form§ para explo -
tarlo, la empresa de participacidn estatal mayoritaria, Satélite
Latinoamericano, S.A. en la que participaron los Qanales 11 y 13,
el Banco Nacional Cinematogréfico, Notimex y Televisa.

Lgta sociedad trata de formar la Red Latinoamericana de _
Televisidn, que podr& transmitir programas con anuncios o patroci-
nios y recibir ingresos de cualquier indole. (+)

H, PRINCIPALES A4RTICULOS Db LA LEY FEDERAL
Db kADIO Y TELEVISION,

La necesidad del conocimiento en reglanmentacidén acerca _
de los sistemas televisivos en México, para poder criticar lc que
en realidad pasa en la televisién, nos llevd a mencionar los si -
guientes artfculos.

Lesde el 19 de enero de 1960 se encuentran reglamentadas
las relaciones entre el kstado y las empreéas de radio y televi -

sibén nmediante la Ley Federal sobre la materia.

(+) Los primeros satélites de conunicacibém tenfan como finalidad la
trarsnisibn de eventos deportivos exclusivamente (Olimpiadas y  _
Campeonatos de Futbol); hoy en dfa con referencia al sistema de
comunicacidn por via satélite México carece de tecnologia para
aprovechar en un 100 % la capacidad de recepcién y transmisién
de los satélites y en especial del satélite Méxicano Morelos.
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1. PRINC1PIOS FUNDAMENTALES
"ART, 50.- La radio y la televisibén tienen la funcibén social
de contribuir al fortalecimiento de la integracién
nacional y al mejoramiento de las formas de convi -
vencia humana. Al efecto a través de sus transmi -
siones procuraran
I.- Afirmar el respeto a los principios de la moral so-
cial la dignidad humana y los vinculos familiares.
I1,.- Evitar influencias nocivas o perturbadoras &l desa-
rrollo armbénico de la nifiez y la juventud.(+)

1I1I,- Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo ¥y
a conservar las caracteristicas nacionales, las _
costumbres del pafs y sus tradiciones, la propie -
dad del idioma, a exaltar los valcres de la nacio -
nalidad mexicana. (++)

IV,- Fortalecer las convicciones democr&ticas, la unidad
nacional y la amistad y cooperacién internacional"

(6) (+++)

(+) En el apartado 11 de este artfculo nos habla de evitar influen-
cias nocivas a los nifios para su cabal desarroilo y se ve que la
televisién influye terriblemente en el nifio com su programacién
llena de violencia.

(+4)En el inciso 1II de este articulo se habla de elevar el nivel
cultural del pueblo conservando tradiciones,idioma y a exaltar los
valores nacionales,etc.5in embargo tanto la programacibn como la
publicidad incucen al individuo hacia el consumismo y a mostrar
actitudes netamente extranjeras tanto en la forma de vida al len-
guaje,etc. que va haciendo que el nifio poco a poco pierda su iden-
tidad nacional.

(++4)En el Giltimo inciso se habla del fortalecimiento de las com -
vicciones Gemocraticas ¥y la unidad nacional pero por la gran influ-

(6) Ley Federal de Radio y Televisién. Mé&xico. CIRT (Comisibn de 1la
Industria de la Radio y Televisibn), 1976. p. 84.
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" ART, 70.- Deber& estimular el consumo de bienes y servicios
nacionales; tomard en cuenta la situacién econdmica
del pails, son el fin de restringir la publicidad de
articulos suntuarios y propiciari la elevacién del
nivel de vida del auditorio por medio de una ade -
cuada orientacién en la planeacidn del gasto fami -
liar®, (7) (++++)

“"ART, 8o0.- Es jurisdiccién federal todo lo relativo a la Radio

vy 1a Televisibn". (8) (+++++)

encia que tiene la televisién en los rifios hace qae dia con dfa _
modifigue su ccnducta convirtiendole en un ser incdividualista y
egoista, el cual no acepta la colaboracién y ayuda de sus compa -
fieros por lo que las caracteristicas de este articulo no se llevan
a cabo.

(+++4)En cuanto al articulo 7o. la mayorfa de los comerciales de _
televisidn nuestran productos de origen extranjero con grandes ca-
pitales, lo que les permite pagar enormes propagandas para captar
mis consumidores, y no consideran estas trasnacionales la situa -
cidén econbmica del pais, lo que les interesa es vender y ver utili-
dades, pues muchos precductos son suntuarios € innecesarios y nc be-
nefician en ningln aspecto al consunmidor,

Viendo este problema gque se presenta en el pals el gobierno ha cre-
ado el Instituto hacional del Consumidor, el cual orienta al publi-
co informandole acerca de los prec1os ¥ almacenes que dan mas ba -
rato un determinado producto, ademas si hay problemas con el pro -
vedor se cred la Procuraduria General del Consuuidor sobre éste
articulo 70. se viola pero se nota su defensa.

(+++4+)Sobre el articulo 5o. estd& claro que pertenece al &rmbito fe-
deral lo relativo a la radio y televisibén, que el estado le asigna
funciones sociales incluidos en los articulos de la Ley Federal de
la Radio y Televisidn,

(7) Revista del Consumidor. ho. 37 México Publicacibn del Instituto
Nacioral cel Consumidor. p. 23
(8) tbid. p. 24
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" ART, 10 .- Compete a la Secretarfa de Gobernacibn:

I, Vigilar que las transmisiones de radio y televisibn se
mantengan dentro de los limites de respeto a la vida pri-
vada, a la dignidad personal y a la moral, Yy qhe no ata -
quen los derechos de terceros, ni provoquen o perturben _
el orden y la paz plhblica.

II. Coordinar el funcionamiento de las estaciones de radio y
televisibn, pertenecientes al gobierno federal.

111, Imponer las sanciones que correspondan a sus atribuciones
y denunciar los delitos que se cometan en agravio de las
exposiciones de esta ley, y (+)

IV. Las demAs facultades que le confieren las leyes", (9)

" ART, 67.- o se debe presentar propaganda tanto de prcductos
o servicics que engafien a2l pfitlico o le causen uxa
perjuicio por su exageracibén o falsedad en las in -
dicacicnes de sus usos, aplicaciones o propiedades"

(10) (++)

(+) En lo que compete a la Secretaria de Gobernacidn segfir el ar-
tfculo 10 en lo referente al funcionamiento y vigilancia,asf como
de la sancibn,cabe mencionar que los dos primeros apartados si se
cumplen sin embargo las sanciones no se ejecutan y de esta nanera
se violan los reglamentos de esta articulo.

(++) E1 articulo 67 nos habla de la propaganda que no debe haber
falsedad ni exageracién,etc. que perjudiquen al pfiblico; conside~
rando que la televisibn mexicana se ha convertido er un productor
del consumisno,es natural que se requiera de una propaganda exage-
rada y engafiosa en donde dizfrasan los productos con una serie de
caracteristicas que no tienen y con csto se viola este articulo.

(9) Ibid. p. 25
(10) Ivid. p. 26
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2. ARTICULUS SOsoki La PRUGRAMACION

"ART, 58.- E1 derecho de informac.6n,de expresibén y de recepcibn
mediante la radio y la televisién es libre y conse -

cuentemente no serd objeto de ninguna inquisicién ju-
dicial o administrativa ni de limitacién alguna ni -
censura previa, y se ejerceri en los terminos de la

Constitucidn y de las leyes". (11)(+)

"ART. 63.~ Quedan prohibidas todas las transmisiones que causen
la corrupcidn del lenguaje y las contrarias a las bue
nas costumbres, ya sea medlante expresiones maliciosas
palabras o imigenes procases, frases o escenas de do-
ble sentido, apologia de la violencia o del crimen;
se prohibe tambien todo aquello que sea denigrante u
ofensivo para el culto civico de los héroes y para
las creercias religiosas o0 descriminatorio para las
razas; quedan asi mismo prohibido el empleo de recur-

sos de baja comisidad y soridos ofensivos ".(12) (++)

(+)En el articulo 58 se nota que los concesionarios de la radio y
televisidn gozan de libertad y derecho de informacién para llevar
a cabo su produccidédn de programas; y por ello atusan y violan este
articulo dandoles su propla interpretacién con el propbsito de gue
se les perrcita traszmitirlos.

(+4+)Con respecto al articulo 63 algunos aspectos son violadcec cons-
tartementepor ejemplo no se respeta el lenguaje pues lo deforman
al introducir en programas palacras gque no tienen ningln signifi-
cado (Chanfle,Chimoltrufia,etc.programa Chespirito). También los
sobrenonbres son usados frecuentemente por el nifio al nombrarlcs
en persorajes cbmicos y telenovelas y caricaturas y en sus compa-~
fieros 21 referirse & ellos ( el Chato,el Sehor Botija, etc.)

(11) Ley X¥ederal de kadio y Televisién. M&xico. CIRT (Comisibn de
la Industria de la Radio y Televisién), 1976. p. 48

(12) Ivid. p 50



Tarbién es frecuente el uso de palabras en doble sentido aunque el
nifo no comprenda su significedo. En cuanto a las caricaturas tema
de este trabajo,la violencia y el crimen siempre estén en la mayo-
ria de los dibujos animados aunque algunos se les disfrazain dando-
algunos conrsejos o fabulas.



CAPITULO II
INFLUENCIA DE LA
TELEVISION
EN EL NINO



Ia influencia de la televisidén en los nifios en edad_

escolar no es un problema reciente o sin importancis, sino una

evolucién crnstante cue ha llegado a repercutir en las perso
nzs, de tal forma que generalmente no se considera un proble -

ma, sino una forma de vida comin cue las nuevas generaciones g

ceptan sin reflexionar. Ya que por sus caracteristicas comer
ciales de 1z Televisién Mexicana, ha puesio sus inmensos recur
sos al servicio directo de quienes la contraten, y la ven como
magnffico y eficaz canal vendedor de productos y servicios mis
mos oue sor concsumidos precisamente,( + ) por todo scuel indi-
viduo cue observs la diversa programacibén en su apsrato recep-
tor; y en consecuencia se ven motivados por los producios que_
le presenta dia a dfa la televisién, sin percatarse de que mu-

chos de éstos, no le son necesarios ni dtiles.

No cabe duda cue quienes manejan lz televisidén comer

(+) Desde sus origenes ern México, la televisidn se he desarro-
112do con finalidades primordizlmente de lucro, es decir cui -
dando exclusivamente de los intereses econdmices de sus empre-

sarios y de quienes pueden ccntratarlo.
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cizl, saben perfectamente que todo agquellc cue anuncien, sers_
consumido por el diverso piblico (nifios, Jjévenes y adultos) -
cue se sienten en un momento dado atrafdos por 1la publicidad -
de ciertos articulos.

Como los intereses del nifio en edad escolar son MAs_
recreativos oue culturales, permiten que anuncisntes y comer -
ciantes manejen este prircizio, de acuerdo a su propia conve -
niencia, con lo cual

1os nifios de 1z escuela primaria
consideran cue la televisidn es_
formidable, ya cue transmite pro
gramas que soOIn de su sgrado, los
divierten v entretienen; por €=0
no puede analizesrla criticamente,
ni darse cuenta que aungue los -
mantiene ocupados también les a-
fecta. (13) (+)

Los publicistas elzboran los mensajes favorables pa_
ra el producto, considerzndo lz psicologia de l1zs mz2sas. La =
relscién entre ambos es estrecha y en ella reside el verdasdero
fomento econdémico de lz televisibn.

Otra forma de control cue utilizan los apoderadog SQ
bre el publico, es desvirtuar el lenguaje y cornvertirlo en me-
canismo de segregacion (s6lo para privilegiados), de condicio-

namiento (si usted no tiene nuestro producto, no pedré ser im-

portante © distinguido), de cometimiento (sacrifiquese y ad -

(13%) DE FLEUR, velvin., Teoria de 12 Comuniczcién Masiva. Bue-
Aires, Paidds, i972. p. 6C.
(+) CFR.” Carlos Fernindez Collado. La televisidn y el nifio. -
México, Casis, 1986. p. 62-15.
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cuiérals) es decir todas aquellas formas reconocidas como ing

trumentos psicolégicos de represida.

Nueetra sociedad es un intercambio de relaciones en
tre produccién, distribucidn y consumo de bienes y servicios_
cuyo principal objetivo es simplemente producir, teniendo co-
mo consecuencia la aparicién de un sinnimero de objetos de -
consumo cue no responden a necesidades reales o inmediatss, -

0 no cumplen con las caracteristicas que promete el fabrican-

te.

Perteneciendo México al sistema capitalista es de -
sumz importancia conocer el significade de la palabrs produc-
cién y consumo, y2 que éstos son de vital importancia para el
mznejo de la economiz, convirtiéndose en un factor primordial
utilizado por lz televisidén comercizl.

a) Produccidn:

Actividad a satisfzcer necesida
des humanas. Incluye todos los_
cservicios y ocupaciones profe -
sionales. .

Desde el punto de vista de 1la -
manufacturs abzrca el proceso -
de fabricacidn y transporte de_
las mercancias, su zlmazcenzmien
to y venta al por mayor, y 21 -
por renor. El volumen de la pro
duccién depende fundamentalwen-
te de la cantidad y calidad de_
las materias primas del trabajo
y del ecquipo, del grado de cono
cimiento técnico, de la calidad
de 1las orgesnizaciones politicas
y econdémicas. (14)

[0

(14) Piccionario Enciclopédico Bruguera. V. 14. MZxico, Bru
guera, S.A. 1976, p. 1676
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b) Consumos

Etaps del proceso econémico en la
cue los bienes y servicios produ-
¢idos satisfacen, de forma inme -
diata o a través de un largo pro-
ceso, las neccsidades. Con el de-
sarrollo de las fuerzas producti-
vas, a través de los avances tec-
nolégicos, la satisfaccién ha a -
barcado nuevos czmpos de necesi -
dad y ha posibilitado el nzcimien
to y extensién de un consumo maci
vo. Esto ha determinado la apsri-
cién de 1la intensiva utilizacidn_
de estimulantes, medios publicita
rios, extensién del crédito, pro-
duceidn en serie y aparicidn de =~
nuevos productos. (15)

A. LOS COMERCIALES EN IA TELEVISION.

E1 objeto de lz +elevisidén comercial es fortalecer -
el osricter cdel televidente come consumidor, perz lo cual enm -
plez menszjes de una vida idezl que serd el suefio de confort, -
é»ito, triunfo, etc. utilizendo lazs emiciones ¥y centimicrtos -
de las personas.

EnoTie cantidsd de T~ensajes publicitarios son trans-
ritidos dfz2 con dia y algunas TereES el individuo los zbsorbe
zct$> o' lzrse cuents, pusc el efecto neicolbgice -us rreolurst
contribuye a formar la publicidad de tip~ invisible, capec de_
provocaTr en 1los jndividuos la sensacién de bieres a su alcance

y modificar la imagen cue +ienen de si mismo.

(15) Diccionario Enciclopédico Bruguera. V.5. México, Bruguers,
“S.a. 1976. p. 528.
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1o fuerzs motrfz del sistema televisivo ests deter-

minado por los comerciales cue generan encrmes ganzncisgs a -
los industriales y publicistas, ademée influyen poderosamerte
en los individuos, motivo por el cusl merecen Ser analizados_
y criticados.

A& continuacién presentamos el andlisis de un produc
to comercial (Gansitc Marinela). (+)

PRODUCTO: Pastelillo de chocclate (gansito)

Mzrca: Marinela

Origen: Nacional

POSIBLES ARGUMENTOS:

- Se puede comer a toda horas

- Congelado s2be mejor

- Por su relleno cremoso y su bzfio de chocolate es -
un rico pastelite.

DIRIGIDO A: Piblicc infantil

LIAMADA DE ATENCION SOCIAIL:

Se dice cue el pastelillo constituye un premio para_
cue lc disfruten los nifios después de la tarea, en sus vacacig

nes, 2 la hors del recreo, etc.

(+) No sc debe olvidar cue loes comerciales intentan convencer

al piblico de cue cada uno de los productos gue enuncian son -
lo mejor, sin darse cuenta cue en realidad no le son indispen-
sables.

Pese a que el tclevidente estd consciente de cue los productos
mue le presenta la televisidn, no le son dtiles, debido a la -
incistente propaganda y exagerada presentacién de éstos, los -
consume.



TEXTOS, FPASES Y EFECTOS ESPECIALES:

: Trata de enternecer al publico para que no se olvi
de del producto: ; Recuérdame/

- Pora influir en lz2 sensibilidad infeantil utiliza -
como protzgonists principal del comercial un Zansito amaestra-
do y con 1a indumentaria preciss, de tal formez cue muchos ni -
floe en verdad piensan que é1 canta y habla.

FRASE MUSICALIZADA:

Pretende que los nifics se identifiquen con el produc
to y lc consideren como necesario, ademds, estd disefizdo de -
tal manerz que acapara la stencidn tctal de su publico y destiz
ca los ingredientes del producto.

ESPACIO Y TIEM

Lz z2ccidén se decarrolla en ls fébricz de Merinela: -
dorde se puede observar ls elaborscién y distribucién del pro-
ducto gansito.

Los nifios son los mejcres representantes del consumo
innecesario, puesto que constantemente adquieren productos ca-
rentes de valores nutritivos como el zntes mencionado; (+) in-
clusive prefieren prescindir de ciertos artpiculos rezlmente -
necesarios para obtener aguellos gue promueven la televisidn,-

sin importarles los costos, los esfuerzos y sacrificios que de

ban hacer sus padres psra adouirirlos,

(+) Por otra parte los nifios son grandes consumidores del mate
rial de crimen v violencia en la televisidn: los nifios utili -
zan todo bquol’o ue la televisidén les proporciona, comnc esti-
mulsnte d= fantasigms asociales.

Los infantes interpretan el material y reaccionan conforme a -
su necesidad y valores existentes,
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B. IA ACTITUD DEL NINO ANTE LA TELEVISION.

En nuestro sistema televisivo mexicano, lz mayor par
te de las transmisiones contienen violencia, situaciones domés
ticos deprorables y la insistencia en el delito: mismo cue -
trzen como consecuencia para la infancia la presentacién de as
pectos impropios y parciales de la vida.

Los nifios reciben todo lo que la televisién traasmi-
te y tratan de aplicar esos conocimientos de su vida diaris.

Los pequeffos con tendencies agresivas presenten ma -
yor inclinacién a2 imitar el comportamiento que observan en la_
televieidn aque zquellos gque son menos agresivos.

El mayor efecto sobre las actitudes infantiles ocu -
rre cuzndo el rifio observa que los programas presentan repeti-
damente el.mismo temz como el héroe de la pelicula He-Man que_
lucha contrz el mal, la mujer martirizada de las telenovelss,-
el perro gque sabe més que su amo y frecuentemente lo salva del
peligro, etec. Los anteriores temas pueden hacer que los nifios_
cue ven muchos programas de la vida adulta se preocupen en for
ma precoz, acerca de lo cue sera el matrimonio y aprecien el -
rundo lleno de cricsis, en las cue intervienen la infidelided, -
1z ingratitud, 1la desobediexncia, el desamor y las enfermedades.

Por otra parte, los nifics que no cbservan gren canti
dad de series dramdticas, son mds propenso0s a pensar soctre la_
felicidad y recompensa de la vidz futura.

Lo znterior demuestra que loe nifios son los mcjores_

receptores de las programaciones y tamtién los difusores m3s -

hzbiles.
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Czbe sefelar cue las relaciones soclales con oiros _
nifios girsn en torno a lcs temas televicivos (programas, comer
ciales, personzjes, etc.). Inclusive algunos de gus juegos sur
gen como imitzcidn de los observados en la televisién.

Iz televisién puede influir en un cambic de la acti-
tud infantil hacisz una nueva tendencia como la creacidén de in-

clinzciores en gustos y modas cue ¢l individuo no percibia.

las imdgenes itransmitides en el receptor pueden de

terminar ciertas formas de vestir, comer o adcuirir objetos.
¥ nifio imitsrd ficlmente estas sctitudes en su relccidén con o

tracs personzs, pero no se debe olvidar cue estz difu=:4n de -

tendencias, hibiins y modas estid determirada y rlanificade 1i-
+encicnalmente =~a fomentar en los nifios una conductz encami-
4

nsda a2l consumo ¢ todps gouellos articulos ocue promueve la te

levisidn.

C. EL NINO EN Ia ESCUELA PRIMARIA.

Generslmente los nifios en edad c¢scolar siempre estén
dispuestos a aceptar lo que ven en la televisidén, sin pregun -
tar, reflexionar o criticar lo presencisdo, y por tanto, son -
favorables sl cambio de opiridn o comportamiento cue las emi -

cionez televisivzs les trancmiten. Estas transmisiones de tele

vicsién permiten que ¢l nifio modifique su conducta.

Se otserve cleorszmente en la escuela primaria cue al
nifio £61o le interesan los asuntos gque son de su conveniencia_

se niegan a prestar zyuda a sus ccmpafieroc, les molesta el tra
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bajo por ecuipos, scn envidiosos con oiras gente, detestan pres
tar sus materiales de trabajo o cooperar en actividades de gru

Fo.

Debido a2 que lz televisién es un
poderoso estimulante intelectuzl,
lcgra hacer gue el nifio experi -
nente modificaciones en su persg
nalidsd, motivindole ciertas con
ductas e inculcdndole valores y_
hibritos que repercuten en el a -
rg?dizaje y en su forma de vida.
1

El tiempo cue los nifios dedican a ver la televisién_
resta horas en su trabzjo escoler.

Muchos nifios se muestran ansiosos por salir de la eg
cuela y correr a sﬁ czca 2 observar lz programacién de su re -
ceptor: ctros realizan la taree rZpiio e inconscientemente pa-
ra hacer usc de la televisién inclusive durante su desarrollo_
escolar utilizan referencias a cerca del proceso televisivo.

Los nifios aprenden de 1o televisién, lo malo es cue_
los programas eg su mzyoriz dejan mucho ocue desear porcgue difi
cilmente distinguen los aspectos positivos de los negativos en
1la progremezcién, lz fantasiaz de la rezlidad, lo 2dulto de lo -
infzantil, etc.

Los nifios adictos al televisor se muestran distraf -
dos en la escuela porque su mente estid divagando con programas

perscnajes y comerciales televisivos; suele suceder cue memori

(16) Vid. Ia televisién y los nifios. Cap. V. "Efectos nocivos
- gue puede produclr la televisién en lcs nifios".=
México, CONAPO (Consejo Nacional de Pcblacién),-
1580. p. 23-25.
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zen mis cstos espectos gque los conocimientes adguiridos en el
aula.

la televisidn contribuye a la deformscidén del len -
guaje por el zprendizaje inconsciente de tantas frzses publi-
citarias, 12 forma incorrecta de expresidn de ciertos cémicos
y personajes y la utilizacién de palabras extranjeras mexica-
nizadas, muchas de las cuales son incorrectas gramaticalmente
y tendientes a la vulgarizacidn.

Los grupos escoleres dentro de sus relaciones sociz
les, utilizan sobrenombres para comunicsrse, generalmente, -
los "apodos® recaltan las caracteristicas (positivas o negati
vas) de la persona, y son tomadas en gran parte de los perso-
najes de le televisién,

¥l nifio es como una esponja cz -
pz2z de absorber toda experiencia
cue se le presente y €l televi -
sor es un gran transmisor de és-~
tes mismas oue son recibidas por
el pequefio en forma inconsciente,
ya oue parz ellos las experien -
cias del) zmbiente influyen en to
das lzs construcciones de objeti
vos y lineas de vida. (17)

Pzara hzcer mas objetivo el aprendizaje se recurre -
2l auxilio de material diddctico (1l2minas, hojas imprecsas, rd

tulos) es frecuente e locs nifios asocien el contenido del ma

terizl con situaciones y personajes de la televisidn.

(17) ALDER, Alfred. Psicologia del individuoc. 3a. ed. México,
Paiddés, 1961. p. 96.




Algunac veces el maestro pide a 108 alumnos que ela
Loren un dibujo de litre creacién, inmediztamente su pensa -
miento trabsja para representzr indgenes vistas en la panta -

12 chice,.

D. EL NINO Y IA FAMILIA.

Lo televisién ha logrzdo en el gmbito familizr €jer
cer nns influencia absorbente. Casi todos los hogares de las_
distintzs clase: socizles de la Iepublica lMexicans, ya poseen
por lo menos un aparato de televieidn, cuya progrswacién jun-
to con laz iustituciones sociales y otrcc Tactores que confor
nan su medio smtiente, nodificen formas de comportamiento en-
caminzdas 21 corsumo.

Los componentes directos de la familia (padres e ki
jos) se reinen er torno al televisor para precenciar determi-

nados prozramas.(+)

Algunss veces el televisor cumple con la funcidz de
separar en lugar << unir a laz fzmilia, gorcue ceda persona -
tiene disiintos gustos e imposiciones entre sus miembrce:.

Loc iniczvantes de la familia al hecer uso de la te
levisidn psra entretenerse, proyectan una imagen apsrente de_
unidn, gque eu ls rezlidad nc existe.

Is familia determirz suc horarios no sélo por el tra

bajo, el estudio, etc., sino tamhién por la programaciéu de -

(+) CFR.Ia televisidn y 1o0s nifios.Cap.VITI."Si le lelevisida -
es un pr rov_eriz, busgae la soluciodr'. México,CONAPO (Con
scjo Nsciouzl de Psblecién),1250.8733-36.
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televisidn restando unez buena parte del tiempo que invierten_
los individuos para sus diversas zctividades diariss.

Se le atribuye a la televisidn las funciones de en-
tretener y divertir, mds no las de inguietar a 1la geate: es -
por eso cue gungue la televisidn tiene la facilidad de intro-
ducirse ea €l seno de la familia; no hace participe a sus -
miembros dc sctividades gque tiendan al mejoramiento comin por
el contrario, las manifestzcicnes que surgen entre los compo-
nentes de lzs familiazs; son gprovechados por la burguesia ma-

n

pulzdora de este cistema de comunicacidn. para introducir el

e

consumo organizado comc medio eficzz para explotar al Lomure_
econémica y psicclégicamente.

Es la televisién un sustituto de las relaciones cor
diales entre los miembres de una familia, ya que no es lo mig
mo €star juntos mirando imdgenes cnajenzntes, que platicar ra
ra resolver un problematque les afecte.

Es muy probable que dende exista un televisor se ob
serve una familia unida en determinado momento, pero para vi-
sualizar imggenes y no pars estrechar los 1lszos de amistad y_
respeto cue deben existir entre ellos.

Los programas que el nifio observa en su receptor se
encuentran szturados de fantasfa, que llega hasta su mente al
terando su ideoclogfa y adoptandc conductas gue no son prorpias
de su mundo real, sin embargo, no tiene 1la capacidad de dis -

tinguir ri adecuar.

Ia facilidad de penetracién gque_
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tienen las emisoras, pueden 1o -
srar que un nifio desee algo que -
no existe (volar como tal persona
je 0 lucir. el traje de cierto hé<
roc/, ademgs de ser mas propenso_
a la viclencia y tener muesiras _
claras de pssividad y retraimien-
to, con lo cuzl se liberz de los
rlesgos y responsabilidades de la
vida real, sumiéndose en un esta-
do de dependen01a. (18)

Ics comerciales se valen de la animacidu de objetos_
y snimales a semejanza de 1a vidza bumana, que el nifio traduce_
como acciones ncrmales, tratando de splicarlas en el desempefio

de su vidz cotidizna (querer escuchar hablar a un ganso,Ver pa

pel higiénico en las nubes, etc.)

=. ASPECTOS EN LOS UE INFLUYE JA TELEVISICK.

1.- Modifica lz ideo vfa y 1a conducta de los nifios
1a vida de muchos nifices gira en torno al receptor de televisi-
én sin embargo;ral cbservar la programbeibn, se puede afirmar
que fomenta agreeividad, odio, envidia, maldad, etc. de tal -
forma que muchos afios desean converiizce en ciertos personajes
irreales al creer fielmente que todo lo que sucede en la pantzg
11a es real; aceptan las histérias presentadas sin poder anali
zarlas.

2.- Resta tiempo a otras actividades recreativas y -

ulturales. Los nifios con mucha frecuencia represenian persong

jes o situzcicnes vistas en la televisién y prefieren ver cier

(18) PALOVARES, Rgustin. Nifios Maltratados. México, Editores_
. Mexicznos, 1983. ».75.
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tos progrzmas en lugar de pasear o leer,

3.- Aleja al nifio de la realidzd en que vive.

Las trznsmisiones televisivas fomentzn el consumis-
mo innecesario y desmedido, difunden valores negativos en los
nifios, contribuyendo a la enajeazcidén mediante la moda infan-
til; limitan ¢ nifio el poder pensar en las causas y solucio-
nes de los problemas familiares gue les afcctan.

4.- Influye en los sentimientos de los nifios,

Cuando los nifios tienen determi-
nado ‘estado de gnimo éste se pue
de a2lterar por los efectos de -
las transmisiones que reciben, -
wodificando sus emosiones median
te emisiones agradables o desa -

gradzbles que les hacen sentir -
miedo, desprecio, enojo, etc. de

pendiendo de la atencién el re -
chazo que preste a las transmi -
siones televisivas. (19)

5.= Altera\el aprendizaje de los éescolares.

Muchos niﬁoé sustituyen el juego, la lectura, los -
deportes, etc. por la simple visualizacién de imdgenes dadas.

Se muestran inquietos en la escuela o bien, intro -
ducen ex e€lla, aspectos vistos en 1a_te1evis16n; de tal forma
gue su aprendizaje no es del todo satisfactorio.

Hay nifios que dedican tanto tiempo a mirar progra -
mas de televisidn, como el gue pasan en la escuela.

6.- Contribuye a la deformacién del lengusje.

(19) Vid. ILa televisidén y los nifios. Cap. V. "Efectos nocivos
cue puede producir la televisidén. en los nifios._
p. 23-28.
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Iss formas de expresiém frecuentemente se alteran _
en televisi6n, por el uso inconsciente e frases publicitari-
as.

Loc nifios en miltiples ocasiones utilizan esas pala
bras en el_desempeﬁo de sus relzciones sociales diarias, me -
diznte frzres o sobrenombres para comunicarse con otras perso
nas.

7.- Afecta la alimentacidén del nifio.

El efecto que procducen los anuncios televisivos en_
el consumo- alimenticio- provoca distorciones del consumo de-- =
productos industrializados; mismos cgue presentan las siguien-

tes caracteristicas;
1) Tienea escaso valor nutritivo.

2)-Son ggentes deteriorantes de la szlud, ya que -
pueden provocar obesidad, caries, faltz de apetito, especial-

mente en los nifios. \

i

~  3) Su precio es elevado, en relacidn con su conteni

do nutritivo.

F. PROGRAMAS PREFERIDOS DE LOS KINOS.

Los nifios son quienes seleccionan el programa de su
agrado, debido a necesidades e intereses cue decben satisfacer
como es su curicsidsd, entretenimiento, y el evitar la sole -

dad.(+)

(+) CFR. Lotte Bailyn.Iz televisidn y el nifio.México,02sis, -
. . 1986.p.143.
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Los nifios mexicznos prefieren pro
gramas de aventuras y comedias de
situgcidn. (20)

Se identificezn con personajes gue viven en un mundo
donde todo ce puede realizar como viajes a lugares lejenos, -
lograr tener todz la Tfuerza para poder destruir a los malos ¢
dorcinar a los enimalcs.

Si los padres ven la televisidén bdsicamente para en
tretenerse y no para educarse, €s rosible cue influyan sobre_
sus hijos en la preferencia por este tipo de programas.

Adn cuzndo 16s nifios evitan ver program”s de tipo ¢
duczcional, ésto no sigrifica gue 1oz nifios no aprendan de 1ls
televisidn.

Segiin Schramms A los nifios suele_
producirles irritacién los progra
mas cue tienen un caracter infor-
mativo. (21) -

Ies nifias prefieren las telenovelas, ya que tienden
a nreferir contenidos dremdticos y sentimentales.
TLos nifics en cambio prefieren los programas de depor

tes y accién,

(20) Vid.Carlos Fernindez Collado.Le telcvisiin y el nifio.Mé-
xico,0asis,1986.7.45.

4 ) . o
(21) SCHRAMM,Wiltur,Ia ciencis de Jz comunicaciin humsna.Mé -
¥ico,Grija1b0,19€82.p.63.

A tal A aaZia memeRdRll o QAdd JRIar el Ll
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G. TIEMPO CUE EL NINO DEDICA A VER LA TLELEV1SION.

Ia intensidad ¥y la irecuen01a ‘con oue el nifio ve la
telev*o*én camblzs afio con afio de acuerdo al crecimiento del
nifio.

Durante los primeros grados esco
lares el tiempo cue dedica el n1
fio a ver televisidn es dé 2 ho =
ras 21 dfa; a partir de a¢1f au-
menta hasta alcanzar un mgximo -
de 3 2 4 horas hacia sexto afio -
de primaria. (22)

Tal parece cue el ver televisidn incrementa cuando_
el nifio estd aproximéndose a la adolescenciz, declinando des-
pies de este periodo el numero de horas que dedica a ver tele
visién.

Existe uns relacién entre el nivel sociocecondmico -
del nifio y el numero de horas gue ve televisién. Cuando este_
nivel disminuye, zumenta el nidmero de horas dedicadas a-la te
levisidn.

Los niiics mexicanos que pertenecen a ls clgse social
marginsda de la ciudzd de México ven diariamente la televi -
sidén con mayor frecuencia gque los nifios de clgse social alta.

Hay mas niZics de clase marginada cue no ven televi-
sién, probablemente por el hecho que no la tenga. Es intere -

sante observer que hay més nifios de clase baja (ue ven cinco

horas o més de televisidn en comparacidn con los nifios de cla

(22) Vid. Carlos Fernindez Collado. Ia televisién y el nifio.
México, Oszsis. 1986. p. 45.
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se slta. Posiblemente, los nifios de clase sociocconémicamente
baja ce vean limitados a ciertas actividades a las cuales los
nifios de clase socioecondmicsmante altas tienen acceso.
Los nifios que pertenecza o Tzmilias cuyos ingrescs_
- . . I : .
sen-uales son superiores, tienen mgs alternativas, es decir,
se les puede fomentar el tomar clases de inglés, natacién o -
un ein fin de actividades.
losciuto sefiala que el control_
de los padres en la clase bzja_
es irregular, debido a que es -
tos no consideran que la televi
sién puede restringuir otras ac
tividades de sus hijos. (23)
la clase mediz, en czmbio piensa que la televisién_
consume demasiado tiempo la vida de sus hijos.
En dichos hogzres, nos dice él_
autor Losciuto los padres con -
trolan con mds frecueiicia la ho
ra de irse a la cema. (24)
Por otra parte, en clases sociceconémicsmente bajas,
el padre dicta el programa a escoger, mieniras gque en clase -
socioeconémicamente altas se consideran sugerencias y objecig

nes en torno a la eleccidn del programa

(23) LOSCIUTO, L.p. Livento Nacionel de Televisidn. Vol., 4. -

.Méxicc, Fondo de Cultura Econdmica, 1976. p. 139.
(24) Ob.cit. LOSCIUTC,L.A..




CAPITULO III-
INFLUENCIA DE LA CARICATURA
HE-MAN Y LOS AMOS DEL
UNIVERSO
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Siendo los dibujos animados las series favoritas —
del peguefio podemos observar 1la gran influencia gue éstos -
tienen sobie el nifio,ya gque lo llevan a un mundo lleno de ima
ginacién y fantasf{a lo cual le permite posteriormente desen - -
volverse en una forma muy similar a los personajes de sus ce-
ricaturas favoritas;es por ello gque el nifio se siente suma -
mente atrafdo vor el televisor y em especial por todo aguello
que le brinde un panorama distinto 2 su vida en donde pueda -
actuar sezin &1,como todo un hombre,libre y sin presiones al-
gunase. :

Ia gran variedad de caricaturas van desde la més -
simple hesta la llena de violencia y agresividad,mismas que -
son del interés de los nifios,pues gusten de ver todo un mundo
agresivo,poderoso y desde luego llegar & un final en donde -
sean siempre los triunfadores,no cabe duda gue desde aiios -
atrds estos dibujos animados han sido el deleite de chicos y-
grandes:;sin embargo es importante analizar el contenido de -
las caricaturas puesto que,lo Ynico gue hacen es inducir al -
nifio a un modo de actuar inadecuzdo,ya que todo lo gue ven lo
absorben y lo aplican a su vida cotidiana,particularmente en-
el medio escolar,

El nifio no se de cuenta gue al actuar igual gque su-
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héroe predilecto estd cayendo en la irrealidad,en donde neda —
de lo gue ha percibido sucede consruentemente en la rezalidad.

La fantasia que posee el nifio es ten grande que a-
cepta irrevocablemente.todo lo que el aperato televisor le -
presenta,creyendo gue todo eso sucede dia con diz;é81 asocia -
ciertos personajes con seres que 1o rodean y en un momento da_
do gquiere que se comporten como en las caricaturas.

Es tan grande la influencia que tienen las caricatu
ras sobre los nifios que no nos damos cuenta del dafio que és —
tas ocasionan,pues se les ve como un entretenimiento szno e -
iﬁofensivo,las cuales mantienen ocupados al nifio restédndole -
la realizacién de sctividedes recreativas y necesarias para -
el desarrollo arménico del misro.

Por otra parte,cabe mencionar que ademés del gusto -
que el nifio tiene por algunas caricaturas existe una insisten
te publicidad- que los productores van intercalando hfbilmente
durante el desarrollo de una caricatura y mostrdndole al pe -
quefio infinidad de articulos,todos ellos relacionados con sus
personajes favoritos.Todo ésto,hace que los nifios se vean ca -
da dia m€s estimulados por tal o cual caricature.

En la actualidad no existe una sola caricatura que - ~
no contenga la maldad pues los personajes se encuentran divi -
didos en dos bandos,los buenos y los malvados,en dénde 1égica
mente siempre saldrd inviecto el bueno.

Lo anterior le crez al nifio resentimiento hacia to -
do aquello que sez similar & lo visto en l2 televisién.

‘ Tomando en cuenta lo anterior se presenta a continua
cidén el significado de la palabra caricatura y de los dibujos

animzdos ya que ésto,es reclmente el tema centrazl del presen -
te trabajo.
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nTa palabra caricatura proviene del italiano carica

tura derivado de caricare y 4ste del latin carricare gque quie_

re decir cargar".(25) -

B.

Ta caricatura es una obra de ar
te en gue se ridiculiza a una -
persona,.cos8a8 o idea.®s una re -
presentacién zréfica con inten-
cidn satirica,en donde se capta
junto con el fisico la parte d&
bil o los defectos del caricatu

'

rizado. (26 )-gior ol pe 4o auvet 20,

SIGHIFICADO DE IOS DIBUJOS ANIMADOS

Los dibujos animados son un pro.
cedimiento cinematrogréfico con
sistente en la proyeccidn de -
una serie de dibujos gue repre—
sentan los mismos personajes ca
prichosamente dibujados en las-
diferentes fases sucesivas de -
su movimiento ¥ que &1 ser pro-
yectados a la cadencia habitual
dan la sensacidn de seres anima

dos.{(27)= el pedpan. ‘"__J

C. YISTORIA DE LOS DTRUJOS ANIWMADOS

gind provectar peguefias escenas en lss cuales objetos inertes

tomaban vida a cada toma de vista y daban la ilusidn de ser -

ellos mismos actores animados.

21 inventor de

cés Emilio Cohl en 1908,

Considerado en

estos dibujos animados fue el fran

una principio como una mera curiosi -

dad los dibujos animados,no tardaron mucho tiempo en tomar un

»(25) Diccionario EBnciclopédico Salvat Bédsico.V.3.México, 53l -

vat S.4.,1926,0.285.

(26) Ibid.r.485.

o (27) Diccionario Znciclovédico Larousse Universal Tlustrado,

-

Y&xico,Reader's Diecest,1958.1.335.

Desde los primeros ensayos del cinematdgrafo se ima
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gran auge de desarrollo.

Limitado en sus inicics 2 peguefias escenas cdmicas -
fue adquiriendo importancia inesperada gracias 2l norteameri -
cano #alt Disney creador de personajes tan nopulares como el -
ratén Wickey,el Pato Donald,ete..que animedo vor el éxito em-
prendié la realizacién de largas pelfculas basadas en cuentos
populeares como Blanca Nieves y los Siete Enanos (1937),Pino -
cho (1940) de carécter caricatural.’

En 1823 es cuando Disney va & Hollywood para reunir
Se con su hermano,empleado a2llf.3u U¥nico cepital en ssa &poca
era de cuarenta ddlares y los dibujos de un cuento 1lsmsdo -
Alicia en dibujolendia.

Durante los cuatro afios siguientes Disney consagrd -
todas sus energias a hscer dibujos del conejo Osvaldo.Daspués
¢l y su hermeno formaron su propia compafiia y Yalt produjo la
primera gran crearidén de su talento imaginativo:El Ratdén Wi -
ckey.

En 1961 Disney ecmpezd a producir una serie pera la -
televisidn titulada El Mundé Marsvilloso del Color.

lds tarde se estrend en México Bernardo y Bianca al
rescate,producida en estos estudios,que gané en Gijdn el pre -
mio Platero para la Infancia y la Juventud.

lé@emés de Disnev,creador de personajes tiernos, exis_
ten otros dibujos gue crearon también personajes famosos,pero
més rudos,a veces hasta violentos.%ntre ellos sobresalen Tex -
Avery y Chuck Jones (Bugs Bunny) y Williams Hannz con las se -
ries Tom y Jerry.(+)

Cabe ﬁgncionar que los primeros ensayos se hicieron
en Inglaté}}a,ﬁlemania ¥y Rusia,pero las primeras peliculas -
que alcanzaron fama fueron las de los hermanos Fleisher,los -
creadores del marinero Popeye.

e

—_———— e

do.¥éxico,Reader's Digest,1958.p.336.
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n los dibujos animados Hollywood zlc2nzea una per -
feccidn extraordineria gracizs a sus crezdor cuyss obras son-—
una sintesis original de dibujos,misica y colores que forman-
un mundo lleno de inegenio y belleza,

| Tos dltimos afios dieron paso a un cénero de carica-—
turas més peligrosas.la barra infantil televisiva se 1lend de
series gue tienen como caracteristica prineipal la violencia-
nadie sabe 2 ciencia cierta cuando empezb.(+)

Los balbuceos pasaron desapercibidos por los padres
de familia y aunque algunz gente pensante protestd,nadie le -
hizo casngl paso 32l tiempo los héroes se fueron volviendo -
més saneuinarios. en sus métodos vara derrotar alecuneos villa -
nos gque los equiparaban en maldad.

2.2 Se puede observar que las caricaturas de antafio te-
nian una trama simple e ingenua cuyo propésito era hacer reir
y entretener a los pecuefiosimientras que hoy en dia casi to -
das las caricaturas que se transmiten reflejan la violencia,-
el odio,la maldad y toda clese de crueldad,misma gue son ab -
sorbidas por el peguafio y llevadas a su vida diariq:‘@QC' .

“ntre las caricaturas gque reflejan las caractefisti
cas antes mencionadas se encuentran: =

1.- He-lMen y los Amos del Universo

2.- Thunder Cats

3.- Kazinger 2

4.- Voltron

5.— Transformables

6.— Los Dinosaurios

(+) La nevidad de 1986 nos despertd a la pesadilla al exhibir
en los almacenes juzuetes que engrandecian a los violentos -
person&jes animados:He-Man y sus amigos armados hastz los -
dientes inutilizaban a una gavilla de inhumanos comandados -
por un descarnado esqueleto.Y ésto es 1o que ve el publico in
fentil mientras los adultcs se emocionan con las telenovelas,

127407
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D. ANALISIS DE LAS CARICATURAS
LR Lpas caricaturas 21 izual gue la mayoria de los pro -
gramas son importadosige“16§ Tstados Unidos>La trama se desa-
rrolla como une manifestacidén de las formas de vida del men -
cionado pais%

Aaﬂque lasg caricaturas parecsn adecuadas para la in
fancia éstas contribuyen a2 deformar la realidad gue se les -
presenta a2 los nifiosise desarrollan en un marco histdrico,so-
cial y cultural ajeno al suyo y la fantasia estéd unida a la -
realidad que dificilmente se pueden distinguir una de otra.

( Manifiestan la existencia de l2 contraposicidn de -
valores (los buenos contra los malos) y pretenden la acepta -
cién de su mundo como natural,que combine los rasgos de la -~
normalidad,seguridad e infantilismo.

Ta naturaleza invade todo porgue el nifio se identi-
fica con los elementos naturales (animeles,bosques,etec.) gue-
cobran animacidn en las caricaturas y tienden a acaparar la -
atencién de los pegueiios para manipularlos.

1.- ASPECTOS GENERALES DE LAS CARICATURAS

Residencia: Generalmente van desde las simples cho -
gzas hasta las funcionales casas del futuro.

La Ragza: Todo tipo de razas,pero predomina la raza -
blanca como dominante.)

Formacidén: Comprende seres humanos estilizados,anima
les,fantasmas,brujas,series espaciales,mounstruos o series de
edades prehistdéricas.

Vestimenta: Se emplea toda aguella que sea necesaria
para cubrir la personalidad de los personajes creados,con las
extraveganciags pertinentes para logrer en el nifio una mayor -
fuerza de impacto v facilidad de identificacién.

Costumbre sexual: Generalmente existen relaciones -
exclusivas de parentesco,los personajes dificilmente tienen -~
familia directa conformada vor los padres y hermanos.
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Ias familias se encuentran intecrazdas por t{ios,her-
manos,primos,abuelos,sobrinos,etc..de esta menera se eviten -
una explicacién verdadera acerca del origen de la vida y se -
perpetuan los persongjes porgue no envejecen 21 paso del tiem
TO.

cualidades Woreles: Se tratan de reflejar las gque -
presentan los nifios pero se dividen en dos:1la de los malos y-
1a de los buenos:destaca la alegria,ingenuidad,despreocuva -
ciébn,etec.

Entretenciones: Mezelan formas de canto,baile, juego
y utilizan todos los objetos & su alcance pare relacionarse -

con los deméds.

Tdioma: lLas cericaturzs estdnm traducidas en nuestro
idioma pero entre los personajes se utilizan ciertas palabras
gue tienden a deformar el lenguziesademds aparecen durante el
desarrollo de &stos,letreros con un lencuaje distinto 2l nues
tro. /

' Base Scondmica: Tienden a manifestar distintos mo -

dos de produccidn,perc seneralmente existe la relacidn domi -

Virtudes ¥égicas: Hacen su aparicién en distintas -

manifestaciones imaginerias (electrénicas,mdgicas,efectos es-

paciales,naturales,etc.). Al oo g

i

7

{

E. SINTESIS DE LA CARICATURA HE-NAN

"EL MISTERIO DE 1A ESFADA"

Eternia es un lejan{simo planeta de una gelaxia ve -
cina.En él.viven el increible He-NMan y su novia,la bellisima-
Teela.R®llos dos, junto con Orke,scben gue el planeta estd sme-
nazado y que solamente ellos pueden salverlo.

Porque He-Y¥an y su mascota Orka tienen un enemigo,-
el malvadisimo Skeletor v su banda de desesperados,que buscan

eduefiarse de Fternia para sus perversos vlanes,
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Sicsen muy de cerca al podercso He-l'an y vean como -
Orka se convierte en un super héroe para combatir 21 maligno -
Skeletor:

Tcda una serie de maravillosas aventuras gue hard -

la delicia de los nifios y sus padres.
1.~ CARCATERISTICAS DE T0S PERSCNAJES

Al obserwar la caricature He-llan y los amos del uni
verso,pudimos darnos cuenta de que los personajes se dividen-—
en buenos y malos,en donde los primeros son suapos,simpédticos
Yy con armas mis desarrolladas para lograr vencer a los m=los.

Por otra parte los malvedos son feos.torves y sus -
armes son menos voderosas:hay personzies que tienen forme de-
animal,pero tarbién hablan v actusn como si fueran humends.

1.1- He-¥an. Es un hombre gue posee dos personzlida
des,Adam principe de Eternia defensor de los secretos del Cas
tillo de Grayskull,quien 21 levantar la espada se convierte -
en el personaje He-Man,convirtiéndose en el hombre mds rodero
so del universo. i

Adam porta un atuendo elegante de la dvoca medieval
mientras que el vestuario de He-Man es el de un joven guerre—-

ro semidesnudo,lo cual permite ver su fastuosz musculaturs.

1.2- She-ra. Bella princesa del castillo frayskull-
hermana gemela de He-Man.®s una mujer muy valiente,esbelta y-
con grandes poderes,

Su vestimenta es elegante,con adornos de ave.

1.3~ Skeletor. Malvedf{simo sefior del planeta Zter -
nia cuya personalidad estd representzde por un esgueleto.

Su forme de vestir es una tinica que le cubre 1la ce
beza,un chaleco que le cubre Unicemente el vecho,dejéndole =zl
descubierto el resto de su musculoso cuerpo.

Su forma de reir es tétrica,en la que refleja su -
crueldad.
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1.4~ Orka. Es un pequefio y gracioso duende gue po -
cee poderes maficos,los cuales utiliza para hacer el bien,in-
separable compafiero de He-lan,

su toga y gorra son los clésicos de un mago,su VOZ -

1.5- Gringer. Es un tigre gue 21 igual que He-¥an -
tiende a tener dos personalidedes,la de un idefenso y miedoso
cachorro que posteriormente se convierte en un valiente ¥y po-—
deroso tigre de combate y mascota de He-lan.

3u tono de voz cambia de zcuerdo a la personalidad -

gue tenga en determinado momento.

Tn el momento de su transformacidén apasrece con una

indumentaria guerrsra.

1.6- Teela. Herdica diosa guerrera y novia de Be -

¥an cuya personalidad se esconde bajo una serpiente,la cual

le proporciona los poderes necesarios para luchar contra el
mal.
Su vestuario es como un traje de baiio,con adornos -

de vibora,mismos gue le cubren la cabeza.

1.7~ Stratos. Herdico =muerrero,defensor -del bien, -
aliado de He-len,su personalidad ésté representsada en forma -
de un pZjaro por lo cual es capaz de volar a grandes alturas -
y poseedor de grandes poderes.

2. MEDIO ANBIENTE EN DONDE SE DESARROLILA LA ACCION

la caricatura He-NMan cobra vida en un lejanisimo -
planeta de una galaxia vecina,llamada Eternia.

El Castillo Grayskull es el habit2t de He-Man y en-
el cual se esconden crandes misterios ¥y la identidad sscreta -
del principe Adam.

ILa construccién del castillo es tenebrosa,la puerta
semeja el rostro descarnzdo de un mounstruo,v en donde se en-
cierran los poderes gque le dan la fuerza necesaria para que -
Hde-¥an combata el mal.
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Alrededor de este castillo no existe vida slsuna, -

z=lvyzdo Skeletor lorsre llegszr a él,con el -~roxd -

ct
]
£
<
o
()
j—

sito de apoderarse de los secretos gue éste cuarda.
cambio,en el reino de idam hay paz v tranguil

dad v sus habitentes llevan una vida normal,pero no se o0bs
c

va gue realicen alsung actividad productiva,

2.1- Armamentos. Los person2jies de la caricstura dba
san su poder en una& espada gue refleja luces esuvecizles.

Tarbién emplean pistolas ccn rayvo laser,asi como el
uso de ls m=giz e hipnosis,la telepatia entre otros.

Los villenos generalmente emplean armas destructiva
como bombas,proyectiles,tangques y robots.

Todo su sistema es muy avanzado ya gque es a base de

cozoutadoras.

2.2- Vestuario. Toda la ropa gue usan los diferen -
tes personajes no van de acuerdo a la realidad del nifio,ya -
gue se visten dando el aspecto de algin animal que general -
mente son aves (égiila,pdjaro) y otros como el gato,la ser -
piente ¥y el escorpién.Otros se visten en forma elesante por -
tando trajes de principes v reinss.

VMientras que le ropa de los m2los es a base de armg
duras y algunos aparentan ser mitad humsno y mited robvot.

Alsunos personajes estdn semidesnudos,y por lo regu
lar su cabeza se encuentra protegida por un casco y ocultan -

su rostro baio un antifaz.

2.3~ Lenzuaje. Se empelan palsbras que son familia -
res parea los nifos,sin embarso en ocasiones se utilizan dia -
lectos extranjeros como en el cz2so de todos los nozbres de los
personajes de la caricatura.Aderds aparecen palasbras con cier
to grado de dificultad tanto en su pronusciccidn como en su -

sienificado.



Zn bzse2 21 surgimisnto de 12 cesriczturz He-Yen,lcs-
comerciantes aprovecharon tal situacidn para lenzsr al merca-
do un sintmero de articulos elaborados con emblemz2s de dichos
person&jes.

Siendo los nifios los principales consumidores de €s.
tos articulos tales como: '

1.- Juguetes. 3Son elavorados por la industria Matel

Cabe mencionar que tanto los muiflecos,tangues y cas-
tillos no ayudan al desarrollo de la esfera psicomotora gdel -
infentes;ya que 21 nifio lo Unico que hace es imitar lo gue vio

en su aparaio recevtor,limitendo asi su creatividad.

2.- Historietas. Una formz de atrzer 21 wniblico in -
fentil para el consumo de estos productos,es la de obseguiar -

un cuento a todo color y con una aventura ds1 héroe.

3.- Cuentos para iluminar. Se le presentan al nifio-
en una forma llamztiva motivédndolo & adouirirlo,lo cuzl le -
resta tiempo para llevar 2 ca2bo otras actividades.

- No obstante le permite desarrollar su coordinaciébn -
motriz fina. 1

4.- Estampas. ®stas inducen al requefio 381 uso inade
cueado de su dinero,mismo que invierten indtilmente en la ad -
guisicién de estos art{culos de moda,provocédndole interés en -

forma momenténea.

5.~ Disfraces. Los nifios piensan gque al usar la ro -
pa del héroe He-Man podrdn hacer lo gue observan en la carica
ture.Lo enterior es aprovechado por la astucia de los hdbiles
comerciantes los cuzles se dedican & eleborar camisetas,canas

méscares.entifaces,ete.

6.~ Pelicules. Observando el 4xito alcanzado vor la
cericatura,los cinematografistas se valiercn de ello para vro

ducir la pelicula He-Wan pero en forma caricaturezca,misma -
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gue logcrd un rotundo éxito en donde los comerciantes no ver -

' 1y
£

dieron la cportunided e vender sus articulos como:posters -
calcomanies,revistas, jucuetes,llaveros,loteriss:a lz sslida -
de 12 szla cinematogrédfice,lo cual provoed un gesto innecesa-

rio pera algunas familiss.

T.- Videocaset. Hoy en dia debido 2 lo avanzado de -
la tecnologie,ya la meyoria de los hogares cuentan con unz vi
deocasetera.Debido a lo anterior se han elzaborado videocaset -
vara gque el nifio en forma confortable pueda ver en su casa -
Ias caricaturas del héroe He-Man,misma que son una cooia de -
las transmitidas en televisidn y no por ello dejan de ser com

przdas o0 rentades.
G. HE-KAN CONTINUA SIENDO EL HEROE DE I10S NIKOS

Unea de las diversiones predilectes de los nifios han
sido las caricatures que transmite la televisién.Durante mu -
chos aflos los dibujos 2nimados han causado sensacidén en chi -
cos y grandes.

Quién no recuerda cuando %alt Disney llevd 21 retén
Miguelito 2 la pantalls grande,logrando un rotundo éxito.

' En 1la actualidad,las caricaturas més amenas,emocio -
nantes y divertidas son las del super héroe He-Man.

Al observarlos jucar en varques y jardines,la mayo -
ria de los nifios que disfrutan estas series de dibujos anima -
dos gustan imitar al héroe con guien se identifica.

Los tiempos cambien y entre mds afios pasan &rarecen
nuevas series de héroes extragaldcticos,pero hasta ahora nin -
guno he podido ocuper el sitio que ostenta el "rey del Univer
so". N

He-¥an tiene difusidn en treinta y dos pzises,vor -
1o gque ha llezado a convertirse en el hombre ejemplar por lo -
menos en dibujos animzdos,en el ser més voderoso,indestructi -
ble,convirtiéndose en el {dolo del sizlo XX.

nr

Infinidzd de reguefios sueflan con ser He-¥an,incluso



las nifias comparten esos juegos,intervretando el papel de -
She-ra,la heroina.Wo hace mucho,dado el gran éxito de esta se
rie de cericaturas,salieron al mercado juguetes con la imagen
de estos personajes,tembién de los =nemigos del espaclo con -
viertiéndose en un dilemz pare sus fans a lz2 hora de elegir -
su preferido.

n vlena eraz de la cibernética y las computadoras -

e

3

no es raro la aparicidén de jJuzuetes "cdsmicos",que trenspor -
tan 2 los niffos en su imaginacién,quiencs emocionados con las
aventuras-de sus héroes tratan de imitarlos en lo me&yor posi-
ble,aungue a veces son resultados contraprodufentes,porgue se
rropinan golpes,sin medir sus fuerzas.

No obstante los peguefios de hoy en-dia ya no son -
jcuales a los de hace &os o tres déc=das,que divertidos veia-
mos a Porky v sus amigos,los Picapiedres,Astroboy,el Hombre -
Arafia,caricaturas que nos podrismos perder,en caso de no ter-
minar y hacer bien la tarza.(+)

Ia influencia gue en 12 actualidad ha tenido He-kan
sobre los nifios ha sido encrme.la@s historias han quedado gra-
badzs en la mente de muchos pequefios.Por ejemplo,la pelicula-
gustd tanto,que dos o tres veces,muchos padres llevaron & sus

hijos & verla a fuerza de tanto insistir.(+)

(+) La evolucién gue las caricaturas han tenido a través del-
tiemoo es muyv notabls,ya que lo Unico que se pretendia ante -

riormente era entretener con un simple teme nada complicado -
en forma amena y sana.Sin embargo hoy en dia las tramas de -
las caricaturas han cambiado enormemente,presentando violen -
cia y agresividad haciendo que los nifios en sus juegos se ca-
ractericen de la misma maenera que lo hacen su personajes fa-

(+) CFR."He-Yan continda siendo el héroe de los nifiog".E1 Ne-
cionel.¥éxico,6 abril.1988,3-4.12.Col. I
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voritos de la televisién.

Es a partir de He-Kan cuando se empiezan a notar estos cambios
que afectan considerzblemente en el comportamiento del nifio -
En base a este person&je que impsctd a2l publico infantil enr -
piezan a surgir otra gama de caricaturas con personsjes simi -
lares y cuysa carecteristica principal es la meldad.

Como consecuencia de lo anterior en nuestro trato dizrio ccn-
los nifios hemos podido observar que & pesar de que este perso
naje (He-lMsn y los amos del vwniverso)deijé de transmitirse si-=
sue téniéndo egran influencia entre los pequefios debido a que -
todavia se estd insistiendo en formz comercial para gue los -
ni%os sigan adquiriendo los diferentes erticulos en relacién -
a ese personsje. v

Zs precissrente en lz escuela donde el nifio refleje la inclinps
cién que tiene hacia esta caricatura renifesténdclo & través -
de sus juegos,actitudes haeia sus compaferos v en 1la rsaliza-
cién de sus trebajos-escolares.



CONCLUSIONES
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Después de haber realizade um breve anilisis acerca-
de 1a creacién y funcidn que tiene 12 televisién mexicara, -
pudimes observar que:

- Desde sus inicies, se ha tenidoe come principal objetivo
el de obtener ganancias para el beneficie de sus concc -
sionarios_yrpublicistas, a través de la introduecidén -
insistente de una serie de articulos y productos que el

telespectador va a consunir.

- La Ley Federal de Radio y Televisién no es respetada en
su totalidad, pues podemos netar que varios de sus art{

culos son violados diarizmente.

. = No cabe duda gue quienes manejan la televisién son muy -
hdbiles, ya que estimulan al piblico con una serie de -
comerciales que van apareciendo a lo largo de un deter -

minado programa, mismos que serdn consumidos por ellos,

adn sin que éstes; sean necesarios para su vida diaria.

-~ La mayor{a de los programas televisivos mantienen al in
dividuo en forma pasiva y no le permiten reflexionar -
acerca de lo que ve, pues uUnicamente estd frente al re-
ceptor como una simple manera de descansar; el conteni -
do del programa pasa a ser algo secundario, lo que le -
interesa al telespectador es que le divierta y distrai -

ga en forma amena.
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Es tanta la imfluencia de los comerciantes y anuncian -
tes que durante el tiempo gue dura un prograina pasan en
forma constante y repetitiva un sinnimero de productos -
y artficulos que hacen que el piblico se convierta en un

consumidor inconsciénte e irreflexivo.

El constante bombardeo de comerciales, mecstrdndole al -
nifio principalmente juguetes y golocinas poco nutriti -
vas, hacen gue el infante se vea motivado por ellos, y-

de esta manera se convierta en el consumidor ndmero una

Los diferentes efectos utilizados por la televisién en-
la reazlizacidén de anuncios publicitarios tienen como -
finalidad mantener la atencién fija del espectador a b=

se de movimientos, sonido, ritmos, color y belleza.

A medida que el comerciante observa que la propaganda -
hecha a sus productos, alcanza el éxito-deseado trabaja
en la elaboracidn de nuevos productos; los cuales van a
provocar una satisfaccidn y necesidad superflua, ocasio

nédndole al individuo un gasto innecesario.

Los nifios al estar frente al televisor van a sustituir-
algunas actividades 1lddicas y educativas por el conte -
nido de transmisiones que Unicamente contienen violench:
agresividad, dramas familiares, ciencia ficeidn, fanta -
sfa e ilusidn que los alejan de la realidad en la que -
viven; fomentdndoles actitudes negativas que porterior -
mente se veridn reflejadas tanto en el hogar como en la-

propia escuela.
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- Rsg tanta la influencia que tiene la televisidén ante los
‘nifios, que en la escuela se muestran con la mente diva -
- gando, con programas, personajes y comerciales televi -

sivos restédndele importancia a su propio aprendizaje.

- La irreflexidn del infante al observar toda la gama de -
programas televisivos, lo llevan a actuar en su vida co
tidiana como tal ocual versonaje, adquiriendo hasta las
minimas caracterfsticas de éstos; modificando su ideolo
gla, sentimientos y conducta, mismos que exterioriza -

con mayor frecuencia en la escuela.

- Algunos padres de familia utilizan la televisidn para -
que sus hijos se mantengan ocupados y as{, no les estor
ben en el desempefio de sus actividades, sin darse cuen -
ta que lo dnico gue estdn provocando es sacar al niflo -
de la realidad en la cual vive, convirtiéndolo en un sea
pasivo, mecdnico, sin iniciativa propia y lo que es pex

4 . . -
aiin adquiriendo un cardcter agresivo.

- El1 nifio deja volar tanto .su imaginacidén que la refleja -
en sus actividades escolares, ya que al realizarlas -
siempre estén presentes aquellos personajes o programas
que vio la tarde anterior, lo cual es observade por el -

profesor.

- El nifio en su casa muestra una apatia hacia las:activi -
dades escolares pues se siente motivado por la televimi
sién dejando a un lado el tiempo que requiere para estu

diar, hacer tareas, jugar, desarrollar su creatividad y

curiosidad.
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- Uno de los factores gue afecta el desarrollo del nifio es
la deformacién del lenguaje, ya que el infante imita mo -
delos extranjeros sacados de algunos programas.

Muchas veces el nifio emplea determinados dialectos sin -
llegar a comprender su significado, lo que va a destruir
costumbres, tradiciones y la forma correcta de usar el -

lenguaje.

- Las relaciones sociales entre los nifios que son adictos
"a la televisidn tiende a se individualizada, convirtién -
dolos en egoistas, apdficos; ya que la actividad grupal -

es algo que a algunos poco les interesa.

- La televisién hace que el nifio se sienta reprimido, pues
ésta le ofrece modos de vida superior a la de él, situén

dolo en un mundo ajeno e inalcansable para algunos.

- BEs constante observar gue el juego del nifio es a base de
la agresividad, imitacién de los personajes de la televi
sién, mismos que lo satisface.

De tal manera, que piensa que todos los problemas se pue
den resolver con la violencia y el dinero al igual que -

las series televisivas.

- Bl tiempo que el nifio dedica a la televisidn es mayor qwe
el destinado a las labores educativas por lo que son los
padres quienes tienen la responsabilidad de evitar que -
el nifio sea un dependiente exagerado de la televisidén, -
han de proporcionar alternativas con el objetivo de esti
mular y despertar su curiosidad y creatividad mds positi

va, para que la televisién deje de ser un peligro y se -
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convierta en un agente educativo y una fuente valiosa de

informacidn.

" - Uno de los dibujos animados que mis 1lamé nuestra aten -
cidén fue la de He-Man y los amos del universo , por ser-=
uno de los programas que inicia los cambios de conducta -
tales como: la violencia, la venganza y el enfrentamien -

to entre dos polos el bien y el mal.

- Ha sido tal la difusién y propaganda exagerada de este -
personaje, que has provocado la elaboragién de un gran-
némero de articules que todos los nifios de diferentes e -
dades desean adquirirlos, sin importarles el costo o sa-

crificios de sus padres.

- He-Man es un super héroe al que todos los niiios quieren -
parecerse, ya que consideran que en la realidad también
pueden actuar igual que €él, en defensa de los mids débi -

les.

- Con la aparicién de estos dibujos animados surgen otros,
siguiendo su misma lfnea de violencia e irrealidad; -
siendo también del agrado del nifio.

Lo anterior es un grave peligro pues insita al nifio a -

ser una persona agresiva, conformista e imaginativi.

Debido a la falta de’tiempo el presente trabajo
no contiene o no tiene la profundidad necesaria como se hubie
se deseado, ya que éste es un tema de enorme importancia para
el docente y para la propia familia pues afecta enormemente -

a los nifios. No obstante, se traté de recopilar el mayor mate
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rial poéible considerando que lo expueste es 1o mds escencial
y la base para poder entender el por qué la televisién y en -
especial la caricatura He-Man y los amos del universo influ -
yen en el aprendizaje y conformacidén de la personalidad del -

nifio.
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