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n el trabajo gque a continuacidn presentamocs exponemos
la problematica que representa la influencia de los habitos --

televisivos.en la conducta del nifioc preescolar y sus padres.

En primer lugar hacemos un planteamiento del probiema,

i

sus raices, la forma en cue afecta al educando, y para ampliar
0 corroboray nuestras ideas, en el segundo capitulo hacemos --

mencion del mayrco tebrico basado principalmente en Tas teorias

de Marie Winn, Miguel Angel Granados Chapa y Antonio Grausquin,

entre otrus autores que han manejaso el tema, y sostienen que-
Ta televisidn no educa por si sola, transofrmando en los nifos

sus hdbitos y sus costumbres,

As1 mismo planteamos una hipdtesis cuya demostracidn -

se obtuyc en base a la investigacidn documental y de campo, es

ta realizada a través de encuestas y entrevistas citado en el
capitulo IV, las cuales nos dan un resultado significative, ya
1

que quede manifiesta Ta gran adiccidn que existe por este me=--

dio.

Como corolario de nuestra investigacién precentamos =--

una serie de sugerencias que sin el dnimo de que constituyan -
‘Ta solucidn migica del problema, creemos que serviria de mucho
el ser adaptado pcr 1as personas a quienes va dirigida.

%
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A. Antecedentes.

A través de la historia se han dado circunstancias que
motivaron al hombre a evolucionar los medios de comunicaciGn,-
asi tenemcs gque inventaron el telégrafo, teléfono, la radio, -
hasta llegar a Ta televisién que por su alcance es.considerado
como un medio de comunicacidn masiva. Este hecho implica una-
maycr influencia en la poblacién en general, ya que por su ---

gran alcance y facil acceso, crea hibitos de consumismo, modas

£
]

expresiones linguisticas adoptadas tanto por los mayores como-

{

por nifnos.

En Tas actividades cotidianas dentro del aula, nos he-
nos dado cuenta que la mayoria de los ninos hablan mé&s de algu
nos personajes de la televisidn que de su familia o comunidad,
y en los momentos de libre expresion como dramatizacidn, juego
Tibre en los rincones de trabajo, tienden a representar perso-

najes de alguncs programas de televisién que les impactan por-

(4319

su esterectipo de héroes. Los hdbitos televisives hacen que -

o 14

el nifio permanezca pasivo ante el televisor, ya qgue la trama -

ety

de los programas ofrece un planteamiento y una solucidon inme--

]

diata, que nc le dan oportunidad de reflexionar sobre 1os con-
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tenidos. Por otra parte, el contenido del mensaje cue el nino-
recibe lo convierte paulatinamente en un agente estimulador del

consumno de sus padres y finalmente en consumidor &1 mismo, nor-

ue no sodlo es receptor pasivo, sino a

~
Ko

$C1

)

nte y desde luego invoiutario.

En nuestro pais existe una gran monopolizacion en el ma
nejo de este medio y sujeto a interesses econdmicos y polificos-
hacen gue la finalidad de educar y formar conciencias crificas-

deje "miucho que desear." Esto es, que la produccidn de progra-

O

mas va encaminada a la captacicén del interés del mayor ndmero -

de televidentes que pueden ser receptores de sus

(@)
O
H

iocarlcs como potenciales compradores de sus bienes, 1035 cuales
generalmente en la rama alimenticia son productos “chatarra”,--
luctos con bajo contenido nutritivo y ilamativos e su pre-

e

estra comunidad su¢ predi-

jous

sentacidén}, y vemos en 1os nifics de n
leccidn por tas frituras v el "gansito”, asi como refrescos em-

betellados, no dando importancia a que el contenido sea de 1os~

gente y en general los programas triviales son 1os de mayor ---

a

O
(93]

eptacitén, aunado al hecho de gque Ta televisidn comercial tie-

ne mayor covertura.

En el medio gue es objeto de nuestro estud

i

O ce presen-
ta esta aceptacidn por los contenidos intrascendentes debido a-
fa baja escolaridad y escasos ingrescs econdmicos gue no les --

ermiten otro tipo de esparcimiento, ajusténdese esta situacidn



21 Jardin de Nifios "Manuel Ldpez Cotilla, ubicado en Fomerrey

31 en Guadalupe, N.L., el cyal cuenta con 180 alumnos distribu-

—ty

dos en seis grupos, Cuyo personal docente esta formado por un-
directivo, seis educadoras y como personal eventual de apoyec --
una capacitadora técnica, una asesora de educacion fisica y una

asesora de educacidn musical.

3. Definicion.

Conocer en que medida la televisidn influye sicologica-
mente en las actitudes acriticas y manipulables de los nifios y-

sus padres del Jardin de Nifios "Manuel Lépez Cotilla.”

C. Justificaciodn.

£s un hecho que la televisidn es formadora de una cul-
tura popular que asienta usos y costumbres, creando en grandes-
cantidades productos destinados al consumidor fnfantil. Dada -
la importancia de esta problemdtica, si lo investigamos se pue-
den implementar accicnes tendientes a contrarrestar en cierta -
medida las actitudes negativas adoptadas por tos televidentes.
Fn el caso gque nos ocupa, es evidente 1a influencia de la tele-

visién en las actitudes del nifio preescolar, asi como en Sus --
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padres, en primer lugar porque son ellos mismos quienes ponen-
a su alcance este medio y el fenomeno en 57 se suscita en el -
hogar y mas que un lazo de unién genera un abandono para el --

nifo.

bor otra parte en el nivel preescolar esta impiementaQ
do un programa de Ofientacién Fducativa a Padres de Familia, -
en el cual se manejan entre otras co0sas, encuestas y entrevis-
tas con padres de familia que dan pie para 1a detencidn del --
problema en la relacion de padre € hijo y sale a relucir la --
escasa atencidon que se le difl nific y la poca convivencia que-
existe por diversos factores, 1o que hace que el nifo permanez
ca s5lo ante el televisor por periodos considerables de tiempo.
Sabemos que esto afecta a nuestros nifos porque en el Jardin,-
se muestran inguietos, agresivos, deseosos de atencion y afec-
to, y consideramos que la televisidn sea una de las causas de-

esta probliematica.

D. Objetivos.

. Investigar las caracteristicas de los medios masivos de co

municacién.

2 yalorar la influencia de la televisidn en el comportamiento

del nifio de acuerdo a las teorias de Marie Winn.
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vYalorar las conductas 0 actitudes de los niflos en cuanto o-

sy comportamiento con 10S demas.

Demostrar los efectos sicologicos que causan en el nifo el-

consume de articulos inecesarios.

Seleccionar actividades que coadyuben a una mayor intera---

ccidén entre los diferentes miembros de la famiiia.

[

>
[92]

Difundir entre los padres de familia la trasendencia de I«

hibitos televisives en la conducta de sus hijos.

Evaluar entre los padres de familia el grado de maniputa~--
cién de que son objeto para el consumo de los bienes anun--

3

ciados.

Elaborar programas tendientes a conscientizar a los padres-

de la importancia de dialogar con sus hijos.

Proponer estrategias tendientes a mejorar la atencidn gque -

requiere y encauzar sus intereses al maximo provecho.
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11. MARCOC TEORICO Y MARCO CONCEPTUAL

Y

A. Los medios masivos de comunicacidn.

La radio, televisidn, cinematografia se han convertido-
en los principales medios de comunicacidn masiva, cada uno per-
sigue objetivos diversos, aunque los tres conllevan el propdsi-
to de entretener, transmitir diversién y cultura. Analizaremos

1a influencia gue estos medios informativos han ejercido indivi

dualmente sobre la comunidad.

1. La televisidn.

la era de comunicacifn de masas, que se inicid con Tos-
grandes diarios y revistas, la radio y el cine, asume con ia te
levisidn proporciones espectaculares. Ningdn medio mds apto pa
ra la actualidad, ninguno mds directo, Millones de personas -
en el mundo pueden participar de hechos histéricos o cientifi--

cos de trascendencia para la humanidad en el mismo instante en-

(1) Lic. Eliseo Ruvalcaba Rebollar, Comunicacién Social,-
Tomo I. Ed. Foro de consulta popufar, México, 1983.-
pp. 38.
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que estan ocurriendo. Dentro y fuera de las fronteras naciona-
Tes, équé mejor medio que éste, capaz de unir Ta imagen al soni
do v de presentar en el ambito mismo del hogar, para llevar un-

mensaje de integracion y fortalecimiento de nuestros legitimos-

valores, de los auténticos aobjetivos de la nacion? (1)

la televisién es uno de los medios de comunicacidn con-
mas aceptacién en los hogares, es el fiel compafiero de las amas
de casa con sus novelas, de los padres de familia en las trasmi

siones de futbol, y de los nifios con las caricaturas. La pro--

gramacion es variada y va dirigida a diversos estratos sociales.

T -

'En la parte critica, se cree que se abusa de "telenovelas"” ave

P

ces intrascendentes en horarios estelares o programas de violen

cia, al que tienen fdcil acceso los nifios.” (2)

la televisién se ha preocupado por difundir eventos cul
turales vy esto merece un reconocimiento, aunque los televiden--

tes tienen preferencia por los canales comerciales, deberian --

cornceder a los programas culturales un horario estelar para asi

tener mds auditorio.

E1 poder de penetracidn cultural de la televisidn es ex
traordinario, influye en la creacién y reforzamiento de valores

sociales, en la configuracién de patrones de conducta, y consti

{2) Idem.
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tuye una especie de escuela para ninos y adolescentes. En el --
ambito politico se habla del poder de los medios para aludir a -
la enorme influencia que éstos tienen sobre las actitudes y opi-

niones politicas de la sociedad industrial y postindustrial.

En su expresion comercial, la publicidad por television-
ha demostrado su importancia en la determinacidon del consumo po-
pular. No hay duda que, como instrumento de control y de cambio
social, la televisidn, segln su contenidc y organizacidn actian-
en forma nositiva o negativa sobre las sociedades de nuestro ---

tiempo.

Debido a su gran influencia sobre la realidad contempo--
ranea , la intervencidén del Estado en la televisidn se ha extendi
do por todo el mundo, ya sea a través de un monopolic -como suce
de en muchos paises- por medio de organismos decentralizados, me
diante la participacion directa en la televisidon particular, o -
bien con leyes o decretos que norman la actividad de las emiso--

ras privadas. (3]}

2, La radio, la prensa y el cine,

- La radio,

(3] Miguel Angel Granados Chapa. Examen de Comunicacién en Mé
xico. Ed. E1 Caballito, México, 1981, pp. 199.




Indudablemente que este invento marcé un avance impor--
tante en las comunicaciones, el auditorio se acostumbré a sinto
nizar las noticias, las telenovelas, misica de genero popular y

posteriormente de "onda", asi como la transmision de su deporte

favorito.

En casi todos los hcgares existe cuando menos un radio,
y a la falta de imagenes, el locutor se las ingenia para conta-
giar a su pGblico de determinadas acciones o situaciones. Bl-
papel de la radio a nivel informativo ha sido superlativo, Ta -
mayoria de las estaciones difunden noticias, aunque también des

tacan las emisiones de "complacencias y concursos.”

"EIs positivo el esfuerzo que se hace con la transmision-
de Ta Hora Macional, programa que hace muchos afos contdé con --
bastante aceptacidn y cuyos objetivos es difundir Tos valores -
nacionales que se cumpiian en su totalidad.” (4)

Fn 21 aspecto cultural se tiene poca aceptacidn y s6lo cuentan-
con radioescuchas selectos, cada estacidn se caracteriza por un
selio propio, asi algunos s6lo difunden misica ranchera, en ~-

otras misica clésica y otras midsica tropical, etc.

E1l defecto en gque han incurride algunas estaciones "co-

merciaiizadas'es en 1a difusién de composiciones con temas pro-

caces, ya sean rancheros o del género romantico, cunvias, en --

(4) Lic, Eliseo Ruvalcaba Rebollar. -Opus cit. onp. 37.



14
donde es notable la falta de respeto en esas estaciones hacia su
"niblico selecto." Y por lo general son los ninos los jovenes

p f g

los que tienen preferencia por este tipc de temas.
p !

- La prensa.

Al hablar de prensa la principal fuente son los diarios,-
el problema con este medic de comunicacidn, es que no todas las -
personas saben leer y escribir, y para ser usuario de este medio-

se requiere esta aptitud.

"Si, por otro lado, ademds de! componente cultural que se
maneja en estos términos, tenemos presente el componente econdmi-
co: Los medios impresos son un bien cuya obtencién cuesta dinero
y si tenemos presente que la distribucidn del ingreso se represen
ta en una piramide muy ancha en la base y muy aguzada en Ta clspi
de, podemos comprender facilmente que los medios impresos no cons

tituyan un mecanismo de difusién muy amplio." {5)

Al contrario de To que es la radio y Ta televisidn, no-
hay en el campo de la prensa un fenbmeno de concentracidn tan nc-
torio como el que se observa en la radio. y la televisidon, La -
propiedad de los medios impresos estd muy dispersa en cuanto a --

sus operadores, no en cuanto a su distribucidn regional; hay un -

{5) Miguel Angel Granados Chapa. opus cit. pp. 190.
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paralelismo casi mecanico entre el grado de desarrollo regional

y el grado de desarrollo de los medios impresos de comunicacidn.

fc decir, los estados pobres ftienen pocos peritdicos, -
en tanto que los estados ricos, uno de los indicadores de rique
za es el gran nimero de periodicos que imprimen y el nimero de-

ejemplares que estan a disposicidn de los usuarios, (6)

- E1 cine.

Constituye otro de los principales medios de recreacidn
y entretenimiento, quien acude a una saia cinematografica husca
diversi6n y esparcimiento, mds lz cartelera del cine o diario -
que anuncian una pelicula influyen en el gusto del espectador,-
pricticamente el cartel incita a las personas para acudir a su-

cine predilecte. Los temas bélicos, romanticos, religiosos, --

procaces y pornogrdficos son los mds utilizados en la produc=--

(@]

i6n de peliculas, es decir, para cubrir todos los gustos.

"El cine ha cumplido un papel destacado, peliculas mexl
canas de calidad han sido reconocidas internacionalmente, por -
que sabemos también hacer buen cine cuando nos lo proponemos, -

sélo que el productor comercializa sus intereses  sacéando-

(6} Idem.



les provecho a temas morbosos que atraen a las masas y jes de--
jan jugosas ganancias. Sobre esto porque el Estade ha permitido
la proliferacidén de Ta mal llamadas 'salas de arte', en las cua-
Jes se exhibe pornografia absurda y vil", (7) sin que la censu-

ra intervenga para limitar esta situacion.

Por otra parte, es notoria la gran influencia del cine--
aorteamericano en nuestro pais y en América Latina en general, -
ya gque la mayoria de las peliculas exhibidas son producidas en--
Fstados Unidos, constituyéndose buena parte de ellas en verdade-

ros éxitos de taquilla. (8]

Lo preocupante es que todas estas cuestiones repercuten-
e nuestra niflez y juventud, cuya conducta se va deformando pau-

Tatinamente.

3. Comentarios generales sobre 1os medicGs masivos de comunica---

cidn.
F1 Lic. Ruvalcaba dice: "tengo confianza y mucha en que-
(7) Lic. Eliseo Ruvalcaba Rebollar. opus cit. pp. 38
(8) Luis Ramiro Beltrdn y Elizabeth Flores de Cardona. (omu

gicacién‘daminada; Estados Unidos en los medios de Amé-
'¥ica Latina.zed., Ed., Nueva Imagen, Mexico, 198l, www-
pp. 177.
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Tos institutos de la radio, televisidn y cinematoarafia, cimpian
con los objetivos para los que fueron instituidos, solo que no--

ceri dnicamente con disposiciones legales y las buenas intencio-

nes de unos cuantos para lograr la reflexion a esta problematica.”

(9)

No debe ocultarse la cruda realidad de nuestra vida so--
cial y cotidiana a 1os ninos y jévenes, 1o que debe evitarse es-
1a absurda apologia de crimenes, sexo, vicios y violencia, de --
que se hace gala a través de los medios informativos; asi se pue
de citar que hace poco tiempo se habia prohibido la circulacidn-

de revistas y folletos clasificades como inmorales, pero aviva--

ron los fuertes intereses y hoy de nueva cuenta circulan, mejor-

dicho 'envenenan' a quienes los aaquieren.

fsimismo Ruvalcaba comenta, todos los ciudadancs debemos
colaborar, vigilando a nuestros hijos, supervisando las buenas -
lecturas y buenos programas de cine, radio y television. Compe
te al Estado encauzar, y ellc ya acontece con temas selectos --
que vayan a nicleos de poblacién general y no compactos. Fomen-~
tar visitas a museos y lugares histdricos, dar preferencia al --
patrocinio de eventos nacionales y promover el deporte a todos -

Tos niveles, (10)

(9) Lic Eliseo Ruvalcaba Rebollar. opus cit. pp. 39.
{10} Idem.

it et o e o e o o o o 2 b e o e~ = e = e
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rte ja libertad del espectador-

%)

"No pretendo que se o0
para buscar un medio favorito de recreacion y entretenimiento, -

1

s6lo que cabalmente deben proporcionarsele buenos programas y --

lecturas en su beneficio y anrovechamiento." (11)

Necesitamos gque se difundan nuestros valores naciona--
les, se abandone paulatinamente la influencia de programas in---
transcendentes por televisidn, se reduzcan las salas cinematogra
ficas 'de arte', se les cambie denominacidn y se tenga una rigu-
rosa vigilancia sobre el piblico asistente, evitando el acceso -
a menores de edad.

"México es un pais constituido por nifos y jovenes que -
necesitan ser faortalecidos en cuerpo y alma, sSana y vigorosamen-

te para gue al madurar sepan conducir a sus semejantes por cami-

nos positivos." (12)

El compromiso de informar, comunicar, es de todos, saber
escoger un buen espectaculo serd un reto para crear conciencia -
en cada habitante. Sobre esto serada dificil pedir a los patroci-

nadores que tengan una Timitacidon en los medios de informacion.

Si contamos con elementos positivos de comunicacién, - -

aprovechémoslos, reflexionemos como autoridades o servidores pi-

(11) Idem,
(12} 1dem.
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blicos, como parte de un medio de comunicacion sobre los efec-
tos del mensaje. e imanenes trasmitidas. "Esto que en el pa--
pel parece muy sencillo y que en la realidad nos cuesta traba-
jo comprender y llevar a cabo una ordenacion metodologica de -
Tas buenas costumbres que nos hacen caer en la clasificacion -
de 'desordenados empedernidos’ o tos que 'a'i se va' o 'mafiana
Dios dirda’' son los principales atributos. No, tengamecs mas --
responsabilidades, identificuemos la imagen o mensajes positi-
vos con nosotros mismes y loaremos el engrandecimiento de un -

México que tanto lo necesita." (13)

(13] 1Ibidem. pp., 40,

R, sroiBtrntim . . o o e e e e m ik i mm m ek e o A LA et b
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B. La television y su influencia en la familia.

1. Actitud de los padres ante este medio.

Los primeros afos en aue aparecid la television Tos es--
critores y comentaristas discutian los efectos de la television-
en familia, casi sin excepcibén consideraban a la televisidn como
una influencia favorable., (14) Un escritor de 1949 expresd: -

"ls televisién va a ser una ganancia real en todos los nogares -

donde haya nifics", (15} y otro en el mismo afio comenté "lLa tele
yisidn se apoderara de nuestra manera de vivir y cambiard los --
hébitos de nuestros hijos, pero este cambio puede ser una mejo--

ria maraviliosa.” (16)

Sabemos que la televisidn ha reunido a toda la familia -
en una s6la habitacidén, pero lc gque los escritores de los afios--
casados no se imaginaban, es que en la actualidad cuando los ni-
Ros estan viendo la televisidn, sus padres estan dedicados a ---

otras actividades en las que no particioan ellos, o en los Casos

(14} Marie “inn. La Droga que se enchufa. Ed. Diana, México,
D.F,, 1981, »np, 155.

{15) Doroth McFadden. Cit. por Marie Yinn, opus cit. pp. 155

{16) Henrietta Battle. Cit.por Marie Winn, opus cit. pp. 157
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en que tienen varias televisiones, las tienen encendidas cada ——:
quien con los programas de su preferencia. Mucho menos se iman»f
ainaban los escritores de esos tiemoos que 1os nifios pasarian un
gran nimero de horas dedicadas a ver television, cosa que los pa

dres han aceptado para tener a los ninos calmados.

“La televisidon no es una mas entre tas influencias impor
tantes en la vida del nifio de hoy, por los cambios que ha reali-
zado en la vida familiar, la television sobresale como una ine--
fluencia importante en ia vida de los nifios de la actualidad.”

(17)

Aungue 1a televisidn ha evitado que los miembros de la -
familia se dispersen, no ha servido para unirlos, ya que cuando-
estan viéndola no realizan ninguna otra actividad, no dan pie a-
comentarios, Unicamente se dedican a ver televisidon y nada mas.
Es un factor dominante en el tiempo que Tos miembros de la fami-
1ia pasan juntos, destruye la cualidad especial gue distingue a-
una familia de otra, cualidad que depende en alto grado de lo --
gue una familia hace. Hoy en dia, las familias, en ocasiones, -
hacen cosas especiales juntas, como juegos al aire libre, paseos,
etc. sin embargo la vida ordinaria estando juntos todos los miem

bros en una sola actividad ha disminuido en gran cantidad.

(17) Marie Winn. opus cit. pp. 157.
(18} géea?ger Dienstag. c¢it. por. Marie V¥inn, opus cit.,
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Fleandor Dienstag, escritor de un articulo en una revis-
ta comenta: "Para mantener saludable a una familia, significa--
mediar entre las necesidades de los adultos y de los nifios.”
(18) Sin embargo las necesidades de los adultos se satisfacen -

mejor que las de los nifios, guienes son apartados para no impor-

tunar a sus padres mientras realizan otra actividad.

La televisidn entrd a la vida familiar para ayudar a las
madres en la crianza de los nifios. Sin embargo, la televisidn -
fue sustituyendo otras estrategias y por 1o mismo en ocasiones -
se sienten incapaces de educar a sus hijos sin recuryrir a su em-
pleo.

Uria madre de famiiia dice: "Me asusta el no tener éparg
to de televisidn aunque se que probablemente a los nifios Kés iria

mejor sin ella. ¢Qué haria yo cuando la necesitara? Sencilla--

mente me haria pedazos. No concibo cdémo podria arregldrmela sin

ella, Estoy enganchada en su uso.” (19)

Para los padres es mucho mids cdmodo mandar a los nifios a

ver la televisién que buscar con ellos otro tipo de esparcimien-

to que a la vez le de mds oportunidades de aprendizaje, el que--

e] nifio este frente al televisor por largos periodos de tiempo--
de convivencia familiar. FEstda comprobado gque cuando los nifios -

estdn viendo la televisidn causan menos molestias a sus mayores-

(19) Marie Winn. opus cit. po. 224.
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que con sus juegos normales., ya gue cuando ven televisi

3

nose --

<

muestran pasivos, lo contrario de lo que hacen cuando juegan, -

mucho alboroto, cosa cue en ocasiones molesta a los padres,

Hay dos cosas esenciaies por las cuales los padres acep
tan el que los niflos pasen gran parte de su tiempo libre frente

1 televisor, 1o facil que es adquirir un aparato de televisidn

[¢H)

y la incomparable capacidad para tranquiiizar a 1o0os nifios.

La simnle presencia de la television es un factor deter
minante en la familia, cuando la madre se enfrenta a conductas-
molestas por parte de los nifios, la forma més facil de solucio-
narlo es mandandolos a ver la televisidon, por lo regular lo ha-
ce ya que es algo que siempre esta a ta mano, tan fécil de usar

y tan ranidamente efectivo.

Aln y cuando ed ocasiones los padres tratan de contro--

lar 1a cantidad de los programas de televisidn que ven sus ni--
jos, cada vez se vuelve una tarea méas complicada. Por 1o mismo
los padres han aceptado una vida familiar dominada por Ta tele-
visiéon ya que los horarios de cada uno de los miembros estan --

regidos de acuerdo a los programas que ven, sin embargo, no se-

dan cuenta que dicho medio se Tnmiscuye en cualesquier problema

que puedan estar teniendo, los padres en luocar de tratar de re-
solver los problemas familiares gue presentan, aparentemente --
Tos resuelven momentdneamente, mdndandolos a ver televisidn, -

esto ocasiona que los problemas se vuelvan cada vez mas graves
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y mas dificiies de resolver,
"En Ta mayoria de los hocares la atmosfera de Ta televi-
sién es de una quieta absorcidn por parte de los miembros de fa-

familia. La naturaleza de la vida social de la familia durante-

H
rec

f ot

un programa poedria describirse como 'paralela' en tugar de ]

proca' parece que el aparatc, cuando estd encendido, domina la--

vida familiar.” (20)

la televisidn ayuda a los padres a desentenderse de de--
sempefiar un papel activo en la socializacidn de los hijos, y ---
reemplaza los acontecimientos especiales de la familia. Este --

aparato juega un papel importante en la desintegracion familiar.

(20} E. Maccoby. Cit. por, Marie Winn, pp. 165.
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C. La televisién vy Ja cultura infantil.

1. Mercancia popular.

Dice Antonio Grausauin M., que la cultura infantil puede
clasificarse en dos sentidos; en el primero puede decirse que es
el conjunto de usos y costumbres de los nifios en una sociedad y-
época histdrica determinada. Y en el segundo, Ta cultura infan-
ti1 viene a ser, los productos culturales destinados al consumo-

por parte del pihlico infantil. (21)

fn la actualidad las dos acepciones resultan insepara---
bles. Mo es posible hoy concebir ningin uso o costumbre social-
mente difundido que no haya sentido convertido en mercancia, en-
producto a consumir. Sin emgargo, el hecho de crearse garandes-
cantidades de productos culturales exciusivamente destinados al-

consumidor infantil, resulta una novedad histérica,

. ¢Por qué una cultura especial para los nifios?, Bésica--
mente por la necesidad de control ideoldégico que el poder siente
respecto a las nuevas generacfiones pero, principaimente por Ta--
pretensién del sistema de convertir a todo individuc en un poten

cial consumidor,

(21} Antonio Grausquin M., et-al. Los telenifios, Ed., Espa-
Aa, 1981, pp. 210.
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Roman Guhern dice respecto a la generalizacion de una --
‘cultura popularleig. la cantidad de riqueza producida y lta ~ -
5hbvia necesidad de su consumo son factores que han colocado en -
un primer plano histdérico a las masas como potenciales comprado-
res de bienes para salvaquardar el equilibrio economico del sis-

tema. = (22}

s en este marco donde Tas grandes transformaciones tec-
noléagicas en los procesos de comunicacion viene a cumplir un pa-
pel imprescindible, como muy bien pone de relieve el propio Gu--
bern, Al margen de cualquier discurso idealista sobre la democ--
cratizacidn, su practica global responde a una doble funcionali-
dad: la propaganda y el control ideol6gico y la estimulacidon --

del consumo. (23)

La irrupcién de la televisidn supone la definitiva conso
lTidacion de este nuevo marco. E1 nifio consumidor no es un inven
to de la televisidn, estrictamente, pero el voraz aparato lo con
solida determinadamente en este nuevo status. La asuncidén del -
universo electrdnico, el universo regido por el referente cons--
tante de la pantaila. Hasta su conversidn en el Unico universo-
cotidianc, puede hacernos olvidar a los gue ya tenemos edad para

haber vivido el toro universo, como impiacable y, desde luego, -

sorprendentemente, Ha conseguido este oivido de Tos que tienen -

(223 Roman Gubern., Cit. por Antonic Grausquin M., pp. 210.
(23) Idem.
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mas edad u mas, por lo tanto, que reccerdar que un dia hubo nifnos

que nilnca veian el televisor.

la televisidn arrebata al nifio su autonomia. Esta pérdi
da de autonomia del nifio, adquiere su maximo exponente en la con
tinua recepcidon de mensajes estético-culturales, de los cuales -

no s6lo es receptor pasivo, sino a menudo también inconciente y,

desde luego, involuntario. (24).

Gillo Dorfles ha sefialado que el nuevo sector estético--
constituido por lus mass-media planteaba un aspecto ético total
mente inexistente con autoridad al desarrollo de los medios de--
comunicacién mecanizados. Dorfies subraya que estos medios obli

gan cada vez méas al hombre a 'soportar’' una obra mas o menos ar-

t

istica, cuya recepcién sdlo practicamente es voluntaria. (25)

Aunque sean muchos los individuos que han adquirido con-
ciencia de estos sometimientos artisticos y que intentan rebelar
se contra las trasmisiones radiotelevisivas impuestas o contra--
la audicidn de misica grabada, y muchos escojan o se hagan ilu--
siones de escoger el programa, no hay duda de que a través de di

chos medios mecanizados se brinda al piblico un tipo de misica,-

de comedia, de documentales, etc,, cuyo valor artistico la mayor

( 4, Antonio Grausqu1n M., opus cit., pp. 211
561% Dorfles. * Cit. por Antonio Grausquin M., opus cit.
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de las veces es minimo; pero que condiciona ampliamente su qusto.

Pues bien, s1 se reconoce gue incluso el espectador adul
to apenas puede escapar del cerco montado por la ofensiva per-
manente de los medios, y el tipo de programas que el nific recibe

no solo carecen de valores estético contrastables, sino que res-

ponden a unos modelos culturales ajenos a su entornc, ese mensa-

je trae como consecuencia, en un plazo no muy largo,
con las propias tradiciones culturales y de hecho, la enajena---

¢ién futura de Ta cultura propia. (26)

2. La americanizacién de la cultura infantil.

La "tradicidn de la cultura infantil® se bhasa en valores
que seria lamentable perder, tanto desde el punto de vista esté-
tico como del tipo de actividad que potencia en el nific; v por--
que la nueva cultura de los medios de comunicacidn estdn ganando
no responde a una evolucidn espontdnea de los hdbitos artisticos
y lGdicos del nifio, sino a una estrategia integrada cuyos objeti
vos son la. imposicidn de un determinado modelo de vida, lo que--

incluye naturalmente unos concretos gustos culturales y una es--

trecha relacidn, la incorporacidn inmediata a la cadena del con-

sumo., (27)

(26) Antonio Grausquin M. opus cit. pp. 212
(27) Idem.
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De hecho se impone el modelo publicitario novteamericanc,

cabe decir que su primera y principal exportacidén es el modelo --

mismo de televisidén. Mientras que la televisidén U.S.A. nacic con

una televisidn comercial, cuya estructura de la propiedad era ex-
clusivamente privada y ajena a cualquier control estatal, lo que-
origind que su orientacidn fuese mayoritariamente hacia la intro-

duccidn del consumo,

La publicidad constituye el nicleo esencial del modelo --
norteamericano de la televisidn, los eslogans publicitarios compi
ten en popularidad con las canciones del momento y Tas marcas de -

televisores patrocinan programas. FEs este modelo de televisidn--

[04)

el principal agente formador de Ta cultura del nifio, y no s6lo -~
asida constantemente a sus padres con sus ansias insaciables de--
consumir eso o aquello, porgue lo anuncian en Jla televisidn, siro

que llegan al extremo realmente enfermizo de decir simplemente:

"Papd, cOmprame algo." Es el consumidor perfecto, interesado ya-

no por determinado producto, sino por el hecho de consumir en si-
mismo. La publicidad constituye el nicleo esencial del modelo --
americanc de televisidn, hasta el punto de condicionar incluso t1a

esturctura de las emisiones de entretenimiento. (28)

3. La erradicacidn de la vieja cultura.

(28) Ibidem pp. 214.

e et e
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A través de la fijacidn del nifio ante el televisor, asi-
como de su audicién al esquema narrativo dominante. y a la induc
cién al consumismo, el colonialismo americano con su control so-
bre los medios, destruye radicalmente toda pesibilidad de repro-
cuccién de la vieja cultura infantil, a la vez que la capacidad-
misma de mantener un espacio infantil autdnomo, desde el cual --
los nifios puedan construir creadcramente cualquier otra cultura-

al margen de la cultura del consumo en que e] televisor les ha -

instalado. (29)

la americanizacidn de nuestra televisidn tiene efectos -
devastadores sobre los modelos culturales tradicionales en 1a in

fluencia, ya aue desplaz6é a los juegos y canciones que antanoc --

eran el entretenimiento del nific en edad preescolar.

En los eventos 1levados a cabo con nifios preescolares a-

través de actividades musicales, adn se presenta el hechoc de pre

ferir canciones modernas de ‘idolos' prefabricados, a Tas tradi-

cionales rondas o miGsica folkldérica regional.

Se produce también una situacién en Ta cual las casas co
merciales, patrocinadoras de programas y anuncios, dejan de lado
las canciones tradicionales y ofrecen al espectador un estrabi--

110 o tonada con el cantante de moda, remitiéndolo, en definiti-

(29) Ibidem pp. 217.
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va, al consumo, la actividad que & todes, ya desde nifos
concede en el nuevo discurso del poder a través de su profefa ma

ximo: el televisor. (30)

A la vez que se da la desaparicién de las canciones tra-

dicionales, desaparecen también l0s Juegos que Tas acompafnaban.

Y 10 malo no esta en ta simple desaparicidn de estos Juegos, sSi-
¥ * B

no en que no son sustituidos por nuevos modelos de accidén sino -

por la 'actividad' misma de contemplar la televisidn. ©Esto es -

grave, si se toma en cuenta que las principales corrientes si1C0-

16gicas conceden una importancia clave a la actividad ludica en-

O

(@]

Jos diferentes estadios del desarrollo infantil. <Qué sucedera-
con estos nifios gque organizan su concepcidn del mundo, nc a par-
tir de sus propias experiencias por el juego, sino a través de -
la mediacién simb6lica del televisor?. ET1 nifio que juega libre-
mente es un verdadero investigador que somete la realidad a expe
rimentos a partir de 1os cuales va adquiriendo su propia concien
cia del mundo a la par gue sea madurez que comlnmente, se habia-

venido llamando 'uso de razén'. (31)

la ausencia del juego implica también ausencia de 12 ac-
tividad fisica y 8sta es imprescindible desde el puntoc de vista-

de 1a satlud.

{30) Ibidem pp. 219.
(31) Ibidem pp. 220.
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La presidn de los modernos medios de comunicacidn de ma-
sas, la presién especifica de la televisidn, estd consiguiendo--
un proceso acelerado de cambio en las costumbres. (uando, desde
un anuncio, se le dice al telespectador gue determinada marca de
juego de frutas resulta mas nutriftivo que la leche, evidentemen-
te no se estd actuando en funcidn de mejorar 10s hdbitos alimen-
ticios de los ninos. Cuando se lanzan al mercado miles de cami-
setas con reproducciones del héroe de turno, no responde &st0 a-
la intencidn de relacionalizar el vestuario infantil. Son esla-

bones en la cadena de incorporacidn de todos al consumo.

La americanizacibn de Jas costumbres alimenticias, del--
mismo vestuario, es grave porgue esos cambios no responden a pro
cesos espontdneos y 1entoés sino a operaciones prefabricadas, que
ni siguiera son advertidas por Tos ciudadanos, por 1o tanto, ape
nas pueden reflexicnar sobre ellas. Lo so0n porque incluyen en -
sus planes preferentemente a los nifios, los cuales se encuentran
mds indefensos frente a e]Tbs. Lo son, finalmente, porque al es
tar 1igados a intereses comerciales concretos y privados, buscan
1a obtencidn inmediata de beneficios econémicos, ain a costa de-
crear hédbitos consumistas en unos nifios que carecen de solvencia

econfmica para satisfacerlos. {32)

En cuanto al lenguaje, existe una gran pobreza Tinguisti

ca en las emisiones habituales de 1a televisidn.

(32) Ibidem pp. 223.
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El lenguaje forma parte importantisima de la herencia --
cultural de un pueblo. Hasta aqui sus transformaciones respon-
dian a un lento y gradual proceso suficientemente estudiado por-

los linguistas.

E1 problema de Ta oposicidn entre literatura e imagen, -
sin duda forma también parte de la preblemdtica modificacidn de-

ta cultura tradicional infantil.

Nuestra llamada de atencidn sobre Ta destruccidn de las-
antiguas constumbres infantiles quiere hacer visibles dos cosas.
En primer lugar que 1a voz de la televisi6n, es una voz uniformi
zadora. Se repite por dogquier, puesto que sus contenidos llegan
a todos y son iguales para todos, es la llamada 'cultura de ma--
sas', soloc gue las masas no se comunican, reciben comunicaciones,

mensajes, uniformemente idénticos. Si hubiera real democratiza-

o)

2i6n, si las masas a través de su acceso a los medios, se comuni

casen, el resultado seria diversidad, no uniformidad. Una cultuy

ra uniforme, reiterativa, empobrecedora, ése es el resultado de-

la accifdn del televisor. (33)

En segundo lugar, el hecho de que la industria de la cul

tura sea cada vez mas una gran empresa multinacional, monopoli--

5

zada por la mdxima potencia politico-econdmico-militar de nues--

tra época, es decir, los Estados Unidos de América, 1dgicamente-

(33) Ibidem

-]

p. 226
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origina que esos mensajes uniformes respondan al modelo cultural

propio, al modelo que ellos estdn interesados en exportar. (34)

4. La televisidn y la escuela.

Cuando el nifio 1lega por primera vez al Jardin de Nihos,
1leva consigo muchas horas de ver televisidn, una gran parte de-
ra s L2 . . . . v
la informacidn que recibe y manejan los nifios, procede de 10s --

medios de comunicacidn.

"E1 espectacular desarrollo tecnoldgico apiicado a la --
comunicacidén ha venido a romper violentamente los mdrgenes habi-
tyales de interrelacidn entre los hombres." 10os medios mecdnicos,
que inicialmente se veian como instrumentos capaces de extender-
casi ilimitadamente ios contactos entre los hombres., parecen in-
terferirse paulatinamente entre las personas, distanciandolas --
entre si, incluso enajendndo la personalidad individual ... EI-
uso actual de los medios tecnoldégicos no ha venido & aumentar la
comunicacidén de los hombres; nos ha convertido mayoritariamente-
en receptores pasivos de mensajes a los que jamds podemos respon

der. (35)

(34) Ibidem pp. 226.
(35) Ibidem pp. 231.



‘

Los juicios sobre la televisidn fueron mayoritariamente
negativos. Klaus Amman, calificd a la televisidn como la ’abue
la electvyfnica' y 'jefe fantasma de la familia.' (36) La tele

visibn se convierte en la dictadora de los hovrarios familiares.

Los defensores de la televisién como instrumento educa-
tivo suelen argumentar que los buenos programas proporcionan al
nific un amplio campo de experiencias al que éste, en la mayor--
parte de 10s casos, no podria llegar, experiencias que &1 puede
constatar con las suyas propias. Sin embargo, un nifio gue dedil
ca la tercera parte de su tiempo a ver televisifn, ide gqué expe

riencias propias dispone, salve la de ver televisidn? (37)

Haciendo una comparacidn entre la cantidad de horas que
el nific pasa viendo televisiGn con las que estd en el Jardin de

Nifios, los resultados son los siguientes: En una semana escO--

por 1os cinco dias de la semana nos da una cantidad de 15 horas
en 1a escueTé, pero las encuestas aplicadas nos aportaron que -
el nifio ve cuatro horas de televisidn en promedio, multipiica--
das por los cinco dias, nos da un total de 20 horas, esto de- -
muestra que son mds las horas que el nifio pasa frente al televi

sor que las que asiste al Jardin, en esta relacidn no se esta -

(36) Klaus Amman. Cit. por Antonio Grausquin M. opus cit.
pp. 231.
(37) Antonio Grausquin M., opus cit., pp. 231.
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romando en cuenta los sdbados, domingos y dias festivos gue es -
g ]

cuando el nifo tiene mds acceso a este medio. (38)

Yer la televisidn durante horas no s6lo es ineficaz en -

cuanto a fuente de informacibn para el niflo, sino que ademds es-

nocivo desde el punto de vista de su salud psicofisica.

£1 poder de multiplicacidn de imdgenes y del medioc tele-

vispal. daué control no puede 1legar a dominar sobre un nifio en-
b

pleno desarrcllo?. Su capacidad critica, de por si poco desarro.

1lada, se encuentra ademds naturalizada por el hecho de que no -

dispone de experiencias reales y personales con las cuales con--

trastar 10 que se le propone desde la pantalla.

Esto es algo a 10 que los padres no suelen presentar su-
ficiente atencién, porque creen que las experiencias de su hijo-

son equiparables a las suyas propias. Tampoco en los medios es-

colares se atienden estos aspectos. En general, con demasiada--

frecuencia se concluye que un 'nifioc normal' sabe perfectamente

10 que es en realidad y 1o que es fantasia y 1o discrimina sin-

¢

problema mientras ve un programa cualquiera de televisidn, pero

nosotros estamos seguros que no es asfi.

Por otra parte la escuela no debe dar la espalda a los-

medios, ni satanizarlos, ni igualarlios. A elia le corresponde

una serie de acciones organizadas para, por una parte, despertar

{38) Resultados de encuestas aplicadas en el Jardin de Ni--
fios "Manuel Lépez Cotilla.”




la conciencia critica de los educandos ante mansajes cerrados,-
autoritarios y ancdinos y, por otra, promover en 1os alumnos o]
aprendizaje que los haga capaces de apreciar y disfrutar progra
mas de televisidn, de radio y peliculas, cuyo encuentro constru

va una verdadera experiencia educativa. (39)
Hablando del nivel que nos ocupa, Preescolar: en la --
educacion preescolar, es de gran trascendencia para el desarro-

11o integral y arménico del nifo.

Aunque el proceso educativo del hombre es permanente, -

sabemos que la educacidn de sus primeros afios depende, en gran-

€21}

parte, que &ste Togre una personalidad sana y equilibrada.

En el nivel preescolar, se requiere de estimular muy es
pecialmente 1o¢s procesos evolutivos del nifio en diversas dreas,
tales como: desarrolilo fisico, psicomotor, intelectual, lin---
guistico, social, emocional, asi como formacidn de hdbitos e --

internacionalizacidn de valores.

Desgraciadamente, los adultos, que viven con el nifio en
ocasiones ignoran 1o0s recursos de que pueden valerse y con fre-
cuencia estdn a su alcance, para desarrollar integralmente las-

potencialidades del nifio.

(39) Carmen Cortés Rocha. La Escuela y los Medios de Comu-
nicacién. Mé&xico, Ed, ET Caballito.




A. La influencia de 1a television en el comportamiento afectivo

social de Tos ninos preescolares.

1. Influencia positiva,

Una de las ventajas de la televisibn es que puede tras-
Jadar informacifn con mds rapidez que la mayoria de 10s demds--
medios. No hace falta saber leer para aprender de la televi---
sidn. Incluso para los que ya saben leer, sigue poseyendo 1a -
cualidad de trasmitir mds rapidamente la informacidén. Con la -

.
¢

televisidn, es ciertamente imposible saguir las antiguas y men-
suradas normas de ir dando a conocer paulatinamente las varieda

des, ir informando a los nifios, cada afo un poco mds, sobre las

2
cosas de la vida. Por el contrario, demostramos que la televi-
si6n acelera ciertamente el proceso de aprendizaje, y a uné ---

edad prematura,

La televisidn presenta todas las ventajas inherentes a-
un medio audiovisual. Permite ofrecer informaciones que serian
mucho mds dificiles de trasmitir utilizando exclusivamente imd-
genes, 0 sonidos, o letras de imprenta. Pensamos, por ejenmplo,
en las grandes~ventajas de 1a televisidn para describir como es
realmente 1a vida de 1o0os animales en su hdbitat natural, o como
viven y trabajan las personas en su lugar de origen. Es mds,--
esa misma cualidad le permite presentar informacidn de tal for-

ma que resulte mds facilmente absorbible. Consideramus a modo--

e e e B i em s A s BB ks B A e



de ejemplo, la forma efectiva en que la felevisidn pusde repro-

ducir un experimento de ciencias naturales 0 una leccidn sobre-

la realizacidon de alguna manualidad.

La televisidn disfruta de una situacidén priviligiada pa
ra poder ensanchar el mundo de 10s expectadores. Las camaras--
de televisifn pueden acercarse a lugares a 10$ que poCOs espec-

tadeores podrian 1legar. Puede trasladar al nifio fuerz de su

%

circulo familiar y del vecindaric que lo rodea, desde 10 mds --

nrofundo de los mares hasta lugares mds remotes de la tierra, -

(%4l

asi como también viajes espaciales.

£1 nific al tener acceso al televisor ve abrirse ante &1
todo un nuevo mundo. Si cuenta con el consentimiento de sus -

padres, el receptor de televisifn estard dispuesio en todoc mo-

i

mento a contarle una historia o mostrarie imdcenes de personas

y lugares que no conoce. Una vez que haya apreandide a manejar-

[ VN
o

la televisidn por su cuenta, tiene una ampliia puerta abierta a-
una nueva esfera de conocimientos y de emociocnes. Por consi---
guiente, el nifio gque dispone de televisidn permapece durante --
més tiempo en una situacibn en la que, probablemente, podrd ad-

quirir mds informacidn de caracter incidental.

2. Influencia negativa,

1

"o, La teleyisibn se ha convertido en una parte esen--




cial del quehacer cotidiano de un amplic sector de la poblacidn
infantil, al grado de modificar la estructura de sus activida--
des. Pero la influencia ejercida por este aparato electrdnico-

mas que beneficiar el desenvolvimiento psicomotriz del infante-

contribuye

de reflexibn y andlisis, y alejar al nifio del ejercicio activo,

del juego, del

Hi

i

iando de ser &1 para convertirse en un ser m

trones de conducta y las normas de comportamiento emitidas a --

través de 1

mayor claridad er 1035 s

de el pequefio por diferentes razones sstd bhajo la influencia -~--

del aparato

cacifn que no

toda ceguridad afecta sus vrel

Una

iencias perscnales de ver televisidn: "Experimento,

o~

Cias

{61) Tdem.

deporte,
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1

nermite comun

nuestra
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a4l ) Mavy

Poigticas.

conformar mentes receptivas carentes de ejercicio,

sstudio. "

1 televidente se va despersonalizandoc, es

iiferentes programas.

~tores medios

Tevisivo por largos pe

nifio de corta edad se pasa

un solo sentido con la gente de la televisidn, dedi

fei]

una observacidn

decir, de-

por los pa-

Este fendmeno nota Ccone-

U I I

de nuestra sociedad,
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PRUTEIE

acién ni intevacciln

£
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ciones con la gent

.
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dificulta-~--
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‘cana de Cien--
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des para movilizarme y tfratar con ta gente de verdad después de
ver unas cuantas horas de televisibn. Me es dificil hacer la -
transicitén de ver televisidn, 8 manejar una relacion de verdad.
Supongc que eso es porque no me fue necesario hacer ningin es--
fuerzo mientras estaba mirando, y el trato con la gente real --
siempre requiere de un poquito de esfuerzo. Imaginense, anton-

ces, que tan dificil le ria hacer eso a un nific de corta edad,

172
I

particularmente si ve grandes cantidades de televisidn todos --

ios dias.® (42)

E1 rdpido ritmo narrative, condiciona una lectura de --
imdgenes que se clasifican comoc 'aytomdticas.' Se trata de una
contemplacidn refleja, practicamente impuesta, y Que no permite
Ta més minima reifexidn sobre los contenidos por parte del es--
pectador. Esta lectura irret
16gicamente, por el creador del anuncio publicitario, al que --
s6lo interesa 'vender al producto.' A pesar de To grave de es-
to, se admite como 'natural' que desde todas las partes se nos-
aside con mensajes que objetivamente tratan, no de convencernos,
sino de obligarnos a comprar algo, y hemos aprendido a manipu--
larlc. {(43)

£l hiﬁo habituado a esto no desarrolla la capacidad de-

reflexionar y responder criticamente a los mensajes recibidos,~

(42) Marie Winn. Opus cit. pp. 163.
(43} Antonic Grausquin M. Opus cit. pp. 215.

exiva es conscientemente buscada,

U UV



e instala en la pasividad, en una cievta lectura mecdnica yguo-

> L1

s6lo exige continuas novedades. Paralelamente recnazard, COmo-

aburride cualquier otro estiio narrativo que e exija reflexion.

En las series de dibujos animados y aventuras se Tomen-

ta la fantasia de nifios como de adulitos, a través de un tipo de

entretenimiento basado en =stereotipos de accidn gue constifu--
yen francas evasiones de la realidad. Dichos esteregtipos Dro-

ponen conductas y situacion

o

5

ortando al espectador @ un mundo irreal modelado, an el meJor-
)

D

de los casos, en visiones fantasmagbricas de las sociedades in-

a actualidad.

—_—

dustriales més avanzadas en

Atundan los superpoderes, la tecnologia ficticia y 12--
¥ 5 Y

D
el

violencia sin efectos fisicos trascendentes. El empleo de la--

&)

sorpresa y 1a presentacidon de escenas incongruentes, que esCa~--
pan de toda 16gica, ejercen una podercsa atraccién scbre 16s --
nequefios espectadores: camara répida y tenta, aparicidn y desa-

idn in

(@]
W

pari tantédnea, destruccidn ¥ reconstruccidn de 1os cle--

s fisi

O

os del medio. Todos estos procedimientos procucen-

(&}

nt

(D

una impresién fuerte, de que en el mundo de la televisidn todo-
es posible. Esta impresidn es particularmente notoria entre 10s
menores de edad, en 1os cuales el umbral gque separa @ o real -

de lo fantdstico ain no estd bien definido.

s ajenas al contexto mexicano, tvas
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111, H I PO T E S

(Y

A mayor actitud critica frente a 10s mensajes transmiti

dos, menos serd la influencia televisiva.

Nuestra hipdtesis es del tipo condicional que comprueba

con una variable independiente y como consecuencia una variable

lependiente en las cuales aparece como variables:

{

A mayor actitud critica frente a los mensajes transmiti

dos, (variable independiente.)

—h

Menor serd la influencia televisiva (variable dependien

te.)

Esta hip6tesis sa probard mediante las encuestas y en--
trevistas que se llevardn a cabo tomandoc un 235% de muestra de -

1a poblacidn de nuestro Jardin.

LR, 30 et « o n
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v, METOoDOLOGI A

La investigacidn gque agui se realiza es documental apo-
vada en las teorias de diferentes autores, ademds de investiga-
cidn de campo que se realizd a través de encuestas, entrevisilas,

ohservaciones diarias a Tos educandos.

“Z

Nyestro universo de estudio es de 180 nifios, repartidos
er seis grupos, de un nivel socioecondmice medio bajo, tomamos-
como base un muestrel del 25% de la comunidad que conforma el -

Jardin, tanto de padres de familia como de alumnos.

Los objetivos 1, 2, 8 g ge apoyaron en teorias de di-
ferentes autores, y 10s objetivos del 3 al 7 se probaran por me

dic de entrevistas, encuestas ¥ ohservaciones directas.

las limitaciones con las que nOs enfrentamos reaimente-
fyeron muy pocas, ya que fue una minoria de los padres de fami-
1ia gue no prestaron interds para atender a nuestra convocato--

ria.

E1 presupuesto para nuestro trabajo de investigacidn --

que se presenta fue de §250,000.00 M,N. aproximadamente.

D JETSIPUR. SRR
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A. Resultados de las encuestas y entrevistas.

“ 3

La comunidad que .compene el Jardin de Nifios "Manuei L3~

[¢s]

pez Cotilla, se encuntra ubicado en una colonia popular, Fome--
rrey 31, en Cd. Guadaiupe, N.L., lTugar en gue se realiz6é nues--
tra investigacién. Para la obtencidn y confirmacidn de algunos
datos se tomd una muestra dei 25% de ios padres de famifia y un
259 de los alumnos para & aplicacidn de encuestas y antrevis--
tas respectivamente, 1as cuales nos dieron comoc resultado 1os -

siguientes datos:

D

En las encuestas aplicadas @ padres de familia.

Las familias estdn compuestas cada una por seis miem---
bros en promedio, en la maycria de 10s Ca850S los padres son ---
obreros, con un salario minimo {$70,000.00 por semana aproxima-
damente), siendo este el dnico ingreso econdmico que reciben, -
solo en muy pocos de los casos las madres colaboran en esta ta-
rea, 10 cual quiere decir que sOn personas de escasos recursos-
y cuyas faenas como obreras implican un desgaste fisico y agota
dor como para tener &nimo de que al final de la jornada convi--

van con sus hijos, Jjueguen 0 platiquen con ellos.

N g e



E1 grado de escolaridad de los padres es de educacidn -

primaria Gnicamente, con esto nes dames cuenta sobre Ta falta -
de criterio para proporcionarles @ sus hijos diferentes alterna

tivas de esparcimiento y convivencia que les aporten beneficics,
asi como la incapacidad para elegir los programas televisivos -
que ven sus hijos, y por 1o mismo en muchas de fas ocasiones --
permiten que sean los mismos nifics 1os que decidan el tipo de--
programacifn que verdn sin importaries si el contenido de los--
programas es apto para ellos o no,

Cuando se les preguntd éQué opinidn tienen sobre los --

programas que ven sus hijos? la mavoria coincidieron en que --

3

v

jo3]

o

son buenos por los mensajes que

<
vl

smiten, aln y cuando mencio-

L

nan que sus programas de su pref

D

rapncia son: caricaturas vio--

{

lentas, telenovelas, y programas no clasificados para nifios.

Hemos constatado gque el tiempo que los preescclares pa-
san frente al televisor es de mids de cuatro horas diarias en --
promedio, asi como también por 1o regular 10s padres ocupan su-
tiempo libre en este tipo de entretenimientas To cual reduce al
minimo las oportunidades de comunicacidn o interaccibn por me--

dio de otras actividades,

También nos confirmaren el gusto de los nifios por imi--
tar a diferentes personajes pressntades en la televisidn, en su
mayoria a 'super héroes' y actrices de telenovelas, haciende es

to en repetidas ocasiones,



@]

I
by

Expresaron la insistencia de 1os nifics por obtener 10s -
diferentes productos anunciados en 1a televisibn, por lo regular,

alimentos '‘chatarra' y jueguetes.

1
i

Con objeto de indagar sobre el tiempo que i0sS alumnos --

del Jardin de Nifios "Manuel Lépez Cotiila"”, dedican a ver televi

sigén, asi como sus preferencias en 105 mensajes transmitidos, se

{

1levaron a cabo una serie de entrevistas en un muestreo que COm-
prendié el 25% del alumnado, habiendo arrojado resultadas muy --

significativos cuyo andlisis a conptinuacidn exponamos:

Fn primer lugar planteamos la pregunta sobre las activi-
dades que realizan en su hogar en el tienpo Tibre v pudimos cong
tatar que un 48% de los nifos dedican su tiempo Tibre a ver tele
visibn, seguido por un 44% que Juegan y un 8% que ayudan a las--
jabores del hogar, manifestando gque cuando ven television gene--~
ralmente 1o hacen sclos o acompafiados por sus hermands, ya que--
sus padres estdn atendiendo otfro tipo de actividades en casa O--
fuera de ella.

Grafica de la pregunta nimero I

48%
4 449
1. ver televisiln, e ——s
2. Jugar
3. ayuda a las labores |
del hogar. | o
1 2 3

cuadro No. 1
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Cn cuanto a ta pregunta nimero 5, sobre cudlesson los -
programas de su preferencia nos encontramos con un porcentaje --
mads alto de un 55% que las caricaturas por ser muy divertidas vy
que tienen mucha accidn, 1as que siguieron su preferencia en es

te orden fueron: telenovelas, programas cOmicos ¥ deportes, la

siguiente grdfica nos 10 revela.

55%
I e—
4 ;
i
1
!
!
i !

23% 219

cuadro No. 2.
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En relacidn con la pregunta nimero 6 sobre
mas de televisifn gue nc les son gratos para elics

resuitade mayoritario con un 56%

comentarios, por ser &stos segln su opinidn, aburrides

nara la gente grande. Siguen en orden decreciente

menos 1es gusta: las telenov

rror.,

A corntinpuacidn se grafica el resultado d

4]

¥ 56%

3

[¢8)

18%
15%

13%

w
O

W

wammt]

cuyadro No. 3
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A1 cuestionarles sobre su predileccidn en el tipo de --
anuncios comerciales, pregunta ndmero 7, el 58% admitid gque pre
fiere los anuncios de alimentos ‘chatarra' por 10s personajes gue
son presentados en ellos y porgue les gusta consumivr este tipo-

de productos, enseguida aparece la grafica que plasma su prefe-

rencia:

55
1 259%
129
1 59
1
1 2 3 4

cuyadro No. 4

alimentos'chatarra,!

NS

alimentos

L

juguetes.
4 productos de aseo personal.



Los nifos en edad preescolar son imitativos poy excelen-

A]

cia, y de hecho hemos observadc con frecuencia que gustan

<

presentar personajes de la teievisidn e incluso adoptar el

LIS ¢ . - - o .
bre de sus héroes favoritos ¢ del galdn de tal o cual telenovela,

Por tal motivo consideramos importante preguntaries sobre
R }

sonaje de la televisidn que les gustaria ser y he aqui lo
respondieron : FE1 44% cptdé por ser un'superhéroe, el 43%

-

taria ser una actriz de telenove

de re-

Nnom- -

queg --
1 .
e Jus

a y el resto algln cantante de-

moda. Es necesario hacer notar que en la opcidn de 'superhéroes-

z la

s
[%]

tomaron partido 1os nifios y en el papel de actr

la eleccifn de cantanites de moda intervinieron tanto ninos

o

nifias, argumentaron que les gus

re aanan. poOr aue son muy buenos o porgue son bonitas.
o Y ~t

]

ta siguiente grdfica corresponde a la pregunta No.

" i3 444
T 15%

Y
no
(%)

cuadro No. 5
1 actrices de telenpgvelas.

[

‘super héroes’

5
4

3 cantantes de moda.

nifnas; en-

coma -

aria ser comc ellos porque siem-
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B. Resultados de la hipbtesis,

A mayor actitud critica frente 2 10s mensajes trasmiti--

dos, menor serd la influencia televisiva que genera umna actitud-

acritica e irreflexiva. Tal es la hipdtesis que manejamos en el

o
[&5]

tema que n0s ocupa, y cuyo resuitadc podemcs circunscribir en un

constante procesc en el cuyal Tos padres de

—h

amilia juegan un pa-
pel muy importante ya que pov presentarse esta problemdtica fun-
damentalmente en el senc de! hogar, son ellos los mediadores pa-

ra el uso o abuso de este medio de comunicacifdn.

foca al Estado, madiante las autoridades correspondien--

Yr?

tes, velar para que el contenido de los mensajes transmitidos --

coadyuven a la educacidon de 1 televidentes, tengan un horario-

=]
(]

adecuado, y, en fin aplicar la censura cuando sea necesario.

. P

En nuestra investigacidn de campe aplicamos a un 25% del
alumnado entrevistas que nos permitieron constatar gue el proble

ma de la adiccidn a ia ftelevizidn existe en el dmbito en &l que-

[$

circunscribimos nuestro estudio, y de acuerdo a la actitud adop-~
tada que nos presentan, hay una marcada influencia en la adop---
cidn de ideas que presentan Tos mensajes trasmitidos, {(ver cua--

dro No. 5 de la pdgina 52.}

Anteriormente quedd asentado, que la televisidn no educa

por si sola, que es un medio gue favorece la pasividad y gue pa-



ra contrarrestar ésto es necesaria una actitud critica y reflex]

va, situacién que no se presenta con los nifios de nuestro Jardin

ya gue de acuerdo a Jos resultados de las preguntas nimercs 1

m

y 3 de las entrevista

o
-
s
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o
=
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d @
[wh
D
"3
[o3]

(7

, bie prosentaje de 10s ninos-
dedican su tiempo libre a ver televisi6n y generaimente lo hacen
sin la compafia de sus padres, quienes serian los gue proporcio-

narian en un momento dado 12 reflexidn con el comentario OpoOrtu-

Por otra parte, de acuerdo con el resultado de las entre
vistas es notorio que la mayoria de los nifios seleccionan 10§---
programas que desean ver de acuerdo al entretenimiento y diver--
sifén gue les proporcionan sin temar en cuenta si el contenido es
educativo o0 no.

57 analizamos la siguiente gré&fica, podemos observar que

por 1o regular son largos periodos de tiempo los que el nifio es-

t4 frente al televisor y no 1o hace en compaiifa de personas adul

tas (1o hace con sus hermanos, como nos demuestra ia barra No. 3
Y dsto nos demuestra que la critica de los programas observados-
es nula o distorsionada, dado que jos acompafantes no relnen Ta-
edad y criteric suficiente para juzgar la calidad de 12 que se -

gcbserva.,

, 2

R
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cuadre No. 6

1 Lo que hacen en casa con su tiempo libre 'ver televisidn.'
2 Cuanto rato ven televisién ‘mucho rato.’
Con quien ven la televisidn 'con sus hermanos.’
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VI . CONCLUSIONES Y SUGERENCIAS,

- Loncliusiones.

ta problemdtica gue enfrentamos en nuestra comunidad --
respecto a la adiccidn del nifio preescolar a la televisidn, que
45 de manifiesto con los vesultados de Tas encuestas apiicadas.

Fs evidente que el

D
=
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o
o
[#4]
[o3]
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=

[Cib]
[
[72)

]

eriodos de tiempo ante el-
telavisor, en parte porgue es el tipo de entretenimiento que --
tiene mis a la mano, en parte porgque 1as familias son de esca--

sos recurscs que no les permiten dedicar parte de sus salarios-

vara diversiones aunado & esto ta rutina gue envuelve al Jjefe
) Y

Lo

de familia para sacarta adelante no ie ieja tiempo 0 energias -

o

para convivir con sus hijos.

feta situacibn provoca que 1os nifios al permanecer so--
Tns frente al televisor, no se da el comentaric o la critica --
que les haga reflexionar y se convierten en receptdculos pasi-
vos ficilmente influenciables. Por consiguiente para contra---
rrestar esta influencia televisiva que genera una actitud acri-
fica ante 10s mensajes recibidos, es necesaria una mayor acti--

tud reflexiva.

Csta necesidad de formar conciencias criticas es un he-



cho que parte de la propia educacibn y ja televisidn puede lTle--
gar a ser un gran atiado, sin embargo es menester cuidar su con-
tenido cultural, su dosificacibn, nc recurrir a ella como un me-

dic para mantener quietos a Tos nifics, $in0 gueé sea una opcidon--

entre las muchas activid

%3]

des que puede realizar para complemen--

tar su educacidn v conseguir su desarvoiio.
o)

- Sugerencias.

Para contrarrestar un poct 10s efectos nocivos que prody
ce la televisiOn en 108 ninos preescolares, sugerimes 1o siguien

te:

fonck
«

Concientizar a los padres ce familia sobre la conveniencia de

entablar comunicacifn con sus hijos.

2. Que los padres de Tamilia yaloren 1a influencia de la televi-

<i6n a través de is conducta que manifiestan sus hijos.

3. Que los padres de familia organicen su tiempo para que ie pro

porcionen a sus hijos una atencidn mds personalizada.

4. Acompafiar a sus hijos frente al televisor y hacer comentarios-

que muevan a la reflexidn.
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Crganizar con los
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Pes permitan convi-

vir y divertirse,
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6. Proporcionar al nino opciones para fomentar su creati

M

d.

v ide

5.

~d

Modificar los mensajes trasmitidos para contrarvrestar ia --

mecanizacibn y pasividad.

8. Realizar prdcticas deportivas, en i0s que participen todos-~

Tos miembros de la familia.

Fs obvio que la mayorfa de las veces no estd en la mand

]

{
1

del televidente, seleccionar el contenido del mensaje trasmiti
do, va que intervienen una serie de factores para su emision,:

entonces a--

e
(@]
L
[
[0)
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[+%)

productores, escritores, publicistas, et
criterio de las autoridades correspondientes la censura de tal
o cual programa, considerando esta situaciln Creemos necesaria
1a intervencidn de Yas instituciones de gobierno para que im--
niementen estrategias tendientes a nuiificar fa influencia no-
civa de la televisidn, sugiriendo realicen las investigaciones
pertinentes para demostraer la trascendencia de hipdtesis tal -
como determinar que a mayor nUmero de televidentes que reciben
un mensaje, es mayor el consumismo, ¢ que & Mayor convivencia-

1
!

familiar, mds comunicacidn y disminucidn de

tiempo dedicado a

ver televisifn.



ACOSTA, MariClaire y Aurora Cano. Revista mexicana de ciencias

ppliticas, UNAM, México, 1980.

AGUTLAR KUBLI, Eduardo. Pacres positivos, Editorial Pax, Méxi-

co, 1980.

BELTRAN, Luis Ramiro y Elizabeth Fior de Cardona. Comunicacidn

dominada; Estados Unidos en Tos medios de América Lati-

na, 2a. ed., Editorial Nueva Imagen, México, 1881.

CORONA, Sarah. E1 genioc de la botella. Editorial Terranova, --

México, 1984,

CORTES ROCHA, Carmen. La escuela y los medios de comunicacibn,

Editorial EV Caballitc, México, 1981.

GRANADOS CHAPA, Miguel Angel. Examen de comunicacidn en México.

Editorial E1 Caballite, México, 1981.

GRAUSQUIN M. Antonio, et-al. Los telenifics, Editorial Espafa,--

1881,

MUNGUIA ZATARIAN, Irma y José Manuel Salcedo Aquino. Manual de

técnicas de investigacibn documental, UPN, SEP, México,
1381,




\M0S, Manuel. Televisidn, enaje

tesis Seminaric informativos de la Secretaria de Educa-

cién y Cultura. Editoriail Cargo, S.OAL, México, 1986.

4

Programa de Orientaciln Educativa @ Padres de

México, 1984.

ROJAS SORIANO, Radl. Guia para realizay inves

U
a4
(£ 984
d
()
o
w
2]
o
@)
[T
Qi

i

Tes, UNAM, México, 1982.

RUVALCABA REBOLLAR, Eliseo.

fditorial Comunicacifn Social, México, 1933,

WINN, Marie. La droga que se enchufa, Editorial Diana, México,

1981,




X

0

S



)

e @

S

o ¢
(48]

L

e

s

(a3}

-
S

-
L

AN

e e e 4 T

&

ie
"

3
el
!

T o

.

N

[ty

gy
et

e
Ui

)
<&

SN

@

i

&N

€3}




A
[€}]
O
ry

vrmon o

O

pust
4

e e T A T

o~

e o TR

4

=
[
=)




O

s
i

S YITTY
Syt

gque menos te &

3

anuncl

f
Lo

[
)

!

40




