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INTRODUCCION

Szbemos que los medios masivos de comunicacidn ejercen
gran influencia sobre todo individuo,el presente trabajo abor
da el tema actual e interesante de la televisidn como un me-
dio de comunicacidén de amplia cobertura y alto nivel de trans

misidén y convencimiento.

En 1la actualidad la televisidn ejerce un papel prepon-
derante en la educacidn, especialmente porque ha despertado
interés como medio de comunicacidn que estd intimamente liga-

do a la vida cotidiana.

En la lahor educativa, como en todo tipo de actividad,
la comunicacidn es una accidén indispenseble. En el terreno pe
dagbdgico, considerando a la televisidn como un elemento en el
proceso educativo, la cual con su influencie se convertird en
un problema o no dependiendo de la respuesta de cada indivi-
duo; asi encontramos en las aulas al nifio violento, pasivo, -
fantasioso, insensible y cansedo; conductas que pueden tener
origen en la televisgidn, la que en innumerables ocasiones es
veada en forma errdnea e irracional, convirtiéndose en una --

verdadera prisién electrdnica.

Se ka comprobado lo placentero gue es para el nifio ver
la televisidn; ésta significa para é1 uh medio de Giversidn =
més que cualquier otra actividad, no obstante que lo limita
en su capacidad de pensar y decidir, por otro lado estd su -
propia incapacidad de respuesta, lo incita a la imitacidn, lo
induce a la inactividad y lo subordina &l heyxario televisivo,

mismo que interfiere en la realizacidn de sus trabajos esco-
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lares.

El presente trabajo de investigacidn sobre la Influen
cia de la televisidén en el rendimiento del escolar en el se-
gundo ciclo de la escuela primaria, ha sido dividido en va--

= 1S '

rios capftulos, lo que ha permitido el anélisis y comprexsidn

del problema, mismo gque ha creado inguietudes en el maestro.

En el primer capitulo se hace una referenciz histdéri-
ca de la %elevisidn y clasifica a ésta como un medio masivo -
de comunicacidn sudiovisual de alta importancia en el queha-

cer educativo.

E1l segundo capitulo se ocupa de situar a la televisgidn
en el contexto del proceso ernsefianza-aprendizaje COmo un va-

liosc auxiliar cuando es debidamente utilizado como tal.

El tercer capitulo habla sobre leos planteemientos de -
la investigacidn, asi como el desarrollo y resultados de la

misma.

Por Wltimo se mencionan las conclusiones gque fesulta-
ron de ecte interesante trabajo, como también slgunas suge-
rencias para maestros y padres de familia o para futuras in-

vestigaciones.



CAPITULO I

LA TELEVISION COMC MEDIC IDE COMUNICACION ACDIOVISUAL
1.1 Resefia histdrica de la televisidn.

La transmisidn de imdgenes a distancié no fue posible
hasta que se logrdé traducir en variaciones de corriente elég
trica la luz diamante de los diversos puntos de la imagen --—
que debia ser transmitida. A partir del descubrimiento casual
en 1873, de las propiedades fotoeléctricas del selenio, cuya
resistencia eléctrica varia por la influencia de la luz, el -
norteamericano G.R. Carey concibid la idea de utilizar para B
emisidn, una pantalla integrada por millares de células foto-
eléctricas de selenio, sobre .las que un objetivo proyectaria
la imagen gque habia de ser transmitida; cada una de dichas -
células debia estar conectada mediante un hilo conductor, con
una mindscula lampara eléctrica dispuesta en otra pantalla i
milar del aparato receptor. Este proyecto que nunca llegd a -
realizarse, hubiera supuesto la utilizacidén de pantallas cons
titufdas por 2500 células y sus correspondientes ldmparas, —-—
asi como de otras tantas lineas de conexidén. En 1679, el fran
cés Selecc enuncid el principio fundamental de la transmisién
secuencial de los elementos de la pantalla multicelular de --
Carey con las lémparas de la pantalla receptora, su idea con:s"
sistia en vtilizar una sola linea con la que habia de coznec-
tarse sucesivamente cada una de las células fotoeléctricas y
las correspondientes ldmparas. Las conexiones necesarias se_e
fectuaban mediante un conmutador rotativo, encendiéndose las

lémparas sucesivamente. Al transmitirse asi el cornjunto dg -
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la imagen por elementos suceslvos, en no mas de una décima de
segundo, la persistencia de las sensaciaes visuales propor—-
cionaria la percepcidn continua de la imagen. El1 principio de
andlisis por elementos transmitidos de manera sucesiva dio o—
rigen a numerosos proyectos, entre los que el del francés M.
Lebranc ( 1880 ) que consistfa en realizar el andlisis valién
dose de dos espejos oscilantes que reflejaban los sucesivos -
puntos de la imagen. Uno de 1los espejos oscilabza alrededor de
un eje vertical, explorando rdpidamente lineas de puntos hori
zontales, y el seguindo, oscilando con menos rapidez alrededor
de un eje horizontal, servia para el paso de una lfinea a otra.
Este andlisis reproducia el proceso seguido por la vista en -
la lectura de un texto, siendo comparable cada punto de la i-=
magen a una letra, y las lineas de puntos leidos de igzquierda
a derecha en los renglcnes. El proyecto mds completo se debid
a un estudiante alemdn, P. Nipkow cuien en 1884 inventd un —-—
disco explorador de imégenes ( Disco de Nipiow ) surcado por
una linea espiral de orificios equidistantes. Para la emisidn
se situaba detrds del disco una célula fotoeléctrica, al gi-
rer el disco cada orificio exploraba la imagen, proyectando
suceslivamente los puntos de las respectivas lineas sobre la -
célula fotoeléctrica. En la recepcidn la imagen era reproduci
da por medio .de ur tubo de Nedn, cuyo brillc variaba en fun-
cibn de la seiial recibida del emisor, y situadc igualmente a-
trds de otro Disco de Nipkoe, cuyo movimiento de rotacidn es—
taba sincrinizado con el del primer disco e la estacidn emi-
sora. Este procedimiento requeria numerosos medios de los que
sélo pudo disponer ulteriormente. EL tubo electrdnico que per
mite amplificar débiles corrientes fotoeléctricas, y las on-

das hertzianas, gque enlazan a distancia dos puntos, fueron --
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los medios utilizados por el escocés J. Logie Baird, para rea
lizar la idea de Nipkow. En 1926 efectud en ILondres la demos-
tracidn de un televisor rudimentario que transmitid una dimi-
nuta imager explorada en 28 lineas, a razdén de 2.5.barridos -
completos o cuadros por segundo. En 1929 la emisora Britdnica
de Daventryinauguraba la emisidn de programas de televigidn -
difundido por ondas largas. Las imégenes eran analizadas en

30 lineas, lo gue constitufa una definicidn extremadamente ba
ja. En 1931, la R.C.A. ( Radio Corporation of América ) inau-
gurd un emisor de televisidn en la cumbre del Bmpire State —-
Building de Nueva York, a partir de entonces ocuparia Estados
Unidos de Norteamérica la cabeza de la experimentacidn y re-

gulacidén del nuevo medio. "Alemania comprendid enseguida la e-—
ficacia persuasiva de la televisidn, y ya en 1936 se ensaya-

ron progremaciones publicas mediante receptores de gran tama-
fio. Ia B.B.C. en Gran Bretafla y la R.F. en Francia seguiande

cerca 1los experimentos de los alemanes y las conquistas de --
los norteamericanos, pero la Guerra Mundial frend la expan--

sidn hasta el final de la contiendal (1)

No obstante, con los medios mecdnicos de andlisis,ta-
les como el Disco de Nipkow, la Rueda ce Weiller y otros a-
nédlogos, no podian superarse los limites de definicidén alcan-
zados, por ello se tuvo que recurrir a un principio ya desa—-—
rrollado en 1907 por el ruso B. Rosing. Su idea consistia en;
utilizar vara el andlisis de la imagen que habia de ser trané
mitida y para la reproduccidn de dsta en el receptor, el Tubo
de Braun, en el que un finfsimo haz de electrones, exentos de

inercia, permite explorar la imagen con rapidesz.

(IJLARSEN E. " La historia de los inventos y los progresos -
técnicos" Ed. Kapeluzz Argentina,h 1972, pag. 148



El paso decisivo correspondid a V.K. Zworykin, quien -
idebé el dispositivo préctico para el andlisis electrdnico de
la imagen. Su iconoscopio consiste en un tubo de vacio en que
la imagen es proyectada sobre una pantalla compuesta por un
mosaico de minusculas células fotoeléctricas. El hag electrd
nico recorre sucesivamente dichas células ( barrido escalona
do), recogiendo sus cargas eléctricas mds o menos fuertes se
gun el brillo de los elementos de la imagen explorada. Este
primer desintegrzdor electrénico de imdgenes fue perfecciona

do, permitiendo un andlisis cada vez méas detallado.

El invento de la televisidn se establecid industrial-
mente en nuvestro pais, llamando poderosamente la atencidn —-
por ser un medio muy eficaz para la comunicgcidn masiva.

Un técnico mexicano, el Ingeniero Guillermo Gonzalez
Camerena, contribuyd al inventar en 1939, el sistema de tele
vigidn cromftica; sistema que adgquirieron algunos paises del
mundo guienes ya explotaban de manera comercial este negocio,
€1 mismo construyd la primera cdmara de televisidn en México
con la ayuda de otros entusiastas seguidores, los seflores Ge
rardo Méndez y Felipe Pescador.

En la capital de la Republice causd gran interés la i

nauguracién de la primera estacidén de televisidén X.H.I.G.C.
( experimental ), evento acaecido el 7 de septiembre del aﬁo‘
de 1946, la recepcidn del video alcanzd poca distancia y con.
eso fue posible transmitir durante dos aifdos programas sabati
nos, agradando al publico e invitando a negociar a personas

con recursos monetarios deseosos a invertir.

Para eso, el Ing. Gonzdlez Camarena y Salvador Novo -

se trasladaron a los Estados Unidos. y algunos lugares de Eu-
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ropa, con el propdsito de hacer reconocimiento del desarro--
llo y caracteristicas de la televisidén en aquellos paises.To
mando esta experiencia,en México se inaugurd el 31 de agosto
de 1950 la primera televisora comercial bajo el registro de

X.H.T.V. Canal 4 auspiciada por la iniciativa privada y con

la autorizacidn del entonces Presidente de la Repudblica Lic.
Miguel Alemdn Valdés, quien otorgdé la concesidn de instala--
cidn y funcionamiento del espectdculo electrdnico para su ex

plotacidn mercantil que a la fecha puede ser la nimero uno.
1.2 Comunicacidén Audiovisual.

La informacidn es una de las funciliones elementales de
la comunicacidn que, a través de los medios masivos entera a
los hombres de lo que sucede en el mundo y los une en cierta
forma. Su peculiaridad es la difusidén de noticias de toda ig
dole, cuyo contenido y forma son expresados por el comunica-
dor mediante el lenguaje y la imagen para el conocimiento de

los espectadores.

Como los productos de la imprenta y las representacio
nes de los medios de la 1lmagen son accesibleé a los nifios ¥y
jévenes en general, la Pedagogia experimental tendréd que exa
minar en todo su alcance la importancia de la informacidn pa
ra el desarrollo de aquellos, basdndose en la investigacién .
de lo que sucede a la poblacibn adulta. Ia técnica de la in-
formacidn fundada en la experiencia y en la rutina, se ajus-
tan a las funciones elementales del proceso de corunicacidn
en sus distintas fases, en las que dichas funciones se apli-

. . ~ r 4 -
can en combinaciones especificas de procesos psiqulcos. su -

estudio delimita esas fases, unas con otras, como Procesvs =
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ailados, correlacionados e interdependientes, y Observa la -
relativa independencia de las mismas en su condicionamiento
y desarrollo. Al principio se buscard en el complejo objeti-
vo de las 4reas concretas de la informacidn. En las dltimas

fases surge, ademds la adaptacidn y a su objetividad.

En el decurso de un simple proceso de la comunicacidn
audiovisual muestra como fases principales la redaccibén, -—-
transmisién y recepcidén . Cada una de las fases inicial y fi

nal presentan ademds tres fases separables.

E1 comunicador en su papel como tal, inicia el proce-
<0 con la formacidn de la intencidn, como una sintesis de fun
ciones psiquicas que se desarrollan ya en forma de ideas y —-—
pensamientos, ya con aspiraciones y voliciones. Con las ten—-
dencias emocionales concomitantes llega la decisidn de comuni

4 - - .
car, que puede ser espontanea 0 blen consecuencila de reflexio

nes, cavilaciones y desviaciones.

De acuerdo a la decisidén de comunicar resulta la con-
figuracidén de la manifestacidn . Esta puede revestir mhlti--
ples formes de funciones de expresidn; tomando en considera-
cidn tanto los derechos objetivos como la receptividad subje

tiva de la persona abordada.

Todas las manifestaciones dirigidas a lqs nifios y a =
los adolescentes se ajustardn en cuanto a la configuracidn —{
del contenido mds a esa adecuacidén subjetiva que a la presi-
cidén objetiva. Toda observacidén de la reaccién infantil y Jju-
venil tiene que towar en cuenta, por 1o tanto,ambos puntos de

vista, pero juzgard el valor informativo, ante todo,de acuer-

do con la adastacidn subjetiva.
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En la prensa y la radio, el lenguaje original de las -
manifestaciones muchas veces se conserva y se traansmite direc
tamente. En la documentacidn icdnica del cine y la televisidn
la transmisidn es modificable, pese a toda la perfeccidén téc-
nica, por lo cual la recepcidn conforme al sentido y a los he
chos depende de las condicionres particulares de comprensidn,
que requiere una investigacidn experimental propia.

El contenido de la transmisidén icdnica, en cambio se -
percibe directamente en su valor de demostracidn objetiva, a
pPesar de posibles distorsiones de la perspectiva. El valor 62

tico de la recepcidén es evidente.

La conformacidn de los fendmenos se reconoce correcta-
mente sin ninguna interpretacidn. Si se agrega una explica--
cidn verbal, el nifio y el joven reconocerd plenamente toda de
mostracidén icdnica o filmica con sus asociaciones y Ppercepcio

nes.
1.3 ILa televisidn, medio de comunicacidn audiovisual.

Con el invento y perfeccionamiento de los medios ciné-
ticos, la televisidn se ha presentado al hombre en un mundo -
nuevo de experiencias en el que yano tiene necesidad de recu-
rrir a su imaginacidn pera su interpretacidn d%némica de img-
genes estdaticas. El mundo con su variabilidad, los seres ani%
mados en su movimiento, el hombre con sus manifestaciones in-
dividueles, todo aparece como realidad y actualidad, ante el
espectador de los medios icénicos. Su experiencia es la per--
cepcidn artificial, técnicamente producida de un mundo imagi--

nario de ilusidn cuyo contenido de realidad ha sido prepara-
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do con numerosas artes e 1lntenciones. Ofrece al espectador de
la misma manera e inmediata el mundo exterior y real, el enca
denamiento del acontecer y la amplitud de caracteristicas de

objetivos y personas que al mismo tiliempPpo se expresan con ges-—
tos y palabras, 1lo cual causa la impresién de una realidad vi
tal. De esta suerte la televisidn ofrece al hombre moderno -
un segundo murdo de peculiar experiencia, que mediante la fo-
tografia es aprendido en su configuracidén real y es producido

a voluntad, mediante la realizacidn artistica y técnica.

Del estudio cientifico de estas cuestiones surge la —-—
disciplina especial de la teoria de la programacidén en la te-
levisidn. Su primera tarea consisteen someter a la cultura de
la época a un andlisis que registre y ordene sistemdticamente
tanto el contenido tradicioral en sus Perspectivas actuales -
como la substancia cultural del presente desde el punto de —-
vista del espiritu de la época.

Si de esta fuente inagotable de vida y creaciones cul-
turales han de elegirse adecuadamente ciertos elementos para
el programa, ésto significa para la.ciencia la tarea de esta--
blecer una sistemdtica general y otra especial de los progra=
mas, que proporcicner para el trabajo habitual esquemas de --
programacidén y modelos de las distintas partes de los progra—
mas. Asi! se adjudica a éstas su valor especifiqo de emisidn’ y
su adecuada externsidn,tanto con respecto al tema como al efei
t0o., En la sucesidn delprograma, empero, hay que asignarles —--—
su lugar cronoldgicu psicoldgicamente determinado.

Con esto, la teoria de j1a programacidén llega a demos—-—

trar los principios de la organizacidn de los programas. Esta

es determinada por el ritmo diario y semanal, asi como por -
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los condicionamientos estacionales, que son puramente tempora
les, pero ademds por los propdsitos de las llamadas emisiones
dirigidas, destinadas a determinados circulos de televidentes.
Cada uno de los grupos o estratos de la poblacidn puede espe—

rar su programa especifico.

Para las transmisiones televisivas de toda {ndole se -
prestan en primer lugar todos los dmbitos de la naturaleza —-—
con sus fendmenos inorgdnicos y organicos. En vista de la crg
ciente renovacidn de la imagen del mundo, una presentacidn te
levisiva de la misma tiene que buscar métodos de describir y
explicar los fendémenos naturales que con su elaboracidén artis

tica atraigan sectores del publico.

Esta descripcidn y explicacidn de la naturaleza presen
ta una exigencia esencial a la televisidn. Con respecto a to-
dos los fenémgnos deberia explicarse la aplicacidn técnica de
las leyes naturales en cuanto sean visilbles en los procesos o
El contenido tedrico de las transmisiones se comprende mejor
si al miemo tiempo atraen la atencidn hacia 1o humano en cuan
to al aprovechamiento de los materiales y las fuerzas de la -
naturaleza para las necesidades del hombre, iniciando asi 1la

comprensidén de todos los dmbitos de la técnica.

Pars el hombre moderno la televisidn es un elemento in
tegrado a su vida misma, pudiendo recibir la comnunicacidén que-
momento g momento hace llegar hasta los lugares més alejados”
desde los lugares donde sucedid el hecho que se notifica; de
agul se desprende que es el medio de comunicacidn audiovisual
mds perfecto que existe en la actualidad. "Ella sblo constitu-

yve la posibilidad de tener el mundo al alcance de nuestros —-—

sentidos sin necesidad de estar presente en ¢l lugar de los _
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hechos." (2)
Ahora bien, puesto que el conocimiento de todo 1o que
existe 1o adquiere el hombre por medio de la comunicacidnj; -
dsta influye dando a conocer lo que se ha descubierto, vinien
do a ser un medio por el cual los factores influyan en la con
ducta. Toda la comunicacidn es educativa sin detenernos a --—

analizar si ésta es positiva o negativa.

(2) BERNAL SAEAGUN VICTOR MANUEL. " Anatomia de la Publici-
dad en México " Ed. Nuestro TiempoS.A. 1974




CAPITULO II
LA TELEVISION COMO RECURSO EDUCATIVO EN LA ESCUELA PRIMARIA
2.1 Elementos del Proceso Enseflanza-Aprendizaje.

Una persona ha aprendido cuando logra modificar algun
aspecto de la conducta. El aprendizaje se realiza a través -
de sus experiencias, por las diferentes situaciones que se =
le presentan en la vida dilaria, ya sea en forma directa o 1in

directa y que influyen en su comportamiento posterior.

Hoy en dfa, el propésito de la institucidn escolar es
capacitar al alumno para que aproveche todos los estimulos -
que el contacto con la realidad le proporciona, es declir, -—-
que aprenda a aprender. Esto constituye un fundamento de la

educacidn .

La escuela,como el profesor, han de ofrecer al alumno
condiciones propicias para el aprendizaje efectivo tales como:
lugares adecuados de trabajo, recursos accesibles, un clima -
emocional exento de tensiones. Es decir condiciones fisicas y

afectivas que hagan posible el encuentro del alumno con la —-

cultura.

Es el aprendizaje el fin y la razén de ser de los pro

fesores y de las instituciones educativas.

Lo anterior implica un andlisis cuidadoso de los ele-

mentos que intervienen en el proceso enseflanza-aprendizaje.

~ -116323
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Motivacidn.

La vida diaria nos presenta diferentes formas de con--—
ducta, gue muchas veces nos hace preguntarnos las causas que
las originan, ésto nos lleva a pensar que la conducta humana
no se genera sin motivo, sino que obedece a 1intereses, deseos,
afanes tanto personales como propiciados por las circunstan-

cias en que vive el hombre.

Las personas actian movidas por la urgencia de satisfa

. Y4 - ’ - . -
cer las necesidades fisicas, econdmicas, sociales, de seguril-
dad o de otra fndole, que se presentan con diversos grados de

intensidad,

Las diferentes conductas que tanto el profesor como el
alumno manifiestan en el proceso enseflanza-aprendizaje son ge
nerados desde el interior del sujeto, o bien son provocados =

por los estimulos que las circunstancias propician.

Se puede apreciar que en el proceso ensefianza—-aprendi-—
zaje, la couducta del profesor y de los alumnos es provocada
por factores externos( incentivos, estimulos, etc.) y por fac
tores internos ( motivacidn, que viene a ser la fuerza inte-
rior que despierta , orienta y sostiene un comportamiento de-

terminado ).

Para el proceso enseflanza-aprendizaje hay que tener pné
sente que: necesidades, interés y atencidn estan en relacién'
dindmica. El conjuntc de necesidades, intereses y deseos del
sujeto, constituyen la motivacidn de su conducta; la motiva-
cidn es considerada comc unarealidad intima, formada por las

razones profundas que inducen al sujeto a actuar.
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Si la ensefianza en si misma responde a las necesidades

e interés de los alumnos, ho hay porque recurrir a elementos

extrafios a ella para llamar la atencidn; porque existe el ries

go de centrar el interés en ellos y no en los objetivos -

para el aprendizaje.

Si el profesor toma en cuenta que el alumno necesita -
satisfacer sus necesidades fisioldgicas, de seguridad, de rea
ligacidn , sociales, etc. podrda tener una base real sobre la
cual despertar y conservar el interés de la enseflanza—aprendl

zaje .

De todo ésto se desprende que, la motivacidn no es un
momento de la clase, debe significar un esfuerzo permanente,
va que sustenta la relacidén alumno-maestro y da sentido y con

sistencia al proceso enseflanza-aprendizaje.

Objetivos.

M4s de una vez hemos tenido la oportunidad de saber de
1a desorientacidn y confusién de profesores y alumnos gue no
saben para que se esfuerzan, que no tienen una clara visidn -
de lo que Persiguen y que no han reflexionado en la necesidad

0 posibilidad de lograr algo definido.

El aprendizaje es una modificacidn en algin aspecto de
la conducta, la especificacidn de objetivos determina el com:-
portamiento que el proceso enseflanza—aprendizaje se propone‘—
alcanzar o desarrollar en el alumno.

Los cambios que desean percibir en la conducta de los
alumnos como producto del aprendizaje, pueden realizarse en
tres grandes areas:

Area cognoscéitiva.- Son los comportamientos que se re-—

WV




26

fieren a 1los procesos mentales o intelectuales en los alum~-

Nnos.

Area Afectiva.- Son los comportamientos que se refie-

ren a las aptitudes, sentimientos y valores en los individuos.

Area Psicomotriz.— Son los comportamientos gque se refie
ren a la habilidad neuromuscular o fisica que determinan =

los diferentes grados de destrezas fisicas.

Sé1o la precisidén de los propdsitos educativos y de a-
prendizaje permitirdn al profesor y alumnos la conciencia ple
na de 1o que hacen y sélo asi serén capaces de juggar si su -
trabajo vale la pena. De este modo, podran compartir sus es——

fuerzos en la consecusidn de objetivos significativos.

Métodos y procedimientos.

Con gran frecuencia el proceso enseflanza-aprendizaje -
nos muestra dos lineas de apreciacidn: la del profesor gue ol
vida o confunde los objetivos a alcanzar y la del alumno exce
sivamente pasivo y decepcionado al sentir que no logra su a--

prendizaje.

Al estudiar la dindmica del aprendizaje humano, pode--
mos percibir una secuencia coherente en las Tases que al res-—
pecto se cubren, es decir el método que es utilizado para -=-

conducir el ap.enaizaje. .

El método didéctico requiere de una planeacidén que con
siste en reflexionar y escoger los procedimientos 0 caminos —
particulares a seguir y los recursos que pueden utilizarse pa
ra gue los alumnos se enfrenten a esa nueva situacidn y le ——

den una respuesta satisfactoria al lograr los objetivos pro-—
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puestos.

Realizacidn.

Que lleva a cabo las actividades previamente estudia-

das por el »rofesor -y sean realizadas en detalle por los a-

lumnos.

Evaluacidn.
Vaorifica los resultados obtenidos en relacidén con los-

,0bjetivos propuestos para detectar aciertos y diferencias y

hacer rectificaciones pertinentes.

2.2 Recursos Auxiligres.

Ya que la funcidn del »rofesor es guiar al alumno en -
el proceso ensefianza-aprendizaje es necesario contar con 1los
“recursos gue le ayuden a
2) Proporcionar al alumno medios para la observacidn y
experimentacidn.
b) Hacer objetivos los temas abstractos.
c) Compcobar hipdtesis y iniciar al alumno en la inves
tigacidn
d) Incentivar a los alumnos .

e) Acercar al alumno lo més posible a su realidad.

Y este es precisamente el servicio gue cualquier recurso di-.

ddctico presta al profesor y a los alumnos, quienes ademds de
seleccionar recursos, organigarlos y utilizarlos en el momen-
to apropiado, los relaciona adecuadamente con el tema en cues
tidn.

tre los principales recursos se cuenta con los g1—=

—_
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gulentes:

Material impreso.- Libros, revistas, periddicos, textos progra
mados, etc. Su uso es vital para el proceso

enseflanza~ aprendizaje.

. L’ .
Pizarrdn.- Es uno de los mds generalizados y del que -

no siempre se obtiene el provecho debido.

Rotafolio.- Consiste en una serie de ldminas sujetas, -

contienen dibujos, gréficas, etc.

Carteles.- Dibujos o ldminas sueltas que se manejan de

acuerdo al tema que se va a tratar.

Gréaficas.- Representan cualitativamente y cuantitativa

mente un hecho.

Ilustraciones.- son fotografies, murales, grabados, etc.
Mapas.-— Representacidn gréfica de uns reglidad fisi
ca.

Material auditivo.-Los audios son materiales que permiten en-
rigquecer el aprendizaje.
Inclufdos dentro de éstas se encueatran los
laboratorios de lenguaje, emisiones radio-
fénicas educativas, emisiones de grabacio-
nes en cinta magnetofdénicas, discos, trans-

cripciones, etc.

Cualquiera gue sea el tipo de audio experiencias utili-
zado en el aula acarrea cierta responsabilidad para el maes-—-
tro. Este debe elegir los audio-materiales basdndose en su -
verdaders contribucidn a la ensefianza. Debe preparar a los a

lumnos para escuchar con eficacia, , avuddndoles a crear su -

. - s - 3 -
prcpio interes en el material. Debe reconocer y suprimir to-
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dos los obstdculos gue se oponen a la audicidn eficaz. Debe -
Procurar las mejores condiciones fisicas posibles para escu-
char ( colocacidn de asientos, del equipo, etec.) y disponer

la valoracidn y las actividades posteriores.

A medida gue aumente la percepcidn de la utilidad de
estos audio— materiales en el empleo eficaz de tales materia-
les se comprenderd la capacidad que tiene de enriguecer el --

ambiente en el aunla.

Materisles audiovisuales.— Son las proyecciones, pelfculas, -
Transparencias, filminas, televisidn, etc.
Las proyecciones hacen posible el examen en el grupo -
de fotcgrafia y materiales ilustrativos durante tanto tiempo
como sea necesario para los fines instructivos. Tiene el po-
der de centrar la atencidn propia de toda imegen proyectada.
Esas ventajas Jjuntas hacen de la proyeccidn de vistas fijas
un medio de enseflanza poderoso y eficaz cuando el movimiento
no es esencial para la comprensidn.

Como con los otros materiales audiovisuales la efica-
cia de la proyeccidn de bandas fijas depende en gran parte de
como es empleada, en general puede aplicérsele los conocidos
principios de la Pedagogiaj revisidn previa ,seleccidén de los
materiales mas apropiados, preparacidn de las clases incluyen

do la motivacidn y la gufa sobre lo que se va a mirar, buenas

-

condiciones de la proyeccidn y actividades posteriores. EL —-
procedimiento no debe ser rigido, sino flexible, se adapta a

todas las necesidades y a la situacidn iandividual del escoler.

Lz pelicula scnora ofrece muchas coportunidades al mejo

. . . I 4
ramiento de la instruccidn. El maestro gue emplea beliculas -
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en su clase, tiene la responsabilidad de utilizarlias con su
miximo nivel de eficacia. Debe elegir cuidedosamente el ma-
terial filmico para los propdsitos educativos que se fijo. Al
elegirlas debe considerar las caracteristicas asf como 1z au-
tenticidad la celidad de la fotografia, el sonido, la organis
zacidén, los auxiliares y primordialmente para el grado esco-

lar que ss dirigiri.

En las manos cel mzzstro el uso de estos materiales pue-—
den ser un instrumento de enseflanza viva, interesante y social

mente provechoso,

2.3 La televigidn como recurso =2uxiliar.¥

La Tecnologia Educativa y las innovaciones de la tele-
vigidn de la década de los sesenta han evolucionado, por asi
decirlo, a través de un proceso de seleccidn natural, pricti-
ca y eficaz. Después de la trasmisidn de una imagen visual con
su corresgpondiente sonido resiizedo por el laboratorio de Bell
desde Washington D.C. a Nueva York en 1927 hubo demostrd . -
la factibilidad de la televisidn. Los educadores se dieron -
cuenta rédpidamente de las posibilidades que ésta ofreciz. EL
agrado de una dimensidn visual al medio de 1é transmisidn con
virtid a la televisidn en un elemento conveniente para diver-—
sos tipos de instruccidn. A medida que se multiplicaron en .—-
México los receptores de televisidn y apareciéron estacione§
en todas partes del pafs, los educadores vieron en este recui
so auxiliesr un intrumento Util para enriquecer y completar el
proceso de la enseflanza, con beneficios concomitantes para am
bos. En la actualidad los maestros se interesan principalmen-
te por las formas més efectivas para utilizar la televisidn y

la Tecnolegia Educativa en el proceso enseflanza-aprendizaje.
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La televigidn es un instrumento de educacidn, segin su
’ - - 7 .
razdn de ser es la comunhicacion, ya sea de maeners directa, por
’ - - a . -
que éste haya sido su fin, ya de una manera indirecta porque
el conocimiento de otras realidades, de otros modos de vida,
puede corducir = la reflexidn y al cambio de los propios hé-

bitos de vida,

Bien sabido es de todos, que la televisidn es utiliza-
da para varios fineé, a la que estamos acostumbrados es al de
la divesidn.entretenimiento gue propicia el desligamlento con
la vida de trabajo, de la diaria rutina, trasladdandonos a un
mundo gue nog afecta directamente, hecho todo é1 de fantasia

y de aveunturas gue adormecen nuestra imaginacidn.

La televisidn que todavia no se encuentra dentro del
terreno de la explotacidn comercizl en nuestro pais, ofrece a
los educandos a manera de ensayo algunas escuelas tanto de en
sefianza elemental,como media una programacidn que proporciona
1los elementos necesarios para el aprendizaje, por esta razdén
el uso de la televisidn dentro de las técnicas audiovisuales
es muy importante para la escuela moderna.XEste medio ocuparis
el primer lugar siempre y cuando los responszbles de esta pro
gramacidén pusieran al slcance de guien lo solicitara este Te
curso, con 1los apoyos necesarios de las deperndeacias guberna-

nmentales. .
-

En el terreno educativo, México ha ocupado un lugar --=
nrimordial en el empleo de 1la televisidn como auxiliar educa-
tivo, fue el primero de los paises de América Lgtina que 1g
utiliz8 como medio de ensefianza cuidadosamente planeado y or-—
ganigado en telecursos y teleinformativos de circuito cerrado

vor la Secretaria de Educacidn Pudblica.
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La televisidn ademds de presentarnos los acontecimien
tos mundiales mds importantes, si la considcramos un medio -
de instruccidn y recurso diddctico, resaltard su importancia
si se congidera entre otras cosas la posibilidad tan importan
te d2l voder sd1o ella ampliar en una forma incalculable el -
esfuerzo de los mds destacados maestros, llevando en esta for

.

ma a ;odas partes vy a todos los hogares experiencias y conoci--

mientos educativos.

n Al ytilizar el maestro la televisidn para sus clases
acenta la reshonsabilidad asumida en toda situacidn pedagégl
ca. Ademds que el profesor puede tener suma importancia como
orientador al ajyudar a sus alumnos a emplear con eficacisg
13 televisidn instructiva y también a seleccionar los mejores
programas extraescolares, entre los muchos que inundan el ho

gar por las tardes y por las noches." (3)

(3) BAYLZRDO MA. GUADALUPE: Diddctica, fundamentacidn y précti-
ca; Ed. Progreso S.A. pp.l15

—_—



XoapITULO  TITK
INFLUENCIA DE LA TELEVISION EN EL TRABAJO ESCOLAR DEL NINO

3.1 Planteamiento del problema.

Para todo profesor se hace indispensable conocer, com
Prender y encausar toda conducta en los alumnos. Es por esto
que debemos analizar todos aguellos elementos o agentes que

influyen de manera significativa en la accidn educativa.

" Tos agentes =sducativos de mayor importancia y tras-
cendencia son: la familia, la escuela, la iglesia, el Estado,
el trato social y la educacidn peri y post escolar, ademés de

la preansa, cine, redio y televisidn! (4)

E1l nifio tiene su primer contacto sccial en la familia,
en éstaz aprende a vivir y a relacionarse con los demds. Los -
padres Jjuegan un papel muy importante, ya gque son un modelo -
que el nifio tiende a imitar.

La escuela es un poder educativo con la que se va a re
lacionar, éste establecimiento publico gue proporcionara la g’
ducacidn sistemdtica pretende poner al alcance de los alumnos
experiencias significativas que lo lleven a cambios favora--

bles de ronducta y capacitarlo para aprovechar al méximo éstas

dentro y fuera de la escuela.

El Estado es otro agente educativo, gue representa po-

1{ticamente la comunidad nacional, Su influencia repercute en

(4) Larroyo : Ciencia de la Educacidén  Ed. Porrda, pig. 17
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las relaciones de interaccidn social. E1 Estado pProtege exter
na e internamente el bienestar fisico y espiritual de sus ciu
dadanos .

Al hablar de trato social y la educacidn peri y post -
escolar retomanos la familia y la escuelg en ellas inicia la
vida social del nifio. El educando por sus intereses desea 0-
cuparse de otras actividades formando parte de otras asocia-

gciones.MPor tal motivo se han creado instituciones peri-esco-
lares y post—-escolares. Las primeras coexXisten con la edad de
los escolares articuldndose entre la escuela y el medio. Estas
son asociaciones de recreacidén y de vida social y el medio,.

Ias instituciones post—-escolares son organizaciones --
que auxililian a la formacidn de los jévenes, cuando ya han de-
jado la escuela. Esto serd a través de cursos en centros de
trabajo, bibliotecas, etc.

Los medios masivos des comunicacidn se han desarrolla-
o rédpidamente y son de importancia trascendental en la socig
dad. Es éste el motivo por el cual ya se consideraa como agen

teg educativos.

Ta televisidn es un medio de comunicacidn masivo impor
tante, ya que logra captar imdgenes y sonidos de todos los —-

rincones del planeta e incluso algunos fuera de él.

Es ineludible mencionar a la televisidn, porque irnfluye
de una manera significativa dentro de la sociedad y en consg,
cuencia en casi toda la poblacidn de nuestro pais. Este inven
to es el mads completo y evolucionado, la razdn es que reune' —
perspectivas del cinemstégrafo y las realizaciones del radio.

Asi pues la televisidn educa y produce en el especta-—
dor algin aprendizaje, " ..un proceso gue se rezaliza en el ==

interior del individuo cuando 4ste vive una experiencia sig--—



nificativas que van a originar un cambio mis 0 menos Permanen-
te"? La TV. tembién puede proporcionar una enseilanza, " ésta
consiste en la adquisicidn de un conocimiento, una actitud, -
un hdbito, una habilidad, una dsstreza,etc". En lo referente

en las dos Ultimas puede ayudar a desarrollarlas. (§)

Fs entonces cuando nos damos cuenta gue la televisidn
desempefia un papel importante en la educacidn, la causa es gue
nuestro pueblo recibe la mayor parte de su informacidn a tra-
vZs de este medio, esto se debe a gque es poco afecto a la lec
tura.

Las posibilidades educativas y las ventajas son una —-
rezlidad,. L2 TV. puede suministrar educacidn y entretenimien-
t0; es un excelente medio contra la enseflanza verbalista; es
capaz de ensanchar el campo de observacidn, mediante su uso -

se pueden analizar personajes ¥y hechos gituados a miles de —--

kildmetros, er el momento en que se desarrolla un suceso.

Podemos darnos cuenta que la televisidn es un gran in-
vento gue ensefla , comunica, entretiene, divierte y forma, De
ro si no sabemos usarla con propiedad puede convertirse en un
monstruo peligroso e insaciable que desinforma, deforma y alie
na.

Experimentos realizados por la UNE3CO han demostrado —

los peligros de la TV. Por ejemplo: lia perdida. sensorial.

La televisidn ya ha sido analizada POT algunos autores
desde el punto de vista de utilizacidn de la técnica y desde
la perspectiva desligada de los contenidos. Actualmente se ha
puesto un énfasis especial en los efectos desfavorables que —

se derivan del simple acto de utilizar la TV. como medio de =

(6)Ms, GUADALUPE BAYARDC." Diddctica, fundamentacidn y préac-
tieca". Ed. Progreso S.A., pdg.l8
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recepcidn de imdgenes. Marie Winn " atribuye el acto de con--
tenplar la televisidn ( cualquisr tipo de programa, quede es-—
toclaro) produce efectos semihipndtico y creadores de depen-

dencie". (7))

No sblo el hecho de comstruir cada imagen televisuel a
vartir de los puntitos lwzinosos de la bantalla vya es proble-—
ma, porque savbemos que el cerebro se divide en dos hemisferios,
el izquierdo del pensamiento 1ldgico-verbal y el derecho del -
pensamiento espacial, especificando en una memoria visual, en
tonces al formar las imdgenes se lleva al funcionamiento del
hemisferio derecho y a la inactividad del izquierdo, de esta
formz ls informecidn se recibe, pero no se filtra, no se ana-

liza,

Los problemas planteados anteriormente no son Dercata-
dos por el tele-espectador fédcilmente, pPero existen otros de
los cuales si puede tomar conciencia siendo observador, nos -
referimogs a las relaciones humanas y familia que se deterio-

ran y subordinan a la programacidn cada vez més.

Son gran numero de familias que se ven bombardeadas --
por programas de televisidén, que minuto & minuto transmiten

mensajes positivos y negativos.

Lz TV. ha entrado sigiloszmente a nuestros hogares a -
modificar nuestra forma de vida, ha contribuido para cambiar
la forma de comunicacidn entre todos: esposos, padres ¢ hijos;

en algunos casos sacan al individuo fuera de si, hasta entor-

W)
[}

pecer el uso de la razdénj; también sin pedir opinidn modifica

la ideologia ( conjunto de ideas propias

(.7 ) ¥/ ALFONSO ERAUSQTIN,LUIS MANTI1LA, MIGUEL VAZQUEZ. "Los
Telenifios". Ed. Fontamara. Pdg. 14
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S1 vemos con inocencia 1los mensajes televisivos dire-
mos gue son un medio de diversidn o distraccidn, admirable y
Progresivo, pero reflexionemos que no somos autdénomos, sino
manipulado, controlado,alentado por los drganos de poder que

controlanla industria mundial de la informacidn en diferentas

niveles.

Otro aspecto que nos ocupa es la televisidn comercial
la que se caracteriza por ser el mejor cliente de las empre-
sas publicitarias . La publicidad televisada repercute en la
alimentacidn, mediante diversos trucos publicitarios, tan hé-
biles que casi nadle se escapa de consumir la llamada comida
" chatarra " en las formas de vestir, tratando y la mayor par
te de las ocasiones logrando integrarnos al Jjuego de las mar-
cas, etiquetas y modas, haciéndonos creer que con ellas sere-—
mos mds importantes, Jjuego con el que buscan gue compremos, ¥y
sustituir valores interiores por otros exteriores y artificia
les; en la forma de actuar, presenténdose modelos que no siem
pre suelen ser positivos; en los nifios, ademds, la repercusidn
ocurre en una de sus actividades principales como es jugar, -
de esta se dice que la realizan para ejercitgr su cuerpo, pa-
ra relacionarse de mejor forma con los demds nifios o para acer
case al mundo de los adultos, incluso se afirma que el nifio —
juega para ejercitar los roles que luego desempefiard, y no de-
bemos olvidar gque en sus juegos siempre estaran presentes la.
creayividad y la fantasia, estos dos elementos nos sugieren -

la frase: " Un juego vale mds que mil juguetes. (8)

La investigadora Marie Winn, entre sus confeslones men

ciona: Las familias que se han apartado temporalmente de la -

(8 ) M. ATFONSO,ERAUSQUIN y otros; Op. cit. Pdg. 23
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televisidn destacan el hecho de que, después de hacerlo, com-

parten muchas horas en las actividadss con sus hijos.

Sin embargo la publicidad televisiva dedicada a los ju
guetes es muy eficaz, los mencionados juguetes llegan ¢ tener
una corta vida, la razén es que como todo artefacto moderno -
"hace todo " y lo que la mayor parte de las ocasiones y 1lo —--
que ofrece, es un 1imite casi indestructible a la imaginacidn
de los nifios. Debemos tener en cuenta que el Jjuego debe ser -
acuerdo a las capacidades y a la edad y que el mejor resulta-’
rd ser el mds entretenido o sea, aquél que le ayude a descu-
brir cosss vor si mismo ¥ sobretoco a pensar.lTodo esto no se -
lo puede ofrecer los modernos juguetes cue le presenta la te-
levisidn. Dejando el tema al consumismo que ésta nos insinda
deliberadamente, hablemos del tiempo que hemos de invertir en
ver la TV. considerando que a mayor numero de horas que le o-

torguemos, mayor importancia llegard a tener en nuestros ho-

cares Y Obiamente en nuestra vida, reflejédndose en muchas fa
milias cuando la televisidn pasa a ser el nidcleo o centro de

éstas, y con referencia a los nifios se convierte en un susti-
tuto electrdnico de la madre. De esta problemética son los pa
dres en el mayor de los casos los responsablés, en algunas --
circunstancias es el modo de vida de la familia el que no per
mite ni reglamente el uso de la televisidn, debido ésto a la

poca preparacibén, escasa orientacidn, el minimo tiempo libre
que el trabajo les proporciona, el reducido espacio habitacig
nal y sobre todo el ignorar que la televisidn puede llegar a

ser un problema. La participacidn de los padres es necesaria,-
lo cual no significa que tenga que desatender sus labores, el
hecho de que 1ntervengan como guia u orientadores con respecto

al buen uso de la televisidn es de gran valia, puesto que el -
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tiempo que les brinden & sus hijos logrard gque ellos adguie—-
ran el dominio sobre la televisidn y no que éstas los dominen
lo anterior se puede conseguir mediante la comunicacidn: plé-~
ticas y preguntas que les hardn fomentar un juicio critico, y
una de las mejores opciones es presentarle una actividad como
lo es el juego, que les permitird a ambos conocerse mejor ¥y
por consiguiente lograr una mejor socialigacidn en el nifio, -
comenzando asi la integracidn de su personalidad. En la adqui
sicidn y modificacidn de ésta influyen muchos factores entre
los que se encuentran el temperamento, los valores inculcados,
las recompensas y castigos en el hogar, las relaciones familia
Tres y con los amigos, ademds del contacto conductas o normas a
través de los medios masivos de comunicacidn.

Es imoortante aclarar que el término socializacidn "de
signa el proceso vor el cual el individuo adquiere las conduc
tas, creencias, normas y motivos apreclados por su familia ¥y
por el grupo cultural al gue pertenece:

También es importante remarcar que la familia no es el
dnico agente socialigzador, existen otros como sus amigos, maes
tros, vecinos, clérigos y los sistemas de comunicacidn que da
rén forma a la conducta del nifio y moldeardn-las caracteristi
cas de su personalidad, sin olvidar que estos agentes extrafa
miliares reforzardn o contrarrestardn lo logrado por la fami-

lia seguin como se presente el caso. : .

Como es de nuestro conocimiento, la televisidn es un a
parato de gran exbte:sidn comunicativa y si bien hemos hablado
de ella como creadora de necesidades orilldndonos al consumis
70 0 c2a0 la desintegradora de la familia y causante de muchos
otros males, se hace necesario denominarla con el subtitulo -

Ia teleyisidn y la conducta prosocial , el cual nos sugiere
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la idea de la urgente necesidad de un cambio de Dprogramacidn
14 - - - 7
en esta, es decir, si la actual programacidn que nos proyecta
episodios de violencie y agresidn frera sustitufda por progra
mas de tipo social, que motivaran a realiser obras y acciones
que beneficien a la sociedad o que logren le mejor integracidn
y desarrollo del grupo social, la televiesidn se convertiria en
un aliado en la conservacidén de valores y logros, pues en vez
de proporciomarnos modelos de conducta e imitecidn, se nos —-
4 - - - . - 7 -

Presentaran modelos de conducta prosocial y que ldgicamente -
demostrarian su eficiencia elevando los niveles de respuestas
socieles positivas de los nifios, gue como mencionamos anterio
mente tiencde a imitar modelos. Ahora reflexyicnemos si estos e
jemplos serdn adecuados para la buena bormacidn del nifio. De

no ger zsi nos enfrentamos a una de las probleméticas mds fre

cuentes: " Ia influenciz de la Televiegidn en la Educacidn del
Nifio ",

El nifio necesite entrelazar los vinculos familiares ~-—
fundamentales y llegar asi a comprenderse asi mismo. EIl mel u
$0 de la televisidn no hace mds gue reducir esas ocasiones. El
nifio debe autodirigirse a fin de liberarse de toda dependencia,
el abuso de la televieidn contribuye a perpetuar esta dependen
cla.

I
BEr egtudios realizedos en Euroda por log Drolesores - -—-—

Himmel Weit, Opperheim y Vince, resulta de cue el simple hecko

de mirer la TV, conlleva a una actividad mental pasiva; el ni-

fio sentado, estdtico y con la boca abierta, consume todo lo --

gque aparece Yy répidamente abgorbe como una esponja el conte-

nido de los mensajes televigivos,

Las ccnsecuencias de las acciones violentas gue ejecu-
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I d - - - -
tan héroes en la televisidn, se dan en el aprendizaje por ob-

servacidn e imitacidn.

Los nifios observan, luego imitan, responcen, e€llos ven
la violencia en la representacidn de dibujos animados y en --
otros programas cuyo desenlace tiene pocas consecuenclas fata
les para la victima y menos o ninguna para quien ejerce la ac
cidn. No hay razdn para pensar gue no van a aprender maneras
de cometer acciones violentas como se ve en las caricaturas,

en la misma formas como aprenden conceptos bdsicos, destrezas,

etce

Hemos sefialado en forma general los aspectos negativos -
de la televisidn como medio de fomentar la violencia y el con
tenido antisocial el cual se opone a la ecducacidn y formacidn
del nifio.

Ios maestros y los padres estdn obligados a debetir --
los beneficios y perjuicios de los descubrimientos actuales
gque descargan la responsabilidad de socializacidn del nifio en
un aparato electrdnico automatizado que estd manejado por unas

cuantas personas de cuya decisidn depende la programacién.

Ia TV. se convierte en el medio méds comin de diversidn
para el nifio, pero como lo encuentra dentro de los limites .de
su hogar, no tiene horario , ni se reglamenta la programacidn,
convirtiéndose en un instrumento enajenante, que le impide de
sarrollar otro tipo de actividades, entre ellas las tareas es

colares.
=
A m4s de una década que el aparato de televisidn se —-—

convirtid en instrumento de comunicacidén en todos los hogares

— MNUSEEN PAUL HENRY Y OTRQS. . Desarrollo de la personali-
daa deE rl:ﬂJ’NlO“Ed. Trillas |, ng. 322
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del mundo, en nuestro pais se han introducido muchos millones’
de aparatos, a tal grado que seria muy dificil encontrar un -

hogar sin sin éstos en las principales ciudades.

Es necesario que se tomen en cuenta las criticas diri-
gidas a este medio de difusidn: que no continden proyectando
mensajes que fomentan la pasividad, sino que aflore la imita-

T 4 - 7 L 4 4 [ 4
cidn a la accidn o reflexiodon , para que asl la television sea
aprovechada como un coadyuvante de las fuentes educacionales -

de importancia, como son las aulas escolares primarias.

Es por lo anteriormente expuesto, que la base fundamen
tal de nuestro trabajo " Ia Influencia de la Televisidn en el
trabajo escolar del Nifio de Primaria en el Segundo Ciclo " --
constituya un llamado a las personas responsables de este me-
dio de comunicacidn, para que los programas que se difunden -
produzcan una actitud positiva ante la creatividad, la educa-

cidn e iniciativa del escolar,.

Ta TV. constituye una fuente importante de influencia
sobre los nifiog y por lo tanto es objeto legitimo de preocupa

cidn y accidn de los educadores y del gobierno.

Se ha comprobado a través de encuestas realigzadas, 1o
placentero que es para el nifio la televisidn, dsta significa
para el mds que cualquier otra actividad, el principal medio
de diversidn, no obstante que limita su curiosidad que emple=

sa a desarrollarse y coartando su imaginacidén, obligandolo a

permanecer inactivo.

El interés gque provoca en el nifio este intrumento debe
canalizarse en sentido positivo, es decir, debe reglamentarse

su uso a fin de lograr menos horas de permanencia frente al te
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levisor, buscando abatir los excesos por ser tan perjudicia-—-—
les, ya que ver la televisidn siempre, no solo obstaculiza el
e jercer otras actividades y diversiones, sino que se dejan de

realizar obligaciones esenciales y prioritarias.

Parte de la intencidn de este estudio va dirigido a quien
tiene en sus manos el que la televisidn sea un medio de comu-
nicacidn educativo, que concientice para que inicien la no utd
pica idea de que en un futuro prdéximo sea una gratificante —-

realidad,
3.2 Disefio de prueba.

La metodologia en Ciencias Sociales tiene una importan
cia especifica. Es necesario que se pueda distinguir un cono-
cimiento cientifico de un conocimiento que no lo es, para dar
se cuenta del procedimiento o método que ademds se distingue
para clasificar el conocimiento cientifico y el conocimiento

popular o de divulgacidn.

Ilamamos conocimientos populares a toda informacidn re
cibida o transmitida sin una critica expresa de las fuentes

de que estd tomada o de las razones que le dan validez.

ILlamamos conocimientos de divulgacidn aquellas informa
ciones recibidas o transmitidas que estén caracterizadas por
tres cualidades: una critica ragzonada de las afirmaciones eX~1
puestas, una exposicidn poco detallada de las fuentes de la --
informacidn y que éstas tengan el cardcter de datos secunda--
rios, o sea recogidos directamente de las obras de investiga-

cidn de primera mano.

Toda ciencia estd estructurada por dos elementos bdsi-

—



cos: la teorfa y el método de trabajo.

Teoria es un conjunto de D:oposiciones 1ldgicamente ar-
ticuladas que tienen como fin la explicacidn y prediccidn de
las conductas en una drea determinada de fendmenos. En las —-
Ciencias Sociales el 4rea general son las conductas de los --
grupos humanos, pero cada una de las ciencias sociales tiene
dentro de esa 4rea general una especifica que estd caracteri-
zada precisamente por le clase de conductas que estudia més
frecuentemente, por la variable independiente que es el ele—-
mento que explica el fendmeno o la conducta de un febdmeno, -
la variable dependiente es el elemento explicado o sea la con
ducta explicada; variable quiere decir un término que puede -
adquirir o ser sustituido por diferentes valores numéricos o

diferentes categorias.

Las teorias se dividen en dos grandes clases: la teo-

ria inductiva y la teoria deductiva.

ILa teoria deductiva es aquella en gue una proposicidn
general enuncia la explicacidén o la predicidén de conductas -
particulares.

La teoria inductiva muestra en conductas particulares
las proposiciones mis generales que sirven para la explica--

cidn o prediccidn de conducta en diferentes dreas de fendmenos.

Asi 1a investigacidn es un proceso que, mediante la
aplicacién del método cientifico, procura obtener informacidn
relevante y fidedigna, para entender, edificar, corregir o a

plicar el conocimiento.

Ia investigacidn cientifica, como base fundamental de

las ciencias, parte de la realidad, investiga esa realidad, -

—_—
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la analiza, formula hipdtesis y fundamenta nuevas teorias.Si
durante el desarrollo de este proceso el investigador no se -
sirve de un disefio previo, de una estructura basica, su traba

jo puede resultar infructuoso.

Nuestra investigacidn adquiere un sentido social ya que
parte de un problema social, entendiendo como problems a la -
pregunta que nos hacemos en busca de respuestas, relacionadas
con conductas de un drea de fendmenos observada. En la inves-
tigacidn social encontramos que se puede dividir en documen--

tal y de campo.

Ia investigacidn de campo se complementa en la practica
y por ello profundiza mejor en la problemdtica que aborda; es
ta misma apreciacidn es vdlida en la misma medida para la in-

vestigacidn documental.

Las fuentes documentales pueden ser, entre otros docu-
mentos: escritos, libros periddicos, revistas, actas notaria-
les, encuestas y conferencias escritas, etc.; documentos fil-
micos, como peliculas, filminas, diapositivas, etc.; documen-
tos grabados, como discos, cassettes, cintas, etc.

La investigacidén de campo es aquella én que el mismo --
objeto de estudio sirve de fuente de informacidn para el in--
vestigador. Consiste en la observacidén directa y en vivo de -
las cosas, comportamiento de personas, circunstancias en que’
ocurren ciertos hechos; por ese motivo la naturaleza de las =

fuentes determinan la manera de obtener los dstos.

Tas técnicas utilizadas en el trabajo de campo para el
acopio de materialesson: la encuesta, la entrevista, la foto-
grafia, la filmacidén, la grabacidn, etc. las cuales pueden u-

tiligzarse en forma independiente o varias al mismo tiempo.
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Estas técnicas nos permiten:

- La obtencidén de la informacién que se requiere.

- El control y verificacidn de la informacidn.

- La organizacidn de esa informacidn en sus relaciones

con las proposiciones mds generales.

'En las ciencias sociales las técnicas comunmente emplea
das son: la observacidn, el muestreo, la entrevista y los -~

cuestionarios.

Ia observacidn pridcticamente consiste en fijar la aten
cidn en un fendmeno determinado, con el objeto de obtener in-

formacién, datos que se aprecian perceptivamente.

Entre las caracteristicas del cuestionario se destacan
una serie de preguntas que permitirdn al investigador obtener
datos valiosos, que no pueden ser estudiados como algo aisla-
do.

E1l asunto que se trate debe ser de positivo valor para
el conocimiento del sujeto.

E1 investigador debe dominar lé técnica.

El campo de la investigacidn debe ser cuidadosamente -
delimitado. '

El objeto del cuestionario debe ser formulado antes de
su elaboracidn o aplicacidn. .

Tos datos que se pidan deben ser sélo de aquello que ¢l
interrogado pueda proporcionar. ’

El cuestionario debe combinar su brevedad con su con-—-—
sistencia.

Las preguntas deben ser redactadas en forma sencilla,-

clara, evitando toda ambigliedad.



El cuestionario debe ser probado en un nimero reducido

de sujetos antes de su uso definitivo.

Debe preverse la facilidad de su interpretacidn y re--
gistro.
Por el nimero de sujetos y la técnica de as’licacidn -

existen dos tipos de cuestionarios:

Cuestionario personal.

Se refiere a la investigacién'que por este medio se ha
ce de un sujeto en particular. Este tipo de cuestiona-
rio sélo pretende conocer aquellos datos que no es po-
sible obtener a través de otros medios, y aun asi las
respuestas de los sujetos deben ser confirmadas por. in
vestigaciones diversas, siendo ésto una limitacidn en

su validezo.

Cuestionario impersonal.

También son conocidos con el nombre de colectivos. Mien
tras que en el cuestionario personal es indispensable -
conocer el nombre del sujeto, en este tipo no se hace -
indispensable dicho dato, pues su objétivo va siempre -
dirigido a recoger informes que fundamenten estudios gg

nerales, tomando en cuenta respuestas concretas.

La entrevista es una conversacidn generalmente oral, =
entre dos seres humanos, de 10s cuales uno es el entrevista--
dor y otro el entrevistado. El papel de ambos puede variar. se
gin el tipo de entrevista, y tienen como fimalidad obtener in
formacidn .

Existe la entrevista dirigida, también llamada estruc-
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turada. La diferencia fundamental entre ambas consiste en que

la entrevista no dirigida de ja précticamente la imiciativa to

tal al entrevistado, permitiéndole que vaya narrando sus ex-—

pPeriencias, puntos de vista, etc., en algunos casos el entre-

vistador puede hacer algunas preguntas, pero con miras preci-
. 7 . .

samente a que el entrevistado esoontdneamente manifieste sus

opiniones.

La entrevista dirigida sigue un procedimiento fijado -
de antemano por un cuestionario o una guia de la entrevista,
esto es, por una serie de preguntas que el entrevistador pre-
para con anterioridad. Tiene miltiples usos segin el tipo de
persona entrevistada, o segin el tipo de datos que se trata -

de recabar.

Entre los tipos de entrevista dirigida se encuentran:
panel, entrevista localizada, entrevista repetida, entrevis—--
tas miltiples, entrevistas de profundidad y entrevistas de pé

fagas de preguntas.

Por la obtencidn y transmisidn de datos, la entrevista
se divide en: entrevista de tipo intrcductorio, entrevista de
investigacidn, entrevista evaluativa, entrevista de tipo in--
formativo, entrevista de orientacidén y entrevista psicoanali-

tica. .

.

El muestreo consiste en seguir un método, un procedi-{
miento tal que al escoger un grupo.Pequeilo de una poblacidn -
podamos tener un grado cde probabilidad de que este grupo pe--
quefio efectivamente posee las caracteristicas del universo y

de la poblacidn que estamos estudiando.

Para comprobar o disprobar una hipdtesis debe elegirse



un modelo o una técnica de acuerdo a la naturaleza de aquella,
las adecuadas son la entrevista y 1os cuestionario. A esto se

llama Disefio de Prueba.

Han sido seleccionadas estas_técnicas porque al apli-
carlas nos proporcionan una valorgcidn objetiva, susceptible

a la elaboracidn de estadisticas.

El presente trabajo tiene como finalidad comprobar "La
influencia de los programas de televisidn en el trabajo esco-

lar de los nifios.".

Se determind usar como muestra a los alumnos de terce-—
ro y cuarto afio de las escuelas " Republica de Haiti y " Mode
lo de las Zonas escolares 44 y 48 pertenecientes a la Direc—-
cidn Nb. 1 de Educacidn Primaria en el D.F., teniendo como ba
se a 200 nifios, a quienes se les aplicé un cuestionario, asi
mismo fueron cuestionados y entrevistados Padres de familia y

Profesores de grupo en las escuelas mencionadas.

3.3 Organizacidn, Interpretacidn y Presentacidn de datos.

La muestra la constituyeron como se menciond con ante-
rioridad por 220 alumnos, asi mismo fueron parte importante -
de la muestra los padres de familia y los maestros de grupo -
en las escuelas antes citadas. Cabe mencionar gue los nifios -
integrantes de la muestra son alumnos cuyas edades fructﬁan en
tre log 8 y 10 afios. -

Una vez obtenidas las correspondientes autorizaciones,
nos dimos a la tarea de motivar y estimular a los alumnos con

el fin de lograr la entusiasta cooperacidn de ellos al contes

tar los cuestionarios previaménte elaborados y cuyas respues-—



tas se acercaran a la mayor veracidad de la situacidn motivo

de este estudio.

Con motivo de esta investigacidn se citd & los- padres
de familia que constituyeron la muestra los dias viernes de -
cada semana para poder aplicarles los cuestionarios y reali--
zar las entrevistas, asi como plédticas relativas al tema de
la investigacién.

Los profesores de grupo gentilmente cedieron su tiempo
de descanso para contestar los cuestionarios , mismos que des

pertaron gran interés en ellos por la naturaleza del tema.

A continuacidn transcribimos los cuestionarios que se
aplicaron a los integrantes de la muestra durante el proceso

de la investigacidn de campo.
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Cuestionario para alumnos de tercero y cuarto afio

de Educacidn Primaria.

De las activades que realizas, & Cudl te gusta més?
a) Jugar ( )
b) Ver televigidn ( )

c) Practicar deportes ( )

cVes 1la televisidn?
a) 8L ( )
D) No ( )

¢) Algunas veces ( )

&, Por qué te gusta ver la televisidn?

a) Es entretenida ( )
) BEs divertida ()
c) Es educativa ()

& Qué haces cuando no ves la televisibn ?
a) Juegas ( )
b) Estudias ( )
c) Trabajas ( )

Cuando haces la tarea, &Ves la televisidn?
a) st ( )
o) No ( )

c) Algunas veces ( )

. Qué programas de televisidn te gustan mds ?
a) Las telenovelas ¢ )
5) Las caricaturas ()

¢) Los programas educativos ( )

51



7) ¢ Cudntas horas ves la televisidn al dia ?
a) 2 horas ¢ )
b) 3 horas ()

c) Mids de 3 . horas ( )

8) ; Cuidl canal te gusta mds ?

a) Canal 2 ¢ )
b) Canal 4 ( )
c) Canal 5 ()
d) Canal 7 ( )
e) Canal 9 ()
f) Canal 11 ¢ )
g) Canal 13 ( )

9) Cuando comes. ¢ Ves la televisidn?
a) st ( )
) No ()

¢) Algunas veces ( )

10)¢Cudl es tu personaje favorito ?

a)

52
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Cuestionario para Padres de Familia

& Qué canal de televisidn ve con mds frecuencia ?
a) Canal 2 ( )

b) Canal 4 ( )
c) Canal 5 ( )
d) Canal 7 ( )
@) Canal 9 ( )
F) Canalll  ( )
g) Canal 13 ( )
& Qué tiempo aproximadamente ve la televisidn?
a) 2 horas ( )

b) 3 horas ( )

¢) Mds de tres horas ( )

;, Cudles son los programas favoritos de sus hijos ?
a) Las telenovelas ( )
b) Las caricaturas ()

¢) Los programas educativos ( )

;, Quién selecciona los programas de televisidn que ven
sus hijos 7

a) Usted ( )

») Los nifios ( )

c) Los hermanos mayores ( )

¢, Quién acompafia a sus hijos cuando ven la televisidn ?

a) Usteda ( )

b) Los hermanos mayores ( )

c) Sus amigos ()
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6.— ¢ Se desvelan sus hijos viendo la televisidn 2

10.-

a) st ()
b) No ()

c) Algunas veces ( )

; Cudntas veces al mes se recrean sus hijos con activida-
des al aire libre 7

a) 1 vez ( )

b) 2 veces ( ) ’

c) Mis de 2 veces ( )

Cosidera a la televisidn en la educacidn de sus hijos:
2) Pogitiva ( )

b) Negativa ( )

. Piensa usted que la televisidn ayuda al nifio en su e-
ducacidn ?

a) si ( )

o) No ()

¢) Algunas veces ( )

,, Existe alguna reglamentacién en el horario y uso de la
televisidn en su hogar ?
a) si ( )

b) No ( )



5.~

\TJ1
(S}

Cuestionario para Profesgores.

6 Ha investigado alguna vez entre sus alumnos cuantas
horas ven la televisidn al dfia ?

a) s ()

b) No ( )

¢) Algunas veces ( )

& Sabe usted que tipo de programas men sus alumnos?

a) Telenovelas ( )

b) Caricaturas ( )

c) Educativos ( )

d) Deportivos ()

e) Noticieros ()

;, Considera usted que la televisidn influye en el rendi-
miento escolar de sus alumnos ?

a) si ( )

) No ( )

¢, Considera usted que la influeéenéia de la televieidn en
sug alumnog con respecto &l rendimiento escolar es..?
a) Pogitiva ( ) ‘

b) Negativa ( )

c) No influye de manera alguna ( )
gConsidera que los padres de familia estdn concientes {

de la influencia que ejerce la televisidn en los nifios?
a) Si estan concientes ( )

b) No estén concientes ( )

~116323
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6.~ Cuandc usted ve la televisibm, ¢ qué tipo de DPrograms

lOo—

Prefiere ?
a) Culturales
b) Deportivos

c) Noticiarios

—~ ~ ~~ L
o —g) p— ) p 4

d) Telenovelas

é{ Comenta con susg alumnos sobre programas de letevisidn
gue ellos ven ?

a) Si comento ( )

b) No comento )

¢c) Algunas veces hacemos comentarios ( )

& Deja tareas a sus alumnos en relacidn con los programas
de televisidn ?

a) si ( )

b) No ( )

c) Algunas veces ( )

La programacidn de gue canal recomendaria a sus alumnos,

2) Canal

¢ Ha recomendado a los padres de sus alumnos el.beneficio
de reglamentar el uso de la televisidn 2
a) S{ lo he recomendado ( )

b) No lo he recomendado ( )



ACTIVIDADES QUE MAS LES GUSTA REALIZARALOS NINOS DE TERCERO Y
CUARTO ANO

14.50%

21.50%

64.00%

DATOS
PREFERENCIA FRECUENCTA
A JUGAR 43
B VER TELEVISION 128
C DEPORTES 29

M JucAR
B VER TELEVISION

PORCENTAJE

21,50 %
64 %
14.50 %
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PREFERENCIA DE LOS NINOS POR VER TELEVISION

21.00%

79.00%

DATOS

PREFERENCIA FRECUENCTIA
A SI LES AGRADA 158
B NO LES AGRADA 42

Il SILES AGRADA
Ed NOLES AGRADA

PORCENTAJE

79 %
21 %
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PORQUE LES GUSTA VER LA TELEVISION A LOS NINOS

6.00% 8.00%

86.00%
PREFERENCTIA
A ES ENTRETENIDA
B ES DIVERTIDA

C ES EDUCATIVA

DATOS
FRECUENCTA

16
172
12

B =S ENTRETENIDA
B ESDIVERTIDA

ki ES EDUCATIVA

PORCENTAJE
8 %
86 %
6 %
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ACTIVIDADES QUE LOS NINOS REALIZAN CUANDO NO VEN LA TELEVISION

9.50%

24.00%

PREFERENCTA
A JUEGAS
B ESTUDIAS

C TRABAJAS

M Juecas
B estupAS
8l TRABAJAS
66.50%
DATOS
FRECUENCIA ' PORCENTAJE
133 66.50 %
48 24 %

19 9.50 %



PREFERENCIA DE LOS NINOS POR VER TELEVISION AL MISMO TIEMPO QUE
REALIZAN TRABAJOS ESCOLARES

35.50%

64.50%

DATOS

PREFERENCIA FRECUENCIA
A ST VEO T.V. 139
B NO VEO T.V. 71

M siveoTwv.
B novEOTV.

PORCENTAJE
64.50 %
35.50 %
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TIPOS DE PROGRAMAS QUE PREFIEREN VER LOS NINOS

10.50%  2:00%

B TELENOVELAS
El CARICATURAS

] EDUCATVOS
87.50%
DATOS
PREFERENCTA FRECUENCIA  PORCENTAJE
A TELENOVELAS: 4 2 %
B CARTCATURAS 175 87.50 %

C EDUCATIVOS 21 10.50 %



NUMERO DE HORAS AL DIA QUE VEN TELEVISION LOS NIROS

2.71%

18.43%

78.86%

DATOS
HORAS AL DIA FRECUENCIA
A DOS HORAS 5
B TRES HORAS 38

C MAS DE 3 HORAS 157

W DOos HORAS
B TRESHORAS
B MAS DE 3 HORAS

PORCENTAJE
2.71 %
18.43 %
78.86 %
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CANALES QUE VEN CON MAS FRECUENCIA LOS NINOS

1.00%

B s s

Q= H O QW

20.50%

CANAL

CANAL
CANAL
CANAL
CANAL
CANAL
CANAL
CANAL

17.50%

1.00%

58.50%
DATOS
FRECUENCIA
2 35
4 2
5 117
7 3
9 0
11 2
13 41

B caNAL?2
B canaL 4
B CANALS
CANAL 7
[ canAL 9
B canAL 11
0D canAL 13

PORCENTAJE

17.50

1.00%:"
58.50 %
1.50 %
0 %

1.00 %
20.50 %

64



CANALES UQE VEN CON MAS FRECUENCIA LOS PADRES DE LOS NINOS DE
TERCERO Y CUARTO ARO

11.00%

Q2 H H O Q @ =

CANAL

CANAL
CANAL
CANAL
CANAL
CANAL
CANAT
CANAL

9.00%

O 3 Ul

11
13

Bl cANAL?2
B canaL4
B8 CANAL 5
489009 CANAL 7
[J canaL 9
Bl CANAL 11
I cANAL 13
DATOS.
FRECUENCIA PORCENTAJE
96 48 %
18 9 %
10 5 %
22 11 %
7 3.50 %
3 1.50 %
44 22 %
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PROGRAMAS FAVORITOS DE LOS NINOS

10.00%

26.50%

6.50%

7.50%

15.00%

20.50%

B canDY
B sANDYBELL
F LOS PEQUENOS MUPPETS

LOS VERDADEROS
CAZAFANTASMAS

7 HE MAN

B CORREGCCORRE

¥ LOS PICAPIEDRA
ANIMACION EN GRANDE
SERPIENTES Y ESCALERAS
H cHaseLo

DATOS

PROGRAMAS FRECUENCIA PORCENTAJE
A CANDY 53 26.50 %
B SANDY BELL A1 20.50 %
C LOS PEQUENOS

MUPPETS 30 15.00 %
D 1.0S VERDADEROS

CAZAFANTASMAS 15 7.50 %
E HE MAN 13 6.50 %
F CORRE GC CORRE 11 5.50 %
G 1.0S PICAPIEDRA 9 4,50 %
H ANIMACION EN

GRANDE 5 2.50 %
I SERPIENTES Y

ESCALERAS 3 1.50 %
J CHABELO 20 10.00 %
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HORAS DIARIAS QUE VEN TELEVISION LOS PADRES DE FAMILIA DE LOS ALUMNOS

DE TERCERO Y CUARTO ARO

23.50%

44.00%
32.50%
DATOS
HORAS AL DIA FRECUENCIA
A DOS HORAS 88
B TRES HORAS 65
C MAS DE 3 HORAS 47

B DOSHORAS
B TRES HORAS

iz MAS DE 3 HORAS

PORCENTAJE
44 %
32.50 %
23.50 %
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PADRES DE FAMILIA E HUOS QUE VEN JUNTOS LA TELEVISION

81.05%

A

PREFERENCIA

18.95%

VEN T.V. JUNTOS

NO VEN T.V.

JUNTOS

B VENT.V.JUNTOS
B NO VEN T.V.JUNTOS

DATOS
FRECUENCIA
36

154

PORCENTAJE
18.95 %
81.05 %
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QUIEN SELECCIONA LOS PROGRAMAS QUE VEN LOS NINOS

9.00%

M LOS PADRES DE FAMILIA

B LosNIRos
91.00%
DATOS
QUIBN SELECCIONA FRECUENCIA PORCENTAJE
A PADRES DE FAMILIA 18 9 %

B L0S NINOS 182 91 %



ACTIVIDADES RECREATIVAS QUE SE REALIZAN AL AIRE LIBRE POR PADRES E
HWOS AL MES

11.00%

M uUNAVEZ
46.50%
Ed posVECES
2 MAS DE 2 VECES
42.50%
DATOS
VECES AL MES FRECUENCTA PORCENTAJE
A UNA VEZ 93 46,50 %
B DOS VECES 85 42.50 %

C MAS DE DOS VECES 22 11 %

70



APRECIACION DE LOS PADRES DE FAMILIA SOBRE LO POSITIVO O NEGATIVO DE
LA TELEVISION

21.00%

B Es POSITIVA
Bl EsNEGATIVA

79.00%

DATOS
APRECTACION FRECUENCIA PORCENTAJE
A ES POSITIVA 42 21 %

B ES NEGATIVA 158 79 %



OPINION QUE TIENE LOS PADRES DE FAMILIA SOBRE EL EFECTO DE LA
TELEVISION EN LOS NINOS

12.00%

22.00%
66.00%
DATOS
OPINION FRECUENCIA
A &S EDUCATIVA 24
B ES DIVERTIDA . 44

C ES NOCIvaA 1 E2

I ESEDUCATIVA
Bl EsDIVERTIDA
FH ES NOCIVA

PORCENTAJE
12 %
22 %
66 %

=

No



OPINION DE LOS PROFESORES DE GRUPO SOBRE EL TIPO DE INFLUENCIA QUE
EJERCE LA TELEVISION EN EL RENDIMIENTO ESCOLAR DE LOS ALUMNOS

094 %

B £s POSITIVA
B8 ESNEGATIVA

{24 NO INFLUYE DE MANERA
ALGUNA

96.00%
DATOS
OPINION FRECUENCIA PORCENTAJE
A ES POSITIVA 2 4 %
B ES NEGATIVA . 48 06 %

C NO INFIUYE 0] 0 %
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OPINION DE LOS PROFESORES DE GRUPO SOBRE LA INFLUENCIA DE LA
TELEVISION EN EL RENDIMIENTO ESCOLAR DE LOS ALUMNOS

12.00%

88.00%
DATOS
OPINION FRECUENCIA
A SI INFLUYE 44

N

B NO INFLUYE . =

M sIINFLUYE
B NOINFLUYE

PORCENTAJE
88 %

12 %



OPINION DE LOS PROFESORESDE GRUPO ACERCA DEL CONOCIMIENTO DE LOS
PADRES DE FAMILIA SOBRE LA INFLUENCIA DE LA TELEVISION EN EL

RENDIMIENTO ESCOLAR DE SUS HIJOS

36.00%

64.00%

DATOS
OPINION FRECUENCIA
A SI H3TAN
CONSCIENTES 32
B NO ESTAN
CONSCIENTES 18

I SIESTAN CONCIENTES
B NOESTAN CONCIENTES

PORCENTAJE

64 %

36 %

5



TIPO DE PROGRAMA DE TELEVISION QUE PREFIEREN LOS PROFESORES DE GRUPO

14.00%

M CULTURALES
18.00% B pepoRTIVOS
NOTICIARIOS
TELENOVELAS

40.00%

28.00%

DATOS
PROGRAMAS FRECUENCIA PORCENTAJE
A CULTURALES 7 14 %
B  DEPORTIVOS .- 9 18 %
C  NOTICIARIOS 14 28 %
' D  TELENOVELAS 20 0%



LAS TAREAS ESCOLARES EN RELACION CON LOS PROGRAMAS DE TELEVISION,
QUE LOS PROFESORES DE GRUPO ENCOMIENDAN A SUS ALUMNOS

12.00% 6.00%

I siLAS DEJAN
Ed NO LAS DEJAN

B8 ALGUNAS VECES LAS DEJAN

82.00%

DATOS

AFTRMAN QUE FRECUENCIA PORCENTAJE
A ST LAS DEJAN 3 6 %
B NO LAS DEJAN . 41 82

¢  ALGUNAS VECES 6 12 %

i



LA LABOR DE LOS PROFESORES DE GRUPO EN LA CONCIENTIZACION DE LOS
PADRES DE FAMILIA PARA REGLAMENTAR EL USO DE LA TELEVISION

18.00%

B S| HAN RECOMENDADO
Bl NOHAN RECOMENDADO

82.00%

DATOS
LABOR REALIZADA FRECUENCIA
A SI HAN RECOMENDADO 9

B NO HAN RECOMENDADO 41

PORCENTAJE
18 %
82 %
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3.3 Intesrpretacidén de datos.

" Los nifos son los seres Qque nds fécilmente persuade
1a televisién porgue no tienen bien establecidos ¥ definidos -
sus valores, principios e intereses propios n( 9), motivo de

1a preocupacidén que did motivo a esta investigacidn.

Una vez aplicados 1los cuestionarios a 1los sujetos inte
grantes de la nuestra, se procedié a cuantificarlos y de esa
manera determinar 10s porcentajes y Doder comprobar si verda
deramentela influencia de la televisidn es determinante en -—
el trabajo de los escolares " problemdtica a la que se enfren
tan maestros y padras de familia , y& que también puede influir

en la personalidad de los infantes.

Al graficar los resultados de las preguntas del cues—-—
tionario aplicado a los nifios encontramos que, el 64% de ellos
prefieren ver la televisidn, 21% jugar y el 15% practicar dep-
porte. Esto significa que el interds 1lddico de los nifios, que
es de gran importancia en la infancia por cumplir con la fina
lidad de la adecuada socializacidén y desarrollo del sistema -=
nervioso, se ve desplazado por la televisidn que equivale a —-
convertirse en un ser pasivo, & recibilr informacidn no siempre
positiva, a imitar y adgquirir roles de conducta extranjerizan-
te, asi como desarrollar necesidades materiales que realmente
no lo son, a frenar su imaginacidn, etc. El oajo porcentaje de
nifios que les gusta practicar deporte,es problablemente refle-
jo de la poca importancia que los adultos concedemos a este as

pecto, retardando O nulificando el sano desarrollo fisico de -

nifios.
(S) Real Ramirez Thalia Yara, n Influencia de la Tv. en los ni
#os de edad escolar" B.E.N.M. Pag. 1 -
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Con relacidn a la pregunta:Si a los niflos les agrada -
ver la televisidn, arroja un dato muy significativo, ya que -
el 79% seflalaron que si les gusta verla, por lo que sus acti-
vidades se ven limitadas, entre ellas de manera muy importan-
te sus trabajos de extraclase, indispensable para el logro de
los objetivos que se proponen en el Pian de estudios de Educa-
cidn Primaria. Esto puede producir flojera mental, de modo que
s@ prefiere ver la TV. que leer un libro o conversar con sus &
migos y vecinos; se da con menos frecuencia el contacto humano
que exige mds iniciativa personal y el hecho de estar frente -

al aparato televisivo exige menos concentracidn y atencidn.

Por lo que se refiere al motivo por el cual los nifios
gustan de ver la televisidn, un 86% la cglificd como divertida,
un 8% entretenida y el 6% educativa, de 1lo que se desprende --
que para los niflos la TV. cumple una funcidn parasocial, es de
cir, que los nifios con problemas de adaptacidn social buscan -
contacto de este tipo a través del aparato televisor, convir--
tiéndose propiamente en el amigo, la compaifa y hasta el susti
tuto materno. De tal modo que es necesario gue los responsa--
bles de la programacidn, se ocupen de seleccionar cuidadosamen
te lo gue ofreceran a sus Peguefios televidentes, para no defox

mar su desarrollo psicosocial.

A1l obtener los resultados de la pregunta 4Qué activida-
des realigan cuando no ven Tv., Vimos que un 67% juega, el =-—
24% estudia y un 9% trabaja, de esta manera nos damos cuenta -
que la teleadiccidn no representa un problema , si los adultos
pusleran mayor atencidn al desarrollo de los niflos y no descar
garan su responsabilidad en el aparato televisor, ya que en —-—

este periodo de la infancia tiene como interés primordial el -

juego.



Como Tesouesta a la pregunta si el niflo realiza traba-
i s escolares al mismo tiempo que ve la televisidén, un 65% a-
firma que efectivamente realiza las dos actividades simulté—-
neamente, dato gue nos revela que en estos casos la televisidn
representa un obstdculo en el proceso de aprendigzgaje, ya que -
el nifio al estar frente al televisor no puede concentrarse, ni
pensar, ni realizar correctamente sus trabajos escolares, los

cuales requieren atencidn, concentracién y conciencia.

Los programas gue ocuparon el mayor porcentaje en la —-
preferencia de los nifios fueron las caricaturas con un 38%, de
estos programas hemos de tener en cuenta que en su mayoria son
de origen extranjero, caracterizados por su alto contenido de
violencia que en muchas de las ocasiones la vemos reflejada en

12 conducta de los nifios en las aulas y en los patios de juego.

El 64% de los nifios de la muestra que fueron cuestiona-
dos ven la televisién mds de tres horas al dia, dato altamente
preocupante, ya que se ha estudiado que ver demasiado tiempo la
televigidn impide el desarrollo normal de comunicacidn, la que

se da mediante el didlogo con 1os adultos y nifioz mayores.

Al analizar las respuestas a la preguﬁta cuédl es el ca-—
nal que ven con mds frecuencia los nifios, encontramos que: el
59% ven el canal 5, mismo que sé€ distingue por proyectar pro-
gramas dirigidos a ellos, razén por la que mucﬁas ocaslones -
provoca conflictos familiares , porque los adultos también ==

quieren ver programas que soOn de su interés y los niflos desean

ver lag caricaturas.

Vimos reforzada la anterior afirmacidén al determinar el
porcentaJe de cudl es el canal preferido J0T los padres de fa-

milia, ya que el 48% ve con mas frecuencia el canal 2 y sélo -
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el 5% ve el canal 5 que es el preferido por los nifios, por 1o
que podemos reiterar que la televisidn ha tomado un papel muy

determinante para propiciar 1la desintegracidn de la familia.

El tiempo gue los padres dedican a sus hijos cada vez -
es menor en calidad y cantidad, comprobando ésto al declarar -
el 44% de ellos que ven televisidn dos o m4s horas al dis des-
pues de su horario de labores, lo gue significa que el tiempo
destinado a enterarse o dedicarle tiempo a los trabajos extra

clase de sus hijos es minimo y en consecuencia insuficiente .

Por 1o general son los nifios quienes seleccionan 1los —-
programas que ven al asi afirmarlo el 91% de los padres cues-—
tionzados. El contenido de la progremacién infantil ( afirma —-
0tto Minera) es de mal gusto, de mala calidad, promueve el se-—
xismo, el machismo, es clasista, racista y ademds induce al con
sumismo, razones suficientes por las cuales los padres de fami-
lia deberfan adoptar el hébito de ver junto con sus hijos la i-
televisidn, pues es el 82% que admite no ver 1a programa01on en
unién familiar. Los padres que tienen varias lternativas, si -
desean disminuir la repercusién de la T.V. en los nifios. Puede
controlar deliberadamente la exposicidén de los programas O 1n-
terpretar el contenido verbel mientras 1lo ven. Lo anterior sig
nifica que los padres pueden asumir un papel ctivo ante la te
levisidn si demuestra més interés en la formacidn de valores,
actitudes, opiniones y en general de la personalidad de sus.-
hijos, al escoger los programas con mayor informacidn educati-
va, concientes los padres de que 1z influencia de la televi--—
sidén es negativa y nociva toda vez que el 79% y el 66% respec—

tivamente, asl opinaron.



83

Si consideramos que la transmisidn de la cultura y del -
proceso educativo de nuestro vais, actualmente recaé sobre el
maestro, y desde nuestro andlisis especificamente sobre el --—
maestro de Educacidn Primaria, resulta de gran importancia a-
nalizar el papel que tiene éste como detentador y transmisor
de la educacidn, ya gue su influencia no se ha tomado en cuen
ta en la dimensidn exacta que representa. DOYT tal motivo es —
necesario tener una idea de lo que es el maestro y su relacidn
con la T.V. En el andlisis de la investigacidn pudimos detec-—
tar por los datos arrojados en las entrevistas y 1los resulta-
dos del tratamiento estadistico el porcentaje global, que la
mayoria de los profesores les gusta ver la televisidn alin —-
siendo que tiene una influencia negativa en el trabajo escolar
de los alumnos; é1 es un consumidor rutinario, es declr que -
catd conciente la mayoria de las veces de la influencia negati
va gue tiene para la sociedad en general.Sabe con gran preci--
sién ( 88% ) que la influencia se refleja exactamente en el

rendimiento escolar, aun cuando no queda claro hasta que nivel.

TPambidn resulta interesante saber que el maestro conoce
que los padres son concientes de que esta influencia es nega-
tiva para el trabajo escolar, pero la gran mayoria no realiza
un trabajo paralelo que concientice a los padres para que ellos
cstablezcan una reglamentacidn para el uso de-la T.V. , el ——
83% de los maestros no recomiendan en su trabajo cotidiano 1a

utilizacidn éontrolada del sparato televisor.

Er el trabajo escolar el maestro no retoma Para sus &ac-—
tividades en el zule, lo que los slumnos ven en sus casas en -—
1z televigidn, el 6% deja tarea sobre la programacidén ,el 82%

no dejan, ni comentan con sus glumnos ls programacidn.
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Es importante mencional’ gue de los maestros gue formaron
1a muestra el 40% de ellos les gusta ver las telenovelas, el
29% noticiarios y solamente el 14% le satisface ver programas
educativos, situacidén por la que podemos geducir gue si a é1
no le interesa la televisidn comp poder educativo, menos pPo-
ard orientsr a sus alumnos sobre el uso adecuado del gparato
televlsoro

Por 1o anteriormente expuesto ¥y haciendo un sndlisisde
1g informacidn arrojada a lo largo de la investigacidn, pode-
mos decir que, el usO indiscriminado de 1la televisidn es deter-—
mirante para el aprendizaje de los nifios, ya que es un eficien
te distractor de las tareas escolares tanto en el aula como en
el hogar, al convertirse &sta en fuente principal para la di-
versidén para los infantes.

Por lo que es importante invitar a una reflexidén profun
da, sobre la actitud que debemos tomar los maestros ¥y padres -
de familia ante el aparentemente inofensivo aparato televisor,
vor lo que es urgente ¥y necesario concientizar a todos los e-
lementos de la comunidad educativa para que la televisidn se -
convierta en &apoyo diddctico y valioso aliado en 1lg formacidn

e la nifiez mexicana.



CONCLUSIONES

Ta televisidn no tiene limites en su poder de comunica-—
cidén, ya que mediante su progremacidén en cualquier momento -
se puede trasladar al televidente a lugares muy distantes y
a su vez adquirir conocimientos o conocer descubrimientos re
cientes. Sin embargo, ésta fdcilmente puede persuadir, so--
bre todo, a los nifios en cuanto a2l manejo de sus valores, in
tereses y gustos, los cuales no estdan debidamente estableci-
dos en &1, provocando que con facilidad modifique sus conduc
tas y actividades, las que son sugeridas mediante mensajes,

programas y comerciales.

Al ver uns imagen y escuchar el sonido, los nifios lo —-—
sienten casi real, lo que repercute en alejarlo de su propia
rezlidad y en muchas ocasiones piensa que la verdad estd en -
lo que ve en la televisidn y no en sus vivencias, tanto fami-

liares, sociales y escolares.

Ta televisién propicia gue los nifios imiten personajes -
con los cualegs sienten alguna identificacidn, perdiendo de —-—
vista que en muchas ocasiones son irreales y ajenos a la vida
del nifio, el cual suefia y fantasea, lo que conlleva a perder

de vista su propia vida familiar, social y escolar.

El procesc ensefianza - aprendizaje se ve limitado por la
apatia de los alumnos, porgue al permwanecer varias horas fren
te 21 televisor, se produce un efecto de flojera mental, inac
tividad, falta de concentracidn y tensidn hacia las activida-
des propilas de la escuela. Al nifio no le interesa leer, estu

diar, ni jugar con sus amigos o vecinos y cuandc en el aula -
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se le invita a trabajar, se distrae con facilidad. Tos me-
dios para motivarlo resultan ineficaces para despertar su -
interés, ya que estd acostumbrado a acciones violentas, lle
nas de agresividad, etc., por lo que el maestro encuentra -
serios problemas para organizar su trabajo y obtener JSpti—-

mos resultados en su quehacer educativo.

La T.V. favorece la desintegracidén familiar, porque pa
ra los padres ha resultado mds fdcil desligarse y desenten-
derse de sus acciones fcrmadoras con sus hijos, limitdndo-—-
los en su proceso de socializacidn y su desarrollo psicolé-
gico. Bl tiempo que los padres dedican a los nifios cada —-
dia es menor en celidad y cantidad, dando lugar a que la te
levisidén tenga un poder activo sobre los nifios, a la cual -
obedecen mds que a los padres, lo que los lleva a aceptar -
sin el mayor razonamiento todos aquellos mensajes que sien-
ten o piensan que les hardn bien o les procuraran felicidad
gin importar su fin, convirtiéndose en un medio enajenante

muy eficez.

Los maestros conscientes de le problemdtica a la que -
se enfrenta por el uso indiscriminedo de la televisidn, no
ha emprendido acclones en las cuales oriente y sensibilice
& los padres de familia para que supervisen y controlen el
uso de la T.V., mediante el didlogo con sus hijos y de esa
manera sea un medio de diversidn educativo y no deformador
v limitante del proceso educativo del nifio en nuestro pais.
El profesor necesgita enceuzar a los alumnos para que el uso
de este medio sea en beneficio de su desarrollo integral.
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