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INTRODUCCION

La presente investigacidén se considera de suma importancia ya que-
a travds ds ella se darf a conoocer la influencia que ejerce en el ocom—
rortamiento infantil los medios masivos de comunicaocién.

La prensa y los medios de expresién sudiovisuales oconstituyen una-
realidad social que el nifio acepta como un hecho indiscutible, oomo una
rosibilided de distracoién y entretenimiento.

A través de esas diversiones, es como el niflo va a ampliar una ex-
veriencia de ordinario limitada a un campo restringidos su familia, la-
escuela, la poblecién en que vive y sus amigos.

Los medios de informaoién van a reveler aspectos ignorados del mun
do y de lgs cosast el nifio integra esas nuevae aportaciones em su Pro=—
ria experiencia, en los datos de su educacién familiar Y esocolar y ela-
bora pooo a pooo, ocon ests conjunto de elementos, su ooncepto personal=-
del universo y de la vidas.

La influencia que ejercen estos medios pusde ser negativa o positi
va.

Realizar una investigacidn sobre los medios masivos de ocomunicg——e
cién es produoto de una inquistud, de acuerdo a lo observado en los gru
Pos, en los cuales se ha comprobado que la influencia de dichos medios-
es mfs fuerte que las actividades esoolares.

Se pretende llegar a los padres de familia a que colaboren, con —-
sus hijos para dar un uso adecuado a los medios masivos de educaoifn.

El papel del maestro es despertar en el slumno una oonociencia orf-
tioca ante los mensajes que reocibe de dichos medios.

Se es oconsoiente que vivimos en un mundo rodeado de comuniceoién -
que llega de diferente manera hasta el nific 0 al adultos el waestro —
guis del futuro ciudadano tendri oomo labor yrincipal dar a conocer al~
ni%i de lo oonveniente o no para 81, de lo que a diario reoibe, ya sea
por medio de la televisifn, radio, periédioos, revistas o oine.

Esta investiguoién ha tenido ocomo fin llegar a comprobar , hasta =
donde llegas la influencia de los medios de comunioceociln masiva en la —

conducte de los alumnos dentro y fuera del sula, haciendo para ello un-



recorrido desde su iniciacién, hasta el uso que en la actualidad se les
da, habiéndola distribufdo en 5 capftulos que se distribuyen de la si-
guiente manera:

En el primero se menciona su historia y utilidad, pudiendo darse
cuenta de c¢émo una sociedad en desarrollo conlleva al surgimiento, me jo
ramiento y avance de los medios de comunicacidn que satisfagan las nece
sidades propias de esa sociedad.

En el segundo capftulo se hace una auscultacién detenida de la for-
ma en que los medios masivos influyen en la educacién.

En el tercer capitulo se da a conocer la forma adecuada de usar los
medios masivos, de tal manera que el maestro pueda hacer llegar a sus
alumnos el beneficio de ellos.

En el cuarto cap{tulo se dan las conclusiones a las que el investi-
gador llegd después de haber realizado este trabajo.



DEFIFICIOR DE TERMINOS

Medios masivos de comunicacién.- Son las diversas formas industria
lizadas de produoir informaoién y entretenimiento en la sooiedad de oon
sumo.

Enisor.- Es la persona que organiga (codifioa) el mensaje y lo en-
via a travls de un canal a un reacepior. Tambidn ee le llama looutor o-
destinador.

Medio o Canel,- Soports ffsioco necesario a la transmisién de los -
mensajes, el eslabdn entre el emisor y el receptor.

Recoptor.~ Persona que recibe (decodifioca) el mensajs 2 través de-
un canal.

Mensaje.- Forma cifrads o codificada de lo que 8e intenta transmi-
tir.

Estersotipo.~ Es un modelo que existe en funocién del hombdbre, de la
interpretacién que 81 miemo proporciona de la realidad.

Comunioaoién sociale~ Toda forma de relacidn sociel en que partioi
pan oonsoientemente individuos o ZTupos ¢

Referente.~ El objeto material o cognitivo del cual se habla o ager
ca del cual se oonstruye el nensgje.



ANTECEDENTES

En la d8cada de los cuarenta se sfeotuaron investigaciones sobre -
los efeotos producidos por los medios mesivos de comunicaoién.

Las primeras investigaciones fuerons

l.= La investigaoién del auditorio Cufintas y cufles personas escu——
chaban alguna notioia y porqud medio?

2= Sobre el anflisis del ocontenido y

o= El1 efacto que causeban en el auditorio los programas ya sea te-
levisivos, radioféniocos o los artfoulos de revistas,

Herton, Kartz, Lazarfield y Klapper, han hecho estudios sodbre la re
laocién mensaje pfiblico bajo el aspeoto de la fenomenologfa.

Klapper dsmuestra que los medios masivos de comunicacién no hacen -
cambios de valores sinc que ocanalizan los sistemas de espera de los re—
oeptorest sistemas que son determinados en su conjunto por la totalidad-
de los valores y normas de comportamiento del pfiblioo al que se dirigen.

Se7lala que las peracnas generalmente ven, escuchan y leen lo que a-
su punto de vista les es mfs agradable, les atrae mfs, etcbtera y evitan
lo que no les agrada.

¥Yerton, opina que el mensaje puede tener efeoctos contrarios a las -
intenociones del medio comunicativo.

De los ouatro aspeotos que intervienen en el proceso comunicativo -
(exposioién, medios, contenido, predisposicién) se ha manifestado muy de
terninante este iltimo.

Por algunas encuestas, se ha sabido hasta que punto es determinante,
la presién social en la recepoién de un mensaje. Fn particular resulta-
que una oomunicacién tiene mayor influencia sobre el individuo si lo ayu
da a esoendsr y oreer mejores vinoulos entre sus familiares y amigos.

Kaerts y Lazarfield hablan sobre la influencia interperscnal.

El prooceso de influencia que ejercen los llamados 1fderes de la opi-
nién que se sitfisn entre los medios ocomunicativos y el pfiblico, ellos —
transmiten el mensaje a su manera de pensar.

El oomisionado de comuniocaciones Nicholas Johonson informé que la ma
yorfa de los hogares tenfan aparato de televisién, ademfs que el televi—
dente varén entre 2 y los 65 afios de edad ven televisién por un equi—t—



valente de casi 9 aflos completos de su vida.

Antes de llegar a los 18 a%ios de edad, los nifios pasan, aproximada-
mente 22,000 horas frente al aparato de televisién.

Dado este excesivo tiempo frente al aparato de televisién, es impor
tante analizar la influencia que la misma ejerce en el desarrollo del ni
A0

Anteriormente se ha estado diciendo que la influencia de la televi-
sibén, sobre los niflos esta creando una generacién de gente pasiva o por—
el contrario que la violencia gque tienen muchos de los programes televi-
sivos produciré una generacién de gente violenta. 3Estas declaraciones -
estén basadzas en la opinién personal de varias gentes.

Los criticos adoptan una d= estas posiciones pues ambas son esen——
cialmente antiest&tices, ademfs declaran que la televisibén ejerce una ma
la influencie en las relaciones familiares, en el desarrollo socizl, en-
los deportes y la lectura.

Fimmelweit, Openheim y Vince afirman que una gran parte de nifios es
taban asustados por la violenciz de los programas televisivos.

Bandura, Ross, Walters coinciden en que hay un aumento de agresivi-

dzd en los niVlos, como resultado de la exposicién de modelos agresivos.,



I HISTORIA Y UTILIDAD DS LOS MEDIOS DE COMUNICACION
MASIVA

l.- Historia del surgimiento de los medios ds comunicaocién masiva

Desde el nagoimiento ds la oivilizacién industrial hace dosoientos -
a%os, los grupos sociales, con velocldad aocelerada, se han multiplicado,
engrandeoido y complicados Y tienden hacia la unided de nuestra espeoie,
Los hombres modernos sglutinados en las oiudades, al desplazarse rfpida-
mente y participar en una oivilizacién de contactos, sintieron poco a po
00 la necesidad de sagber m&s prontaments de lo que ocurre en los diver—
sos grupos, particularmente en los grupos més amplios a que pertenecen.-
Buscaron y enoontrsron ﬁuevas técniocas de difusién.

Asf fu8 oomo, a consecuenoia de una serie de descubrimientos pricti
cos, derivasdos de otros descubrimientos ocientificos, a su vez ligados —
con la trensformacién social del mundo contemporfneo, surgieron los me—
dios de informeoién y de expresién de gque ehora se dispones

La pmns;a ligada en sus oomienzos a la civilizacifén del libro y del
impreso, enseguida el cine, consecuenocia del descubrimiento de ls foto——
graffa, oon su carfctsr un tanto particular de creacifn artistioca y de -
recreacién colectiva: desruss la telefonfa sin hilos, llamada radiofonfa,
resultado de los nuevos descubrimientos en. el ocampo de la eleatrioidad,-
que hece posible la transmisién de la palabra de un sxtremo a otro dal -
mundo, finalmente la televisidén, que constituye un nusvo progreso, que -=
recapitula en sf las ouatro t8onicas y ouyo desarrollo va a trastornar -
un tanto nuestras oondiciones 1is vida y nuestras actitudes sociales. A §
hombre asontemvorineo, nuestro hermano, nuestro veoino, abriendo su perié
dico, yendo a sentarse frente a la rantalla de los salones de cine o0 mo-
viendo los botonaes de su aparato recevtor ds radio o televisién, pueda -
gaora informarse, instruirse, distraerse, entusiasmarse o mirarss a sf -
mismo en el espejo, porque es siempre algo de nuestra imagen lo que se -
busca hasta ouando aceptamos salir de nosotros mismos.

Las thoniocas de difusibén de que le hablan ahora son, pues, de utili
za0ién reoiente, estén ligadas a la oivilizacifén contemrorénea, a la que

dan un acento nuevo a nuestras ralaciones familiares, sociales y mayor——



mente a las educativas.

Al ubicarse en torno del origen y desarrollo de los medios de comu=
nicacién masiva, se entiende por medios ds comunicacibén masiva a todo el
Sistema con base en los avances tecnolégicos modernos que producen, se—
leccionan y transmiten mensajes que se difundén para un pGblico hetero—
geneo, asf{ como las instituciones y formas en que se transmiten y se re-
ciben las ideas, las informaciones, actitudes: comunicacién es el proce—
so de transmisién y recepcién.

Bl interés por el mundo de las comunicaciones ha crecido en forms —
espectacular. El desarrollo de poderosos medios de comunicacidn nuevos—
ha coincidido histéricamente, con la difusién de la democracia ¥ los in-
tentos por parte de diversos grupos dirigentes, de controlarla y dirigir
la. Bste desarrollo también paralelo con importantes cambios en la natu
raleza del trabajo y la educacién, que han brindado nuevas oportunidades
sociales a muchas personas.

Jociedad de masas y cultura de mesas son procesos de modernizacién-—
que surgen a consecuencia de la industrializacidén y la urbanizacién del-
pafs a partir de la segunds guerra mundial.

La Radio se extiende en Estados Unidos a partir ie la primerz gue—
rra mundial, después de los a7os veintes, se inician las transmisiones -
en la ciudad de ¥éxico y Monterrey.

En 1926 aparece la primera regulacién estatal de las trensmisiones-—
radiofénicas, al expedir el gobierno de Calles La Ley de Comunicaciones—
BEléctricas, dondes se establece la obligacién para los particulares de —
tramitar ante el Estado el otorgamiento de concesiones para la emisién -
d2 mensajes radiales.

En 1924, el Sstado inicia su particiracién en esta industria al ins
talar la Secretarfa de Bducacién. Fliblica una emisora de transmisién muy-
limitadat hacen lo mismo en 1929 las Secretarfas de Relaciones Exterio—
res y de Industria, Jomercio y Trabajo. B8l proyecto radiofénico estatal
més importante en los a’ios treinta, fué el de la X 5 F O, emisora del —-
PNR, de activo y amplio funcionamiento, durante el gobierno Cardenista.

Bn 1946, el gobierno cede esta emisora a la industria radiofénica -
privada.

La radio difusién encusntra su fyndamente 2n el obregonismo y su ——



origen en el porfiriato.

Los logros radiofénicos de 1921 llevados por algunos t&cnicos mexi-
canos en diferentes ciudades del pafs, lograron enseguida atraer la aten
cién de diversos gruros econdmicos, poco despuds que los pioneros se or-
ganizan, con la fundacién de la X E ¥ en 1930, estin ya trazados los 1li-
neamientos de la industria radiofénica nacional.

La Televisifn. Al t&mmino de la segunda guérra mundial en los Tsta-
dos Unidoa comienza a expandirse la televisién con la misma rapidez que-
la radio 21 t8rmino de la primera. Lla televisién de hecho, habfa surgi-
do desde el principio de los ocuarsnta y se encontraba ya aprobada por la
Comisién Pederasl de comunicaciones des los Estados Unidos. 3in embargo,-
ol conflicto mundial oblig, al gobierno a solioitar la ayuda de las in-—
dustrias que operaban en el campo de las comunicadionss. La industria -
electrénioca tendrf una expansidn acelerada, ya que en adelante su produc
oién estarid determinada ademfs por las necesidades b8licas.

Para 1950, afio en que la televisifn se inaugura oficialmente en Mé&-
xico, coinoide su surgimiento con una etapa de agudizascién de la depen—-—
denoia econémica del pals respeoto de Estados Unidos. En el &mbito de -
la industria 1e radio y televisifn las repercusiones son inmediatas, tan
to en lo que se vinoula oon la infrasstructura televisiva, como en el -
sostenimiento cotidiano de la industria misma, es decir, en el znuncio -
de las corporaciones.

4 partir del gobierno de Ruig Cortines 1952-58 el Estado mexiocano -
tomarf por veg primera, ciertas medidas jurfdicas en oontra del sentir -
enpresarial, medidas que de ninguna manera alterzn la orientacién y fina
lidad que los industriales privados diseflaron para la radic y la televi-
8ién a lo largo de medio siglo.

El cine. Todo lo que el hombre hace es ocultura, al imaginar al hom
bre primitivo expresando su instinto pictérico, o su instinto muaical en
sus primeras melodfas. Se aplioca estas mismas im&genes a las primeras -
manifestaoiones concretas del instinto cinematogrffico y se encuentra —
oon un hombre primitivo en pleno siglo XIX, cuando la revolucién indus——
trial ha realizado transformaciones radicales en el espiritu del indivi-
duo y 1z coleotividad. Los primeros balbuceos del instinto oinematogri-



fico se materializan a travé&s de una tecn;logia ya muy complicada y cuan
do ya la mente del hombre ha adquirido nociones bien elaboradas de los -
procesos industriales y comerciales.

El cine es el finico arte nacido de combinadas complicaciones tecno-
l6gicas, industriales y comerciales, a diferencia de todas las dem&s ar-
tes que nacieron del hombre culturalmente desnudo y que gradualmente, a-
través del tiempo, fueron creando sSus propias tecnologfas e industrias.-
Nacido con la marca indelible de la dinfmica industrial.

Bl cine con sus escasos 90 a7los de existencia, ha recorrido los misg
mos 50 6 60 mil afios de las artes plisticas desde el arte rupestre hasta
nuestros dfas. &l cine ha abordado de un salto el tren de la historia.

intre los medios impresos, los diarios son los que tienen mayor pe-
so especifico, son los que participan en los &mbitos polfticos y adminis
trativos. Hay alrededor de 250 diarios en todo el pafs con tirajes noto
riamente bajos, por tanto los medios impresos no constituyen un mecenis-
mo de difusién muy amplia.

La participacién que tiene el Estado en el campo de los medios im—-
presos estf representado por el suministro del papel o sea lz materia —
prima para la impresién. Xl suministro del papel corre a cargo de una -
empresa de participacién estatal mayoritaria, que es la Productora e Im-
portadora del Papel 3A PIPSA. La PIPSA creado en 1935 anteriormente el-
suministro de papel corria a cargo de empresas privadas norteamericanas.
De modo que la llave gue abrfa y cerraba los suministros de papel estaba
en manos des estas empresas para acabar con estos riesgos se cref en Méxi
co la PIPSA.

Bl estado es propietario del periédico, El Nacional que es el 6rga-
no oficial d=21 gobierno Mexicano. _

En cuantoa la propiedad de los perifdicos esté disPeréa en una mul-
titud de peque”ias empresas.

El estadc actfia como regulador de los medios, como operador de algu
nos medios de comunicacién colectiva, como fuente y emisor de mensajes -
que se difunden a través del sistema nacional de la comunicacién colecti
va, ya sea a través de sus propios medios o de los que estin a cargo de-

los particulares.
Dentro del &mbito de la propiedad priveda de los medios de comunica-



oién, se pueden enoontrar tres formes de expfesidn de eata propiedad.

a).— La propiedad sbsolutzmente libre se instituye y ejerce sin que
8e requiera una autorizaoién estatal, es el caso sobre todo de los me—
dios impresos, no requiere ninguna autorizaoifén gubernamental.

b)«~ La propiedad privada.- Condiolonada a una autorigaocién gubema
mental, es el oaso de la radio y la televisién.

0)«.~ La propiedad condicionada.- Es la de los exhibidores y los pPro.
ductores de ointas oinematogr&ficas. La produccién y exhidbicién de oin-
tas oinematogrificas, pueden ser hechos por particulares, requisre auto-
rizacifn gubemanental.

En el pafs hay s8lo un consorcio que maneja la televisién oomercial
que es Televisa (canales 2, 4, 5 y 8) oon excepcién del canal 13.

Aparte de la ociudad de M8xico, no llega a unea docena el nfimero de =
ociudades donde sé origina programacién local. Todo el sistema de tela=—
visifn comercial estf operada por un s0lo organismo. Bn materia de ra—
dio y televisién el Estado esti partioipando, desde sus dependencias cen
trales y desde 8rganos descentralizadose.
2¢= Un tercer problema

Hablar de los terceros problemas, es hablar del tercer mundo, de la
tercera revolucién industrisl, de los terceros poderes. Dentro de estos
problemas esti unea tercera oultura que nacié del ocine, de la prensa, de-
la radio, de la televisién que se desarrolla e impulsa al lado de les =
culturas cl&sicas.

Esta tercera cultura es oonocida por la sociologfa americana después
de la segunda guerra mundial, se le llama mass-culture es decir oultura-
de masas producido segiin las normas de fabriocaoién industrial, extendida
por t8cnices de difusién masiva a la que se le llama mass media y que es
dirigida a una masa social que es un congiomerado de individuos seleccio
nados.

Fl término oultura de masas no es finico pueden ser llamadas no sola
mente industriales sino téconiocos, buroorfticos, ocapitalistas. La nooién
de masas es reducida, la nootén de oultura puede esparecer muy extemnsa si

se le interpreta en el amplio sentido etnogr&fico e histérico y noble si .

se interpreta en el m&s puro sentido del humanismo ocultural.
Se afirma que una sultura constituye un cuerpo complejo de normas,-



simbolos, mitos e imfgenes que penetran en la intimidad del individuo 9=
estructuran sus instintos y orientan sus emociones.

Esta penetracién se efectfia con arreglos a procesos mentales de Dro
yeccibn e identificacién concentrado sobre los mitos, sfmbolos e image—
nes de la cultura la atencién y la crftica de la opinién.

La culturas nacional desde la escuela sumerge en las experiencies m{
tica-vividas del pasado, ligando por medio de una relacién de identifica
cién y proyeccién con los h&roes de la patria.

La cultura de masas es verdaderamente unz cultura: yo que esta cons
tituida por un cuerpo de sfmbolos, mitos e imfgenes que se refieren a la
vida préctica e imaginaria. Se integra a una realidad policultural y se
hace contener, controlar y censurar por lz iglesia o el estado ¥y al mis-
mo tiempo procura separar las otras culturas, por tanto la culturz de ma
8as no es totalmente asuténoma.

Para los cultos o mejor dicho cultivados hablar de cultura es recor
dar a Picasso, Mondrian, Stravinsky, etc8tera. No es hablar de televi-——
sién, cine, prensa, radio, consideran a lz cultura de masas como una di-
versifén para el vulgo o la plebe, como el nuevo opio del pueblo.

A esta nueva cultura la consideran de poca calidad los de derecha o
izquierdat dejando de lado todo juicio de valor. Hay resistencia de la-
clase intelectual a admitir la nueva cultura.

@sta cultura no la han hecho los intelectualest los primeros auto--
res de pelfculas eran hombres de feria, c6micos de barraca, los peribdi-
cos se desarrollaron fuera de las esferas de creacién literaria: la ra—
dio y la teievisidén han sido el refugio de periodistas y dramaturgos fra
casados. Los intelectuales han sido llamados a las salas de redaccién,-
los estudios de radio o los despachos de productores cinematogrificos.

La inteligencia literaria ha sido desposefda vor la llegads de un -
mundo cultural donde la creacifn estas desacralizada fuera de lugar.

No sufre solamente esa desposesién. Toda una concepcién de la cul-
tura y el arte se ve ultrajado por la intervencién de las té&cnicas indus
triales, la orientacién consumista de las culturas de masas. 21 ansia -
de ganar dinero sucede a la proteccién del artista.

La orientacién consumista destruye la autonomfa y la jerarquia esté

tica prorias de la cultura cultivada "En la cultura de masas no hay dis-



contiruidad entre el arte y la vida. La sultura de masas es consumida a
lo largo de todas las horas del dfa. Los valores art{sticos no se dife-
rencian ounlitativaments en el seno del consumo cultural usual" (1),

El producto cultural esti estrechamente determinado por su oarfcter
industrial por una parte, ¥ su carfcter de artfoulo des consumo por otra,
8in fue pueda emergsr hasta la autonomfa estfticaze.

Todn parecs oponer la cultura de los cultivadores a la ocu}tura de -
masast calidad frsnte a osntidad, oreacifén frente a produccién, espiritua
lidad fronte a matsrialismo, est&tica frente g mercancfa, elegancia fren-
te a vulgaridad y saber frents a ignoranocia.
3.= Comunicacién y Educacidn

La comunicacién socizl en un paié se manifiesta por el grado de iden
tifiocacién oulturasl que tengea.

La identifioaoién cultural depende no solo de que existan valores ——
trascendentales comunes a la meyorfa de los habitantes, sino de los que -
tienen el poder no hayan perdido los vinculos afectivos y de unién con —-
los sectores populares, que los dirigentes de 8stos tengan ideas afines -
con su dirigidos.

Le cerecterfstica dominante hoy en dfa es la desculturaocién y, por -
tanto el deserraigo, lo que se traduce en la incomuniocacién dominante y <~
en cierte ineficaoies de la eduocscién formal. La informal se detine en —
los medios de comunicaoién ocolectiva que refleja y produce la situacién -
que 3e vive.

En M8xico la 3aituacién se muestra oclaramentes lLos valores de impor-
tancia »nnara la mayorfa de los campssinos del pafs han dejado de serlo, -
no s6lo nara los que tienen el poder sino tambi&n pars el hombre medio.

La vida 49l campesino se rige por loa valores religlosos, poses a —
diferensiz 4e las de otros pesfses ds Am8rica Latina una experiencia hist§
rica que le llesva no adlo a desconfiar de las novedades ideol8gicas sino-
a ojercer un progratismo que le ha evitado males mayores. Foco inclinado
a los cambios, tiene una conciencia clara del poder, al que identifioca —

con el pertido oficlal.

le= Adornmo Theodor y Horkermar Max. Industria de la cultura ilustra-

cién como engafio a las masas, Pag. 26 (SIC)



El hombre de la olase media mexioana ha sido penetrado por los valo
Tes relativos de la productividad, al mismo tiempo que recide dfa con —
dfa gran cantidad de informacién que no puede proceder, que tampooo pue-
des occmo el campesino desechar, porel ritmo de vida de la esfera produng=—
tiva.

Tener oon tal fuerza esta penetracidn significa estar dispuesto a =
ouanto se ofrezoa sin mfs limitaociones que las impuestas por el propio -
Juerpo y los de le mente.

La sociedad genera un individuo objetivamente d8bil, se vive en un-
tliempo sin oconvioociones  propicia al fanatismo, ya que nadie puede vivir-
tranquilo sin tener orsencias.

El hombre pertensciente a los grados dominantes ha perdido toda re-
laoibén con la gente senocilla y su educacién centrada en la investigancién
y despojada de la ocultura general.

El movimiento ds la Revolucién Mexicana si bien enlaz6 por medio ds
la commniczcién a diversas regiones y dio lugar a un rézimen rolftico =—
singular con todo el caudal de institucionalizacién, fracasé en lo que -
se refiere a una identidad cultural en las clases medias, que se hubiese
logrado si la lucha revoluoionaria hubiera seguido una rigurosa educacién
formal.

Hemos sido educados como si se careciera de una tradioién literaria,
casualmente la fnica vfa que salvaguards la identidad nacional es la po-
&tioca.

El mexiocano de la olase media reoibe uma educacién deficiente ya —
que ignora la vida real de antes, es penoso ver gque los estudizntes uni-
versitarios se muestran ignorantes de lo que fue y es la vida social me-
xiocana.

Hay que afladir a los factores que obstaoculizan la comunicacién so——
olal en nuestro pafs, la pobresa de la educacién formal, por ello mismo-
ineficaz ante la penetracién lograda por los medios ds comuniocaocién co—
lectivas televisidén, radio, prenss y oine, y es que pars que pueds exis=
tir una codificaocién aceptable de estos medios, se requerirfa ante el —
desmoronamiento de las tradiociones nacionales como costumbres coleotivas,
referentes iltimos que no pueden provenir sino de la culture formal que-
deberia ser el sustento de cualquier tipo de investigaoién.



La realidad es modificadora cuando hay algo que modifiocar. La ori-
sis que atraviesa el pafs va mfs allf que la se’lalada por nuestros polf-
ticos a través de los medios.
4¢~ La educacién y la comuniocsocidn en México

Las modalidades del proceso educativo sons la formal, no formal e -
informal,

La educaoién formal es cuendo el aprendizaje tiene lugar en las au-
las, se refiere al sistema educacional, que va desde la educasién elemen
tal hasta la superior.

Las normas, valores, aotitudes Yy prioticas aunque se aprenden en la
familia, y a través de los medios de comunioaoién son trensmitidos espe~
cualmente en le escuela.

La e3ducaocién no formal.- Organizada fuera del marco de trabajo de =
la escuela formal, dirige su acoibn en dos sentidoss 1) Al mejoramiento
de la vida social.

2) Al desarrollo de destrezas ocupacionales especificas, a través -
de programas no normadas por plenes curriculares.

La educacifn informal es simultfnea con las anteriores otra forma -
de aprendizaje que adquiere el individuo a lo largo de su vida es relati
vamente desorganizads y asistemfticaments, pero prororciona una gran va-
riedad de conoocimientos prfoticos.

Es el prooeso por el cual el individuo logra actitudes, valores, ha
bilidades y conocimientos ya sea por la experiencia diaria, por su rela-
016n con los gruros primarios (familia, amigos, trabajos) y secundarios-
( grupos polfticos, instituciones religiosas, eto8tera) o por la influen=
cia del ambiente y de los medios de commiocacién coleotiva.

Esta acoién puede ser ejercida sin la voluntad personal y sin moti-
vaoiones individuales, aunque también puede comsistir en zcoiones oons—
cientes y voluntarias.

Con esta modalidad el sistema educativo mexioceno orea y transmite -
las formas dominentes de la ideologia de modo natural, no planificado. -
Es diffoil distinguir esta acoién de la que oumplen la escuela’'y otras -
instituciones del Estado en procesos no formales.

Todo fenSmeno socizal es un prooceso, por tanto la commiomcidn como-



fenémeno inherente a la sociedad debe entendsrse como tal o mejor dicho-
como proceso, ya que no existe uno solo sino muchos procesos de comunica
cibén que interactian dinamicamente dentro de la formacién social.

Zn todo proceso de comuniczcibén se reconocen los siguientes elemen-—
toss

Zmisor, cédigo, mensaje, medios y recuros, refesr:nte, marco ds re--
ferencia, perceptor, formacién social, receptor.

J2 la forme en que se relacionan estos elementos, de la menera en -
que se desarrollan los procesos y el nfimero de personas involucradas en-
ello, dependen la diferencia entre un proceso y otro, ademis se puede —
dar el concepto de comunicaciéne

Daniel Frieto da tres tipos de comunicacién.

1) Interpersonal.- En la que los particulares (emisor-receptor) se-
relacionan cara a cara en un diflogo en la que pueden convertirse alter-
nativamente en emisores-receptores,

2) Intermedia.~ La que se da en el seno de grupos en la que los ——
miembros comparten cierta finalidad.

3) Colectiva.— Bs la que corresponde a la transmisién de los mensa-
Jes a través de los medios proyectados a la colectividad.

Estos tres procesos de comunicacién social interactfian unos con ——-
otros.

La relacién entre educacién y comunicacién existe en las que las mo
dalidades (formal, no formal e informal) se realizan a través de proce——
Sos de comunicacibén ya sea de carfcter interpersonal, intermedio y colegc
tivo.

La ense®anza escolar formal se caracteriza por el empleo de proce—
so0s de comunicacién interpersonal e intermedia como el vinculo maestro—
estudiante, estudiante-estudiante, etc&terat asf como por las relaciones
maestro-maestro, institucién-maestro.

&n la modalidad no formsl pueden identificarse los tres procesos de
comunicacibne.

Asf, pues unos procesos no excluyen a2 las otras, sino que todos co-
existen en permanente interaccién. De hecho en este sentido. La educa—
cién no es ni m&s ni menos que comunicacibéne.

Se afirma que en realidad el vinculo educacién comunicacién implica



procesos paralelos en les que hay dos relsoiones bfsicas ensefienza-apren
dizaje, emisor-receptor.

"La comuniocacifén implioca una reciproocidad qge no rueds rompersGecee
Ella es diflogo, asf como el diflogo es comuniocacién" (1).

Se= Auls sin muros

En la aotuelidad hablar de los auxiliares audiovisuales es naturale
Ja que se piensa el libro es la norma y los otros medics son menos impor
tantes. Se piensa también en los nuevos medios la prensa, radio y tele-
vieién como medios de comunicacién masiva y en el libro como medio indi-
vidualista, porque el libro aisla al lector y ha contribufdo s orear el-
"yo" ooocidental. Sin smbargo el libro fues el primer producto para las -
masas. '

A los primeros libros impresos se les considera auxilisres visusales
para la instrucoién oral.

Antes de que surgieran los primeros libros los educandos aprendfan—
escuchando, mirando, actuando$ en igual forme aprendfan tambi&n hasta ha
ce poco los niflos campesinos. la enseflanza tenfa lugar fuera ds la es—
ouela, como sucede en este tiempo en las ciudades grecias a le oantidad-
de informaoién comunioada por la prensa, revistas, las pelfoulas, la te-
levisién y la radio ya que dicha informacién es mayor a la que se comuni
ca por la instrucoién y los textos en la escuela el cual tiene como con-
seouencia la destrucoidn del monopolio del libro ocomo ayuda a la ensean
ga ¥y ha derribado los muros de las aules en forma tan répida que ha crea
do confusifn y desoonoierto.

Debido a esta situacién muchos masstros consideran a los nuevos me-
dios de comuniocacién como entretenimiento m&s que educativos.

Los nusvos medios de comunicacién no ven simples mecanismos de ilu-
8i8n, llevan a orear nuevos lenguajes, con un nuevo poder de expresién.-
Ayudan a reouperar la intensa conciencia del lenguaje social y el gesto-
corporal. Si estos medios de comunicaocién sirvieran fnicaments para de-
bilitar y echar a perder los niveles aloanzados de la cultura verbal y -
de la imagen, no serfa porque haya en ellas nada inertemente malo., Serfa
porque no se ha podido dominarlas como nuevos lenguajes para integrarlas
en la herencia oultural global.

l.~ Freire, Paulo.



Cuando aparecil el libro impreso amenazé los prooedimientos orales
de la enseflanza y ore8 la escuela tal como se conoce. BEn lugaer de que-
se trabajara por sf sola oon los reoursos que se tienen a su alcance se
empez8 a trabajar oon estos medios, que deberfan de ser un instrumento-
esuxiliar en la enseflanza.

Es equivooo pensar que existe diferencia alguna entre la eduozo0ién
¥ la diversién, ya que lo agradable se aprende de modo mucho mfs efeo—
tivo.
6.~ Medios de Eduocacién de massas

El t8rmino educascifén de masas suels oconducir a un malentendido. -
Se orees, que por tratarse de masas, los principios pedagSzicos requie—
ren una total transformaoién, pero no es asf, la pedagogla olfsioca ya =
habfa descubierto y aplicado el car&cter colectivo, social de la ense—
flanza. El problema es que deben usarse formas y medios adecuados para=-
dar el debido tratamiento a un educando, que por muchas causas se ha mul
tiplioado masivamente es por eso que la educacién esdquiers oiertos carfo
teres y presenta nuevos problemass y, por ello, la accidn y los medios -
de la enseianza deben adaptarse a nuevas cirounstancias.

Se ilustra esta idea rofiri&ndjose a olertos recursosllamados a -
resolver el problema de la educacién ds masas, dichos recuros son los -
medios de comunicacién masiva prensa, radio, cine y televisién.

La prensa.- De todos estos medios de comuniocaoién es la que apare-
ce primero en la vida oontemporinea, su importancia fue y es tan eflcasz
en los grupos sociales que ha sido llamada el cuarto poder. Su influen
oia es muy grande como medio de informar y cultivar a las masas.

La prensa se divide en diaria y periSdica. La primera es el peri§
dico diario: la segunda es la revista.

Bs un faotor decisivo de educacién extra-sscolar contribuye a for-
mar la opinién piblica. Su campo de a00ién es muy amplio la educaocién-
ofvica y pokftica, los avances cientfficos, los eventos arti{sticos, las
peripecias sconfmicas y soocianles, eto8tera, de todo ello informa lg ——
prensa con apremiante solioitud.

Bn el periédico hay queconsiderar separadamente el reportaje (in—
formaoién sobre acontsoimientos) y la publicidad o vulgarizaocién (oomu=-
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nicacién de opiniones).

La prensa tiene como medio pedagdgico funclones de diverso tipoes ~
Informa a los lactores sobre la vida ocontemporfnea, el medio para evitar
el apartemiento de la vida. BEn la enseflanza el periSdico es prefersnte-
materia prima, con valor cultural como medio de instrucoién. Para la en
seflanza ofvica, tiene valor particular en 8pocas de acontecimientos polf
ticos importantes.

El cinematégrafo ha evoluoionado no sélo la forma de divertir al —
mundo entero sino que ha transformado los medios de comunicacidn en esta
escala. En la enseflanza se le considera como la syuds més dinémica de -~
ouentos existen, incluyendo la televisién que viene siendo una especie -
de acoién instanténea. '

La influencia y ventajas pedagfgioas del cine sonft

a)e— La pelfoula cinematogrifioce es un gran faotor educativo.

b)e~ El nifio retiene gran cantidad de los hechos contenidos en la -
relfcula y los recuerda durante mucho tiempo.

a)e= Las aotitudes sobre los problemas sociales han sido cambiadas.

d) e~ Las pelfculas exoitan las emociones.

e)e- Ejercen una influenocia poderosa sobre los modos de conducirse,
todo esto siempre y cuando se le gyude a escoger los problemas y a hacer
orftioca sobrs ellos. ,

La Radio se ha oonvertido en una necesidad hogereila, es un faotor =
deterninante de educacién extraescolar, ruede ser un vehiculo para bien-
o para mal debe utilizarse en forma metSdica para propésitos educativos.

La radio informa en forma masiva, los hechos y sucesos que se estén
realizando, eliminando los problemas ds las distancias.

Puede ser aprovechada para enriquecer el trabajo docente, no es un-
sustituto del maestro m&s bien es un medio de suplementar, vitalizar, re
lacionar y a menudo modernizar y descongelar el material del libro de —-
texto.

No todo lo referido a transmisién es adeouado para la enseflanza, —
hay misica despreoiable, romances tontos, anuncios comerociales de pSsimo
gusto, etoSteras que tienen un efeoto negativo es por eso la necesidad -
de ense’lar al educendo a tomar una actitud crftica frente a los progra—-

mase



La Televisién.~ Bs el invento més completo y sevolucionzdo de lz co-
municacidn.

Las posibilidades educativas de la televisién son muchas y ouy im—
portantesy pero se requiere de un tratemiento adecuzdo de los programas.
Ko hacerlo puede conducir a un fraoaso.

Es un excelente medio contra la enseflanze verbalista.

La tarea y misién de los programas televisados reside en un oon jun=
%0 de procesos por los cuales el individuo es conducido a adaptarse a la
sociedad donde vive.

La eficacia de este medio de comunicacién estf dotado de un poder -
de persuaocién extraordinario, depende en gran parte del inter&s inmediaz-
to del modo de presentacién y del equilibrio de los programas. ES un au
xiliar podersos en el medio educativo.

T+= La industria de la ocultura. Ilustracién como engaflo a las masas

En la organizaoién capitalista, la diversién es la prolongecién del
trabajo, el descanso se procura como evasién del trabejo mecanizado con-
el fin de adquirir fuerzas para proseguir.

Pero a la vez la meocanizaoién ejerce tal poder sobre el ocio y la -
felioidad del trabajador y determina profunda.ménte la elaboracifn de pa~
satiempos que inevitablemente las experiencias de ese hombre son imfge—
nes consecutivas de la mecfnloa del trabzjo.

Solo es posidble evadirse de lo que oourre con el trabajo durante ——
los ratos de oocio.

Para el aficionzdo 2l cine cualquier escena expresa la clave de la-
totalidad, con frecuencia se priva maliciosamente al argumento del desa-
rrollo postulado por los personajes y el asunto de acuerdo con 1los vie—
Jos moldes y luego se sustituye por lo que el guionista considera que —
prodnoe‘mé.s efscto.

En un tiempo los dibujos animados fueron exponentes de la fentasfa-
y opuestas alraocionalismo. Hoy en dfa no haocen sino oconfirmar la vioto-
ria de la ragzénm teanolégica sobre la verdade.

Cuando més solidas son las posiciones de la industria oultural, pue
de comerciar m&s con las necesidades del oonsumidor, produciéndole, con-
trolfndoles, disciplinfndoles y hasta retirfndoles la diversisni un pro-
greso cultural de esta fndole no conoce limites. Pero esa tendencia es-



igual al principio de diversifn, que es aclarado en un sentido burgués .-
Si la necesidad ie divertirse fue oreada por }a industria que recomenda=
ba el producto a las masas, la diversién siempre revela la influenoia —
del negocio.

Placer signifioa no pensar en nada y olvidarse ddl sufrimiento aun-
que este se manifieste es decir es indefensién, Es evasién y no oomo se
afirma, es evasién de una realidad funesta, sino del 6ltimo residuoc de -
la idea de resitenois. '

La liberacién que el pasatiempo promete es la libertad de rensamien
tos y de negaocién. Afin cuando el pfiblico se revels contra la industria-
del placer, lo fmico que le queda es su frigil resistencia que eésa misma
industria le ha inouloado. '

La cultura es una merocanofa oontradictoria depende tanto de la lay-
del ocambio, que ya no se camdbiaj se consume tan ciegamente en el uso que
Yya no puads usarse mis, en consecuencia se une estrechamente a la publi-
cidad.
8.~ Proossos de la comuniocacidn sooial

Se puede definir a los medios de comunicaocién social como un siste-
ma de oomunicacién en el que un mensaje idéntioo es originado por una or
ganizaocién institucional y enviado por medio de los ocanales ptiblicos a -
un gran nfinero de reseptores. La organizaoién instituoional incluye emi
soras de radio y televisifn, editores de periddicos y de revistas y las-
compafifes oinematogrifiocas. Los receptores ast&n ocompuestos POr una au=-
diencia heterogénea. Los mensajes son idénticos debido a que todos los-
reoeptores reciben el mismo mensajes son mensajes piblicos ya que estén-
a la disposioién de todo aqu8l que desee mirar, esouchar o leer,

Tales mensajes son transmitidos a trav8s de los oaznales de los me—
dios de comuniocacién soocial, radio, televisién, prensa (perifdicos y li-
bros) y pelfoulas.

Los medios de oomuniocacifén social tienen los mismos componentes que
las otras formas de comunicaociént es decir fuente, mensaje, receptor, o-
dichos componentes tienen caracterfstiocas finicas en la situacién ds oomu

nioaoién sooial.
2l poder de los medios de comunicacién soocials E3 fusrte la influen



cia que tienen los nedios de comunicacién social, aunque dicha influon—
¢la con fracuencia es mal interpretado Yy temido innecesariamente. Los ~
nedios de conunicacién tienen influencis en muchas de nuestras decisio—
nes. 3in embargo la mayorfa des los receptorss no son tan f&cilmente ma-
nipulados como un niffo de corta edad.

El efecto de los mensajes transmitidos ror los medios de comunioca——
oién social es determinado por los resultados que el mensaje produce en-
los receptores. Si un periddico anunoia unas rebajas en un almacen lo——
cal, 7 a la mafana siguiente la tienda estf saturada de clientes, el men
8zje ha tenido efecto. h

Dichos efeotos son a corto o largo plazo. La invencifn de la ime—
prenta cambié por completo la estruotura de la sociedad ante los nateria
les de esoritura sran raros y muy caro3 de producir con la impresién vi-
no la produccién mesiva con lo que los libros Yy otros materiales impre—
808 fueron muy acaoesibles,

Los medios eleotrfnicos (oins, radio y televisién) han tenido igual
importanoia en la sociedad contemporfneat generalizacionea comunes en to
das las comunicaciones.

1l).~ Tiende a mostrarse m&s francos con ellos menszjes qus reafuexr——
Zan aotitudes, creancias y valores, se tiende a ignorar o evitar todas -
las commicaciones que estfn en contra de tales oreencias.

2)e~ 3@ siente m&s inolinaciSn a cembiar ciertos aspectos ds nuestras
adtitudes y oreenciaa que toda la estruotura de valores.

3)e= Se tiends a mostrarse m#s receptivos hacia aquellos mensajes ——
que son fitiles y que ayudan a aloanzar las metas fijadas. _

4)+= Se analiza la informaocién que.ayuda a astruoturar el ambiente -
sooial y ffsioo.

5)e— Son varios los aspectos de la situscién de la comumnicacién que-
rueden afectar la interpretacifén del mensaje.
9e= Definipidn de los medios de comunioacidén masiva

Los medios de comuniocacifn masiva y la comunicacidn socisl se agru-
pan en dos grandes rubross medios impresos y medios olectrénicos.

Los medios impresos.- El contenido que se comunicz a trav8s de los—
medios impresos produce los sigulentes efectos.

a)e= Instrumentales.- Utilizacién de la informacién para resoclver -



Problemas précticos y personalzs.

b).~ Bstimacién propia o prestigio.- Alabanzas al grupo que pertene
ce el lector.

¢c).- Refusrzo.- Apo;o a una 70s8icién que ya se ha asumido en algin-
punto de controversia.

d).- Beparcimiento.- Los peribdicos son verfculos de noticias, se -
ha crefdo encontrar su influenciz en la orientacién de la conducta polf-
tica.

La noticia constituye una forma de conocimiento cusndo es resultado
de la investigaoién de la naturzleza, anuncia que un acontecimiento ha -
sucedido, un 3ucsso deja de ser noticia cuando termina lz tensién que pro
voca su aparicién, pero si dicho acontecimiento despierta interés por su
importancia se llevan a cabo investigaciones adicionales.

In su plgina editorial incluye artfculos con wls fondo y reflexio—
nes. Sustentan el punto de vista del perifdico y acogen personas jue es
criban artfculos gue convengan a los intereses del propio periédico.

A la prensa se le considera como el nfimero uno entre los medios pu-
blicitarios debido a la rapidez con que se comunica el mensaje de un ——-—
anuncio al plblico lector.

Si en ls publicidad resulta de suma importancia en la difusibén de -
mensajes, en el orden social también tiene su importancia.

Revistas.- For su periodicidad pueden sert semanales, quincenales o
onensuales.

Por su contenidot cient{ficas, técnicas especialigadas en &reas de-
terminadas, especializadas en ramas precisas de la cultura cotidiana. --
Las revistas de tiraje reducido especializadas dirigidas a un circulo se
lecto de lectores pueden ser de considerable influencia.

Revistas de historietas.- Su circulacién se hz elevado por encima -
de los periédicos de mayor difusién. =Zs indudable que la influencia de-
pende en gran parte de las representaciones grificas y del guidén. ¥Hn el
caso de las historietas de animales los nifios encuentran temas parz sus-
primeras necesidades proyectivas, pero en los héroes invencibles temas -
para sentirse los protagonistas de dichas historias.

Medios e=lectrénicos. .

Jine.- Primer elemento de comunicacién masiva electrénica. Su in-—-



fluenocia, proyeccién y &mbito de impactacién y penetracién constituys el
medio masivo que orientado debidemente, permite a los espsotadores com—
pPlementar su cultura, su modo de ser y reforzar el mmdo coleotivo.

La Radioe.~ De gran importanscia por su penetracién Yy aloance tiene -
las caraoterfsticas de ser contemporfnea, disponible y de gren atractivo.

Los receptores muestran una tendencia a oreer y aceptar gran parte =
del material que se transmite, aunque algunas ideas resulten oontradioto
rias,

Tiene gran simpatfa del p@iblico, la omslidad de la programacién es -
buena pero preferentemente comercial. La publioidad que se transmite a-
través de la radio no causa gran influencia en el p@blioco.

Televisién.- Constituye el medio de mfs r&pido desarrollo, oon la -
tendencia de ir desplazando a los otros mgdios. Tiene ;hormes posidili-
dades en la educacién y en la transmisién de informacién. Los efectos .-
de la televisién mfs notorios en las actividades destinades a las horas—
libres sont desoenso en la asistencia al cine y aventos deportivos, sus-
titucién del hfbito de escuchar la radio o leer, disminuocién de visitas-
¥ oonversacién.

La televisién se va favorecida por el plblico en mayor grado que la
radio. Los programas que presenta son fundamentalmente de entretenimien
toe
10¢~ Impacto Pluridimensional de la comunicacién social

En el orden social la comunicacién de masas psrmite la eceleracién-
del desarrollo y faoilita la apliocasién e implementacién de modelos para
aloanzarlo.

En las sociedadss industrializadas esta comunicacién define patrones
de conduota, orienta la opinién pliblica.

Sus efectos fundamentales sons

a)e= Aumenta la peroepcién individual haoia otras posibilidades, pa
ra gsimilar informaocién, facilita la receptividad hacia distintas formas
de expresidn.

b)e.~ Rompe la realidsd individual y convierte.al ser humano en obje
to y sujeto de uso.

0)e= El individuo pierde la propiedad en su accién.

d)s= Hay un predominio de la emocién scbre el inteleoto.
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e).~ 31 proceso de la comunicacién verbalizante ha perdido efecto e
impacto, s0lo se cree en las imfgenes se conffa ciegamente en la informa
cién que se le transmite por la pantalla casera o la del cine, no obstan
te el riesgo de una informacién falsa.

f).- Se ha creado un proceso irreversible de transformacién de 1la -
estructura mental y de la conciencia. Ahora existe un abismo entre los -
hijos de la televisién y los que se formaron al influjo del cine y de la
radio.

g).- Se ha desvirtuado el concepto de territorio nacional, naciona-
lidadr etcétera. se es testigo de otros contomos geogrificos.

h).~- Se ha provocado la crisis J 2l cuestionamiento de la escuela -
tradicional verbalista. —

i).~ La crisis de los valores radica fundementalmente en que el hom
bre masa principalmente el joven ya no cree en ellos: asf han quedado —
los mitos aparentemente respetados, intocables pero inoperantes ajenos a
la realidad contemporfinea, inadvertidamente por los medios masivos.

Jontra estos efectos negativos no se pueden pasar inadvertidos las-
posibilidades que plantea su uso en 1z constitucién de un orden social, -
a la conformacibén de modelos de desarrollo me jores, pues la comunicacién
social puede tener los siguientes efectos positivos.

a).- Sensibiligzar, orientar y contribuir para que el individuo par-
t{cipe en el proceso de desarrollo social.

b).~ Proyectar la accién personal del ser humano, a la del proceso-
creativo-recreativo, en proceso social de la integracién de la comunidad
y sociedad.

6)e— Difusibén de las formas en que el individuo y la comunidad pue-
den manifestar su espectacién personales, experiencias y esperanzas a ni
vel comunitario y colectivo. Para que a partir de la generalizacién de-
anhelos y la difusién de patrones positivos de conducta ¥y consumo, sSe -
pueden perfilar otros horizontes.

d)e= Contribuir a la formscién del buen gusto de los grupos, objeto
de la comunicacién masivae.

2).- Difusibn y estfmulo de 1a adouisiocién del conocimiento y de la
informacién, modificando el contexto de que en una sociedad de consumo -

se vale en funcién de lo que se tiene. usa, posee o disfruta, no en rela



oién de los valores y capacidades personales,

f)e~ Satisfaocer las necesidades de formacién, educacidn, culture y-

entretenimiento en todas sus menifestaciones; reafirmando los valores hu

nanos e
g)+~ Promover la toma de conciencia sobre la problem&tioca nacionale
Yy mundial,

h)e~ Desarrollo de la actitud orftica al fomentars la comprensién -
de la realidad,

Como se aprecia en este anflisis la comuniocacién social es, en sf,-
una enorme y en cuya oncruoi:jada 8¢ da la mano la enajsnacién 7 la toma=-
de conciencia,
1l.~ L2 eduocacidn y los medios de comumioceoidn

23 bien sabido ocomo de unes d&cades a la fecha los medios masivos -
han aorecentado su &mbito convirtiendose en algo muy comfin entre los ciu
dadanos, que en su meyorfa los utilizan como un medio de diversiédn, igno
rando en muchas ocasiones, emisiones que llevan un mensaje netamente cul
tural o eduocativo.

Uno de los objetivos de la educacién en general y dol maestro en —
partioular es el hacer una labor en la cual los diferentes medios masi-—
vos de comumniocacidn proporcionen una forma de educacién no sblo del es——
tudiante sino del pueblo en genersl. Es labor de las sutoridades educa-
tivas, solisitar ante quien corresronda, la inclusién de programas, cuya
utilidad sea efiocaz 7y de ser posible hager llegar su contenido directa——
aente a las aules.

El maestro harf una seleccifn de programas televisivos radioféni-—
cos principalmsnte y los recomend=ri & sus slumos que proporsionaran -
gus diferentes puntos de vista de lo visto o escuchadoy lo que ampliars-
en forma agradable su oulturs generale iniciarf su eduoacién en la fore

ma de selscoionar lus informaciones que 3e le proporoionen.

La educaciln en los madios de comuniozoidn masiva ha recibido funda

mentalmentes un enfoque activo y otro Pasivo, por ello se encuentra une -
verdadera educaoifén en los medios ya que en el enfoque aotivo se eatf —
realizzndo una educacidn visusal a partir de estudios de programas para -
tratar de distinguir y analigzar el oontenido, los mensajes ocultos y =

las maripulaciones intencionadss gue en ellos aparecen, lo que nos da la



altemativa una vez detectados de apagar la televisién o no encender la-
radio o simple y senoillaments no comprar el rerifdico, de tal menera que
esta aotitud, que serfa pasiva, se debe enriquecer con una aotitud aoti-
va que serfa el estudio de los medios como materia escolar en donde el —
alumno selecoione o oree sus propios mensajes, logrando con esto el dese
rrollo de la oreativided personal, y después comparar con noticieros o -
programast de ahf lo importante de una adecuasda educacién de los medios—
para el logro de dar forma auténoma de valorar dichos programas y deci-——
dir sobre los mismos.

La educacién deberf propiciar el esrpiritu de la orftica objetiva, -
la posibilidad de reconocer las oircunstancias de los hechos a través de
una visién cultural propis, sin hacer a un lado las diferentes valoraoio
nes.

La educacién ve mfs allf de la mera trensmisién de la informeocién o
de le reproduccién mec&nica de pautas y conductas. Una educacién inte—
8gral enriquece los valores originales, puesto que incorrora la capaci——-
dad oreetiva de educador y educando, adecfz los principios y genera nue-
vas aotitudes que dan mayor significado al papel del individuo y a las -
necesidedes de la sooiedsd.

La resronsabilidad del maestro trasciende los lfmites de la escola-~
rizacién. La educacién es transformecibn.

Los medios de comunicecién sooial: prense, radio y televisién son -
importantes agentes de informacién y ejercen una poderosa influencia en-
las formas de pensar, sentir y actuar de los individuos y de la sociedad.
He ahi la importencia del papel del maestro en el estudio de dichos me—
dios. Vigilar que los mensajes que atentan contra la cultura, costum—
bres e identidad'naoional no se sigan distribuyendo por los medios de co
municacién o bien hacer conciencia en el educando de no ver esos progre=
mas.

El niffo que demuestras inter&s por detorminadas emisiones con mensa-
Je cultural inviterf a sus padres y hermanos a compartirlas, provocando-
esto el despertar el interés no solo de 81 sino también del aiulto que -
se interesari en lo que al niflo ls gusta ver u oir, ampliando la oultu—

ra al medio familiar y ambiental.



II INFLUENCIA EN LA EDUCACION DS LOS ¥:DIOS DE
COMURICACION MASIVA

l.- El nifio y los medios

Los medios modernos de comunicacién funcionan como fuerzas sooiales,
culturzles y educativas dentro y fuera de la escuela, afectando la actua
cién y la importancia tanto de los maestros como de los zlumnos.

El mismo esparcimiento de los medios en la sociedad oontemporfnea -
tiende a oculter la naturaleza de su poder, pero se logra una compren—
8i6n de esta fuerza en nuestras relaciones y experiencias cotidienas.

Actusimente, los maestiros se asombran constantemente por lo que oco-
nocen_los niffos acerca de lo que van a aprender, todo esto graclias a la-
informacién recibida de los medios de comunicacién aunque no toda esta -
informacidén reoibida es positiva ya que ouando se estf el niflo horags ~—
frente al televisor es testigo de pleitos familiares, violencias ffsicas,
orimenes y cuaiquier cosa que puedan idear los esoritores de ficoién, lo
mismo sucede con el contenido de noticias sobre guerra, orfmenes. Todo-
esto afecta la mente del nifio,.

Bsta exposioién del mundo en general tiende a ampliar las fusntes -
de motivacién en el nifio.

Zn tiempos pesados, la familia, la iglesia y la escuela constitufan
las tres grandes influencias en el desarrollo del nifio, en la actualidad
la inrluencia de los medios de comunicacidn masiva es enorme, afeotan in
dudablemente su capacidad de confianza y ooncepto de autoridad.

El efecto de los medios de copuniocaocién masiva forman un prooceso so
cial definido, se identifican tres funciones que sons socializar, propor
oionar informacién y movilizar.

Prororoionar informacidn se refiere a la transmisifn y diseminaoién
de conocimientos.

Los nuevos medios pueden proporcionar enseflanza en ocualquier tema,-
en cualquier grupo de estudiantes y a cualquier horas

La funoifén socializadora transmite e inouloca valores y normas que -
hacen posible la participacién de una persona en diversos agrupamientos-—
soociales desde la familia hasta la del estado-naciéne.

En cuento a la funcién de movilizacién se rafiers a los proocesos de



persuazibén, desarrollo 1= lezltcd y vinculo: 23enciales para resolver ——
problemas colectivos.,

Bl cine, prensa, radio, y televisién ocupan un lugar preponderante-
en 1z vida del ni%o, porque se le ofrecen con tanta facilidad, pues 21 -
ni%o no tiene que buscarlos, estén ahf, al alcance de su deseo, pero es-
tes deseo a su vez, obedece a razones mfs profundas. 3XEn primer lugar —-—-
esos instrumentos de distraccibén tienen para &1, el atractivo de slec—--
cién libre. %1 nifio vive en un mundo relativaments cerrado: =1 d=s la fa
miliz y el de la escuela, esti sujeto a una vida comln, tanto en la ex—-
pansién ffsica como en el Adesenvolvimiento de las tendencies personales—
a una disciplina educativa e intelectual dentro de la cull alcanza poco-
a poco su equilibrioc psiguico mediante una adaptacsién més o0 menos pasiva
a los principios recibidos.

3sa adaptacién es tan necesaria a su seguridad, que le sacrifica in
conscientenente algunas de sus inclinaciones personales y se moldsa so-—
bre los lineamientos genersles de la vida de grupoe.

3sa adaptecién para no ser falsa, ni violenta, requiere del sue®o y
de lz evasién. Ourante tode la evolucidn del ni®o hay una fuga de lo ——
real que debe ser respetada, porque constituye una autodefensa contra el
dominio normal del adulto.

Los medios impresos y audiovisuales le ofrecen esa posibilidad de -
repliiegue sobre sf mismo, sin ruptura aparente con el exterior: y al mis
mo tiempo la posibilidad 4e hallar por medio del h8roe o del descubri---
miento de nuevos horizontes y la liberacién de sus necesidades insatisfe
chas.

in segundo lugar porque se halla adaptado espontaneamente y mejor -
que el adulto a sus formas de expresién: el sonido y la imagen.

la actividad sensorial dirige las primeras adquisiciones intelectua
les del nifo acepta intuitivamente lo concreto, mucho antes de que su —
sspiritu puede ejercer su capacidad imaginativa.

La imagen, 2 medide que el ni%o creces conserva ese roder de contac-
to directo, esponténeo, ante el cubl es preciso conocerlo, se oculta la-
raflexién, lo que explica su poder de fascinacién sobre el ni¥io en sus -
primeros a%os y de aztraccibén sobre el de més edad, mfs due®o de su afec-

tividad.



La educzcibn actual utilizs este :cncentracién del inter8&s sobre -
los datos sensoriales cuando ense®a al ni%c, desie sus primeros pasos -
en la escuela a manejar primero y luego a interpretar la imagen interme
dizriz entre la palabra y <1 pensamiento.

Bl cine y la televisién ofrecen 2l ni%o imdgenes en movimiento no-
s6lo respeta una actitud de receptividad conocida sino que le permite -
participar impulsivamente sin razonamiento en las etapas de unz accidn.

Y finelmente la importancia que han adquirido en la vida del ni¥o,
la prensa y los medios audio-visuales se debe a lo qus se puede llamar-
la insolvencia del adulto o sea la imposibilidad de hacer frent= a lags-
obligaciones contrafdzs.

Les dificultades de acceso a organizaciones 4e distraccién animan-
al ni”io a llenar sus horass libres a las rposibilidades nue tiene a su al
cance! cine, lectura de revistas,radio, televisién. Una ensefanza que-
no se adapte a sus necesidades presentes y la sobrecarga de clases que-
vuelven desagradable el contacto personal con el maestro, desarrollan -~
en el niZlo el deseo de hallarse sclo, cerca de su hé&roe: =21 de 1la histo
rieta 6§ el de 1z peifcula.

Adem&s un doble problema-social, 2l de la calle y el alojamiento -
influye a sf mismo lo pequefio d= las habitaciones no permite el descan-—
so de todos, a menos nue el ni7flo se enfrascue en la lectura, cualquiera
que sea, de revistas cautivantes, 6 que libre de su pressncia a sSus pa-
lres deseosos de una pelfcula, aln mal en vez de lejarlo rodar por la -
calle, con un "szabsmos donde estin", calma sus temorss.

Todo esto son las diversas razones que explican el atractivo que -
ejercen sobre el nifo, la prensa y los medios zudio-visuales: atractivo
que llega pronto sobre todo en el ni¥o de m&s edad, a un verdadero do-——
minio. ‘

Lo que los medios de difusibén muestran al ni7os

Prense infantil.- Las pocas publicacionas dedicadas a los nifios —-—
son exclusivamente narraciones de aventuras inverosfmiles, en que se --
mueven héroes cuya actividad principal consiste en ovonerse a alguibn y
triunfar por cualnuier medio, casi siempre por el cazmino 4e la violen—

cia. La descripcibén de los hechos particularmente el realismo de la —-

imrgen tienden a trastornar la sensibilidad del ni¥io, despertando su ad



miracién por la fuerza fisioa y la astucia, cuando no el temor, la angus
tia y el horror algunas veces.

El sentido de lo humano, de la verdad y el respeto de la vida rarass
Vveoces son temas en dichas revistas, que no parscen hechas para el ni?o -
tal como es, sino para un adulto infantil oreando un mumdo falso.

Cine.~ Ceneralmente es dediocado a los adultos son pocas las pelfcu-~
las dedicadas a los niflose.

Los documentales y las actualidades oinematogrfficas ofrecen im&go;-
nes verdaderas de la vida. Pero no debe olvidarse que ciertos aspeotos-
de la vida no pueden ser interpretados por el niffo, sino por el adulto -
el que se dirigen normalmente, los espeotfculos de guerra § de muerte —
pueden perturbar la mente del nifio, embotar su sensibilidad.

Bl niffo ouyo juiocio moral y social no se ha consolidado todavla, es
incapaz si no se le ayuda de oolocar esos aocontecimisentos en el lugar —
que le corrssponde en la jerarqufa de valores.

La radio.- Una lenta deformacién del sentido orftico del ni o es ~—
uno de los peligros que existen en sus emisiones cuando son tomadas en =
grandes dosis sin el correotivo de las oonversaociones con el adulto.
2¢= Algunas formas de influencia

Desde qua se descubrié la televisién el mundo del cine y }a radio -
han tenido motivos preoocupantes, pero esta no es el tipo de proocupacién
cuando se piensa sobre los efectos de la televisién. Los efeotos surgen
de las opiniones y los sentimientos.

CSmo influye la televisién en los procesos de formaoién de las acti
tudes y del cambio y ocomo puede tomar parte en el desarrollo moral y en-
el del comportamiento soo0ial?

Las respuestas a estas preguntas no se pueden dar estudiando unica-
mente la televisidén. Se debe estudiar otras &reas relascionadas con el -
desarrollo del niflo o la psicologfa de la percepcién que est&n incluidas
en el campo de las ciencias sociales.

Al estudiar el proceso de la socializeoién se refiere al aprendiga-
Je del nifio, a los medios que lo oconvierten en un miembro aotivo de la -
sociedade i1 prooeso incluye tanto el aprendizaje direoto como el indi-
recto, as{ como la interiorizacién de actitudes, vslores y sentimientos.

s una interaccién sociale.
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51 nifo nace en una so:ciedad en merche con sfmbolos comunes, mode——
los d4s conducta establecidas. A través de los demds es como el niflo ———
aprende lo relacionzdo con su mundo social.

Lz femilis es uno 4= los principales agentes en la socializacién ——
del ni%fo. Las experiencias nue se tisnen en el ssno familiar son de gran
importancia qu2 sunado con lz intensidad y cercanfa de lzs relaciones fa
milizres es un punto en el que a menudo hacen hincapié aquellos que sien
ten que la televisibén o algfn otro medio no pueden tener influencia en -
el desarrollo o en la formzcién de actitudes y valores.

La socializacidn tiene lugar =n interaccibén con mucha gente y en —
una veriedad de situaciones tanto los grupos (familia, escuels, amigos )~
como los elementos de situacién (los medios de ~omunicacién masiva) pue-
den considerarse como agentes de socializacién y cada agente tiene sus -
propics esquemas y valores,

En el desarrollo moral es importante la relacién padres-hijos acom-
pafiada con el hecho de que el ni%o pueda identificarse con un modelo imi
tativo ejenc a la familia.

s3tos modelos incluyen a personajes de laz televisién, hay cierta —
evidencia de cue en los ni%os mayores la riqueza y la forma han renrlaza
do a la bondaed y la simpatfa como cualidazdes en una persona z la cual es
cogen como ideal, dichas elecciones no pueden ser ignoradas como influen
cias en el desarrollo moral del niflo.

Al contrario de lo que ocurres con la influencia de la familiz y la-—
escuela, la televisién no suministra de forma directa relzciones inter——
parsonales e interacciones, no quiere decir cue el medio sea desvaloriza
do al pensar que tiene poca influenciz o carsce .de ella. Fo se trata de
la influencia de lz televisién en sf misma sino de su influenciz = tra—--
vés de las relaciones interpersonales y de las situaciones sociales ejem
plo lo que se aprende de los modelos televisivos y de ver la televisién-
puede ser experimentado y aplicado en las relaciones de cada dfa y en —-—
las situaciones sociales, si funcione y marchz bien y produce satisfac—-—
ciones: entonces habri un reforzamiento y podré ser establecido un mode-
lo de influencia.

La influencia de la televisién la podemos ver de diferentes parspeg

tivas.,

P



Puede sor considerado como un maestro de comportamiento edecuado, -
como presentadora de modelos ds ocondusta, como provsesdorz de informasién
gus se extiende mfs allf de le experiencia inmediata de cada unay ofrece
una gran variedad de estereotipos para la zpropiaocién de modelos, sugie-
Te valores e ideales adecuados para posiociones particulares, refleja va-
rios aspsctos de la oultura popular que otros agentes no pueden transmi-
tir, juega un pzpel importante en 1la soclalizaoibén, puede ser una t8cni-
ca de premios y cestigos en las relaciones radres-hi jos, como una relg-—-
cién indireota oon otros agentss de soclalizaoiln como 1a familia, la es
cuela, etc8tersa.

La televisién rara vez aot&a direotamente sobrs el individuo, sino-
que opsra a trav8e de una amplia variedad de sorortes ¥ agentes,

Se saca como consecuencia 18gioce de que, asf como los individuos —
pueden afiliarse de distintas formas a um gruro, asf tembi&n puede haber
un amplio campo en el que la televisién juega su pap2l en orden a la ——-
adopoifén de aotitudes y modelos de conductae.
3.~ Pr8logo a le televisién

Los aspectos sociales, t8cnicos y artfsticos de la tslevisién son -
interdependientes, trabajan conjuntamente.

El medio mismo integra 8l esquema general ds ls industria de la ocul
tura y mentiene su inclinaoién a deformar y captar desde todos los fngu-
los la concienocia del pfiblico, como sfntesis del cins ¥ la radio. 3Su o}
Jotivo es la ds poder repetir en una imagen la totalids? lel mundo sensi
bles, este suefloinsomne se ha aproximado mediante lz telsvisidén y permi—
te de comfin acuerdo introducir en ests durlicedo del mundo, sin que s8 =
advierta lo que se considera adsouado para remplazar lo raal.

El conjunto de todas estas experiencies relacionadss entre 3¢ y di-
farcntes por su técnica y afectos constituyen el clima 4e la industria -
de la culturs.

Es por eso que para los sociSlogos es diffcil ddcir que hace la te-
levisifn & la gente, puesto que aunque puedsn los t8cnicos de la investi
gaolén soocial empfrioca aislar los factores caracterfsticas ds la tslevi-
8ifn, resulta gue esos factores solo adquisrsn su fuerza en la totalidad
del sistsma. MEs bien los hombres son consiierados como inmodificables—

en lugar de transformados. La televisién los convierte en lo Gue ya son



Pero oon mayor intensidad de lo que efectivamente son.

Los 1fmites entre realidad e imagen son borrados de la concienociay~
la imagen es tomada con un trozo de la realidad. Es diffoil comprendsr-
la realidad de la vida cotidiana oomo lo muestra la televisién.

La televisién oomercial deforma la conciencia T8I0 no por el empeo~
ramiento del ocontenido de las transmisiones en comparaocién con el oine y
la radio. Responsable de todo ello es el oomo se transmitet Esg relg——-
oién tan estrecha que se tiene oon la televisién causa también del SU=—
puesto efecto sooializante de los aparatos, al reunir a los miembros de-
la familia y a los amigos.

Unicamente con su presencia estfn juntos pero no hay una comunioa--

0ién entre ellos, ya que estan enaﬁenados oon los programas.

La televisién es una sustituoién de la soocializacién no el oonteni-

do transmitido por los consumidofescompulsivos.

Una magia sin encanto no comunioa ninglin enigma, sino que corresron
de a modelos de comportamiento conformes no sélo al peso del sistema to-
tal, sino también a la voluntad de quienes lo controlan.

Las utopfas sélo se realizan para impedir que los hombres alcanoen-
lo utSpioco y fijarlos firmemente, a lo ya dado o a lo rasado.

Para que la televisién pueda mantener su promesa que su mismo nom—-
bre involuora tendri que liberarse de todo eaquesllo que contradice.
4.~ Televisién plblica y socisdad

La televisién es una m#s de las conquistas del progreso ocientffioco=-
Yy teonolégioco que, contradiotoriamente, le ha sido dada el hombre oontem
porén;o oon un doble signot el de la liberaciénm y el de la enajenacién.

El progreso oientffico y tecnolégico, del cual la televisién es fn-
dice y reflejo, influye en la organizaoién del trabajo, en la vida coti-
diana, la economfa, la polftica, las diversiones y los espectfoulos.

Se tiene ques aprender a utilizar los medios téonicoss esd es, siem~
pre, el primer paso. Luego aprender a controlarlos. Por lo que se re—
fiere a la televisién, sfin no se supera la etapa del primer aprendizaje-
J ya 8e enfrentan los problemas que su incidenocia en el medio ha trafdo-
aparejados al Estado y a los partioculares. '

La televisién constituye el medio informativo de mayor aloance por-
que sintetiza los otros medios qua en este siglo habfan revoluoionado —



los presupuestos 1e la entigua comunicacién oral J escrita.

La era de la comunicacién de masas, que se inicié con los grandes -
diarios y revistas, la radio y el cine, asume con la tslavisién proror——
ciones espectaculares. Ningfn medio m&s apto para la actualidad, ningu-
no m&s directo. Millones de persones en el munio pueden participar de -
hechos histéricos o cientfficos de trascendencia para la humanidad en el
instante mismo que est4 ocurriendo. B3 un medio capaz de unir la imagen
al sonido y penetrar en el fZmbito del hogar, para llevar un menszje de -
integracién y fortalecimiento‘de nuestros legftimos valeres, de los au—
té&nticos objetivos de la nacién.

Bl poder de penetracién cultural de la televisién es extraordinzriot
influye en la creacién, reforzamiento de valores sociales, en la configu
racién de patrones de conducta, y constituye una especie de escusla Dara

nifos y adolescentes. En el Zambito rolftico se habla del poder 2e los -

medios para aludir a la enorme influencia que estos tienen sobre las ac—

titudes y opiniones de lg Socied%d industrial y postindustrial.

La publicidad por televisién ha demostraio su imnportancia en la de-
terminacibén del consumo popular.

La televisibén puede y Jebe ser un medio de integracién socigl, un -
lazo de unién que rompiera la soledad y propiciara la ayuda mutua.

n liéxico el sistema Wacional de Telavisién (3.r.T.) integrado por-
cuatro canales des la televisién privada y por el cansl 11 del Tnstituto-
Politécnico y el canal 13 del Zstado cubre irregularmente el territorio-—
del Pafs. Llos objetivos comerciales concentran lz transmisién televisa-
da en las regiones mé&s densamente pobladas, que ase uran un Mmayor poten-—
cial de consumo. La programacibn se orienta hacia la diversién de alto-
rendimiento publicitario. Los programas dedicados a la cultura y = la e
ducacién no tienen la incidencia deseable sobre el pliblico, debido a los
horzrios que les son asignados y a la 2scasa cobertura dz los canales ——
que los transmiten. _

in México es funcién de la televisibén del Bstzdo, entre otras, la -
creacién de un modslo haciz el nue debe arroximarse lz televisién en szu-
conjunto. 38 decir, influir, complementar , tromccer un 3istama Nzcio——
nal d= Televisién mediznte la competencia y el ejsmplo, con la fin=lid=d

de contribuir a le integrezcién sozizl, a2 la. modernizzcién y, sobras todo-



al desarrollo independiente, superando la concepoién exolusivamente Pu=—
blicitaria de la televisién privada.

La televisifn juega un papel. cada ves mis imrortente como fuente de
informaoién y cultura popular. La informaocién es base de motivaoiones -
en la conduota social, es por eso que en su mane jo deben quedar garanti-
gados los valores y las conoepoiones culturales de la sooiedad.

Fo orea por s{ misma el oonsumismo ni la dictadura, no es oapaz por
8f sola, de instaurar la demooracia no de provooar la transformacién so-
cial revolucionaria como medio de comunicaoién de masas, solo reflaja el
grado y el tipo de desarrollo social, la estructura econémioa.

La televisién no es por s{ misma ni buena ni mels, es simplemente,~
un medio eficaz que lleva el mensaje. Seri oulpa del televidente si no-
sabe 0 no quiere utilizar este medio para convertirlo en instrumento PO=-
sitivo de transformacién soocial.

La responsabilidad de la televisién pfiblica es ocontribuir, como agen
te aotivo, al proceso de transformacién social.
5e= La influencia ds la televisién en la socielizaoién

La educacién es un fendmeno que consiste en la transmisién de valo-
res, normas tradiociones y actitudess proceso que se realiza en el inte—
rior de la sociedad.

La educacién y la socializacién son semejantes ya que la sooialiga-
cién se carsoteriza por transmitir una manera de ser Y de pensar respso-—
to al contexto social.

La socializaoifn para su estudio se puede dividir ens Primarig.— —
que se realiza fundamentalmente en la familia. Y en Secundaria.- que se
efectlia en el momento en que el nifio se incorpora a otras instanoias del
ocontexto social como la escusela.

Los faotores que intervienen en la socializacién primaria sons lag -
ubicacibén social de la familia, el nivel ocultural de los padres, las re-
laciones afeotivas que existen entre padres e hijos, eto8tera. La sooia
lizaocién primaria es aquella que proporciona los modelos y estruoturas -
cognoscitivas a partir de la ocual se realiza el proceso de socializaoién
secundaria. }

La expansi6én de los medios de comunicaoién como resultado del desa-

rrollo social, ha generado una mayor influencia de los mismos en la so=—



cialigaoibn.

Se habla m&s de la televisidén yz qus se considera uno de los medios
de mayor influencia.

Le influencia de la televisifén en los nifos es notoria, al grado de
transformar sus h&bitos, costumbres y actitudes. Al nifio lo alejan de -
la oalle y parques recreativos para encerrarlos frente al televisor.

Ahf le proporcionan la llamada cultura infantil que se gesta a tra-
vés de los medios de comuniceoién pero que no responde a une evoluciém -
esponténea de los h&bitos artfsticos y lfidicos del niflo, sino a una es—
tretegia cuyo objetivo es la imposioién de un determinado modo de vida.

Se toma el concepto de cultura infantil en dos aspectoss

En un primer sentido desde el punto de vista antropolégicor inclui-
rfa el conjunto de usos y costumbres de loe niflos en una scoiedad y &po-
ca histérioca determinada.

En un segundo sentidos Los produstos culturales destinados al con-
sumo por parte del rfiblico infantil.

Estas acepciones son inseparables ya que no es posible concebir nin
gln uso o costumbre socialmente difundidos que no haya sido oconvertido =
en mercancia, en producto de consumo.

La televisifn comercial act@ia de difersntes maneras en la formacidn
de la cultura infantil.

Propioia que el ni™o se convierta en agente estimulador del consumo.

El niflo que nunoca vefa el televisor gozaba de una autonomfa, que el
aparato arrebata a sus espectadores. ©sta pérdida de la autonomfa del -
niflo adquiere su m4ximo exponente en la recepcién de mensajes est8tico—
culturales, de los que no sélo es receptor pasivo, sino también incons--
ociente o involuntario.

Los gustos estéticos del niflo estin todavia en formacién y el tipo-
de programas que recibe no s8lo carecen de valores estiticos sino que —
responden a unos modelos culturales ajenos a su medio sooial y racional,
esa mensaje tiene como oconsecuencia, la ruptura con les tradiciones cul-
turales propias y la alimeacifén futura.

El lenguaje de las imfgenes ha sido definido como un lenguaje concre
to frente al carioter abstracto del lenguaje oral y esorito. F=se carfc-
ter conoreto dificulta el desarrollo de la capacidad de simbolizacién —



del nifio.

Se teme que las imfgenes estén creando generaciones futuras de no -
lectores, obstaculizando su propia ocapacided ds expresarse tanto verbal-
como por medio de la esoritura.

La televisién se ha convertido en un competidor de la esocuels en el
proosso de socializacién. Nunca un medio de comunicacifn habfa adquiri-
do una audienois tan ampiia Yy determinante en el mundo de la infanoia.

Este medio de comunioaoién enajena la personalidad individual, se -
convierte en diotador de los horarios familiares.

Los defensores de la televisién oomo instrumento educativo argumen-
tan que los buenos programes proporcionan al nifio un amplio campo de ex=-
periencias, a2l que 8ste, en la mayor parte de los ocasos, no podrfa lle—
gar, experiencias que 81 pueda verifioar ocon las propias. Sin embargo -
un nifio dedioa la terocera parte de su tiempo en ver la televisién, las -
otras dos terceras partes las destina a les aotividades escolares y al -
sue”o Qué experiencias propias pudiese tener si la mayor parte de su ——
tiempo lidbre la dedica a ver la televisién?

El control sobre la televisién es igual en cierta formas al oontrol-
sobre la realidad.

El problema fundamental no reside en la calidad de los programas, =
ni en sf estfn adaptadas pedagSgicemente & la mentalidad infantil. El -
hecho negativo es la actividad misma de ver la televisifn oomo aotividad
exclusiva del ooio de los nifios.
6.~ La televisién infantil en Méxioo

En los seotores de la olase media es donde la televisién ha tenido-
nfis impacto oomo alternativa ds entretenimiento infantil dentro del am—
biente hogarefio, los nifios pertenscientes a la clase mfs baja tembién —
san tenido su influencia pero en menor esocala ya que su tiempo libre lo-
destinan en otras cosas, por ejemplo en ayudar eoonfmiocamente, realizan-
do peque”os trabajos.

La incidenocie de la televisifn en el medio rural es semejante a la-
de las zonas marginadas de la ciudad, pero ahf sirve también de enlece -
oon el mundo exterior por la ouriosidad que despierta al pfiblico de lo =
que sucede fuera de su mundo.

En el campo la televisién se ve en un ambiente commitario, ya que-



son contados los hogzres donde tienen aparato televisivo, los programass+t
& el tiempoc de ver la televisibn se ajusta al deseo del duefo del apara—
to.

El ni%io ha convertido a la televisién en una parte esencizal de su -
vida por ello es importante analizar lo gue ellz les brindz.

Un pequefio anflisis de programes infantiles da = conocer hasta que-—
punto la televisibén mexicana proporciona entretenimiento mfs que educa—
cién. Se observa que casi el 75% de los programas infantiles son de pa-
satiempo y la cuarta parte restante son educativos.

Dentro de la programzcién infantil, se encuentra toda una serie de—
anuncios comerciales, lo cual pone en claro el objetivo principal de los
rromotores de estos programas es fomentar el consumo por medio de los men
Sajes publicitarios constantes que acompa®an a los programas ya sea de -
entretenimiento o informacién educativa.

Qué es lo gue ofrecen los programas infentiles a sus espectadores y
qué visién del mundo les dan? Para responder a esta pregunta se angli-——
zan algunos programas con la finalidad de llegar a una mayor comprensién
de lo que los ni7los mexicanos perciben a través de lz televisiédn y de —
las posibles consecuencias que tienen en su formacién socizl Yy psicolégi
Cas

Se rese@a en forma breve algunos programas infantiles.

lLas series de dibujos enimados y aventuras.

Estos programas se dedican a fomentar la fantasfa de ni%os y adul——
tos a través de entretenimiento baszdo en estereotipos de accibdn gque cons
tituyen evasiones de la realidad. Dichos estereotipos proponen conduc—
tas y situaciones ajenas al contexto mexicano, lleven al televidente a -
un mundo irreal, modelado de las sociedades industriales mfs avanzados.

En este tipo de programas abundan los superpoderes, la tecnologfa -
ficticia y la violencie sin efectos ffsicos. El enpleo de la sorpresa y
la presentzcién de escenss incongruentes, sin l6gica ejercen una podero-
sa atraccibén sobre lozs nilos espectadores.

Todos estos procedimientos producen una fuerte impresién, es més no
toria entre los més pequefios, en los que el umbral que separs a 1o real-
de lo fantfstico ain no estf definido.

Bl Chavo programz hecho en ké€xico. Los programas de origen extran-



Jero son propiocios para la evasisn de la rezlidad no suceds lo mismo con
los del pafs, en ellos predomina el realismo ocostumbrista y ol melodrama,
la fantasfe no es un elemento central sino un recurso para la soluoién -
de problemas.

Un ejemplo de seris mexicana, es la comedia del Chavo ouya accién -
transcurre en unz vecindad popular pero con elementos difercntes cleses—
sociales especialmente media baja y obrera. Bn ella aparece como valor-
esencial el espfritu de commidad. Se desarrollan pleitos y las di feren
olas entre los habitantes de barrio pero con una conciencia de wmidad.

Esta serie presenta una visifén deformadora de la cultura popular, =
oon las contradiciones ideol8gicas ocorrespondientes, se da una visién =
particular de la niflez en la que el chavo y la chilindrina los falsos ni
flos de la serie aparentan una inooenoia ficticia con el cual aocaban por—
lograr el dominio de los adultos.

El menéaje del programa es que son més pobres por su aotitud que -
por su situacién.

En t8rminos generales la televisidn puede estimular conductas espe-
officas en el plblico infantil. Es probable que a corto y largo plazo =
la variedad de mensajes ocultos que ofrece la televisién logren en la —
mente permeable del niflo efeotos positivos e importantes que inoidan PosS
teriormente en sus estructuras mentales y en su conformaoifn como adulto.

Le influencia negativa de la televisifn es muy olara en la modifioca
0ién de los hfbitos sooiales infantiles, pues al observar el tiempo dis=—
ponibles de los niflos, sustituye sotividades de gran importancia en su ds
sarrollo psicomotriz, emotivo e intelectual. Los pequeflos easpectadores-
tienden a abandonar el juego, la interaccién oon los dem&s ni%os fuera -
del hogar y la escuela, la leotura y la iniciativa personsl, =2sf ocomo la
oapaoidad de desoubrimiento ya que la televisién los hace seres pasivos,
sin oriterio, los despersonaliza, les quita su imaginacién, llenando su-
tiempo libre de una serie de mensajes que dejan en ellos les imfgenes, -
los valores y las pautas de conducta que transmiten los ocreadores, promo
toree y patrooinadores de los programas.
7+~ Una semana de programacién de una teledifusora mexiocana

El 6xito de un consorcio televisivo esta en su programacién, el se-

oreto de su poder en la capacidad para atraer al pfblioo.



Los rsocursos oon que cuenta Televise sont cuatro canales, 455 horas
e la semana distribufdes entre 118 tftulos diferentes, sus programas ——
que son desde el periodfstico y lo polémico al humor de los melodramas,-
el concurso y la sduocacién.

La programesién de televisas gusta, porque se orez en ella al hacer-
un enflisis profundo es ouando apareoe lo negativo que pueda tener,

Televisa obtiene programas de diversas fuentes, principalmente de -
productores nortsamariocznos, produce une tercerz pzrte de su programacién
que son de entretenimiento de mals cslidad y programas ociento por oiento
yoliticos.

Su programecién se divide en tres rubross periodisticos, de entrets
niriento y cultursl.

El rubro que contiene mayor cantidad de progremes es sl ds entrete-~
nimiento, en el se encuentrsn 83 tftulos diferentes, los ocusles se subdi
viden en musioeles, consursos, humorfsticos, telenovelas, series nortez-
mericanas, polfciacas, melodramas infantiles, la mayoria de dibujos eni-
mados y derortivos, el que le sigue en importanciz numérica son los pe—
riodisticos y oulturales.

Los programas ds servicio son pooos. La programazcién de televisa -
esté compueste de programas naocionales como por la difusifén de series ex
trenjeres que son la mayor parte. El oanal 8 es de carfcter cultural em
el que se pueden ver buenas series inzlesas y francesas as{ como progra-
mas locales de btuena calidad.

Dentro de los programas nacioncles se tienen los melodramas, humo--
risticos y musicales de poca cslidad que son exportados & toda Américe -
Latina, Espefa y Sur de Estados Unidos.

La telenovela es el programa de mayor zuditorio en le televisién me
xicana ya que por ser una serie de episodios despierta dfe con dfa el in
tersés del pliblico.

Lz telenovela es programacifn locel, reflejo del oconsorcio que la -
produce, en ella se encuentra una burguesfe subdesarrolladsa.

De las series nortesmsricenas destacan dos geneross el poliocieco y-
el melodremftico,

El policieco es el que tiene mfs horas de emisifnt! su origen estf -

en 188 noveles de detsotives gque al pasar e programzs de televisifn idea



ron los personajes. Su método es la deiuccifn intsligente m&s que lag ~
- fuersza.

La programacién infantil ouyo objetivo principal es el ds entreteni
miento se conoibe casi oomo hipnosis en la mente infantil, las téaniocas-
utilizadas mantienen la atencifén fijas mucho movimiento, inesistente so-
norigaoién, secuenoias r&pidas, no hay momento para la reflexibn.

Las series mfs abundantes son las de dibujos enimados de origen nor
teamericanoc.

Be= El ocontenido de los programas de televisién otro instrumento de domi
nacién

La televisién es el medio donde se ejemplifioca mfs clarsmente el -
conjunto de imfgenes que presentan al mundo en Am&rica Latina,

Sse afirma que el nfimero de persones que ven la televisién en nues—
tro pais es bajo, pero el impaoto es muy fuerte. Las imfigenes que se —
transniten son una muestra de las exhibidas en los demfs medios masivos.

Lo que interesa para nuestro estudio es como pusde la televisién —
oongtruir un instrumento para le comunioaocién de ideologfass. Entendien-
do por ideologla "el oonjunto de los oonocoimientos, oreencias, valores,-
normas y patrones de oomportamiento y modelo de relaciones sooisles que-
el hombre produce como reflejo de sus formas de vida® (1) complementén--
dose oon la nooifn ds que la ideologfe destermina "opiniones referentes a
los problemas del objetivo deseado en el desarrollo soociel, opiniones —
que se forman sobre la base de determinados intereses de oleses, a cuya =
defensa ocontribuyen™ (2).

En las imfgenes negativas se conoentra la atencifn por ser las que-
causan m&s preocupacién.

Construcoién de im&gsnes.

Los fundamentos de la visidn del mundo se pueden identificar en la-
vida diarie del aprsndisaje yor medio de la interacoifn del individuo —

oon su ambiente ffsioco y social.

le.= Urrutia 1973 pag. 8 (SIC)
2.~ Shaff La esouela y los medios de comunicacién masiva p. 139
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3e dice que desde gue se nace existe corriente d= mensajes que entrz
2l orgzenismo a travis de lou centidos. Pero a medida que va creziendo -
empleza la imagen consciente. Jade vez que percibe un mensaje hay probz
bilided 4= un cambio en algln grade su imzgen y = medida cgpbiaré sus pz
trones de comportariento.

Las imigenes de los medios masivos amplian 21 mundo de experiencizs
con el que tiene contacto el individuo a lz vez se proporcionan modelos-
d= nuevos vzlores y tiyos de comportamiento: algurios fuera del alcance -
del individuo, pero le mayorfa puede ser imitzdos y ejercen influenciz -
directamente sobre el compcrtemiento.

Lz influenciz que ejercen los medios masivos 8s poca en les actitu-
des y las acciones, perc su efecto es mejyor en las imégenes.

La meyorfa de las imZgenes que se tienen en lz mente se han obteni-
do de los medios al grado de que no se cree lo cue se tiene mientras no-
se lee en el periddico & se escucha por les redio.

Las imfAgenes del mundo gue se tienen en la mente son?

1) Adquiridas de la experienciz del mundo en gue vive por medio de-
la ccomunicaciéne.

2) Determinentes en el comportamiento y,

3) por 1z influenciz de los medios masivos que tienden a comunicar-
2 la mayorfa las ideologies de lz minoris.

La realidzd en los programas televisivos en América latina presen—
tan iguales ceracteristicas entre las que se encuentrant! que la violen——
cia estf en la mayorfs de los programas, los valores que destacan son lg
ambicién del dinero, el uso de la fuerza y la apelacibén a la astucia y -
el enga®o. Los hé&roes son extranjeros, en lo relacionado con las clases
sociales, los de clase media, hacen el papel de hé&€roe y los de bajo el -
de villanos.

Elementos frecuentes en las imfgeness

Individuelismo.- La creenciz de las necesidedes y aspiraciones per-
gonzles predominan sobre las de la comunided de la cual sont

Blitismo.- La creencia de predominio de unos cuantose.

Racismo.- Superioridad de la raza blanca.

Feterialismo.- La creenciz d= que la acumulazcibédn de rigueza es la -

meta mis importante.



-

Aventurismo.- La oreencia de que el 8xito en la vida estf basado en
la astuocia.

Conservadurismo.- La oreencia de que deben de permanecer las ocaracte
risticas del capitalismo.

Conformismo.- La oreencia de que no se debe cambiar el estado aotual
de la sociedad.

Autoderrotismo.- La oreencia que tienen los de la olase baja de ser-
inferiores.

Providenoialismo.- La oreencia de que fuerzas extemas soluoionan =-
gus problemas.

Agresividad.- La oreencia de que por medio de la violencia se logra-
el &xito.

Autoritarismo.-~ La oreenocia de que los que tienen el poder pueden —
controlarlo todo.

Romantiocismo.~ La creencia de qus el amor lo puede todo.

Los elementos del conjunto de im&genes més que unidimensionales se -
oonstituyen por un sinfinero de oreencias estereotipadas ejemplo el mate—
rialismo pareciera inoluir al hedonismo, consumismo, etcétera.
9+~ Funoiones educativas de la radio

Las funciones de la radio son divertir, entretener, informar y edu-——
CAr.

Es importante definir a la educacién como un proceso permanente en -
que ol individuo adquiere informacifn, oconocimientos, habilidades, destre
zas, valores y principios para cumplir un papel en la sociedad.

El proceso permanente se cumple de dos maneras, por la via formal, -
escolarizada en varios aflos, asistiendo a la esouela y ror la via infore-
mal qus, lo acompafa durante toda su vidas las instituciones socizles y =
los medios de comunicacién masiva como la radio.

La radio educa divirtiendo, educa entreteniendo, educs informendo, -
de menera que a2 diferencia de los procesosformales escolarizadoa de la - -
ensefanza, en donde el trabajo de aprendizaje es oumplido sin diversién, =
ni entretenimiento, la radio educa sin proponérselo explfoitamente tenien
do asf el carfoter de un medio de comunicacién masiva, con una gran ocapa-
oldad de penetracién a la conciencia, que smsefia, induce conduotas, aoti-

tudes, formas de comportamiento que son aceptadas pasiva e inoonoientemen



te por los radiescuchase.

Bn sociedades como la nuestra el trabajo como actividal prcductiva-
fundamental para la socis2dai y el individuo, se constituye como una acti
vided a desarrollar obligatoriamente, es un medio de vida. ®&s una acti-
vided que no le rroporciona placer, ni diversién sino aversién.

A cambio de =230, el tiempo restznte, desruds de la jornasa de traba
jo, aparece el tiempo libre para dedicarlo a lo agradable, a la diver-——-
sién y, las m8s de les veces al ocio.

n este tiempo libre es cuando la radio cumple su funcibén de diver-
tir, entretener e informer. Asf, a través de su simple estructura, re-—
produccién de mfisica grabada de= todos tipos, introduccién de mensajes co
mercizles, que en la majyorfe de los cesos ocuran la ma,or parte del tiem
vo de transmisién, rsiucidos espacios para la lectura de noticias, la ra

dio divierts en cuanto muisicaliza cisrtas expresiones de la vida perso--
i

1

nal, cotidiana, sentimentales, etctera, _ 2n sus espacios dedicadoes a -

[¢

le pubiicidad comerciazl e informativa es donde la rziio cumrle la fun--—-
A

sus prorietarios, tor =221lo =23 que lz me,cr parte des su scoibfn =2sts orien

tads 2 la —ubliciil=d zomsrciel, y los espacios musicales son cubiertos -

-

or mfisica sue es donada por las casas grabadoras 2ra gue romuszvanr sus
4 7 o G
rro ivctos.,

Je asta manera la rsdio induce al consumismo, propiciando lz =zlgui-
o

3icién de bisnes, lz mayorfz d2 les vesaes son superfluos: su funcibn cul
turz]l sonsists en exacerbar el individualismo, prometiendo, 21 Sxito fa-

ailisr, zmorcso, profesionzl y en fin en icdos los
vartir de consumir ziertos proiuctos, cuyo uso hace suscentikle hastz de
obtener le felicided.

T el terrcno de ls informacién se da una visién o1 mundo, =n t8r-
ainos de les ideologfas nue prelominan en nuestro nundo estual, pero en-
31 aue .a noticia elimina el anflisis y lez interprotacién porque esta ya
la ha 3ilc deda. la redio divierte y entrstiene, ; asf =duca, inducien-
o wne forma de vida, un comportamiento, que sutil j dstallzdamente es -

rarroduziio por el rciioescucha, ya us la une intarpretacién del aconts



oer mundizl que es mediatizedo en cuanto es renejaedo en una sola fuente,

Asf, la radio da informecifn, proporoiona ciertos conocimientos, in
duos normas, prinocipios y ;alores, ¥ rostulz el consumismo como vie rara
la obtenoién de la feliocidad.

Le radio como complemento en la educacién tiene uma gran influencie
en la corduote y gustos de sus oyentes que en poco tiempo puede generar-
gustos, preferencias o hébitos que al maestro del aulam suele llevarle ne
ses en oconsolidad.

10.- La funoién social del cine

La creacifn y la oomuniocacién mesiva caracterizan sl fendmeno del -
oine. Pero el cine tiene otras funoiones Yy aspira a lograr mayores obje
tivos. En nuestro tiempo es uno de los m&s efeotivos medios de comunioa
oién mesiva.

El encioclopedismo y el catolicismo son para el feudalismo y el naoi
miento del capitalismo los mejores medios de comunicacién social, asf co
mo rara la sociedsd industrial contemporénea, socialista o capitalista,=-
lo es el cine.

El surgimiento ds le sociedad capitalista tras oomo conceocuencia la
formaoién de nuevas instituciones sociales y polftiocass el sindicalismo,
el monopolio, la estandarizecién y el control de la poblacién por medio-
de la comunicacién masiva.

De tal manera que estos medios tienden a convertirse FOCO & poco en
instrumentos de dominaoién.

La instrumentalizacién del cine dentro del sistema soocial existente
para adaptar, convencer, evadir, tranquilizar o divertir al individuo no
se apoya solamente en sl uso del mismo idiomaz, la eplicacién de signifi-
cados f4oilmente traduoibles, sino es, ademls el medio t8cnioco material—
que lo haoe posible, Es decir, el cine es propio de la sociedad de ma—
sas,

La cultura de masas tiene una doble funcién colectivas es elaborado
por ocientos de partioipantes para satisfacer necesidades de grandes con-
glomerados. El filme extrae sus principios colectivos de los medios fi-
nancieros que sobrepasan la capacidsd del individuo, como también dista-
de ser suficiente el talento rersonal pera idear, dirigir, combinar, ela

borar y comentar la cinta cinematogréfioca.



La oreacién de un filme es una emrresa multitudineria qus elabors -
mercancias valiosass como diversién, pasatiempos, manipulacién, evasibn-
Yy también como educzoién, conocimiento, emocionest de la menera que se -
le enfoque, el cine demuestra su funoién coleotiva.

El oine oomo tode industria cultural representan los intereses de -
las olases dirigentes de la sooiedad capitalista, por eso el cine ocomo ~
una fuerza deoisiva no podfz pesrmanecer gl margen de la estructurz social.

La lucha de clases deniro de la sociedad adquiers perfiles y mate—
riaeligacién diversa y oambiants, por ello su influencia en el cine es =
varizble. El cine mis apolftico lieva impresa la polftice de le clase -
dirigente de despolitizar a las masas populares.

En los paises donde el estado maneja la produccién cinematogrifica-~
y existe una estructura social de tipo colectivo, aparece un cine abier-
to a todes las tendencies, con el tismpo junto ocon el surgimiento de la=-
burooraciz el cine adquiere otros perfiles de ideologfa que existen en -
le sociedad.

El oine ocomo creador de la cultura de masas.

Al oine se le define como una f4brioce de suefios como realmente ocu-
rre, pues la oinematograffe se ha convertido en uno de los integrantes -
més significativos de la industria cultural de le evasién y el estereoti
PO,

Le t&onioca ocinematogrfifica ha entrado en el &mbito de le industria-
cultural impulsada por el fuero ocazpitalista, sin este impulso estas in—
venciones no se habrian desarrollado ten masiva y éistemé%ioamente, orien
tados & fines precisos. Se busca ante todo gustar al oconsumidor, diver-
tir y hacer reir dentro de los limites de la censura. El sistema soocia-
lista quiere convencer, educart tiende a propagar una ideologfe que pue-
de aburrir y al no estar estimulado por el affn de lucro puede proroner-
valores de alta oultura es decir las bellas artes.

La industria oultural del cine, como las dem&s industriss modernasy
tiende a2 la burooratigacifén ds sus aparatos productivos. Une vez monta-
da la organizaoién burooritica filtra la idea oreadora y la hace pasar -
por muchos exfimenes antes de llegar a las manos del produstor, que es —
quien deocide en funocifn de consideraciones anfnimas. Después pone al —

proyecto en manos de los téocniocos que lo someten a nuevas manipulaciones.



an unc u otro sistema el poder culiursl, tus = ¢l zutor del guibn s= en
cuentre entre dos decisiones, le iel podsr burccritico y el poder técni-

‘enciz = le despersonalizacién de la creacién.

3

co. D= ghf 1z ten

Lo imaginario se encuentra segtn modelost

Existen unos modelos-patrones cues ordenan-clasifican los suefios en-—
especial racionalizados zue vienen a ser los temas novelescos.

¥ebrice noveles sentimentales en cadena & partir de ciertos modelos
aque har llegzdo a ser totzlmente conscientes y racionslizados.

Bl cine como educacién

Bl cine cumple diversas funciones en lz vida socizl. As{ desde el-
runto de vista sociolégico, se considera como un medio de expresién de -
la comunicacidén de mzsas para guiar y disciplinzr el espfritu individual
r colectivo, introduciendo en ciertz medidz reglas de conductz en el hom
bre, reforzando zlgunos vaiorss.

En este sentido el cine es uno de los mejores medios de ensefiznza -
de los pueblos, al mostrar las cosas, los rafses lejanos, valiédndose de-
todes las formas artfsticas como la literatura, la pintura, =sf como de-
la técnica de la industria pare dar a conocer mis facilmente los libros-
¥ los relztos, el acontecer de la humenidzd y los productos de su cultu-
ra. Su influencia se proyecta sobre la vida de millones de hombres, mu-
Jeres y nifios que asisten a2 las salas de especticulos.

Asistir al cine es una costumbre del siglo XX. A cambio de una can
tidad reducida de dinero cualquier persona pasa algunss horas viendo un-
filme, se ha dicho que los filmes generzlmente tienen &xito porcue solu-
cionan algunas de las naecesidades del hombre por el hecho de tener imagi
nacién, razén y por tanto el sentimiento de su identidad, de su orienta-
cién intelectuzl en el marco y microcosmos. 38 decir, el cine colabora-
en la blsgueda constante del hombre por su ubicacidén en un mundo conflic
tivo.

“n la medjida en que las pelfculas traten algln problema sobre rela-
ciones humanas y la manera en gue se plantean las soluciones a esos pro-
blemes en iz cinta, afectan el modo de pensar y de conducirse de las per
sonas con sus propios problemas. Al s=zlir del cine generalmente hay al-
£o oue ha cambizdo, la mzyor de las veces, en forma imperceptible, algo-

nuevo se ha a2%adido o transformado en le idea que se tiene del mundo en-



lo que se refiere a oonocimientos.

Los conflictos plasmados en una pelfcula tienen una trascendencie =
que va mfis allé del simple negocio, mfis allf de la industrie y su produc
tividad econémice, ya que el cine es mé&s rico que las palebras pues se -
fundz en la imagen-idea cargads de contenido ideolégico. El espectador,
que es8 el consumidor del producto de la industria cinematogrffica rodea-
do por la oscuridad de une ssla de oine, el presenciar la pelicule se su
merge en una especie de sofiar despierto pues la virtud esencial del cine
es "supermeabilidad de salvar la barrera de la inoomunicacién entre los-
hombres a pesar de sus diferentes niveles oulturales, edzd, sexo, eto8te
ra" (1).

La influencia que ejerce el cine es més profunda que le prensa y la
radio. El hombre, a través de todos los tiempos, ha encontrado siempre-
la forme necesariz pars expresar sus sueflos y sus obsesiones por msdio -
de la imagen. Actualmente se refleje por medic de la imagen cinematogrf
fica de la maneras m&s compleja y complete posible, Por ello se conside-
re 8l oine como?

l.- Une forme de industria cultural y de comuniocacifn de masas que-
utilizz un leﬁguaje audiovisual cargada de significedos es decir vealores,
emooiones y conocimientos expresados sz través de imfgenes en movimiento,
destinado a grandes conjuntos de la pcblacibén para su consumo inmedieto-
a través de lz proyeccidn de una pelfculae.

2.~ La reunién de personas concentradss durante periodos determina-
dos, con el fin de diversiémn o pasatiempo y‘la transmisién de la oculturz
o0 la concientizacifén del piblico.

3.~ La reunifn de recursos econémicos, cientfficos, técniocos, artis
ticos e intelscturles.

4.~ Parte de la estructura social en cuanto industria y tecnologls,
al igual que la super estruotura social, socieal en cuesnto producto cul—
tural. Considerando dentro de ella a la culturs como expresién de la =
lucha de clases, el cine refleja los intereses de uno y otro sector de -
la produccién, ya sea a nivel nacional como internacional.

5.~ Quien representa en forma simultfnez el avence de la tecnologfa

y el contenido conservador y acrftico de la cultura oficial e igualmente

l.~ Miohel Manuel. Sociologfa del cine pag. 63



a2l order establecido, de tal manera que las contradicoiones generales en
torno suyo se resuelven solo en el seno de ls propia sociedad.

Al oine, en todo ocaso, le corrssponde aclarar u oscurscer las solu-
ciones dzdas.

En 1961 le UFNESCO publica un informe para expresar "ocomo resultado-
de nuestras indagaciones hemos llegado al firme convencimiento de que —
hay una relacién reciproca entre sl desarrollo de los medios de commica
ci6n y el desarrollo econémico t8acnico™ (2).

Siguiendo laz informacién de la UNRESCO se encuentra al ocinematégrafo
convertido dentro de la sooiedad moderma en un medio educativo.

El cine es un medio de informaocifn que es una caracteristioca del —-
proceso educativo. Su importansia es enorme ya que el aumento de la per
cepcién humana 2 través de &€l resulta evidente el heoﬁo de que mfs de le
mitad de la aoctividad del cerebro humano consiste en los procesos de la-
visién y en la interpretacién ds lo que es visto.

El cine educativo se puedé clasificar en las siguientes oategoriss.

l.- Pelfculas pers la clase.- Estin realizadas para su usoc en rela=
0ién diresta ocon el desarrollo de los temas escoclarest estas pelfcules -
pueien ordenarse asf:

a) Que expliocan un proceso

b) Que dan informacidén

¢) Que demuestran una habilidad

d) Que dramatizan un aoontecimiento, erisodio o vida de un indivi--

duo.

Los medios audiovisuales en el aula permiten al maestro captar el =
momento propicio para la enseflanze ocuando el estudiants atrapa de pronto
una idea para 81 desconocida, comunican & sus alumos ideas oomplejas de
una manera mfs efeotiva y les permite enseflar, en mejor forma, nueveos te
mas, proporciona a los estudiantes nuevos puntos de vista para el enten=-
diniento, comprensifn del tema enseflado, permiten a los estudiantes de -
comprensién mfés lenta a avangzar mls de prisa.

Los sistemas audiovisuales evivan la imaginacibén y ouando la imagl-

neocién se estimula, las idsas surgen oomo por encanto. Con estas ayudes

2.- Bordager Roger Medios de informacién pag. 2



la enseanza se convierte en dinfmica.

Une oeracteristica del cine socizlista es su preocupacién por la pe
1fcula infentil, considerando m los ni%os ocomo seres humanos ocon proble-
mae y perspectivas propias, con deberes y obligeciones de individuos que
viven en una soociedad en v{as de reconstrucoién total. y que aspirz a la-
restaursoién del oomunismo. Los dibujos animados, los cuentos pedagSgi-
cos, le difusién cient{fico ocultural, etc8tera representsn un importante
sector de le produccién cinematogrffioca soocialista. .

El cine infentil occidental ha pasado 'de las narraciones fant&sti——
cas oomo cuentos de hadas, relatos de viaje, aventuras, etc&tera, en que
los nifios gozaban tods lia pelfcula como un prooeso de acontecimientos =
agradables y desagradsbles, hasta la nueve presentacién cinematogréfioa-
infantil, de producir pelfculas especiales para nifios ozargadas de deg———
prestigio a las intelectuzles, de violencia, o de oienocia ficocién donde-
se le niega al nifio la posibilidad de razonar, meditar y desarrollar sus
propizs conclusiones y enriquecer su personalidad.

2.~ Pelfoules utiligedas.como instrumento de investigacién por las-
ciencias naturales y sociales. ¥l mioroscopio y el telmscopio eyudan a-
observar las cosas que por ser muy peque™azs o estar muy distantes esca-——
ran a las posibilidades normales de percepsién, asf el oine permite sor-
prender aquellos movimientos que por ser muy rfipidos o demasiado lentos-
no se pueden analigar de un modo preciso. La fotograffa lenta o la acele
reda permiten resolver sste problema.

El cine se presta como auxiliar para la investigecién de los estu—
dios de comunidad o problemes sociales, en donde se combina la e.ntrevis-
ta, ol anflisis ecolfgico, las estadistioas, el oomportamiento social de
los integrantes etoftera.

3.~ Pelfculas indus;riales. Se utilizen oomc medios de publicidad-
o sez para difundir las ocaracterfsticas de un producto, como medio eduoa
tivo pera el personal de una fébrica o de la ofioina en ocuanto a capeoi-
tacién técnica, como un instrumento pera supervisar el control de cali—-
dad. -

El cine como Ocio

El trabajador al terminar su jornada de trabajo busoca en el ocio —-

una compensacién al tormento de su jornada de trabajo, perc el carfocter-



de 3u trabajo se refleja en el carfctsr del ocio. El trabajo fastidioso,
embrutesedor y sin contenido, reclama un descanso pasivo, igualmente sin
contenido. ®1 hombre que no halls empleg en la cual puedz desarrollar -
sus capacidades oreadoras no puede légicementes desarrollarlas y por eso-
no rezliza una actividad con oontenido e inicietiva. Las tendencias a -
la agresiln, la carsncia de iniciativa y creatividad, le imaginacifn se-
xual, el aislemiento, etu&tera se neutralizan a través de los espectiou-
los comos televisibn, radio, cine, etcétera.

3l cine pera los grandes pfibliocos traerfi estrellas, pseudosatisfao—
oiones, melodramas ocursis, aventuras fantfsticas e il8gicas, aspectfocu——
los musicales. Todo esto no s88lo matan el tiempo sino sompensan al tra-
bajador cansado por su trabajo.

No ss trata de pensar, de meditar, de gozar espiritualmentet lc que
importa es participar con los héroes de sus triunfos inauditos, de satis
facerse visual y no concientemente de la bellezz humanae.

Jonvertido el 0cio en un instrumento de compensacién personal, otor
za imaginariamente lo que el sistema social absorbe del trabajador su hu
manidad. 31 cine entonces se convierte en un medio de so*larse humano. =
B3 por 8so jue algunos suelen llamar al cine "fibrica ds sueos”.

El cins acepta y desarrolla uno de sus encargos principaless indus-
trializar los sueTos, amoldarlos de lz mejor manera, dar la oportunidad-
de viajes. Los sueWos se diversifican, se extienden a partir del cine.

Lz mejor manere de condicionar 2l individuo para su conversién en -
consunidores de productos innecesarios y/o enajenantes que no lo humani-
zen sino que lo hacen instrumento como compradores, es a través del ocio
masivo y particularmente 421 cine de masas. Su funcibn equilibradora —
del sisztema se hace patente al permitirle al consumidor huir y olvidarse
de la realidad, y durante tal ensus¥o, recurerar lc energfa necesaria pa
ra volver al trabajo diario, yz sin los resentimientos y fmistaciones.

%l oine ocomo utilizacién del ocio do debe preocupar al espsctador -
8ino divertirlot matar su tiempo y asf manejerlo para ocue adopte tal o -
ocual modo o estilo ds vida.

El oine junto con otros espectficulos masivos e institucionalizados-
se convisrte en sustituto del alcohol, juego de azar y las actividades -

particulares a excepoidn ds los trabajos del hogar, hacia donde se obser



va unz tendenciz creciente, pero lejos de fortalecer los lazos familiares
los debilita, 1o que significa llegar al hogar sélo como huide neurbtica-
de una sociedad que oprime y a le que no se le conocen soluciones efecti-
vas.

Wste aislesmiento aparente no libers ni enriguece, pues dentro del ho
gar, a pesar de sus trabajos manuales y creativos y sus relaciones fami--—
lierss, también ve 2 ser manipulado por los medios de comunizacibn mesiva
que entran en el hogart televisidn, radio y revistas.

i cine como formador de estersotipos

Los estereotivos son imégenes falseados de una realidad material o -
valorative que en la mente popular o de grandes messs de poblacién se con
vierten en modelos de interpretacibn, o de acciébn.

La mente de =stes personas esté condicionada a captar solo un aspec-
to del personaje o del fenbmeno social.

Ls formzcién de estereotipos se produce en la medida gue la cultura-
personal es mis reducidas y el poder critico es més limitado, cuando lz per
gsonz se conduce con ideas preconcebidas o prejuicics.

Dentro de los grupos sociales el estereotipo se presenta como justi-
ficzcién irracional de la conducta colective observads frante a otros gru
pos sociales. Los estereotipos estfn conformados por dos fuerzas socia--—
lest ™na es la fuerza de las costumbres gque hereda estereotipos de genera
cién en generacibén. La otra estf representada por les intersses sociales
que existen en un momento dado y que inducer al individuo =2 captar solo -
realidades parcizles y unilaterales que nunca llegan a tener una goncien-
ciz clara d= su realidad.

Bl cine, como agente de comunicecién masiva, he adguirido una impor-
tencia mucho meyor que cuslquiera de les artes gréfices debido a la supe-
rioridad de las formes en movimiento. &1 rdpido desarrollo de tales me—-
dios he traido consigo la formacién de un nuevo tipo de plblico masivo al
cuzal se influye més fé&cilmente.

Para estas pliblico se puede asegurar que el cine ha sido uno de los -
medios de comuniczcibén social mfs eficiente en la conformacién de un nun-
do foriador de esterectiros.

%1 contenido de las pelfculess es de gren significacién pare la inte-

~rocidn del proceso psicosocizl ya oue provef de nuchos sfwmbolos importan
g r Rl b I n



test concepcionss difuses de los que se consicera una vida buena o mala,

influenoia en la moda y comportamiento, simplificaciones de grandes
acontecimientos hist8ricos y personales, fijaucién de actitudes, En for-
ma general las pelfoculas hen sido el medio de impresionar oon més efi——
clencia la mente de grandes pfiblicos, & pesar de que ello no estf deter—
minado por el personal filmico ni por los deseos de directores de menera
consciente. ¢

Es el merscado local e intemacional de las pelfculas quien determi-
na el oontenido de las mismas, ya que estos mercados han sido conforma—
dos de acusrdo a los intereses de las empresas productoras y la politica
del pafse.

Otra forna més de estereotipos oinematogrificos son la creacifn de-
filmes de estrellas en la que se resalta las cualidades del aotor, ocasi-
Siempre erStioas como modelos a seguir por el pfiblico. Modelos que man=-
tienen una lfnea polftica, consumen tal producto o utilizan aquella marca
de automévil,

Blcoine ha contribuido a establscer y a difundir el estersotipo del-
mexicano, del que se tiene un conocepto general que correspond: al del -
charro y al del rsvoluocionario. BEs por eso que en difsrsntes pafses, se
plensa que actualmente los mexiocanos visten diariaments el traje de cha-
rTo con pistolas y guitarras. Asf oomo se oree que nuestro pafs vive to
davia 8pocas de revolucién.

Para la estereotipacién de la realidad mexicana a través del cine -
es m8s extensa y abarca casi todos los ocampos de la vida sociel.

1l.- La pransa como vehfoulo educativo

Los medios imprasos como son los perifdicos y las revistas tienen -
gran importancia. Las publisacionss diarias y semanalas ofrecen al lec-—
tor la posibilidad de ejercitar su aprendizaje y estar enterado a la vesz
de las situaciones que se viven en el pafs en los diferentes 4mbitoss so
cial, econfmico y polftico. Los medios informativos impresos se convisr
ten as{ en un vehfculo importante para continuar educendo a2 las personas
por la lectura diaria de notas informativas y artfculos interesantes. —
Sin embargo, esto es algo que se logra en forma muy reducida. Ds los mi
llones de habitantes en el pafs s8lo los que viven en las grandes ociuda-

des, los de la clase mediaz y alta son leotores asiduos de perifdiocos, el



resto de las personas que szben leer y escribir desvian su atencifn a —
clerto tipo de publicaciones que no haoen mfs que lucrar oon el dolor —-
ajeno, su especirlidad es narrar tragedias hastz el filtimo detalle oon -
abundancia de fotograffas a ocolor para que los muertos y heridos horrori
oen al leotor, y si se trata de las desviaociones de la conduota (que se-
manifiestan en delitos sexusles) el estilo del articulista se perfecoio-
na en dar santo y sefiz de ofmo oourrieron los hechos. =l contenido sema
nal de estas publicaoiones es el mismo con diferencia ds hombres, luga-—
res y detalles. MAs tarda en aparecer la tragedia en algfin luger del —
rafs que en ser loocaligada por quienes viven pendiente de ella.

Es necesario reflexionar en los efectos que produce en la mayorfa -
la lectura de las revistes espscializadas en el orimen y le tragedia. —
Quienes ds por sf tengzn mlgin problema de conducta o psiocolégico halla-
rén en sllas el material idoneo para cometer algfin dslito.

Este tipo de publicasciones se convierten en el finioo material de —-
leoctura de la mayorfa del pueblo, mientras que los diarios donde se lle-~
ve informaoién ootidiana y examinan loa problemas nacionzles, tienen una
sirculacién mfnima comparada con las revistas ya sefialadas.

Se dios gue el pueblo mexioano lee lo que gquiere leer, pero més bien
lee 10 que entiends o lo que puede. Se debe mejorar la calidad des las -
publicaciones que m&s penetran en la podlaoibn.

Se debs impulsar y promover la impresifn de peribddicos y revistas -
dirigidas al pblico infantil, pues un nifio que aprende el h&bito de la-
leotura, geﬂeralmente lo conserva toda la vids.

Lz prensa desempefla una efiocaz funoién en el proceso de soocialiga—
0ién del individuo hay quienes atribuyen a ese proceso él rol ds la per-
sonaligaoién. Un individuo se oconvierte en persona en la medida en que-
se socializa. La prensa debe participar en el desarrollo de la esduca——
oidn planesando actividades que orienten, ocapaociten y ooncientiocen sobre-
todo a 108 ni¥os y a los jévenes. Los planes ds eatudio y programas de-
los diversos niveles educativos, la metodologfa utilizada etcbtera pue——
den ser objeto de tratamiento en perifdicos y revistas, la prensa debe—
ria contar con una seccifn espeoiai dedicada e ouestiones pedagSgicas, =
esto no significarfa desinters8s de parte del pfiblico, puesto que los pa-
dres de familia y afin los mismos. estudiantes se convertirfen en recepto-



res activos de ls informacidn.

La utilidad educativa de la prensa puede ser demostrado desde dife-
rentes puntos de vista. Ko s0lo es un vehfoulo que informe e quienes —
busocan la noticia en sus programas, los jévenes estén pendientes de los-
soontecimientos cotidienos, como el deporte, los espectfculos y la vide=-
culturzl, sino que ofrece un campo amplio y variadisimo parz quienes se-
inquieten por el curso de los acontecimientos politicos y socizles, por-
le marcha de lz economfa, las novedades literarias, en fin, por todo —-—
aquello que signifique acontecimientos de importancia.

La educacién pers ‘la seleccién de este tipo de medios de comunica——
0ién ye sea revistas o periédicos tiene su origen en el hogar. El nifio-
o adolescente lee lo que el padre lleva a la ocasa, por lo cual, si el pe
dre acostumbra cierto tipo ds revista o perifdizo, el nifio, por tener—
los e la mano en forma cotidiana serf lo que s¢ ecostumbre a lesr.

Se considers un tanto dificil el educar & un adulto que yz adquirié
la costumbre de ciertas leoturas, el tratar de oarbiarlcs, pero es fun—
cién del maestro el reunir a los pedres y hacerles ver la importancia ——
que lo enterior reviste y recomendarle slgunas revistas que puedan pro—
porcionzr a sus hijos, que estarén adaptades a sus intereses, de acuerdo
a su edad, el grado que cursa y el nivel mental del educando.

Es importante también que se establezca en el aula el uso de la bi-
blioteoa oiroulante, lo que proporcionari al maestro entre otros benefi-
oios oconocer el tipo de lectura que se acostumbra en ozds hogar de sus -
alumos$ & su vez el como gufa, interesarf al nio en la leotura més oon
veniente: considerando ademfs de gran importanciz en la implantacién de-
la biblioteca ocirculante el heoho de lograr la socizlizaocibén del alumno-
al realigar el intercambio de libros, revistas o peribédicos entrs ellos,
lo que los harf aprender a compartir lo que posee y ademfis el oonoocer a-

sus compa®eros en su forme de pensar.

116435
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EL ESPECIADOR SQLIARIO

EN DOS O TRES GENERACIOMES MRS, LA HUMAKIDAD SEPR My
FTEUT GRAMCIAS A LATELEY £10M.— AUNQUE NABRK ALGUMOS

PEGUECIOS CAMBIOS ; MIRE USTED:
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LN MOISTE. ANTES TAN  DESAPARECERA POR NO
MCTNR Y PREOCUPADA...  TENER RAZAWN OF SER.
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Y COMO Lo MBS O TobeS VOLVEREMOS A LA
TENDRAN TIEMPD AR EOAD DE PILDRA Y REPEMOS
LEER UM LIBRO ... FELICES GRACIAS AN T.V.

Comparacién de los efectos de 1a televisién

antes después



III USO ADECUADO DE LOS MEDIOS DE COMURICACION MASIVA

l.~ Papel positivo de la prensa y de los medios audio=visusales

La prensa y los medios audio-visuales son instrumentos de eduoacién
insustituibles, no solo porque los J6venes se adhieren a ellos esponta—
neamente sino porque cada uno de ellos dispone de posibilidades persona-
les de expresién, y de un poder sugestivo que se sjerce a través de fao~
tores muy precisos, puestos de relieve por el oonjunto de los trabajos -
rsicolbgicos m&s recientes.

Para el oine, es la efiocacia visual, acrecentada ror la oscuridsad -
del salén y por la atm8sfera de vacio oonsiguients, que exoluye las posi
bilidades de ruptura entre la pantalle y el nifios la reaocién aocompafiada /
sin embargo, de le posibilidad de aislarse Y de vivir a solas una emoocién
que por ello se hace intensa. Es también, por lo que se refiers a la —
imagen, le rapidez del ritmo que une el sentimiento Y la accién, su va—
riedad y su prontitud, para la radio, es el poder persuasivo de la pale-
bra que se impone, con tanta fuerza de penetracién que las noticias lan-
gadas a través del mundo llegan 2l nifio sin exigir verdadera ruptura del
ourso ds sus actividades, es tambisn la facilidad de comunicarse ocon el-—
exterior desde donde se estf, mediante un sencillo movimiento de la mano.

Para la televisién, que ocsutiva al niflo sin sacarlo de su ambiente,
es la tensifn nerviosa que lo desarma ante la influenocia exterior, la po
8ibilidad de compartir las emociones experimentadas por los faniliares,-
los adultos particularments, y de poder reacoionar ain sujeciones en ol-
ambiente familiar,

Para la prensa aocesibles para todos, puesto que estf presente en -
todas partes, es le fuerza, capez de trensmitir ciertas ideas, la oonti-
nuaocién en las historietas de episodios, que mantienen el inter&s en sus
penso, y la imagen oon textos insertedos, sin duda faotor de impulsibili
ded, porque entre la imagen y la palebra no hay intermediario del peQEP-
miento. Es también el empleo del héroes, sobre el cusl se fijan no sola
mente las tendencias afectivas del nifio, sino taembién wna adhesién inte-
lectusl, qub imrulsa & la acoién. Es también le disponidilidad del pe—
riédico, que permite al nifo recurrir a 81 en los momentos que es més b1
oilmente sugestionables cuando esté aburrido o ouando va a dormirse.



Asi pues, cada una de las formas de expresifén, oon Sus propios me—
dios feoilita la adhesibén del nifio 2 las ideas y sentimientos que le son
sugeridas.

El interfs que pone el niflo en una ¢ en otra de les formas de expre
8ién, implioca algln impulso de elecoidn, es indudable que la instalacién
en el hoger de un receptor de televisién moderne la asistencia al oine =
Yy més todavia el escuchar la radiot pero esto, sobre todo pera el nifio-
Yy una vez que pase el entusiasmo, en proporoiones mucho menores de 10 —
que podria oreerse. Lejos de producir saciedad, el uso de una t&onica -~
periédico o audiovisual, orea une necesidad que inocita al ni%% & busocar-
mejores programas,

Es imposible sin embargo, descubrir lo que le personalidad del nifo
debe a cada aportacién, no hay separacién de las idess recibidas, sino -
integraoién de un oconjunto. El inter8s hace al nifio m&s perceptivo pare
otras posibilidades de informa:ién, facilite la receptividad de formas -
distintas de expresifm y el sentimiento producido por la vista de una re
lioula lo lleva a buscar una emooién semejante.

Las técnices de difusién colabora en las relaciones del ni“ con el
mundo, mediante el conjunto de sus producciones, no mediente la aporta—-
cién especizl de alguna de elles.

La radio y la televisién, por el heoho mismo de seguir los aoconteci
mientos paso a paso, dan a conocer al nifio un mundo que evoluociona ocons-
tantementet le rermiten entrar en contacto direoto oon los aoontecimien~
tos y personajes determinados por la evolucién de las naciones, lo rela-
oionan con seres lejenos & &1, empliando asf centro de inter8s y propor-
cionéndole lo jue los libros no pueden ofrecerle de vivo y de esponténeo,
favorecen la adaptacién social del ni¥io y sobre todo psrmiten al que vi-
ve en un medio econSmioco bajo, participar en la vida cultural del oon jun
to.

La prensa y el oine pueden hacer descubrir aspectos y problemas de-
la vida reasles, pero que rebasan la experiencies ocotidiana del niflo, al -
ensefiarles a comprenderlos y sentirlos, le amplfan el campo de la expe—
riencia y le afinan el juiocio y la sensibilidad.

Al ofrecerle una representacién del mundo tan exactas como es posi—

ble, le desarrollan el gusto esponténeo por lo preciso y lo auténtioo.



Esta participaocifn en la vida y lo que estas téonioces pueden ofre—
oerle mejor cue cualquier otro modo de expresién deberfa facilitar el —
aprendizaje de la curiosidad intelectual Y despertar el sentido ds la —
resronsabilidad. Porcue revelar al ni%o el mundo real en que viviré, es
despertar su interés por los demés, su gusto por la accién Y el respeto-
a la vida en todas sus formas, asf oomo llegar a . través de algunas reali
gaciones, a la obra de arts y, por tanto & la bellega, es asf oomo se —
oontribuye a su educacién en una de las formas m&s elevadas.

Ese desoubrimiento del mundo, no pueds ser eficaz sino ocuando se le
present§ en tal forma, que pueda al mismo tiempo comprenderlo y amarlo.

Son estas dos oondiociones psiocolégicas esenciales, indispensables -
para oualquier utilizeocién provechosa de los medios de comunicacién por-
el nifio. Esto deben tomarlo en ouenta, tanto los produotores en su obra
de creaoién, oomo los padres y los maestros, en la eleocién personzl de-
lo que conviene a cada unot rorque si se descuida se expone al nifio no -
solamente a no poder asimilar lo que se le ofrece, sinc tamdién a no uti
lizar de ellos sino elementos deteriorados POTr una comprensién errdénea o
por un interés falso.

El nifio debe comprender lo que se le ofrece, as! como interesarse -
en ello, es decir encontrar mediante el ejercicio de su pensamiento, la-
satisfaooifn de sus gustos de nifio.

Es evidente que la oalidad t&cnica de cads rroducoidn va a desempe-
flar un papel tanto en la utilizaoibn, adaptada segfin el caso de la img—
gen y su encadenamiento, dsl color, del sonido, del ritmo, de la evooa—
oién ds la radio y el oine, consideresdo como elementc de interss.

Tanbién hay que tener en ocuente ciertas aotitudes psioolégicas pro-
Pias de los nifios que son ente todot su necesidad de precisién, pues el-
apoyo de lo real es necesario a su imaginacifén: su gusto por el realismo
Y la autenticidad, su atraccién por el dinamismo Y rrinoipalmente su in-
terSs por la justicia y su optimismo, el nifo de corta edzd no tolera —
los acontecimientos desagradebles, le gustan los descenlaces felices aftin
en las aventuras tristes.

Solamente unz estrecha colaboracién entre t&oniocos, psioSlogos y ma
estros podrén oconseguir tales resultedos.

Sus trabajos deben aplicarse al anflisis del pfiblico infantil, pero



mfs todavia al estudio de las exigencies de ese pfiblico.

Dentro de su mundo social, el nifio tiende al orecer a compartir las
formas de cultura y los medios de distraccién de sus padres. Ademé4s no-
debe olvidarse que no vive en un mundo cerrado, sino en un contexto so—-
cial, al que debe aprender a integrarse poco & pooo.

Debe enseflarsele a comprender bien, en su utilizacién inmediata, —
forméndole su juicio y su sentido orftico o, més exactamente, su espfri-
tu de discernimiento.

El nifio de corta edad que lanze una exclameoién de asombro ante la-
imagen a colores del oine y del que hace de estrella, ambos tienen por =
igual necesidad de una formacién del gusto y del juioio que les ayude a-
oconocer y les permita juzgar de la pelfcula y de ese modo quedar a salvo
de su poder de fasoineoién.

Lo mismo para cade uno de los medios por lo demés, no es tanto pro-
porcionar al ni¥lo nuevosconoocimientos, sino ense®arle a salir de la pasi
vidad con que socepta los datos ds la prensa y de los medios audio-visua-
les,

La escuela y los diversos movimientos culturales deben contribuir a
este ocomprensifén menos instintiva y mfs racional de los medios de infor-
meoibn.

Le escuela puede hacerlo mediante el estudio objetivo de esos nue—-
vos modos de expresibén, as{ oomo también mediante le utilizacién, como -
auxiliar de la ensefangza, de las técniocas audio-visuales, complemento y-
no sustituto de le leccién. Para el ni%o, el solo hecho de verlas den—
tro de su mundo escolar y, por tanto, en el marco de su vida, los despo-
Je poco a poco de su espejismo, las vuelve més cercanas y le ensefin por—
consecuencia, a usar de ellas y a interpretarlas.

Los movimientos oculturales, a los que corresponde tambi&n lea forma-
cién de los educadores y de los padres, contribuyen m&s direotamente a -
esta educacién del gusto y del juicio del nifio. Oracias a su esfuerzo,-
todos los pfiblicos han aprendido a guster de las pelfculas de calidad, -
desarrollando una accién positiva frente a la producoiln.

Se debe intentar un esfuerzo semejante con la prensa, para enssflar-
al niflo & juzgar y a auxilier correctamente el perifdico. La prensa co-
mo todos los demfs medios de informacién, son reflsjo de los gustos y de



los deseos de los usuarios.

Pero es a la familiz a quien corresponde el pzpel principal en esta
educacién del sentido critico del ni%o. asa educacibén, no puede lograr-
se si el ni%io no aprende a utilizar racionalmente los medios de informa-
c¢ién. Tueden producir efectos psicolbgizos algunas veces de cuidade las
actitudes defectuosas o los excesos de utilizecién, como la lectura del-
peribdico tendido en el suelc o enrosczdo en un 8illén, la asistencia al
cine a dos funciones consecutivas, o en mzlas condiciones 6pticas, o en-
las horas destinadas al juego &l aire libre, o la vistz de la televisidn
durente mfs de 2 hceras. Fero, sobre todo no permiten que el nifo adquie
ra las condiciones fisicas y psicolbgicas favoresbles z un enriquecimien-
to efectivo de su corazén y su mente.

BEs tembién tarea de los padres ense@er zal ni%, a mantenerse duefo-
de si y de su juicio ante el hechizo de los medios de informzcibn.

Los frecuentss: WBs cierto porcue lo dice =1 peribddico o la rziio -
gue se sobrentienden tan z menudo en los Juicios y en los actos de los -
adultos, favorecen, porgue son ejemplos permanentes, la ingenuz pasivi--
dad de los jbévens=s, y los incitan inconscientemente a aceptar como reali
dad los dramas o las aventuress de sus hfroes.

Una seleccibn més racional de las emisiones y de las pelicules pre-
pararfe al ni7lo a comprobar que'no todas son iguales.

Toca a los padrss hacer de.los medios masivos de comunicacién, no -
agentes de evasidn, que cortan al nifo de los suyos, sino auxiliares de-
educacibén, que permiten al hoger conectarse a les dimensiones del mundo.

En el campo de la radio y la televisibn, se deberia exigir mayor ——
unidad en las emisiones infantiles, que ceda productor orsaniza como le-
parece: mayor atencibén a las diferentes edades de los ni%os, przacticamen
te no distinguidas por zhora en la radio? mayor tiempo destinado 2 las -
emisiones infentiles en la televisién y seleccibn de dfas y horas para -
€stes emisiones mejor adzptades al ritme de le vids infertil, lo que de-
Jeria tiempo para los Jjuegos al z2ire libre y a las necesidades del estu-
dio escolar. '

Bs de los proiuctores de quien dependen le naturclezs y lz calidad-
de las diverses rze.izzciones. Farz hecer otra constructiva, necesitan-

-

2
contar con la 2duesibn de un extenze »ft



directamente interssados en le realigacién de mejores progremas,

Los medios familieres deberfen ser los primeros en apoyar los esfuer
zos de todos los técnicos que tratan de hacer de la prensa, del cine, de-
la radio y de la televisién instrumentos no 8solo de distracoién, sino tam
bién de educaoién.
2.~ Importancia de los medios de comuniocacién colectiva

Le energfe sensorizl se Teparte entre los diferentes organos de log-
sentidos segfin el medio de commioacién que se utilice. Fn 1s radio y el
teléfono alin cuando son dos medios euditivos, reclaman ls participacién ~
de otros sentidos,

Fo es la mismz percepcién que pide el cine que la que ee utilies en-
la televisién, ye que el cine tiene mayor fuerza persuasiva Y toda res—-
puesta perceptiva es el resultedo de una selecoidén y en los medios de oo~
muniocaoién colectiva estd fusrtements condicionads.

El oonsumidor de 1l0s medios no es pasivo sus posibilidades vercepti-
vas estfn condiocionadas ror la cultura oreads por los medios. Sin embar-
80 ocada cuitura orez su propia gama sensorial de acuerdo a las exigenoias
de sﬁ medio,

El primer impacto entrs los medios de comunicaoién, consiste en reg-
puestias no razonades, Frente 2 una pelfoula, un cuadro, un programa de -
televisibn, la primera reacoién es intuitiva, se zospta o reohega intuiti
vamente, '

For eso es necesario tener concienoie que frente 2 un mundo tan ding
mico y oambiante, en el gue el aprendizaje sobrepasa los lfmites de la 18
gloa, se ha de educar el pensamiento intuitivo,

Es evidente la influencia informativa de los medios de comumnicaocién-
oolectivae, oconsiderfndolos como principales elementos de socialisacién, -
Es por eso que la escuela principalmente el maestro opte por rartiocipar -
oon la dooumentacién de textos ds autores, hechos sociales, problemas hu-
menos, etcétera para contrarrester la podsrosa influencia de dichos me—-
dios,.

En la aoturlidad los responsables de los sistemas educativos no pue-
den ni dsben quedarse al margen de los problemss de los medios de comuni-
caoién. Urge la necesidad de revisar le eduoacién a 1os nuevos plantea—

mientos que nos ofrecen los medios de comunioaoiln oolectiva tanto por su



oontenido ocomo por sus formas.

Los medios de oomuniocacién social, est&n favoreoiendo oada vez més-
la participacifén cultural, hasta haoe algunos aMos los &14tes culturzles
eran ofrculos impenetrables es por eso que s8e dice que de une civiliga—
0ién privilegiada se estf pasando a una oiviligacidn de masas.

Este proceso cultural, estf provocando una nivelacién en los gustos
oulturales en cuanto a que todos los &mbitos soociales reciben los mismos
produotos culturales. La prensa, cine, radio y televisifn, estfn a dis-
posioién de todos, sin distincién de clases sociales ni des nivelaes ocultu
rales.

Esto trae oomo consecuencia se despierte en los £rurog populares un
gran deseo de ocultura, un deseo de no ser inferior.

Es necesario se comprenda lo que los maestros pueden y deben hacer-
para transformar los medios de informacién en auténticos medios de comu=
niocacién. Se debe estimular y promover la porcertividad, la orftica y -
lz oreatividad 2 trav8s de la eduoacién extra esoolar.

Ya no se puede seguir pensando en una escuela encerrads entre oug=—
tro paredes y desvinculada al proceso de comunicacibém. Desds sl momen to
en que llegan importentes conooimientos a trav8s de los ocanales electré-
nicos, es indispensable reconocer nuevas funoiones al sistema esoolar.

La necesidad de aprender simples oonocimientos, se ha de complemen—
tar oon ls neocesidad de aprender a reacoionar Yy de aprender a vivir re-—
crsando. La mayor parte de informzoifn le llega a2l estudiante Por la ==
prensa, redio, oine o tslevisién y el‘profesor ye no tiene la exolusiva-
como informador dentro del sula.

El profesor-informador y el alumno-oyente deben ser sustituidos por
el profesor-animedor y el alumno-investigador.

La labor educativa no es finicaments proporcionar instrumentos de ——
percepoifn sino de desarrollar el razonamiento y la facultad de discrimi
naoién oon la expsriencia social.
3e= Influencie de los medios en el papel del maestro

Los adelantos actuzles en la ciencia y la teonologfa han dado por -
resultedo una aceleracién en la proporsién y cantidad de conocimientos -
acoesibles en la forma impresa y otros medios, Se pusde msegurar que la
mitad de oonocimientos que tienen muochos campos ha sido acumuledo en los



Gltimos diez o quince aflos.

msto representa un faotor de importancia por la elaborasién de pla-
nes de estudio escolar, que ya no podrfn estructurarse como un proceso -
de sscuencia de lo que vale la penes aprender. Los maestros dsben seleo-
oionar cuidadosamente el ocontexto de lo que se aprenderi en las escueles,
El objetivo es que los alumnos desarrollen, y no que acumulen enormes oan
tidades de informaocién. Las aptitudes que deben ejercitarse sons capaoci-
dad para analizar y §valuar los conooimientos existentes: resconocer los -
modelos que deben seguir en un oconjunto de datos, apliocar el conooimiento
a nuevas situaociones.

En esta era de gran desarrollo en el Baber, se define al estudiante-
como aquel que se esfuerza en salir de la ignorancia més répido que los -
demfs. El maestro ya no puede funcionar como autoridsd en toda la infor-
maocién. Tiene que convertirse en gufa J consejeroc del alumno, en adminis
trador de la situacién educativa, en comentarista de sucesos mundiales y-
en un modelo de aotividad intelectual.

El ni”io tiene un gentro de informacién en su casa, donde por lo gene
ral cuenta oon dos o m&s medios de comuniocaocién.

También existe un movimiento continuo de periédicos y revistas. La-
mayorfa de los jévenes asisten al cine con frecuencia. For esta razén se
dice que estfin a la mode., Todo lo que sucede en el mundo les interesa, -
Es un auténtico miembro de la comunidad globale.

La escuela debs tratar de imitar este ambiente hasta cisrto punto, =
‘no quiere decir que debe adoptar un formato revisteril. E1 aprendizaje =
e3 algo muy distinto del entretenimiento, pero el alumno de hoy, ya no ==
quiere permanecer quieto para el entrenamiento de rutina.

31 masstro debe utilizar todos los medios a su alcance para lograr -
que la eduocacién sea interesantes y eficaz.

3i el niflo tiens tantes opoiones para obt-oner informacién fuera de -
la escuela, debe tenerles también dentro de ella, Existen cantidad de mé
todos informativos en el empleo de los medios para qus proporcionen opor—
tunidades de aprondizaje a los alumnos. Los medios pueden introducirss -
al aula, en forma de tslevisidén abierta, televisién de circuito cerrado,-
radio y sistemas de altoparlantes. Las presentaciones con medios pueden=-

ofrecerse a toia una olase bajo el control del maestro, como se hace en -



lag pelfoulas.

El maestro exije demasiado de sf mismo si trata de proporcionar per
sonalmente todos los estfmulos necesarios rara la ense”ianza. Deje que -
los :medios lo hagan. La tarea del masstro es le de organigar las oir——
cunstancias que ofrezcan la mejor oportunidad para el aprendizaje y ese-
gurar que dicho aprendizaje se lleve & cabo., Puede hacer m&s ligero su-
trabajo 8i eprovecha al mé&ximo los medios.

Los medios sirven como benco de almacenaje de informacién, de ffocil
recuperacién parz exhibirlos en el sula.

A medida que el maestro cambie su actuzoién se espera que el nifio -
oonsidere al maestro como una persona a quién recurrir, un gufa, un con-

sejero, y no un simple proveedor de informacién.



v CCITLUSICHAS

Los medios de comunicacién masiva constituyen una caracteristicg —
propia de la sociedad moderna, cuyo desarrollo hzs sido parzlelo zl aumen
to de las dimensiones y la complejidad de la organizacién, el répido cam
bio social, la innovacién tecnolégica, etclterc.

Bs asi como el surgimiento y desarrollo de los medios de comunica——
cibén mzsiva es producto des iz modernidad, unz modernidad que, se presenta
como producto del progreso de la sociedzd en su conjunto.

Los mz=dios de comunicazién fueron arareciendo coniorme a las necesi
dades de la sociedad y especizlmente se relacicnaron con la produccibén -
ayudsndo 2 la compra de los productos gue se snuncian en dichos medios,—
ror ello hen tendio su m#ximo desarrollo en ests siglo al perfeccionzrse,
el cine, televisidén, rzdio r pronsa.

Los medios masivos llegzn cen gran facilid:zi - todes los individuos.

Su funcibén principal =:s l:z de transmitir los zort:znideos 3de cuelyuier ti-

Po 2 un:z inmensz mzyorie, quedando de estz mzner: e3tzblesido =1

L

de transmisién [ rezcpcibn:

= n
o > =

de la comunicacidn zl obedecer a une direccién unileterzl, de arribz ha-
cia abajo, es decir desde un emisor que transmite, haciz un receptor —-—
constituido por lz mayorfa.

La unilateralidsd en la comunicacién lz encontramos en la radio, te
levisibén, cine, =tc8tera en les cuales existe =1 emisor 7 el receptor -
jue recibe el mensaje sin que exista lz reversibilided del .mismo, no com
rlementandose el circuito de la comunicaciébn en la que el hablante se —-—
convierte en oyente y wiceversa.

Al aplicar la comunizacién e la educacién lo primordial a tomarse —
en cuenta es, lz comunicacién en forma reversible, convirti?ndose mfs —-—
que en comunicacién en convivenciz, es decir, no serf solo el mazestro el
encargado de enviar el o los menszjes y el alumno el recaptor pakivo pPro
pio de lz escuelz tradicional, aquf el alumno se convertirf en emizor y-
el mzestro en receptor cuyo mensajs seri utilizedec el mismo cédigo de —-
tal forme que exista una convivencia permanente.

Los medios de comunicacién mesive formzn parte insspsrable de la —

formzcibrn del educando, existen dos formes de educacién la tormal y la -



informel siendo estz Gltime la que provee en todo momento al educando de
oonooimientos que podrian tener efectos positivos o negativos en 8l. Es
aqui donde la educacifén formal o sea la que se desarrollas dentro de la -
esouela darf el oause oorrespondiente a les multiples influenciss reocibi
das de la comunidad, siendo parte integrante e inseparable de ella los -
medios de ocomunicaciéne.

Paras un niflo en edad escolar Jos medios de comunioacién masiva po-—
seen cualidades de tipo/;;sitivo que serfn de utilidad en &1, siempre y-
cuando tanto los padres como los maestros los orienten pare la seleocibn
Y el uso de los mismost se considera que su influencia puede ser negati-
va 8i oocupa la prioridad en el tiempo que dispone el nifio pera el desg—-
rrollo de sus actividades extraesoolares, de la misma manera si los pro-
gramas, rsvistes, eto8ters no estén adecuados & la eded del nifio.

Serfe de gran utilidad que en forma conjunta, autoridades, promoto-
res de lcs medios mesivos de-comunicacién, maestros y padres de familia-
eligiersn para su proyeacién programas o rublicaociones propias pere el -
plblico infantil y & su vez que estos tengen un horario de fficil acceso-
al alumno para disfrutar de ellos y no le resten tiempo a su preparacién
como alumno, al juego, convivenois con sus pedres y ési lograr una forma
oién integral del educando.

Si bien es funcién indispenscble del meestruv el guier al niffo en la
selecoién de los medios de ocomunicecién con el objeto que les de una uti
lidad positive, lo es a un més el llever esos medios al esula perfecta~—-
mente.selecoionados, de tel menera que los utilice como medios audio-vi-
suales que por lo exruesto en el ocepftulo slusivo al mismo, en el cusl -
como educadores nos demos cuenta de la nedesidad de rezlizer une educa--
cifén activa, acorde a los intereses del glumno y esto es uno de los me--
dios mfs eficaces, de hacer una escuela dinfmica y ocon la garantfe que -
el alumno séa partioipe de la misme en forme agradable y entusiesta.

Es necesario ser reales y darnos cuenta que algunos medioe eudio-vi
suzles son de eglto costo y nc es posible poseerlos en cada plantel, pero
eiiaten una variddad de ellos accesibles a nuestro medio e inolusive de-
pooo costo, tales como las revistas, las excursiones, y la adquisicién -
de proyeotoras eoondmicos y de ffoil manejot pudiSndoss dssde luego, ha-
oer visitas a centros educativos en los que existan otros medios de inte



rés para el ni%io o llevendo yz sea la radio o la televisién al aule cuen
do se haga la emisién de programes culturzles, de interés pera el alumno
© que formen parte de las materias curriculares o no curriouleres como -
ejemrlo les transmiciones deportivas que tento interesen sl nifio.

Se considera pues de gran utilided treter de llevar los medios de -
comunicacidn, el sule como medio de educacién audio-visusl.
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