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PROLOGDO

Este trabajo lo he realizado con el fin de obtener el -
titulo de Licenciado en Educacién Primaria y su objetivo funda-
mental, es mostrar el aspecto negativo de los Medios de Comuni-
cacién Masiva, aplicados al usufructo comercial del potencial -
intelectual del ser humano, enajenindole al grado de manipular-
le con intensas campafias publicitarias, producto de los grandes
intereses mercantiles del capital nacional vy extranjero, lo que
distorsiona desde muy temprana edad la mentalidad del nifo.

El hombre es un ser creativo por excelencia, y a través
del tiempo, desde su origen hasta nuestros dias, en su marcha -
evolutiva ha creado importantisimos recursos que han transforma
do su manera de vivir, mejor&ndola cada vez. Hoy, con la cien-
cia y la tecnologfa, los Medios de Comunicacién Masiva son par-
te de ello, aunque lamentablemente utilizados con fines econémi
cos tendenciosos por los monopolios econdmicos internacionales,
olvidédndose con ello de que la finalidad original de estos me--
dios, es la de comunicar y servir a la sociedad Y generar el --
progreso del género humano.

Esta obra sencilla, lleva en s{ el afin de ser Gtil pro
poniendo ademds soluciones para dar el uso adecuado, normado --
por las leyes y por las necesidades de un pueblo como el nues—-—
tro, a esta tan valiosa obra del hombre.

Los Medios de Comunicacién Masiva, sélo cumplirén con -
su funcidén social de comunicar, cuando sirvan a los intereses -
del pueblo, informando e integrando debidamente las gestantes -

personalidades de los nifios que son el futuro lleno de promesas



para México.

No se puede negar el valor y la importancia de los Medios
Masivos de Comunicacién, lo que debe hacerse es reorientarlos a
metas sanas, educativas, acordes a la realidad y a la época que
se viva, que sean los medios para acercar al hombre con el hom--—

bre y elevar su vista al universo.



INTRODUCCTION

Desde su origen, el hombre se ha comunicado entre s{ a -
través de distintas formas; impelidq por esa gran necesidad de -
sobrevivir y mejorar su forma de existencia, fue perfeccionando
Sus modos y formas de comunicarse desde los sonidos guturales, -
la mimica, la danza, etc., hasta la realidad actual en que exis-
ten diversos medios de comunicacién muy sofisticados, tomando en
cuenta los libros, revistas, periddicos, carteles, el cine, el -
radio y la televisidén, constituidos en medios masivos de comuni-
cacién entre individuos y pueblos con una proyeccién universal,-
impulsados por los sistemas de satélites. Y es aquf donde quie--
nes tienen el poder econémico, imponen sus condiciones para con-
seguir los propdsitos de mercantilismo, sin importar la enajena-
cién de que hacen victima a los nifios particularmente, creando -
nuevas generaciones‘consumistas, ello decliné la valia de tanto
portento de tecnologfa que nos hace pensar Yy sentir que se han -
inventado mdquinas que hacen del hombre un robot manipulado.

" En este trabajo se estudia el problema que significan --
los medios de comunicacidén masiva Yy su influencia en la persona-
lidad del nifio y las repercusiones en el proceso ensefianza-apren
dizaje, a mediano y a largo plazo, ademfs de lesionar los valo--
res propios de un pafs como México.

La comunicacién es un proceso que se da en 1la humanidad,
a través de distintos medios Yy formas haciendo posible las rela-
ciones humanas y el desarrollo de los pueblos, pero lamentable--

mente los medios no cumplen con una verdadera funcidn educativa

que eleve la cultura y la conciencia de los individuos.
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Los medios de comunicacién han sido utilizados por los -

paises altamente industrializados, como Francia, Inglaterra y Es

tados Unidos. En México tomaron auge hasta 1964-1970, haciéndolo

uno de los principales paises consumistas,



CAPITULO I

LA COMUNICACION

A. Historia de la comunicacién

Desde que el hombre aparecid sobre la tierra hace cientos -
de miles de afios ha necesitado de sus semejantes, en un princi--
pPio por un natural ecosistema hasta llegar a través del tiempo,a
consolidarse en una interdependencia razonada Y organizada,

El panorama inicial fue un medio ambiente hostil que més --
tarde transformarfa, pues a partir de las primeras asociaciones
surge la necesidad de comunicarse y con ella la evolucidn social

Y cultural del hombre primitivo.

1. La comunicacién en la antigiiedad
La caracteristica racional del ser humano le permitid desa-
rrollar su capacidad creadora y realizarla en objetos y formas -
que le hicieron posible vivir mejor y atender los problemas més
elementales (alimentacién, vestido y vivienda), para ello debid
también de cambiar su organizacién soclial, desde los grupos ais-
lados, hordas, tribus y clanes, hasta que aparecieron los prime-

ros pueblos y las primeras ciudades.

La observacién y las reflexiones del hombre primitivo hacia
s{ mismo y a su medio, le sirvieron de inspiracién a su creativi
dad para producir nuevas conductas en su vida diaria y realizar

formas nuevas de satisfactores para sus necesidades.

Ante este panorama encontramos que una de sus primeras for-
mas de comunicacién fue la mfmica aunada a la gutural, en su - -

afén de darse a entender con sus semejantes buscd un empirico per
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feccionamiento, ya por el peligro o bien por sus miltiples nece-

sidades circunstanciales.

En las oscuras y frias noches de aquellos hombres, surgié -
el deseo de tener el fuego, ante el que hicieron sus primeros ce
remoniales creando la danza. Algunos para darse a entender hi--
cieron representaciones gr&ficas de sus objetivos dando origen -

al dibujo, manifiesto en pinturas rupestres.

Pero no estaban solos ante aquel universo natural, existfan
otros grupos como el de ellos, con los que directa o indirecta--
mente mantenfan contacto por medio de seflales de humo o sonidos
diversos proyectados al medio natural para obtener alguna res---
puesta. También hizo uso de recursos que la propia naturaleza -
le proporcioné, como las corrientes de agua de los rfos donde —-
deslizd troncos y posteriormente las balsas como riistico trans--

porte y medio de comunicacién.

2. Evolucidén de la comunicaciébn
Al concretar una mejor forma de vida con recursos propios,-
el hombre se hizo sedentario, iniciando asi una nueva etapa his-
térica, otra fase de la evolucibén: ve germinar y hace germinar a
la naturaleza y crea la agricultura, planifica sus actos y crea-
ciones ante su medio que hace cambiar con el trabajo; se organi-

za y estructuran los grupos y surgen los primeros pueblos.

Se desarrolla el lenguaje a través del cual intercambilan ex
periencias, vivencias que al paso del tiempo acumuld y atesord -
para dar forma definida a una cultura aunque rudimentaria., Nace
la religién y un sistema de escritura, mejora la vivienda y rea-

1iza monumentos a sus dioses.
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"El homo faber, capaz de aprender por experiencia y no olvi
dar, tuvo que comunicar ya no sblo su miedo o su ternura (senti-
mientos innatos), sino también sus conocimientos y experiencias”
(1). Al definir sus rasgos culturales determina también su orga
nizacién social, propici&ndose con esto los primeros problemas -

por el poder y la propiedad.

Primero domind el mis fuerte y en algqunos pueblos el més ex
perimentado o viejo, lo que no fue suficiente. Crecieron los --
pueblos y con ellos los problemas, exigiendo una organizacién me
jor estructurada a la vez que diversa y justa; se nombraron je--
fes, surgen los reyes a quienes con el tiempo atribuyé origen di

vino y por ende ostentaron el poder por generaciones.

El afio 4,241 a.C. es considerado como la primera fecha his-
térica de la humanidad y sus culturas, las m&s grandes de ellas
fueron la cuna del saber actual como: Egipto, China, Fenicia, In
dia, Mesopotamia, Grecia y Roma. En América las culturas: mexi-
ca, maya e inca, cada una de estas con inventos y aportaciones -
culturales cimentaron nuestro acervo cultural y el progreso cien
tifico y tecnolégico actual. E1 comin denominador de estos gran
des pueblos sefieros de la humanidad también lo fue la lucha de -

clases y la lucha por el poder.

B.- Lps medles-de evmunicacién .VIOD
Los recursos que el hombre ha creado, que ha tenido para co ;

|municarse y relacionarse con los demis, son los medios de .comuni

(1) Ma. Teresa Escudero Yerena. La comunicacién en la ensefianza.
2a. ed. México, Edit. Trillas, 1980. p.62.
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cacibén, ya simples o muy sofisticados, éstos se han transformado _.
con la humanidad déndoles el uso para el cual fueron creados, la
participacién del hombre en la comunicacién se debe mis que nada,i /L/
@ que es un ser social innato, por lo que ha mantenido un inte—-

rés constante en buscar cada vez nuevas formas de comunicarse. f

1. Formas de la comunicacidn
La comunicacién es "el acto de relacibdn entre dos o m&s su-
jetos, mediante el cual se evoca un comin significado” (2) y fue
por lo que pudieron transmitirse y conservarse los valores cultu

rales universales.

Mediante el anflisis de los medios y formas de comunicacidn
encontramos que han sido muy diversos, partiendo de 1la mimica, -
sonidos guturales, dibujos, danza, para dar forma a un lenguaje
rudimentario hasta desarrollar la escritura y crear crénicas ora
les y escritas, cédices; as{ como el logro de construcciones mo-
numentales y medios de transporte, domesticando animales; las 1i
teras, medios acudticos como los troncos, balsas, canoas entre -

otros, producto del ingenio y la necesidad.

Establecer datos exactos acerca de cuéndo ocurrié el primer
acto de comunicacidén, serfa tanto como pretender haber hallado -
la ansiada respuesta de cuédndo se originé la vida en nuestro pla
neta. Probablemente en el proceso de ese acontecimiento crucial
se produjo un acto de comunicacidn en donde desde luego los me—-
dios de comunicacién propiciaron la interrelacién de los diver--

sos pueblos en distintos &rdenes.

(2) J. Antonio Paoli. Comunicaciédn e informaciédn. 3a. ed. México.
Edit. Trillas, 1985. p. 11.
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Mucho fue el mérito de los navegantes de fenicia, los maravi
llosos eglipcios, tanto como los mexicas; las grandes civilizacio-
nes griega y romana que nos legaron sus conocimientos filos6ficos
Y juridicos, asi como los grandes inventos chinos: la brdjula, 1la
pélvora y el papel entre otros; estas culturas nos hablan del por

tentoso pasado del hombre, cuyo conocimiento ha llegado a nues---

tros difas gracias a la comunicacién.

Los grandes inventos y la lucha de clases que propicid movi-
mientos sociales en los pueblos (conflictos internos y externos),
cambiaron el panorama mundial, surgieron los pafses al dividirse
los antiguos reinos y el pensamiento del hombre se hizo universal

Y se acrisola en distintas ideologias, lo que da origen a la lu--

cha por el poder.

2. La imprenta

Se inicia en la Edad Media las conquistas territoriales, 1la
colonizacidén, siempre auspiciada por el afin de poder y de acumu-
lar riqueza sin importar la sensibilidad humana de los vencidos.
"Cientos de afios después de la invencién de la escritura alfabéti
ca, llegbé la época en que se inventd la imprenta, cuyos anteceden
tes mas inmediatos fueron los manuscritos. Aunque muchos autores
sostienen que el invento de Gutemberg fue el primer instrumento -
que permitié la impresibn de escritos, es oportuno mencionar que
muchos afios antes, durante el reinado de la dinastf{a Chang en Co-
rea hacia el siglo XI d.C., un herrero llamado Pi Shang descubrid
la primera forma conocida de tipograffa, mediante la impresién de

tipos méviles hechos de madera. Sin embargo, es innegable que la
imprenta de Gutemberg, representd el primer mecanismo que\permi—-

tié 1la produccién de escritos en serie.
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Antes de la imprenta, la forma predominante de difusién fue

ron los manuscritos; sin embargo, estaban a disposicién de muy -
poca gente, por lo que no son considerados como un medio masivo

de comunicacién o transmisidén de cultura. Los manuscritos se ca
racterizaron por ser obras de arte andnimas a las que los auto--

res no marcaron un estileo propio y que ademids, sufrieron constan
tes agregados por parte de sus lectores, ya que eran copiados a
mano por los interesados en poseerlos. En esa época, su funcidn

bisica fue primordialmente recreativa y quizé después educativa.

Por otra parte, cuando Gutemberg inventé la imprenta en Ma-
guncia, no llegé a apreciarse con exactitud el real alcance del
descubrimiento, es decir, su significacién para el ser humano. -
Todo esto ocurre en el momento preciso de la transicién de la —-
Edad Media o del oscurantismo hacia el Renacimiento, perfodo his
térico en el que se establecieron las bases sobre las que descan

sa el origen de la comunicacién masiva.

El invento de Gutemberg fue grabar en relieve el dibujo de
la letra o del signo que se trataba; después se fundian los ca--
racteres, se hacfia la composicidén de los textos y finalmente, la
impresién. Sin embargo, se le otorga al holandés Laurens Coster
la primera impresidén de un libro utilizando letras mdéviles de ma

dera® (3).

De esta forma, las posibilidades que se vislumbraron con el
uso de la imprenta. abrieron el camino para que lo impresc se —-

constituyera en el primer medio masivo de comunicacidén y en el -

(3) Carlos Gonz8lez Alonso. Principios b8sicos de comunicacién.
1a. ed., México. Ed. Trillas. 1984. pp 13 y 14.
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principal impulsor de una nueva dimensi&n cultural que cambidé al
mundo.

3. Los problemas sociales y los medios de comunicacidns

Llega entonces el momento histdérico conocido como Renacimien

to, periodo crucial de la humanidad, en el cual se conjuntaron --
factores politicos, econdmicos, sociales y culturales del conti--
nente europeo. Tales factores, enmarcados por la imprenta propi-
ciaron que el libro se convirtiera en el instrumento b&sico para

el desarrollo de la sociedad.

En 1492 se inicia la conquista de América por Espafia, Portu-
gal, Francia e Inglaterra que con Alemania y Bé&lgica colonizan el
continente africano. Los ingleses no conformes, se lanzan a la -
conquista de Asia sojuzgando a la India, todos estos paises te---
nian algo en comin: la ambicién y el deseo de explotar al mé&ximo

los recursos naturales y a los conquistados.

Los pueblos poderosos tenfan a su alcance todos los adelan--
tos de la época en transporte, armas y m&quinas; poseian ademis,

el privilegio de la cultura.

Al difundirse la cultura en los grandes centros urbanos, se
sucedieron grandes movimientos sociales a la vez que se produje--
ron muchos inventos que fueron el antecedente de los de la actua-
lidad y algunos persisten perfeccionados, tal fue el caso de la -
méquina de vapor con la que progresé la navegacién marftima, 1los
ferrocarriles, y al paso del tiempo la fptografia, la energfa - -
eléctrica, el teléfono, el telégrafo, el linotipo, la radio, el -
_.radar, el avién, la televisién, la energf{a nuclear y las computa-

doras.
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Los medios de comunicaciédn aumentaron y permitieron a la hu
manidad mejorar su forma de vida, pese a que los conflictos in—-
ternacionales continuaron, de una forma u otra se avanzd; la men
talidad a través de 1la violencia, en el siglo XX se sucedieron -
dos grandes conflagraciones mundiales: 1la Primera Guerra Mundial

de 1914-1918 y la Segunda Guerra Mundial de 1939-.1945,

La dindmica social de los pueblos ha sido determinada por -
varios factores como el medio natural, el medio social, las co--
rrientes polfticas, la economia Yy ahora de una forma incisiva --
los medios de comunicaciédn masiva de los que menciono, adem&s de
algunos ya citados: los carteles, los periddicos y las revistas
entre otros, se destacan también los medios modernos de transpor
te como los submarinos nucleares, trasatl&nticos, aviones super-
sénicos, automéviles aerodin&micos, veloces ferrocarriles, saté-
lites artificliales en torno de la tierra Y sondas espaciales in-

terplanetarias.

Sin duda que la humanidad ha progresado en recursos tecnolé
gicos y en todos los &mbitos del saber, todo lo creado por el ser
humano es prodigioso y especialmente Gtil a 1la humanidad; sélo -
que también utilizado con fines lucrativos por las potenclas eco
némicas del mundo para fortalecer el mercantilismo y la explota-

cién del hombre por el hombre.

C. Importancia de la comunicacidn
1. La comunicacién hoy

En el pasado de la humanidad y en las distintas culturas, -

se encuentra que el factor medular de la transformacidn Yy avance

de ellos fue, ha sido y sequiri siendo 1la comunicacién, confir--
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mando que es una cadena de unidén universal que se pone de mani--

fiesto en todas las obras del hombre.

Se dice que el hombre siempre ha creado, como también siem-
pre ha tenido la necesidad de comunicarse, sea para ensefiar o --

aprender.

Hoy como ayer la comunicacién es la fuente universal del co

nocimiento en todas. 1as disciplinas del saber humano.

En el Smbito social, es la familia la institucién que al pa

=, so del tiempo se ha mantenido firme, pese a que en los Gltimos -
‘?ﬁos no sea tan ficil evitar la contaminacién social y el dafio -
;ﬁue se viene dando a tan importante nicleo de la sociedad, que -
;se resiste a perecer ante la embestida de los grandes intereses

' comerciales de los paises monopolistas que ademds tienen el con-

trol de los medios masivos de comunicacién.

2. Por qué es importante la comunicacidn

La forma de explicar esta situacidén serfa diversa, vista --
desde distintos enfoques segin las circunstancias, lugares, etc.
bistenos entenderla simplemente como el canal de relacién entre
los hombres del universo, porque es la base del progreso humano
que le permite crear, analizar, comparar y mejorar en todos 1los
sentidos la obra y la cultura, haciendo al ser humano més suscep
tible de perfeccibdn que en sus primeros dfas y sobre todo, que -

alcance la capacidad de entender el universo que le rodea.

Es en el siglo XIX cuando se instrumentan los primeros estu
dios sociolégicos de la comunicaciédn y sus medios, "a fines del

siglo pasado, la Sociologfa inicia un cuidadoso an8lisis sobre -

la comunicacién y sus alcances y sus repercusiones en la socie--
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dad destacando entre ellos a: Stuart Mill, Durkheim, Radcliffe -
Brawn, Malinowski, Sorokin y Merton. A partir del funcionalismo
surge por primera vez en la historia de la Sociologfa, el estu--
dio de los medios masivos de comunicacibn y sus efectos sobre el
piblico. Es en Estados Unidos donde se realizan las primeras in
vestigaciones. Este capftulo de la ciencia social parte de wuna
metodologfa que tiene su origen en cinco preguntas bAsicas: - -
tquién dice?, ¢qué dice?, len qué canal?, la quién lo dice?, - -

icon qué efecto?, elaboradas en 1948 por Laswell.

Harold D. Laswell y Paul Lazarsfeld son los investigadores
a quienes pueden considerarse pioneros, ellos aportan los elemen
tos bésicos de donde parten todos los estudios funcionalistas so

bre la comunicacién.

Lazarsfeld, Schramm, Berelson, Berlo, no son los unicos au-
tores que han estudiado la comunicacidén, pero en nuestra opinidén
son los que sefialan con mayor claridad el camino para entender -

la importancia de la comunicacién" (4).

Los medios de comunicacién masiva como canal colectivo de -

relacidén con millares de personas simultfneamente tienen efectos
contundentes en cuanto a la publicidad que se maneja en ellos, -
pues son dirigidos a la poblacidn de paises en vias de desarro--
1lo, entre los cuales se encuentra México y suceden los mismos -
efectos publicitarios mercantiles, pues estos medios son poco --
usados en la educaciédn o para la proyeccidén de la cultura a las-

clases marginadas.

(4) Florence Toussaint. Critica de la informacién de masas. 2a.-
ed. Ed. Trillas. 1981. p 13.
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D. An8lisis de algunos modelos de comunicacidn
1. Estructuralismo
El modelo estructural es un sistema que tiene elementos que
estén subordinados a leyes que lo rigen, el modelo trata de in--
terpretar la realidad al descomponerla e interrelacionar sus ele

mentos, para poder tener una concepcién sistem&tica de lo que es

tudia:

MODELO ESTRUCTURAL DE GREIMAS

Sujeto = = - - - hombre

Objeto - - - - - sociedad sin clases
Destinador - - - historia
Destinatario - - humanidad

Oponente - - -

sociedad burguesa

Ayudante - - - -~ obreros

El anterior es un ejemplo de los elementos de un modelo es-
tructural (izquierda) y su ejemplificacién (derecha), toméndolo
desde el punto de vista de los objetivos que pretende el marxis-
mo.

Los modelos estructurales se inspiran en la lingiif{stica pa-

ra comprender los hechos sociales y la comunicacién.

Segin Levi Straus, los modelos estructurales deben reunir -
cuatro condiciones:
a) Lo que afecta a un elemento afecta a los demas.
b) Los modelos se componen de otros mas simples.
c) Debe predecir la relacidén de todo el sistema al
aplicarlo a lakrealidad.

d) Debe dar cuenta de los hechos observados.
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El estructuralismo es un conjunto de modelos que nos brin--
dan elementos para interpretar los procesos de significacién y -

con ella el entendimiento de la comunicacién.

Busca sistemas que nos ayuden a comprender estructuras que

conducen a la comunicacidén social.

Levi Straus afirma que la comunicacidn es un sistema que --

tiene b&sicamente tres estructuras:

a) Estructuras de grupo.
b) Estructuras de subordinacién.

¢) Estructuras de comunicacién.

Todo ello en su conjunto, forman parte de un sistema mayor,

cuyos elementos nos ayudan a interpretar la comunicacién y la vi

da social,.

En la teorfa estructuralista, De Moles pretende descomponer
el universo en trozos de conocimiento y ser capaz a partir de es
to, de construir un repertorio, para luego componer un modelo o

un simulacro de ese mismo universo.

2. La posicidén marxista en los medios masivos de comu-

nicacién
El marxismo se entiende como teorfa de una clase social: la
clase proletaria que busca transformar la realidad social para -
suprimir la alineacién y cambiar las relaciones sociales en felg

ciones de comunidad y no de explotacién.

La alineacidén es la incapacidad del sujeto para reconocer -
sus aportaciones a la realidad, su trabajo es capitalizado por -

otros grupos sociales que le devuelven un salario no equivalente
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a lo que produce el trabajo desarrollado, insuficiente para sobre

vivir decorosamente y procurar mayor atencidn a su familia.

La comunicacién en el marxismo se apoya en tres puntos que
son las bases materialistas de la ideologfa; que tiende a comba-
tir la alineacidén y poner la fuerza productiva al servicio de to
da la sociedad, mediante el conocimiento de ideologfas que encu-
bren los procesos por medio de situaciones evolutivas como una -

revolucidn comunista.

La totalidad que es el anflisis de categorfas simples Yy abs
tractas, para entender el contexto que forman la televisién, el
periodismo, la cinematografia, como unidad que permita entender

la totalidad que forman.

La ideologia nace de la vida social y en la comunicacién --

tiene un car&cter social.

Est& en busca de una unidad de pensamiento y accién para lo
grar que el sujeto sea el objeto mismo a transformar para que se
condicione mutuamente dentro del proceso de transformacidn de la

realiﬁad.

3. Conceptos basicos marxistas de la comunicaciédn
a) Concepto de estructura significativa: Los medios
de comunicacidén como una parte de la sociedad —--
global, que condicionan y es condicionada por --
ella para generar o reforzar los modos de conce-
bir el mundo.
b) Concepto de conciencia posible: E1 1{mite de 1la

conciencia posible de un grupo social, se fija -

en que para aceptar un pensamiento deben renun--
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ciar a sus intereses de clases, por lo que para -
lograr la comunicacién el grupo debe desaparecer

o transformarse.

Hund D. Wulf afirma que los medios masivos tratan de tener

mayor influencia en el comportamiento, mas no en el conocimiento.

La clase dominante adquiere importancia en la manipulacién
de los medios y los utiliza para transmitir mensajes con el fin

de conservar y reforzar su dominio masivo.

Armando Matterlat por su parte, manifiesta que la comunica-
cion sigue su 1légica a través del fetichismo al igual que su pro

ceso.

Los medios de comunicacién de masas son un mito con autono-
mfa, dichos medios pueden ser "culpados" de crear o fomentar 1la
violencia, la pornograffa e influir negativamente la formacidén -

de la personalidad del nifo.

Los medios de comunicacidén dominados por la burgquesfa hacen
que cuando aparece un fenémeno, desaparecen el sentido de dicho

fenémeno con realidad social, la transmisién de noticias es anér

quica y sensacionalista.

Para Edgar Morin, los mensajes en su contenido tienen auto-
nom{a y responden a los intereses especificos de quienes poseen

los costosos equipos de emisién.

Los mensajes son marcancf{as producidas por industrias ultra

ligeras.

El funcionalismo es una corriente formada por un conjunto -

de teorfas, las cuales afirman que los modos y medios de comuni-
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cacidn masiva cumplen una funcibdn determinada, la cual debe ser -

analizada cuidadosamente.

4. Modelos de comunicacién de Wilbur Schramm
Schramm afirma que hay dos tipos de comunicacidén: interperso
nal y colectiva, para explicar ésta se parte de aquella, mucho --
m&s simple, parte de los elementos fundamentales de la comunica--

cién.

La funcidn especifica de cada uno de ellos, las relaciones -

que tienen entre s{ y el proceso por el cual se da la comunica---

cién.
Modelo I Elementos de la comunicacién
1. Fuente: persona, organizacién informativa, etc.
2. Mensaje: sefial cuyo significado puede. interpretarse.

3. Destino: perceptor delrmensaje.

Modelo II Campo de la experiencia

Se integra un aspecto m&s del proceso de comunicacién: el --
campo de la experiencia, como ésta la fuente y el destino se en--
trelazan o se hacen comunes en el momento en que el mensaje es --

captado.

Modelo III Comunicador-perceptor
Una persona puede ser comunicador y perceptor en si{ mismo, -

ya que puede comunicarse y recibir.

Modelo IV Comunicacién como proceso dialéctico
La comunicacidn se convierte en un proceso dialéctico, cuan-

do la comunicacidn entre dos individuos, el perceptor después de

descifrar la sefial cumple 1la funcién de comunicador.
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Modelo V Comunicacién de retorno
La comunicacién de retorno o respuesta al mensaje se efec--
tia cuando se experimenta una comunicacién consigo mismo; es de-
cir, aquella en que ciframos un mensaje y antes de transmitirlo

lo corregimos.

5. Comunicacidén colectiva
El proceso de la comunicacién colectiva, es el mismo que el
de la comunicacidén interpersonal, sélo difiere en el mayor nime-

ro de los individuos y elementos que en ella intervienen.

_La fuente (6érgano de comunicacién, periédico, radio, televi
sién, etc. o persona institucionalizada, representantes de los -
érganos de comunicacién), transmite un cimulo de mensajes en for
ma masiva, cifrando para un piblico distante, heterogéneo, que -

es el destino.

De todo este ctimulo de mensajes, el perceptor selecciona --
los que menor esfuerzo le ocasionan para percibir su significado,
los que m&s llaman su atencién y més despiertan necesidades de -
su personalidad, etc. La respuesta s8lo es posible conocerla por
medio de investigaciones entre el piblico, a través de llamadas
telefénicas, cartas, etc. En la comunicacién colectiva a diferen
cia de la interpersonal no se da de una comunicacién de retorno,

una respuesta ablerta inmediata.

6. David K. Berlo
Para Berlo, la comunicacién es un proceso mediante.el cual
tratamos de influir en nuestro medio ambiente y en nosotros mis-
mos, pero puede producirse al cumplimiento de un conjunto de con

ductas, transmisién o recepcibén de mensajes.
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A la vez explica que: "mensaje es una expresiédn de ideas --
(contenido) puestas en determinada forma, mediante el empleo de

un cddigo, el mds comin es el lengquaje verbal" (19).

Berlo indica que la comunicacién debe ser: sencilla, cohe--
rente y dirigida hacia un objetivo, el cual consiste en provocar

una determinada conducta en el que recibe la comunicacién.

(19) Florence Toussaint. Cr{tica de la informacién de masas. 2a.
ed. México. Ed. Trillas. 1981. p 32.
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CAPITULO II

LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA

A. Lla comunicacién mastva -

’Hoy en dfa es muy comin que los pueblos entren en contacto,
pues los medios de comunicacidén con que se cuenta en nuestra épo
ca, son tan variados y eficientes que facilitan la relacién en--

tre los diferentes grupos humanos.

Cuando los seres nos encontramos sea cual fuere el motiveo,-
aprendemos unos de otros. Asf{ las técnicas, las costumbres, 1la
moda, la ciencia, el arte, van cambiando y gracias a estos cam--

bios se enriquece 1la cultura.

Al acelerarse la comunicacién, el mundo parece hacerse mé&s

pequefio, pues ésta aproxima a los pueblos, acorta distancias y -

une a las masas.

Los medios masivos de comunicacién son los canales que el -
hombre ha creado para llevar sus mensajes al piblico en cantidad

considerable (millares o millones simulténeamente) de personas.

Los medios de comunicacién masiva encarnan una peculiaridad
de la &poca que vivimos y su desarrollo ha sido paralelo al de -
la sociedad, los r&pidos cambios a que estd expuesta y que persi
gue la civilizacibn contemporénea, acompaiiados de la constante -
innovacién tecnolégica y de la elevacién del nivel cultural y --

econdémico del individuo promedio, son otras caracteristicas rela

cionadas con los medios de comunicacién masiva.

Los medios masivos de comunicacién son: la televisién, la -

radio, la prensa y el cine, que son en si cuatro canales o emiso
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res y conductores de mensajes. También con el término "masivo" -
se designa al proceso que cada uno de estos canales utiliza para
producir, seleccionar y transmitir mensajes, asi como el de ofre
cer respuestas al piblico al producirse la retroalimentacién, el
investigador Janowitz presenta la siguiente definicién: "los me-
dios masivos de comunicacién comprenden las instituciones y 1las
técnicas, mediante las cuales grupos especializados utilizan de-
terminados recursos tecnolégicos, para difundir contenidos simbd
licos en el seno de un piblico numeroso, heterogéneo y disperso®

(5).

1. Caracteristicas de los medios de comunicacién masiva
Son fundamentalmente las que a continuacién se citan:

a) Por lo general necesitan para su desarrollec de orga
nizaciones estables, profesionales y complejas, en otras pala---
bras, se requiere de vigilancia financiera, de considerable per-
sonal humano especializado en diversas 8reas, de controles norma

tivos y administrativos.

b) Que siempre se dirigen 2 un piUblico numeroso, de --

donde proviene precisamente el término "masivo".

¢c) Que las comunicaciones masivas son plblicas, es de-

cir, que tedbricamente pueden llegar a cualquier persona.

B. La prensa

Desde el afio 2000 a.C. se hablaba del derecho de la teorfa

(5) Carlos Gonz&lez Alonso. Principios bésicos de comunicacién.
1a. ed. México. Ed. Trillas. 1984. p 33,
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y la préctica de libertad de expresién (ahora libertad de prensa)
los romanos publicaban sus actas en manuscritos adheridos a ta--
blas, en el tiempo de los césares, a mediados del siglo XI duran
te el reinado de la dinastia Chang, el herrero Pi-Sheng descubrié
tipos de madera para reproducir la palabra escrita. As{ el alfabe
to y la reproduccidn de caracteres, permitieron al hombre utili--
zar plenamente su capacidad para expresarse, propiciando el en-—-

cuentro de un sistema de codificacidn: la escritura.

1. Los periddicos

Segfin datos histdéricos el primer periédico en forma, apare--
cié en el siglo XI al cual se le llamé "avisi® o aviso; era un ma
nuscrito europeo que se hacfia en planchas de madera inventadas en
China, con la invencidén de la imprenta en el siglo XV se da forma
definitiva a los primeros periddicos, pues dejaron de ser manus--

critos.

Para el siglo XVI existieron ya los primeros diarios en Euro
pa en hojas sueltas, entre los paises que contaron con este medio
de comunicacidén fueron: Alemania, a fines del siglo XV, Italia en

1597 e Inglaterra en 1625.

Los periddicos tienen como misién informar, llevar al phbli-
co las noticias y acontecimientos de diverso orden, la técnica de
ellos es organizar, escribir e imprimir estas noticias, es el pro
ceso de elaboracidén una gran complejidad, la informacién surge --
desde temas simples a importantes, de interés particular o colec-
tivo, 1a intencién de los peribdicos es difundir las noticias con
..Animo de convencer al destinatario o lector, vendiéndole una ver-

dad que el que escribe investigdé o descubrié, a su vez el que com
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pra desea conocer y asf se establece la relacién periddico-lector.

Los periddicos poseen sus propias caracteristicas que a con
tinuacién se anotan:

a) Los estilos period{sticos

Se forman con los aspectos: objetivo, mensaje, receptor y -
lenguaje,.

Objetivo, es la finalidad, informar al receptor acerca de -
los acontecimientos recientes que lo puedan afectar directa o in
directamente y que revisten diferentes grados de interés.

Mensaje, es esencialmente noticioso, encaminado a la difu--
sibén oportuna de acontecimientos, ideas y sentimientos de actua-
lidad.

Receptor, es el lector.

Lenguaje, es la palabra escrita y el proceso 1l6gico de lec-
tura o reproduccién mental, por lo que debe ser preciso, objeti-

vo y accesible para el lector promedio.

b) Géneros m&s comunes del periodismo
Se resumen en los siguientes: :
Gacetilla o noticia breve: se caracteriza por tener a 1lo mu
cho cuatro parrafos cortos.
Suelto: es un comentario breve, respecto de alguna noticia
de {ndole subjetivo.
Nota: es la relacidén de un acontecimiento de interés.
Articulo: es un escrito interpretativo respecto de alguna -
noticia con la funcibén bdsica de opinién.

Crbénica: escrito donde la sucesidn temporal de un hecho es

su principal determinante.
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Nota de redaccidn: mensaje corto del propio periddico.

Género de opinidén: puede ser de dos tipos, politica informa
tiva y politica editorial; el de politica informativa sefiala los
intereses del medio frente al flujo informativo; a su vez, la po
litica editorial es representativa de la ideologfia del medio.

Editorial: representa la postura del periédico frente a los
acontecimientos y se presenta generalmeﬁte en dos formas: exposi

tivo o explicativo.

c) Aspectos importantes en la elaboracién de un periddico

Conforman la estructura de elaboracibdn los aspectos que se
citan:

La redaccidn: es la sala u oficinas donde se hace el diario
elaborando y organizando la informacidén que se recabd, en ella -
participan: redactores, cronistas, reporteros y fotdégrafos o re-
porteros gr&ficos, en esta década se ha perfeccionado el teleti-
po, mediante el cual se transmiten noticias o mensajes escritos
a enormes distancias, a control remoto, por eso se dice que la -

comunicaciédn es instanténea.

El archivo: es el anexo donde se conservan los documentos -
escritos, asf como los diarios editados, cuenta con personal - -
anexo formado por aibujantes, diagramadores y tituleros, ademés
de los archivadores.

Taller de composicidn: estd formado por linotipistas y gra-
badores, donde se hacen las pruebas y formatos de edicién que co

rrige un cuerpo de correctores.

-Los columnistas: son los que integran la informacién segin

un tema determinado o la seccidén que le toque, en este caso poli
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tica, cine, teatro, deportes, bolsa de valores, gremiales y poli

clacas.

Analizando las noticias, se encuentra que estas tienen dos
fuentes de origen, unas son fijas y otras casuales, la fuente co
min en su mayoria es la calle; la noticia tiene un fin y es don-
de el reportero la da, que es el impactar emocionalmente al pil--
blico lector, que en su afin de informar y por consiguiente ven-
der. Las fuentes fijas son las que en forma ordinaria o periddi-
ca proporcionan informacién al reportero como: salas de conferen
cias, hospitales, presidios, teatros, estudios de cine, institu-

ciones, etc.

La informacién internacional se obtiene a través de agencias
noticiosas, éstas son naclionales y extranjeras, colaboran con de
terminados periédicos, vendiéndoles informacidn y reportajes que

también transmiten por cables o teletipos.

Los periddicos nacionales estén en manos de la iniciativa -

privada, la cual goza de privilegios absolutos en 1lo que respec-

ta a la empresa periodistica. -

d) Tipos de prensa

Se destacan tres tipos comuﬁes Yy son:

Prensa dlaria: es aquella que se edita cotidianamente y a -
su vez puede ser matutina o vespertina, este tipo de prensa hace
al lector coparticipe de la gran aventura de vivir, pensar, tra-
bajar y gozar diariamente, lo ubica en el mundo a través de ella,

es sensacionalista y tiene un ritmo &gil y dinémico.

Prensa peridédica: es subjetiva y expresa, crea opinién y --

trata de convencer al lector proponiéndole juicios, se le consi--
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dera a este tipo de prensa con mayor seriedad, no distorsiona la
verdad, expresa lo justo y lo conveniente a la comunidad, sirve

de progreso y bienestar de los pueblos, generalmente el lector -
de este tipo de prensa dispone de 15 minutos diarios para infor-
marse impelido por la curiosidad cotidiana por la noticia seria

Y profunda; una de las cualidades del periodismo actual es la de
informar al hombre actuél con brevedad, dé&ndole una visién pano-

rédmica del mundo en minutos.

Periodismo en cadena: es aquel que producen las grandes em-
presas periodisticas, que no sélo editan periddicos, sino tam-—-

bién cuentos, revistas, magazines, etc.

El periodista es el sucesor del progreso antiguo, hoy en --
las universidades existe esta carrera a fin de formar mejor al -
profesional de la noticia, con ética y cultura universal para me
jorar nuestro periodismo y a su vez contribuir a formar una con-

ciencia racional de los hechos y cultivar al 1lector.

Dentro del género periodistico destacan asimismo, las revis
tas en si con una variante del periodismo; examina los aconteci-
mientos en un lapso de tiempo determinado, es distinta al diario.
Al igual que el periédico se hacen con la intencién de que el —-
lector halle en ellas, motivos suficientes que merezcan su aten-
cién con fines documentales o utilitarios, a diferencia del dia-
rio, la revista se guarda, se colecciona y el diario generalmen-
te se tira, ademds la revista tiene la caracterfstica de que pue
de pasar de mano en mano por su contenido, las revistas tienen -
también una variante que son los cuentos y fotonovelas gré&ficas,

cuyo contenido s{ es divergente de &stas, ya que ellos son de -
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aventuras, dramas, leyendas, romances, etc. con un mensaje espe

cifico, de mayor o menor interés para quien los lee,

C. La radio

Tuvo su origen en las primeras décadas del siglo XX, el pro
blema de la comunicacidén a distancia se resolvié con las ondas -
electromagnéticas, mediante las cuales los sonidos llegan con to
da su integridad a cualquier lugar del globo y actualmente a 1la
luna y a algunos planetas, la técnica emisora del sonido no se -

ha detenido, cada dia se tienen grandes avances en este campo.

Este importante medio de comunicacibén puede considerarse un
invento portentoso, la palabra radio es un apbcope de radiorrecep
tor y con ella se describe al aparato que captura y reproduce --
los sonidos y las sefiales transmitidas por ondas hertzianas si--

guiendo el proceso: EMISORA - ONDAS - RADIORRECEPTOR.

El fendémeno del radio es m&s antiquo que el de la televi---
sién y debe ser considerado como uno de los mis trascendentes, -
ya que reupe tres caracter{sticas basicas: su alto perfecciona--
miento técnico, 1la comodidad de su uso y su gran alcance de audi

torio.

En 1831 Faraday descubrid que a través del fendémeno fisico
de la inducecidn era posible transmitir sefiales; en 1888 Hertz, -
descubrié la existencia de ondas electromagnéticas, cuya conduc-
cién fue perfeccionada por el ruso Popoff en 1895, todas estas -
investigaciones condujeron a Marconi a inventar la radio tres --

afios después.,

1. La radio comercial
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En el afio de 1920, sallieron al mercado los primeros radios
y con ellos las primeras series de programas organizados, " a --
principios del siglo XX ya casi todos los paises del mundo cono-
cfan la radio y se calculaba que el 75% de los habitantes del -
planeta tenfan por lo menos un aparato de radio. Durante el pe--
rfodo comprendido de 1930 a 1950, se conocidé al fendémeno de la -
radiodifusién como la "edad de oro de la radio"; de 1922 a 1962,
el nimero de oyentes aumento de 400 mil a 268 millones de radio-
escuchas y en cada hogar habfa un promedio de cuatro aparatos ra

diorreceptores" (6)

Hasta la fecha, en M&xico se estima la existencia de 600 es
taciones de radio comerciales y se estima que por cada cancién -
que se toca lanzan al aire de 3 a 4 comerciales, lo que da una -
cifra aproximada diaria de 689 mil anuncios, estos datos confir-

man la gran importancia de este medio masivo de comunicacién.

Para explicar el funcionamiento de la radio hay que mencio-
nar que las ondas electromagnéticas son captadas por los apara--
tos radiorreceptores, estas ondas tienen una frecuencia que va--
rfa y al colocar el sintonizador en esa frecuencia se capta la -

programacién de determinada emisora.

La radio es un medio de comunicacibén masiva al servicio de
la sociedad clasista y consumista en que vivimos y aunque existe
reglamentacién al respecto, no se impone un control sustancial a

las empresas radiofénicas de México, pues son en su mayorfia co--

.

merclales.

(6) Carlos Gonzllez Alonso. Op. Cit. p 47.
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D. E1l cine
El cine ha adquirido en los Gltimos afios una importancia so
cial, econémica, cultural y artistica indiscutible, arte del si-
glo XX, su repercusidn trasciende al orden artistico y penetra -
en mGltiples esferas de la actividad humana, se proyecta a las -
masas en medida no alcanzada coh anterioridad por arte alguno, -

es una gran industria nacional.

1. Historia del cine

A los hermanos Lumiere se les atribuye la invencidén y perfec
cionamiento de la cémara filmadora, sean cual fueren las discu--
siones entre historiadores, relativas a la invencién de diversas
técnicas o el perfeccionamiento de la cémara filmadora y los apa
ratos de proyeecidn, todos reconocen hoy el papel de los herma--
nos Lumiere en el nacimiento del cine como tal, el 22 de marzo -

de 1895,

Los Lumiere se especializaron en el documental, mientras --
que Melies en el teatro filmado; a Melies se le considera el - -
creador de la fantas{a cinematogréfica y trucos, para lograrlos,

surgen con él: el maquillaje, coreograffa y el vestuario.

Es el afio de 1912, cuando el cine alcanza su institucién co
mo séptimo arte, cada arte tiene su forma, su "lenguaje"™, sus mo
dos de expresién propios y todo el sentido y valor estético de -
é1, estd en relacibn entre un contenido o expresidn por medio de
estas "formas™ y ellas a su vez en relacién a formas de otras ar
tes.

En sus origenes el cine fue "mudo" y posteriormente sonoro,

con misica, ruidos, voces, etc., cabe distinguir en esta parte -
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los diferentes géneros cinematogréficos.

2. Géneros cinematogré&ficos
En México las pelficulas de origen extranjero son las m&s --
vistas por el plblico, de acuerdo con la categoria o fama del re

parto, la direccién y el aparato publicitario que las acompaifa.

Adem&s, existe en nuestro pafs un muy particular gusto por

las peliculas campiranas o de charros y por las melodram&ticas.

Los géneros que destacan en la cinematograffa son:

a) Comedias musicales: pueden ser c8micas o rom&nticas.

b) De vaqueros: (western de cowboys) se conduce con el ba—-—
rroquismo de la psicologia de las pasiones, ya que se refiere al
movimiento delirante y al paroxismo de las mismas.

c¢) Epopeyas: tienen un contenido adecuado, resultado de un
elemento soclal y psicoldégico, toda epopeya se refiefe a un me--
dio determinado, a un folclor e .implica un sentimiento nacional
o religioso, pero estos elementos son sociales Y psicolégicés, -
no existen plenamente sin un tratamiento correspondiente que - -
acentiia los rasgos de los personajes, agiganta las proporciones
y organiza el relato en ritmos amplios y solemnes, siempre gana
el fuerte, el virtuoso (el muchacho).

d) Tragedias: se escenifican obras en las que interviene la
lucha de las pasiones y fuerzas terribles, tienen un fin trigico,
contrastes de sentimientos que van desde el amor hasta el odio -
mds acendrado, son por lo general filmes de guerra, de crisis, -
necesidades, etc.

e) Poema cinematogréfico: tiene en sf un sortilegio, es es-

piritual, sutil.
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f) Caricaturas: (dibujos animados) representa en si{ la pure
za de la infancia a través de personajes animados, animales o --
personas.

g) Ciencia ficcién: se escenifican epopeyas futuristas, pro
ducto de una mentalidad cient{fica, d&ndole mucha relevancia a -
los inventos, se puede decir que son peliculas con visién a un -

mundo supercivilizado e interplanetario entre otras.

3. La industria cinematografica

Para hacer posible la produccidén de peliculas cinematogrifi
cas, se creb la industria del cine, a partir de ésta, la activi-
dad cinematogréfica tiene por objeto adem&s de la produccibdn, la
distribucién y la explotacidén comercial de los filmes, conforme
al proceso siguiente:

a) Industria técnica: es la serie de materiales y materia -
prima con que se elabora un filme,

b) Produccidén: es la creacidén intelectual, artistica y mate
rial de la pelicula, exige la inversién de grandes capitales, --
ademds de no descuidar los argumentos y los actores de la pelficu
la y la produccidén de ésta. '

c) Distribucidén: es el reparto de las pelfculas y distribu-
cién en el mercado nacional y mundial.

d) Explotacidn comercial: son los propietarios de salas - -
quienes la realizan, poniéndolas al fin en contacto con el pibli
co.

4, El1 cine comercial

Poco antes de que terminara el siglo XX abundaron las pre--
sentaciones de filmes reélizados por los franceses Lumiere, Acme,

Lwroy y Lauste; los americanos Dickinson y Latham, Arnot y Jen--
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kins, en seguida el cinematégrafo rebasdé las fronteras del mundo;
Lumiere, Melies, Pathé y Gaumont patentaron sus inventos en Fran
cia; Edison y la compafifa Biograph hicieron lo propio en Estados
Unidos, as{ llegé a nuestros dfas con un perfeccionamiento tecno

16gico sorprendente y de un gran uso miltiple.

En el cine comercial una cdmara alcanza a imprimir en
el filme 24 imagenes por segundo, lo que dio un gran auge a la -
industria cinematogréfica. "En el cine desfilan ante nuestros --
ojos, 8, 16, 24, 35 6 70 im&genes (cuadros) por segundo, proyec-
tadas sobre una pantalla, Esta velocidad permite crear la ilu---
sién de movimiento, merced a un fendémeno Sptico conocido como --
persistencia retiniana, que consiste en que las imdgenes al ser
proyectadas sobre nuestra retina, no se borran instanténeamente"
(7).

Para los efectos de proyeccién de una pelfcula inter--
vienen las autoridades para su clasificacién y autorizaciédn de -
la exhibicién de la cinta, aunque en muchos casos no sucede asi.

Los cineastas mexicanos se dedican a producir pelfculas "ta
quilleras", saturadas de dramatismo, pornograffa y violencia ; -
sexual, que no van de acuerdo con la mentalidad de nuestro pue--
blo.

E. La televisidn

Desde tiempos remotos ha existido el deseo de ver sucesos -
que en un momento dado ocurren en lugares lejanos, la radio y el
teléfono fueron producto de esa inquietud que llevd a la ciencia

a la creacién de medios tan itiles, pues estos vinieron a llenar

(7) Carlos Gonz&lez Alonso. Ibid. p 54 y 55.
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en la vida diaria una necesidad muy importante: el acercamiento -

de los individuos y de los pueblos.

Esto no fue suficiente, no le bastaba oir 1a voz Y la misi-
ca de lugares distantes, deseaba ver los hechos Y los protagonis
tas hoy son grandes realidades, gracias a la televisién, conside

rada como una de las maravillas electrénicas del siglo XX.

1. E1 funcionamiento de la televisién

Las'partes que forman la televisidén son: transmisor, onda -
electromagnética Y aparato receptor; las ondas de televisién tie
nen una longitud menor que las de la radio, aunque también sus -

ondas se difunden en forma transversal.

Las ondas de televisidén realizan una doble funcidn: trans—-
portan la imagen y llevan los mensajes aclisticos Y sonoros produ

cidos, en la escena que se televisa.

El campo de aplicacién de la televisién es amplio y compren”
de diversos aspectos de la cultura del hombre, "la televisién -=
tiene diversas ventajas sobre el cinematégrafo, su registro (ca-
pacidad para reproducir im&genes) es mucho m&s nitido y las téc-
nicas mds nuevas, permiten infinidad de combinaciones pictéricas

y movimientos de cé&maras® (8).

El principal usuario de la televisién lo coﬁstituye la in--—
dustria y el comercio; la televisién es un complejo que comienza
en los estudios de televisién y termina en el aparato receptor y

a la vez en el teleauditorio, que segiin las estadf{sticas es ma--

(8) Ma. Teresa Escudero Yerena. La comunicacidén en la ensefianza.
2a. ed. México. Ed. Trillas. 1980. p 50.
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yor el 1nfant11.> 0\

Si Galileo no hubiese inventado el anteojo o telescopio en
1609, es muy probable que no se hubieran desarrollado los lentes
tan fundamentales en la aplicacién prictica de la televisidén, el

cine y la fotograffa.

En 1923 el ruso Korma patenta el iconoscopio, uno de los --
més directos antecedentes de 1la televisién, que consistfia en un
tubo que tenfa dentro un mosaico de células fotoeléctricas. En -
el mismo afio de 9123, la RCA lanza al mercado el primer modelo -

de televisién para uso privado y sobre todo experimental.

A partir de 1930 la televisidn inicib el camino que la lleL
varia a convertirse en el importante e influyente medio masivo -

de comunicacién que es hoy.

2{/\aVQ%1¢ﬁﬁNMmihoy

En la década de los 30s se consolidé la televisiédn y fueron
precisamente los pafses mé&s desarrollados los primeros en trans-
mitir programas bien realizados Y de amplia cobertura como los -
jdégos oliﬁpicos realizados en Berlin en 1936; posteriormente --

Francia en 1937 y Estados Unidos en 1939.

El primer anuncio comercial televisado fue transmitido el -
12 de julio de 1941 a las 8 de 1la mafiana en Estados Unidos, suce
dié un avance m&s al inventarse en 1946 el video tape, que permi

tié grabar y almacenar 1los programas de televisién.

La televisidén hoy con cobertura internacional, se realiza -

debido a los avances tecnolégicos de la aeronfutica del espacio,

los satélites, destacando el telstar, puesto en 8rbita en 1952 -



41
por Estados Unidos, vendria después el "p&jaro madrugador" con -
mayor tecnologfa y capacidad, pues se transmitfan simult&neamen-
te hasta 240 comunicaciones telefénicas y programas de televisién
actualmente, son tres los principales sistemas de televisién en
el mundo: el National Television System Conmitee (NTSC), utiliza
do por Estados Unidos y México; el SECAM, sistema francés que se
utiliza en la URSS y en la mayor parte de Europa; también el Pha
se Alternating Line Pal Sistema Alemin, cabe mencionar el puesto
en érbita que pertenece a México, el José Maria Morelos, que per
mite a nuestro pafs mejorar ampliamente el sistema de las teleco

municaciones.

En México 1llegé la televisibdn el afio de 1946, toda la pro--
gramacién fue en blanco y negro, hasta que llegbé la televisién a
color, que tuvo como precursores al inglés Baird en julio de - -
1928 y el mexicano Guillermo Gonz&lez Camarena, ambas técnicas -
se basan en conjuntar tres colores bisicos, el ézul, el verde vy
el rojo. "En la ciudad de México la televisién privada tiene con
cesionados los canales: 2, 4, 5 y 8, cuyo tiempo de transmisién
es de once héras diarias por cada uno, sin contar la programa---
cién matutina, cubriendo en promedio mensual 1320 horas de trans

misiénm (9).

La televisidén a color 1legé a M&xico en 1967 y fue hasta --
1968 cuando se comercializdé a gran escala, debido a las olimpia-
das y la conquista de la luna; situaclones que coincidieron con

los avances de la mercadotecnia y el consumismo.

(9) Carlos Gonz8lez Alonso. Principios b&sicos de comunicacién.
1a. ed. México. Ed. Trillas. 1984. p 50.
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CAPITULO III

LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA Y SU INFLUENCIA EN LA
PERSONALIDAD DEL NINO

A. Una sociedad de consumo

La comunidad es una sociedad que interact@a para compartir
bienes fisicos o materiales, tierras, aguas, bosques, objetos, -
viviendas y satisfactores en general, etc., procurando su conser
vacién o mejoramiento, creando patrimonios de bienes culturales,

que cada vez va perfeccionando.

El progreso de una sociedad se realiza con la participacién
activa de cada uno de sus miembros, que con su propio esfuerzo -

contribuye al desarrollo de la tarea m&s importante: el bienes--

tar comin.

Un pais se forma de un territorio, factores &tnicos, clases
sociales, tradiciones culturales, historia, intereses y proble--
mas comunes, por lo que los grupos sociales son las resultantes
de cémo la poblacidén explota los recursos o fuentes de vida de -
una comunidad; como es el caso de los campesinos, obreros, profe
sionistas que desempefian un trabajo dentro del esquema de la pro
duccién y donde es determinante la participacidn de empresarios
o industriales, involucrando en ello la politica del Estado que
tiene en su poder la clase dominante que determina el destino de
la sociedad en un pafs.

1. La familia
El nicleo de la sociedad es la familia que a su vez\forma -

parte de una sociedad pequefia, pero muy significativa en la for-
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macién del nifio; toda labor que realizan las personas en cual——-~
quier aspecto, sea manual, técnico, profesional, etc., tienen --
gran importancia, pues de ello depende que haya armonfa en una -
comunidad pues serd el reflejo de la acciédn coordinada de los di

ferentes grupos sociales.

En una familia, los padres tienen su misién especifica a de
sarrollar con espiritu de responsabilidad Y afecto; los hijos, -
por su parte, colaborar con ellos en la medida de sus posibilida
des tomando en cuenta que son seres en gestacidn constante, en -
Cuanto a personalidad y cultura, adem8s como futuros elementos -

activos de la sociedad, no sélo en la familia.

Viene con ello el problema para los padres en lo general, -
especialmente la formacidn cultural que le permitird al nifo vi-
gorizar su personalidad con todos sus valores..

2. _Factores determinantes que hacep al nifio suscepti--
ble de enajenacién

-

Son esencialmente el factor econémi&o-y el social; esto se
comprueba cada dfa en la actualidad Y en el tipo de sociedad con
sumista en que se vive y es determinante en la educaciébn del ni-
o, todo tiene un precio establecido por las clases dominantes.-
"Desde muy pequefios .quedan a merced de los mensajes impresos y -
audiovisuales sin ninglin tipo de defensas, eso los convierte en
clientes féciles, pues no existen criterios normativos referen--
ciales que equilibren estas circunstancias por lo que las ofer--

tas de los medios de difusién colectiva tienen un éxito asegura-
do" (10).

(10) Daniel Prieto Castillo. Elementos para el anflisis de mensa-
jes. Inst.Latinoamericano de Com.Educ.México.1982. p. 93.
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En afios pasados se creyd que la inversidn extranjera y la <
industrializacidn resolveria el problema econdmico de M&xico Y -
no sucedié asi, actualmente con la banca nacionalizada y otras -
medidas se pretende sacar al pais de su estado econémico, mas no
ha sido la estrategia debida, pues el pueblo sigue empobreciéndo
se.

Se explota la riqueza natural y se exporta, fugéndose con -
ella los beneficios de la explotacidn comeréial Y los impuestos,
la riqueza de la explotacién de recursos la absorben unos cuan--
tos, que no piensan siquiera en instalar alguna industria para -

dar trabajo al pueblo.

3. La administracidn nacional y el comercio
La Secretarfa de Comercio y Fomento Industrial, representa
el organismo normativo sobre este vasto campo de accién econdmi-
ca, lamentablemente no ha sido lo efectiva que se deseara fuera,
dada la postracién econbémica del pueblo y que sin duda a quien -
més perjudica es a.la nifiez pues una -mala economia trae como con
secuencia la inevitable desnutricién y problemas en el desarro—-

1lo fisico y mental del nifio que crece en medio de carencias Yy -

tribulaciones.

Los satisfactores elementales como son alimentacién, ropa,-
calzado, medicamentos, vivienda, aparatos domésticos, material -
escolar, son objeto de lucro para las grandes empresas comercia-
les.

Se tiene en México la inversidén extranjera que no sbélo trae

sus capitales, pues viene con ellos una invasidén publicitaria en

modas y hasta en el propio lenguaje y para ello utilizan los me-
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dios masivos de comunicacibdn saturados de anuncios para sus pro-
ductos, especialmente de enervantes, vinos, cigarros y alimentos

pacotilla (Corn flakes, gansitos, etc.).

En la legislacién de nuestro pais no se niega el uso y dere
chos de anunciarse en los distintos medios de comunicacidn masi-
va; sin embargo, deberfa evitar el abuso que atenta en contra de
la integridad de la familia, enajenando especialmente a los ni--

nos.

Otros paises que distribuyeron sus riquezas o los benefi--—-
cios de ésta, si prosperaron hasta transformarse en potencias --
econdémicas y militares, logrando formar un imperio comercial mun
dial, como es el caso de los Estados Unidos de Norteamérica, In-
glaterra, Alemania, Japdn, la Unidn de Repiblicas Soviéticas So-
cialistas entre otros, que importan materias primas y exportan -

productos elaborados a todos los 8rdenes.

Por consecuencia estos paises son los grandes inversionis--
tas en los paises subdesarrollados en Latinoamérica, Africa, - -

Oceania. -

4. La publicidad en los medios de comunicacidn masiva
La publicidad es un sistema de difusibn de sucesos, produc-
tos y eyentos de diversa Indole, utilizando los medios de comuni
cacién masiva, consideréndosele una gran empresa de comunicacidn

con las masas populares a quienes les dirige sus mensajes.

Las grandes compafiias usan todos sus recursos a su alcance
para no perder sus mercados, logran que los gobiernos de los pue
blos donde invierten apliquen impuestos muy altos a los produc--

tos de otras compafifas o paises que no sean de su grupo y en su -
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af4n de promocién abusan de la publicidad para colocar la produc
cidn de sus fé&bricas, anunciéndose en la radio, en peridédicos vy
revistas o en la televisién, logrando que el piblico adquiera --
sus productos que en muchos de los casos son innecesarios e im——
propios para las personas de escasos recursos y en varios de los

casos son de mala calidad, caros y de poco usoO.

Una vez que se da la enajenacidn en el plblico ésta trae de
rramas nocivas, como la contaminacidn del ambiente por la gran -

cantidad de desechos en basura, gases, detergentes, etc.

Por parte de nuestro gobierno declara necesaria la inver-—--
sién extranjera en el pais, aunque las relaciones salario-precio-
ganancia y 1la oferta-demanda, no sean concurrentes con las reali

dades populares.

Es cierto que vivimos en una sociedad de consumo, pero no -
es razdn suficiente para no pensar que deba existir una interre-
lacidn favorable para todos y se pueda lograr el progreso, ac---
tuando con conciencia y con una mentalidad abierta, sin ventajas

para nadie, inspirados por el derecho universal a la vida.

e mma A A e o—a—

B. Influencia de los medios de comunicacién masiva en la -
personalidad del nifio

Los propdsitos fundamentales de la comunicacidén en época de

Aristdteles, estuvieron basados esencialmente en la persuasién,-

en el siglo XVII fue hacer l1a distincién entre el alma y la men-

te, en tanto que en el siglo XVIII, tenfa dos objetivos: de natu

raleza intelectual o cognoscitiva y emocional; de acuerdo con es

tos objetivos se daba el informativo (llamamiento hecho a la men



49

1), persuasivo (llamamiento hecho al alma, a las emociones) y =
‘retenimiento (clasificaciones de las intenciones del comunica
r y el material que utilizar4, estos independientemente entre

-4).

El propbsito actual de la comunicacién es informar-persua--

dir-entretener.

1. El nifio y su medio
Partiendo del tipo de sociedad en donde el niino mexicano se-
desenvuelve, su medio fisico y social en general, recibe de ellos
influencia negativa en un porcentaje mayoritario, tomando en - -
cuenta que es en la infancia cuando se capta més, es mayor la --
asimilacidn, que se traducen en conductas que cuando mayor s& —-

consolidarédn en su personalidad.

Esta influencia no es casual, es planificada y se debe a la
relacidn directa que tienen los medios de comunicacidén masiva en
el hogar, especialmente con los nifios que son los que més ven te
levisién y como es natural poseen una curiosidad que es utiliza-
da por estos medios y la clase dominante que los paga y de esta
manera reforzar la situacién de control sobre la clase dominada.
“La manipulacidn se efect@la sobre la masa o su conciencia, esto
ocurre cuando el grupo dominante, las facciones de poder, o los
"grupos de presién", tienen la necesidad de transmitir una infor
macidn aclaratoria, propagandistica o impositiva; para ello se -
leccionan los medios (prensa, cine, radio o televisién) y si se
trata de una informacién pagada, esta se coloca en el espacio vy

tiempo comprados" (11).

(11) Florence Toussaint. Critica de la informacidn de masas. 2a.
ed. M&xico. Ed. Trillas, 1981. pp 70 y 71. -



50

El aprendizaje es un proceso psicoldgico del individuo a --
través del cual adquiere nuevas formas de conducta, las que son
producidas por la maduracién y el aprendizaje, cuando el nifio —--
percibe ese algo que es una influencia o estimulo aprende, y si
esto es constante llega a ser parte esencial de su personalidad,
es por lo que se afirma el alto grado de influencia de los me---
dios de comunicacidén masiva en la formacién de la personalidad -
del nifio, estos medios que promocionan sus productos productos -
de sus patrocinadores explotan la sensibilidad y emotividad del

nifio mediante mensajes cargados de incentivos.

2. El nifio y los medios de comunicacidén masiva

Cabe destacar que es la televisidén el medio de comunicacién
masiva que estd més en contacto con los nifios de nuestro pais vy
los que escapan de ella, ven revistas o cuentos, oyen radio o --
van al cine, la edad en que los nifios se ven m&s atraidos por 1la
televisidn, es de los 4 a los 10 afios, coincidentemente en la —--
que m&s los afecta, pues se identifican m&s con los personajes -
de ficcidén, influyendo también la edad en que no se tienen tan—-
tas oéupaciones que no sea estudiar o realizar alguna actividad
doméstica y que los aparten de estos medios.

a) Las revistas

En cuanto a 'prensa se refiere, los nifios prefieren las re—-
vistas de historietas, ciencia ficcién o novelas de corte infan-
til, como las de Walt Disney, Walter Lantz, ambas de caricaturas
de animales personificados, "Kalimén", "Tarz&n", "Superm&n", "L&

grimas y risas", etc. entre otras, adem&s las que leen sus pa---

dres, revistas para la mujer: "Vanidades", "Buen Hogar"; de nota

roja, como "Valle de Ligrimas, "Alerta", en alqunos casos revis-
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tas pornogréficas como: "Caballero", "Yo", "E1", etc. en resumen
todo tipo de prensa que el nifio prefiere, no se encuentra alguna
forma de instruccién, pues sdlo le divierten y le anuncian pro--
ductos.
b) La radio y su programacién

A este respecto, se encuentra que la mayorfa de las emiso--
ras de radio basan su programacién en emisiones musicales, satu-
radas de comerciales en una proporcién de 4 comerciales por melo
dia, ademis de los noticieros que para los nifios son aburridos, -
transmisiones deportivas, patrocinadas generalmente por empresas
cerveceras o vinicolas con las rilbricas: "obviamente...", "La ru
bia que todos quieren", "El momento dorado", etc., las pocas - -
transmisiones culturales se difunden a horas impropias para los-
nifios y no resulta raro oir a un nifio cantar la cancién de moda
(en su mayoria extranjeras) impuesta, a fuerza de repetirla en -
la emisora y en muchos de los casos hasta cantan los comerciales.

c) El cine y sus producciones

A pesar de la exhibicidén de peliculas en la televisién, las
salas cinematogréficas no pasan de moda y siguen siendo lugares
- de predileccibdn familiar para pasar especialmente los fines de -
semana en convivencia, pero sucede que no existe un control de -
exhibicién de pelfculas que clasifique y limite el acceso a 1los
nifios a exhibicién de pelfculas con un profundo dramatismo, car-
gadas de violencia y sexo, as{ como de guerra, policfacas y cien
cia ficcidén con personajes que rebasan los limites de 1la imagina
cidn del nifio, pues &1 trata de imitar a los personajes fantasio
-s0s o audaces como Supermém, He Man, King Kong, etc., la mayoria

de las pelfculas nacionales presentan realidades muy crudas para
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la mente infantil, pues generalmente aluden al tr&fico de drogas,
crimenes, venganzas, violaciones sexuales, etc., las peliculas de
karate que han estereotipado a Bruce Lee, de todas ellas, el nifio
aprende conductas distorsionadas que le crean una mentalidad aven

turera y fantasiosa.

A todo lo anterior se agregan los adelantos tecnolébégicos que
permiten presentar al nifio en los diversos medios, imagenes y so-
nidos, llenos de color y efectos reales. "En la infancia existen
cambios de sentimientos vitales debido a las constantes emociones
del nifio" (12).

Los nifios saben perfecta y exactamente cémo, cudndo y a qué
hora pasa determinado programa, estén al pendiente de todos los -

eventos televisivos que les motivan, particularmente caricaturas

_,,tm lI“-"""“ .

cémicas como "basﬁé—fantﬁsttees "Mazinger 2", etc., también las

peliculas de accién como partidos de fitbol y en algunos casos te

lenovelas, sin faltar los comerciales de todo tipo. g

generalmente los anunciantes son grandes empresas transnacio
nales que contratan cantantes o actores para dar mayor difusién -
entre el piblico a sus productos que van desde vinos, de la casa
Pedro Domecq, cervezas, cigarros, café, golosinas, cosméticos, --
prendas intimas, detergentes, etc. y en escasa ocasién algin anun
cio oficial para "cubrir" el tiempo destinado al gobierno de la -~

r(\ c\O\‘f
Republlca, cemo—es‘?”nacot Conasupo y teaProcuradurie—del—Tconmsu-

midor.

(12) Henri Wallon. La evolucidn psicolbégica del nifo. 3a. ed. Bue
nos Aires, Argentina. Ed. Psique. 1985. p 72.
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Es comin en todos los comerciales la imposicidén del mensaje -
que siempre lleva contenido un imperativo, como: compra, toma,-
pide, usa, prueba, saborea, diviértete, etc., presentando esce--

nas donde el o los protagonistas son nifios.

Es lamentable realidad encontrar que la nifiez conoce mejor
al conductor de un programa, algin deportista, personaje de aven
turas o de comerciales, que identificar los personajes histéri--
cos de México; lo que es peor, la imitacidén que hace de ellos, -
pues lo absorben a tal grado que los hace sentir como éstos, "el
mensaje en televisidn contiene todos los significados posibles -
del contenido, los cuales se pueden enunciar con expresiones co-
mo: "esto me da la sensacidn de tal cosa", o "esto parece decir
tal", es la interpretacidén de los elementos presentes en la ima-

gen. Es un mensaje compuesto: simbdlico y cultural" (13).

C. El nifio, su educacién o la deformacidén de su personali-
dad

Partiendo de lo ya establecido, no se puede asentar que el
nifio se educa con la influencia de los medios de comunicacidn ma
siva, puesto que no le permiten el libre desenvolvimiento de su

personalidad.

La existencia de los medios audiovisuales de comunicaciédn,
ciertamente es caracteristica de la sociedad contemporénea; vivi
mos una era donde la comunicacién y la cultura es determinada -

abrumadoramente por los medios de comunicacién de masas.

(13) Florence Toussaint. Critica de la informacién de masas. 2a.
ed. México. Ed. Trillas, 1981. pp 60 y 61.
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Este es precisamente el problema al que se debe dar especial
atencidén por parte de padres de familia, maestros, organizaciones
Yy autoridades educativas, y el gobierno de la Repiiblica para que
estos medios dejen de ser una amenaza constante para la nifiez Yy -
den otro enfoque a su aplicacién; sobre todo que colaboren en 1la
conservacién de nuestros valores, en los objetivos que la educa--
cidén plblica persigue, de tal forma que las instituciones educati

vas y los medios masivos de comunicacidén sigan un mismo camino.

1. La educacibn y los problemas socioecondémicos

Se debe impulsar el uso de los. medios de comunicacidn para -
la difusién de la cultura, que la televisidn oficial sea el ejem- {X
plo, se alcanza a percibir que tratan de darle este enfoque, sin \
embargo queda el gran problema de todos los medios masivos admi-- |
nistrados por empresarios y capitales extranjeros, a los que se -
debe dar la pauta a sequir para que exista una coordinacidn: Se--
cretaria de Educacidén Pblica-Medios masivos de comunicacidn-Es—-—

cuela.

No se puede concebir ningin plan o pfoyecto educativo nacio- _

nal sin tomar en cuenta estos factores para lograr la educacién - )

del nifio "las vivencias en la infancia generan una manera espe——-
cial de captar el mundo y entenderlo, una manera de responder ha- \
\

cia ciertas percepciones. Lo mismo que las ideas y valores acumu- )

f

lados, que le servirdn en la bisqueda de su identidad cuando ado-

lescente" (14).

(14) Alfredo Tecla y Alfredo Garza R. Teorfa, métodos y técnicas
en la investigacién social. 2a.ed. Ediciones de Cultura Popu
lar. 1978. p 53.
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Al sefialar los efectos de los medios de comunicacibén masiva
en la formacién de la personalidad del nifio, cabe sefialar la ca-
lidad de educacidén que se le imparte, si es que é&sta cumple con
los objetivos propuestos para lograr un avance en la educacién,-
se debe hacer un andlisis comparativo a fondo de las circunstan-
cias en que se desarrolla y las repercusiones econdmicas y socia

les que las determinan.

2. La expansidén demogré&fica y el mercantilismo
Estos factores tienen una relacidén estrecha: uno como pro--
ductor y el otro como consumidor, aumento de necesidades de ng--

cleos de poblacidn en vivienda, trabajo y educacién.

Se tiene conciencia que son muchos los nifios, joévenes y - =
adultos que no alcanzan los beneficios de la cultura y de las —-
oportunidades de trabajo, de una mejor forma de vida, no se po--
dré hablar de una evolucidn educativa en el pafs, si no se procu

ra la formacién integral de los mexicanos desde la infancia.

La sociedad debe ser un todo congruente y sdlido, que los -
factores que en ella intervienen sean concordantes; la formacién
adecuada e integral en la personalidad del nifio es también la --
gestacién del progreso de un pafis, pues al consolidarse y defi--
nirse su personalidad, ellos mantendrén vigentes los valores cul
turales, el patrimonio histdrico, las instituciones y 1la perspec
tiva de un futuro de grandes realidades y de convivencia frater-
nal.

Vemos a los pequefiines ingenuos y frégiles; pero en las au-

las de una esecuela rural o urbana, se cimentar& con toda la fuer

za y el vigor de su naturaleza, su personalidad, de ellos seri -
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‘el México de mafana; por estas y muchas razones més, evitemos —-
que caigan en manos de la enajenacidn mercantilista de los me---
dios masivos de comunicacibén, responsables de ello: todos.

j‘*? N0

3. Perspectivas y tareas nracionrales -/ ol

Vo Nl ;
México hoy defiende tenazmente sus valores/éultdrales, eco-
némicos y sus instituciones; ello reclama cada dfa mejores mexi-
canos que han de surgir de la nifiez, el nifio lo merece todo, el
apoyo de la sociedad con toda su fuerza, sin privilegios, para -
que el nifio mafiana joven y después adulto logre su liberacidbn in
dividual y colectiva para alejarse del oscurantismo que signifi- |

ca el retroceso cultural y la ignorancia que tiene como vehicu--

los los medios masivos de comunicacidbn.

La cultura vigoriza a un pueblo y define su personalidad, -
permitiéndole la vigencia de sus principios; el patrimonio que -
se heredar8 al nifio debe fortalecerse de hecho y derecho, para -
promover una sociedad m&s justa, buscando estrategias de acciédn
para eliminar todo factor que tienda a nulificarlos y particular
mente modificar la tendencia de los medios masivos de comunica--
cién.

a) La importancia del nifo
Radica esencialmente en la continuidad de la especie, de 1;

existencia de un pais y del progreso humano.

Hasta las (ltimas décadas del presente siglo, se le+ha dado

la importancia que siempre ha tenido.

En otra época, la instruccidén era un privilegio para la cla
se acomodada y se le negaba el acceso a la cultura, a las clases

pobres, ahora se reconoce la importancia universal que tiene el.
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niflo; en todas las etapas de la evolucidén humana la problem&tica,
aunque diferente persiste, ella se resume en la incongruencia de

intereses que la sociedad persigue.

Las tendencias mercantilistas y utilitaristas relegan la par
te humana e intelectual de las grandes mayorias que son las masas
consumistas.

b) E1 Artfculo 32 constitucional

Con la vigencia de este articulo, se mantiene la esperanza -
del cumplimiento de imperativos en la educacién en México, pues -
debe impulsarse el crecimiento demogré&fico, con el crecimiento --

econdémico y cultural.

Viviremos en paz, en la igualdad y en la independencia, y al
canzaremos con solidaridad un mafiana préximo de dignificacidén del
mexicano en todos los &mbitos del saber humano y en el vasto pano

rama mundial.

La familia, hoy y siempre seré nicleo indisoluble de nuestra
sociedad, se fortalecerd con mejores ciudadanos que hagan de Méxi

co el pais que: forjaron los prbceres de la historia patria.

La educacién es el medio ideal por excelencia para vencer la
ignorancia y las servidumbres, promueve la fraternidad universal

y el encuentro de todos los seres que poblamos la tierra.
El futuro de México esté en los nifios.

No, a_la enajenacidn de los medios de comunicacién masiva, -

que distorsional la personalidad del nifio.

D. Repercusiones psicoldgicas en la formacién de la persona
lidad del nifio
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1. Desarrollo psiquico

El desarrollo psiquico del nifio se va dando en base a facto-
res de tipo bioldgico y social asi, cada etapa se realiza entre -
posibilidades actuales y las condiciones de vida correspondientes

a un equilibrio estable.

Existen tendencias a que se produzcan cambios, por causas or
génicas e influencias externas, las influencias recibidas pueden
ser algunas muy tenaces, otras de accibén muy extensa y su exten—-—

sidén se siente por los efectos esenciales y durables en la menta-

lidad del nino.

El desarrollo psiquico se debe en lo interno a fases por las
que pasa el nifio, entre ellas su crecimiento y sus hormonas que -
tienen un papel regulador y estimulante, adem&s una funcién elec-
tiva de las fisioldgicas y psiquicas; la preponderancia de alguna
gldndula marca la diferencia fisica y de temperamento psicofisio-

146gico.

Cuando es una actividad psiquica la relacibén de los factores
internos y externos engendran nuevas discusiones, conflictos in--
ternos, pues el nifio tiene iniciativa, se adapta y tiene inventi-
va.

a) El1 acto y el efecto de la comunicacién

Entre los rasgos psicofisiolégicos, existe la actividad préc
tica que tiene el nifio en cada etapa y se convierte en un factor
de la evolucidén mental, por medios de diversa comunicacién masiva
que cambian los sistemas de comportamientos y que se agregan a --
los estimulos,. intereses, funciones y alternativas que se mani---

fiestan. Lo que motiva un acto, puede ser de especie o de nivel -
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invariable dadas las fijaciones de im&genes y sonidos.

La sensibilidad perceptiva que corresponde al cuerpo y sus
relaciones con el mundo exterior, ligada a las reacciones de -—-
equilibrio y actitudes que interesan la contraccidn tdnica de —-
los misculos y la sensibilizacién estereoperceptiva que se vuel-

ve hacia el exterior y tiene sus érganos en los sentidos.

Grande es la influencia del efecto de los medios de comuni-
cacibn masiva sobre el progreso mental del nifio por su alto gra-
do de susceptibilidad, pues esto implica repeticidn de lo que le
motiva, sea en la radio, la televisién, en alguna revista y aca-

so en alguna pelfcula.

Cuando el nifio se detiene sorprendido por el efecto, se de-
be a un cambio en su campo de percepcién, su curiosidad lo lleva
a la consideracién de su actividad.

b) Desarrollo cognoscitivo

Las capacidades cognoscitivas del nifio se manifiestan en 1la
forma de apreciacién de lo que sucede en alguna escena de pelicu
la, comercial o personaje herdico de ficcidn, su disposicién 1le
ayuda a fijarlo en su mente, apropiérselo y proyectarlo en su --
conducta, debido a sus potencialidades que florecen en &l cada -

dia y que en forma impropia van siendo parte de su conducta.

El nifio debe alcanzar ciertas estructuras que le permitan -
tener un desarrollo cognoscitivo apropiado, que le permita lo---
grar un estado normal de equilibrio en su medio de desarrollo so
cioecondmico; las experiencias y el aprendizaje que tiene el ni-
fic le sirven para pasar de un pensamiento descriptivo que es.una

relacibén de los atributos de un fendmeno entre si; que se mantie .
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ne en la infancia, hacia un pensamiento exploratorio, con razona
mientos que le permitan relacionar verazmente los fenbémenos que
suceden a su alrededor e irse formando ideas mds o menos concre-
tas.

El conocimiento perceptivo es proveniente de una actividad
constructiva del organismo, con la interaccién de los datos sen-
soriales, asi los reflejos innatos que se poseen al nacer se mo-
difican y se estabilizan con la experiencia, se adquieren formas
m&s complejas de conocimiento, que provocan una percepcidn dife-

rente del estimulo y una respuesta distinta.

Hay dos dimensiones importantes de aprendizaje: la asimila-
cién donde se aprende a construir datos reales y ambientales, Y
la acomodaci®n donde se aprende a cambiar su estructura cognosci
tiva, acorde con la situacién real del ambiente, propiciando cam
bios evolutivos de la inteligencia.

c) La conciencia en el nifio

Es precisamente en-la infancia donde la conciencia alcanza
su forma distinguible, principalmente cuando se resuelven los --
problemas del nicleo féﬁiliar;~es el resultado de la incorpora--
cién en la estructura psicoldégica inconsciente de normas que - -
aprende de sus padres y hermanos mayores, que acata no sin pro--
testar contra todo acto prohibido, la conciencia adquiriré mayor
lucidez cuando sea adulto, en tanto en la infancia trata de ex--
plicarse la conducta de quienes le rodean y los hechos reales --
que vive; asi como lo que aprecia en los medios de comunicacidén
masiva que le presentan roles de conducta atractivos y lo indu--

cen al consumismo y van poco a poco distorsionando su realidad y

lo hacen ajeno a su medio en cualquier circunstancia y lugar en
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‘que se desenvuelva,
d) Crisis de identidad del nifio
Esto es en cuanto a su vida interna; aquello que lo pone en
situaciones de conflicto al no poder entender el mundo que vive
en su medio y el que le presentan los medios masivos de comunica
cién, pues trata de encontrar un lugar para él en la sociedad, -

con su mundo egocéntrico.

Se identifica con modelos o idealiza a personas que pueden
cambiar ficilmente o se sobreidentifica con su grupo, tiene un -
sentido de iqualdad personal, su conducta est8 regida por normas
culturales e histdricas tradicionales o de nuevo surgir, aqui es
donde se ve acosado por los medios de comunicacibdn masiva que le
crean el conflicto de identidad y lo llevan a un climax de con--
duccidn a estados mentales contradictorios; esta crisis tendré& -
su propio periodo evolutivo que se presentard cuando el nifio lle

gue a la adolescencia.

La identidad psicosocial posee un aspecto psicohistérico, -
esta crisis en ocasiones es muy perceptible y se da especialmen-
te cuando la identidad es negativa, pues en ella concurren todas
las descargas de enajenacidén de los medios de comunicacibn masi-
va, pues hace sentir al nifo diferente a los dem8s y ajeno a su
universo que no logra comprender y le ocasiona vacios en su iden
tidad a raiz de incertidumbres y miedos ocasionados por angus---
tias, al no poder entender la simbologia que se le presenta y --
que carece de calor humano, de valores espirituales.

e) La conducta familiar

En la sociabilizacidén la familia tiene un gran influjo, pa-



67

ra que el nifio pueda vivir en sociedad debe adquirir ciertas mo-

tivaciones, actitudes y habilidades del trato con los dem&s.

La identificacién empieza cuando el nifio empieza a imitar -
el rol del comportamiento de los padres. La imitacibén es reempla
zada por la forma en que el nifio asume este rol y llega a guiar-
se por su propia conducta, la dependencia de la nifiez da su posi
cibén en la adolescencia, a satisfaccién de las espectativas de -

los demé&s.

Una motivante para la identificacidén en la familia es el —-
premio o el castigo que se da al nifio por su accidn aln traténdo

se de estereotipos de la publicidad.

Debido a los roles establecidos en la familia, el nifio va -
adquiriendo normas de conducta y las va interiorizando Yy va es—-
tructurando su entendimiento, ya por observacién o por imitacidn

de lo que le motiva.

La familia ayuda al nifio a satisfacer sus necesidades perso
nales, le ensefia moldes de comportamiento y le prepara para las

siguientes etapas de su vida.

La mayorfa de las familias sostienen vinculos de unidén afec
tivos que permiten la sociabilizacién de todos sus miembros, 1la
relacién padres-hijos, es definitiva para la formacidn de 1la per
sonalidad del nifio, pues depende del ambiente familiar y de la -
forma como perciba las acciones de sus familiares, especialmente
el interés de los padres para con &1, determinar& la aproxima-—-
cién o alejamiento hacia las personas que le rodean.

El canifio que sienta el nifio por parte de sus padres, le --

ayudaré a tener confianza en s{ mismo. "La estabilidad emocional -
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de la familia repercute en el desarrollo y formacién de 1la perso’

nalidad del nifo"™ (15).

Los padres deben interesarse por los hijos para propiciar -
un acercamiento y mantener buenas relaciones, de lo contrario --
afectardn fuertemente el presente y futuro de sus hijos, por 1lo
que se deben percatar de las vivencias diarias de ello: conocer
sus inquietudes, auxiliarles en el despeje de preguntas que se -
hacen respecto del universo que les rodea y de lo que les estimu
la; programas televisivos y sus series, los comerciales, progra-
mas radiofénicos, revistas y pelfculas que ven, y si todo esto -
estd acorde con su tierna mentalidad y con sus propias caracte--

risticas, ser8 decisivo.

La posicidén socioecondémica de la familia repercute en la —-
formacién del nifio, también el medio sociocultural es determinan
te, pues si el nifio tiene comprensibén y un didlogo abierto con -
sus padres tendré la confianza de preguntar para orientarse y le
ayudarédn a que é1 resuelva sus problemas de eleccién de activida
des, ya para el estudio o la diversidén sana y sobre todo para --

que distinga lo que puede dafiar su personalidad y sus costumbres.

La familia es determinante para fomentar las situaciones po
sitivas, decidir los rumbos a sequir enfocados al estudio, al —-
cumplimiento de deberes en el hogar, en la escuela, con los veci

nos, etc.

E. Los medios de comunicacién masiva,el nifio y la escuela.

(15) A. Mudri{n. La educacibn secundaria. 3a. ed. Moscl, URSS. Ed.
Progreso. 1983. p 51.
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La escuela es una institucién que no puede ni debe dar la -
espalda a las realidades que vive el nifio en relacidén a los me—-
dios de comunicacién masiva, a los que no puede ignorar, ni debe
repudiar, antes bien, fomentar en el nifio una conciencia critica
ante la ofensiva diaria de los mensajes autoritarios y pernicio-
sos, de tal forma, que asuma actitudes que le permitan disfrutar
verdaderamente la programacién de televisién, radio, cine y re--
vistas, orienténdosele.para que aproveche positivamente lo que -

perciba.

1. La dominacién cultural
Una comunicacidn masiva ordenada y armoniosa con la socie--—
dad, buscard siempre la conservacién de los valores de un pueblo
sin interferir en la formacién de las nuevas generaciones con —-

una identidad cultural congruente, con la identidad nacional.

La dominacién cultural es determinada por quien ostenta el
poder econdmico y tiene a su servicio los m&s sofisticados avan-
ces tecnolégicos y que las empresas privadas distribuidas en el
campo comercial con distintos productos y medios para promocidn,
determinan en un momento dado, la mentalidad e ideologfa de un -
pafs, al que no mejora culturalmente y si 1o hace gran consumi--

dor de objetos que van desde al simple al sofisticado.

Esta dominacién se manifiesta cuando notamos en la nifez, -
que saliéndose de su realidad aprecia mejor lo que se le impone

de otros paises, muy distintos al nuestro.

Los medios de comunicacibén masiva hacen de la cultura una -
mercancfa m&s, pues la utilizan para publicidad y la minimizan -

hasta hacerla una industria; "el triunfo de 1la publicidad en 1a
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industria cultural consiste en hacer que los consumidores se sien
tan obligados a comprar y usar sus prodhctos, aunque sepan lo que
se oculta tras ellos" (16).

2. La funcidn educativa de los medios de comunicacién -
masiva

El poder que ostentan los medios de comunicacidn colectiva -
no es ilimitado, dado que ya existe en Mé&xico el interés cuando -
menos, por asumir una actitud més analfitica sobre los efectos no-
civos de estos medios; lo que s{ es motivo de preocupacién son --
los efectos sobre los nifos, pues participan en el proceso de su
socializacién en la familia, la escuela y en su grupo de amigos,-
aprendizaje de actitudes, valores y sentimientos lo que hace que
ocupen un lugar muy importante en el proceso educativo de los ni-

fios.
Las culturas son segin las é&pocas y las sociedades; una cul-
tura orienta, desarrolla y domestica ciertas virtualidades huma--

nas y prohibe u olvida otras.

Podemos afirmar de antemano que una cultura constituye un --
cuerpo complejo de normas, simbolos, mitos e imdgenes que pene---
tran dentro de la intimidad del individuo, estructuran sus instin

tos y orientan sus emociones.

Esta penetracibén se efectiia con arreglo a procesos mentales
de proyeccién e identificacidén polarizados sobre los simbolos, mi
tos e im&genes de la cultura; as{ como sobre las personalidades -~

miticas o reales que encarnan sus "valores" (los antepasados, los

(16) Carmen Cortés Rocha. La escuela y los medios de comunicacidén

masiva. la.ed.México, Consejo Nal.de Fomento Educativo. SEP.
1986. p 33.
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héroes, los dioses).

Una cultura proporciona puntos de apoyo imaginarios a la vi
da préictica y puntos de apoyo précticos a la vida imaginaria; --
alimenta a ese ser semirreal y semi-imaginario que cada uno de -
nosotros segrega al exterior de si mismo y en donde se envuelve

a la personalidad.

Asf 1la cultura nacional, desde el tiempo de escuela nos su-
merge en las experiencias mitico vividas del pasado ligéndonos -
por una identificacidén y proyeccidn con los héroes de la patria,

a pesar del tiempo transcurrido de los hechos a esta actualidad.

La cultura de masas es verdaderamente una cultura que se re
fiere a la vida préactica e imaginaria, un sistema especifico de
proyecciones e identificaciones, es una cultura afiadida a la cul

tura nacional.

a) Integracién de la cultura a través de los medios
de comunicacidén masiva

La cultura de masas se integra en una realidad policultural
fomentada por .los medios de comunicacién masiva, que se hace con
tener, controlar y censurar por el Estado, para al mismo tiempo

procurar corroer y disgregar a las otras culturas.

En este sentido la cultura de masas no es totalmente auténo
ma, puede impregnarse de cultura nacional, religiosa, humanisti-
ca o influir directamente &ésta en las culturas nacionales, im--—-
pregnéndolas de consumismo y creando asf las nuevas generaciones
de fantoches que serdn los nifios y no se le puede negar que sea

la cultura més popular y masiva, y m&s nueva, adem&s es univer--

sal, gracias a los medios masivos de comunicacién.
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La cultura se integra de todo aquello que el hombre crea y
que va conservando como valores para la humanidad, aquf retoma--
mos nuestro problema, las instituciones educativas, como la es—-
cuela a donde acuden los nifios, particularmente reclaman en for-
ma urgente que los medios masivos sean utilizados para integrar
una verdadera cultura que informe Yy forme conciencias que estimu

len la inventiva del nifio, que es un caudal constante de energia.

Es un crimen hacer de la nifiez objeto de comercio, pues - -
ellos serén los maniquies del futuro, movidos a capricho del ca-
pitalismo, faltos de una conciencia nacionalista para defender -
Su patrimonio y los valores de la sociedad, adem&s de sus dere—-
chos universales.

b) Asimilacién de la cultura distorsionada

El nifio hace propios 1los conceptos que recibe, 1los proyecta
a8 Su manera y los da por correctos dado que se exhiben en los me
dios a su alcance Y los ve ratificados en nifios como &1 con quie
nes pone en préictica sus vivencias Y lleva a la realidad 10 -- -

aprendido, trétese de personajes, objetos, etc.

En el aspecto alimenticio conoce todos los productos anun--
ciados y casi en su totalidad los ha saboreado a excepcidén de -~

los que no son propios de su edad.

3. La conducta escolar del nifo
La escuela se dice Y se puede éfirmar, que es el segundo ho
gar del nifio, pues en ella transcurre mucho del tiempo de su in-
fancia; en ellsy &1 aprende a convivir con los demé&s escolares,se
informa de los distintos campos del saber, todos ellos nuevos Y

por eso le motivan a conocerlos mis a fondo.
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En 1la edad escolar del nifio, &1 tiene la oportunidad de com
parar, analizar, juzgar y proponer con sus compafieros; se puede
afirmar que el nifioc se ensefia a liberarse, mis traténdose de que
lo estd haciendo desde el momento que se ha ido despegando de 1la
madre y de su hogar.

a) La contraposicién de la influencia de los medios

de comunicacibn masiva con la educacién.

Esta es una situacién actual y constante, dado que el nifio
asume conductas estereotipadas de los medios masivos, de la di--
versidad de personajes y comerciales que se le imponen y muy no-
torio el despego a los valores que le infunden en 1la escuela, es
to se podr{a explicar en forma sencilla: un conocimiento general
mente es presentado por el maestro con toda seriedad Y siguiendo
el proceso indicado para el tema; en tanto que un personaje o co
mercial visto, ofdo o leido en periddicos o revistas, cine, ra--
dio o televisién se presenta en forma muy atractiva, sugestiva,-
en broma o sugerida por un personaje determinado que sea alusivo

a la nifiez.

Se resume que mientras la escuela forma e informa, los me--
dios de comunicacién distorsionan la obra educativa, por el sim-
ple impacto que produce, abstraen la atencidn del nifio, penetran
en é1 y lo condicionan a que comparta su vida con los llamamien-

tos de que es objeto por los medios masivos de comunicacién.

El escolar procura vivir cada personaje de la televisidn o

de la publicidad y relega los personajes reales que han sido —-

factor de progreso en la vida nacional Y que estén consignados -
en la historia y que deberfan ser ejemplo m&s concreto a seqguir.

b) La escuela, frente de lucha contra la enajenacidn.
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Tomando conciencia el magisterio ante la gravedad del pro--
blema, se superard y seré otra la situacidén que prevalezca, esto
visto a futuro, la realidad es vigente, existe la enajenacién --

del nifio en grandes proporciones alarmantes.

La contaminacidn social 1llamémosle as{, para sefialar el au-
mento de la drogadiccidn y el alcoholismo que se ha ido exten-——-
diendo a la nifiez, el alto consumo de refrescos de cola, la moda
en general entre otros perjuicios que cada dfa van destruyendo -
el amor a nuestras raices, al folclor en todas sus manifestacio-

nes y nuestra identidad nacional, nuestros simbolos patrios,etc.

Lo que resulta peor, es la adquisicidén de otros vocablos --
que destruyen el idioma y el sequimiento de roles de conducta in
morales, degradacibén sexual e invadidos por toda clase de produc

tos nocivos para la salud, etc.

La escuela es el frente donde se debe librar esta lucha sin
cuartel en contra de esta invasién extranjera a través de los me
dios de comunicacién masiva, que estén en todas partes y que son
muy poco utilizados para engrandecer la conciencia de la pobla--

cibén y sobre todo la del nifio.

Es lamentable comprobar que los nifios no ven con agrado 1la
programacién cultural de la radio y la televisién nacional y pre
fieran la programacidn comercial de las empresas privadas, ésio
se debe a que el mal estd muy avanzado y es necesario un cambio
total y definitivo, si de verdad nos interesa el caso, de lo con
trario estaremos entregando el futuro de México al capitalismo -
trasnacional, "la caracteristica dominante en nuestro tiempo es

la falta de identificacién cultural y por ende, el desarraigo --
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creciente, lo que se traduce en 1la incomunicacién dominante y la

ineficacia de la educacidn formal" (17).

F. La manipulacién del nifo

Participar en una realidad media, significa contraponer siem
pPre a ésta la realidad del nifio. No existe ninguna recepcidn de
las exhibiciones de los medios de comunicacidn masiva, sin que -
por parte del espectador, del oyente o del lector se desencade--

nen miltiples imaginaciones Y Procesos vivenciales,

1. Actitudes del nifio ante 1a manipulacidn
La caracterfstica actitud, es la de ser un atento receptor -
a4 cuanto planteamiento se le ponga, mediante la captacién de rea

lidades en 1la Que es coparticipe con los medios de comunicacién -

masiva.

Ya Rousseau expresd su temor de que el nifio Y el adolescen-
te pudieran apropiarsé de la realidad ajena, es decir sustituir
la propia por 1a aejna. Esté comprobado que los subterfugios que
utilizan los medios masivos de comunicacién se basan en la per--—
suasién y en adulacién del nifio para que éste crea que lo que se

le presenta es natural.

La cuestién de los efectos causados por estos medios, siem-
Pre ha preocupado a los educadores, r&pidamente se han estableci
do relaciones de causa Y efecto entre el contenido de los medios

Y el comportamiento de 1los nifos.

La investigacién de los efectos e incluso 1a misma publici-

(17) Carmen Corté&s Rocha. Op. Cit. p 57.
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dad ha dejado de preocuparse de ello, pues saben que es definiti

va y contundente, la sociedad esté a su merced.

La razén fundamental de la atencién del maestro y los pa—-—-
dres de familia sobre los efectos de los medios masivos de comu-
nicacién, es la de conocer a fondo que hacen de los nifios, asi -
como la de enseflarlo a tomar decisiones libremente y a no ser —-
victimas.

2. El lenguaje icédnico

Este recurso publicitario es considerado como el lenguaje -

masivo por excelencia, no sélo como lenguaje verbal sino como --

lenguaje gréfico.

Para entender este lenquaje es necesario tomar en cuenta --
las imdgenes, las combinaciones de elementos que participan en -

ellas y la relacién entre imagen y percepcién de a quién va diri

gido.

Utiliza la imagen en distintos tipos de mensaje; analiza --
las relaciones entre el tema y_el plano gr&fico, hasta las nor--
mas m&s complicadas de compésicién, pues la iconograffa se consi
dera un arte que reclama especiales conocimientos que combinen -

el arte con la publicidad.

En el fcono existen dos dominios: el fiqurativo y el no fi-
gurativo, teniendo m&s importancia el primero, pues determina la
serie de interpretaciones que se da a los mensajes publicados en

los distintos medios masivos de comunicacidn.

Analizando a fondo la importancia del icono en carteles, fo

tonovelas, comerciales, etc. se encuentra la estructura siguien-

te:
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a) Registro visual: son las imégenes contenidas en
el anuncio con caracteristicas preponderantes sobre lo que se de
sea promover, es decir enmarcando el producto que se ofrece.

b) Las denotaciones: es la descripcibn de aquellos
objetos o personas, es decir son los elementos presentes, cada -
cual con sus caracteristicas.

c) Las connotaciones: son las sugerencias, las aso-
ciaciones que la imagen propicia dentro de un contexto cultural
especifico, son las ideas que surgen a partir de lo observado, -
si es bello, agradable, c4lido, amistoso, etc.

d) El cbédigo: es el encuadre que se le da y lo que
se desea expresar o hacer notar con o sin palabras a través de -
la imagen.

Con este tipo de lenguajes, la publicidad manipula al nifio,
ya que las im&genes proyectadas tienen colorido, personajes, ob-
jetos y cosas que a &1 interesan y que le plantean con un autori
tarismo velado, pues los medios de comunicacién obedecen a una -
direccién desde un emisor que transmite la ideologfa del modo de
produccién capitalista hacia un receptor que constituye una mayo

rfa que no ve reflejada su forma de vida y sus aspiraciones.

Un grupo de especialistas imponen un mensaje a un auditorio
que no participa en su elaboracibn; refleja la pré&ctica de la --
burguesfa, jamds la préctica social del pueblo. Esto es lo que -
saca al nifio de la realidad en que vive y esta constante contra-
posicién de s{ mismo al desear adquirir tal o cual producto y --
contar con los recursos, "el cbédigo de la objetividad relaciona
la publicidad con la ciencia, haciendo creer que los juicios de

valor, la ideologfa y la lucha de clases no interfieren en la -~ -
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transmisién de informacién mercantilista™ (18).

3. Manipulacién y educaciébn
Generalmente cuando se habla de comunicacibn, inmediatamen-
te se relaciona con los medios masivos de comunicacibdn, pensando
que no cumplen con una funcién edificante de evolucidn social; -
sin embargo, la comunicacién guarda estrecha relacién con el pro

ceso ensefianza-aprendizaje.

La educacibén como proceso social implica un intercambio de
informaciones, conocimientos y experiencias entre el medio, la -
escuela y la familia. Esta relaciédn la encontramos en distintos

aspectos: econdmico, politico e ideolégico.

La instruccién se realiza en distintas formas, todas ellas
obedeciendo a un proceso ordenado, pegagégico, entendiendo esto
como un proceso de comunicacibén que va de acuerdo a intereses y
necesidades de las clases sociales y de quien ostenta el poder -

en todas sus formas.

La manipulacién interfiere a la obra educativa casi en lo -
general, mantiene motivado al nifio con una serie de argucias, --
sea por las series de programas de secuencia o por determinados
planteamientos que le hacen estar al pendiente de lo que ocurri-
ré, se exhibiré o se trasmitird en un momento dado.

4. Hacia una educacidn impulsada por los medios de co-
municacién masiva

En nuestro siglo el hombre tiene a su disposicién todas las

(18) Florence Toussaint. Critica de la informacidén de masas. 2a.
ed. México, Ed. Trillas. 1981. p 88.
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formas de comunicacién, de hecho la sociedad actual se caracteri
- za por el uso tecnificado y masivo de todos estos lenguajes, que
deben apoyar a la formacidn de las nuevas generaciones, conforme
a la unificacidn de formas de comunicacidn utilizadas en las es-

cuelas, en el hogar, en todas partes y en todo momento.

La unidén del lenguaje verbal y el lenguaje icdnico dan ori-
gen a la prensa diaria, revistas, fotonovelas, fotocuentos, his-
torietas, pésteres, carteles, etc. que deben llevar mensajes. de

positivo interés al nifio y la sociedad.

La unién del sonido y el lenguaje verbal origina e influye
en la radiodifusién, discos, canciones, cassetes y publicidad ra
diofdnica; si a ellos se les imprime un distintivo cultural daré

gran resultado la instruccién de las masas.

Uniendo las formas anteriores, tendremos que dan vida a 1la
cinematografia y a la televisibn en im&genes méviles de gran acep
tacién masiva, lo interesante de estas formas modernas de comuni
cacibn, es que cada una de ellé; implica toda una nueva visién -

de relaciones del hombre para consigo mismo.

Una pedagogfa de estas formas de exposicién o expresibén, —-
lleva precisamente a lograr que esa nueva visién del mundo contri
buya a la formacidn de una personalidad en el nifio, definida, --
evolutiva y concreta, acorde con sus vivencias y su universo, --
que le hagan un mexicano responsable de los destinos de su pa---
tria.

Esto implica subordinar a los medios de comunicacibn a 1los
fines humanos en los que se fundamenta el proceso educativo, em-

pezando por que dejen de transmitir mensajes subyugantes y dema-
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siado impactantes, es decir, armoniosos con nuestras situaciones’
reales.

‘Los nifios de hoy necesitan una mejor formacidn que los capa-
cite para comunicarse en forma adecuada con los demds y cuando —--
sean adultos, tengan una mentalidad de trabajo y respeto a las --
instituciones.

S. La liberacién del nifio de la influencia de los medios

de comunicacién masiva

La ideologfa la determina el Estado, pero quien vive los efec
tos de una administracibén buena o mala es el pueblo que siempre -
estd supeditado a las iniciativas del gobierno.

No escapa a nuestro anflisis las repercusiones que tiene el
depender de la economfa capitalista cimentada en la Repilblica y -
que manipula el comercio en todas sus formas.

La economfa de México se encuentra en crisis y busca alguna
férmula de control para sostener su equilibrio y evitar las ya —-
existentes inconformidades del pueblo, carente de recursos en to-
dos sus érdenes, las limitantes en la educacidén se agudizan, pues
pricticamente a la escuela primaria se le tiene en una situacién
precaria en cuanto a recursos materiales se refiere; es una lamen
table realidad que no cuente con los anexos y tecnologia apropia-
da para dar una mejor formacibn a la nifiez; buscando con ello 1la
atencidn adecuada en todos los &rdenes del escolar y poder resca-
tarlo de los medios de comunicacién masiva. Propiciarle un ambien
te en donde se desenvuelvan todas sus capacidades y ensaye la - -
creatividad mediante el juego y los recursos de tecnologfa avanza
da, para que manipule, opere y realice, de esta manera se estar§

dando una lucha contra la enajenacidn y el nifio se liberaréa.
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CONCLUSIONES

1. La comunicacidn ha evolucionado con el hombre y ha sido
factor esencial en su desarrollo, en la bsqueda constante de me
jores formas de vida, desde el tiempo de las cavernas hasta la -

actual conquista del espacio.

2. Los medios de comunicacién, son producto de 1la creativi
dad humana y ella les ha puesto el perfeccionamiento para un me-
jor uso, ahora estos medios son grandes realidades tecnoldgicas
que facilitan el trabajo y abrevian el tiempo, solucionando ade-

m&s muchos problemas.

3. La importancia de la comunicacidn radica en que es el -
canal universal de intercambio de bienes culturales, uniendo pue

blos, paises y continentes con rapidez vertiginosa.

4. Los medios de comunicacidn masiva iniciaron su auge con
la invencidn de la imprenta que con el lenguaje escrito difundid
la cultura y afianzé el progreso de la humanidad, pues fue fac--
tor determinante de cultura en las primeras universidades del —--

mundo, haciendo universal 1o que antes era un privilegio.

5. La caracterf{stica fundamental de los medios de comunica
cién masiva, es que logran la comunicacidn instanténea con gran-
des nicleos de poblacidén, informando o difundiendo acontecimien-

tos de interé&s comin.

6. Los grandes conflictos internacionales se vieron influi
dos por los medios masivos de comunicacibén, desde los grandes --

descubrimientos hasta las luchas por el poder o las hegemonfas -

de pafses o continentes.
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7. Los modelos de la comunicacidn muestran la manera en --
que debe entenderse y utilizarse la comunicacién, la trascenden-
cia del acto de comunicacién y sus repercusiones en la sociedad,
ha sido motivo de profundo anélisis de sociblogos, psicdlogos y

economistas entre otros, que se relacionan con los grandes pro--

blemas sociales.

8. La comunicacidn colectiva en todos los 6érdenes, cada ——
vez es mds répida y automatizada, puede decirse que va acorde al
crecimiento demogré&fico que conlleva grandes problemas sociales
y que no pasa inadvertido a los intereses mercantiles de la cla-

se burguesa,

9. La comunicacién debe propiciar el encuentro del hombre

con el hombre, no la explotacién del mismo.

10. E1l proceso de la comunicacibén se cumple con un emisor,
mensaje y un receptor, teniendo el primero la intencién de comu-
nicar y definir porqué hacerlo, en tanto que el Gltimo es objeto

de recibir los efectos de la intenciéd4n del comunicador.

11. Los medios de comunicacién masiva se determinaron, de-
bido a su gran capacidad de llegar a las mayorias en el menor —--
tiempo y cada uno con caracteristicas particulares aunque tengan
relacidn y algunos sean el producto del perfeccionamiento de - -

otros.

12. Los periddicos y revistas fueron la primer forma gréfi
ca de comunicacién ya estructurada y orientada a informar, dar -
publicidad a eventos y promociones de productos comerciales.

13. La radio, una de las primeras maravillas del siglo XX,

es uno de los grandes medios de publicidad comercial, difunde no -
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ticias y productos comerciales, mediante la atractiva emisidn de
melodfas y radionovelas, es uno de los medios masivos que més —-
tiempo estd en contacto con 1los hogares, con piUblico de todas —-

las edades.

14. E1 cine es la fusibn de la ciencia y el arte, asf{ como
la unién del sonido y la imagen, una actual fuente de diversién,
afectado por la produccién de pelfculas pornogréficas y de vio--
lencia que van en contra de la integracién familiar Y en espe——-

cial del nirio.

15. La televisidn es considerada el prodigio de 1la electrd
nica que reune en s{ todas las formas de comunicacidn masiva, --
tras ella funciona un gran aparato de cient{ficos, técnicos, em-
presarios, patrocinadores, artistas, etc. y como los otros medios
de comunicacién masiva, es una gran fuente de publicidad comer--
cial, se aplica y difunde en casi todas las &reas de producciédn,
ofreciendo diversién a toda 1la familia, a cambio de que vean los

anuncios de sus patrocinadores.

16. Los programas de televisidn son en suma: telenovelas, -
musicales, noticias, entrevistas Y en un bajisimo porcentaje, te

mas culturales.

17. Las grandes masas de poblacidn recurren a los medios -
que tienen a su alcance, al no poder tener acceso a centros de—-

portivos, recreativos, culturales o de otra fndole.

18. Las grandes empresas comerciales conocedoras de la si-
tuacién que guarda la mentalidad del mexicano y de su estado so-
ciocultural y econémico, sabe en qué momento promover determina-

do producto.
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19. La oferta y la demanda de los productos que se anuncian
son congruentes con los intereses de los productores que tienen a
su servicio especialistas en publicidad y mercadotecnia, tienen -

el control absoluto de los medios masivos de comunicacidn.

20. Una sociedad de consumo es la que se relaciona entre s{
por el proceso en que intervienen productores y consumidores y es
determinada por los elementos: salario-precio-ganancia, a partir

de la oferta y la demanda.

21. La mayorfa de los productos que se ofrecen a través de
los medios-masivos de comunicacibdn, generalmente son enfocados a
los nifios, las mujeres y los hombres, estos productos no son nece
sarios, sin embargo, aquf est& el problema, pues para persuadir -

se valen de situaciones que enajenan a quien los ve o los oye.

22. La mente fantasiosa del nifio capta con mayor facilidad

los mensajes de lo que le ofrecen y cémo se lo ofrecen.

23. La mayoria de los productos anunciados son: alimentos -
"pacotilla", sabritas, corn flakes, coca-cola, chocolates, etc.,-
asi como cosméticos para las damas, sin faltar las bebidas embria

gantes para los hombres.

24, La industria y el comercio han hecho exclusivos los me-
dios de comunicacibn masiva, formando con ellos un imperio mercan
til que diariamente estd en los hogares, por un medio o por otro,
de tal manera que no le permiten al receptor tener decisidén pro--
pia, particularmente a los nifios que van perdiendo el control de
si mismo conforme reciben la avalancha de mensajes.

25. E1 nino poséé cualidades innatas, es un‘gran receptécu-

lo que resulta f&cil presa de las maquinaciones de la publicidad;
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que le deforman la realidad en que vive, para convertirlo en fan
toche, un superhéroe de ficcidn, fuera de su realidad econdmica

Y social, -

26. Los medios de comunicacibén masiva son factor determi—-—
nante para que el nifio desatienda su instruccién y por consecuen

cia su rendimiento escolar, es bajo y pobre de conocimientos.

27. El nifio tiene un amplio conocimiento de programas, tan
to radiofénicos como televisivos, de personajes de revistas y de
peliculas de ciencia ficecidn, que lo absorben de las actividades
normales en el hogar, en la escuela, e interfieren en las buems

relaciones familiares.

28. Los roles de conducta que le presentan los medios masi-
vos de comunicacidén, no son acordes con las normas familiares Y

asumen conductas impropias.

29. Los fines y objetivos de las instituciones educativas
en México se ven invalidados por la falta de escripulos de fun—-
cionarios y empresarios de los medios masivos de comunicacién, -
Y2 que entre ellos no existe congruencia y se establece una per-
manente contradiccidén que hace caer a la educacidn en un retroce
so.

30. El nifio es afectado en la formacién de su personalidad
Y es urgente la atencidén de este problema que cada dfa alcanza -

dimensiones alarmantes en todos los confines del pais.

31. Las repercusiones psicolégicas son negativas, pues el
nifio no logra identificarse plenamente con su medio y entra en -

un conflicto de identidad, pues no puede explicarse las situacio

nes a las que se enfrenta cada dfa; por un lado la normatividad
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del niicleo familiar, social y escolar; por el otro, la diaria in
fluencia de los medios de comunicacidén masiva, siempre buscando
persuadirlo con programacidén atractiva y sugestiva, tendiente al

consumismo.

32. Tanto el nifio como el resto de la familia son objeto -
de manipulacién y debe establecerse un proyecto inmediato de - -
aplicacidn en el hogar, en la escuela y en el medio social en --

donde se desenvuelve el nino para enfrentar a este gran problema.

33. Falta orientacidén adecuada para comprender las inten--
ciones de los medios de comunicacidn masiva, esta orientacién se
rd a la vez masiva, de tal forma que se tenga conciencia de la -

actitud que deber& asumirse.

34. E1 control gubernamental no es el adecuado y es aprove
chada cada situacidén que se les presenta a los medios masivos de
comunicacién, siempre buscando la promocidén de sus productos y -

sin escripulos.

35. Las aportaciones culturales o campafias educativas que
se transmiten en la radio y la televisién o que se publican en -
diarios y revistas son pré&cticamente nulas y escasas, las pelicu
las que se producen no tienen contenido artistico, cultural, ni

histérico, tampoco fondo de mejoramiento social.

36. Existe poca organizacidn en la familia y en la escuela
en torno a la conducta del nifio, la distribucibén de su tiempo pa
ra el trabajo en el hogar, en la escuela, las tareas y para la -
diversién,

37. " Los medios de comunicaciédn no cumplen con los propdsi-

tos de unir y servir a la sociedad, informar, instruir y educar; .



20

‘persuaden para el mercantilismo y estén al servicio de intereses

poco nacionalistas.

38. Urge la revisidén de la educacidn con los nuevos plantea
mientos que nos ofrecen los medios masivos de comunicacién, tanto

por sus contenidos como por sus formas y efectos.

39. Los medios de comunicacién deben participar en 1la trans
formaciédn de las realidades nacionales, pero positivamente; esti-
mular el progreso de México, evitando 1la explotacidn y la enajena
cidn, plasmar todo su poder de comunicacién al servicio de nues--

tra patria.

40. Los padres de familia, los maestros, las autoridades --
educativas, el Congreso de la Unién, el gobierno de la Repiblica,
el pueblo de M&xico, itodos! hagamos un frente de lucha en contra
de la influencia de los medios de comunicacién masiva en 1la forma
cién de la personalidad del nifio y por el estricto cumplimiento -

del Articulo 32 Constitucional.
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PROPUESTAS DE SOLUCION AL PROBLEMA

1. Que la comunicacibn cumpla con su objetivo original, de
enlazar a todos los pueblos de la tierra, teniendo como vinculos
a los medios de comunicacidn masiva, acerc&ndolos e inform&ndo--

les con veracidad.

2. Que los medios masivos de comunicacidn estén al servi--
cio de la sociedad sin hacerla factor de enriquecimiento indebi-
do. |

3. Que se utilicen con moderacibn los recursos publicita--
rios de estos medios, cuyo enfoque sea racional y acorde a sus -

necesidades y realidades.

4, En relacidn a la prensa, principalmente perfdédicos y re
vistas, debidamente revisadas e intervenidas por la SEP para evi
tar la contaminacién social; a la vez que los padres de familia
tengan cuidado que el periodismo de nota roja y revistas porno--

gréficas no estén al alcance de los nifios.

5. Que se le dé a la radio la pauta a seguir para su emi--
sién comercial con la industria y el comercio, a la vez qué par-
ticipe con una programacién cultural en proporcibén a la comer- -

cial, adem&s que cambie la rutinaria radiodifusién de canciones

extranjeras, cuando menos no mayor que las mexicanas.

6. En cuanto al cine, que los productores, directores y em
presarios de salas de proyeccidén, seleccionen mejores argumentos
y obras, que en la produccién de una pelicula se evite el abuso

de escenas de violencia sexual y crimenes, sin olvidar que al ci

ne van familias en busca de diversidén sana.

7. Respecto a la televisibén, que siendo ésta el medio més -
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eficaz y de influencia definitivalen las familias, por estar en
casi todos los hogares mexicanos, que adopte las formas que me--—
jor ayuden al pueblo a liberarse de 1la enajenacién; que su enfo-
que a las masas signifique orientar al piblico, sin abusar de —-
los comerciales y programas no aptos para menores, que se emitan
programas que estimulen la imaginaciédn del nifio para 1la creativi
dad.

8. Que difundan las biografias de nuestros héroes en lugar
de héroes de ficcibn, as{ como de grandes inventores: misicos, -
pintores, etc. para que el nifioc los imite y dé paso a su ingenio
Y que no distorsione su personalidad con una mente fantasiosa, -

irreal, incongruente con su situacién econémica y familiar.

9. Que se analice en la Cémara de Diputados este problema
y se legisle al respecto, se hagan cumplir las leyes que surjan,
as{ como las distintas Secretarfas intervengan en el caso en for
ma efectiva y no se autoricen programaciones impropias para el -
nifo.

10. Que en lugar de persuadir a la nifiez para el consumo, -

se le persuada para el progreso.

11. Que todos hagamos un frente comin para proteger al nifio -
de la influencia en los medios de comunicacidn masiva, especial-
mente padres de familia y maestros, que tenemos la enorme y be--
1la tarea de forjar su personalidad para que en su vida adulta -

sean factor de cambio y no fantoches.

12. Que los medios de educacidn masiva sean utilizados defi
nitivamente en la difusién de la cultura y fomenten la integra--

cién familiar y el amor a la patria.
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13. Los padres de familia deberé&n estar al pendiente de --

sus hijos y en general de la familia, conocer sus problemas, per
catarse de sus cambios y sobre todo conocer sus aficiones e in--

clinaciones sobre la programacidén o actividad que les guste.

14, Que los maestros vigilen el desenvolvimiento del nifo
en la escuela, sus reacciones psicoldgicas y procurar educarlo -
para seleccionar programas acordes a su edad, para que organice
su vida y sepa alternar la diversidén con el trabajo escolar, con

el del hogar, con un horario apropiado para cada aspecto.

15. En lo general, que se dote a las escuelas primarias de
mds recursos pedagdgicos, que incluyan los avances tecnoldgicos
de la época para que se explique al nifio su funcionamiento y uti
lidad, a fin de que éste no sea sorprendido y m&s que otra cosa,
que no se abuse de las novedades tecnolbgicas para propiciar y -

acentuar el mercantilismo.
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