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INTRODUCCION

¥l concepto de comunicacidén ha variado tanto que en -
ocasiones ha llegado a confundirse entre si.

Uno de los significados més antiguos de ésta, la defi
e como la iransmisidén de ideas, informaciones y aetl
tudes de una persona fac1a otrz. Oftro sigrnificado —
gue se les ha dado es nlinea o canal gue une a un lu-
gar con otro". Tancie he sido utllbzaao pera deseri
bir los medios fisicos de comunicseidn, o seaz, como -
sindnimo de transporte.

Raymond Williams define la comurlca01on como el proce
so de transmisidn ¥ recepcidén de ideas, y a los me- -
dios de comunicacidn como las instituciones y formas
en gque se transmiten y se reciben las ideas, las in--—
formaciones y las actitudes.

Para los objetivos de este trabajo se cree gue el con
cepto mas adecuado es:

Comunlcac1on es la relacidn entre emisores y recepto-
res a través de un cdédigo comin y en relascion a un ob
jeto.

Los aportes a la Iangulstlca vy a la Teoria de la Conu
nicacidn Contemporanea de Roman Jakobson son 1mportan
tes. Uno de los mds conocidos es su modelo de las —
funciones del lenguaje y de la comunicacidn.

Bn su Enszyo de Linsfifstica Genersl Jakobson maneja -

seis elementos rundamentsles del proceso de la comuni
. 7

cacidn que sons

1. Referente
2. Bmisor

3. Receptor
4, Hanejo

5. Canal

6. Cddigo
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Las funciones del lenguaje y de la comunicacidn gque -
€1 define sons

1.

Referencial. ®s la base de toda comunicacién y --
por tanto su funcidén primarias. El lenguaje y los
sistemas de signos sirven ante todo para referir,
para designar objetos o entes de la realidad. )

Ia funcidn referencial define las relaciones entre
el mensaje y el objeto al gue alude ese mensaje.

Ejemplos: las definiciones de los diccionarios, --
las noticias perlodlstlcas, cuando son objetivas;
tode informacidn verdadera, es decir, observable y
verificable.

Funcidn emotiva 0 expresiva. Corresponde a ague—-
JTos elementos del mensaje que hacen resaltar al
emisor como tal y muestran rasgos de su ser perso-
nal. Define las relaciones entre el mensaje y el
emisor.

Frecuentemente, cuando nos comunicamos, expresamcs
nuestra actitud con respecto al referente u objeto
de gue hablamos. Los signos de esta actitud, sean
verbales, gestuales o de otra naturalezsa, estén de
terminados por nuestra subjetividad o emotividad.

Zjemplos: un insulto, una burla, una siplica, un -
piropo; los sentimientos gque se expresan en un - -
cuento o en un cuadro; las emociones gue suscita -
una cancién, una pelicula, etc.

Funcidn conativa o conminativa. Define las rela-—
ciores entre el mensaje y el receptor o destinata-
rio. Corresponde a aquellos mensajes 0 elenentos
del mensaje que tienden a obtener una rezccidn por
parte del receptor, es decir, lo inducen a reeli--
zar ura determinada accidn o a tomar una cierta ac
titud.

Ta conminacidn puede dirigirse a la inteligencia -
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y/0 a la afectividad del receptor. Por eaemglo, -
los cddigos de la sefializacidén caminera (semaforos,
flechas, ete. ) tlenden a organizar racionalmente -
el trénsito de vehiculos y peatones. En cambio, -
los anuncios publicitarios atacan prioritariamente
la sensibilidad del receptor; en ellos la func1on
referencial y la racionalidad suelen ser minimas.

Lz funcibn poética o estética. Define las relacio
nes del mensaje consigo mismo, es decir, se centra
en la estructurs mismg del mensaje; y su impacto -
proviene del equilibrio entre la forma (el signifi
cante) y el contenido (el 31gn1f10ado) Bn ningu=
na otra funcién importa tanto como aqui la elabora
cion formal del mensaje.

Ejemplos: un poema, una pinturs, una estatua, una
obra musical, el cine, las tiras cémicas, las foto
novelas.

La funcidén fitica. Define las relaciones entre el
mensaje y el canal, Tiene por objeto aflrmar, man
tener, detener, o verificar la comunicacidén. ILos

signos féticos sirven para establecer, prolongar o
interrumpir la comunicacidn, para verificar si el

circuito funciona, para atraer la atencidn del in-
terlocutor o asegurarse de que no decaiga.

Ejemplos: wg1é%, ";quién habla?®, "pongan aten- --
cidén"; los rltos rellglOSOs (en que més que el con
tenido de la comunicacidn importa el hecho mismo =
de estar en comunicacidén); las conversaciones smo-
rosas; ciertos discursos o arengas; las fiestas fa
miliares o entre compafieros de trabsajo.

La comunicacidn fédtica resulta sbsurda para quien
no es miembro del grupo o comunidad. El referente
del mensaje fiatico es la propia comunicacidn, o --
sea el mantenimiento del canal.

La funcidn metalinguistica. Define las relaciones
entre el mensaje y el codigo. Tiene por objeto —-
aclarar el sentido de los signos que corren el - -




riesgo de no ser comprendidos por el receptor. --

Siempre que preguntamos o explicamos acerca del —-
sentido o intencidén de una palebra, una frase o un
mensaJe cualquiera, estamos en la funcién metalin-

giiistica.

La funcidn metalingliistica se da tanto en la comu-
nicacién cotidiana como en el discurso cientifico.

Bn un mensaje dado, pueden coexistir varias funcio
nes, si bien, segun este modelo, una de ellas domI
na, de acuerdo con el gentido del mensaje. ILos —
ejemplos con que se ilusira cada una de las funcio
nes, deben entenderse CcOmo casos comunesg en los —~—
que domina la funcidn ejemplificadas, pero no debe
olvidarse que pueden estar presentes otras funcio-
nes.

Tipos de procesos de comunicacidén Daniel Prieto Cu
distingue tres tipos de procesos de comunicacidn,
atendiendo a la relacidn que se da entre los ele—-
mentos esenciales que son: emisor y perceptor:

Interpersonal es aquella en que los participantes

(emlsor, perceptor), se relacionan cara a cara en

un didlogo en el gue tienen la posibilidad de con-
vertirse alternativamente en emisores Y percepto--
res. El intercambio de mensaaes es més completo,

la palabra va acompafiada de la mimica.

Intermedia esta comunicacidén es propia de los gru
pos que comparten una cierta finalidad y cuyos ——
miembros pueden entrar en relacidén en cuanto lo -
consideren necesario. Son condiciones para gue -
se de esta comunicacidn: la proximidad espacial,
lae similitud de tareas e intereses. Los mensajes
gue se transmiten en esos grupos tienen un campo
de aceidn llmltado Uinicamente a los miembros de -
dicha organizacidén. Ejemplos de este tipo de co-
municacidn son los que se dan en comunidades con
una cierta cantidad de habitantes, organismos co-
mo escuelas, sindicatos, clubes, etc.
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Colectiva corresponde & los denominados medios ma-
sivos, consiste en una emisién unldlrecclonal de -
mensajes, por las concretas condiciones tecnlcas,
hace imposible la respuesta del perceptor al emi--
SOTr,

Esta caracteristica unidireccional del mensaje no
cambia, aunque diez o veinte personas logren esta-
blecer relac1on con el emisor, pues no hay una pro
posicidn significativa.

En estos tres procesos de conanlcaC1on socizl no -
se puede estgblecer siempre un limite tajante, por
gue a2 veces éste no estéd definido sobre todo en 1z
comunicacidn intermedia y en la interpersonal, don
de un proceso 1rvolucra a2 otro. Generalmente se —
da une interasccidn entre los tres tipos de proce——
5083 ya& gue a dierio los perceptores estan reci- -
biendo mensajes permanentemente g través de medios
colectivos, pero a la vez mensajes provenientes de
procesos intermedios e 1nvar1ablemente estén ac- -
tuando en procesos de comunicacidén interpersonsal.

Medios de comunicacidn masiva

Contamos con medios masivos de comunicacidn como -
son: la radio, la televisién y el cine, cada uno -
de ellos se menifiesta ante el piblico en general

de distintas formas, pero con el mismo fin, lograr
la comun1cac1on, ya que, mientras ellos hacen la -
funcidén de emisores, el piublico lo hace de recep—-
tor, y a la vez de emisor, al emitir diferentes ac
tltudes y conductas despues de ser receptores a —
través de un medio masivo de comunicacidn.

Pueden l1llegar a cualquier persona, es decir, pue--
den alcanzer en forma simulténea a un gran numero
de personas gque pueden encontrarse a enormes dis—
tancias de donde son emitidos los mensajese.

A continuacién nos enfocamos especificamente al me
dio de comunicacidén masiva que es la televisidn. =
El progreso increiblemente rédpido de la televisidn.
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Como instrumento de comunicacidén de masas se ha con--
vertido en un factor importante tanto para el progre-
so tecnoldgico como para la avidez con que el publlco
recibe todo lo nuevo, y lo acepta como cosa comun y -
corrlente. Bn anos anteriores los estratos mds bajos
de los paises en vias de desarrollo no tenian acceso
a la televisidn pero, actualmente esta, cumple con su
funcién de llegar a la inmensa mayoria.



CAPITULO I

1A TELEVISION COMO UN LOGRO DE LA
CIZNCIA Y LA TECNOLOGIA

La televisidn es un indicio del avance cientifico y -
tecnoldzico que ha logrado una gran influencia en al-
gunos canpos de la actividad humana como: la vida dia
ria, la economfa, la politica, especticulos y diver-=
sionese.

Ios beneficios que de ella se obtengan dependen del -
uso y control gue se le de.

Zntre las distintas funciones que desempefla (la tele-
visibn) destacan las siguientes:

- Entretenimiento: esta funcidn se cumple al ofrecer
una progremacidn gue resulte placentera para el te-
levidente y que carezca de significado evitdndole -
asi el menor esfuerzo intelectual.

- Informativa: la televisidén constituye el medio in—
formativo de mayor zlcance porgue en &lls se resu—
men otros medios como la preansa, la radio y el ei—
rne., = la gotuslided es el medioc mds directo para
flaaar 2 millones de personas y hacerlas participes

& hechos cientificos e histdricos de trascende“c1a
para lz humznidad en el instante mismo en gue estén
ocurriendo.

~ La mayoria de las emisiones televisivas que se ofre
cen actualmente no van encaminadas a promover cam——
bios, ni a fomentar, ni estimular la reflexidn sino
mas bien a mantener el orden social imperante.

- Pomernte econémico: dado gue estamos inmersos en una
sociedad de consumo, es ésta la funcidn, primordial
que desempefia laz televisidn.

- Cultural: esta funcidn engloba al conjunto de inte-
reses compartidos de guienes controlan el medio - -
electrdnico, a través de ello se presentan patrones
de conducta y valores sociales que influyern en el -
espectador para gue mantenga su mismo "status so- -
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cigl®™, orlglnando una cultura subordinada a la de -
otros paises, principalmente de Estados Unidos.

Las imégenes que se presentan a través de la televi--—
sidn,

Bn la mente del hombre se alberga un sinntmero de 1ma
genes del mundo que le rodeas

— Las gue adquiere de su experiencia con la naturale-
za y la sociedad mediante un intercambio activo ba-
sado en la comunicacidémn.

- Las que son determinantes de su comportamiento pues
éste varia en la medida que cambien sus imagenes.

— Las gue adquiere por la influencia actual de los me
leS masivos, 1os gue tienden a comunicar a las ma—
yorias las ideologias que prefieren las minorias.

Las imdgenes bdsicas de televisidn tratan de inducir
al espectador para gue adquiera un cierto nimerc de -
creencias respecto de la vida y el destino humano, —
los elementos mds frecuentes que contienen son los si
guientess

individualismo, aventurerismo
elitismo conservadurismo
racismo conformiamo
mgterialismo autoderrotismo

providencialismo

autoritarismo

romantisismo

agresividad

Por la forma como estas imégenes se presentan a tra--
vés de la televisidn se han definido asi:

Individualismos la creencia de que las necesidades y
aspiraciones del individuo son predominantes sobre -
las de los grupos sociales de los que es integrante.
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Elitismo: creer que el orden social natural requiere
e% predominio de unos pocos, mejor dotadocs que los de
M&Se

Racismo} creer gue la raza blanca es superior a todes
las demis.

Materialismos: creer que las metas primordiales del —--
ser humano son la adquisicidn de riquezas, acumula- -
cidn de bienes materisles, disfrute de servicios y 1o
grar el bienestar en general.

Aventurerismo: la creencia de que el éxito del indivi
duo estéd basado principalmente en la osadia, el opor=
tunismo, la viveza y la agudeza empleados para tomar
ventaja sobre los otros.

Conservadurismo: creer que las estructuras socio- econo
mlcas que caracterizan al capitalismo constituyen el
tinico orden 3001al natural deseable y que para el - -
bien comin asi debe permanecer.

Conformismo: creer gue el estado actual de la socie--
dad debe aceptarse con ¥esignacidén debido a que, aun-
gue no es justo para alguncs, no se deberia intentar
cambiar puesto que esté determinado por el destino, y
por lo tanto, es inmutable,

Providencialismos la creencia de gque los miembros no
privilegiados de la sociedad no necesitan intentar su
perar sus desventajas ni por si mismos ni por medio =
de una accidn social solideria, puesto que al final,
fuerzas externas sobrenaturales intervendrén para ha-
cerles prodigiosamente justicia y concederles felici~
dad.

Agresividad: creer gue la violencia no es necesaria——
mente un recurso ilicito e indeseable para lograr ex1
to en la vida.

Autoritarismo: la creencia de gue el comportamiento -
humano debe ser controlado verticalmente en el senti-
do de que los gque no tienen poder deben obedecer cie-
gazente a gquienes lo detentan.
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Romanticismo: la creencia de que el amor constituye -
una solucién mégica & 10s problemas socio-econdmicos
¥y culturales que afectan a muchas personas.

Autoderrotismo: la creencia que tienen algunos miem-—-
bros de los estratos sociales mds bajos de gue por su
situacién son inferiores a los demds y que esa infe--—
rioridad es irrevocagble haciéndolos perdedores de por
vida.

Ia publicidad:

Actualmente la televisidén se ha convertido en uno de
los mzs eficaces medios de publiecidad camerclal. Es-
ta puede saust tuir gzl vendedor a domicilic m&s capaz,
es el medio mZs sdecuado para convencer sl piblico te

evisivo para comprgr los llamados productos de consu
mo masivo, gue se elaboran en grandes cantidades, la
anoria de lzs veces envasaaos, a precios relativamesn
te bajos y (gue) por lo tanto pueden tener acceso & -
estos amplios sectores de la poblacién,

A partir de los anOS ochenta en México se ha 1mpuesto
en la programacién de la televisidn el estilo america
no (telefilms y los spots publicitarios).

Ambos son similares porque el rapido ritmo de cambio

de glanos ejerce una cierta fascinacidn en los nifios

¥y aun en los adultos (ésto) sucede tan ragldo que --—

los teleespectadores no pueden hacer la més minima re
flexidén sobre los contenidos.

Tembién por otra pagrie se advierte gue el rapldo rit-
mo narrativo condiciona una lectura de imdgenes y una
contemplacidn refleJa, realmente 1mpuestas, ue no ad
mite ninguna reflexién o muy poca (reflex¢on% compren
sidn de parte del piblico.

Bsta lectura irreflexiva es muy negativa para introdu
cir al nifio o a los teleespectadores adultos en lag --—
lectura comprensiva de las imdgenes en movimiento.
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Bn lo referente a los comercialess

El objetivo de los comerciales televisivos es inducir
al espectador a consumir los productos gque anuncian,
para ello usan distintas formas de presentarlos como:

--El que un personaje destacado del ambiente artisti-
co o deportive recomiende el uso de un producto de-
termlnado ya sea como comerclal (o) manlfestando su -
oplnion personal (Rail Gonzédlez, Manolo Fébregas, -
etc. ).

- Mostrar exageradamente gestos de gusto, felicidad,
comodidad, emocidn, que provoca el uso de un produc
to.

- Presentar un producto en situasciones que en la rea-
1idad no se dan por eJemglos el uso de un perfume -
de una marca X propiciara el éxitc de una mujer en-
tre el sexo opuesto.

— Haciéndole creer al espectador que el efecto se de-
muestra ofreciendo a los demds el producto.

~ Mostrando los productos méds grandes de lo que son -
en realidad.

- Mostrando una variedad de slimentos, generalmente -
de los llamados "Productos Chatarra", muy apetito—
s80s ya sea poniéndoles zerosol para que brillen o -
aumentando la cantidad de su contenido.



CAPITULO II

INFLUZNCIA DE LA TELEVISICON
EN LA EDUCACION

Ha surgido una variedad de opiniones en pro ,y en con-
tra de la influencia que ejerce la televisidn en los
nifios, a pesar de eso no es posible negar, que por su
presencia continua en el hogar y por lo atractivo de
sus mensajes visuales y sonoros este medio de comuni-
cacién ocupa un lugar muy importante en la educacidn
de ellos.

Se establece un modelo de influencia cuando aguello -
que el nifio ve en la televisidén lo experimenta y lo -
aplica en sus relaciones cotidianas o en situaciones

sociales, si le da resultado o le provee una satisfac
cidn, entonces se da lugar a un reforzamiento.

Ia influencia de la televisidn en la educacidn puede
observarse desde perspectivas diferentes: ésta puede
ser considerada como un posible maestro del comporta-
miento adecuado que debe mantenerse en situaciones, -
posiciones y'condiciones distintas; como un rroveedor
de informacion gue logra exterderse mucho mas slla de
lz experiernciz immediata; come suministradora de defi
niciornes y como un elemento gue nos facilita el cono=
cimiento:

"Puede ofrecer una emplis gaza de mode 0s para la apro
piacidn y gue de otra maners ro serian alcer nzables, -
sugiere vaglores e idesles zdecusdos para posiciones -
particuisgres, refleja diversos zszectos de lz cultura
popular gue no pueden conocerse por medio de otros —-
agertes, '¢e<w un vapel imrortente en el rroceso de -
socizlizacidn zue en otros tiempos 1o proricizban .
fuentes diztintzs, puede ser una téecrnica de premio o
czstigo en las relaciones de rzdres e hijos y también
con o3iros medios de soc1‘¢¢zacié como la familia, -
lz escuela, el grupo de amigos, Dtc."+

3s indudable gue el cagmro de influencia de la televi-
sibén es muy aux;lo, ek el ca;itulo anterlor se mencio
naron las ceracteristic de las imdgenes televisivas
con las gue el nifio esta en contacto y de las gue pue

TG pec =

de apropierse si se siente idertificado con alguna, -

+ CORTES, Rocha Carmen. La escuelz y los medios de -
conunicacidn masiva. p. 120
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sobre todo si al hacerlo piensa, que logra la acepta-
c¢ién o aprobacidn de los grupos en que se desenvuelve,
(femilia, amigos, escuela, etc.).

Se han hecho investigaciones para determinar los efec
tos directos de la televisidn, sobre las actitudes y

el comportamiento diario, pero también se plantea la

interrogante de si ese problema merece ser tratado. -
Bn la presente 1nvest1ga01on se considera que es muy

importante, dado gque los nifios en edad escolar dedi—
can gran parte de su tiempo a la televisidn descuidan
do otras actividades.

Esto influye en su educac1on ¥y como no se le puede —
aislar o prohibir que esté en contacto con ella es ne
cesario que se le fomente una actitud critica ante la
programaclon televisiva actual y que aproveche 1lo que
resulte benéfico para su desarrollo integral.

Lz escuela no debe dar la espalda a la televisidn ni
menospreciarlas, ni satanizaria. Corresponde a ésta -
organizar una serie de acciones para que por un lado
despierte la conciencis critica de los educandos ante
los mensajes televisives y por otro lado, promueva en
los galumnos el aprendizaje gue los haga capaces de --
apreciar y disfrutar programas de televisién de la -—-
misma manera gue los invita a apreciar obras litera—-
rias, esto constituye una verdadera experiencia educa
tiva.

lementablemente muchos profesores de educacidén prima-
ria se muestran cautelos05 y e resisten a familiari-
zarse con la programacidn telev151va actual, argumen-~
tando falts de tiempo o de interés, ya que no hay di-
cen ellos "nada bueno gue ver".

A esta conclusidn se llegdé después de haber aplicado

una encuesta a una muestra de 100 messtros gque pres—-
tan sus servicios en educacidn primaria; y de la que

se obtuvieron los siguientes datos:

Tiempo semanal promedio dedicado a ver la televisidn.
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ENCUESTA HO, 2

fombre del maestro: CASTELLANOS  FLORES ARACELI

~argo que desempefinc PROFESORA DE GRUPO ( ADJUNTA )

ESCUELA PRIMARIA 11-020 "MARTIRES DE LA LIBERTAD “

sugar de trabajo

Jbic%idn : AVENTIDA AZCAPOTZIALCO NUMERC S5 24

turmo : MATUTINQ.

[ESTRUCCIONES : Anote sus programas de televisidn favoritos y el Wora<
o en que pasan durante la semens sde no ver televisidnm
anote qué actividades reereativas realiza.

RARIO LUKNES MARTES MIERCOLES

NOTA*P** DURANTE LA SEMANA N} VEO TELEVISION NI REALYZO kCTIUIﬂAﬂE$

RECFATIVAS VA OUF D

SPUES DE CUMPLIR CON MI

TRABAJD, LAS

RARDES LAS DEDICO A
TAREAS ESCOLARES A

MIS HIJOS ¥V A AYUDAR A
NINOS DE MI COMUNIDAD. °
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Fig. 1 Resultados obtenidos de la encuesta aplicada
a profesores de educaciln primaria para cono
cer que tiempo dedican a la T.V.
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d
numero de maestros

1 hora 58
2 horas 28
3 horas 11
4 horas 3
5 horas 0

Totals 100

Por lo que respecta a la televisibén educativa se pue-
de decir gue es un valioso guxiliar que mofiva el - -
aprendizaje por su impacto visual, ademds | dlspone de
personas con habilidad y recursos para la'ensefianza -
de alta calidad y presenta muchas areas de instruc- -
cidn gque el pr ufe=or que ensefia en el aula no estd ——
preparado parz manejar.y Resulta una fuente ilimitada
de auxiliares v1suales, tales como especimenes, colec
ciones, fotografias y materisles de diversos tipos -—
gue frecuentemente son inalcanzables para el docente
de la escuela primaria.

Es necesario que el maestro adopte una actitud criti-
ca ante todo tipo de mensaje que no contrlbuya a la -
formacidén de valores culturales suténticos y al desa-
rrollo integral del nific.

la televisidn educativa puede sugerir y de hecho lo -
hace, una variedad de problemas de investigacidn rela
cionados.

Los maestros gue ensefian en el aula obtienen nuevos -
enfoques hacia las materias. De esta manera se esti-
mula el pensamiento adaptando innovaciones a las acti-
vidades diarias, ya que la televisidn cuenta con esce

narios adecuados y un enriquecimiento del fondo gue -
propician el trabajo creativo, individual o de grupo.

Afn contando con estas ventajas la televisidn todavia
no reemplaza al maestro en el aula, porque ésta no —
puede llenar un papel funcional en la educacidn hasta
que sea entendida y aplicada por aquellos gue tienen

tanto la responsabilidad general para fijar los obje-
tivos de la educacidén como la responsabilidad directa

+ BURKS, C. Richard. Televisidn en las escuelas; cir
cuito gbierto y cerrado. p. 11
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del manejo de los problemas gue impiden el logro de -
esos objetivos.

La telev191on mexicana por la forma en que actualmen-
te esta’estructurada ofrece mds entretenimiento que -
educacion.

Debido a que la iniciativa privada tiene el control -
de la mayor parte de los canales como son el 2, 4, 5
¥ 9 que integran una empresa denominade T EL EV I -
SaA.

Los canales que se pueden denominar culturales son —-—
los que pertenecen al grupo denominado I M EV I - —-
S IONy que tienen subsidio del estado sons 11, 7 ¥y
13.

Bste ultlmo cuenta con las instalaciones mds modernas
de América Latina y ha pasado por muchos cambios p011
ticos, econdmicos y administrativos lo que no le ha -
permitido maduraru

El canal 11 se ha convertido en la opcidn cultural de
la telev1s1on mexicana, y el canal 7 que es el mas re
ciente empezd a transmitir a partir de 1985.

De 1o anterior se deduce cgue T B L EV IS A no pro—
duce nada en materia educativa, sélo transmite lo que
le proporciona la SEP y la UNAM.

le mayor parte de su programacidn la obtiene de diver
sas fuentes, principalmente de productoras norteamerl
canas como la ABC, CBS y NBC. También ultimamente de
las Jjaponesas.

De la BBC de Londres compra series gque tranamite por
el canal 9 que cumple una funcidn cultural.

Por otra parte, los canales que pertenecen al grupo -
de IM3VISIOCHN, 7, 11 y 13 transmiten programas
gque pueden ser utilizados como recurses diddcticos en
las escuelas diurnas. Tales como las siguientes:
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Dia Programa Hora Canal
Sébado Forjadores de 9300 7
nuestra historisa
Sébado Erase una vez 10300 9
en el espacio
Sébado La naturaleza 11300 9
Sébado Documental 12315 7
Sébado BEste es México 13:00 7
sébado IV Pestival del 15300 13
Centro
Sabado Histérico de la
Cd. de Mexico
Sébado Bl Petrdleo de 19:00 13
Mexico
Sébado El Gran Premio 15330 7
Sébado Tiempo de Misica 19330 11
Sébado Senda de Gloria 20300 2
Sébado Bstudio 54 21:00 9
Sébado Grandes Temas 221330 7
Domingo Los domingos de T3400 13
Eolitas
Domingo Para bajitos 8300 T
Domingo ;Puedo hacerlo yo? 9:;00 11
Domingo Experimentacidn 9:30 11
Domingo El mundo que nos 10:00 9
rodesa
Domingo Chicos y grandes 10:00 11
poniéndonos de
acuerdo
Domingo Los dltimos de su 11300 11
especile
Domingo Concierto Sinfénico 12300 11

109351
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Dia Programa Hora Canal
Domingo Gaceta Cultural 20400 9
Domingo México Mégico 20130 9
Domingo La aventura del 21300 il
" hombre
Domingo ¥éxico en la Cultura 21330 9
Domingo Nosotros 00:30 7
Lunes Secundaria intensiva 71300 7
Lunes Telesecundaria 8300 4-17
Lunes Apoyo a la primaria 10300 11
por television
Lunes Nifios, nifios 11:00 13
Lunes El poder del hombre 11330 13
Iunes A ciencia cierta 12300 (|
Lunes los Bstades de México  12:30 1
Iunes Plaza Sésamo 14:30 5
Lunes Temas de primaria 15:30 11
Lunes Plaza Sésamo 16300 9
Lunes Animales, animales, 16330 9
animales
Lunes EI_L~Congreso de los 16330 11
nifios
Lunes Aprendamos jugando 18300 11
Tunes El hombre y su mundo 18115 7
Lunes Una ventana al 18:30 11
conocimiento
Lunes Guia de museos 19:30 11
Lunes Bn busca de México 20300 9
Lunes México en la Cultura 21300 9
Lunes Vida y voz 22:00 9
Lunes Hoy en la cultura 22330 11
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4

Dia Programe Hora Canal
Lunes Grandes Temas 23130 1
Martes Secundaria intensiva 7300 7
Mertes Telesecundaria 8300 4=7
Martes Apoyo e la primaria 1030Q "
por televisidn
Martes El poder del hombre 11330 13
Martes Imaginarte 12100 1
Martes Los estados de México 12330 13
Martes Misica y movimiento 13300 13
Martes Plaza Sésamo 14:30 5
Martes Temas de primaria 15330 11
Martes Animales, animales 16330 9
animales
Martes Imaginarte 17300 Eh|
Martes Creciendo juntos 18300 11
Martes Noticias de la historia 19300 1
Martes Contrapunto 19:00 9
Vertes Bo busca de México 20300 9
lartes El Universo 23330 5
Miércoles Secundaria intensiva 7:00 7
Miércoles Telesecundaria
Miércoles Apoyo a la primaria
Miércoles El poder del hombre
Miércoles A ciencia cierta 12:00 11
Miércoles Plaza Sésamo 143530 5
Miércoles Temas de primaria 15:30 "
Miércoles Plaza Sésamo 16300 9
Miércoles Animales, animales, 16:30 9
animales
Miércoles El congreso de los 16330 11

nifios
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Dia Programa Hora Canal
Miércoles A 1o que me gusta 161330 11
Jjugar
Miércoles Guia de museos 16330 13
Miérecoles El dltimo refugio 17130 1
Miércoles Aprendamos jugando 18300 11
Miércoles México inmortal 19100 11
Miércoles Aportaciones mexicanas 19330 11
Miércoles En busca de México 20:00 9
Jueves Secundaria intensiva 7:00 7
Jueves Telesecundaria 8:00 4-7
Jueves Apoyo a la primaria 10:00 1
Jueves ELl poder del hombre 11:30 13
Jueves Imaginarte 12300 11
Jueves BEstados de México 12330 13
Jueves Plaza Sésamo 14330 5
Jueves Personajes de la 14:30 1"
historia
Jueves Temas de primaria 15330 11
Jueves Plaza Sésamo 16300 9
Jueves Animales, animales, 16330 9
animales
Jueves Genio y figura 16330 11
Jueves Creciendo juntos 18300 1"
Jueves Xl hombre y su mundo 18115 13
Jueves inérica Indigena 19:30 11
Jueves En busca de México 20300 9
Viernes Secundaria intensiva 7300 7
Viernes Telesecundaria 8:00 4-7
Viernes Apoyo a la primaria 10300 11
Viernes A ciencia cierta 12300 11
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Dia Programa Hora Canal

Viernes Los estados de México 12330 13

Viernes Plaza Sésamo 14330 5

Viernes Temas de primaria 14330 1

Viernes Plaza Sésamo 161300 9

Viernes Animales, animales, 16330 7
animgles

Viernes El congreso de los 16330 11
nifios

Viernes Ia liebre reportera 18300 11

Viernes Bn busca de México 20300

De las escuelas que integran la Direccidén No. 1 de —-
Bducacidén Primaria en el D. F., solamente algunas - -
cuentan con aparato de televisidn y en algunas de és—
tas no se les da el uso adecuado por diferentes moti-
voss maestros tradicionalistas, desconocimiento de la

programacion, instalaciones inadecuadas, etc.

Bl oficio gue se presenta a continuacidn es sélo un -
ejemplo de que la mayoria de las escuelas oficigles -
no cuentan con un aparato de televisidn.
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CAPITULO III

1A COMUNICACION EN EL SENO FANILIAR
Y EN EL AMBITO SOCIAL

Une parte de la funcidn socislizadora de los medios -
de comunicacion se ejerce de forma dirsctz; smisiones
sducatives e informativas por T2 dio y telev131oh, les
textos impresos g t2l fin, las peliculas diddcticas,
algunss secciones de uerléu;cos ¥ revistas. Pero - -
gren parte de lz socizbilizscibn se ejerce indirecta-
mente cuando la lectura de un libro 0 la visibén de —
una pelicula, cumplen la misidn de distraer. Ia na--
yor influencia corresponde sin duda a la televisidn,
que la ejerce, mediante el impacto emotivo en el es—
pectador ideazliza modos de conducta, valores, estilo
de videa.

Ios estudios realizados demuestran que los valores —
idealizados corresponden a la clase media y que los =
nifios que ven la televisidn estédn mucho mds sensibili
zados a estos valores gue los nifics gue no la ven.

EZn cualguier caso el poder persuzsivo y afectivo de -
la televisidn queda patente por el uso de emisiones -
de propaganda, ya sea industrial o con fines electora
les. Las técnicas de comunicacidn de masas parecen -
tener un importante futuro en la renovacidn de las es
tructuras de la institucidn escolar cuya crisis es --=
achacada en parte a su desfase en la competencia con
los nuevos medios de comunicacidn. La utilizacidn de
circuitos cerrados de telev151on, laboratorios audio-
visuales plantean una necesaria transformacidn del ra
pel del maestro.

Bs tal la influencia de la televisidn gue con excep—-
cidn de asistir a la escuela, trabajar y dormir, que
la gente dedica mds tiempo a contemplarla gue a cual—
gquier otra cosa. No es dificil atender el por qué.

&De qué otra manera la mayoria de las personas goza--—
rian de eventos deportivos, de la liegada de un perso
nazje importante a una naciédn, ,0 de un discurso emiti-
do por el presidente de un pais?

’ . 7’ 4
;De qué manera o forma presenciarismos eventos artis-
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ticos casi todos los dfias?.

Ia televisidén se ha convertido en parte importante de
la vida diaria. Proporciona no sélo entretenimiento,
sino tamblen conocimientos y noticias de actualidad,
sus camarss han hecho posible que miles de estudian—
tes puedan observer una demostracidn cﬂen tifica, oir
una conferenciz o un concierte. Las cdmaras dispues-
t2s en las sondas especizles y en los sstélites arti-
ficiales envian fotografias en las gue es pogible co-
nocer la coberturs nebulosa de la Tierra, imégenes —-
prdéximas de los planetas que forman el Sistema Solar
0 bien de la cara oculta de le luna.

Recientes estudios 3001ologlcos gefialan gque la fami—
lia es el factor mds importante en el proceso de so—
cializacidn del nlno, pues es en el seno familiar en

donde aprende a vivir y a convivir. ILoOs mlembros de

una familia integrada proyectdran seguridad en si mig
mos, experiencia y afecto.

Un ambiente familiar iddneo propicia la comunicacidén
entre sus miembros puesto que todos pueden expresar -
sus opiniones y escuchar las de los demis,

En este ambiente familiar iddneo intervienen diversos
factores tales como: la ubicacidn social de la fami——
lia, el nivel cultural d= los padres y las relaciones
afectivas gue existan entre padres e hijos, éstos pro
porcionan el tlno los modelos y estructuras cognosci-
tivas que seréin le base para el posterior proceso de

socializacidn, cuando se incorpore a otras instancias
del contexto social por ejemplo la escuela.

En muchaes fazmilias tradicionales no no se da la comu-
nicacidén entre sus miembros por distintas causas en--—
tre ellas, una de las més importantes es gque la figu-
ra del padre representa la autoridad. ZEn este tipo -
de familiag, si cuentan con un aparato de televisidnm,
éste puede impedir que las personas establezcan con--
tacto entre si ya que los diferentes programas absor-
ben su tiempo, y de esta manera la televisidn se con-
vierte en dictadora de los horarios familiares.
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Pare muchos padres la televigidn es una nifiera barata
gque garantiza que el nifio no se movera de su lugar e
ra ir a curiosear a otro, ya que ésta los mantendrd -
entretenidos por unas cuantas horas.

De este modo los padres se despreocupan de todo lo —-
que su hijo pueda o deje de hacer ya gque todo estard
bajo control a partir del momento en que se conecta -
la televisidn. ILa mayoria de los padres de familia -
no son capaces de seleccionar los programas adecuados
y de sentarse con sus hijos a comentar un determinado
programa.

A esta conclusidn se llegd después de haber aplicado

una encuesta a una muestra de 100 padres de familia -
de diferentes niveles socio-econdmicos para detectar

sus preferencias por la programacién y el tiempo que

dedican a ver la televisidn.

Los programas que despiertan més interés sons

No.de padres

- Bntretenimiento 63
- Informativos 9
- Diddcticos 0
- De orientacidn 2
- no ven televisidn 26

Total: 100

El tiempo promedio semanal que los padres de familia
de la muestra dedican a ver la televisidn es el si-—-
guientes

- Padres de familia que 32
no ven televisidn,
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Fig. 2 Resultados obtenidos de la encuesta aplicada
a padres de familia para conocer sus prefe—-—
rencias sobre la prozsramacion televisiva.
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ENCUZSTA PARA PADRES DE FAMILIA 33,
Nombre de la maméd ¢ MA, ILAGDATENA MARTINEZ ATVARADO
Ocupacién MECANOGRAFA
DOWICILIO__ ZARAGLZA £ 103wy GUEEEERO CUAUHTENOC
Calile No. Colonia Delegacién

Instrucciones:Anote sus programas de televisidn favoritos y el horario en
que pasan durante la semana.De no ver T.V. anote qué otras
actividades recreativas realizz.
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NIERNES
ASISTO AL CINE
S ABADD 0 ALGUN EVERTO
ORGANIZADO POR|LA UNICN DE VEC[INOS,
PASEQO POR T4 Ci v XIS HIJOS.
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No.de padres

— DPadres de familia que ven 38
televisidn entre una y dos
horas

- Padres de femilia que ven 10
televisgidn entre dos y tres
horas

- DPadres de familia que ven 14
televisidén entre tres y cua
tro horas

- Padres de familia que ven 9

televisidn entre cuatro y
cinco horas

Seria convenlente que los padres acompafien al nific g

ver la televisgidn y después comenten el contenido del
programa, pues no se debe olvidar que la comunicacidn
en la familia es mucho mis 1mportante para todos que

cualquier programa de televisidn.



CAPITUIO IV

1A TELSVISION Y LA FANILIA EN L4
EDUCACION SEXUAL

Tor muche tiempo se tuve la creemcia gue la sexusli—
dad surgia con la pubertad, por este motivo la infan-
cie erz czizlozads como un periodo carente de signifi
cado sexusl. Actuslmenie debido 2 los avances cientl
ficos, principeimente en el psicoandlisis y la psico-
logiz genéticz se szbe gue la sexuzlidad es la meni-—-—
festacidn psico-socizl d=l sexo y gue se geners desde
el momento mismo del nacimiento.

En le infancia se establecen las bases de la persona-
lided, entre ellas las sexuales como partes integran-—
tes de un todo gue se ird desarrollando por etapas has
ta llegar a2 le mzdurez.

Ia familis como el ntcleo social mds importante influ
ye de manera decisiva en el desarrollo del nifio, so--
bre todo dursnte los primeros agfios de vida; es en - -
ells donde se transmiten los velores, normes, tradi--
ciones y pautas de conducta sexuzal cue intervendran -
en la nenera de concebir y praciicar la sexualidad.

Zn la presente investigacidn se izce un enfogue espe-
cifico de la etapa escolar, pues, €S éste, la gue in-
teresa para lograr los objetivos planteados en dicha
investigzcidn.

Zsta etape se distingue por un gran desarrollo del --
’ N - .
drez social e intelectual y porgue los intereses se--

xuales pierden la intensidad que tenian en la etapa -
ST =R Ny .
de idertificacion primera.

Iz en estz etapa que el nifio hz logrado una identifi-
cacidén con el padre y la nifia con la madre., Durante
este tiermpo el individuo se esté preparando para en--
frentarse 2l incremento de los impulsos sexuales que
surgirén en su pubertad.

En el aspecto cognoscitivo el nifioc pasa a las opera--—
ciones concretas y es capaz de establecer relaciones
y combinaciones al lograr transformar los objetos; —-—
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ademés, adqulere y consolida, entre otras la necidn -
de conservacidn, seriacidn, cla51f1ca01on, cantidad y
medida; ya su pensamiento es 1légico y es capaz de or-
ganizar la realidad con lo que existe y es demostra--
ble.

Bstablece nuevas relaciones basadas en la cooperacidn,
la expresidn corporal es reforzada por el manejo mas
amplio del lenguazje; con el cual el nific trata de - -
transmitir un mensaje dirigido a otra persona y no so
lamente satisfacer una necesidad.

La autovaloracidn es favorecida por la aceptacién pa-
terna, por los logres que consigue el nifio, por la am
plitud de horizontes y la aprobacién social. Xl nific
en esta etapa logra la capacidad de responder con - -
cierta seguridad a los estimulos reales del medio am-
biente. ILas relaciones morales empiezan a basarse en
el respeto mutuo y en el sentimiento de la Jjusticia.

Muchos padres afirman que, por 1o menos en apariencia,
el nifio ha dejedo de interesarse por cosas relativas
al cuerpo y a los grandes enigmas de la vida. Ig - -
constante curiosidad gue el nific manifestaba por me--
dic de preguntas comprometedo*as acerca del parto & -
de las diferencias organicas LED tre rifios y nifias, ha
desap arecido ya no juega a médicos ni & “papds ni a -
mamis%, Aparentemente se ha liberado de sus anterio-
res preocupaciones. Lo que en reallqaa ocurre es gue
su Zeseo sexual se ha apasiguadc, o mds bien se ha di
luido con el descubrimiento del verdadero trabajo es—
colar y de la carmaraderia, estc sucede a lo largo del
periode gue lo sepsra de laz crisis de le puberted.

3s necesario gue los zdultos comprendamos gque la se--—
¥usiicad gue se manifiesta bajo el triple signo de la
imeginzcion, del suefio y del Jjuezo, sigue desempefian-
ao un importante papel en su universo.

Generalmente ha recibido poca informacidn sobre la re
produccidén humesna, sin embargo, ya es capaz de com— -
prender los heclos que intervienen para que nazca un

nifios las relaciones sociales (amor 0 matrimonio), el
intercambio sexual, lz unidn Jde celulas sexuales (ovg
lo y espermatozoide) ete., ain asi no relaciona con =
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coheren01a tales factores, ni comprende adecuadamente
la funclon del material gendético. Esta falta de in--
formacidn respecto a estos temas, aunada a la curiosi
dad que se incrementa al final de la etapa, prop1c1a
en muchas ocasiones que entre otras cosas los nifios -
cuenten chistes "“obscenos" o miren revistas "pornogra
ficas"®,

Bs muy importante que se dé una respuesta a lasg in- -
guietudes que plamtean los nifios y que éstas sean de
acuerdo a su nivel de desarrollo cognoscitivo. Ia ac
titud que tomen los adultos (padres y masestros) ente
esas inquietudes repercutird en la autoimagen del nl-
fio, son los adultos guienes mecldean a los nifios segin
sus propios principios y prejuicios, proporcionando -
estereotipos que degpués los nifios imitaran.

Bs en la femilia donde los nifios reciben una parte im
portante de su educacidn en general, incluyendo la —-—
educacidn sexual. Es ahi donde el nifio aprende que -
tiene sexo, es decir, gue es nifio o nifia, y que su —-
comportamiento es distinto al del sexo opuesto.

Esto puede observarlo en las diferentes actividades -
gque realizan el padre y la madre, por ejemplo:

- Que nmientrzs el papd trabaja fuera de casa y pro--
por01ona el gasto familiar, la mami realiza los --
quenaceres demésticos y se encarga de la educacidn
de los hijos.

- Cuando papd estd en case la mamé lo atiende.

Astas conductas y actitudes son tradicionales pero, -
pueden cambiar si con ello favorece el bienestar indi
vidual o familiar.

Parte de la educa01on sexual que los nifios reciben es
tanbién & través del trato que los padres les dan por
ser nifios o nifias, por e emplo:

- Al nifio no se le permite jugar con mufiecas ni a la
comidita.
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- A las nifias no se les compran juguetes clasificados
pars nifios.

- Papéd se auxilia del nifio para actividades "propias
de los hombres®.

- Yla mamd se auxilia de las niflas para actividades
domesticas "propias" de las "mujeres®.

As{ a los nifios se les va encailzando para su vida se—-
xual futura.

ILos medios de comunicacidn también influyen en el - —-
prendizazje de los roles sexuales, de manera especial,
1z uBLnV;S;O“ presenta modelos de edmo deneﬂ ser los -
homores, cdémo deben ser las mq;eres, cfme se relacio——
:a;, como deben comporierse, el trzte gue los padres
deven der 2 sus hijos, uc_o debe ser el noviazgo, cowo
dete ser'el metrimonio, cue gs =1 amor, gué es la Teli
cidad, come se legrz, cuiénes la obtienen, ete.

Zsto ,no se Presenta en un prosrana especifico sino a -
ravés de toda la progremacidén de los comerciales.

Il nifio al estar en conuacto con esos modelos tiende a
comparar la vida de gu familia, de sus pedres, con la
dellas familias y los adultcs cue presenta la televi—-
sion. Por eso es nuy 1mportarte lz comunicacidn fami-
llar y los modelos que ofrece su propia familia. Si -
&sta no se da, el nifio se retrze en su medio y el mun-
do de los adultos gue presenta la televisidén influird
en su conducta posterior,

Tor el ,contrario, en una fagllla donde existe la comu-
nicacidn, los padres podrin evitar ,que sus hijos imi-—-
ten esos modelos y que la televisidn sea utilizada co-
mo un medio de informacidén y como una fuente de mensa-
jes gue pueden ser criticados o discutidos, pueden ex—
plicarles que los juguetes no iienen por gué ser exclu
sivos de uno u otro sexo; que tantoc hombres como muje=
res pueden reallzar actividades fuera de casa y per01—
bir una remuneracidén econbmica por ello, que las nuje-
res no tienen por qué realizar sélo las labores domés-
ticas; que un hombre es libre de manifestar sus emocio
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nes, gque la parthlpa01on politica y/o en actividades
de representacidn comunitaria no es una actividad pri
vative de los hombres.

Si se realiza esta reflexidn los padres tenderdn a re
visar sus propias actitudes y conductas, de tal mane=
ra que apoyen con el ejemplo lo que inculcan de pala-
bra. Asi a través de la comunlcaclon familiar, los -
mensajes que transmite la televisidn sobre las funcio
nes socigles atribuidas al hombre ¥ a la mujer podran
ser ubicados en su justa dimensidn.

ElL didlogo entre padres e hijos sigue siendo una nece
sidad imperiosa.

Ademés de perpetuar y reforzar las ventajas de una co
municacidn confiada, constituye un excelente antidoto
contra los mecanigmos repres1vos que aparecieron ha—-
cia la edad de 5 & 6 afios, tras la crisis de la prime
ra infancia que cierra la fade edipica.

..... PV P PIT L=



CAPITUIO V

LA TELEVISION Y SUS EFBCTOS NEGATIVOS
EN 10S NINOS

La opinidn de muchos comunlcadores como Marie Winn,+
coinciden en gue son més los efectos nocivos que pro-
duce la televisidn en los nifios que lo que se puede -
aprovechar de ella.

Los efectos negativos mas notorios a los que se han -
hecho referencia son los siguientes:

- Efectos psicomotrices: el ver televisidn le resta -
tiempo al nifio pars jugar, muchos de ellos son ale-
jados de los vargues y Jardines para encerrarlos y
sentarios frente al televisor, generalmente en poOs-
turas inadecuadas y durante varias horas.

| Al nifio gue no se le permite jugar no deszrrolla nin-
| gune actividad fisica y ésto es perjudicial desde el
" punto de vista de la salud. Por otra parte el perma-
necer varias “oras ante el televisor Vu91v° al nific -
[ un Ser pa 31vo, ndiferente, desintereszsdo, lncar de
_realizar cualguier esfuerzc mentzl (no 1nvest¢6a)

De una programacidn indiscriminada el nifio puede adop
tzr conductas de asresividzd y ejercerlas en determi=—
nadas situacicnes por eﬂevaO.

zoredir 2 un colzallero,
destruir une planta,
meltretzer a2 un =nimal, etco

/4/7“ nifio %ierde a imitar a sus persorajes favoritos --
sin razonar sus actos.

A través de los medios de comunicacidn de masas, €spE
cificamente la televisidn ejerce una Dres+on en el te
ievidente inTentil, gue pOEO & DOCC V& consiguiendeo -
un proceso 4= modificacion en sus costumbres, ya sed
en su vestuzrio, en su allme:y:c¢on, en sus sustos mu
siceles, en su voczpulario, eicj imitendo el modelo -
norteamericanc gue lz publieidad e_nlea principsimen—
en en los znuncios comerciszles, cuyo objetive es fo—
+ wWinn, llarie. La droga gque se enchufa. p. 104
"Ciertemente hay razones para creer
gue la T.V. esta profundamente ”“l¢
cada en el nusvo brote de agresidn ju
venil. -
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mentar que el nific se convierte en un agente consumi-
dors.

Debido a lz constante propagands comerci§l gue trans-
mite la televisidn se refuerza ls gmbicion material -
en el nifio y se frena su imaginacién y fantasia. Un
ejemplo menifiestc es gue los nifios de décadas ante——
riores crEabqn sus propios juguetes y desarrollaban -

su imaginacion introduciéndose en un mundo lleno de -
Tantasia.

- Efectos emotivoss

Bn le mayoria de los programas televisivos se presen-
tan situsciones en donde aparecen seres super-—-podero
sos, una tecnologia fisticia, escenas de violencia,
incongruentes, sorpresivas, que escapan a toda 18gi-
Céao

Todo esto provoca en el nifio sentimientos de asombro,
miedo, temor, angustia, etc.

Le impresidn de que en el mundo de la televisidn todo
es posible se menifiesta neotoriamente entre los nifios
de menor edad, pues para ellos ain no estd definido =
lo rezl de lo fantastico.

Algunos investigadores que estudian el impacto de la

televisidén en los nifios, afirman gue la violencia que
incluyen algunos programes resulta gravemente perjudi
cial en el desarrollo de la persconalidad del menor de
edad.

Por otra rerte, elgunos mis consideran gue esas mani-
" festaciones violentas son inherentes @l ser humano y
no producto de esa programacidn y ademds no provoca -
efectos nocivose.

~ Rfectos en el conocimientos

La televisidn al absorber en forma tan mesiva el tiem
po libre de los nifios, sustituye actividades mucho --—

mfs importantes para un desarrollo integral.

lwcios de ellos, con la anuenciz de sus pedres, aban-—
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donan el juego, la 1nteracc1on con otros compafieros y
amigos fuera del hogar y del émbito escolar, no mues-
tran 1nteres en la lectura, su iniciativa personal es
minima, asi como su capacidad de descubrimiento.

Bsto pudo observarse mediante dos encuestas aplicadas
a 100 nifios del tercer ciclo de diferentes planteles
educativos tanto oficiales como particulares.

La primera encuesta tuvo como objetivo determinar el
tiempo que los nifios dedican a ver televisidén durante
la semans.
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ENCUESTA No. I
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Bncuesta No. 2

Objetivo:

nifios.

Muestras 100 nifios.

Programas de entretenimiento:

;Qué nos pasa?
Chespirito

Telenovelas nocturnas
Esta noche se improvisa
Cachun Cachin

XBTU

Siempre en Domingo
Nosotros los Gdmez

Total

El auto increible
Alvin
Tundercosts
Felinos Césmicos
Sandy Bel
Burbujas

La pantera rosa
Lark
Disneylandia

Total
Can@y
Jose Miel

Transformers
Porky Boxter

Total
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detectar la programacién que prefieren los

Canal 2
No.de nifios
22

6
10

N = =2 N

>
]

Canal 5

— N = NN 4> ~] o

L9
(@]

Canal 13

—_ a0

23
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SEGUINDA ENCUESTA PARA NINOS.

e Slpira, Daeguez Otz L oL i
ED.A_.D= -[I-Oﬁj-o.go.- e o s & & ® e s e @« e 5 o o 0 ¢ 2 = = ¥ 4 0
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1iOLERE DE LAESC..ﬂr?”C'ﬁCO 3/ MUA‘CQS A Y A
UBICACION DE 14 ESC, /DQ‘°+¢O QeanaQ (., Unidad, Ple.Madero-Azcipotad

pomio: JESPEWAROQ v v e e e e e

I PRCGRAMA FAVORITO

Tnstruceciones: Lee cuidadosamente las siguientes preguntas,

3
i1 progrema favorito se llama: (-Qoe' 003{39’:‘;0?, P PR O
Pasa el dfa Marf@®s en el canal _2

de las Q2 a las \)i8Z \enCala

;Quidn estd contigo cuendo ves el programa? Jodo ™\ Camilia

:De qué trata? e.q oS solkar Q Yodas N

wo Yivor hesora AES May \canito,
,Cudles son los personajes gue intervienen?

e\ wa hao £l %GS[‘FG e,

a\ 5@-’—.%:91(‘-(
e\ _picodo
al chichgrdn 3¢ Peccay.

aarC O
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;Cuél es el personaje que mds te gusta?
el aney
iPorqué? Tm(‘rc;:_uq lo hqea v lo Qi ic@ PcIP-'\QrC.(‘f en la u1dg gl .

¢Imitas td a ese personaje? nO

{Porqué? Qora @ Vo PUCAD Nead\e Como el
A ) -

;,Cudl es el personaje que mds te disgusta?

ﬂl'ﬁnt\ﬂon

oPorque" pargos *’Gdcm me Qustan.

;Crees qué lo que sucede en el programa es fantdstico o real?

cs gl

¢ Porqué? norgue nos aata trenfondo de decis 9.8, 2a30mas heeoar
;Ves las telenovelas? o1 NO

¢Cudl?  Cuaa A \NOGS

;De qué trata? da o GoaDewolo Que & robcn 420 hi(d

y 9  ghota <o a=ta wehgandg do tedas ylg espos e del Quelecnganc

i"ine, U0 ¥omor Gn \a ™ZAETiZ.
Zelevisidn es a color o en blanco y negro?

e \)\c\-:wo. s w*%fé-
Bn tus ratos libres gQué prefieres?

~ Yer televisién.
- Jugar con tus juguetes.

— Salir a jugar con tus amigos.
,Cusndo tu mamd estd ocupada te envia a ver la televisidn?

N, r‘\*( QI_”' iﬂ"f-:ﬁ}"."ﬂ“a )‘T’“l }c P‘Q‘-{'("f bq mos .

¢, Cudndo te castigaen, te prohiben ver la televisidn? .
00,548 nas d@ian de dar AR AinGeo @0 0D meS.
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Observacioness

los programss preferidos por los alumnos son los de
entretenimiento, basicamente los que transmite la -
television comercial.

Ias telenovelas nocturnas (horario de 21300 a 22300
hrs.) tienen gran aceptacidn.

Desconocen los programzs educativos que pueden mejo
rar su aprovechamiento escolar.

En base a los resultados obtenidos de las dos en- -
cuestas aplicadas, se observé que por el tiempo que
los nifios dedican a la televisidén y sus programas -
favoritos presentan en el aspecto cognoscitivo, dis
persidn de conocimientos, no distinguen lo dtil de™
lo gque puede ser negativo y no pueden integrar la -
informacién, ni relacionarla con sus conocimientos
anteriores.



CAPITUILO VI

ALTERNATIVAS PARA QUE LA TELEVISION RESULTE
UN AUXILIAR VALIOSO EN LA EDUCACION

Bn el capitulo anterior se mencionaron los efectos ne
gativos que puede provecar la televisidn en los nlnos,
ya-sea porgue pasan mucho tiempo en contacto con ésta
y/é sin una orientacidén adecuada, se ha convertido, -
en muchos casos, en un problema, al gue se le han - -
planteado soluciones que van a los extremos como las
siguientes:

- 5i la televisién les puede hacer dafio, la solucién
es muy féacil: gue no la vean y punto.

- Dejarles ver todo lo que guieran, pues es bueno gue
vayan conociendo la realidad y sepan gque en la vida
hay nuerte, v1olen01a, robos, guerras.... asi cuan-
do sean grandes sabran que es la vida y nadie se —
aprovechars de ellos.

0 por el contrario hay quieﬁes no estén de acuerdo, -
ya que no desean gue los nifios piensen gue todo es na
turzl e inevitable y gque lo mejor gue puede hacerse -
eg controlar lo que ven y dzr o negar el permisc se-——
Sn sea el caso.

4 lo gue otros ozinan:

(ue a’n sierdo experto en Jjuzgar programas que aeben
ver los nifios, no es esa 1a solucidn, puesto cue el -
adqulto es cuiex decide, reroQ cuzndo el nifio se encuen
tre sdlo s=vrs slegir por si mismo la prog remacidn —=
rse adecuada.

sen = sy D
ajo s Ea posic
AP

selsyision: s & 2sfz

nog de pedres de I ngest
el uso cue de ests gue co i

e - ¢
orzgeion de seress 2z e j0res.

For esta razdn las alternativas que se proponen son -
las siguientes:
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Sugerir que a través de la Cooperativa de la escue
la y de la Sociedad de Padres de Familia adgquiera
un televisor para servicio de la escuela.

Orientar, difundir y promover la programacidn edu-
cativa entre los padres de familia, los nifios y —-
naestros.

Bn las escuelas donde se cuente con un televisor,

el Consejo Técnico de la escuela programe un hora-
rio con el objeto de gue todos los grupos de la eg
cuela 1o utilicen de acuerdo a sus intereses. -

Sugerir que se adapte un lugar =zdecuado para sala
de proyeccion.

Orientar a los padres de familia para gue rgglameg
ten el tiempo gue sus hijos ven la television.

Invitar a maestros y padres de familia a gue revi-
4 - .
sen la programacidn televisiva y hagan una selec--—
' : o
cidn de acuerdo a la edad e intereses de los nifios.

Que los pedres de familia en sus rztos libres, acom
pefien a sus nijos a ver la television y juntc. con
elles hagan un analisis critico de los programas —=

vistose.

Padres de fawilia y maestros pueden y deben inducir
) > - .

al nifio para que vea la televisidn con una actitud

critica, en vez de aceptar los mensajes pasivamen—-

3

uo

Ie escuela y la familia pueden cenalizar los efec—

tos agresivos del nific hacia actividades en las gue
~ r

pueda descargar sus energlase.

B el geno familiar se puede reglamentar el usc de
LS o . -

lz televisidén con el fin de lograr uns mejor convi-

vencia entre sus miembros.

Io§ maestros en clase pueden aprovechar la informa-

cién que los nifios adquirieron de un determinado —-
> 97

programz de televisione.
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Consideramos que es muy importante conocer la opinidn
de los nifios acerca de lo gue les gustaria ver en la
telev151on. Por esta razdén integramos a nuestra in--
vestizseidn las conclusiones cbtenidas en Z1l Frimer -
Congreso de los Nifios 1986. Convecado por la Secreiz
ris de Bducmcidn Plolica ,para todos los nifios del is
trito Federzl de sdueaci én primaris, preescolar ¥y es—
peci iz1, de esguelas piblices y privadas con el objeto
de daries oportunidad a expresarse libremente, zsi —
mismo respetar sus opiniones y reflex1onar sobre sus
ideas para tomarlas en cuenta.

Después de leer detenidamente dichas conclusiones po-
dezos compre“aer gque aUn manteniendo su frescura e in
genuidad los nifios son cayeces de emitir juicios fir-
mes y certeros.
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CONCLUSIONES

— Iz televisidn representa para los slumnos del ter--
cer ciclo de educacidén primaria un medio exclusivo
de "entretenimiento". Para ellos no representa ni
informacidn, ni orientacién, ni cultura.

- Desde sus origenes en México, la televisién se ha -
desarrollado con finalidades primordiales de lucro
es decir, cuidando exclusivamente de los intereses
econdémicos de los empresarios y de quienes pueden -
controlarla.

— Nunca ha presentado la imagen de lo que realmente -
debe ser: un medio de comunicacién humana, un medio
de informacidén gue como tal debe prestar un servi--—
cio Util 2 la comunidad.

- 3Zn su esfuerzo por atraer al mayor nimero de televi
dentes y por dar satisfaccidn profesional a publi-—-
cistas y anunciantes, la televisidén ha recurrido, -
en el grueso de sus emisiones y en sus mejores hora
rios, a lo gque se puede llamar "lo fdcil" "lo diver
tiao" "el pasetiempo™.

- Los programas considerados comc "culturales™ no es-—
tén pensados para comyetir ccn los programas "no —=—
culturales".

Por ejemplo: si en tres canales 2 la misma hora se -—
trzusmiten, una telenovela, un concierto y un noticie
ro, resulta obvio gque la mayoria de los televidentes
preferiréd la telenovela.

B liéxico decir programa "cultural' significa decir -
obsoleto, aburrido y so0s0.

o hay ninguna razdn para gue un programa culfural no
proporcione estretenimiento a la par gue informacidn
y cultura. Claro gue la proposicidn anterior lleva -
imylicito trabajo, ingernio, talento y amor a esa actl
vidad.
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Ios anuncios comerciales, en un alto porcentaje, in
ducen a la compra de productos y servicios vallendo
se del manejo de sentimientos y emociones. Son po—
cos los que honestamente exponen las cualidades y -
bondades de sus productos.

‘Depende de los adultos (padres y maestros) gque ese

elemento de la vida moderna se convierta en un va—
lioso auxiliar para la educacidn.

Pzra ello se requiere gque comprendamos adecuadamente

su funcionamiento, que tengamos una conciencia clara

de las instancias comerciales gue forman parte de la

empresa televisiva en nuestro pais, pero sobre todo -
gque reglanentamos el uso de ésto.

Se debe enseﬁar a los nifios a ver la televisidn con
wne actitud critica, es decir, hacerlos gque Juzguen
si lo que les presentan como bueno, valioso y util
es realmente asi.

Bs claro gue no estd en nuestras marnos modificar la
programacién, pero lo gue si podemos hacer, es modi
Ilcar nuestra forma de recibir los menszjes gue nos
enviz este medio y reflexionar acerca Qe por qué, -
preferimos tal o cual programs y despues de haberlo
visto, pensar si validé la pena emplear nuesiro tiem
PO en Verlo y por qué.

No debezos olvidar que la comunicacién en la fami—-
lia es mds 1mportante pare todos gue cuaslguier pro-
srana de televisidn. Esta debe servir para propi- -
ciar la integracidn familiar.

Ios maestros, como parte 1mnortante er. el proceso -
eaucaulvo deben familiarizarse mds con la programa-—
cién televisiva y apoyarse en los rrogramas que re-—
sulten dtileso

Consideramos que la televisidén por si misma no es -
buena, ni mala; es un medio muy eficaz gue lleva un
mensajeo

Bs responsabilidad nu strz el apren der a utilizarls -
para ccnvertirls en Un ir.strumsiio positivo.
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