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INTRODUCCION

El trabajo realizado en la presente investigacién, con-
tiene fundamentalmente la problem&tica del consumismo en la
sociedad y en la escuela. Las estrechas relaciones de &ste
con la economia, la psicologia, la politica y la cultura; a-
si como las situaciones mercantilistas y educativas que pro-

pician su desarrollo.

El propdsito esencial que la sustenta, es colaborar en
el arranque de intentos y alternativas que conduzcan a con--
trarrestar la actividad consumista, fenfmeno que en la actua
lidad significa una peligrosa amenaza para el hombre v la na

turaleza.

Los cuatro capitulos que constituyen este tratado, defi
nen al consumismo como un problema de la sociedad actual en
el que la educacidn puede generarlo, afirmarlo o contrarres-

tarlo.

En el Capitulo 1, se hace un planteamiento de la proble
mitica con la finalidad de destacar al consumismo con las si
tuaciones que lo forman y lo definen como un problema social

y educativo.

El Capitulo 2 se refiere al consumismo y la educacidn,



relacidn que involucra también a la psicologia, cuya influen
cia es determinante en el desarrollo de la educacidén consu--

mista.

La propuesta para una educacidn no consumista, se desa-
rrolla en el Capitulo 3, en el gue se sugieren algunas alter
nativas posibles para que dentro del quehacer educativo se -
realicen précticas que conlleven a contrarrestar de alguna -

manera el proceso consumista.

El Capitulo 4 abarca el enfoque metodoldgico, que es en

si el modo de abordar y transitar el trabajo de investigacién.

Tratar un tema tan dificil como el consumismo, es un re
to, porque la sociedad actual y el &mbito educativo se encuentran
enmarcados y contaminados por este fendmeno en el que difi--

cilmente se puede penetrar.

Se admite en esta forma, que hay que luchar contra la -
corriente porque son muchos los obstidculos que se presentan,
pero afin con las limitaciones es urgente que los maestros re

flexionen y actfien enérgicamente en contra de la manipulacidn,

la enajenacidn v el consumismo.

Los docentes, en su estrat&gica posicidn social y educa

tiva son los que tienen el contacto méds directo con la nifiez



vy la comunidad escolar, y son ellos, precisamente, los que -

pueden lograr la concientizacién y el cambio de actitudes.

¢Donde estamos?

Las circunstancias actuales son dificiles en muchos as-
pectos: el capitalismo, la tecnocracia, los medios de comu-
nicacién masiva con funciones publicitarias y encaminados al
consumismo, est&n llevando a muchos paises del mundo a situa

ciones criticas y deplorables.

El sistema industrial que durante el pasado estuvo pro-
duciendo para satisfacer las necesidades de los hombres, en-
tendiendo como tales no solamente las de subsistencia, sino
las que aparecen también con caracteres secundarios, pero --
Que le ayudan a adquirir una especie de satisfaccién, adqui-
rid después tal impulso din&mico y se ha multiplicado de tal -
manera asimismo que comienza a producir mucho mis de lo nece
sario, no sblo en lo perentorio y en lo secundario, sino en loque
podria considerarse como absolutamente superfluo y capricho-

SO.

El hombre de nuestro tiempo, sobre todo en las socieda-
des industriales occidentales, se considera impulsado al con
sumo de productos, personas, ideas vy modos de vida por enci-

<

ma de su voluntad, mediante diversos medios de presidén. El



nuevo problema consiste en crear las necesidades para poder
consumir lo que se produce. Sobrantes y excedentes, produc-

tos almacenados han de salir del mercado.

Los capitales transnacionales, las empresas bancarias -
mds acaudaladas del mundo y los grupos financieros, han veni
do constituyendo sociedades con la principal finalidad de in
vertir dinero en aquellos lugares del mundo donde haya mejo-
res posibilidades de obtener fuertes y rdpidas ganancias.
Cuando encuentran las condiciones suficientes en un determi-
nado pais, vencen cualquier resistencia a su penetracién de

sus fabulosos capitales.

En estas condiciones, la industrializacidn abusiva y se
dienta de plusvalfa, ha creado el consumismo para deshacerse
de la sobreprodiccidn de bienes innecesarios, recurriendo a
los mecanismos mds sofisticados para multiplicar cada vez --

m&s sus mercados.

¢Qué estd sucediendo?

Los medios de comunicacién masiva tan difundidos y uti-
lizados como esparcimiento, tienen como propdsito fundamen--
tal, la conquista del consenso social mediante la sugestiva
imposicidn de ideologias especificas; hacen de la publicidad

un instrumento de control para la comercializacidn y venta -



de productos superfluos, con alto costo econbmico y que pro-
pician el consumismo. Aprovechan la mayor parte del tiempo

para lanzar mensajes que muchas veces resultan nocivos y pe-
ligrosos para la formacidn educativa y cultural del indivi--

duo.

éQué nos esté afectando?

El consumismo como préctica tan difundida constituye un
problema social y educativo, porque la sociedad contemporé--
nea ha sido atrapada en la espiral del mercantilismo; la es-
cuela como institucibén social y educativa, también comparte
dicha problemdtica, pero lejos de contrarrestar y modificar
la préctica consumista, la fomenta o asume actitudes de con-

senso.

¢Qué estamos haciendo?

Ni todos los maestros juntos podrdn cambiar las circuns
tancias actuales mientras sigan conservando posiciones con--
formistas y actitudes pasivas. La problemdtica social, es la
problemitica de la escuela; por lo tanto, la docencia tiene
que reflexionar seriamente sobre la praxis consumista porgue
dicho fendmeno no solamente afecta la salud econbémica de la
clase asalariada, perjudica también la salud del ser humano y

dafla considerablemente los espacios ecoldgicos.



¢Qué debemos hacer?

La concientizacibn es definida por Freire como un des--
pertar de la conciencia, un cambio de mentalidad que implica
comprender realista y correctamente la ubicacibén de uno en --
la naturaleza y en la sociedad; la capacidad de analizar cri-
ticamente sus causas y consecuencias y establecer comparacio-
nes con otras situaciones y posibilidades; y una accibn efi--

caz y transformadora.

Los maestros de hoy, tienen que sacudirse la falsa con--
ciencia, autocriticarse, agudizar la vista perceptiva, intui-
tiva y panoré&micamente. Prepararse cultural y profesionalmen-
te para despertar en sus alumnos la chispa de conciencia y el
destello de espiritu critico que los conduciri de esta manera
a la reflexibn, discriminacidn y transformacién de situacio--
nes y circunstancias que atenten contra su integridad, su au-

tonomia y libertad de eleccibn.



CAPITULO 1

PLANTEAMIENTO DE LA PROBLEMATICA



CAPITULO 1. PLANTEAMIENTO DE LA PROBLEMATICA.

1.1 Antecedentes.

La préctica docente no esté circunscrita al saldn de cla
ses, lugar especifico y cerrado donde el maestro trabaja me-
cdnicamente con sus alumnos para cumplir sdlo con un horario
y cubrir un programa establecido, sin mds horizontes que e--
sas cuatro paredes, y sin m8s inquietudes que la ansiosa es-

pera por el toque de salida.

La labor docente requiere de mirada larga y espiritu in
dagador, porque es fundamentalmente una actividad social y de
terminante en la afirmacibén o cambio de actitudes; que tiene
estrecho vinculo con todos los aspectos que forman la vida,
el desarrollo de ta escuela y de la comunidad escolar; va de
la mano con la realidad educativa, socioeconémica y cultural,
porque es ahi donde se encuentra inmersa; por lo tanto, la -
priactica docente y los objetivos de la educacidén deben ser -
analizados concienzudamente, teniendo como punto de partida
la realidad cotidiana en el proceso que implica vivir-ensefar-

aprender.

El mundo tiene su historia, la humanidad es histdrica,
porque de acuerdo a las circunstancias y requerimientos - -
los grupos sociales se han afirmado o han cambiado el rumbo

de su destino. La historia es una ciencia viva, porque mues



tra el acontecer, el ir y venir, la vida y la lucha constan-

te del hombre.

La docencia, la escuela, la comunidad escolar y la so--
ciedad actual, se encuentran inmersas en un mundo capitalis-
ta, en donde la industrializacién, el mercantilismo, los me-
dios de comunicacién masiva y el consumismo, act@dan como ins
trumentos de alienacibén. Es cierto que la modernizacidn y -
los avances de la ciencia de la comunicacibn, son en el pre-
sente siglo los rubros m&s notables de la ciencia y la tecno
logia; pero son también los creadores de la sociedad de con-

sumo.

En los paises capitalistas, es la burguesia la que de--
tenta el poder politico y econ6mico, monopoliza los capita--
les, las industrias y los medios de comunicacidn masiva, no
s6lo a nivel local, sino allende las fronteras; y no precisa
mente para crear fuentes de trabajo y riqueza para todos, si
no més bien con miras a la explotacidn y venta de productos
innecesarios y superfluos, cuya produccidn es masiva Yy pro--
gramada de antemano para saturar el mercado de consumidores

que la publicidad se encarga de mantener cautivos y activos.

Como se puede ver, el capitalismo obeso e insaciable de
plusvalia es la génesis de nuestra problemitica. En alianza

con los medios de comunicacién masiva y las argucias publici



tarias, "(...) crea pseudopersonalidades, miscaras simh&li--
cas que el hombre contemporéneo adopta, constituidas por - «
praductos” (1) que muchas veces son de infima calidad, pero -
con alto costo econdmico, y muchas otras, son peligrosos con
taminantes que afectan al mundo natural y resultan nocivos -

para la salud ambiental, fisica y econdmica.
1.2 Definicién del Problema.

Uno de los objetivos mds importantes de la docencia de-
biera ser precisamente la recuperacién de la verdadera con--
ciencia docente para enfrentar con capacidad critica la rea-
lidad que circunda su quehacer cotidiano. La problematica -
educativa no afecta solamente a la escuela, involucra tam- -

bién a la comunidad escolar y a la sociedad, o viceversa.

Se dice gque la educacién no es otra cosa que "amaestra-
miento" instrumento de dominacién de unos paises por otros y
de unas clases sociales por otras. Las criticas mis impor--
tantes que se hacen a la educacién no.se efect@an, pues, des
de un punto de vista propiamente pedag6gico, sino mis bien -

econdmico y politico.

La educacidn estd estrechamente ligada a la economia y

(1) MERANI Alberto. Psicologia y Alienacién. Ed. Grijalvo,
México, 1973, p. 47.
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a la politica, aunque se ha querido soslayar esta relacién
que los antiguos vieron muy clara. Durante largos siglos, -
se ha pretendido también establecer que la cultura es un va-
lor en si, independientemente de la estructura de la socie--
dad que la produce. Incluso, en la actualidad, algunos edu-
cadores ignoran este hecho y creen que proporcionan una edu-
cacidén "neutra", sin darse cuenta de que la simple transmi--

sidén de contenidos lo es igualmente de ideologia.

Los principales problemas educativos estin estrechamen-
te relacionados con el desarrollo de la ciencia y de la téc-
nica, con el aumento, frecuencia y rapidez de las relaciones
humanas, con la existencia de ideologias colectivistas, con
las reivindicaciones de los pueblos subdesarrollados y de --
las clases mds explotadas dentro de los paises capitalistas.
Por eso, muchas declaraciones en materia de educacidn tienen
un matiz politico, de queja, respecto a que en la mayor par-
te de las zonas de la Tierra se haya buscado, a través de u-
na determinada educacibn, la explotacién, la propensidén al -

consumo y no al desarrollo del hombre.

La colonizacidén de muchos paises se ha efectuado con fi
nes de explotacidén de recursos y mano de obra. Latinoaméri-
ca no ha escapado a este fenbmeno. Nuestra colonizacidn -es

cribe Freire- "fué sobre todo una empresa comercial". (2)

(2) FREIRE Paulo. La educacifn como préctica de la libertad.
Ed. S. XXI, Buenos Aires, 1973, p. 61-62.
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Actualmente, la colonizacidn sigue su marcha, el monopo
lio de capitales, la tecnocracia, los medios de comunicacidn
masiva y el consumismo son ahora los nuevos instrumentos de
explotacidn de compaiiias extranjeras en los paises subdesa--
rrollados que han llevado al ser humano a consumif la produc
cidén masiva de bienes innecesarios que la industrializacidn
y la publicidad esparcen hasta en los lugares mis apartados

de la Tierra.

En el llamado Tercer Mundo, el consumo ha pasado de ser
una necesidad, a constituirse en tirania; cuando en la actua
lidad se habla de sociedad de consumo, se hace en ese senti-
do peyorativo de las organizaciones que fuerzan al individuo

a consumir m&s alld de sus necesidades y, para mantenerse en

la definicidn, se dice que crean necesidades de consumo por .-

medios artificiales.

La incitacidn al consumo tiene como armas principales a

la publicidad y a la conversién de las mercancias estables -

en perecederas. En este proceso consumista la cuestion tie-

ne varios aspectos: psicolégico, . economico~
1Spect 2 ne2s9dLeo, economl.c

social

educati-

vo. La escuela en su papel de institucién al servicio de los
T

intereses de las clases y de los paises dominantes, también

actfia como reproductora de dicha prictica.

El consumismo en esta forma, se constituye en un serio

s
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problema social y educativo, que requiere de urgentes alter-
nativas de solucién por parte de la escuela, en la que los -
docentes desempefian uno de los roles mis importantes del que
hacer educativo; donde la importancia que tiene el maestro -
lo compromete a encarar esta problemitica con capacidad y a-
gudeza critica, pero sobre todo con una verdadera conciencia

de clase.

El maestro es en la estructura social, la pieza estraté

gica que puede despertar la nueva conciencia, pero:

éCudl es la actitud del docente ante la problemitica so

cial y educativa?

¢Es consciente el maestro de que su labor implica un --

compromiso social?

éSe preocupa la docencia por los efectos nocivos que re

sultan del consumo de productos innecesarios y superfluos?

éQué estrategias educativas puede emplear el maestro pa

ra superar el problema del consumismo?

1.3 Justificacién del problema.

En base a las experiencias y observaciones realizadas -
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por los propios maestros en el transcurso de la pré&ctica edu-
cativa y cotidiana, se ubica a la docencia en espacios muy -
cerrados y desempenando roles pasivos y conformistas, con --
tareas y actitudes burocréticas y una formacién profesional

deficiente. "En todas partes las reformas de la educacibn, -
que no son pocas, van acompanadas por cambjios en la forma- -
cidén de maestros, pero siempre la intencién formativa sigue
siendo la misma. ¢Quién regula contenido y finalidad en la
formacién del docente?. Las relaciones de poder que aparecen
como eje de su praxis". (3) Tal parece que la ideologia do--

minante prepara a los docentes desde su formacibn social, a-
cadémica y profesional para mandarlos a las aulas y conver-
tirlos asi en instrumentos activos y multiplicadores de la -

alienacién, el control social y el consumismo.

El maestro, no tiene conciencia de que su labor es de-
terminante para el cambio y la transformacién de las estruc-
turas socioecondémicas, politicas y culturales. La ideologia,

-escribe Alberto L. Merani "es el pensamiento tebrico que ca
da individuo desarrolla abstractamente sobre datos empiricos
que brinda su modo de insercifn en las relaciones sociales,
pero que son en realidad expresibn de relaciones de poder, -
particularmente econfmicas, de las que no tiene conciencia o
que por lo menos no se da cuenta que determinan su pensamien
to. La ideologia es un proceso que el maestro cumple siempre
con conciencia, pero casi siempre con una conciencia falsea-
da." (4)

MERANI, Alberto.- Educacién y relaciones de poder.- Ed.
Grijalvo, México, 1980, p. 32.
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La ideologia del maestro corresponde asf a la ideologia que
lo aliena y en esta forma lo transmite a los educandos, de
ahf la necesidad de investigar y proponer nuevas formas de
educacién que se enfoguen mis a la desajenaci6n y al anti--

consumismo.

1.4 Delimitacidén del problema.

El asunto que trata esta investigacién es el consumismo
como problema social y educativo, social en primer término,
dado que la sociedad actual est4 involucrada y afectada por
dicho proceso.Por su parte la escuela con sus contenidos Y

actitudes fomenta de alguna manera la formacidn consumista.

El docente no estd al margen de esta problem&tica que -
Cada vez estd acelerando mis el deterioro econdmico de la --
clase marginada, afectando seriamente la salud del ser huma-
no y contaminando el medio ambiente natural; se considera --

por lo tanto, que en su quehacer educativo, los maestros tie

nen que Prepararse para contrarrestar y modlflcar las act1tu

des consumlstas que propician los medios de comun1cac16n ma-

siva y sus anuncios publicitarios.

(4) Idem. p 33
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En las naciones subdesarrolladas, los pedagogos como —--
Freire, se han dado cuenta de que, para sus pueblos, la ins-
truccibén puede ser una trampa, y propugnan, per lo tanto, u-
na educacidn que no sea una mera transmisién de deberes enca
minados a obtener la alienacién colectiva, una mano de obra
més o menos cualificada, manipulada y explotada, sino una to
ma de conciencia que permita que el hombre se desarrolle en
una interaccidn justa y equilibrada entre &1 mismo, su medio
y el mundo, lo gque implica que en la escuela, el maestro en-
fatice y senale permanentemente el peligro que representa el

consumismo para la naturaleza y el hombre.
1.5 Objetivos.
Con la realizacibn de este trabajo se pretende:

Motivar a los docentes en su verdadero papel: el cual
puede ser entendido cuando tomen conciencia de que su labor
educativa tiene la fuerza estratégica que requiere la tranﬁ—
formacidn social, y se sienta involucrado en la problem&tica
social y educativa. Estas tienen fuertes nexos, por lo que
se hace necesario la agudeza perceptiva e intuitiva del do--
cente para indagar el origen y las causas de dicha problemé&-

tica.

Que el maestro reflexione sobre la relacidn dialéctica

[Py
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escuela-sociedad. La actividad educativa se realiza en el
&mbito social. Esta actividad se estructura y se desarrolla
con los aspectos socio-econfmicos, politicos, educativos y -
culturales; por lo tanto, el &mbito social es el foro comfin

donde actfian escuela-sociedad.

Proponer formas de conjugar los esfuerzos de autorida--
des educativas, docentes y comunidad escolar, para participar
y colaborar activa y conjuntamente en la planeacibén y reali-
zacibén de actividades destinadas a la solucibén de la proble-
mética social y educativa que tiene dentro de sus nexos al -

consumismo.

e - -

— .



CAPITULO 2

EL CONSUMISMO Y LA EDUCACION
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CAPITULO 2. EL CONSUMISMO Y LA EDUCACION.

La educacidn verdadera, segtn Freire, es praxis, refle-
x1i6n y accibén del hombre sobre el mundo para transformarlo.
Transformarlo si, pero no para su provecho individual, sino
para compartir con los dem&s dicha transformacidn positiva.
Para Alberto L. Merani, en las sociedades capitalistas la i-
deoclogia estipula qué clase de hombres necesita la sociedad
Y la escuela los produce en serie. Lo primero que importa es
que sean aptos como agentes de poder, esto es, que hagan su-
yos los conceptos esenciales de la sociedad que los educa y
en esta forma hayan cafdo en el conformismo mis absoluto. El1
entorno més importante para la formaci8n de la personalidad

segln Wallon no es el entorno fisico, sino el social.

El aprendizaje que se da en la educacién institucional£
zada es una actividad que sirve para adquirir alguna habili-
dad y que modifica de manera permanente las posibilidades de
un ser vivo. El aprendizaje tiene como finalidad la adquisi
cibén de hibitos (en el campo motor, intelectual y afectivo y
/tiende entonces a la creacién de automatismos) y a la adqui-
Sicibn de conocimientos. Se acude a la atencién, a la per--
cepcidn, a la imaginacién, a las asociaciones y/o a la re--

flexién.

En nuestra sociedad, la préctica educativa pocas veces
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fomenta el aprendizaje relfexivo y transformador, mds bien -
tiende a preservar automatismos, como la obediencia, el ser-

vilismo, la compra y el consumismo.

El consumismo, como la forma de gasto del ingreso fami-
liar no atiende a las necesidades b&sicas de los miembros --
que la integran, sino que se gufa por las précticas publici-
tarias que inducen a comprar lo superfluo o también en mu---
muchos casos lo desechable, esta préctica social responde
al fendmeno llamado alienacibén y enajenacibén que es la masi-
ficacidén humana. La publicidad como instrumento de aliena--
cidn, utiliza un conjunto de medios para divulgar o extender

las noticias y hechos; para dar a conocer un producto comer-

t

cial o industrial, lo que comfinmente se conoce como anuncios. |

La enajenacidn es el embelesamiento, &xtasis y arroba--
miento del ser humano. Fakgligggcién es_enajenacidn que rea
liza o crea obligaciones;\en la actualidad ambas se producen
por medio de diversos aparatos del Estado entre los que des-

tacan los medios de comunicaciénMYpor medio de la publicidad)

Y la escuela (por medio de los contenidos).

éBe acuerdo con la teoria marxista, en la enajenacibn, -
los hombres pierden su esencia humana y son tratados como co
sas.} Los trabajadores son enajenados al vender su fuerza de

trabajo y son despojados de los productos finales de su tra-

. -\A’
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bajo por parte del capitalista.

El marginalismo, tan caracteristico de los paises sub-
desarrollados, es la no participacién de la clase trabajado-
ra en los frutos del crecimiento econémico de un pais, signi
fica entonces, que las mayorias estdn al margen de todo tipo

de desarrollo econbmico-social.

La utilizacién de la ciencia y de la técnica en favor -
del consumo, se ha planteado politicamente como tecnocracia.
Esta supone que la complejidad de la vida moderna, a causa -
de las aportaciones cientificas y técnicas, imposibilita a -
los politicos el gobernar, y a los ideSlogos formular progra
mas, puesto que tendrfan que reunir en siuna sabiduria glo-
bal y no estd al alcance de ninglin ser humano. En cambio, -
propone la creacifn de gobiernos compuestos por especialis-
tas y técnicos al frente de los ministerios para producir un
progreso de tipo neutro beneficioso para la nacibn, y que ha
ria infitil el conflicto de clases sociales. La politica esta
ria al servicio de los técnicos, y dirigiria y orientaria la

sociedad segfin los planes elaborados por éstos.

Los criticos de la tecnocracia, la sefialan como una fi
gura social derivada del conflicto de clases, puesto gue tég
nicos y cientificos provienen de las é&lites dirigentes de 1la

nacidén, que son las que tienen acceso més fdcil a la educa--

rmmrma madfa s o e
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cién superior, y son premiados y estimulados por el sistema,
gue les entrega salarios elevados, participacifén en las em--
presas e incluso opciones para fundarlas, de manera que esta
ran siempre al servicio de esas &lites y no del bien comf@n.

Niegan que el especialista pueda tener una visién global de

la sociedad y de sus necesidades y aducen que sélo es capaz

de trabajar en aquello para lo cual ests educado, sin im--
portarle el resultado general de su trabajo, y con abstrac-
cidén e ignorancia de los factores humanos. La tecnocracia -
seria segflin sus criticos,'un intento m&s de las clases diri-
gentes para eliminar el conflicto social, los partidos poli-

ticos, los regimenes mayoritarios, etc.

A estas criticas se une la latente desconfianza popular
por las formas de ciencia que se le hacen incomprensibles, -
lo que tiene como resultado cierto desprestigio de los cien-
tificos y de los técnicos, pueé han dado lugar a ciertas mo-

das de destruccidn masiva, a la contaminacidn, etc.

La tecnocracia hace uso del poder a través.de los meca-
nismos de la sociedad de consumo. Técnicos de publicidad o
de mercadotecnia forman parte, con algunos otros cientificos
medios — psicdlogos, sociblogos— , de la exploracién del con

sumo y de su orientacidn.

2.1 El1 Consumismo.
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Es frecuente la opinién, segfin la cual, la cultura de -
masas es atontamiento y embrutecimiento, degrada y es degra-
dada. La respuesta a este punto de vista es gque muchas per-
sonas son llamadas a cultivarse, y que ademis hay riqueza y
diversidad igualmente crecientes de conocimientos y activida
des que se engloban en este té&rmino. Seglin Freire, "la edu-
cacidn de las masas de los paises subdesarrollados es absolu
tamente fundamental, siempre y cuando sea una fuerza para el

cambio y para la libertad". (1)

La ciencia es cultura, la tecnologfa es cultura, la téc
Nica misma es cultura; los hombres cultos de nuestro tiempo
son mucho mds cultos que sus correspondientes en otras &po--
cas, porque se benefician de la considerable extensién del -

ser humano.

Gracias a las conexiones entre los circuitos, el nivel
de la cultura "general" aumenta regular e indiscutiblemente.
Los mass-media, aunque acusados de la pesada responsabilidad

en el sistemdtico atontamiento, se les reconoce también como

el avance més notable de la ciencia de la comunicacién.

La llamada "cultura de masa" va cambiando al hombre po-

Co a poco y el hombre, a su vez, cuando se forme, la iria cam

(1) FREIRE Paulo. La educacién como prictica de la libertad.
Ed. S. XXI, Buenos Aires, 1974, p. 25.
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biando; pero aparece un espectro: la conformidad. Aqui Toc-
gueville nos aporta ensefianzas: [:Ti hay libertad de espiri-
tu;en América, la mayoria de la gente vive en una perpetua au
toadoracién... Parece como si todas las mentes se hubieran

formado segfin el mismo modelo, tan parecidas son las vias —-
\

que siguen". (%i/)

Yéi’sociedad avanzada, la sociedad industrial, la socie-
dad de consumo seria inocua si el consumidor tuviera suficien
te autonomia y fuera libre de escoger. Pero no es asi, "con
dicionado" hipnotizado, manejado, "alienado"™. No es que sal-
ga &l de su propia personalidad, sino que las agresiones ex-
teriores violentan sus frontefié psicolégicas, introduciendo

deseos y necesidades que no son realmente suyoi;>
¢De qué manera se opera ese condicionamiento?

Son muchas las formas, claroc estd; influye la imitacién,
el conformismo, etc., pero el motor esencial es la publici--

dad con su prodigioso despliegue de renovados artificios.

\Eg sociedad de consumo es una creacibén y una manipula--
cién a partir de la era industrial y de la acumulacién de --

descubrimientos y de inventos cientifico-t&cnicos, hay algu-

(2) A. de Tocqueville. La Democratie en Amérique, p. 370.
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nos factores naturales gque han ayudado a establecerla: el au
mento demogridfico, el despoblamiento del campo, la acumula--
cidén urbana. La manipulacién del consumo dirige la publicidad

y los mercados hacia donde esti la masificacidn humaﬁf;j

El hombre vuela, consigue el impulso eléctrico apretan-
do simplemente un botdén, es duefic de la felicidad. La é&poca
del milagro ha llegado, pero no asi la satisfaccidén ni la fe
licidad. La sensacibén de lo prdximo-lejano, o viceversa, crea
de modo inmediato una ansiedad. El psicoan8lisis fundado por
Freud, se propaga durante toda la sociedad de consumo con u-
na fuerza y una direccién que sus fundadores no pudieron pre
veer nunca, descubre que el hombre es una dualidad interior-
exterior y que su angustia depende de unas representaciones.
Estas las ha impuesto la sociedad industrial.!&i~ansiedad y
la insatisfaccibn son compafieras del hombre modernos (aliena
do) ;/la alienacibn es un fenbmeno por el cual el hombre se -
convierte en extranjero de si mismo. Para que un hombre, un
grupo o una clase esté&n alienados, es preciso que ciertas --
fuerzas invisibles le precipiten a ese estado fuera de su na
turaleza y de sus intereses, hacia objetivos que no son los

suyos, pero que &l cree que lo son:i>

Retomando a Henry Wallon, encontramos que su acerto so-
bre la psicologia conserva intacta su Validez.}“Se tejen fi-
L

ligranas sobre la condicidn humana de un ser humano alienado,

-
}
)

4 447K
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reprimido hasta hacerlo estallar en la locura por la socie--
dad, o marioneta condicionada para evitar que se extravie y

estalle la locura gue es su autonomia1;>(4)

1a insatisfaccién se acent@a en la é&poca de la aglomera
cidn humana. En la sociedad de consumo, la idea esencial de
alienacidén en su acepcibén cotidiana se concreta en la desco-
locacidn del hombre en esa sociedad, como consecuencia de u-
na frustracidn de su satisfaccibén cuando consigue aquello pa
ra lo cual ha trabajado. He aqui uno de los factores psicold

gicos de la sociedad de consumo.

Ei_moda es otro fenbmeno social gque implica una manera
de comportamiento de personalidades superiores; en el caso -
de las sociedades unitarias — nacién o grupo— , de la élite
dominante. Este comportamiento externo, o revestimiento, o -

mis concretamente, vestido, es imitado a cierto ritmo por --

o
clases que, estando en una situacién inferior, intentan re——ViyiJfﬁ[

presentar un papel superior o ser identificadas con las cla-
ges superiores. Una cierta forma de consumo de -objetos domés
ticos se produce asi de manera imitativa y por no perder el
estatus social —o conquistarlo— que se cree O se aspira a

—

tener, y resulta ser uno de los principales estimulos para -

p—

adquirir o renovar.)

(4) MERANI L. Alberto. Educacién y relaciones de poder. Ed.

Grijalvo. México, 1980, p. 79.

Vi
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Los hombres nos movemos por necesidades, por estimulos,
por ideas que provienen tanto de nuestra reflexién como de -
las circunstancias que la rodean, y que representan los actos
humanos. La cualidad de dichos actos es correlativa con la -
calidad de los estimulos y de la conciencia que los mediati-
za. Si los estimulos provienen de condiciones que no son huma
nas, de un pseudoconcreto, y la conciencia estd identificada
con los fines de ese pseudoconcreto, la realidad de la esen-
cia humana queda transferida a la cualidad del pseudoconcre-
to, y el hombre deja de ser por y para el hombre, para conver
tirse en apéndice alienado de las cosas. La investigacién de
Wallop se sitGa en la linea de aquellos que tratan de expli-
car al individuo no por si mismo sino por las condiciones --

que sobre &1 act@an. (5)

La tecnocracia que se enorgullede de poder todo, y el -
consumismo que todo devora, han distorsionado y opacado en -
nuestros dias los conceptos esenciales de ciencia y humanis-
mo. Por un lado se ha concluido por confundir ciencia con --
produccidn, y por otro lado, humanismo con consumo; y de es-
te copsumo sin medida el.-individuo.lucha para satisfacer un

apetito voraz e insaciable por lo nuevo o _lo supexrfluo. ,

La ideologia del capitalismo industrial define al hom--

(5) U.P.N. Pedagogia, Bases Psicolbgicas. S.E.P., México,
1983, p. 37.
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bre con la adaptacifén a sus necesidades pricticas de la mExi
ma de Protfgoras: "El hombre es la medida de todas las cosas"
y "del hombre mismo". (6) La educacién queda de esta mane
Ta completamente supeditada a la tecnocracia. El sistema no
necesita hombres que reflexionen sobre la condicifn humana,
que investiguen para llegar al conocimiento y mejorarla, que
vivan en la fraternidad y el goce comfin de la inteligencia.
El sistema necesita tecnbcratas, simios especializados por--

que finicamente estd interesado en la produccién y el consumo.

Los planes de estudio de nuestras escuelas, acentfian es
ta impresidn y los estudiantes acorralados por las "t&cni---

cas” resultan cada dia m8s desvinculados de su propia esen--
cia humana. jQuien mis produce; quien mis posee, m4s dominaj.
La docencia no esti al margen de esta tecnocratizacibn de --

las funciones humanas.

Se impuso la produccién masiva y se concedi6 al pueblo
mejores condiciones de vida, para que tuviera con qué adqui-
rir lo producido. De simple productora, la masa se transfor-
ma en productora y consumidora. El1 cfrculo produccién-consu-
Mo, intercala al productor por antonomasia y al crecer arit-
méticamente su diSmetro, crece geométricamente la plusvalia
del capital que la forma. De este modo el ejercicio del poder
pasa de los individuos a las cosas y se instrumentaliza con

el consumo. Pero nadie se convierte en consumidor sin u-

(6) U.P.N. Documentos de Trabajo para la Optativa. México, --
1985, p. 93.
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na previa destruccién de la conciencia.

El poder que antano se ejercia a través de los hombres,
después por medio de los hombres y las instituciones, ahora
se ejerce predominantemente por medio de las cosas, cuya pro
duccidén ha pasado a ser su razbn causal, la subestructura i-
neludible de la ideologia.

AN

l-g? produccién masiva es un monstruo que se autoexcita y
requiere producir cada dia m&s para autoalimentarse y crecer.
Como el eje de la produccidn masiva es el capital, y é&ste se
forma con plusvalia, debe colocar en el mercado y con ritmo
siempre creciente, articulos de f&cil consumo, de facil ela-
boracidn, de corta duracibn y de renovacidn obligada, que -
brinden por consiguiente, elevado margen de ganancias. Lo su
perfluo se superpone de este modo a lo esencial, pero, por -
lo mismo que es superfluo, su demanda debe ser activada. Se

crea la "necesidad" y quedamos metidos hasta el cuello en la

sociedad de consumo: fabricadora alborozada de "necesidadesi;B

"Los procesos educativos tal como los observamos en la
sociedad actual, capitalista, lejos de construir hechos uni-
versales son una creacidn hist6rica de la burguesia en el po
der, y cumplen funciones especificas en los que se concentra
la funcibn general de reproduccidn de la sociedad burguesa y

de sus modalidades de explotacidn". (7)
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Kyiﬁimos en el régimen de la plusvalia y el consumismo;
de producir con beneficio minimo el producto que se va a con
sumir y que dejard el m&ximo de ganancia al productor que co
noce de su destino y se lo apropia a través del salario\ El
capital se autoalimenta y crece con la acumulacién de ganan-
cia a exvensas del productor-consumidor. E1 pueblo sostiene
la carga de financiar la educacifn cuvos fines y objetivos -
estdn dirigidos al mejoramiento de la plusvalia o en térmi--
nos corrientes, a fomentar una ganancia que se acumula en ma
nos extranas al esfuerzo productor. La importancia que en es
te orden de cosas se concede a la educacién hace que la mis-
ma sea presentada como instrumento para la utilidad y que el

maestro sea su artifice.

i"El proceso de socializacién en una sociedad de clases
cons uye el proceso de internalizacién a través del siste-
ma educativo de la ideologia dominante en la sociedad (es de

cir de la clase dominante). De este modo, la educacién funcig
na como un efectivo instrumento reproductor de 1la ideologia

y del control social. La clase dominante, para mantener el -
sistema, hace uso tanto de la fuerza — mediante los aparatos
represivos del Estado— cuanto de la conquista de consenso -
mediante la difusién e imposicién de ideclogias especificas.
Y es a través de la conquista de consenso que la clase domi-
nante legitima su posicifn. El sistema educative, juega, en
este caso, un papel capital". (8) ..

- - ! . { ol

Producir es una bendicibn para una humanidad hambreada,

necesitada de condiciones elementales, del minimo de aten- -

(7) VASCONI, 1972: 309-319,.
U.P.N. Documento de Trabajo para la Optativa. Méx., 1985,
p. 93.

(8) IDEM, Vasconi, 1972: 21.
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cién sanitaria y social. No obstante, si los modos de produc

cién estan en manos de un grupo, ¢qué sentido adquiere para
la mayoria producir? No nos dejemos engafiar por un progre--
sismo ingenuo que se asienta en la reparticidn estadistica -

de bienes. Veamos la realidad, la acumulacidn desigual de a-

bundancia y miseria, siempre polarizada en los mismos secto-

res y creciendo por propia inercia. Producir asi, termina --

por ser sinénimo de esclavitud.

La tecnocracia y el consumismo han llevado al humanismo

al banquillo de los acusados, lo han juzgado Yy ejecutado. El

hombre seri centro de interés, pero no por condicidén humana

sino por sus cualidades de productor Yy consumidor.

Se ha perdido el sentido y valor de las proporciones.

La educacibén, como funcidén de la escuela y de la sociedad,

destinada a desarrollar funciones humanas que hagan humano -

al hombre, esté también entregada a un trabajo muerto, por--

que su objetivo es la produccibn tecnocrética de plusvalia.

Es por esto, que al maestro se le educa segfin las normas del

cientificismo y no de la ciencia, se le desplaza de toda a--

preciacién concreta de lo humano para subsumirlo en el abs--

tracto de la ideologia.

2.2 Relacibn Educacién-Psicologia.
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La ideologfa industrial contemporénea esté fuertemente

impregnada de psicologia; la tecnocracia, que desempena fun-

ciones de poder y crea el neocapitalismo, se apoya en la psi

cologia para preparar a los suyos Y seleccionar tambié&n a --

sus servidores. Luego entonces, a sabiendas © no, los psicd-

logos estén al servicio de la alienacibn y hacen de la psico

logia un instrumento de poder.

lLa psicologia, desde principios de siglo, esté dividida

en dos ramas: la de los técnicos que ejercen su funcibén de

saber, y la de los tecnbcratas, una funcibén de poder. Esta -

divisidn, es producto de la presién del régimen industrial.
La psicologia se usa para la alienacién y tiene funciones de

poder, por lo que se ia ve con la miscara de un humanismo --

con falsa conciencia. Después de la Revolucién Industrial e

instaurado ya el reinado de la miquina, 1a técnica descubre

que producir a bajo precio es exigir mis todavia del hombre
que trabaja. El1 wgcientific management” (#)]es el primer pa

so hacia la sociedad actual de consumo, ¥ 16gicamente seé da

para estudiar la manera de “"consumir® mejor la mano de obra,

pg;g,cambios asi requieren de una ideologia, de un sistema -

mis o menos coherente de ideas, de opiniones © de dogmas, --

que un.grupo social presente como exigencia de la razbn, pe-

(#) scientific Management: Sistema de Taylor, es un método -
ndustrial destinado a aumentar el rendi

de organizacibn i
miento de los obreros, sin preocuparse por la automatiza

cién, la usura fisica y psiquica que se produce en el tra
bajador.
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ro cuyo impulso efectivo estd en la necesidad de justificar
empresas destinadas a satisfacer aspiraciones interesadas y
que deben ser sabiamente explotadas.}Es "proceso que el pre-

tendido pensador cumple bien a conciencia, pero con concien

cia falsa".f}?)

Tal parece como si la ideologia hubiese sido fabricada
"casualmente" para responder a determinadas "necesidades" -
sociales, no es casual que la ideologia, aspirante por natu
raleza a convertirse en propaganda, tuviese como nficleo la -

psicologia.

El hombre produce y consume; su vida en sociedad resul-
ta en parte de este ciclo; en consecuancia, sus actividades,
sus intereses vitales, lo que mantiene la organizacidn fun--
cional del viviente, debe responder a las mismas leyes que -

rigen el ciclo econémico.

Sin duda, el radical behaviorism de Watson, fue mis bien
un programa que una metodologia de la investigacidn; Taylor,
estaba perfeccionando la férmula estimulo-respuesta. Con to-
do esto se da un formidable paso adelante, se "amaestra" al

individuo, se le convierte en apé&ndice absoluto del régimen

(9) ENGELS Friederich. Carta a F. Mehing, 14 de junio de --
1893.
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industrial, que se presenta como el gran estimulo, la motiva
cibén por excelencia. Todo responde al hilo de la ideologia -
que desde la Revolucién Industrial domina al mundo, al concep
to de los bienes de consumo y bienes de produccidn, a la ne-
cesidad capitalista de producir y crear consumidores. Si con
el conductismo el régimen industrial descubre un camino nue-
vo para someter al obrero a sus estructuras, con el instru--
mentalismo pedagbgico de J. Dewey encontrar8d la manera de --
prepararlo para sus fines desde la infancia. Después de la -
Segunda Guerra Mundial, constituidadefinitivamente la socie-
dad de consumo, bajo una u otra variante, el instrumentalis-
mo de Dewey domina y es, muchas veces sin conciencia de lo -
que significa como factor de alienacién, patrdn para el afén

de alfabetizacidn del Tercer Mundo.

En el régimen antiguo el amo era persona; su potencia -
era activa con capacidad de alcanzar una determinada forma -
de existencia, por el contrario, en el régimen industrial el
amo no es persona; esté representada.por instituciones, por
organismos econdmicos. Es la figura sin rostro de la "socie-
dad Anénima", cuyos componentes estin finicamente unidos por

la venta de sus acciones.

En la tecnologia del régimen industrial, la tendencia -

de la produccidn y el consumo, aungue sea de "bienes de lujo"

— como los armamentos— simbolo del poder, o los articulos de
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tocador, simbolo de status, favorece la tendencia a la sa--
tisfaccibn por el hecho que aumenta el llamado "redito dis-
crecional", esto es, la medida en gque el trabajo individual
- como fuerza de produccibén o como dinero recibido por su -
enajenacién _ est§ dedicado a la adquisicidn de cosas que no
corresponden a las "necesidades" fundamentales, que son dis
torsionadas y su campo continuamente ampliado por la publi-
cidad, al mismo tiempo que los subvalores creados por las re
laciones pGblicas las sustituyen. Es una nueva toma de con--
Ciencia del mundo, en la cual la mercaderfa asume el puesto
y valor de la accifn de los hombres. La vida entera del indi
viduo queda separada del fenfmeno, esto es, de las causas y
de las consecuencias de la accibn, para aparecer por entero
en el &mbito de una relacidn de acomodo y de acatamiento de

las circunstancias.

La publicidad trabaja fundamentalmente sobre un hecho -
concreto, promocién y venta del producto. Las relaciones pf-
blicas actfan sobre el plano abstractd del manana. La publici
dad maneja condiciones econbmicas, politicas o mentales del
dfa; las relaciones pfiblicas, por el contrario, preparan el
clima del futuro. El gran instrumento de la publicidad y las

relaciones pfiblicas para esta tarea es el lenguaje.

La propaganda pertenece al dominio de las ideas, de la
COhersién afectiva; la publicidad, al de los productos comer

cializados, a la cohersidén por los hechos. Mientras la propa
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ganda maneja ideas existentes que orienta y relaciona con el
fin general, la publicidad se reserva el papel de "reformar"
o "informar". Tanto la propaganda comqila qul}q%ﬁad tienen -
en comlin la misidn de confundir, de guiar segfin intereses --
subjetivos, de imponer modos-de-pensar y actuar. Se trata co
mo dice Freire, de "crear un mito en el que las fuerzas so--
ciales zﬂggggrosas«destrocen y aniquilen con &l al hombre --

simple, oprimido, disminuido y acomodado".)(lo)

\ﬁl»la publicidad el objeto de consumo debe estar reves-
tido de unas condiciones que rebasan sus propias cualidades,
su propia realidad. Debe ser mitificado, convertido en idolo.
Esta es la obra principal de la publicidad, elemento absolu-
tamente b&sico en la sociedad de consumo, y que moviliza la
necesidad de comprar a la vez que ensalza la calidad del ob-
jeto, didndole unas derivaciones impensablg;) El ciclo de 1la
Publicidad es el mds engafioso ‘de'la sociedad de consumo. La
adquisicién y venta de publicidad, es pues, uno de los gran-
des negocios de estos tiempos; algunas de las primeras empre
sas del mundo  son publicitarias. La publicidad contempor&nea
ha perdido en gran parte sus condiciones primitivas de infor
macidén, de anuncio o de aviso, habiéndola sustituido por la

funcidén mitificadora. Para ello se vale de dos teorias cien-

(10) FREIRE Paulo. La educacibn como prictica de la libertad.
Ed. S. XXI, México, 1974, p. 34,
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tificas dispares, pero relacionadas por su apoyatura en la psi
quis: la teoria general del psicoandlisis, elaborada por el -
neurdlogo Sigmung Freud y desarrollada por sus continuadores,

y la de los reflejos condicionados, original del fisi6logo ---
Ivan Petrovich Pavlov. En general se trata de asociar los pro
ductos mitificados para moderar deseos o compensar frustracio-

nes con el fin de transformarlos en objeto de sustitucién.

El mito es un relato fabuloso destinado por lo general a
brindar una explicacién suficiente para una mentalidad primiti
Va; es mito porque ancla en un sentimiento profundo del ser -
humano, o con palabras de Vdlery, "nombre de todo lo que exis

te y subsiste teniendo finicamente la palabra por causa". (11).

El mecanismo de la publicidad consistiri en proporcionar
al consumidor las im&genes o las palabras precisas para evo--
car en &l, sin proponérselo directamente, la sensacién de ---
tranquilidad, de confianza. Esta publicidad combativa de re--
sistencias es frecuente en los productos peligrosos o conside

rados como tales.

Lfigg\la publicidad, el hombre no es hijo de la razdén: su
primera ley es que se le debe estimar por otros motivos, y --

procura contornear las barreras de la légica, yendo por los -

(11) VALERY, Paul, Varieté, La pléiade, I., P. 964-965.
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caminos de la sugestidn, de la asociacidn de ideas, del sim-
bolo, de la obsesidén que se considera expresién oscura y con
fusa de necesidades. Se trata de distorsionar la realidad --
del mundo en que vive, de realizar un "lavado de cerebro", -
borrando las estructuras mentales, producto del contacto con
la realidad, para suplantarlas con principios, creencias, su

posiciones de un mundo distinto e irreal.

El papel de la publicidad es crear fuertes categorias
de subvalores y de necesidades en la estructura social e i--
dentificarlos con un precducto. Es por este camino que se rea
liza una inversidn de valores: el hombre se convierte en ob
jeto al que se debe modificar la estructura mental, y el ob-
jeto impone su pseudopersonalidad sobre el hombre. Este pro-
ceso en la sociedad de consumo permite controlar y explotar

a muchos para beneficio de pocos.

De esta manera, el ré&gimen industrial se entrega a una
creacibn gradualmente mds metédica de necesidades y de satis
facciones conformistas; aprovecha de todos, hace creer que
todos — obreros, industriales, consumidores, pobres y ricos—
estamos uncidos a la misma carreta, compartimos las mismas -

responsabilidades y luchamos por el bienestar comfin.

La eleccidn que hacemos de nuestra vida estf en todos -

los casos unida con un dato determinado. Si se distorsiona -
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el dato, si la libertad de accibn estd desviada por porcedi-
mientos y teorias que falsean el sentido espontdneo arrastrén
dolo por canales predeterminados, la liberacidén deja de ser -
una creacidn absoluta y solamente queda la libertad mezgquina
de elegir entre los marcos de referencia de la alienacidn.
La manera primitiva de alienacién, la de la relacibn amo-es
clavo, queda suplantada por la de un universo cultural en -
el cual la irracionalidad suplanta a la razén, el inconscien
te a la conciencia, inversién de valores que permite la alie
nacién. En esta tarea se comienza por una psicologfia ad-hoc,
que prepara a los individuos para ser engranajes de un huma-

nismo tenido de filantropia.

Psicologia y educacién son indisolubles. Se educa al -
hombre, y es necesario conocer primero qué es el hombre a e-
ducar. La educacién trabaja sobre individuos concretos que -
tienen una naturaleza humana en lo que tiene de positivo, y
su tarea es esencialmente obra de autoridad y respeto. De au
toridad en lo que tiene de formativo, de respeto en que debe
Seguir a la naturaleza y ayudarla. Si falta una de esas dos
condiciones la obra educativa desaparece: se convierte en a-

doctrinamiento o en capacitacién té&cnica.

La pedagogia, que organiza y estructura la educacién, -
se introduce en las técnicas avanzadas de produccidn; es la

herramienta primera, junto con la psicologia que la acompaia
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como base necesaria. Pero con las formas que propagan, ambas
pertenecen al régimen industrial, son sus instrumentos y es-
tin estructuradas para servir a sus intereses. La pedagogia,
pragmitica, descriptiva e informativa, reponde al instrumen-
talismo de Dewey. Su funcién es instruir y adaptar, preparar
la inteligencia para resolver problemas concretos en situa--
ciones concretas. Solamente procura despertar lo que es Gtil
para las formas de produccibn y consumo, convertida como es-

t5 en un elemento mf&s de plusvalia.

De este modo, no se trata de formar hombres, segfin los
conceptos tan injustamente olvidados de Decroly y de Monte--
ssori, sino crear diferentes grados de conformismo, alcanza-
dos conscientemente con la instruccidén, inconscientemente --
con la publicidad, gque permitan al individuo integrarse sin
limitaciones al grupo constitufdo por las necesidades del -
good will (#). Hemos caido en la trampa de creer que los fi

nes de la educacién se identifican con los de la produccidn.

2.3 El desarrollo de la educacibn consumista.

En sus origenes el hombre transmitid directamente sus -

experiencias a la descendencia; la primera escuela fue la vi

(#) vid cCapitulo IV. (buena voluntad).
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da; se aprendia lo necesario para sobrevivir porque la huma-
nidad todavia estaba sometida a la historia natural. El me--
dio donde se desenvolvian los seres humanos era natural, y -
las relaciones sociales sdlo conocian el nivel de la cohesién
del grupo para la recoleccibén de alimentos y la defensa. Las
industrias humanas aparecen como factor de cambio y de esta-

bilidad, y las relaciones sociales se hacen complejas.

El aprendizaje directo en sus comienzos tuvo intereses
y limites que son sociales, de estructuracién de las formas
sociales del grupo. En la medida enque &ste se complejiza, -
se crean nuevas necesidades de conocimientos cuyos mecanis--
mos deben ser cumplidos por sujetos especialmente instruidos
para el caso. Este cambio ventajoso para los individuos en -
algunos aspectos resulté a la larga destructivo. La escuela
diddcticamente atrasada de nuestros padres, de nuestros abue
los, preparaba para las tareas simples exigidas por una in--
dustrializacién incipiente. El poder s8lo pedia dos cosas:
capacidad para el trabajo, que lograba con esa rudimentaria

educacién primaria, y sumisién a sus fines.

Desde entonces la necesidad deja de ser problema como -
necesidad de grupo, para caer en manos de la necesidad de u-
na clase, y automdticamente se convierte en instrumento de -
dominio porque representa la sumisidn del hombre a las fuer-

zas econbmicas que tienden a oprimirlo, y a la vez lo necesi
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tan especialmente educado para sustentarlas y desarrollarlas.

La educacién, primero fue una necesidad de la estructu-
racibén jerdrquica del poder; después sus contenidos y alcan-
ces fueron calculados segln la porcidn de ejercicio de poder
que se asignara a los educandos. El contenido de la educacidén
correspondia a intereses que constitiufan en Gltima instan--
cia la razén del Estado. Pero desde que la técnica vuela por
sobre las fronteras y la produccidn adquiere caricter inter-
nacional, y el poder que antafio se ejercia en nombre de Dios,
ha pasado a manos del capital organizado, en corporaciones -
cuya ideologia "internacionalista" no afinca en terrunos, pa
trias, estados, sino que sustituye el interés inmediato de -

sGbditos por el de consumidores en acto o en potencia.

Histdricamente, la educacibén ha estado subrogada al po-
der y lo estd ahora mds que nunca, y al poder de la tecnocra
cia, porque se pretende educar para las necesidades de la --
misma y no para proporcionar al hombre condiciones humanas.
En las circunstancias actuales, mejorar la nutricién de la -
gente es llenarles el estbmago con alimentos industrializa--
dos y sofisticados, sin tomar en cuenta las consecuencias fi

sicas, psiquicas y econfmicas.

Para mejorar la salud no se toman medidas preventivas -

que favorezcan el desarrollo integral del ser humano; que le
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permitan vivir arménicamente con la naturaleza. De lo que se
trata es de consumir todo lo que la tecnocracia produce en -

derrama.

Se han realizado numerosas criticas al crecimiento, al
desarrollo y, por consiguiente, a la sociedad de consumo.
Las més frecuentemente citadas son el Informe del Club de Ro
ma —una reunién de técnicos y economistas, convocada por la
gran industria fundada en 1968~ y, la emitida en 1972 por -
el lider socialista holandés Sicco Leenert Mansholt ex-presi
dente de la Comisidn Ejecutiva de la Comunidad Econdmica Eu-
ropea. El eje de estas criticas es que el desarrollo desme-
surado va en contra de la calidad de la vida. Es decir, que
los productos entregados al hombre para su consumo son cada
vez mds insatisfactorios y deterioran el concepto de una vi-
da estable, de un disfrute de las condiciones reales de exis
tencia. Estas criticas se relacionan con las de los ecblogos
para quienes la multiplicacién industrial y otros factores,
falsean las relaciones del hombre con la naturaleza en detri
mento inmediato de &sta, y, por consiguiente, del propio hom
bre, que es su tributario. Otra critica proviene de las vic-
timas del crecimiento occidental: los paises subdesarrolla-
dos. El consumo de las sociedades occidentales se hace a cos
ta de las materias primas insuficientemente pagadas y de 1la

mano de obra barata de é&stos.
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Hasta ahora, los datos existentes demuestran que el cre
cimiento occidental se hace en detrimento de los paises sub-
desarrollados, y que aumenta continuamente la distancia en--

tre naciones ricas y naciones pobres.

Frente a esta panorémica, ¢qué tienen que decir los pe-
dagogos? Nada, porque en su alienacién estén aferrados a u-
na pseudopersonalidad. ¢Podemos pedir a la educacibén que es-
cape furtiva y solitariamente de la alienacidn que impone la
ideologia del momento? No, porgue la tarea especifica de los
contenidos de la educacién moderna, es formar conciencias --
pragmiticas que funcionen con mecanismos perfectamente sin--
cronizados con la realidad del momento. Su finalidad es la a
propiacién real de la esencia humana por el sistema y para -
el sistema. El resultado es la riqueza concentrada en muy -
pocas manos, el desconocimiento de gque para formar hombres N

se deben crear condiciones humanas; condiciones que equili--

bren lo econdmicoy lo moral expresindose en el bienestar y

el goce comin.

Los contenidos de la educacibén actual estén referidos a
un pseudoconcreto, a una falsa realidad derivada de situacio
nes ficticiamente creadas, y por consiguiente, los puntos de
referencia que sirven de apoyo al espiritu pertenecen a un -
orden de cosas que no es humano, porque no corresponde a las

necesidades del hombre, a las que estédn arraigadas en su na-



43

naturaleza que es tanto natural como histérica y por lo tan-
to concreta, sino que derivan de la esencia de las cosas que
son producto de la circunstancia. En este sentido Wallon a--
punta que el individuo "lejos de ser un sistema cerrado, se

encuentra de entrada sin cohesién Intima y lanzado sin el me

nor control a las influencias m&s fortuitas". (12)

La educacién, en todos sus niveles, procura la eficien-
cia y la obtiene; de este modo, la escuela perdifé su carécter
inicialmente formativo y con ayuda de los psicSlogos apresura
la aparicibn y desarrollo de las funciones congnoscitivas. -
Siendo la estructura actual, la competencia por la produccidn;
no cabe esperar la maduracién evolutiva de los sistemas fun-
cionales de la inteligencia, se procede mis bien a la estruc
turacibn répida de capacidades t&cnicas y la mejor escuela -
ya no es la del pensamiento y la reflexién, sino la de la ac

cién.

La pedagogia por si sola no puede romper esta cadena ci
clica de circunstancias, porque depende de las relaciones de
poder. Ninguna educacién podrd ser liberadora mientras no se
asiente en la apropiacién de la esencia humana por el hombre
y para el hombre, porque la alienacibn identifica la cualidad
humana con la apariencia de las cosas; manipula las concien--
cias en nombre de una libertad cuya alternativa es producir -

m&s lo superfluo que nos condiciona para consumir y acrecen-

(12) U.P.N. Pedagogia: Bases Psicolbégicas. S.E.P. Méx., 1983,
p. 37.

——— e e e e i
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tar la plusvalia en detrimento de la condicién humana. La pe
dagogia tiene gue actuar enérgicamente, de no hacerlo, seguil
r§ reforzando el nihilismo en el poder, formando hombres de -
la mayoria para servir a los intereses y necesidades del hom
bre de la minoria; educando para una sociedad de productores-
consumidores, demostrado asimismo que cada vez que se analiza
el rendimiento de la educacibn, se descubre que los cambiocs -

sirven para que todo siga igual.

2.4 Situaciones educativas que propician el consumismo.

Una vez destruido el mundo medieval, el hombre de occi-
dente parecid encaminado hacia el logro final de sus m&s an-
helados suefios y visiones. Se liberd de la autoridad de una
iglesia totalitaria, del peso del pensamiento tradicional, de
las limitaciones geogrificas de nuestro globo, s6lo a medias
descubierto. Construyd una ciencia nueva que con el tiempo -
llegé a la aparicibén de fuerzas productivas desconocidas has
ta entonces y a la transformacién completa del mundo material.
Creb sistemas politicos que parecieron asegurar el desarrollo
libre y provechoso del individuo, sin embargo en el presente
siglo, el carécter del hombre se orienta md&s hacia una pasi-
vidad considerable y una identificacién con los valores del

mercado.

El hombre contemporéneo es ciertamente pasivo en gran -
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parte en sus momentos de ocio. Es el consumidor eterno; se

"traga" bebidas, alimentos, cigarrillos, conferencias, cua--
dros, libros, peliculas; consume todo, engulle todo.}El mun-
do no es m&s que un enorme objeto para su apetito; una gran

"mamadera", una gran manzana, un pecho opulento. El hombre -
se ha convertido en lactante, eternamente expectante y eter-
namente frustrado. Asi como el hombre primitivo era impoten-
te ante las fuerzas naturales, asi el hombre moderno ests de
samparado ante las fuerzas econfmicas y sociales que &l mis-

mo ha creado.

En el mercado s6lo se ofrecen y venden bienes de consu-
mo; el trabajo humano ha llegado a ser un bien de consumo, -
vendido en el mercado laboral en iguales condiciones de co--
mercio reciproco. El hombre se ha transformado a si mismo en
un bien de consumo, y siendo su vida como un capital que de-
be ser invertido provechosamente; si lo logra, habrd "triun-
fado" y su vida tendr4 sentido; de lo contrario seri un "fra
casado". Su "valor" reside en el precio que puede obtener -
por sus servicios, no en sus cualidades de amor y razbén ni -
en su capacidad artistica. De ahf que el sentido que tiene -
de su propio valor depende de factores externos Y que sentir
se un triunfador estd sujeto al juicio de otros. Es por eso
que vive pendiente de estos otros, Y que su seguridad resida
en la conformidad, en no apartarse nunca del rebafio. La reli

gibn se ha convertido en una ciscara vacia; se ha transforma
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do en un dispositivo que nos ayuda a elevar nuestras propias
fuerzas para lograr el éxito. Dios se convierte en esta for-

ma en socio del negocio.

Las masas de la sociedad de consumo esté&n compuestas --
por individuos cuya ocupacibn laboral tiene lugar dentro del
sistema de divisibén del trabajo. Esta divisi6n comienza a --
realizarse de manera masiva a partir de la sociedad indus- -
trial: hasta ella afin quienes trabajaban en talleres colecti
vos participaban mentalmente del objeto o de la obra acabada.
Se ha dado como ejemplo la anécdota del alarife medieval que
colocaba minuciosamente una piedra sobre otra; cuando le pre
guntaban qué estaba haciendo, en vez de responder: "coloco -

piedras”, decia "jestoy construyendo una catedrali"

La sociedad industrial implanta la divisidén del trabajo
en el momento en que las miquinas adquieren una funcidén pre-
dominante y se aplicd como sistema a partir de la introduc--
cibén en Estados Unidos del Taylorismo — de su inventor Frede
rick Winslow Taylor— , o trabajo en cadena en la racionaliza

cidn y la productividad.

En general la participacién destacada de las masas en -
la vida social, significa instintivismo, espontaneidad; pre-
dominio de lo GGtil sobre los valores m8s altos; menosprecio

de la personalidad en aras de la uniformidad, culto por la -
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vida pGblica con menosprecio de lo que significa intimidad;
propensidn a la violencia; atencidn exclusiva de lo momentd-
neo e inmediato sin miramiento al pasado ni a lo futuro; con
ducta irracional determinada por la sugestifn y la imitacidn;
en suma, rebajamiento cultural, barbarizacibén, decadencia.

La mentalidad del hombre-masa de acuerdo con Ortega y Ga- -
sset, ha invadido todas las esferas de la sociedad tanto de
la ciencia como del arte y de la direccidn social. Su carac-
teristica fundamental com@in en todos los circulos es su impa
ciencia y su desmesurado apetito por el disfrute inmediato

de los diversos frutos de la civilizacién.

Las masas son el motor fundamental del desarrollo histd
rico. Ellas han sido siempre las productoras de los bienes -
materiales, que son la base determinante de las transforma--
ciones politicas mds significativas en la historia universal
y en lo particular de las naciones. El bajo nivel cultural en
que las masas han vivido, no se debe a su incapacidad natu--
ral, sino a las condiciones econbmicas y culturales que han
sufrido en los regimenes basados en la explotacién. El indus
trialismo moderno ha tenido &xito en la produccién de esta -

clase de hombre-masa: el autdmata, el enajenado.
Lo que se consume es algo igualmente enajenado. Esta de

terminado més por frases publicitarias que por nuestras ver-

daderas necesidades, nuestros paladares, nuestros ojos o nuestros
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oidos' La tendencia reforzada por el consumo, tan necesario
para la expansién del mercado, lleva a lo que Huxley ha ex-
presado muy sucintamente en su libro Brave New World. Uno -
de los 'slogans" con que todos hemos sido condicionados des-
de la infancia dice: "Nunca dejes para mafiana el goce que -
puedas tener hoy". El ser humano tiene gran capacidad para

imitar a sus semejantes, asimila vertiginosamente mGltiples
y complejas formas de conducta que encuentra ya prevalecien

tes en su medio social.

Se critica severamente el contenido moral y estético -
de los "comics", el cine, la radio, la T.V., la exaltacién
de temas erdticos, la violencia, la acentuada preferencia -
por la mlsica de pésima calidad estética. Tales caracteris-
ticas son el reflejo de una sociedad que se sustenta en la
explotacién de una parte de sus miembros, en la desigualdad,
en el ejercicio de la fuerza, tanto en el interior de la mis

ma como en sus relaciones exteriores.

Es observacién comin de que, personas que sustentan una
determinada actitud frente a una cuestién social concreta, -
como consecuencia de nuevas orientaciones escuchadas o lei-
das reiteradamente suelen abandonar sus actitudes origina--
les por otras diferentes y hasta opuestas. Los medios de co
municacién masiva juegan en este sentido un papel de suma -

importancia.
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En la sociedad de consumo como la nuestra, una de las -
formas de conservar o adquirir prestigio es, sin duda, la po
sesidén y empleo de bienes de consumo ostensible, que estén -
de acuerdo por su costo y su presentacidén, con el estrato so
cial al que se pertenece o al que se aspira. Adquirir y con-
sumir bienes con el estilo de moda, constituye una forma o--
bligada de conservar o acrecentar el prestigio ante los de--

més.

La vinculacidn existente entre la moda y las necesida--
des de la economia capitalista es poderosamente robustecida
por la gigantesca importancia que en ésta ha conguistado la
publicidad. Acuciada por el imperativo capitalista de ampliar
el mercado para aumentar la produccién y, consecuentemente,
las ganancias, asume una funcidén "educadora", es decir, se -
empefia en formar una actitud positiva hacia la moda entre a-
quellos sectores de la poblacién mds indiferentes hacia ella.
Numerosos "slogans" han sido empleados para tal efecto. Esta
se ha hecho afin mis breve en la sociedad actual por el efec-
to natural de los extraordinarios medios de comunicacién ma-
siva. Con el manejo de &stos, por la publicidad, el ciclo de
la moda se abrevia todavia mds, pues el bombardeo publicita-
rio en el momento mismo de la presentacidén de una nueva moda,
trae como consecuencia una adopcibén generalizada casi simul-
tédnea, con lo cual crea la necesidad psicosocial de una nue-

va moda sustitutiva.
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El gigantesco desarrollo que la publicidad comercial ha
llegado a adquirir, se explica por la naturaleza del sistema
de produccibn capitalista, &ste opera sujeto ineludiblemente
a la ley del valor y de la plusvalia con la que se acrecenta
constantemente el capital acumulado y la capacidad de produc
cién. La separacifn entre productor y consumidor es tajante.
Desaparece el contacto personal, la conquista comercial se
hace indispensable asi como la publicidad permanente. Las --
fluctuaciones ciclicas y las crisis son inherentes al capita
lismo por la anarqufa en la produccién y la insuficiente ca-
pacidad adquisitiva de la clase asalariada, la consecuencia
de estas crisis periédicas es la disminucién de la produccidn
global del sistema, por eso cada empresa procura garantizar
un mercado seguro y recurre a la permanente publicidad para
formar hibitos de consumo, de tal forma que ni en &poca de -

crisis deje la adquisicién.

Tanto la costumbre como la moda, son formas sociales de
comportamiento, que conllevan un elemento de presibén de gru-
po sobre el individuo. La costumbre es una forma de control
social. Se impone sobre toda generacidén actual como el man-
dato de las generaciones precedentes. La moda, aunque en su
inicio, carece de control social, cuando se generaliza ejer-

ce fuerza controladora y se adopta como un acto de eleccibn.

A medida que la vida social se ha hecho mas intensa, so
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bre todo por el aumento de poblacibén, la hipertrofia de las -
grandes ciudades, el incremento de la propaganda y la publi-
cidad, el perfeccionamiento de los medios de comunicacibén y

el mayor ritmo del cambio social en todos los 6rdenes de la

vida humana, la sugestién colectiva va adquiriendo cada vez
mayor importancia, pues en dichas condiciones el individuo -

estd cada vez mis expuesto a poderosos y mltiples estimulos
y en situacidn cada vez menos propicia para resistir a su in

flujo mediante una reflexién personal critica.

La propaganda politica y comercial, tiene su base en el
destacado papel que desempenan las masas como participantes
politicos y consumidores. La propaganda politica asi como la

publicidad comercial, conceden gran importancia al aspecto -

emocional de sus estImulos. Es indispensable producir una vi
va emocibén colectiva. El tono emocional que generalmente a--

compafia a la propaganda politica se manifiesta particularmen

te en la proclama escrita y en la arenga verbal, en virtud -
de que ambas se originan ordinariamente por sucesos actuales,
acerca de los cuales se espera una reaccidn colectiva. Cuando
la propaganda proviene de una ideologia declinante y por tan-
to, insostenible, disfraza la pobreza ideol6gica mediante llama
dos demagbgicos o actitudes seculares manejadas torcidamente.
Trat@ndose de la publicidad comercial, esto se expresa en cam
bios perifdicos de la presentacidn gr&fica o en el texto que
resalta las excelencias del producto o servicio del que -

se trate. La técnica de la publicidad se basa en gque todo -
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estimulo publicitario,’ observa un proceso general que sigue
las siguientes etapas: la atencién, el interés, el deseo, la

voluntad y la compra del objeto o el pago del servicio.

Entre la comunicacién y la educacién se encuentra la i--
deologfa, asi como también se encuentra presente en otras in-
terrelaciones sociales. Cada una de estas instituciones posee
formas particulares de comunicacifén ya sea en su interior co-
mo en su relacidn con los demds. Es decir, cada aparato ideo-
l8gico genera un determinado discurso. Es asi como puede reco

nocerse el discurso educativo en cada formacidén social.

La educacién como proceso social, implica un permanente
y cotidiano intercambio de informaciones, conocimientos y ex-
periencias entre emisores y receptores, o entre educadores y
educandos. Es decir, la ensefanza y el aprendizaje suceden a
través de procesos de creacibn, emisidn circulacifn y percep-
cidn de mensajes en diversos sentidos, pero muy frecuentemen-
te, a través de estos mensajes se forma a los individuos para

un saber acumulado y una actuacidn irreflexiva.

La educacidn en cualquiera de sus modalidades, se reali-
za a través de procesos de comunicacidn, y todo proceso de co
municacibén requiere de uno o varios medios para transmitir --
mensajes. El uso de é&stos, para ejercer una influencia forma-

tiva, no es casual ni aislado, sino que responde a intencio--
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nes e intereses que est4n determinados por una formacibn so-
cial dada. La formacibn social actual estd dada de acuerdo a
los intereses del capitalismo dominante, el que a través de
diferentes modalidades educativas reproduce y consolida nor-

mas, valores, actitudes y pricticas consumistas.

2.5 El enfoque de la nueva educacibn.

Aunque las actitudes, como h&bitos, una vez que sOn ad
quiridos tienden a arraigarse como elementos de la personalidad,
son susceptibles de modificacién si los factores que han influf
do en su aprendizaje en un sentido, actfian posteriormente en
sentido contrario. Desde luego, una vez adquirida una actitud,
es mds diffcil su eliminacién y mds afin, su reorientacidn

en sentido opuesto que su adgquisicidn.

En la evolucién del pensamiento pedag6gico se advierte
una cada vez mayor conciencia de la importancia que en la -
educacibén integral del ser humano tiene la formacibn de acti-
tudes. La pedagogia moderna sefiala enf&ticamente que en todas
las asignaturas o freas del programa escolar, junto a los co-
nocimientos, hébitos y habilidades, debe ocupar un lugar pre-
eminente la formacién de las actitudes positivas. El descono
cimiento de este concepto fundamental es una de las causas -

mis graves de las deficiencias de la ensehanza-aprendizaje.

A menudo emitimos determinado juicio simplemente porque

e — - —————— ——
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lo escuchamos de otras personas. La aceptacibén o rechazo de
una tesis social, de una corriente filos&8fica, de una expre-
sién estética, un movimiento, un acontecimiento social, una
determinada forma de vestir, un personaje de la vida social,
etc., suelen estar determinados no por nuestros propios pun-
tos de vista, sino por lo que escuchamos o leimos, esto es,
debido a la influencia gue los juicios del préjimo ejercen -
sobre nosotros, en suma, por simple sugestibén. Claparede con
sidera que un "instinto de conformidad" lleva al nifio a co--

piar su ambiente.

La nifiez es preeminentemente el periodo de la hetero-
sugestionabilidad. La elevada sugestibilidad de la nihez siem
pre ha sido aprovechada positivamente por padres y educadores
para inculcar hé&bitos, actitudes, valores y normas favorables
a su adecuada orientacibn y a su desarrollo; pero ésta tam--
bién es aprovechada por la publicidad comercial y 1la pro
paganda politica, en numerosas ocasiones dirigidas negati-
vamente para inculcar a las nuevas generaciones prejuicios de
diversa indole. El nivel cultural de las personas condicio-
na también en su susceptibilidad a las influencias sugesti-
vas. Las persona culta, por el cGmulo de informacibén que ha
adquirido acerca de mltiples aspectos de la realidad natu--
ral y social, asi como el obligado ejercicio de su capacidad
de razonamiento enfrentada a menudo a diversas tesis, teo--

rias y alternativas tebricas y précticas, ha adquirido una acti
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ra considerar, también objetiva y criticamente, sus nuevas -
experiencias y consecuentemente, puede rechazar, en mejores

condiciones, que la persona de escasa cultura, las desorien-
taciones con alto poder sugestivo provenientes de su medio -

social.

La educacidn siempre ha estado al servicio de las cla-
ses dominantes, hasta el momento en que otra clase revolucio
naria consigue desalojarlas e imponer su propia educacidn. -
Cuando la nueva clase no es todavia bastante fuerte, se con-
forma con que las clases dominantes se estrujen para hacerle
sitio. En este caso no hay revolucibn en la educacibn, sino
simplemente una reforma. Ligada estrechamente a la estructu-
ra econbmica de las clases sociales, la educacibn no puede -
ser en cada momento histérico sino un reflejo necesario y fa
tal de los intereses y aspiraciones de esas clases. ¢No es--
t&n los intereses de la burguesia en los textos que el nino
estudia, en la moral que se le inculca, en la historia que -
se le ensefia?. La llamada neutralidad escolar sélo tiene por
objeto sustraer al nino de la verdadera realidad social: La
realidad de la lucha de clases y de la explotacién capitalis
ta. Mientras los maestros creen que reciben "almas virgenes",

la burguesia ya los ha ensefado a querer y sentir como ellos.

Revoluciones en educacién s6lo ha habido dos: cuando 1la

sociedad primitiva se dividié en clases, y cuando la bur--
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guesia del Siglo XVIII sustituy6 al feudalismo. Después de
esto, la sociedad quedd dividida en dos clases hostiles con
intereses irreconciliables: una minoria exigqua de explotado
res burgueses y una masa enorme de explotados proletarios. -
Frente a esta realidad actual, la nueva educacién ia qué cla
se social interpreta? Cada paso que nos aleja sin conciencia
de la clase a que pertenecemos, del grupo que nos origina, -
nos arrebata una parte del conocimiento del mundo. La clase
media, siempre buscando la ascencién y la obtencién de privi
legios, temiendo naturalmente su proletarizacién ingenua y -
emocional, ve en la concientizacidn popular una amenaza de -

paz, de ahi su posicibn reaccionaria.

Frente a la clase, el maestro encarna una actitud y una
intencién. La actitud estd representada por la actividad di-
dictica y es la manera como el maestro utiliza los medios a
su disposicién para gque los caminos del aprendizaje resulten
sendas adecuadas a la idiosincracia de los alumnos. La acti
tud pedagdgica es un arte que cualquiera puede aprender, pe-
ro pocos pueden asumir con propiedad porgque requiere una ap-
titud de donacidn y esfuerzo que por sobre todo significa a-
mor por el que se educa. La intencidn del maestro estd cons-
tituida por dos elementos esenciales: ideologia y espiritu -
critico. De aqui gque cuando el maestro ensefia cdepende de la
ideologfa o lo hace criticamente? ¢Es o no consciente del -

valor de lo ensefiado? En muchos casos la ideologia del maes
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tro corresponde a la ideologfa que lo aliena y se expresa —-
por medio de la transmisi6n de conciencia de los fines qgue -

persigue.

Es conveniente para la clase dominante fomentar en 1los
maestros el apostolado "todo educador puede considerarse un
sacerdote". En directo contacto con las masas populares seria
peligroso que el maestro llegara a comprender que también es
un obrero como los otros, alienado y explotado. La nueva edu
cacibn se propone que el maestro lleque limpio de toda menta
1idad de clase, . aspiracidn absurda, contradicha por toda la
experiencia histdrica. Exigirle al estado burgués que en --
nombre de la cultura y el espiritu se autolimite, es muy in-

genuo y supuestamente eso pretende "la nueva educacidn”.

Es innegable que el maestro puede ayudar a transformar
la condicidn humana de sus alumnos, de la sociedad que &stos
integrar&n, pero no por medio de lo que se ensefia, sino se--
glin la medida de su identificacién y realizacién de lo huma-
no a través de lo ensefiado. Cuando un maestro lo es de ver-
dad, cuenta menos su saber que la intencién de despertar en
los educandos por y para ellos el sentido de la vida. La edu
cacién no puede limitarse al ambiente de la escuela, mis --
bien debe proyectarse socialmente. Si alcanza a dar este pa-
so ya es consciente de lo humano y de su realidad conéreta,

la ideologia deja de existir para el individuo porque ha des
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cubierto sus argucias y ya no le sirve.

En la sociedad actual, que es la sociedad de consumo,
el hombre masificado asume posturas crecientemente dependien
tes v conformistas frente a la vida. Exclufdo de la 6rbita -
de la decisiones, que se limita cada vez mis a pequenas mino
rias, es guiado por los medios de publicidad a tal punto que
en nada confia sino en aquello gque oy6 en la radio, en la --
TV o ley6 en los peribdicos. De ah{ su identificacién con --
formas misticas que explican su mundo. Su comportamiento es
el del hombre que pierde dolorosamente su direccibn. Es --
el hombre sin raices. De ahi la necesidad de una educacibn -
gque lleve al hombre a una nueva posicibén frente a los proble

mas de su tiempo y de su espacio.

Educacidn que provea al educando de los instrumentos -
necesarios para resistir los poderes del desarraigo frente a
wna civilizacidn industrial gue se encuentra ampliamente ar-

mada como para provocarlo. Una educacibn que posibilite al -

hombre para la discusién valiente de su problemdtica actual,
que lo advierta de los peligros de su tiempo para que conscien
te de ellos, gane la fuerza y el valor para luchar en lugar
de ser arrastrado a la perdicién de su propio yo, sometido a
las prescripciones ajenas. Educacibn que coloque en un didlo
go constante con el otro, que predisponga a constantes revi-
siones, a andlisis criticos de sus descubrimientos a una cier

ta rebeldfa, en el sentido m&s humano de la expresidn.

e — =
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Todos los ninos de hoy en dfa y los adultos conocen las
malaventuras jocosas y siempre con una sana moraleja burguesa
del mufieco Pinocho. Walt Disney lo popularizd con sus dibujos
animados y lo inmortalizd para los Svidos especticulos faci--
les en la meca del consumismo intelectual que es Disney World.
Muy pocos saben que este mufieco es el producto de un robo in-

telectual del Pinocchio de Carlo Collodi.

El proceso de la educacién de Pinocho, es idéntico al -
amaestramiento de los animales. Pinocho es para las relacio--
nes de poder, nace y termina siendo humanidad alienada. En --
cambio, el drama de Pinocchio es el drama inconsciente de to-
dos los humanos a los que se condiciona para que a manera de
los soldados, marquen el paso al unisono. El munfieco de Disney
es caprichoso, rebelde, aprovechado y victima de sus desobe-
diencias. El de Collodi, encarna el drama del anticonformismo,
es concreto y dramitico porque sus desventuras son el drama -
del que queriendo ser &l y para &l las circunstancias no lo -

dejan y procuran alienarlo.

La pedagogia llamada pomposamente para la vida, es la -
del pragmatismo que proporciona los sujetos que el mercado --
exige. La uniformidad es su patrbn y el conformismo, el ideal

para las acciones humanas. La educacidn es el eje del proce--
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so de autocontrol social y frustra la naturaleza de los hom-
bres, pero les brinda la correspondiente gratificacidn con -

la vida armoniosa de la sociedad.

Los tecndcratas que establecen estadisticamente grados,
valores y destinos del hombre, hacen caso omiso de toda de--
terminacidn que pudiese ejercer el pasado y conciencia del -
individuo, y propietarios de su destino procuran convencerlo
de que la imagen que ellos presentan es la que &1 anhela. De
esta manera, lo que cuenta no es el individuo, su razbn y --
conciencia, sino la simple determinacidn histérica de héabitos
y costumbres que engloban promiscuamente desde las uniones -
afectivas hasta las predilecciones culinarias, lo cual lleva
a una sociedad mental y materialmente condicionada por facto

res que se dan eternos e inmutables.

Si el maestro es responsable de dos tareas: ensefar y -
formar, si ensefia criticamente y forma para la libertad, ha-
bri puesto los sillares de un mundo verdaderamente humano.
Formando al nifio, se determinan los tiempos futuros. Esta ta
rea responsabiliza al maestro frente a la humanidad, y todo

depende de que de sus manos salgan Pinochos o Pinocchios.

Desde todos los dngulos, es una tarea dificil, porque
los hibitos y las actitudes no se adquieren ni se desarrollan

precisamente en la escuela, antes de llegar a ella, el indi-
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viduo ya estd condicionado para la préctica de ciertos patro

nes de

nacién

conducta, que lo conducen a la alienacién, a la enaje

y al consumismo.

De ahi que desde que los nifios llegan a la escuela:

Consumen los alimentos que los anuncios publicitarios
recomiendan como deliciosos y nutritivos (productos -
"chatarra").

Han asimilado ya los programas cuyos mensajes hacen -
creer que en el mundo todo va bien.

Entienden que la violencia desatada en los programas
que difunden los medios de comunicacidén masiva, es la
mejor manera de dominar y triunfar sobre los otros.
Traten de imitar las actitudes de los idolos que pre-
senta la publicidad.

Ya tienen ciertas preferencias por determinadas mar--
cas de vestir y de articulos de uso cotidiano que la
publicidad se ha encargado de anunciar.

Més que sus libros de texto u otra clase de libros --
que induzcan al conocimiento, prefieren los "comics"
que tanto abundan en el mercado, cuyo contenido es a-
lienante y mercantilista.

Estdn convencidos de gue el sobresalir y destacar en
ciertos aspectos, es beneficioso para opacar a sus -=
compafieros, vecinos, amigos, etc.; olvidéndose de la

generosidad que conlleva a compartir el conocimiento
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y los beneficios de la naturaleza, la ciencia, la téc
nica, el arte y la cultura.
e Festejan con més entusiasmo las fechas comerciales -

que las histéricas y tradicionales.

Combatir lo anterior, implica una tarea de romanos para
la docencia, porque el material humano que reciben en sus ma
nos estd sellado y etiquetado por la ideologia capitalista.
Por lo que primeramente se requiere de mucho entusiasmo e in
terds por parte de los docentes y autoridades educativas pa-
ra emprender acciones tendientes a contrarrestar el consumis
mo, involucrando para ello no solamente a la escuela, sino -

tambidén a la comunidad.
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CAPITULO 3. PROPUESTA PARA UNA EDUCACION NO CONSUMISTA.

Para contrarrestar la problem&tica del consumismo, se -

proponen las siguientes alternativas:

Que las autoridades educativas inicien la propuesta y -

participen con el debido interés y la informacibén adecuada.

Que el maestro en didlogo abierto con sus alumnos, moti
ve a la reflexibn v al andlisis critico sobre el fenSmeno --
del consumismo cuyo prop6sito es presionar a la gente para -
que deseche, gaste y consuma; haciendo cada vez m8s ricos a

los ricos y mis pobres a los pobres.

Que se informe y se haga notar a los nifnos que los ali-
mentos llamados "chatarra", se les denomina asi porque la pu
blicidad los presenta apetecibles y deliciosos (refrescos, -
frituras, polvos para preparar aguas frescas, cereales indus
trializados, etc.), pero la realidad es que dichos productos
Carecen ae la calidad nutritiva; ademés de costosos, perjudi
can seriamente la salud y aumentan la cantidad de basura con

sus envases y envolturas.
Que los maestros discutan y analicen con sus alumnos --

programas radiofdnicos y televisivos; haciendo notar que los

medios de comunicacidn masiva tienen m&s bien enfoques publi
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citarios y consumistas que funciones recreativas y culturales.

La critica reflexiva sobre algunos eventos deportivos -
como el foot-ball, el base-ball, etc., que persiguen fines -
mercantilistas, desviando asi el contenido educativo, forma-

tivo y recreativo que tiene el deporte.

Discutir en el saldn de clases la problemitica del dete
rioro ecoldgico que ha ocasionado la sobreproduccién y consu

mo de objetos industrializados, desechables y tdxicos.

Insistir en la necesidad de leer el contenido de los --
productos industrializados, para que se tenga conocimiento -

de la cantidad de sustancias nocivas con que son elaborados

(edulcorantes, conservadores, colorantes, saborizantes, etc.),

lo cual resulta peligroso para la salud.

Orientar a los alumnos sobre programas y eventos cultu-
rales difundidos por los medios de comunicacién masiva o al-
guna otra institucidén. Posteriormente discutir los conteni--

dos en el saldén de clases.

Enfatizar en el programa lo referente a las reglas de -
higiene y los hdbitos que conducen a la conservacidn de la -
salud fisica y mental; recomendando a los maestros que se --

discutan los principios fundamentales que se requieren para
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conservar esa salud: alimentacidn natural y nutritiva, la -
préctica de algln deporte, el aseo de cuerpo, ropas y medio

ambiente.

Exaltar los valores morales y espirituales del ser huma
no, haciendo un andlisis critico de los valores efimeros que
la publicidad resalta en ciertas individualidades que presen
ta como idolos de las multitudes. Todo esto con la finalidad

de fomentar el consumismo.

Orientar sobre la conveniencia de usar jabones en lugar
de detergentes, evitar la compra de aerosoles, desodorantes,
plaguicidas, etc., ademds de ser productos innecesarios, son
costosos y contaminadores del aire, el agua y otros espacios

ecolbgicos.

Que los maestros motiven a sus alumnos para que reflexio
nen sobre lo que significa en la sociedad actual el fendmeno
de la imitacidn, propiciado en gran medida por la publicidad
cuando presenta individualidades y situaciones estereotipadas
que el perceptor trata de imitar con actitudes similares. To

do esto con el propésito de suscitar la compra y el consumo.

En lo referente a eventos civico-sociales, evitar gas--
tos onerosos en vestuario, que en lo futuro no tenga uso co

tidiano.
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Que los maestros no pidan a sus alumnos fitiles de deter

minadas marcas.

No exhibir el lujo y la ostentacidn en los uniformes y

vestuario de las escoltas.

No conmemorar fechas comerciales como el dia de la amis

tad, intercambio de regalos, etc.

Sugerir a los maestros que incluyan dentro del programa
recetas culinarias; que sean nutritivas, econfmicas y senci-
llas. Informar sobre la calidad y los valores nutritivos de

los alimentos.

Dejar tareas sobre programas, peliculas y eventos en --
los que se manifieste la reflexibn, el andlisis y la critica

constructiva de parte del maestro y de los alumnos.

Elaborar los trabajos manuales con materiales de reuso,
los cuales serédn de uso prédctico; y no solamente caros y vis
tosos. La creatividad del maestro y educandos es fundamental

para la realizacidn de dichos trabajos.

Que la lectura se efectfie no solamente en los libros de
texto gratuitos, sino que se busquen otras fuentes de infor-

macién donde se puedan localizar y criticar temas referentes
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a la salud, a la contaminacibén y al consumismo.

Dentro de las actividades agropecuarias, marcadas en el
programa, hacer hincapié en el cultivo de hortalizas a nivel
familiar, haciendo uso de los espacios disponibles como son:
jardines, macetas, botes o simplemente bolsas de plastico -

(de las que tanto abundan).

Que en las cooperativas escolares se haga una seleccidn
de productos para su venta. Tal seleccibn tomar& en cuenta -
los valores nutritivos y econémicos. El proceso de su elabo-

racién no debe ser complicado ni sofisticado.

Que el Departamento de Cooperativas Escolares de todas
las facilidades para que en las escuelas no se vendan produc
tos "chatarra", mds bien que se formen comisiones de padres
de familia para la preparacifén de productos alimenticios a--

decuados.

Discutir con los alumnos el asunto de la calidad de - -
nuestros productos, estableciendo comparaciones con los de -
otros paises a los que muchas veces se les compra caro y se

les vende barato.

Recalcar cuando sea oportuno la importancia que tiene -

para nuestro pails que en el mercado se consuma lo hecho por
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nuestros trabajadores mexicanos.

En las festividades y celebraciones, enfatizar el valor
de nuestras tradiciones, haciendo notar que estamos invadi--
dos por costumbres y modalidades extranjeras, lo cual lesio-

na seriamente nuestra identidad y nos conduce al consumismo.

Motivar a los padres de familia para que participen con
sus hijos en la elaboracibn de platillos econdmicos y senci-

lios, tomando siempre en cuenta el valor nutricional.

Establecer con los padres de familia, reuniones periddi
cas con la finalidad de lograr la participacidn, la coopera-
cibén y el apoyo para que compartan con sus hijos las alterna

tivas propuestas y contrarrestar asi el consumismo.



CAPITULO 4

ENFOQUE METODOLOGICO DE LA INVESTIGACION



69

CAPITULO 4. ENFOQUE METODOLOGICO DE LA INVESTIGACION.

égi—investigacién es un proceso social que se origina --
dentro dei campo de la problemdtica, en la que intervienen -
los grupos humanos para transformar simultineamente el cono-
cimiento que tienen de su realidad y sus modalidades de ac--

cidn sobre éSti;J

La problemédtica social se proyecta en el &mbito escolar,
espacio en el que los maestros desarrollan la prictica docen
te, con un tiempo definido, con cixcunstancias diversas; pe-
ro con problemas similares como el caso del consumismo, fené
meno tan extendido y difundido en la sociedad actual y cuya
existencia es una realidad inquietante y motivadora para la

realizacidén de este trabajo.

Para iniciar una investigacién, lo primero que se requie
re es la existencia de un problema al que hay que darle una
solucibn, o la eleccidn del tema al que se le busca un trata
miento determinado. Lo m&s importante en la labor investiga-
tiva, radica en que busca satisfacer la necesidad social que
la promueve, que la motiva; surge de la realidad social, es-

tablece un contacto permanente y culmina con ella.

La investigacifén documental intenta analizar, sinteti--

zar y exponer la informacién de interrelaciones y actitudes,
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a la vez que proponer alguna alternativa de solucidén al pro-

blema existente y centro del tema elegido.

Aunque la sabiduria en la eleccién de lfneas de investi
gacidn es determinante en la seleccién de problemas que ade-
m8s de fecundos sean de solucidn posible dentro del lapso de
una vida humana; se determind al consumismo como problema --
central, aunque se admite que la solucibn a esta problemati-
ca es muy dificil, porque las relaciones humanas en el mundo

capitalista son relaciones de poder y de consumo.

La docencia y la investigacién de hecho son un solo pro
ceso, por lo tanto, existe una estrecha vinculacién: investi
gacidén-docencia~contexto social total, es decir, estrecha in
teraccién con los aspectos culturales, politicos, econbmicos,

de salud, regionales, etc., de la comunidad escolar.

Todos los involucrados en esta tarea, tienen el compro-
miso esencial de transformar la practica docente y de alguna
manera la realidad social, superando el formulismo, propi- -
ciando el descubrimiento del conocimiento por el sujeto, uni
ficando dialécticamente la teoria y la préctica, abordando -
la realidad, no en porciones, sino como una totalidad, supe-
rando la dicotomia sujeto-objeto. El conocer debe evaolucio--
nar junto con lo conocido, es decir, la metodologia de la in

vestigacién debe desarrollarse a la par con la teorfa cienti
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fica. Cualquier metodologia tiene que ajustarse a las carac-
teristicas del objeto de estudio; en este caso tal objeto es
la transformacién de actitudes y hdbitos a través de la in--
teraccibén, fenbmeno gque implica procesos humanos que tienen

un significado social.

Este trabajo de investigacibén, se entiende como un pro-
ceso continuo y permanente que debe ser iniciado, promovido
y desarrollado entre otros, por los propios profesores de e-
ducacibn b&sica, porque el problema de investigacién surgib
de la prictica docente, en los grupos escolares y en la comu

nidad escolar.

Tanto la docencia, como la investigacifn, se sitfian y -
desarrcllan en un proceso histbrico social que no se puede -
desconocer. Los propSsitos fundamentales son el cambio y la
transformacidén en la practica docente y la realidad social.
El planteamiento de este problema no puede ser de gran alcan
ce, mds bien las transformaciones a efectuar, deben tomar muy
en cuenta los recursos disponibles para llevar a cabo los --

cambios.

A partir de la concepcidén gue se tiene sobre la reali--
dad docente y realidad social, se intenta analizar la impor-
tancia de discriminar y priorizar aspectos del problema a --

fin de precisar el problema esencial, el cual se considera -
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relevante y clave en esta investigacién. El mejor modo de co

nocer como funciona una realidad, es intentar cambiarla.

Las técnicas y los instrumentos a utilizar en la inves-
tigacibn docente, deben adecuarse a los grupos, a la cultura
Y a las expresiones sociales, afirmando con esto que en el -
guehacer docente los instrumentos para recoger la informacién
tienen que poder ser manejados por la gente comfin, precisamen
te porque es esta la forma mds conveniente para lograr una ma

yor participacién de los diferentes miembros de la comunidad.

La identificacifn de la problem&tica en la realidad, se
llevd a cabo con la informacién obtenida sobre situaciones y
hechos de la experiencia cotidiana. Las acciones que ayudaron
fueron las siguientes: observacién y registro de actividades
académicas, el comportamiento habitual de los alumnos, profe
sores, directivos y padres de familia, escuchando y registran

do opiniones, formulando, comprobando y desechando hip6tesis.

La eleccidén del tema dentro del proceso de investigacidn
fue fundamental, en la que se tratd de mantener una actitud
critica para encontrar fuentes adecuadas. Significé interés
por conocer para comprender y transformar. Permitid un acer-
camiento por parte del mismo profesor a su realidad desde su

punto de vista.
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Es asi como se propuso el problema estim&ndolo en todo
su valor, se utiliz6 como principio la t&cnica mds natural y
conocida como es la observacibn, realizada esponténea y sis-
tem&ticamente en el entorno, simult&neamente se trabaj6 el -
diario de campo gque implicé la recabacifn de evidencias y da
tos sobre situaciones y hechos de la experiencia docente. Su
propésito fue recabar informacién que, previo anilisis, per-
miti6 identificar algunos de los posibles factores causales

de la problemitica y el problema elegido.

La justificacibén del estudio, la definicidén del tema e-
legido, los antecedentes del tema, la forma en que se llevd
a cabo el proceso, permitieron tener una visibén amplia de la
investigacibn. lLa recopilacifn del material, la seleccibn de
la bibliografia fueron sumamente importantes en el desarro--
1lo del trabajo; porque permitieron una mejor organizacién.
Fue necesario asistir a bibliotecas, librerias, y recurrir -

algunas veces a otras fuentes de informacibn.

Las fichas de contenido, textuales y de resumen, se ela
boraron haciendo un previo anflisis de la informacién y una
interpretacién de las teorias consultadas, para tener el es-
tudio tebrico del tema. Posteriormente se clasificarxon para

estructurar el trabajo de investigacidn. La identificacién -
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de premisas y conceptos resulté una tarea importante. El omi
tir dicha identificacién hubiera significado caer en la fal-
sedad del escrito. La elaboracién de la s&bana de concentra-
dos de indices, facilit6é la identificacibén de los temas de -
consulta y su coherencia con el tema elegido. Las fichas bi-
bliogrificas permitieron la identificaci6n de los datos esen

.

ciales de los libros consultados.

El planteamiento de la problem&tica se llevd a cabo ubi
cando el marco tebrico y la justificacibn, dado que, en el -
proceso de investigacibn documental, la determinacibn del --
problema es enlace entre la posicibn tebricayel problema --
concreto que se aborda. La elaboracibm del proyecto de inves
tigacién fue de suma importancia, ya que su disefio constitu-
ye en todo trabajo de investigacibn el paso previo y el cami
no seguro que ha de seguir el investigador a modo de ensayo
para llegar con m&s firmeza a la realizacién de los objeti--

VoS propuestos.

En todo este proceso, llegar a las conclusiones signifi
cbé haber explorado, escudrinado, indagado y caminado, algunas
Veces con tropiezos y dificultades, peroc con el vivo deseo -
de conocer y transformar ia realidad, tomando en cuenta no -
s6lo el punto de vista cotidiano del investigador, sino tam-
bién la posicibn tebrica de los estudiosos de la materia, lo

que condujo a la formacién de nuevos puntos de vista que sir
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CONCLUSIONES

El consumismo como préctica tan difundida, se constituye en
la actualidad como un problema para la sociedad y la escue-

la, es una verdadera amenaza para el hombre y la naturaleza.

La burguesia en sus afanes de acrecentar su poder econbémico
y politico no frena sus Impetus mercantilistas, ni tiene en
cuenta el deterioro ecolbgico que acarrean los desperdicios
industriales y el exagerado consumo de productos téxicos in

necesarios que restan calidad a la vida.

La escuela pocas veces estimula el aprendizaje reflexivo y
transformador, mis bien, fomenta y reproduce la ideologia -

dominante que implica conformismo, enajenacifn y consumismo.

El hombre de nuestro tiempo, sobre todo en las sociedades -
industriales occidentales, se considera impulsado al consu-
mo de productos, personas, ideas y modos de vida por encima

de su voluntad, mediante diversos medios de presibén.

La industrializacidn abusiva y sedienta de plusvalia, ha --
creado el consumismo para deshacerse de la sobreproduccidn
de bienes innecesarios, recurriendo a los mecanismos m&s soO

fisticados para multiplicar cada vez més sus mercados.

El consumismo, no atiende a las necesidades bdsicas del ser
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humano, sino que se guia por las pré&cticas publicitarias -
que inducen a comprar lo superfluo o también en muchos ca-
sos lo desechable, esta préctica social responde al fenbme
no llamado alienacién y enajenacidn que es la masificacibn

humana.

La incitacién al consumo tiene como armas principales a la
publicidad y a la conversifn de las mercancias estables en

perecederas.

En el llamado Tercer Mundo, el consumo ha pasado de ser una

necesidad a constituirse en tirania.

La sociedad de consumo es una creacién y una manipulacién
a partir de la era industrial y de la acumulacién de inven
tos y descubrimientos cientifico-té&cnicos con miras a la -

explotacién y al mercantilismo.

En la publicidad, el objeto de consumo estd revestido de u
nas condiciones que rebasan sus propias cualidades, su pro
pia realidad. Tal objeto es mitificado y convertido en ido

lo.

El mecanismo de la publicidad consiste en propoércionar al
consumidor las im&genes o las palabras precisas para evo--

car en &l sin proponérselo directamente, la sensacibn de -
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tranquilidad y de confianza. Esta publicidad combativa de
resistencias, es frecuente en los productos peligrosos o -

considerados como tales.

- El gigantesco desarrollo que la publicidad comercial ha lle
gado a adquirir, se explica por la naturaleza del sistema -
de produccibn capitalista; &ste opera sujeto ineludiblemen-
te a la ley del valor y de la plusvalia con la que acrecen-
ta constantemente el capital acumulado y la capacidad de --

produccidn.

- Los medios de comunicacién masiva tan difundidos y utiliza-
dos como esparcimiento, tienen como prop6sito fundamental -
la conquista del consenso social, la imposicifén de ideolo--

gfas especificas y el proceso publicitario-mercantilista.

- Para que un hombre, un grupo, o una clase estén alienados,
es preciso que ciertas fuerzas invisibles le precipiten a -
ese estado fuera de su naturaleza y de sus intereses, hacia
objetivos que no son los suyos, pero que &l cree que lo --

son.
- Tanto la propaganda como la publicidad tienen en comfin la -
misién de confundir, de guiar segln intereses subjetiveos, -

de imponer modos de pensar y de actuar.

- En la sociedad de consumo como la nuestra, una de las for--
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mas de conservar o adquirir prestigio, es sin duda, la pose
si6bn y empleo de bienes de consumo ostensible que estén de
acuerdo por su costo y su presentacibén, con el estrato so--

cial al que se pertenece o al que se aspira.

La vinculacién existente entre la moda y las necesidades de
la economia capitalista, es poderosamente robustecida por -
la gigantesca importancia que en &sta ha conquistado la pu-

blicidad.

Tanto la costumbre como la moda, son formas sociales de com
portamiento, que conllevan un elemento de presién de grupo

sobre el individuo.

Los medios de comunicacibn masiva con funciones publicita-
rias y encaminados al consumismo, estdn llevando a muchos -

paises del mundo a situaciones criticas y deplorables.

Producir es una bendicifén para una humanidad hambreada, ne-
cesitada de condiciones elementales, del minimo de atencién
sanitaria y social. No obstante, si los modos de produccibn
estédn en manos de un grupo, ¢qué sentido adquiere para la -

mayoria producir?

La produccidén masiva es un monstruo que se autoexcita y re-

guiere producir cada dia m8s para autoalimentarse y crecer,
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pero con materia prima y mano de obra baratas.

En las circunstancias actuales, mejorar la nutricién de la
gente es llenarles el estémago con alimentos industrializa
dos y sofisticados, sin tomar en cuenta las consecuencias

fisicas, psiquicas, econfmicas y ambientales.

Para conservar la salud no se toman medidas preventivas --
que favorezcan el desarrollo integral del ser humano, que

le permitan vivir armSnicamente con la naturaleza. De lo -
que se trata es de consumir todo lo que la tecnocracia pro

duce en derrama.

El dudoso contenido moral y estético de los "comics", el -
cine, la radio, la T.V., la exaltacibn de temas erdticos y
de violencia, asi como la acentuada preferencia por la ml-
sica de pésima calidad, son las caracteristicas y el refle-
jo de una sociedad que se sustenta en la explotacibén de una
parte de sus miembros, en la desigualdad, en el ejercicio
de la fuerza, tanto en el interior de la misma como en sus

relaciones exteriores.

Las masas son el motor fundamental del desarrollo histbri-
co, ellas han sido siempre las productoras de los bienes -
materiales. En la sociedad de consumo, son ahora las pro--

ductoras-consumidoras.
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- El industrialismo moderno ha tenido éxito en la produccidn

del hombre-masa: el autfmata, el enajenado.

- La psicologia, desde principios de siglo, esté& dividida en
dos ramas: la de los té&cnicos que ejercen su funcibén de sa

ber, y la de los tecnbcratas, una funcién de poder.

- Los criticos de la tecnocracia, la senalan como una figura
social derivada del conflicto de clases, que hace uso del
poder a través de los mecanismos de la sociedad de consumo,
y es un intento mds de las clases dirigentes para eliminar
el conflicto social, los partidos politicos, los regimenes

mayoritarios, etc.

- Las criticas al consumismo se relacionan con las de los e-
cb8logos, para quienes la multiplicacibén industrial y sus -
derivaciones falsean las relaciones del hombre con la natu
raleza en detrimento inmediato de ésta, y por comsiguiente,

del propio hombre, gque es su tributario.

- Los principales problemas sociales y educativos estén es-
trechamente relacionados con el desarrollo de la ciencia y
de la técnica, con el aumento, frecuencia y modo de las re
laciones humanas, con la existencia de ideologias cglecti-
vistas, con las reivindicaciones de los pueblos subdesarro

llados vy de las clases mis explotadas dentro de los paises
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capitalistas.

Los datos existentes demuestran que el crecimiento occiden
tal se hace en detrimento de los paises subdesarrollados,
y que aumenta contfnuamente la distancia entre naciones ri

cas y naciones pobres.

En la sociedad actual, que es la sociedad de consumo, el -
hombre masificado asume posturas crecientemente dependien-
tes y conformistas frente a la vida. Excluido de la 6rbita
de las decisiones, que se limita cada vez mds a pequefias -

minorias, es guiado por los medios de publicidad.

Para la clase dominante, la educacifn funciona como un efec
tivo instrumento reproductor de la ideologia, el control so

cial y la propensidn a la compra y el consumo.

Los procesos educativos tal como se observan en la sociedad
actual capitalista, lejos de construir hechos universales
son una creacidn histérica de la burguesia en el poder, cu

yos fines se identifican con los de la produccibn-consumo.

La educacidn como proceso social, implica un permanente y
cotidiano intercambio de informaciones, conocimientos y ex
periencias entre emisores y perceptores, o entre educado--

res y educandos.
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- La formacidn social actual estd dada de acuerdo a los inte-

reses del capitalismo dominante, el que a través de dife—-
rentes modalidades educativas, reproduce y consolida nor--

mas, valores, actitudes y pricticas consumistas.

Algunos educadores ignoran que la cultura depende de la es
tructura social que la produce, Y Creen que proporcionan -
una educacibn "neutra", sin darse cuenta de que la simple

transmisién de contenidos lo es igualmente de ideologfa.

Entre la comunicacibn y la educacibn se encuentra la ideo-
logia. Por eso, muchas declaraciones en materia de educa--
cibén tienen un matiz politiéo, de queja respecto a que en
la mayor parte de las zonas de la Tierra se haya buscado,
a través de una determinada educacibn, la explotacién, la

propensifén al consumo y no al desarrollo del hombre.

En nuestra sociedad, la prictica educativa pocas veces fo-
menta el aprendizaje reflexivo y transformador, mas bien -
tiende a preservar automatismos, como la obediencia, el --

servilismo, la compra y el consumismo.

Algunos contenidos de la educacibn actualmente estin refe-
ridos a un pseudoconcreto, a una falsa realidad der;vada -

de situaciones ficticiamente creadas.
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- La pedagogia tiene que actuar ené&rgicamente, de no hacerlo
seguird formando hombres de la mayoria para servir a los -
intereses y necesidades del hombre de la minorfa, educando

para una sociedad de productores-consumidores.

- Es innegable que el maestro puede ayudar a transformar la
condicién humana de sus alumnos, de la sociedad que &stos
integrardn pero no por medio de lo que se enseha mec&nica--
mente, sino seglin sea la medida de su identificacién y rea

lizacibén de lo humano a través de lo ensefado.

- El maestro, no tiene conciencia de que su labor es determi
nante para el cambio y la transformacidn de las estructuras

socio-econbmicas, politicas y culturales.

- Tal parece que la ideologia dominante prepara a los docen-
tes desde su formacibn social, académica y profesional pa-

ra mandarlos a las aulas y convertirlos asf en instrumentos

activos y multiplicadores de la alienacién, el control so-

cial y el consumismo.

- Los docentes en su estraté&gica posicibn social y educativa,
pueden proveer al educando de los instrumentos necesarios
para resistir y modificar la civilizacién industrial y con

sumista.
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- El1 consumismo es el invento m&s formidable del capitalismo

y la industrializacién, sin &l no seria posible dar salida
a la sobreproduccién y acumulacién de mercancias excedentes
que no estén en raz6n directa de las verdaderas necesida--

des humanas.

La publicidad es el motor de consumo y elemento imprescin-
dible del proceso consumista en que los consumidores son -
inducidos hacia la abundancia y la diversidad de productos,’
a las compras superfluas, a la acumulacién de desperdicios,

a la contaminacién y al desequilibrio biolégico y ecolbgico.

En las sociedades capitalistas, los medios de comunicacién
masiva tienden mis a realizar actividades publicitarias y
mercantilistas, que a colaborar con la educacibén y la cultu

xXa.

La escuela, lejos de contrarrestar y modificar la préctica

consumista, la fomenta cotidianamente, ya con sus conteni--
dos, ya con las actitudes de consenso de parte de los docen
tes que involucrados en los problemas sociales y educativos,

forman y ensefian con hdbitos y actitudes consumistas.

La sociedad de consumo en la que vivimos, en el sentido de
la dilapiaaci1én, el gasto infitil de los recursos naturales,

la baja calidad de la vida, la multiplicacibn industrial y
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el deterioro ecolbégico, ha entrado en un proceso critico -
que habrd de desembocar en su reconversién en una sociedad
racional en la que la aistribuci6bn de los productos deberad

hacerse en funcidn de las necesidades justas del thbre.

- Para el cambio de actitudes y la transformacibn, es indis-
pensable la participacibén activa de la escuela como insti-

tucién encaminada a la orientacibn y formacién social.

- No se trata de condenar la industrializacibén en si misma,
de lo que se trata es de condenar la industrializaci6n abu
siva, porque de seguir con el presente ritmo evolutivo de
la produccién industrial y el mercantilismo, nos encamina-

mos a una situacibn catastré6fica para todos.

- Es necesario saber elegir aquellas cosas que son realmente
fundamentales para nuestra existencia, y procurar raciona-

lizar inteligentemente su consumo.

- Las autoridades educativas, responsables de la correcta --
organizacién, funcionamiento y administracibén de los plan-
teles, son las que primeramente tienen que intervenir para
estimular a los docentes en la participacibn y superacién

de este inquietante fenSmeno consumista.

~ Los directivos de la docencia, tienen la fuerza es’tra.tég:i.-L
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ca y suficiente para discutir ampliamente la importancia -
del problema que implica la pré&ctica consumista, en que se

requieren acciones efectivas e inmediatas.

Las acciones educativas y el quehacer docente se desarro--
llan no s6lo dentro del marco de las relaciones educador-
educando; tienen que tomar en cuenta a la comunidad esco--

lar y a la sociedad en general.

La presencia y cooperacifn de los padres de familia es de
suma importancia para la realizacién de planes y programas,
es necesaria una constante comunicacibén con ellos para re-

forzar los intentos y las alternativas anticonsumistas.

Los maestros pueden lograr la transformacién y el cambio -

de actitudes:

Revisando criticamente los contenidos de planes y programas

educativos.

Ubic&ndose en su verdadero papel de guias y conductores de

la educacién.

Educando con actitudes ejemplares, y demostrando en los he
chos el desacuerdo con la manipulacién, la enajenacibén y -

el consumismo.



Reconociéndose como los agentes del cambio social, y no ‘co

mo simples reproductores de la ideologia dominante.

Amando verdaderamente su profesi6n. la cual implica un ver

dadero compromiso social.

Queriendo entraiablemente a los nifios, que indefensos ante
los embates y abusos del mundo capitalista, necesitan de la

orientacibn y ensefianza de sus maestros.

Tomando en cuenta dentro de sus actividades docentes a los

padres de familia y comunidad escolar.

Sefialando cotidianamente los perjuicios que resultan de la
actividad consumista que se realiza en la sociedad y en la

escuela.

Actuando con una verdadera conciencia de clase.

éSer§ utbpico pensar que la escuela logre desarrollar en -
los individuos el jui¢io critico, la libertad de eleccifn,

el amor a la naturaleza y seres que la conforman?

Si la escuela se lo propone: los hombres estarén prepara--
dos para hacer frente al acoso y a las presiones del siste

ma capitalista. Se empezari a construir una sociedad verda
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deramente humana; una sociedad donde los principales obje-
tivos del ser humano ya no sean esencialmente vender, com-—
prar y dominar, sino compartir y vivir armbénicamente.con -

la naturaleza y el hombre mismo.

- Los maestros tienen la palabra, y las acciones... Todos.
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GLOSARIO

ANTAGONICO: Que se opone a una persona, grupo, idea o movi--

miento, donde existen en lucha intereses contrarios.

BEHAVIOURISM: Conductismo.

BURGUESIA: Clase social inteqgrada por aquellos elementos gque
son propietarios o accionistas de las instituciones que con-

trolan la produccién.

CONFORMISMO: Ajustarse, acomodarse a la voluntad de otro.

CULTURA: Conjunto de valores materiales y espirituales crea-

dos por la humanidad en el curso de su historia.

ELITE: Grupo social con poder politico o intelectual que tra

ta de imponer sus criterios al resto de la sociedad.

ESTADO: Estructura politica, econbmica y administrativa cons
truida por la clase predominante para preservar su poder en -

la sociedad y frente a otras clases.

HUMANISMO: Tendencia que se manifiesta entre artistas inte-
lectuales y la poblacién ilustrada de los siglos XIV, XV y -
XVI: consistif en considerar al hombre como centro de toda -

actividad.
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INSTRUMENTALISMO: Forma particular del pragmatismo de Dewey
(v.) segfin la cual el pensamiento en general y las teorias -
en particular son finicamente un instrumentos para la accién,
y por lo mismo solamente en la accifn encuentran su valor de

verdad.

MASS-MEDIA: Conjunto de los medios de comunicacién, que per
miten transmitir la informac¢ibén a medios sociales muy diver-

SOs.

MEDIOS DE PRODUCCION: Constituyen la riqueza material de 21a
sociedad, la fuerza de trabajo, los objetos de trabajo o los

instrumentos de trapajo.
MERCANTILISMO: Espiritu comerciante, codiciosos. Doctrina -
econdmica, segfin la cual la riqueza de los Estados se basaba

en la posesidén de metales preciosos.

NIHILISMO: Actitud de negaci6n absoluta de los principios -

sociales y morales corrientes.

STATUS O STANDING: Tren de vida, Confort, 1ujo.

SLOGAN: Fb6rmula publicitaria o de propaganda politica conci

sa y elocuente.
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SOMETIMIENTO INTELECTUAL: Es una finalidad mds o menos encu
bierta por todos los nficleos del poder que han existido en -
el mundo. Consiste en inculcar a los sectores mis escolariza
dos de los paises sometidos, a través del proceso educativo,
un respeto semi-religioso hacia la cultura y los adelantos -
cientificos y tecnolégicos de la nacibn dominante; de tal ma
nera que se hace aparecer a las culturas aut6ctonas como des

preciables.



