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INTRODUCCTION

La televisidn es el mis grande fenémeno en materia de comunica-
cién de todos los tiempos. Por igual absorve la atencién de ni
fios, adultos y ancianos, su mensaje impacta por igual a todas -
las razas humanas, a todas las clases soclales; impone nuevas -
formas de vida, costumbres, ideologias y en general influye en-
la cultura en todas sus manifestaciones, la televisidén cuenta -
con una importantisima audiencia infantil. Se habia dicho que-
la familia era la primera agencia educativa, la segunda la es -
cuela; en nuestros dias la televisién ha sustituido a la famil-
lia, en ese primer sitio y desplazando también a la escuela. La
televisién indudablemente tiene algo asi como "magia", la magia
de la tecnologfia, de la infraestructura que sustenta, la magia-
que significan cuantiosisimos recursos que reciben. Con triste
za se advierten las situaciones de desventaja de la escuela - -

frente a la televisién.

Pienso que a pesar de los grandes inconvenientes que la -
televisidén representa para la educacién infantil, es posible sa

carle partido.

Por otra parte, resulta pertinente reflexionar que si per
demos la capacidad de respuesta ante este "Leviatan", estarfa -
mos reconociéndonos derrotados de antemano jalgo tenemos que ha
cer para contrarestar la nefasta influencia de este medio de co
municacién! por ello, escogi por tema de mi Tésis este segmento

del ambito educativo.

La presente Tésis consta de 4 Capitulos en los que de ma-
nera 1integral, héf;ﬁaféado el tema relacionado con mis quehace-
res educativos, el primero se llama: Televisién donde se aborda
la historia, asi como también su desarrollo evolutivo y su tras

cendencia dentro de nuestra sociedad. El Capitulo segundo des-



cribird la influencia que ejerce la televisién en el niifio y en
el capitulo 3, analizaremos algunas leyes qoe son violadas por
la televisién mexicana y por Gltimo en el capitulo 4, describi
remos la manera de aprovechar adecuadamente la televisién y --

dar pie a una interpretacién mis completa del presente trabajo.

Con la anterior descripcién del desarrollo del trabajo, -
tuve la fortuna de encontrar suficiente informacidn bibliografi
ca, de manera complementaria, recurri a las fuentes hemerogrdfi
cas a efecto de actualizar los contenidos sobre la influencia -

social y programas enagenantes que ejerce la televisién.

La televisi6én es culpable de robar la infancia a la niifiez

ihagamos algo!



CAPITULO I
TELEVISION

Sumario: 1. Historia de la televisién:
a) Proceso evolutivo. b) Origen. 2. Co
municacién: a) Proceso de la comunica-
cién. 3. Otros medios de comunicacién:
a) Prensa. b) Radio. c¢) Cine.

1. HISTORIA DE LA TELEVISION: a) Proceso evolutivo.

Uno de los medios masivos mas importantes en esta época,-
es sin duda la televisién, desde que hizo su aparicién a fines
de la segunda guerra mundial, su desarrollo la ha convertido -
en un instrumento de comunicacién trascendental, su prodigioso
desenvolvimiento en toda su expansién, sin precedentes cada --
dia adquiere mayor difusién y a futuro, llegard a alcanzar ma-

yor importancia.

Se puede decir que de los medios de comunicacién contempo

rdneos, el mis importante es sin duda la televisién. Su impor



tancia radica en la capacidad de poder llegar en un momento -

dado, a millones de televidentes.

Esto es algo que no estd al alcance de otros medios de co
municacién masiva; lo que no quiere decir, que los demds no --
cumplan con una funcién importante y especifica, ademids de com
partir actividades que son comunes a todos los medios de difu-

s16n.

Se puede afirmar, que el &mbito de influencia de la tele-
visién, es mayor sobre el que se extiende por parte, que el de
cualquier otro medio, por la simple razén, que para recibir el
mensaje de la televisién, solo se requiere oprimir o dar vuel-
ta a un botén, en tanto que los otros medios, requieren, para-
que su mensaje sea captado, de una cooperacidén mayor por parte

del sujeto a quien va dirigido.

El hombre del siglo veinte, no necesita salir a la calle-
para encontrarse con el sonido y la imagen transmitidas por --
los medios electrénicos, éstos llegan a todas las partes donde
se encuentre un aparato receptor. Por esta razén, los pibli -
cos de este medio de difusién es tan numeroso y variado a los-
de cualquier otro, ya que estan compuestos por nifios, adultos-
y anclanos, que por alguna causa no pueden salir de sus hoga -
res; por personas analfabetas y por otras que aunque saben le-
er, no tiemen costumbre de hacerlo; en fin, por todas aquellas
personas que al dejar sus centros de trabajo no encuentran - -
otra distraccién dentro de sus posibilidades que la "caja boba"

como vulgarmente la llaman.

Todas estas circunstancias dan una idea del poder de este-



te medio de comunicacién. Lo cual cuenta con la mayor posibi-
lidad técnica para llegar a la conciencia de las grandes mayo-

rias.
b) ORIGEN:

Los origenes de la televisidén se remonta al siglo pasado,
cuando los cientificos de ésa época aseguraban que las imige -

nes podfian enviarse, asi como se transmitian los sonidos.

De hecho el televisor es una consecuencia de la radio, es
por ello que el nuevo invento fue bautizado tres veces: radio-
visién, video y por dltimo televisién. El descubrimiento del-
selenio en 1817 por el quimico sueco Berzelius, es su punto de
partida. Y es hasta 1873 cuando se comprueba la capacidad de-
este elemento para producir una emisidn espontdnea de electro-
nes por la accién de luz llamada fotoelectricidad, que es el -

principio en que se sustenta la televisiédmn.

El descubrimiento del selenio, asi como la comprobacidén -
de sus capacidades fotoeléctricas despierta interés, es decir-
que con la intervencién del selenio, es factible descomponer --
las imigenes para reconstruirlas sucesivamente en una pantalla
(emisién, recepcién); principio convertido por los ingleses Se
leno y Carley en 1887. Sin embargo, este principio no habria-

sido suficiente para crear la televisién mecénica.

Tres afios después, el joven estudiante alemdn Paul Nipkow
contribuyé a la causa mediante la invencién de un artefacto ca
paz de transmitir imigenes en movimientos mis o menos nitidos,

llamado disco de Nipkow.



M4s tarde en 1923, el ruso nacionalizado estadounidense -
Vladimir Zmorkyskin con su tubo especial al que le llamaba ico
noscopio, logra desplazar al proceso mecdnico del disco Nipkow
Un afio después, Charles J. Jemkins realizé los primeros emsa -
yos sobre televisién utilizando el camino de las ondas hertzia

nas llegando a obtener resultados no muy convincentes.

Pero Nipkow, Zmorykin y Jemkins, como dice Norma Herrera-

en la revista ICYT:

"No son mds que una minima parte de la
lista de esperanzados en lograr la vi-
sién a distancia. No obstante, la glo
ria del descubrimiento estaria reserva
da para el escosés John Ligie Baird".-

(1)

El descubrimiento de John Baird fue perieccionado poste -
riormente por otro grupo de cientificos en distintas partes --

del mundo.

Sin duda alguna, uno de los medios masivos de comunica --
cién mds importantes en esta época, es la televisibén. Ya que-
desde que hizo su aparicién formal, su prodigioso desenvolvi -

miento la ha convertido en un instrumento muy valioso.

Sin embargo, es muy probable que durante las primeras - -
transmisiones televisivas, jamids se haya pensado en la enorme-
trascendencia social, politica e ideologia, que el pequeiio apa

rato receptor pudiera ejercer sobre las masas populares en los

T1) CONACYT. ICYT. "La nueva televisién". p.32.



diferentes rincones del mundo.

En la actualidad es ficil comprender, pues hay quienes --
han realizado investigaciones al respecto, que los efectos de-
tipo ideolégico logrados por la pantalla televisiva dependen -
casi estrictamente de la intencidén de los grupos que ejercen -
el control de las transmisiones. Si el objetivo perseguido --
por los controladores de las estaciones de televisién es ins -
truir y educar, sin duda sus propésitos se verdn reflejados en

la conducta de sus tele-espectadores.

Por otro lado, en México, un pais en via de desarrollo, -
en relacién con las grandes superpotencias, tiene como caracte
ristica peculiar a una poblacién poco afecta a la lectura de -
textos impresos de buen nivel, debido en gran medida a las de-
ficiencias pedagdégicas existentes dentro del gremio magisterial
que impiden a la poblacién apropiarse de una lectura éptima --
(lectura critica) por ésta y otras razones, es factible envol--
ver a la ciudadania mexicana mediante mensajes transmitidos no

a través de libros, sino por medio de la difusién electrénica.

En la actualidad el gobierno mexicano no tiene un dominio
aceptable entre los medios electrénicos de difusién. El con --
trol radica principalmente en el sector privado quien instru -
menta los conductos mids adecuados para satifsacer mediante la-

programacién televisiva sus intenciones mercantilistas.

Los origenes de la televisién mexicana se remonta al afio-
de 1934 cuando el joven Ing. Gonzilez Camarena comienza a rea-
lizar investigaciones, utilizando un equipo de aparatos cons -

truidos por &l mismo, algunos programas experimentales en el -



aparato receptor electrénico. Es hasta 1942, que Gonzdlez Ca-
marena realiza la primera transmisién de televisién en México-
enviando la sefial por aire. A fines de la década de los cua -
rentas, empresas privadas, extranjeras y nacionales se intere-
san en instalar estaciones comerciales de televisién en el pa-

i{s, solicitando al gobierno las concesiones correspondientes.

En 1955, se crea Telesistema Mexicano con la funcién de -
los canales 2, 4 y 5; mds tarde en 1968, se autorizan los cana
les 8 y 13 que aparentemente rompen con las intenciones mercan
tilistas del sector privado. En 1970 el canal 8, pasa a Tele-
sistema para construir el nuevo monopolio Televisa. El canal-
13, en el afio de 1972 pasa a manos del gobierno mexicano inau-
gurdndose asi una nueva etapa de la televisidén en México, enca
minada intencionalmente, segln Jorge A. Lozoya a enfrentar la-

problemdtica econémica de la nacién. (2)

Esta postura gubernamental se fundamenta en el hecho de-
mostrable de que la publicidad televisiva fomenta el consumis
mo que conlleva a una desestabilizacién de la economia mexica
na. Ademds, el Estado con la compra del canal 13, intenta, -
por otro lado restarle poder al monopolio ejercido sobre la -

televisién en nuestro pais.

En nuestros dias,el consorcio Televisa es la empresa pri
vada de mayor aceptacién, entre gl piblico televidente mexica
no. Sus objetivos comerciales son ficilmente alcanzados pues
la programacién que presume, estd saturada de contenidos pu -

blicitarios altamente enajenantes. Y para muestra con un bo-

12) Granados Chapa. Miguel Angel. p. 78.



tén es suficiente. Veamos como el ejemplo que cita Granados -
Chapa, sobre el mundial de Fidtbol de Argentina 1978, nos de --
muestra claramente los efectos alineatorios causados entre la-

poblaciébn:

"El equipo mekicano partié hacia el co
no sur convertido casi en el seguro ga
nador de la copa. Cuando la terca rea
lidad se opuso a las aspiraciones con-
juntas de Televisa y de su piblico, --
cautivé a aquélla y le resulté facil re
correr el camino de regreso.... El en-
salzamiento y la deturpacién habian si
do, ambos obra de la televisién comer-
cial™. (3).

También el mismo Granados Chapa agrega: "Los contenidos -
de la televisi6n comercial subrayaron su gran poder de movili-
zacién social, su abrumadora capacidad para fabricar persona -

jes y mitos".

Por otra parte, a mediados del siglo, el gobierno de Mi -
guel Alemin empieza al parecer a adentrarse e interesarse por-

el control de los canales de televisidén en México.

Muestra poco a poco indicios de sus intenciones al argu -
mentar una comparacién entre la televisién estadounidense y la
televisién europea. Granados Chapa se basa en un informe pu -
blicado por Salvador Novo para spstemer que en Estados Unidos,
resulta dificil contener la avalancha de mediocridad y trivia-

lidad que la radio deja en manos de la empresa privada por es-

{3) Granados Chapa, Miguel Angel, "Examen de la comunicacién -
en México. "México, D.F. Ed. El Caballito, 1981. p.80.



to, es importante no descuidar a la televisién, en cambio, di-
ce Novo: en Inglaterra, la televisién siempre ha estado en ma-
nos de una corporacidén técnica y seria-monopolio BBC de Lon --
dres - que no persigue intereses lucrativos, ni extorsionado -
res. (4)

Ademids Granados Chapa agrega:

"Cuando se establecié en México la tele
visién, al mediar este siglo, el Estado
decidié entregarla a la gestién de los-
intereses privados. Advertidos tardia-
mente de la enorme fuerza de modelacién
social representada por ese medio de di
fusién colectiva, en la dltima década -
ha comenzado una bidsqueda del tiempo --
perdido para tratar de lograr uma parti
cipacién mayor en el hacer televisivo,-

ademés del papel de regulador que desde

b*““’r rg se a:::;;,c v NS

Paulatinamente a partir de 1958, el gobierno se inicia en
la participacién de manejar su propia televisién de manera muy
modesta a través del canal 11, con una sefial captada por un nd
mero reducido de telehogares y con una programacién de tenden-
cia educativa, cultural y de orientacién social, la operacidbn-
técnica de ésta emisora corre a cargo de la S.C.T., mientras -
que la programacién corresponde a la Secretaria de Educacién -
Pdblica. Por su estructura el canal 11, Estatal se asemeja a-
las transmisoras de la BBC, de Londres y ademds se ha converti
do en el principal canal cultural, a pesar del bajo subsidio -

otorgado por la S.E.P. y por sucontraposicién a los canales co

14) Granados Chapa, Miguel Angel "Examen de la commicacién en México-
"México, D.F. Ed. El Caballito, 1981.- p. 37.
(5) Ibid. p. 38.



merciales.

"Al ser adquirido el canal 13, se reco
nocia la importancia politica del men-
saje televisado y se cobraba plena con
ciencia del riesgo que suponia no dis-
poner de un vehiculo para hacer llegar
al pueblo un mensaje de integracidén na
cional, mientras que recibia en un bom
bardeo publicitario los mensajes de la
sociedad de consumo". (6)

Como ya se mencioné en el apartado préximo anterior, has-
ta 1972, que el gobierno mexicano se apropia también del canal
13 para adentrarse en el control de la televisién, pero duré -
poco el gusto, porque en este afio (1993) el Estado puso en su-
basta un paquete de medios de comunicacién, entre ellos el ca-
nal 7 y 13, esto podriamos suponer a que el Estado no pudo se-
guir subsidiando a éstos medios de comunicacidéa y por otro la-

do la competencia desleal con televisa.

Esta subasta fue ganada por Ricardo Benjamin Salinas Plie
go y Asociados del grupo Radio-televisoras del centro, quienes
fueron los que ofrecieron mids por éste paquete subastada, el -
monto fue de 645 millones de délares. E1 gobierno queria 440-
millones de d6élares, pero la subasta fue un éxito, porque obtu

vieron 205 millones mis de lo deseado.

Considero que con la venta “de éste paquete de medios de -
comunicacién, el Estado di lugar a que inicie otro nuevo mono-
polio en donde habrd una lucha de poder entre los dos més gran

des gigantes de la comunicacién.

T6) CONACYT, ICYT. "La nueva televisién". Informacién cientifica y tecno-
l6gica. Vol. 11 Ném. 156, México, D. F. 1989. p. 46.
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En una entrevista realizada a José Ignacio Sudrez Vizquez
asociado de Ricardo B. Salinas Pliego afirmé que la politica -

que seguirdn es:

"Nuestro proyecto es tener una tele
visién de diversidén. Debe haber --
proyectos comerciales de entreteni-
miento de sana diversién y esparci-
miento. Los letrados le llaman el-
derecho a tener un ocio sano, culti
var el ocio" (+) ' N

Con esto, podriamos decir que realizard lo mismo que tele

visa, ya que evidentemente es su fuerte.

La televisién, como avance en el progreso cientifico de -
la humanidad, representa dos aspectos sobre los que se basa su
existencia y su funcionamiento. Estos aspectos son: Por una-
parte, el econfémico, ya que la televisidén en nuestra sociedad-
es considerada como industria. Por el otro, se observa que es
te medio por su naturaleza y alcance es de gran trascendencia-

social.

En todo esto se observa, que la televisidén se encuentra --
frente a dos clases de intereses distintos: Uno de ellos pro -
viene de un grupo de particulares de la sociedad y que es en -
este caso, el propietario de los medios de difusién; el otro -
representa al interés colectivo de la sociedad, sobre la cual-
recaen, tanto la accidén, como los efectos que produce el fun -

cionamiento de este medio.

(+)
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Es necesario precisar cudles son los objetivos de cada --
uno de estos intereses. En primer lugar se puede decir , que-
el grupo que representa a los medios de difusién, persigue un-
objetivo inmediato que es la obtencién de beneficios econémi -
cos y un mediato que es el de influir en la mente de los indi-
viduos para fortalecer y a la vez sostener el tipo de sociedad
que les permita obtener ésta clase de ganancias, la sociedad -

de consumo.

Por otra parte se puede afirmar que, el interés que la so
ciedad persigue, es la realizacién de sus valores, en los cua-
les se reflejard indudablemente el desarrollo de todas las po-

sibilidades humanas en beneficio de la colectividad.

Hasta aqui, las cosas no presentan ninguna dificultad, da
do que, los intereses siempre se han manifestado dentro de --
cualquier sociedad, siempre y cuando sean regulados en forma -
racional y justa, que en la actualidad se ven amenazados por -

los intereses que representa la televisién.

Como ya se dijo anteriormente, cudles son los objetivos -
perseguidos por quienes manejan la televisién; ahora bien, los
medios utilizados por la televisién son principalmente, la pu-
blicidad y las representaciones ficticias sobre hechos, de la-
vida real. Creando en la sociedad una influencia de consumo -

mercantil.
2. COMUNICACION:
Conjunto de medios, instrumentos y recursos que pemiten -

transmitir ideas, actitudes e imigenes de una persona, genera-

cién o sociedad a otra. Nuestros gestos, palabras y escritos-
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pueden ser comunicados, vale decir, pueden hacerse comunes, cO
mo lo indica la etimologia de la palabra, mediante una variadi
sima serie de recursos que el hombre ha ideado a través de los
siglos. Estos recursos se inician con el lenguaje, la escritu
ra y el dibujo y vienen a culminar con la premsa, la radio, la

televisién y el cine de nuestros dias.

Al respecto sobre la comunicacién, Ménica Rangel Hinojosa
dice:

"El término comunicacién puede ser de
finida como un proceso por medio del-
cual emisores y receptores de mensa -~
jes interactdan en un contexto social
dado. Ahora bien, emisores y recepto
res interactdan, estdn sujetos a una-
influencia reciproca, por lo que la -
comunicacién no debe ser considerada-
como un proceso de transmisién en un~
solo sentido. Los cambios efectdan--
en la interaccién, afecta tanto al e-
misor como al receptor". (7)

La comunicacién humana, es ademds, un conjunto variado -
de procesos. Puede escoger entre cien medios diferentes: pala
bra, gestos o tarjetas perforadas, conversaciones intimas o me
dios de comunicacién de masas y auditorios, siempre que la gen
te interactda, se comunica. Cuando las personas se contratan-
reciprocamente lo hacen en primer lugar, mediante la comunica-

cién:

a) PROCESO DE COMUNICACION:

{7) Rangel Hinojosa, Ménica. "Commicacién oral. México, D. F. 1988. Ed.
Trillas. p. 11.
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Como proceso, la comunicacién es, a un tiempo, especifi-
ca y general y de alcance a la vez amplio y limitado. Si bien
la comunicacién es un concepto muy utilizado, debe destacarse-
que, entre los observadores, no existe total acuerdo en cuanto
a las dimensiones, algunos sostienen que no hay comunicacién a

menos que el receptor del mensaje sea afectado por éste.

Otros, como Miller insisten en que el estudio de la comu
nicacién propiamente dicha, debe concentrarse solo en situacio
nes en que una fuente transmite un mensaje a un receptor con -

la intencién consciente de influir sobre comportamiento.

Al parecer, no considera que el campo de la comunicacién
incluya situaciones en las cuales el significado sea transmiti

do en forma inconsciente de una persona a otra.

El modelo bédsico para comprender el proceso de la comuni
caci6én ha sido el paradigma de Lasswell: quién dice: que en --
qué canal, con qué efecto (fuente, mensaje, canal receptor). -
En este andlisis, nos interesan el quién, el a quién y las con
diciones en que se recibe el mensaje. Tradicionalmene, este -
campo de estudio se ha denominado anilisis de control. (a - -
quién) y anédlisis de auditorio ( a quién). Para describir --
esas relaciones, ha postulado varias formas que incluyen, en -

tre otros y en diversas combinaciones:

Estimulo: .......2%¢.......Respuesta
EM1ISOT:! essa2ssccasnsessses Receptor
Codificador: ............. Descodificador
Fuente: ...v.......22.+... Destino

ACtOr: ..veeveesnasesesesrs Auditorio.



Todos ellos apuntan, a que, para que haya comunicacién -
debe intervenir dos o mads actores, un mensaje debe enviarse, -
pero también debe recibirse. La columna de la izquierda (emi-
sor, codificador, fuente, actor) representa al agente que de -
sempefia el papel de iniciar y guiar el acto de comunicacién y-
la de 1la derecha a aquéllos participantes que por su recepcidn
del mensaje, (cualquier que fuere su dimensién) permite que el
acto de la comunicacién se complete, tenga ciertos efectos. =
Ademis ambos actores deben compartir el ambiente social para -
que los simbolos utilizados tengan un significado comin. Al -
respecto del proceso de la comunicacién José Heliodorc Jiménez-—

dice:

"Cada persona, en el proceso de la co
municacién, es tanto comunicador como
receptor. Cuando le llega una sefial-
en forma de clave debe ante todo sa -
ber descifrarla, para poder percibir-
(comprender) su significado. Pero --
las condiciones fisicas y sobre todo-
psiquicas en que se encuentra el per-
ceptor, le hacen interpretar en dife-
rente forma. Para gue el proceso de-
la comunicacién opere en forma ideal,
el mensaje debe temner las condiciones
enunciadas por Schramm. [Mientras me-
jor se cumpla con esas condiciones, -
mis posibilidades de seleccidn del —-
mensaje existe, ya que el perceptor -
estid hoy sometido a multiplicidad de-
mensaje de los diferentes medios de -
comunicacién". (8)

Segdn Schramm la comunicacién debe cumplir estas condi-

ciones, y son:

(8) Jiménez, José Heliodoro. "La ciencia de la comunicacién en
América Latina". México, D.F. 1985, Ed. Quinto Sol. p. 47 y 43
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1. El mensaje debe formularse y en
tregarse de modo que obtenga la a-
tencidén del destino.

24 El mensaje debe emplear signos-
y tener contenidos referentes a la
experiencia comin de la fuente y -
el destino, a fin de transmitir el
significado.

3. El mensaje debe despertar nece-
sidades en el destino y sugerir al
gunas maneras de satisfacer esas -
necesidades, una manera que sea a-
decuada a la situacidén de grupo en
la que se encuentra el destino en-
el momento en que es impulsado a -
dar la respuesta deseada". (9)

b) COMPONEHTES DE LA COMUNICACION:

El interés por la comunicacidén ha producido muchos in-
tentos tendientes a desarrollar modelos del proceso: descrip
ciones, listas de ingredientes, por supuesto que éstos mode -
los difieren. Ninguno de ellos puede calificarse de exactos-
o verdaderos. Ademds, algunos seridn de mayor utilidad ¢ co --
rresponderdn mids que otros al estado actual de los conocimien

tos acerca de la comunicacién.

Aristétoles dijo que, tenian que considerar tres compo
nentes en la comunicacién: el orador, el discurso y el audito
rio. Quiso decir com ello que, cada uno de éstos elementos -
es necesario, para la comunicacién y que podemos organizar --
nuestro estudio del proceso de acuerdo con tres variables: la

persona que habla, el discurso que se pronuncia, la persona-

(9) Schramm Wilbur. "Procesos y efectos de la comunicacién colectiva'.
Quito, Ecuador.- Editorial Ciespal, 1964. p.l6.
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que escucha.

Otro modelo es el de Shannon y Weaver, dijeron que: los -

componentes de la comunicacién comprendian: wuna fuente, un -

transmisor, una sefial, un receptor, un destino.

Otro modelo de los componentes de la comunicacién:

FUENTE (F)

MENSAJE (M)

CANAL (C)

RECEPTOR (R)

3. OTROS MEDIOS DE COMUNICACION:

(10) Antologia. "Tecnologia educativa.

cial. p.37.

Habilidades en la comunicacién
Actitudes

Conocimientos

Sistema social

Cultura

Contenido
Elementos
Tratamiento

Estructura Cédigo

Vista
Oido
Tacto
Olfato
Gusto

Habilidades de la comunicacién
Actitudes
Conocimientos
Sistema social
Cultura
(10)

México, D. F. 1976, Edicién espe-
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Los medios masivos son un fendmeno social relativamente --
nuevo, solo tienmen unos centenarios de afios. Los medios masi-
vos dependen de la alfabetizacién humana y la educacién y a ve
ces influyen sobre ellas, ademds dentro de los limites del - -
tiempo libre, el apetito humano por todos los medios de comuni

cacién parece aumentar con la educacién.
a) PRENSA:

El diario moderno es un poderoso instrumento de informa --
cién colectiva. Agrupa noticias enviadas por telégrafo, telé-
fono, cable y radio, y la entrega al piblico con el agredado -
de notas elaboradas por sus redactores y a menudo de editoria-
les referentes a temas de actualidad. Los peridédicos han su -
frido muchos cambios técnicos en los dltimos setenta afios; han
hecho méds &gil su material y ha aumentado su influencia popu -

lar.

El valor del diario como vehiculo de informacién ycomunica
cién estd relacionado con el medio social y politico en que ac
tda. En los paises de gobierno autocrdtico o totalitario, la-
prensa tropieza con el hecho de que la libertad de expresién y
de opinién estd interferida por el régimen dominante. En aque
llos paises en los que, por su régimen de gobierno, existe una
amplia libertad de expresién, la funcidén de la prensa bien e -
jercida es de importancia trascendental para orientar e ilus -
trar a la opinién pdblica sobre todos los problemas y cuestio-
nes de resonmancia nacional e internacional, y para mantenerla-
extensa e imparcialmente informada sobre todo lo que acontece-

en el mundo.
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Las consideraciones anteriores sobre la funcién de la pren
sa en sus relaciones con la opinidén e informacidén pidblica, son
también extensivas en los demds 6rganos de publicidad e infor-
macidén como la radiodifusidn, la televisidén, los noticieros, -
etc., ya sea tanto en regimenes de amplia libertad de expre --
sién en paises en que esa libertad esté total o parcialmente -
restringida, el diario cumple una imprescindible misidén infor-
mativa e influye en gran medida, en la opinién piblica y en --
las orientaciones sociolbégicas, las corrientes politicas y las
tendencias sentimentales de la sociedad. Todo lo que hemos di
cho del periédico puede ser aplicado a las diferentes clases -

de revista.

El peridédico es uno de los medios de comunicacién de mayor
alcance. Consiste en una publicacidén impresa que aparece r2gu
larmente una o varias veces al dia, puede ser también semancail-
o mensual. El periddico se distingue de otras publicaciones im
presas tales como: libros, folletos, revistas, etc. Porque co
menta e interpreta la vida diaria. E1 periddico por su conteni-
do, implica ideas, argumentos, pruebas, contraposiciones, estu
dios y andlisis de los acontecimientos de los hechos y fendme-

nos, ademds publicidad y propaganda.

Actualmente se considera que el término prensa inciuye — =
(periédicos, revistas) al igual que otras organizaciones alle-
gadas, tales como: las asociaciones de prensa que obtienen y -
difunden informacién para el consumo piblico. La definicidn -
ha variado con el tiempo. Al comenzar el siglo, el término de
signaba solo los medios producidos por las prensas impresoras,
de aqui el hombre, es decir, los periédicos y las revistas. -
Posteriormente, agrupé también a los noticieros de radio y ci-

ne, un aspecto muy popular y difundido de la industria filmica
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después los noticieros cinematogrdficos quedaron atrds despla-

zados por el nuevo gigante, la televisidn.
b) RADIO:

La radio fue creada entre 1910 y 1920, se comnvirtid en uno
de los medios de distraccién mds popular del mundo, su influen
cia ha llegado a adquirir importancia excepciomnal. La radio -
penetra en todos los hogares con su cargamento de emociones, -

misica, noticias y propaganda que llega a todos por igual.

Por primera vez en la historia, todas las clases sociales-
estin en condiciones de adentrarse en los secretos de misice y
ampliar sus horizontes culturales. Pero la radio también sumi
nistra una fuerte désis de banalidad, sentimentalismo y regi -
mentacién de las opiniomes. Sus servidumbres son las mismas -
que aquejan al periodismo e idénticos los problemas que plan -

tea.

Ademds, la radio ayuda a la motivacién del radio-escucha-
muchas de las veces vemos las noticias en la radio, decimos -
ésto porque nos transporta nuestra imaginacién al lugar o des

ciframos cémo sucedieron los hechos.

Por otro lado, la radio se ha utilizado para fines educa-
tivos, en algunos de estos programas escolares, se han presen
tado entrevistas, charlas, informes, preguntas y respuestas,-

obras de teatro, etc.
c) CINE:

Desde el punto de vista de las comunicaciones, el cine --
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ejercié un efecto directo mediante sus noticieros, peliculas-
de viajes y proyecciones educativas. Pero su influencia indi-
recta fue més importante; al revelarnos costumbres ex6ticas, -
reacclones inesperadas, modos de vida ignorados, el cine a --
bri6é apetencias de cambio, al mismo tiempo que logré que el es
pectador huyera de la realidad mondétona y héstil. Sobre las -
mentes juveniles, las peliculas ejercieron un flujo decisivo,-
que pudieron ser Util o permnocioso, seglin las orientaciones --
que predominaron. El1 cine del ayer, fue uno de los medios de -
comunicacidén méds importantes y de gran jerarquia, tanto inte -
lectual como artistica. Su importancia social resié en la am-
plitud de su influencia sobre las diversas ramas de la activi-
dad humana y en la fuerza de atraccién que ejercidé sobre los -

numerosos publicos que acudieron a las salas cinematogrédficas.

De todo ésto concluimos que, el cinematégrafo fue uno de -
los medios de comunicacién mis poderosos para lograr el forta-
lecimiento y permanencia de un sistema social de vida, lo cual
se crebd a través de un proceso ideoldgico del que son responsa
bles, tantoel productor que se encarga de la forma y calidad -
en que debe ser transmitido el mensaje. Partiendo de ésta con
cepcidén, podemos analizar el poder de persuacién del cine en -
tres direcciones. Primero: La influencia que ejercié el cine-
en la conducta interna o comportamiento social de los hombres;
este tipo de influencia, podemos decir, no es perseguida por -
los realizadores de la pelicula. Segundo: La influencia que -
se establecié en forma deliberada; respecto al cudl se utiliza
ron técnicas diversas, como el engafio al piblico y Tercero: -
Una influencia interna con repercusiones estrictamente persona
les y en la que el tipo de pelicula nada tiene que ver, sino -
el estado psicoemocional del individuo. En la actualidad el -

cine fue desplazado por la televisidn y sus derivados. Los vi
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deo-club es para el paGblico una de las formas mis flciles, c6-

modas y econdémicas de ver las peliculas que estidn de moda.



CAPITULO II
ANALISIS SOBRE LOS EFECTOS DE ‘LA TELEVISION

Sumario: 1. Influencia de la televi-
sién. (aspecto negativo y aspecto po
sitivo). 2. Consecuencia social en -
el nifio. a) El juego. b) El lenguaje
c) La educacién.

1. INFLUENCIA DE LA TELEVISION:

Al hacer referencia a la publicidad y analizando los recur
sos tanto técnicos como psicolégicos con que cuenta este medio
de difusién; es por ello que la publicidad encaminada por me -
dio de difusién de naturaleza tal como la televisién, cobra as
pectos de singular importancia, porque tomando en cuenta el po
der de persuacién de este medio, las consecuencias sociales --

vienen a ser lo mis importante del asunto.

Es en funcién de éstas circunstancias por lo que, se debe-

observar hasta que punto la publicidad va acorde con la reali-
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dad social; se coadyuva a la resolucién de los problemas o por
el contrario los agrava y crea contra direccién en el proceso-

de la formacién psico-social de un pueblo.

La televisién cuenta en su haber, con un vicio de origen -
el cual consiste en que desde un principio se les destiné como
medio para hacer publicidad, pueda ser vista y oida, pero la -
finalidad primordial que persigue este medio de comunicacién,-
es hacer que, a través de la publicidad, el hombre consuma lo-
que ve en su pantalla. Al respecto Rafael Reyes Pérez dice:

/

El consumo dentro de cualquier sistema -
econdémico, es algo de primordial impor -
tancia. Gracias al consumo, los que pro
ducen pueden continuar su trabajo de ma-
nufacturar bienes, ofrecer servicios y -
dar empleo a muchos, emdiante el consumo
los seres humanos adquirimos lo que es -
necesario para vivir". (11)

Pero el consumo padece hoy dia, una enfermedad llamada con
sumismo, provocada en gran parte, por la publicidad que se di-
funde en la televisién. El consumismo constituye una fuerza -
inconsciente que impulsa a comprar aquello que se anuncia aun-

que, en ese momento no se necesite.

La publicidad obliga a consumir en forma compulsiva a que-
al ir de compras, sea como un placer y no cémo una necesidad.-
La publicidad televisiva, ha logrado no sélo que se vendan pro
ductos de consumo mis o menos necesarios de una determinada --

ciudad, sino también ha conseguido fomentar nuevas necesidades-

(11) Pérez R. Rafael Reyes. "T.V. Amiga o enemiga en su casa"
Ed. Libra. México, D.F. 1989. p. 55.
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para que se consuman.

Los métodos que los medios de comunicacién colectiva utili
zan para lograr sus finalidades, no tienen ninguna clase de 1i
mitaciones, si hay que destruir, deformar o crear falsos valo-
res, no importa, lo que interesa es que el individuo consuma a
todos los niveles, ya sean éstos de cardcter social o estricta
mente personales.

Es aqui, donde se encuentra el problema, los publicistas -
en su afdn desmedido por vender, no toman en cuenta la reali -
dad, y en vez de ayudar en la solucién de los problemas socia-

les, los empeoran provocando contradicciones perniciosas.

En un pais como México, donde el ingreso no es suficiente-
para cubrir las necesidades primarias de una familia y donde -
por las causas anteriores y por la ausencia de orientacién ali
menticia sufrimos de un alto indice de desnutricidén, observa -
mos que la mayoria del tiempo en parte de las emisiones de te-
levisién estdn dedicadas a la publicidad de bebidas alcohéli -
cas y productos o alimentos sin ser carentes de proteinas y vi
taminas.

Esto solo implica que, la mayor parte del salario minimo -
del trabajador se que de en las cantinas. Y que por consecuen
cia no quede para alimentos, sino que ademds el pais cuenta --
con uno de los mis altos indices de alcoholismo, que ademéds de
causar graves estragos en la salud del individuo es el causan-
te de los actos de violencia, tales como: homicidios, lesiomnes

violaciones, etc.
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Asi como gran parte de los accidentes de trénsito.

Al res

pecto del consumismo de bebidas alcohélicas, Rafael Reyes Pé -

rez dice:

"El consumismo de bebidas alcohélicas, ade
mds de todo lo ya mencionado, ocasiomna - -
fuertes pérdidas econdémicas, tanto para --
las personas como para el aparato producti
vo. Un alto porcentaje de trabajadores --
que reciben el salrio minimo (peones de al
baiiileria, peones en las industrias y en -
los servicios empleados, comerciantes ambu
lantes, etc.) se gastan semanalmente en be
bidas alcohflicas un buen porcentaje de --
sus ingresos, privando a sus familias de -
éstos recursos y de los bienes que se ha -
brian adquirido con los mismos". (12)

La televisidén ha provocado que algunos productos que son -

nocivos para la salud, sigan creciendo como problema social, a

demds ha llegado al punto de planificar nuestros deseos, al --

respecto Octavio Paz dice:

"La caja idiota nos ordena qué comer, en --
dénde, cémo hablar, cémo pensar y en quién-
cémo vestir, cémo divertirse, qué comprar y
dénde, qué noticias conocer, a quién odiar-
a quién amar". (13)

Probablemente la investigacién sobre los medios masivos de

comunicacién, guarda una estrecha relacidén, en lo que respecta

a su reputacién piblica, con el interés sobre los posibles e -

fectos sociales negativos, la preocupacidén persistente se cen-

tra en los peligros que la televisién podia significar para --

(12) Pérez R. Rafael Reyes. "T.V. amiga o enemiga en su casa'", México,-
D.F. 1989. Ed. 1libra. p.71. .
(13) Octavio Paz. "En televisa el laberinto de la impunidad" de H. Musa -
ccio, en Televisa el quinto poder. p. 151.
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los nifios, a quienes no es posible proteger féicilmente del con
tacto con los contenidos, propios para adultos. Al respecto -

Rafael Reyes Pérez comenta:

"Los nifios de México son, quizd los mejo
res clientes de la televisidén y también=
los mids vulnerables a la mala influencia
de ese medio, son contables las conse --
cuencias que ellos tienen, el mal uso de
la televisién pasividad como actitud do-
minante, dificultades para aprender, di-
ficultades para la lecto-escritura en --
los infantes, falta de concentracién, --
atrofia el pensamiento, desaliento de 1la
lectura, de 1los juegos al aire libre, --
concepcién equivocada de la realidad con
siderando como la verdadera a la reali -
dad que difunde la televisién, males fi-
sicos, como enfermedades visuales, esto-
macales (por el consumo de alimentos in-
dustrializados),. de postura, obesidad -
prematura, etc. " (14)

Estos efectos perniciosos no dependen de la televisién en-
si; sino de lo que se ofrece en sus programas. Los padres o tu
tores que tienmen nifios a su cuidado deben vigilar el contenido-
de los programas vistos por los nifios, no con el fin de suspen-
derlo, si es necesario, sino también para aclarar, completar o-
rectificar las conclusiones que el nifio puede haber sacado de-
lo visto, conclusiones que de otro modo pueden sero errdéneas, -
ya que el nifio es todavia incapaz de razonar con suficiente cri

terio.

Al respecto Carlos Ferndndez Collado dice:-

(14) Pérez R. Rafacl Reyes "T.V. amiga o enemiga en su casa",-
Ed. libra México, D.F. 1989. p. 32.
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"Los padres constituyen la herramien
ta mds poderosa de inducir a un hijo
a un determinado comportamiento, en-
este sentido, uno puede imaginarse -
los contenidos que verdn los nifios -
cuyos papas se inclinan por los pro-
gramas de drama o violencia. Como -
decia una nifia en una entrevista: --
"vi los toros, porque a mi papi le -
encantan los toros y a mi me gusta -
todo lo que le guste a mi pap&". En
efecto, lo que se ve en la televi --
si6n estd casi siempre relacionado -
con el complejo patrén de conducta -
que sigue en casa". (15)

Muchas personas se han preocupado acerca de la cantidad -

de violencia, crimen y sexo que ven los nifios en la televisién

y se han preguntado si ésto puede servir para aumentar la agre

si6n exhibida en la vida real por los nifios que ven los progra

mas. Al respecto Carlos Ferndndez comenta:

Desde luego,

"Hay programas que en ciertas edades
excitan demasiado al nifio, que le da
miedo, que le impresioman debido a -
que su percepcidén entre realidad y -
fantasia es todavia muy imprecisa. -
Hay programas que usan muchisima vio
lencia verbal y fisica y sin embar-
go hacer aparecer éstas situaciones-
como algo normal, algo que no tieme-
dolorosas consecuencias, que tienen-
en la vida real". (16)

es clerto que el nifio ve muchas peleas,

pu-

fietazos, tiros y actos er6tico-sexuales, as{ como crimenes, en

(15) Fern&ndez Collado, Carlos.
D.F. Ed. oasis, 1989. p. 88.

xico,

(16) 1bid.p. 89.

"La televisién y el nifio",

Mé-
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una semana de televisién. No puede ficilmente hacerse caso --
omiso de la publicidad de que estos episodios de televisién es
tén ensefiando un comportamiento agresivo a los nifios. Sin em-
bargo, es dificil determinar si ésto es realmente asi, se ha -
descubierto que mientras mis horas dedique un nifio a ver tele-
visién, se encuentra mds propenso a expresar impulsos agresi -
vos en las pruebas de personalidad que tienen por objeto la me
dici6én de sentimientos hostiles. Pero no sabemos de las nume-

rosas peleas que ven los nifios en la televisién los hayan he -

cho sentirse mis agresivos o si, por el contrario, prefieren
ver televisidén debido a que ya tienen los impulsos agresivos y

encuentra que la televisidén satisface sus impulsos.

Tenemos en este caso el mismo problema de interpretacidn
cuando descubrimos que los nifios delincuentes gustan de ver --
programas de crimen o escenas de peleas. Es cierto que exis -
ten numerosos casos bien documentados en los cuales un joven -

delincuente ha imitado los crimenes que ve en la televisién.

Pero decir que los programas que ha observado han sido -
totalmente responsables de su comportamiento antisocial, seria
completamente infundado. La gran mayoria de los nifios que vie
ron los mismos programas no imitaron los crimenes representa -
dos. Y sabemos que casi siempre podemos descubrir otras condi
ciones en los antecedentes de un joven criminal que haya servi

do para predispomnerlo.

Una deficiente educacidén en el hogar y las pandillas ca-
llejeras constituyen indudablemente influencia mds potente en-
el hecho de que un nifio se convierta en un buen o mal ciudada-

no. Al respecto a la violencia, Rafael Reyes Pérez comenta:
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"La violencia televisiva. No sabemos
si en nuestro pais existan estudios-
sobre la carga de violencia, pero en
Espafia si han estudiado el problema,
habiendo concluido que los Estados -
Unidos se configura como principal -
exportador de violencia televisiva a
esa nacién. Lo cual es igualmente a
plicable a nuestro pais en cuanto --
que, en un porcentaje altisimo, la -
televisién nacional sede a las tele-
visoras estadounidenses. Otro aspec
to de violencia que contiene la tele
visién y que profundamente a los ni-
fios, el denunciado por una madre que
envié una carta a la revista tele —--
guia en que sefiala: E1 nifio habfia -
escuchado toda la atrocidad que vive
el mundo en las cédpsulas informati-

vas que inteligentemente incluyen --
en los cortes de caricaturas y progra
mas 1infantiles que se suponen que son pa—-—
ra toda la familia. Lo cierto es --
que ningln nifio debe poseer tanta in
for?acién, es demasiada para ellos".

17

En lo particular, la violencia es una consecuencia de la
imitacién del comportamiento violento de lo que tenemos mis --
cerca, ya sean nuestros padres. Incluso, la televisién, la --
violencia que aparece en la televisién condiciona la opinién -
que tiene el espectador sobre sus propios actos violentos, que

después los lleva a la préctica.

La televisi6n es una experiencia estimulante para los ni
fios y j6évenes, ya que los nifios que tienen acceso a la televi-
sién durante los afios de preescolar han llegado a la escuela -

(17) Pérez Rafael Reyes. "T.V. amiga o enemiga en su casa', -
México, D. F. 1989. Ed. Libra. p. 35y p. 36.
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con vocabularios mds ricos, que los nifios que no tienen televi
sién. Pero la diferencia de vocabulario desaparece pronto, ba
jo el efecto que recibe, de manera que parece que el impetu --
que da la televisién al aprendizaje de lenguaje no constituye-

una ventaja duradera.

Asi pues, vemos que atin cuando los nifios rara vez obser-
van programas educativos, estdn siendo educados, sin embargo -
en cierto sentido por los programas de diversidén que observa -
esto es, aprende cosas de éstos programas, acerca de la forma-
en que se comporta la gente en una variedad de situaciones y -
bajo condiciones apropiadas intentaron éstas acciones ellos --

mismos.

Puede decirse que estdn aprendindo actitudes o valores -
creencias, asi como acciones. Se han hecho numerosos esfuer -
zos para determinar el grado en que las actitudes de los nifios

se ven afectadas por los programas que han visto.

Es dificil evaluar los efectos acumulativos de los pro -
gramas de televisién sobre las creencias y actitudes de los ni
fios, puede mostrirseles un solo programa y preguntirseles des-
pués para descubrir los efectos de esta experilencia sobre sus-
actitudes. Pero una actitud adquirida de un programa, puede -
verse contrarrestada por una actitud opuesta, presentada en el
siguiente programa, seguido por el nifio. El mayor efecto so -
bre las actitudes debe ocurrir en aquellas esferas en que los-
programas de televisién presentan repetidamente el mismo tema-

con solo ligeras variaciones.

Me gustaria subrayar que la televisién nmo es la dnica ni
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siquiera la principal influencia sobre las actitudes y valores
de los nifios en la mayor de las partes de las esferas de la vi
da.

Cuando la televisién presenta valores y modelos de com -
portamiento que no son consecuentes con los valores que los pa
dres presentan a sus nifios, no hay razén para creer que la in-
fluencia de la televisidén sea fundamental. En el caso de los-
nifios que hayan adquirido conocimientos o criterios de valores
sobre un tema, la televisidén parece tener poco efecto. Es en-
el campo de 1lo erético, donde los padres no han establecido --
alin claramente su propio punto de vista y en el que el nifio --
tiene poca experiencia propia que le sirva como guia, que la -
televisién habrid de afectar creencias, actitudes y establecer-

estereotipos.

—Todo esto significa sencillamente que la televisién es -
un elemento relativamente nuevo en este ambiente, ya estd pro-
duciendo suparte de la influencia que conforma los pensamien -
tos y acciones de los nifios. Supongo que esto significa que -
los ciudadanos informados deben ocuparse en la televisién to -
mar cierta responsabilidad por ella y aplicar normas de evalua-
cién a la misma, en igual forma que lo hacen para otros aspec-—
tos importantes del ambiente que afecta a los nifios; por ejem-
plo: La escuela, o las condiciones que afectan a la salud y se
guridad de los nifios. Existen en estos, algunos puntos comple
jos de politica, ciertamente hay espacios para diferencias de-
opinién acerca de dénde debe descansar la respomnsabilidad para
guiar las actitudes de los nifios y para incorporar normas de -
gusto y calidad a los programas que se ofrecen a los espectado
res. Perono podemos abrigar ya dudas de que la televisién --

constituye una fuente importante de influencia sobre los nifios
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y como tal, es un objeto legitimo de preocupacidén y accidén pil-

blica.
2. CONSECUENCIAS SOCIALES EN EL NINO:

La televisién es uno de los fendémenos sociales més impor
tantes durante las dos dltimas décadas, tal importancia ha te-
nido sobre la humanidad en el poco tiempoque tiene de haber --

iniciado transmisiones.

Mucha de la gente, sobre todo los nifios, se pasan muchas
horas al dia viendo ante el televisor, los programas transmitl
dos por los canales locales, ya que muchos padres la toman co-
mo si fuera un entretenimiento sano y provechoso. Al respecto

el escritor Carlos Coccioli, manifesté lo siguiente:

"La televisidén es muy importante. En sen
tido negativo y si quieren, también en --

sentido positivo. La televisién es la ma
yor agresifén a la que estamos expuestos -
quienes vivimos en nuestros dias. No po-

driamos evitarla sino aisldndonos por ccm
pleto del mundo, que nos rodea, la que --
desde luego seria una idiotez. De modo -
que debemos aceptar la televisién, pero -
proclamando nuestro pleno derecho a exami
narla, juzgarla, censurarla si es posible
reprobarla y persuadirla. A menudo yo la
he alabado",. (18)

Como podemos observar, que tan malo resulta no ver tele-

visién como verla demasiado, lo importante es racionar el uso-

T18) Pérez R. Rafael Reyes. "T.V.amiga o enemiga en su casa",-
México, D. F. Ed. libra, 1989. p. 113.
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de éste aparato electrénico y no car en sus garras.

Por otro lado resulta que los medios masivos de comunica
cién son los principales fuentes de educaicién informal, y por
lo tanto los que mayormente intervienen afectando directamente
a los lineamientos curriculares establecidos por el tipo de e-
ducacién formal. En otras palabras, textualmente lo dice - --
McLuhan:

"Hoy en nuestra ciudad, la mayor parte
de la ensefianza tiene lugar fuera de -
la escuela. La cantidad de informa --
cién comunicada por la prensa, las re-
vistas, las peliculas, la televisién y
la radio exceden en gran medida la can
tidad de informacién comunicada por la
%nsgruccién.ylos textos en la escuela”
19

Estas afirmaciones, nos hacen reflexionar acerca de la -
fortaleza con que cuenta los medios de comunicacién masiva, en
este caso, la televisidén para influir en la personalidad de --
los educandos, ya sea obstaculizando o entorpeciendo el queha-

cer educativo.

Asi pues, nos adentramos poco a poco en el objeto de co-
nocimiento que nos interesa. Y para fortalecer nuestros argu-
mentos nos apoyamos en loque Vallejo-Nagera dice respecto al -

bajo rendimiento escolar ocasionado por la tele-adiccién:

"Los cientificos comparan la agilidad-

(19) U.P.N. Antologia. "Problemas de educacién y sociedad en -
México.~ p. 104.
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y la capacidad, tanto verbal como es
crita de estudiantes tele-adictos y-
de los que no lo son. Estos dltimos
superan a los nifios tele-adictos, --
tanto en la comprensién de lo que se
les ensefia en el colegio, como en la
brillantez de sus expresiones verba-
les, orales y escritos el resultado-
es similar al que han obtenido casi-
todos los que han profundizado en la
relacibén retraso escolar grandes dé-
sis de televisién". (20)

Sin temor a equivocarnos, en base a lo anterior podemos -
afirmar que una exposicién excesiva del nifio ante la televisién
lo sitda en desventaja con relacién aotro nifio que permanezca -

menos tiempo, ante la pantalla televisiva.
a) EN EL JUEGO:

Es el campo de la vida de un nifio en 1la que la televisién
ha influido bastantemente, es inevitable ya que la televisién -
parece ser el instrumento que mis le ha gustado a los nifios y -
que mis tiempo seguido pasan frente a ella. Podemos decir que-
la televisién mantiene pasivo yalejado de toda realidad. Res -

pecto aljuego Alejandra Vallejo-Nagera nos dice:

"El juego infantil es una de las vias
mis eficaces para conseguir el buen -
desarrollo de este comportamiento, -~
que no seri muy Gtil en el futuro. --
Cuando juega, su hijo controla y se -
dirige a si mismo por el camino m4s -
conveniente, asi descubre sus aptitu-

(20) Vallejo-Nagera, Alejandra. "Mi hijo ya no juega, solo ve -
la televisién ", México, D.F. Ed. Planeta, 2da. edic.p.23.
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des y debilidades y se adiestra en
la provisién de materiales". (21)

Es muy importante que un nifio juegue, se relacione con -
sus compafieros, ya que a través del juego desarrollari su com-
plexién muscular y su capacidad de reflejos. Al respecto Ale -

jandra Vallejo Nagera dice:

"Quizds le parezca una tonterfia, -
pero la mejor terapia para un hijo
Gnico es precisamente la del juego
a través de é1, el nifio aprende a-
compartir y disfrutar en compafifa-
de los demids, aprende también a --
evaluar y considerar los sentimien
tos de otras personas. En muchas-
familias, un nifio se expone a la -
televisién en solitario y aunque -
lo hga junto a otros miembros de -
la familia, si éstos no se comuni-
can entre si durante las horas de-
emisién, las experiencias televisi
vas se convierten en fundamental -
mente indivudual". (22)

b) LENGUAJE:

Los nifios y jévenes estdn expuestos a la influencia de -
la publicidad y lopodemos comprobar en el empleo del mismo len
guaje, que tan pobre es utilizado por nuestros educandos.

Al respecto Rafael Reyes Pérez R. nos comenta:

"Las formas de hablar, sacada de la -

(21) Vallejo Nagera, Alejandra. "Mi hijo ya no juega, s6lo ve la televi-
si6n. México, D. F. 1989. Ed. Planeta, 2da. ed. p.7
(22) 1bid. p. 74 y 78.
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televisién, generalmente aluden a expre
si6n pintorescas que los jévenes --
consagran temporalmente, sobre lo -
anterior existen y ha habido muchos
empleos de lo que recordamos alguno
"'que no panda el cunico", "se me --
chisporrotié”, "queremos rock", - -
"chale"”, "cotorreando”, "chipoclu -
do", etc. (23).

Este problema que tan grave es, para nuestro lenguaje y-
que empobrece la forma de podernos comunicar con nuestros seme
Jantes, es influido por la televisién, mediante lo cual va in-
corporando palabras desconocidas y dejando de usar palabras de

nuestro lenguaje.
c) EDUCACION:

En lo tocante a la educacién, la televisién muy lejos de
realizar una labor edificante, hace inoperante la mucha o poca
instruccién que los nifios y los adultos han adquirido en las -
escuelas; esto se debe, principalmente a la baja calidad educa
tiva de los programas que transmiten por este medio de comuni-

cacibn.

Por otro lado, en la ley federal de radio y televisifén -

en el Articulo 59, menciona lo siguiente:

"La programacién general dirigida a
la poblacién infantil que transmi -
ten las estaciones de radio y tele-
visién deberéa:

(23) Pérez R. Rafael Reyes. "T.V. amiga o enemiga en su casa"
México, D.F. Ed. Libra 1968, 2da. Ed. p. 65.
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I. Propiciar el desarrollo arméni
co del niiio.

IT. Estimular la creatividad, la -
integracién familiar y a la so
lidaridad.

ITI. Procurar la comprensién de los
valores nacionales y el conoc1l
miento de la comunidad 1nterna
cional.

IV. Promover el interés cientifico
artistico ysocial de los medios

V. Propiciar diversiénm y coadyu -
var el proceso formativo de la
infancia". (24)

Este articulo nos habla de la integracién mental de los-
nifios, asi como de formas que tiendan a evitar la formacién de

sentimientos ycomprensién de los valores nacionales.

En este sentido la televisién, toma en cuenta todos es -
tos aspectos "contrarios" es decir, que toda la programacién -
infantil constituida en su mayor parte por caricaturas filadas
tienden precisamente, a la formacién de valores inadecuados pa

ra los nifios.
En muchos estudios se ha demostrado que la televisién da
mas auge a otros programas que no son educativos, indudablemen

te que existen programas infantiles educativos muy buenos.

Que son programados en horarios inadecuados para los ni-

(24) Ley Federal de Radio y Televisién, Cap. III, Art. 59.



CAPITULO III
MARCO LEGAL Y ALGUNOS INVENTOS CONTEMPORANEOS

Sumario: 1. Legislacién sobre radiodi
fusién. a) Andlisis de algunas leyes.
b) Clasificacién de programas. 2. Ul-
timos inventos de siglo. c¢) Antena pa
rabélica. b) Videocasseteras.

1. LEGISLACION SOBRE RADIODIFUSION Y TELEVISION:

Nuestro pais, paraiso de los legisladores, cuenta con mu
chas leyes que regulan, directa o indirectamente, el funciona-
miento de la actividad publicitaria y de los medios de comuni-

cacibén, los mis importantes son:

=~ Ley Federal de Radio y Televisién.
- Cédigo Sanitario de los Estados Unidos Mexicanos (1954).
- Ley Federal de Juegos y Sorteos (1947)

- Reglamento de productos de perfumerfa y articulos de belleza
(1960).
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- Ley Federal de Derechos y Autor (1963)

- Reglamentos de medicamentos (1944)

- Reglamento de publicidad exterior (1944)

Cédigo de Etica publicitaria (no oficial). (25)

S1 nos pusiéramos a analizar detalladamente todas éstas-
Leyes y Reglamentos, encontrariamos muchos articulos violados-
por parte de los propietarios de los medios de comunicacién y-

publicitarios.
a) ANALISIS DE ALGUNAS LEYES:

México, pais que cuenta con una gran variedad de Regla -
mentos y Leyes, que muchas de las veces, nunca son aplicadas a
los infractores. Un ejemplo relevante a ésto, es: El Cédigo -

Sanitario, que asienta lo siguiente:

"La Secretaria de Salubridad y Asistencia
prohibird y evitar4 la propaganda (publi-
cidad) que engafie al piblico sobre la ca-
lidad, origen, pureza, conservacién, pro-
piedad y uso de comestibles, bebidas, me-
dicinas, insecticidas, aparatos ttiles e-
instalaciones sanitarias, procedimientos-
de embellecimiento, prevencién o curacién
de enfermedades". (26)

Los que observamos detenidamente los comerciale podemos
analizar y darnos cuenta que muchas de las veces escuchamos 1lo
siguiente: " que el jabén X releva la blancura de suropa, § --

utilizando tal brillantina o perfume, las mujeres se les pegan

(25) Bernal S. Victor M. "Anatomia de la publicidad en México,
México, D.F. 1985. Ed. nuestro tiempo. p. 185
(26) 1bid, p. 184.
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al contacto", la falsa realidad creada por la televisibén es --

causa de la interpretacién y aplicacién de los reglamentos.

Es muy amplio el contenido de los Reglamentos estableci
dos por la Ley Federal de Radio y Televisién. Por lo tanto, -
permitansenos limitarnos a algunos Reglamentos que a considera
cién creemos, son violados por los anunciantes y algunos de --
los propietarios de los medios publicitarios. A continuacidén-

analizaremos el siguiente Reglamento que dice:

"La radio y la televisién constituyen
una actividad de interés publico, por
lo tanto el Estado deberéd protegerla-
y vigilarla para el debido cumplimien
to de su funcién social, (y que) la =
radio y la televisién tienen la fun -
cién social de contribuir al fortale-
cimiento de la integracién nacional y
el mejoramiento de las formas de con-
vivencia humana. Al efecto, a través
de transmisiones, procurarén:

I. Afirmar al respecto a los princi -
pios de la moral social, la dignidad-
humana y los vinculos familiares.

II. Evitar influencias nocivas o per-
turbadoras al desarrollo arménico de-
la nifiez y la juventud.

III. Contribuir a elevar el nivel cul
tural del pueblo y a conservar las ca
racteristicas nacionales, las costum-
bres del pais y sus tradiciones, la -
propiedad del idioma y a exaltar los-
valores de la nacionalidad mexicana.

IV. Fortalecer las convicciones demo-
crdticas, la unidad nacional y la amis
tad y cooperacién internacional". (27)

(27) Bernal S. Victor M. "Anatomfia de la publicidad en México,
México, D.F. 1985, Ed. nuestro tiempo. p.185.
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Es sensible descubrir que la publicidad mexicana en gran-
medida viola las Leyes establecidas por la Ley Federal de Ra-
dio y Televisi6én. Como podemos observar en el Canal 2 de red
nacional, que es dirigida por Televisa, en su programacién no
contribuye a elevar el nivel cultural del pueblo, ni tampoco -
ayuda a comservar las costumbres del pafs y sus tradiciones, -
en su mayoria de las veces lo que observamos son programas de-
origen "gringo". La televisidén mexicana en muy poco tiempo, -
ha ensefiado usos y costumbres ajenas a nuestras tradiciones co
mo lo es: "Thanks giving day", "Halloween", "Santa Claus",etc.
Por medio de la televisién, se ha logrado ir cambiando algunas

de nuestras tradiciones y valores nacionales.

Lo dnico que le importa a la televisién privada es el con-
sumismo y la venta de publicidad, que en gran escala es compa-

rada por compafifas extranjeras.

Hay algunas otras violaciones como lo marca el Articulo 59

en que dice:

"Las estaciones de radio y televisién
deberdn efectuar transmisiones gratui
tas diarias, con duracién hasta de 30
minutos continuos o descontinuos. De
dicados a difundir temas educativos, -
culturales y orientacién social".(28)

No se puede decir en este sentido, que la radio y la tele-
visién contribuyan al fortalecimiento de nuestros principios -
medio natural de comunicacién, sino por el contrario, gran par

te de su programacién, casi en su totalidad, estd llena de vi-

(28) Bernal S. Victor M. "Anatomia de la publicidad en México"
México, D.F. 1985, Ed. nuestro tiempo. p. 187.
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vicios y barbarismos lingiiisticos. Muchos de ellos se cometen
por ignorancia de los encargados de difundir los mensajes y o-
tros que son productos de la liberada genealidad de los publi-

cistas.

En el caso de los locutores y comentaristas que 1incurren -
en los errores antes mencionados, se puede hacer una diferen -
ciacibén entre aquellos que cometen los errores por simple igno
ranclia y los que siendo ignorantes y vulgares, hacen gala de -
ello.

Ahora bien, éste no es el dnico mal que padecemos en la ra
dio y la televisién, sino que ademis en la mayor parte de los-
programas, intervienen actores y cémicos carentes de prepara -

cién y todo sentido ético.

No se puede decir, que esta circunstancia sea ignorada por
la Ley: en el Articulo 84 de la Ley Federal de Radio y Televi-

sién dice:

"En las transmisiones de las difusoras
solamente podridn laborar los locutores
ue cuenten con Certificado de Aptitud"
29)

Y en el Articulo 86 de la misma Ley, establecen dos catego
rias de los locutores: "A y B" en las que se exige el requisi-
to de haber realizado estudios de bachillerato.

Es de suma iomportancia, que los locutores estén bien pre-

parados académicamente y moralmente, para que asi puedan desa-

(29) Bernal S. Victor M. "Anatomia de la publicidad en México!
México, D.F. 1985, Ed. nuestro tiempo. p. 187.
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rrollar eficiente su trabajo. Y dar una proyeccién social ha
cia su Comunidad. Pero es lamentable observar todo 1lo contra
rio. El Artfculo 63 de 1la Ley Federal de Radio y Televisién-

dice lo siguiente:

"Todas las transmisiones que causen la co
rrupcién del lenguaje y las contrarias a-
las buenas costumbres. Ya sea mediante -
expresiones maliciosas, palabras o imige-
nes precosas, frases y escenas de doble -
sentido, apologias de la violencia o del-
crimen, se prohibe también todo aquello -
que sea denigrante u ofensivo para sus --
creencias religiosas o discriminatorio de
las razas, que asi mismo prohibido el em-
pleo de recursos de baja comisidad y sonl
dos ofensivos". (30)

Las violaciones a éste articulo, las podemos advertir en -
la programacién que Televisa importa de Estados Unidos. Que -
indiscutiblemente promueve en el tele-espectador, violencia, -

estupefacientes, sexo y descomposicién del lengua je.

La Ley Federal de Radio y Televisién, menciona claramente-
5 puntos muy importantes en el Articulo 59-bis, en el cual di-

ce:

La programacién general dirigida a la po-
blaci6én infantil que transmiten las esta-
ciones de radio y televisién deber4:

I. Propiciar el desarrollo arménico del -
niifio.

I1. Estimular la creatividad, la integra-

(30)Ley Federal de Radio y Televisién. Publicada en el diario-
oficial de la Fed. el martes 19 de enero de 1960.
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cién familiar y la solidaridad huma
na.

IITI. Procurar la comprensién de los
valores nacionales.

IV. Promover el interés cientifico,
artistico y social de los nifios.

V. Propiciar diversién y coadyuvar-
en el proceso formativo de 1la infan
cia". (31)

Considero que existe muy poca investigacién acerca de los

contenidos y los efectos televisivos;

solamente existe la in -

vestigacién que se vende en librerias, que contienen datos a -

trasados (1981-1989).

Hemos retrocedido en el sentido que se-

ha descuidado los valores culturales que tenemos en nuestro --

pais.

Teniendo interesantes argumentos en todos los aspectos -

en entretenimiento y asi, al mismo tiempo dar mis auge por lo-

nuestro.

Por lo tanto el Articulo 73 nos dice:

"Las difusoras deberdn aprovechar y -
estimular los valores artisticos loca
les y nacionales y las expresiones de
arte mex1cano, dedicando como progra-
macién viva, el minimo que en cada ca
so fije la Secretaria de Gobiernacién
de acuerdo con las peculiaridades de-
las difusoras y oyendo la opinién del
Consejo Nacional de Radio y Televi --
si6n. La programacién diaria que uti

lice la actuacién personal, deberé in

(31) Ley Federal de Radio y Televisién. Publicada en el diario
oficial de la Fed. martes 19 de enero de 1960,

art.

59-bis.
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cluir un mayor tiempo cubierto por
mexicanos". (32)

Podemos decir que en nuestra ciudad de Ensenada, en lo --
que concierne al Canal 23, no estimula los valores artisticos-
de la localidad, lodnicoque se presenta con mayor regularidad-
son: "Caricaturas, noticieros, novelas y series de peliculas -

policiacas.

A continuacién presento el Articulo 10, que también es --

violado constantemente en el cual menciona lo siguiente:

"Compete a la Secretaria de Goberna
cién vigilar que las transmisiones—
de radio y televisién, dirigidas a-
la poblacién infantil propicien su-
desarrollo arménico. Estimule la -
creatividad y la solidaridad humana
procuren la comprensién de los valo
res nacionales y el conocimiento de
la comunidad intermacional. Promue-
van el interés cientifico, artisti-
co y social de los nifios, al propor
cionar diversién y coadyuvar a su -
proceso formativo". (33)

Como nos podemos dar cuenta, la Secretarfa de Gobernacién
no estd vigilando adecuadamente a éstos medios de comunicacién-
porque en este Articulo, menciona que la Radio y la Televisién
fomentardn la comprensién de los valores nacionales, pero cuan
do hemos visto que la televisiénm o en la radio nos presenten -

nuestros valores nacionales, en cambio s{ nos presentan otros-

(32) Tey Federal de Radio y Televisién. Publicada en el Diario
Oficial de la Federacién, el martes 19 de enero de 1960.

(33) 1Ibid.
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valores que no son los nuestros. Estos son presentados en los
programas o comerciales que Televisa presenta en su programa -
cién, también cabe mencionar, que Televisa importa programas--
de nuestro vecino del norte, que son programas que no estimu -
lan la creatividad y la solidaridad humana, sino todo lo con -
trario, ayudando a la nifiez cémo realizar un crimen o un robo-

perfecto.

Por otro lado, debemos dar a conocer que la Secretaria de
Educacién Pdblica, tiene algunas atribuciones en la Ley Fede -
ral de Radio y Televisién, la cual no es cumplida debidamente-

como dice en el Articulo 11, mencionando lo siguiente:

"I. Promover y organizar la ensefianza a
través de la radio y televisién.

ITI. Promover el mejoramiento cultural y
civico.

III.Promover el mejoramiento cultural y
la propiedad del idioma nacional en los
programas que difundan las estaciones -
de radio y televisién.

IV. Intervenir dentro de la radio y te-
levisién para proteger los derechos del
autor.

V.Extender certificados de aptitud al -
personal de locutores que eventual o --
permanentemente participe en las trans-
misiones.

V. Informar a la Secretaria de Goberna-
cién los casos de infraccidén que se re-
lacionen con lo preceptuado en este ar-
ticulo™. (34)

(34) Ley Federal de Radio y Televisién. Publicada en el diario
Oficial de la Fed. el martes 19 de enero de 1960.



-47-

Como podemos ver en las tres primeras fracciones de este -
articulo, la Secretaria de Educacién Piblica, no ha hecho na-
da, a nivel Estado, porque serfia de bastante ayuda a las es -
cuelas primarias y pidblico en general, que se presentaran pro
gramas culturales y civicos, los cuales ayudarian bastante, -

aumentando el aservo cultural de los bajacalifornianos.

Podemos decir que la Secretarfia de Educacién Piblica, esti
dejando al olvido este Articulo. Ayudando asi a que los me -
dios de comunicacién manejen a su antojo lo referente a los -

valores culturales de nuestra nacidn.

Considero que todos los maestros debemos de poner nuestro-
granito de arena, organizidndonos en asociaciones civiles para
difundir la cultura y las artes en nuestro Estado y darle uti

lidad al Articulo 55 de esta misma Ley, en la cual dice:

"Se exceptidan de lo dispuesto en el
Articulo anterior.
Las transmisiones gratuitas a las -
reducciones que hagan las empresas-—
por razones de beneficiencia a ins-
tituciones culturales, a estudiantes
Taeﬁtros y conjuntos deportivos".

35

Por lo consiguiente, tenemos éstos medios de comunicacién a
nuestro alcance, en los cuales podemos realizar gratuitamente-
programas culturales, que pueden contrarestar un poquito la e-
najenaci6én de la televisién privada. La falta de interés por-
parte del Gobierno, en utilizar el 12.5% del tiempo disponible

(35) Ley Federal de Radio y Televisién. Publicada en el diario
oficial de la Fed. el martes 19 de enero de 1960.
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en la radio y televisién, el cual se ha utilizado una minima parte de ese -
tiempo en Campafias de Vacunacién, turismo yconsumo de pescado-
y frutas, dejando perder el demis tiempo, que se podria utili-
Z2ar en programas culturales. A continuacidn presento una ta -
bla del tiempo disponible y utilizado, investigacién realizada
en el afio de 1973 por el Licenciado Francisco Fonseca Director

de la Comisidn de Radiodifusién.

Tiempo disponible y empleado en televisién.

1973 tiempo disponible tiempo empleado

7% (horas) % (horas)
Marzo 12.5 890 5.7 404
Abril 12.5 861 7.9 549
Mayo 12.5 889 6.7 473
Junio 12.5 855 4.0 274
Julio 12.5 894 4.2 299
Agosto 12.5 933 4.4 327

(36)

Como podemos observar méis claramente, que el tiempo em --
pleado es muy poco, ya que como deciamos anteriormente se po -
dria utilizar mejor en programas que contrarestaran un poco la
televisién privada. En 1la actualidad, no sabemos muy bien - -
cual es el tiempo disponible, POor no existir investigaciones -

actualizadas, dnicamente las que se presentan en las librerfas

Pero considerando 1lo observado en los medios de comunica-

cién creemos que no ha cambiado nada en Su mayoria seguimos en-

(36) Bernal S. Victor. M. "Anatomia de 1la publicidad en México
México, D.F. 1985. Ed. nuestro tiempo 7a. ed. p. 145.
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manos de los gigantes (monopolios de Televisa y Estados Unidos)
y esto me hace pensar en nuestros antepasados, que estaban es-
clavizados por los espafioles, valga, la comparacién, pero es -
la triste realidad, la televisién nos tiene dominados, esclavi
zados, hacemos lo que nos dice, en fin nos maneja como si fué-
ramos unos titeres, debemos tener mucho cuidado con ella, por-

que debemos utilizarla, no que ella nos utilice a nosotros.
b) Clasificacién de programas:

Existe gran variedad de programas infantiles educativos -
muy creativos y buenos,que son presentados por la televisién -
privada, los cuales a nuestra localidad nos llegan, dnicamente

con antena parabélica. Considero que no son los suficientes -

para contrarestar el efecto televisivo.

El principal detalle que aqui nos preocupa es, la calidad
de los contenidos, que la mayoria del tiempo lo vemos en nues-
tros hogares. Cree usted, que la programacién actual cumple -

con lo dispuesto en la Ley Federal de Radio y Televisién?

Segin la Empresa Televisa, en 1981, clasificé asi su pro-

gramacién:

Pelicdulas s asiewwis s samsdimon a o aie 27.16%
Series filmadas........ “eEEd:- 10.23%
Informativo-noticioso....... - 9.80%
EducativoS..viueeeneennennnnnns 9.477%
Entretenimiento infantil...... 8.63%
Interés social............. g 7.67%

CONCUIrSO0S . et evveeneeesnenns R 5.60%
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Dramiticos........... soce-sEES 4.83%
Culturales.......covveunnnn.. 4.33%
Deportivos. . i e e nnnnnnnns 4.20%
MusicaleS...e.eiciinnnneennnnn, 2.30%
Escolares.....covviinnnnnann. 1.68%
Cémicos...... e O . we 1.01%

(37)

El comentario realizado por Jacobo Zabludovsky, en el te
leguia del 28 de agosto de 1973, en el cual dice: "La televi-
sién cumple la misién de educar", refiriéndose mas bien a los
programas que Televisa realiza de caricter educativo, lo cual
ignoramos en la actualidad, si ha cambiado de parecer, sobre-

la calidad de los contenidos en programacién para los niiios.

Al respecto una madre de familia, suplica a quien corres

ponda:

"Mejorar la programacién infantil, pla
gada de caricaturas tontas, de influen
cia violenta, que adormecen el espfiri-
tu creativo y la espontaneidad de los-
nifios". (38)

La televisién proyecta muchos programas infantiles vacfos
violentos, deformantes. Podemos decir que contribuye en gran -
escala a la violencia y podemos observar muy claramente en los-
hechos realiéados en la ciudad de Guadalajara, con el asesinato
del Cardenal Juan José Posadas Ocampo. No se trata de acusar a

la televisi6én, sino a la programacién transmitida por ella.

(37) Trejo Delabre, Raidl "Televisa el quinto poder", Clave lati
noamericana. México, D.F. 1988. p.51.

(38) Teleguia No. 1899 Dic. 88 Carta de la Arq. Ma. Bé&rbara de-
v."
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Se han realizado estudios referentes a la influencia de -
la programacién transmitida por este medio de comunicacién, en
lo cual serfa absurdo pasar por alto la contribucién en gran -

medida de violencia y agresividad.

Una de las mis importantes fuentes de estos aspectos es -
indudablemente la "cultura estadounidense'", que ha conquistado-
el mercado internacional, con sus peliculas plagadas de crime -

nes.

En otros paises como Espaiia, han tomado grandes precausio

nes: Al respecto Pablo Latapicomenta 1o siguiente:

"Las grandes cadenas televisivas espatio
las, por iniciativa del Ministro de Edu
cacibén, se habfian comprometido ajustar-
Su programacién a un cédigo de auto-re-
gulacién.

Se comprometieron a "favorecer", espe -
cialmente en la programacién dirigida -
al piblico infantil y juvenil, evitando
la difusién de mensajes o imagenes que-
pudieran perjudicar a los nifios, espe -
cialmente en relacién con la violencia-
gratuita y ofensiva contra las personas

(39)

Como nos podemos dar cuenta, algunos paises como Espaiia,
tratan de contrarestar esta influencia negativa en su programa

cién televisiva. Ademéis agrega Pablo Latapi:

"El ministerio de Educacién Espafiol a -
5u vez, se comprometié a "desarrollar"-

(39) Latapi Pablo. "Violencia y T.V.: el medio es el sistema"-
Proceso No. 867, 14 de junio de 1993. p. 34.
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una campafia entre profesores, alumnos
y padres, a través de los centros es-
colares, para promover los valores y-
las aportaciones positivas que la ex-
periencia televisiva puede producir -
en el desarrollo de los alumnos" (40)

En cambio, en México los asuntos relacionados con la te
levisién, se tratan en la Sacretarfa de Gobernacién, lo cual-
seria mids favorable que se trataran en la Secretaria de Educa-
cién Pidblica. Por tal motivo, es que nuestro sistema televi-
sivo hace y deshace lo que quiere, explotando sus programas -
con alto indice de violencia. Otro ejemplo sobre este aspec-
to lo comenta Pablo Latapi, donde una madre de familia deman-

da a una televisora por su programacién, lo cual dice:

"Una ama de casa, la sefiora Porto de --
Vargas, obtuvo un pronunciamiento judi-
cial, contra la violencia de la televi-
si6én, invocando que inculcaba el dere -
cho constitucional de sus hijos a un de
sarrollo arménico e integral. El juez-
16, admite el argumento y emite su fa -
1lo: TEste tipo de imigenes son daiiinas
para el desarrollo de la personalidad -
de los menores de edad. Y la sala ci -
vil del Tribunal Superior de Bogota le-
dd la razén al Juez: "el nifio como tele
vidente estd indefenso frente a los me-
dios de comunicacién'". Se prohibe la --
transmisién de imigenes de sexo y vio -
lencia en la televisién colombiana, es

pecialmente en los horarios para todo =
pGblico". (41)

Por lo tanto, indudablemente nuestra Repiblica no es la -
dnica con esta influencia, por otro lado, podemos encontrar en-

nuestro México una serie de organizaciones, entre ellas se en -

(40) Latapf Pablo. "Violencia y T.V."; el medio es el sistema" Proceso No.
867, 14 de junio de 1993, p. 35.

(41) 1Ibid. p. 35.
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cuentra PROFECO que cuida al pidblico de los abusos de los comer
ciantes, pues, bien, también deberfa de haber un organismo que
represente a la Sociedad Civil, regulando la programacién tele
visiva conforme a los reglamentos y leyes establecidas en nues

tro pais.
2. ULTIMOS INVENTOS DE SIGLO:

En los dltimos afios la proliferacidén de aparatos electrd
nicos es mis constante y no podria faltar los grandes inventos
en comunicacién, haciendo uso de la tecnologia se ha introduci
do en el mercado de la comercializacién de videograbadoras y -

antenas parabdlicas.

Con ésto, la televisién comercial ha ganado influencia y

poder de penetracién a los distintos lugares.

Asi como también el lanzamiento de los satélites Morelos
I, 11, (regalos a Televisa), la modernizacién de equipos tecno
légicos de comunicacién, hay ayudado a que toda la poblacién -
mexicana esté bien comunicada y manipulada por la televisién -

privada.

a) ANTENAS PARABOLICAS:

Estamos convencidos que las condiciones tecnolfgicasy --
los avances electrénicos ha impulsado la mentalidad de nuestra
sociedad. La técnica electrénica complicada nos ha permitido-
ver imigenes y canales antes no vistos. Ahora el potencial de
la televisi6én, puede sembrar la misma idea a centenares de mi-

llones de personas al mismo tiempo.
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Pero la tecnologia ha hecho que la televisién sea cada -
vez mas dificil de controlar. Los satélites de la actualidad-
transmiten seflales que pueden captarse por antenas parabéli -

cas relativamente pequefias, instaladas en casas particulares.

Sin embargo, la televisidén no solo ha ejercido su in - -
fluencia en el terreno politico. 1Incluso ahora estd cambiando

la cultura y los valores del mundo y de cada pais.

A Estados Unidos con frecuencia se le acusa de imperia -
lismo cultural, porque impone su cultura al mundo por medio de
la televisién. Sin duda podemos captar o sintonizar varios ca
nales gringos, asi como también programas infantiles y educati
vos, por medio de antenas parabdlicas.

b) VIDEO-CASSETERAS:

Este gran invento se ha introducido en el mercado, con -
una gran aceptacién ante el piblico, con esto también surge la
proliferacién de videos de renta, en los cuales por lo general
cuentan con peliculas norteamericanas, cargadas de violencia y

sexo, siendo de las mids demandadas por su renta.

Muchas de las veces el tele-espectador se sienta c6moda-
mente con su familia a ver dichas peliculas y cuando menos lo-
espera, ante sus hijos pequefios, aparecen los actores haciendo
el amor o mostrando aquéllo por lo que precisamente muchos en-
la vida real estdn condenados a estar varios afios en la circel.
Precisamente la falta de calidad, en los contenidos de pelicu-
las de renta, afectan las mentes infantiles.



CAPITULO IV
COMO LA ESCUELA PUEDE OBTENER PROVECHO DE LA T.V.

Sumario: 1. Presencia de la T.V. en la
escuela. a) El nifio tele-adicto. b) El
monstruo en el aula escolar. c) Posibi
lidades. 2. David contra Goliat. a) A-
sociacién civil y patronatos. b) Video
tecas piblicas. 3. E1 alumno de prima-
ria,el mejor critico de la programa --
cién televisiva. a) El tele-espectador
pasivo. b= El tele-espectador pensante.

1. PRESENCIA DE LA T.V. EN LA ESCUELA:

Sin lugar a duda, la presencia de la televisién ha tras

cendido en gran medida, el nifio se encuentra "bombardeado" por
este medio de comunicacién. Por lo general, el nifio ve la te-

levisién por 5 horas diarias aproximadamente.
Lo cierto es que el nifio esti expuesto a la televisién-

todos los dias, de ella aprende ejemplos malos que son los que

m4s le impactan, como las escenas de sexo, corrupcién del len-

MO

110349
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8uaje y malas Costumbres, etc,

Por 1o regular cuando el nifio llega a 14 €scuela, vg -4
cargado de modelos y conductas que observg ep la televisién, -
sabemos que el nifio aprende, experimentando,entonces por 1o re
gular imjta los patrones que considers Prototipo de 14 televi-

si6n. Uno de éstos ejemplos Seria: "E} Chavo del Ocho™, "gy -
Chapulin Colorado", "E1l Profesor Girafalés"; etc,

Estos Programas dafiap el lengua je natural del nifio, &1-
Cree que éstg forma es 14 correcta, vive agf una realidad cop-
flictiva. Pues el lenguaje que utilizan eg pobre, ep cuanto -~
al tipo Y nimero de Palabras utilizadas, las €Xpresiones que a-
Prende de 14 televisign 5on: "Que no Panda el clinico", vge me-
chisporrotié", "Queremos rock", "Chale carnal”, "Cotorreando",
"Chipocludo", términos que corrompen e] lenguaje.

reciben apologias de la violenciay'el Sexo, poder Y uso de es-
tupefacientes; de 1a Nacional, bromas de mal gusto, corrupcign-

Resulta Pertinente subrayar, que en México, también exis
ten canajes culturales, desafortunadamente, Su sefial, no llega-

a Ensenada,

tampoco recibimos enp Ensenada y dije, Iamentablemento porque --
hay algunos €Xcedentes, Producidos ep espaiiol, con altos conte-

nidos educativos,
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Lo cierto es que el gobierno mexicanono se ha preocupado
por su poblacién, dejidndonos en manos de la "Banca ideolégica",

Televisa,al respecto Pablo Latapi, comenta:

"Uno piensa inevitablemente en la situacién
mexicana, si nuestro gobierno tuviese una -
preocupacién semejante, hubiera aprovechado
la privatizaci6n de la televisién Estatal,-
(1la venta del gran paquete de los medios, -
estd por resolverse)'". (42)

Efectivamente, no hay ninguna preocupacidén por parte del
gobierno, porque si se preocupara no venderia los canales esta-
tales y transmitiria por toda la Repiblica Mexicana, las sefia -
les culturales, ademds hay los medios necesarios para la reali=
zacién de esta operacidén. Pues se cuenta con dos satélites, Mo
relos I y II. Los cuales son utilizados por Televisa, sacando-

le gran provecho de ella.

a) EL NINO TELE-ADICTO:

Los avances de la electrdnica, nos ha permitido ver imd-
genes nunca antes vistas. La televisién ha llamado la atencién
del mundo entero, estamos conscientes de este fendémeno social,-
que ha venido desarrollando la televisién con su magia, luz, so
nido y el efecto cautivador en nuestra sociedad. El sefior Emi-
lio Azcirraga, integrante delmids grande monopolio existente en-

México, comenta lo siguiente:

"La televisién es una forma de vida, suge
ri en una de mis pléticas que los arqui -

(42) Latapi Pablo. "Proceso", No. 867, junio 14 de 1993, p. 35.
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tectos o ingenieros deberian empezar por-
disefiar la sala de televisién y al rede -
dor de ella construir los hogares en que-
la gente vive, ya que ella es una forma -
de vida que ha cambiado la politica, la -
religién y la sociedad". (43)

Con éstas palabras nos da entender que debemos idola -
trar a la televisién, como si fuera una imagen religiosa en su
capilla. Recurro a la metifora y afirmo que en los basureros-
de la ciudad se encuentra de todo, bicicletas, refrigeradores,
estufas, llantas, etc. Pero es muy raro ver televisores, pues

la televisién representa algo mégico.

Sin lugar a duda es difficil negar este fenémeno, con -
su influencia destructora ha cambiado la forma de relaciomar -
nos como personas y ha modificado el tiempo que tenfamos para-
platicar, para convivir y asi mismo tener una buena relacién -
familiar, todos éstos valores, la televisién ha logrado cam -

biarlos.

Por otro lado, la nueva tecnologia nos ha ensefiado nue
vas destrezas en el manejo de aparatos, en cuales, los nifios -
pueden encontrar con gran facilidad en tiendas o en cualquier-
otra parte, estd tam comercializado que en donde menos espera-
mos nos encontramos con un video-juego, también condcido por -
los nifios como las "maquinitas", donde é1 se distrde, corrien-
do motos, carros, aviones, matando o destruyendo algo y ganan-
do puntos por su gran velocidad, ésto es un mensaje que lo cap

ta con mayor rapidez.

La televisifén y la electrénica promueven sus principa-
les valores que son: La violencia, el poder y control, asi co-

(43) Pérez R. Rafael Reyes. "T.V. (Amiga o enemiga en su casa? Ed. libra
México, D.F. lra. ed. p. 5.
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mo también el consumismo que es el principal valor para los co

merciantes, por sus ganancias econdémicas.

Es importante analizar, qué debemos hacer, con &ste --
problema y preguntarlos lo siguiente: ;Podremos destruir a la-
televisién?, ;Podremos cambiar éste monopolio? (Televisa), de-
safortunadamente seria difisil, lo que se necesita es actuar,-
buscar soluciones para producir lo que se requiere y hace fal-

ta, partiendo de una buena base.

Si sabemos que la televisién es un medio poderoso, que
capta el 95% de la atencién del nifio, estamos desaprovechando-
su potencia educativa, tomando en cuenta su cobertura y pene -

tracidn.

El nifio de Ensenada capta ripidamente los mensajes, a-
través de la televisién y estd acostumbrado a usarla por lo me

nos un promedio de 5 horars diarias.

En una investigacién que ralicé en una Escuela prima -
ria y en otra Escuela privada (+), observé claramente que el -
33.47% de 30 nifios encustados, ven la televisién de 5 horas o -
m4s todos los dias, que a la semana serian 35 horas o mis apro
ximadamente, si las comparamos con las 20 horas que va a la es
cuela, encontramos una gran diferencia y ésto no es todo, pero
si nos ponemos a analizar mis profundamente, encontramos que, -
el nifio para obtener su certificado de primaria, debe de cum --
plir con 5,108 horas diarias, divididas en los 6 afios que dura

la educacién primaria, ahora bien, para cumplir con ésas horas

(+) Acompaiio como apéndice, copia de la encuesta mane jada, asi
como su respectiva gréfica.
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de educacién, viendo 1la televisién, como lo estj haciendo tar-

daria el siguiente tiempo: 2 afios, 9 meses y 18 dias.

También observé, en esta investigacidm, que el 1007 de
los nifios observan 1la televisién, en su mayoria estdn influen-
ciados por este medio de comunicacién, de toda su descarga ne-
gativa con sus aspectos como es conducta, lenguaje, lectura y-

otras que indirectamente también son afectas.

Por otra parte, en esta misma investigacién pudimos ob

servar que los fines de semana Y Principalmente el sdbado, es_

cuando los nifios, tienden a mirar mds televisién. Comparando-
los nifios, de 1las diferentes escuelas, encontramos una gran di
ferencia, la cual es 1la siguiente: "Los nifios de nivel econémi
co alto (escuela privada), en su mayoria ven la televisién de-
1 a 2 horas, como promedio miximo", que representa el 46.6% de
los nitios encuestados, en cambio los nifios de nivel econémico-
bajo (escuela de gobierno), observan 1la televisién de 5 horas-
0 mds lo cual representa el 60%. (+).

Como se puede observar, la gran diferencia de ver la -
televisién mucho m4s tiempo, posiblemente a ellos se debe, que
los padres de familia no tienen control sobre ellos, dejindo -
los que se entretengan, los dejan solos, para dedicarse a o -
tras actividades, en fin, podrian ser numerosas las causas de-

que observen tanta televisidn.

Por otro lado, cabe destacar que los videos es otra in
fluencia negativa a que estin expuestos los nifios, los video -

(+) Ver gradfica del apéndice.
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club, en estos dias, es cuando se amontona la gente como hormi
gas en un dulce, por las peliculas que estdn de moda, éstas pe
liculas por lo regular, son de importacién, cargadas de crime-
nes, violencia, sexo, en las cuales los nifios también partici-

pan sobre todo, porque son las mds llamativas para ellos.

Locierto es que algunos nifios ven mis televisién que -
otros y los motivos que los inspiran a ellos son variados. Se
han encontrado, con bastante frecuencia, que los nifios que de-
dican mayor tiempo, que el promedio a observar televisién pare
cen usarla como una forma de escape de la tensidén. Los niilos-
que atraviesan por un periodo de dificultades para hacer ami -
gos o de conflictos con sus padres, dedican lapsos de tiempo a
normalmente prolongados a la televisién. Y no es sorprendente
que el nivel de inteligencia de un nifio tenga mucho que ver no
solamente con el rato que dedica a la televisién, sino los pro
gramas que selecciona. Ahora que sus programas también se ven
afectados por el gusto de sus padres ademis algunos, indudable
mente serdn mds susceptibles que otros a su influencia; los ni
fios difieren en cuanto al elemento de un programa que cautiva-
su atencibén, en cuanto a los detalles que recuerda. Asi pues
en cierto sentido, la influencia de la televisién es Unica pa-

ra cada nifo.

Todo esto significa sencillamente, que la televisién -
es parte del ambiente total que nosotros, como una sociedad de
adultos, ofrecemos a los nifios. Aunque la televisién es un e-
lemento relativamente nuevo en este ambiente, ya esti produ --
ciendo su parte de influencia que conforma los pensamientos y-
acciones de los nifios. Esto significa que los ciudadanos in -
formados deben ocuparse de la televisién, tomar cierta respon-

sabilidad por ella y aplicar normas de evaluacién a la misma,-
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en 1gual forma que lo hacen para otros aspectos importantes --
del ambiente que afectan a los nifios, por ejemplo: 1la escuela,
0 las condiciones que afecten la salud y seguridad de los ni--
fios. Ciertamente, hay espacios para diferencias de opinién a-
cerca de dénde debe descansar la responsabilidad para guiar --
las actitudes de los nifios y para incorporar normas de gusto y

calidad a los programas que se ofrecen a los espectadores.

Pero no podemos abrigar ya muchas dudas de que la tele
visi6én constituye una fuente importante de influencia sobre --
los nifios, y como tal, es un objeto legitimo de preocupacién y

accién puablica.

Mientras tanto, en la ciudad de México se han realiza-
do algunas investigaciones de tele-adiccién en los nifios, como
las hechas por Carlos Ferndndez y su equipo de colegas, en las
cuales, nos dice que el nifio de la ciudad de México, ve de dos
a tres horas la televisién diariamente, éste dato se obtuvo a-
partir del nlimero de programas que cada nifio reporté ver el --

dia anterior de la entrevista.

Esta investigacién se realizé en 1976, quedando estipu
lado que los nifios de la ciudad de México, veian diariamente -
177.5 minutos de televisién,lo cual dicha investigacién revela
que los nifios ven un promedio de dos horas con cincuenta y sie

te minutos de televisién al dia (44)

Atios después (1980), se realizé otra investigacién por

los mismos investigadores, realizando la misma encuesta, dando

(44) Ferndndez Carlos. "La televisién y el nifio", México. D.F.
Oasis, 1986, p.45.
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un resultado de dos horas con treinta minutos, como observamos

no existe gran diferencia entre las dos investigaciones.

Los estudios realizados en la ciudad de México,concuer
dan con las diferentes investigaciones realizadas en otros pa-
ises, con base en ésto se puede decir que, la televisién est4-

afectando a toda la sociedad en general.

Cabe destacar que nuestros investigadores mexicanos, -
para poder realizar estas investigaciones, tuvieron que llevar
a cabo una serie de estudios, para descifrar en qué porcentaje

se utilizaba la televisién en la ciudad de México.

De uno de éstos estudios, realizados por Carlos Fern&n

dez se tomé la siguiente tabla, donde representa:

Con quién ves la televisién?

SO10 tvit it e e+ 195 aumemiess 9.8%
Con papd y mamid ....... I B 1 P e T T 9.3%
Con hermanos ................ 833 csivitnes 42.1%
Con primos y amigos ......... 86 ......... 4.37%
Papds y familia ............. 685 ......... 34.5%
N= 1984 100.0%

(45)

Como observamos en esta tabla, la mayorfa de los nifios
ven televisi6én con sus hermanos, dejindolos libres de elegir --

cualquier programa que mds les agrade.

Si de antemano sabemos que los nifios les atrde las pe-

liculas de accién y caricaturas, donde estin expuestos a una se

(45) Fernédndez, Carlos. "La televisién y el nifio". México, D.F.
p. 49.
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rie de conductas y podemos seguir enumerando algunos otros, pe-
ro sabemos muy bién que todas éstas conductas han venido a de -

formar nuestro sistema social al cual pertenecemos.

Por otra parte, en nuestra ciudad de Ensenada, conta--
mos con dos canales de televisién, los cuales son propiedad de
Televisa, en ellos son presentados programas con alto indice de
violencia, crimen, drogadiccién, aumentando asf el gran ndmero-
de asaltos y robos en nuestra poblacién. Al respecto de la pro

gramacién de Televisa Florencia Toussaint comenta:

"La programacién de Televisa esti compues
ta, tanto por realizaciones nacionales co
mo por la difusién de series extranjeras-
estas Ultimas en nimero abrumador sobre -

todo en lo que hace a las policfacas melo
dramidticas e infantiles". (46)

Como podemos apreciar, Televisa importa gran parte de-
su material de los Estados Unidos, programacién cargada de vio-
lencia, crimen y sexo, como ya se dijo anteriormente, pues esto
es lo que principalmente se ve en los canales locales, los cua-
les son vistos por la mayoria de los nifios, sobre este mismo as

pecto Rafael Reyes comenta:

"No sabemos si en nuestro pais existan estu
dios sobre la carga de violencia que trans-
mite la televisién, pero en Espafia si han -
estudiado el problema habiendo concluido --
que los Estados Unidos se configura como el
principal exportador de violencia televisi-
va a esa nacién". (47)

(46) Cortés Rocha, Carmen "La escuela y los medios de comunicacién" México
D.F. 1986, El Caballito, p. 74.

(47) Pérez R. Rafael Reyes, T.V. ;amiga o enemiga en su casa? México 1989.
Ed. libra, ler. ed. p. 32.
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Lo cual es igualmente aplicable a nuestro pais en cuanto-
que la televisién nacional, se surte de las televisoras esta-
dounidenses. Como dice el conocido refridn "Si no puedes con-
tu enemigo, Gnete a é1", y efectivamente debemos unirnos apro
vechando, canalizando y enriqueciendo, para beneficio de la e
ducacién. La televisién y sus técnicas pueden hacer mucho --
por los nifios, la familia, en la escuela, en la calle y en --

instituciones de asistencia social.

Pero tristemente, en la realidad, el nifio es el ser mis in
defenso, influenciado diariamente con gran carga de material -
negativo. Cambiando nuestros valores. Al respecto Rafael Re-

yes, comenta lo siguiente:

"En la televisi6n comercial apareci§, 23 ve-
ces, en una semana el Capitolio Norteameri-
cano y una sola vez el Palacio Nacional de-
México 5 veces Abraham Lincoln y ni una so-
la vez un héroe nacional, 100 nifios mexica-
nos, 63 de ellos identificaron el Escudo Na
cional 81, el simbolo de los gansitos mari-
nela, 76 identificaron al Presidente de la-
Repablica, pero 96 al Chapulin Colorado, 36
identificaron a Don Benito Judrez,Francisco
Villa y Emiliano Zapata, pero 98 a Supermin
Batman y otros Super-héroes”. (48)

Como podemos observar los nifios de México no reconocen a -
sus propios héroes que nos dieron la libertad, perdiendo asi -
las tradiciones nacionales y las costumbres de nuestro pueblo-

:iQué nos estd pasando?.

Los medios de comunicacién, como lo es la televisibn, se -

(48) Pérez R. Rafael Reyes. "T.V. ;amiga o enemiga en su casa?
México, D.F. 1989. Ed. libra, ler. ed. p- 31.
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puede plantear en apoyo de la cultura mexicana, ya se ha dicho
quela televisién es un problema social, el méas importante de -
las dltimas décadas, por su influencia que ejerce en la pobla-

cidén.

Por otro lado, el exceso de televisidén en el nifio contribu
ye al descenso de calificacién, en sus resultados de aprendiza
je, cuando se observa con mayor facilidad, es cuando los nifios
son tele-adictos, por lo regular observan de 5 horas o mis de-
televisién y como ya se dijo, en los fines de semana es cuando
todavia es mayor el nimero de horas que acostumbra estar miran
do este medio de comunicacién, sobre este tema Alejandra Valle

jo Nagera comenta lo siguiente:

"En un cuidadoso estudio de los niveles de
preparacién escolar en yuxtaposicién con -
las estadisticas de audiencia de televi --
sién demuestra que, en la mayor parte de -
los paises de cultura avanzada, los alum -
nos llegan con una peor preparacién acadé-
mica a medida que aumentan las cifras de -
audiencia de televisién entre aquellos que
comienzan su aprendizaje verbal". (49)

Con esto dice que hay un gran nimero de nifios de dos afios
a siete afios tele-adictos, causando el descenso en su nivel de
preparacién, a la hora de enfrentarse a las asignaturas escola
res, lo mds importante es racionar el uso de la televisién din-

dole un sentido formador, mids all4 del puro pasatiempo.

b) EL MONSTRUO EN EL AULA ESCOLAR:

(49) Vallejo-Nagera, Alejandra. "Mi hijo ya no Jjuega, solo ve -
la televisi6én". México, D.F. E. Planeta, 2da. ed. p. 91.



-67-

Con frecuencia nos encontramos a nuestros alumnos platican
do acerca de los progrmas televisivos, durante las horas de re-
creo o dentro del salén de clases. EI1 nifio que no posee televi
sién o no vié el programa de la conversacién, porque sus padres
no lo dejaron que 1la viera, se siente desplazado, inferior a --
los demés,llas aventuras de la televisidén son guias de pldticas
y Jjuegos escolares, en donde los nifios toman sus modelos Jugan-
do a ser vaquero, luchador, soldado u otros que estén mas de mo
da. NLOS programas de televisién tienen mucha fuerza en el sec-
tor infantil y juvenil, por la simple razén de que seria muy di
ficil suprimir la televisién en nuestro hogar, ;ha intentado a-
pagar el televisor cuidndo estdn viendo las caricaturas sus ni -
flos?, seria como pegarles, pues esa influencia que ejerce la te
levisién deberfa estar canalizada adecuadamente. Ya que como -

estd utilizada actualmente obstaculiza el aprendizaje en los ni

~

nos.

El padrer de familia descarga sus responsabilidades en dos
instancias: La primera es la televisién, que la tiene como si -
fuera, como comin se dice "la nana'", quien los entretiene, por-
otro lado, esti la escuela, tratindola como si fuera una guarde
ria. La mayoria de los padres no tienen el control sobre sus -
hijos, pero si son muy exigentes con los profesores criticando-
la forma de ensefiar u otros detalles como: "El profe falta mu -
cho,se la pasa tomando café, salen muy temprano y puras de és -
tas". Considero para que pueda haber un buen aprendizaje, debe

de haber buena relacién entre padre de familia y maestro.

Resulta importante reconocer que la televisién desplaza a-

la escuela y a la familia como agencia educativa. La televi --

s16n cuenta con todos 165 Fécursos - Intervencién de Psicélogos

Comunicadores, Disefiadores gréfiqgggMMﬁ§ng§J‘Lingﬁistas, etc.-
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Sus programas invariablemente fueron objeto de una cuidadosa --
preparacién, hubo un libreto,todo su equipo, iﬁfraestructura .
tecnolégica. Luepgo entonces, las escuelas y los maestros con -

tantas carencias quedamos a la ~zaga, estamos en desventaja, en-

nuestras clases sin la participacion 1nterdlsc1p11nar1a ni apo-

yo infrraestructural suelen palldecer (aburrlr) ante el gigante

al respecto Rafael Reyes expllca que:

"El problema concreto es que el nifio estd -
ante dos maneras de ver la vida; por un la-
do hay toda una maquinaria mundlal que in -
vierte miles de d6lares para ofrecer un ra-
to de esparc1m1ento, a los nifios se escogen
las mejores voces, una ambientacién adecua-
da, la misica mis pegajosa, los temas mis -
simples, por otro lado, en la escuela se en
cuentra a su maestro, en el aula carénfte de
los . apoyos para aprender aislado y desmoti-—

vado, la ensefianza es presentada apoyandose

solo en el pizarrdn y 1os libros de texto”

(500 =

Como podemos ver, tenemos un monstruo en nuestra aula, que
debemos vencer con inteligencia y destreza. Lo que sucede muy-

claramente es que aprende con mayor facilidad lo que presenta =

la televisién y con mucha dificultad lo que presenta 1a escue -
la.

La televisién en vez de ensefiar y apoyar a los profesores-
en sus tareas, se las interfiere por la simple razén de la for-
ma de ensefiar por las ambas partes.

c) POSIBILIDADES:

(50) Pérez R. Rafael Reyes. T.V. jamiga o enemiga en su casa? -
México, D.F. 1989. Ed. libra, lra. ed. p. 41l.
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Desde el punto de vista histérico, los medios que ha utili
zado el hombre para comunicarse han tenido una notable evolu —--
cién desde los tiempos primitivos, en que nuestros antepasados~-

utilizaron rudimentarios instrumentos para transmitir sus mensa
jes, hasta nuestros dias, en que contamos con verdaderos medios
de comunicacién, capaces de superar las barreras del tiempo y -
espacio, ademis de su notable influencia en los grandes nlcleos

de poblacién.

Entre estos medios masivos de comunicacién, se encuentra -
la televisi6én que se deriva del griego, tele (lejos) y del la -
tin (ver) y su funcionamiento consiste simplemente en la conver
sién de rayos luminosos a ondas eléctricas, las cuales se trans

miten luego a un receptor en el que a su vez son convertidas en

rayos luminosos visibles que forman una imagen.

En este.gran proceso de evolucién, la televisién se ha ve-
nido utilizando para fines educativos. Al terminar la Segunda-
Guerra Mundial, los paises mas afectados por las consecuencias-
de la destruccién de edificios escolares,asfi como también la -
falta de profesores, perjudiéé enormemente a la educacién esco-

lar en todos sus niveles.

Sin lugar a duda, la televisién no puede ser comparada con
los otros medios de comunicacién (radio, teléfono, fax) etc., -
por su repercusién favorable a la humanidad. Aunque debemos re

conocer que los demds medios también tienmen su gran importancia

dentro de nuestra sociedad.

Por otro lado, el empleo de la televisién y sus posibilida

des de darle adecuada utilidad en nuestro medio de trabajo, ra-

dica en que el maestro conozca ampliamente este medio de comuni
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cacién para apoderarse de &1 y llevarlo asf al aula.

Una de estas posibilidades serfa la elaboracién de guio -
nes para observar y criticar los programas Bﬁﬁaiares de gran =
aud1enc1a, dependiendo del grado de escolaridad, como por ejem
plo: en 1los programas cémicos que son 1los que mas abundan en -
Nuestros canales locales, podrfamos observar los siguientes as
pectos. ;Qué expresiones usan algunos personajes de los progra
mas de televisién?. (Qué significan esas palabras?, ;De qué ma
nera se podria decir lo mismo?, {Quién es el personaje princi-

pal?, ;Dibuja un porcentaje de la televisién?, etc.

Lomo un elemento de apoyo evaluativo, el maestro puede va
lorar 1la autoevaluagién,qgg_g} mlsmo alumno haga de sus traba-

Jos, cuando compare sus opiniones con sus demds compafieros.

También el maestro puede estimar el cambio o modificacidn
de conducta del alumno cuando éste manifieste su Juicio criti
Co respecto al trabajo realizado, medI;hEé algunas preguntas -
mas eSpe01f1cas como: ;Qué piensas acerca de los programas cé-
micos?, ;Qué opinas respecto al lenguaje utilizado en el pro -
grama?, ;Qué piensas acerca de los anuncios publicitarios en -
la televisién?, ;Cuil crees que sea la finalidad de los comer-
ciales?, ;Qué opinas sobre el trabajo que realizaste?, (Qué --
piensas acerca de la discusién efectuada en el grupo?, (Crees-

que el televisor es un aparato que ayuda o perjudica a los ni-

fios; ,Porqué? ;

Al terminar, el profesor puede estimular una discusién y-
una sintesis del ObJetIVO que se per51gue con los ejercicios,-
si el resultado de la actividad no se apega completamente a --

sus objetivos, de cualqu1er forma se habra cumplido con el mo-
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tivoprincipal: Crear una participacién activa frente al grupo.

Por otro lado, el uso de las video-grabadoras, abre una -
nueva creatividad en la televisién para el usoen el salén de -
clases. Actualmente la video-grabadora se ha venido utilizan-
do para uso de diversidn en los diferentes circulos sociales.-
En nuestros dias, existe gran variedad de peliculas educativas
que pueden transmitirse en las escuelas primarias,Fel maestro-
de la actualidad, debe manejar los medios necesarios pafé = =
transmitir los conocimientos, ademis debemos de orientar al a-
lumno a que utilice los medios apropiados pé}a_que comprenda -

mejor los conocimientos y que las clases no sean tan monétonas

¢C6émo podriamos utilizar este medio de comunicacién? pues
bien, con los siguientes materiales que son: Televisor Video—--
grabadiram Video-cassette y Cédmara de video, con éstos materia
les, el alumno puede realizar sus propias peliculas educativas
(C6mo?, se preguntardn: De la siguiente manera: Vamos a dar un
ejemplo de c6émo podrian utilizar los materiales. En su clase-
de Ciencias Naturales, con el tema "La contaminacién", se orga
niza el grupo en equipos de trabajo previamente bien prepara-
dos en el manejo de la video-cdmara. Se desplazarén por su Co
munidad tomando con su cdmara todas aquellas sustancias u obje
tos que contaminen, después de haber recabado toda la informa-
ci6én, el equipo de alumnos presentari su trabajo filmado a to-
doel grupo. Analizarédn el video, dando a su vez una solucién-

al respecto, de c6mo evitariamos la contaminacién.

Hay distintas formas de utilizar los medios de comunica -
cién en beneficio de la educacién, ayudando al alumno a ser --

creativo.
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Ademis de esta posibilidad, se sugiere realizar pléticas
con los padres de y alumnos de la escuela, a fin de darles a -

conocer la trascendencia y las consecuencias de la televisiédn,

estas pldticas estardn a cargo de especialistas en la materia.

Por otro lado, seria de gran utilidad la organizacién den
tro del grupo para que funcione un Video-club, donde todos los
alumnos cooperen para la adquisicién de peliculas educativas, -
asi como también realizar las grabaciones necesarias en videos
que sean de utilidad para su ensefianza. Todos los alumnos del
grupo tendrédn derecho de llevédrselas a su casa, en calidad de-
préstamo, para que las vea con detencién. Todas aquellas peli
culas que se vayan adquiriendo, primeramente serdn analizadas-
dentro del grupo, para su respectivo aprendizaje, al terminar-
su educacién primaria se donardn a la direccién de la escuela,
a fin de que se vaya formando un banco de videos, facilitando

dicho material a los diferentes grupos de la escuela.

2.DAVID CONTRA GOLIAT.

(Qué puede hacer un maestro de grupo, padre de familia, -
una escuela, inclusive nuestra ciudad de Ensenada en contra de

los gigantes de la televisién, que dafian nuestra infancia?

Cambiar la influencia que los medios de comunicacién ejer
cen sobre el nifio, seria sin lugar a duda, una lucha muy desba
lanceada, por la simple y Pequefia razén, de que seria muy difi
cil desterrar a Televisa, que tiene monopolizada la televisién

de México.

Televisa con su gran poder que tiene ante los medios de -

comunicacién, es uno de esos gigantes, que camina por todo - -
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nuestro territorio nacional, donde no hay nadie que se le en -
frente por temor a ser aplastado. Nos tiene hipnotizados con-
su progrmacién tan llamativa, pegajosa, cambiando fédcilmente -
nuestros valores. No se que pasa con nuestro gobierno o seré-
también que tiene miedo a ese gigante, estard de su parte por-
algn beneficio econémico exquisitamente jugoso, que son sabo-
reados por debajo del agua. Porque teniendo las armas necesa-

rias para destruirlo, no lo ha hecho.

En la Ley Federal de Radio y Televisién en el Articulo 1,

dice lo siguiente:

"Corresponde a la nacién el dominio direc
to de su espacio territorial y en conse -
cuencia, del medio en que se propagan las-
ondas electromagnéticas. Dicho dominio -
es inalienable e imprescindible". (51)

Si analizamos un poquito esta Ley, nos damos cuenta que -
el dominio directo del espacio donde se propagan las ondas elec
tromagnéticas es de la nacién o sea de todos los mexicanos y en

tal caso el Gobierno Federal es que nos representa.

Por lo tanto, asi como le otorga la concesién a Televisa,

de la misma forma se lo puede recoger.

Por otro lado, la mayoria de la sociedad mexicana se en -
cuentra dominada, idiotizada, por las series de programaciones
presentadas en la televisién, debemos unirnos para protestar en

contra de los gigantes y principalmente contra el nuestro (Tele

{(51) Ley Fed. de R. y T. publicado en el Diario Oficial de la-
Fed. el martes 19 de enero de 1960.
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visa), ;Cémo lo podrfamos hacer?, de la siguiente manera: diri-
giendo escritos a la Secretaria de Gobernacién a fin de que ha-
ga cumplir la Ley Federal de Radio y Televisién y aparte de és
to mandar sugerencias a las televisoras para que modifiquen su-
programacidén y que colaboren con las escuelas, proporcionando -

material televisivo educativo.
8) ASOCIACION CIVIL Y PATRONATOS:

Para llevar a cabo y aprovechr adecuadamente la televi -
sién, como material de apoyo propongo lo sigulente: Organizar
asociaciones civiles en las escuelas primarias. Tendrd como -
prop6ésito fundamental sensibilizar a la poblacién de padres de
familia de las respectivas escuelas. Ademis, se pretende que-
el nifio conozca mediante peliculas, sus tradiciones, sus simbo
los ﬁatrios, su historia e infinidad de conocimientos que ayu-

darian a ampliar su razonamiento en el aula.

Por otro lado, las asociaciones y patronatos se encarga-
ran de realizar las actividades correspondientes, a fin de do-
tar a las escuelas de material audiovisual. Estas asociaciones
estardn integradas por los padres de fanmilia y maestros del -
mismo plantel educativo, con el propésito de involucrar a toda

la comunidad en general.
b) LA FORMACION DE UNA VIDEOTECA PUBLICA.

Es de tal importancia contar con una Videoteca ptblica,-
donde el estudiante tenga la oportunidad de contar con toda la

informacién necesaria para su estudio.

Para poder ver realizado éste proyecto, necesariamente--
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seria preciso pedir una audiencia con el Gobernador de nuestro-
Estado y con el Delegado del Instituto de Servicios Educativos y
Pedagbgicos de Baja California, a fin de presentarles nuestra -
inquietud por escrito, respaldado con firmas de maestros, estu-

diantes y padres de familia de la localidad.

Pero antes de ésto, debemos de organizar un Comité que --
pueda estar integrado por un Presidente, Secretario y un Tesore

ro para facilitar los trdmites legales a que hubiere lugar.

La cual se coordinaria con el Consejo Nacional para la --
Cultura y las Artes, a fin de solicitarle el paquete de pelicu-
las, que consta de 400 pelficulas culturales, divididas en 4 co-

lecciones que son:

- Series culturales.

- Series para nifios.

- Los cldsicos del cine.

- Lo mejor del cine en video.

Y que tienen un precio de aproximadamente de 30 mil nue-
vVos pesos, asimismo, seleccionar el material sobresaliente pa-
ra su adquisicién. En cuestién de trabajo, se empezaria a tra-
bajar con socios al igual como se hace en los videos privados, -
rentando a precios médicos por 24 horas, los recursos se desti-
narian para facilitar las compras de mis peliculas y asi ir am-

pliando nuestras Videotecas.

De tal manera, se realizaria una campaﬁa por todas 1as es
cuelas a fin de conc1entlzar al maestro a que conozca y use la-
variedad de peliculas en v1de0 ) que puede utlllzar en clase b~

comprobar los grandes resultados que nos ofrece este medlo.
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Ademds se impartirfan Cursos a los maestros interesados -

para que de tal manera utilicen los materiales adecuadamente en

sus clases, de esta manera elevarfamos y modernizariamos la edu
cacién.

A continuacién presento un proyecto realizado por el Lic.
Manuel De La Mora P. De cémo realizar una clase, con este tipo
de material. El1 método se llama S.A.P.A. (Sistema Audiovisual-
Personalizado y Activo) que redne las caracteristicas sefialadas
que hemos hablado y que puede formar parte de la tecnologia edu

cativa.

Ha sido el producto de afios de trabajo y esfuerzo buscan-
do la solucién en este terreno. Dar utilidad y canalizar la --
fuerza de la televisién para captar la atencién y asegurar la -
retencién en forma dgil y concreta. Al nifio lo pone activo y -
creativo con lo que ha recibido, proporcionando el trato con el
maestro y compafieros, ensefidndoles a expresarse, respetar las -
opiniones diferentes a la suya y recibir la influencia y orien-

tacién del educador.

Le ayuda al nifio a ser concreto, a sacar lo mdximo en el-
tiempo que se le propone, con éste tipo de clase, no se le per-
mite el aburrimiento, los materiales necesarios para la prepara
cién de clase son: Televisién, Video-cassette, cuaderno de tra-

bajo, gufa del instructor. (52)

En el apéndice encontraremos el disefio de la clase para -

me jor observacién.

(52) Lic. Manuel De La Mora. "Contenidos de la televisién, valo
res educativos, la familia y el nifio” 91-05, p. 12 y 16.
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3. EL ALUMNO DE PRIMARIA, EL MEJOR CRITICO DE LA PROGRAMAGCION
TELEVISIVA:

'
A ¥

El alumno dé educac1on primaria, debe de credrsele un juli
cio critico sobre los programas de televisién, por lo que es -
necesario que vaya conociendo los medios de comunicacién, para
que se apropie de ellos, cca ésto no pretendo decir que evite-
la exposici6én ante el televisor, mids bien que lo observe para-

que los pueda enjuiciar.

Dando un tratamiento diddctico capaz de estimular y forta
lecer la mentalidad de poder critico en el nifio para que poco-
a poco vaya adquiriendo elementos que le permitan discriminar-
con mayor conciencia entre la programacifén expuesta por la tel

visidén.

El maestro dentro del aula de clase debe de famlllarlzar

al nifio de cémo enjuiclar sus programas de telev1516n. Es de—

suma 1mportanc1a que en el desempefio de las act1v1dades, el —-
profesor estlmule la confianza de sus alumnos, permitiéndole -
exponer sus puntos de vista personales libremente, sin limitar

u obstaculizar su iniciativa.

Para situar el proceso ensefianza-aprendizaje ante situa -
ciones encaminadas a fortalecer el potencial de juicio critico
en el educando, es necesario crear un ambiente de comunicacién
abierta y auténtica, no solo en la relacién maestro-alumno, si
no también dentro del interactuar de los sujetos de aprendiza-
je, es de gran importancia tener un ambiente confortable den -
tro del grupo, estimulando las relaciones socio-afectivas en -
tre ellos mismos, para que se sientan en confianza de partici-
pacién en la discusién grupal, sin temor a la censura de sus -

compaiieros.
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Se pretende que el alumno logre constituir un juicio cri-
tico acerca de los programas televisivos y para tal efecto, de
bemos crear un ambiente de confianza entre los alumnos, al ex-

presar sus opiniones y puntos de vista particulares.

La confianza del alumno en si mismo puede generar un am -
biente de libertad y respeto centrado en sus intereses propios

para establecer una discusién grupal.

Ademds, es necesario que el maestro trate de inducir al -
nifio a reflexionar sobre la 1nf1uenc1a enaJenante de la televi
516_ debe de tratarse con mucho tacto, mediante 1la sugerenc1a—
de un pequéno cuestionario elaborado por el profesor, donde ma
n1f1este la 1nqu1etud por adentrarse en los procesos alientan—

tes de los medios de publicidad y programas de telev1516n.
Para llevar al alumno hacia la formulacién de un juicio -

que le permita reflexionar criticamente acerca de lo que ve en

televisién, es necesario presentarle primeramente el objeto de

estudio.

Por esto creo, que es indispensable como actividad ini --
cial colocar al alumno frente a algunos fragmentos de progra -
mas de televisién, que incluyan comerciales, para que constru-
ya su primera idea de lo que ven en el aparato electrénico. -
Tomando en cuenta que al efectuarse ésta actividad, es de espe
rarse la formulacién de juicios que, aunque provengan estricta
mente del nifio, serdn carentes de un aceptable sentido critico
pues el alumno no cuenta con la experiencia requerida, para am
pliar sus opiniones en base a circunstancias mis reales, hasta
este momento la emisién de juicios obedece a un condicionamien

to, es decir, la opinién de los infantes se basa en su perspec
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tiva limitada por la accién de un reforzamiento para condicio-
nar al nifio (alinear) mediante su continua exposicién al tele-

visor sin ninguna influencia obstaculizadora.

La actividad consecuente consistird en invitar a los ni -
fios a un intercambio de opiniones en forma oral, para que rea-
licen la formulacién de juicios previos, respecto a lo observa-
do. Y ademds, se les pedird escribir sus opiniones para con -
servarlas como referencia y compararlas con las que vestirén -
posteriormente después de haber realizado el resto de las actl

vidades propuestas.

Posteriormente se cuestionard a los alumnos con algunas -
preguntas como a continuacién se enlista, con el fin de encami
narlos a reflexionar acerca del valor que tienen las opiniones
de personas mids calificadas para criticar lo observado en tele
visién, asi como encontrar la forma de conocer dichas opinio -

nes:

- Lo que ustedes opinaron sobre lo observado en televi --
sién: ;Coincidird con los puntos de vista de otras personas? ,
;Qué tipo de personas pueden ayudarnos para enriquecer nues --
tras opiniones acerca de lo observado?, ;Qué se puede hacer pa

ra conocer las opiniones de otras personas?

Es importante en esta fase, estimular la inquietud del ni
fio para investigar aquéllo que le interese y que poco conoce-
y sobre todo, el profesor debe ser cuidadoso de inducir a sus-
alumnos hacia la utilidad de las preguntas escritas (cuestiona

rio) como instrumento bisico de investigacién.

A continuacién se propondrd a los alumnos que elaboren --
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por escrito una serie de preguntas a manera de custionario, pa
ra ser utilizadas como el principal instrumento de la investi-

gacién, con el fin de conocer las opiniones de otras personas.

Es necesario para la elaboracién del cuestionario, indu -
cir al nifio hacia la.construccién de preguntas encaminadas, a-
provocar la reflexién en la persona cuestionada acerca de la e

najenacién producida por la televisién.

Se recomienda ademds, que mediante una discusidn grupal, -
los nifios determinen cudntas y cudles preguntas formardn parte
del cuestionario, para evitar que haya excesiva cantidad y di-

versidad de cuestiones.

Cabe sefialar que ésta actividad es de vital importancia -
porque al permitir o respetar la iniciativa de los nifios para-
formular y elegir las preguntas que formaran parte del cuestio
nario, se estd contribuyendo a fortalecer su iniciativa propia
para vertir opiniones menos cohersionadas y por lo tanto se es
tard fortaleciendo su poder de razonamiento y de julcio criti-

Co.

A continuacién se presenta el cuestionario sugerido por -
el profesor, que se incluird a la serie de preguntas elabora -
das por el alumno, siempre y cuando éstas Ultimas dejen poca o
nula oportunidad a la persona cuestionada, para reflexionar a-

cerca del caricter enajenante de la televisién.

- ¢(Ha visto a nifios o adultos comportarse como algin personaje

de televisién?

- ¢(Quiénes se comportan con mayor facilidad como los persona -

jes de la televisién, los nifios o los adultos? {Porqué?,
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— Los juguetes y golosinas anunciados en televisién ¢Son de pri
mera necesidad para los nifios? (Porqué?.

- Mencione algunos ejemplos de comerciales de televisién que se
anuncien:
. Productos o articulos de primera necesidad.
- Productos o articulos de escasa utilidad.

. Productos que perjudican la salud.

Después de haber estructurado por completo el instrumento-
de la investigacién, se procederi a que los alumnos establezcan
el criterio correspondiente para elegir a las personas que res-
ponderdn a los cuestionamientos ya descritos. Debe cuidarse en
dar la mayor libertad posible para que los nifios propongan por-
si mismos dichos criterios, sin olvidar por completo la postura
cohersitiva del profesor para inducir a los educandos hacia la-
eleccién de personas consideradas las mis calificadas para res-
ponder a sus preguntas. Ya que la credibilidad que el nifio ten
ga de los testimonios obtenidos dependerd por un lado, del argu
mento-respuesta en si y por otro de la persona que haya vertido
su punto de vista. Cabe aclarar en este punto que una de las -
pretenciones escenciales de 1la investigacifén es expresamente de
sarrollar la conciencia social en el alumno, mediante el an4li-
sis de experiencias directas que permitan la obtencién de ideas

mis claras.

Se sugiere ademds de acuerdo con las posibilidades del gru
po y las circunstancias del medio, que los alumnos complementen
su investigacién con una pequeila investigacién documental refe-

rente al tema.

El siguiente paso es que los nifios lleven a efecto la in -

vestigacién de campo y documental si es posible, de acuerdo con
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los lineamientos establecidos por ellos mismos, con la finali-
dad de que se apropien activamente de las opiniones de otras -
personas y asi obtenga mis elementos que les permitirdn refle-
xionar y formar un juicio de mayor amplitud acerca del objeto-

de conocimiento.

Posteriormente se propondrid a los alumnos que recopilen la
informacién recabada en su investigacién para su anélisis pL —-
diéndoles primeramente, coloque las butacas o mesabancos del sa
16n de clases, formando un circulo para que asi, cada investiga

dor alumno se interrelacione con el resto del grupo.

Enseguida se les pedird que dicten la primera pregunta del
cuestionario para ser escrita en el pizarrén, leyendo consecuen
temente ante el grupo las diferentes respuestas obtenidas. Des
pués de hacer las diferentes lecturas, se invitard a los alum -
nos a que discutan y concluyan a nivel grupal en un enunciado--
respuesta que complete la esencia de las opiniones vertidas por
los entrevista por los entrevistadores. Esta dltima actividad-
propiciari la discusién entre los alumnos, haciéndoles reflexio-
nar sobre sus opiniones y las de otras personas. La secuencia-
de estas actividades deber4 repetirse con el resto de las pre -
guntas del cuestionario, aclarando que su utilidad did4ctica se
fundamenta en hacer del alumno un agente activo y participativo
que discuta y analice la informacién recopilada, para que asi -
tenga mas elementos que les permitan modificar su juicio al ini

cio de estas actividades.

También es necesario recalcar en la insistencia del profe-
sor para que el alumno, al ver escrito el enunciado-respuesta-
en el pizarrén, no lo acepte como algo definitivo, sino que re-

sulta mds apropiado que defienda su opinién particular al res -
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pecto, haciéndole sentir seguridad al exponer su argumentacidén-

contribuyendo asi a fortalecer su juicio critico.

Ademds, en el momento en que los alumnos hagan la lectura-
ante el grupo de las respuestas obtenidas referentes a cada pre
gunta, es prudente que el profesor les especifique la necesidad
de abstenerse de leer las respuestas cuando éstas tengan dema -
siada similitud con otra ya leida, con el propésito de minimi -

zar el tedio durante la recopilacién de la informacidn.

Como actividad final, se presentari nuevamente ante los a-
lumnes el video con algunos fragmentos de programas de televi -
si16n incluyendo sus respectivos anuncios publicitarios, para e-
legir algunos que le hayan 1lamado su atencién. Después de su-
eleccién se pedird al niifio que vierta por escrito su opinién --
particular respecto a lo observado y lo someta nuevamente a dis
cusién con sus compafieros. Por dltimo se les pedird que indivi
dualmente comparen sus escritos con los que en un principio for
mularon en la tercera actividad, sin olvidar que éstos nuevos -
Juicios deben surgir de 1la inquietud personal y punto de vista-
particulares, no dej4ndose influencia extremadamente por las --
versiones de otros compaiieros,puesto que asi, tenderid a fortale

cer el juicio critico de cada educando.
a) EL TELE-ESPECTADOR PASIVO:

Cuando se mira la televisién hora tras hora, se produce un
gran efecto tranquilizador, disminuyendo la capacidad de refle-
xionar, también atrofia el cerebro, impidiéndolo que asimile y-
memorice aquello que se le presenta en la ensefianza. Pero esto
no termina aqui, este efecto sedante que la televisién produce-

a los nifios es como beneficioso para la salud mental.
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De tal manera que los padres mantengan un control sobre el
televisor, limitando el ndmero de horas, seleccionando o prohi-

biendo ciertos programas.

En una investigacién realizada en la ciudad de México, so-
bre el control que cjercen los padres sobre eluso que los nifios
hacen de la televisién, se observd el 59.6% de los nifios encues
tados, se les prohibe ver la televisién, solo cuando es castiga
do, en este caso en forma indirecta, se relaciona con el con --
trol sobre el uso de la televisién. Para controlar la conducta
o compartimiendo de su hijo, convirtiéndola en objeto de recom-

pensa o castigo.

Pues bien, lo cierto es, que la pasividad en un nifio se re
fleja tras largas désis de televisién, provodando un bloqueo, -

al respecto Alejandra Vallejo Nagera comenta que:

"El bloque ante la televisidén no se produ
ce simplemente por el hecho de verla, si-
no de mirarla mucho tiempo sin interrup -
c16n al ipual que se vomitla cuando come -
mos en exceso. Por eso un nifio cuyos pa-
dres controlan sus horas de espectacién a
tiende mids y asimila mejor lo que estid --
viendo". (53)

Como observamos, es de tal importancia que el nifio asimile
mas y disminuya las horas de ver televisidén, aunque sabemos muy
bién que es un medio motivador, afectando gravemente las activi
dades para su correcto desarrollo intelectual que son: El jue-
40 que le ayuda a crear fantasia y creatividad, el lenguaje le-
da capacidad fluida de expresarse, escritura y lectura, capaci-

dad de razonar e imitar juicios sobre el medio ambiente que lo-

(53) Vallejo-Nagera, Alejandra. "M1 hijo ya no juega, solo ve la te-
levisién'", México, D.F. 1989, Ed. Planeta, p. 57.
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rodea.

El nitio por lo general, cuando ve mucha televisidén empie-
za a no tener ganas de hacer nada, tiene flojera de ponerse a-
pensar, aqui entra la accién del maestro, ayuddndole a ser cri
tico. Por ejemplo: Si dejamos solos a nuestros alumnos, con-
unos botes de gasolina y cerillos, claro es, que va a pasar un
accidente, pero si les decimos las consecuencilias que puede ocu
rrir al prenderse la gasolina, no va a pasar nada. Pues igual

mente debemos de ayudar a nuestros alumnos con la televisiodn.
b) EL TELE-ESPECTADOR PENSANTE:

Como ha quedado asentado, es de suma importancia que el -

nifio elabore su propio juicio critico respecto a su medio que-

lo rodea, que se de cuenta de lo que es malo o bueno.

E1 tele-espectador pensante es aquél que critica y refle-
xiona los temas desarrollados en la televisién, por ejemplo:

el actor Jesis Martinez "Palillo", quien declaré:

"Soy el enemigo nGmero uno de la televisidn

mexicana, por monopdlica, cervecera, alcohd

lica y sus telenovelas eré6ticas que fomentan
tantos vicios sociales y una negativa conduc
ta en la gente. De la televisién, no quiero
saber nada, porque no aporta nada positivo -
al publico.... La televisién, me odia y yo a
ella, por sus grandes defectos sociales. Si
la veo es para atacarla, criticarla e infor-
mar al piblico sobre sus nefastas aportacio-
nes". (54)

Debemos desarrollar nuestro pensamiento, existen diferen

(54) Pérez R. Rafael Reyes. "T.V. ;amiga o enemiga en su casa?-
México, D.F. 1989. Id. Libre. p. 45.
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tes juegos que ayudan a agilizar la mente, como es: el ajedrez,
damas chinas, juegos al aire libre, natacién, baloncesto, volei
bol, caminatas, el paseo en bicicleta, son algunos de las posi-

bilidades para beneficiar la salud fisica y mental.

Es muy importante que a partir de ahora, los nifios y jéve
nes aprendan a realizar un andlisis critico de lo que ven en el
televisor. Por eso no debemos de sorprendernos, si nuestro hi-
jo llega diciendo, mi profesor nos dejé de tarea, que viéramos-—
la televisién, porque al dia siguiente la vamos a comentar con-
nuestros compafieros, desde luego que va a surglir una nueva for-
ma de ensefianza, donde nuestros hijos van a aprender poco a po-

co, cémo hacer un juicio de los programas de televisién.
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CONCLUSIONES

Una alternativa de solucién a la problemitica educativa, se-

ria lograr un pensamiento critico en el alumno.

Que se les pida a las televisoras privadas, fomenten las tra
diciones mexicanas, asi como también presenten programas edu

cativos, a fin de no perder nuestros valores.

Propiciar en los maestros la utilizacién de la televisidén co

mo un apoyo didactico.

Concientizar a los padres de familia, maestros y alumnos a —--
que hagan conciencia real de lo que pasa con nuestra educa —--

cién, y como afecta la televisién privada.

Canalizar adecuadamente los horarios de ver televisién en los
nifios, de tal manera que sea balanceada, criticando siempre -
lo que observa (lenguaje, forma de interpretacién, caracteres

antisociales, etc.

La Ley Federal de Radio y Televisién ha impuesto leyes que de
ben de cumplirse, por lo consiguiente la Secretaria de Gober-

nacién debe de vigilar que se lleven a cabo.

En los programas y contenidos que son transmitidos por la te-
levisién en su mayorfa no benefician el desarrollo educativo-

de la nifiez.

Es decir que los padres de familia y maestros contribuyan a -
formar el espiritu critico del educando, sobre la programacidn

de la televisién.

Que se funda una videoteca piblica y que se den Cursos a los-
docentes a fin de presentar el manejo adecuado de los materia

les audiovisuales.
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- CUESTIONARIO (NINOS)
SEXO& dayia g - EDAD (‘q GRADO ESCOLAR ?C:ﬁﬁ
ESCUELA Megsti /i ue MDYVl Noles FECHA [ Fgﬁ q3
INSTRUCCIONES:Lee cuidadosaemente y contesta lo que se te pre-—-
gunta.
l.~¢Tienes televisor en tu casa?

'2.-4Qué es 1o que mds te gusta ver de los programas de televi--
sidén? T\u? (w it N Ce 3 Yo
1 l ’ LY ",)L I f J ('_ ' f B { Vv

3.-iCudles son las caricaturas que mds te gusta ver?
51 i i )’isl -\T‘J(’\.{’\'“{a‘ C | I | - Ao ~Co ©
4.-¢A que hora empiezas a ver la televisidn? ~ . ¢

5.=¢A que horas dejas de ver la televisidn?

6.-¢Tienes cablevisién en tu casa? Vi

Te=4Si tienes cablevisidn qQue programas te gusta ver?
Gil ¥y . |

8.~;Tienes parabolica en tu casa? f que programas te ——-

gusta ver.

9.-4Qué prefieres hacer cuando no estfs en la escuela?
Jugar ____leer ____ salir a la calle X ver telev151oﬁ
10.-¢Cuéndo te gusta ver mds televisidn?
—t__en la tarde ____ en la noche
11.-¢Ves tele todos los dfas?
si _} mo

12.-iGeneralmente con quién ves televisidn?

solo con mi papd con mi mamd
A _con mis hermanos - con mis amigos con primps
13.-La mayoria de las veces équién escoge los programas?

yo % _mi papé . mi mamd
mi hermano mi amigo mi primo
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14.-Mi: papdo o mi maméd me regafiam cuando veo mucha televisidn.

si_ X no

15.-A veces me castgan sin ver televisién,
si no__ ¥ _
16.-Mi papd y mi mamé me prohiben ver algunos programas de telev
visién. si no X

17.-Yo me voy a dormir a la hora que quiero.
si no__“A )
18.-Veo la televisidén porque aprendo palabras nuevas.
— _Siempre A & veces —___casi nunca.

19.-Veo la televisidédn poBque aprendo cosas que no me ensefian

en la escuela.

siempre & veces I~ _casi nunca.

20.-Veo la televisidén POr que hay muchos pleitos Y balazos.
siempre — @ Veces —A _casi nunca.
21.-Que tipos de pelfculas te gustan
NG~y 1 ‘\
YA G

22.~iComo cuanto tiempo ves televisidn los sdbados?

no veo televisidn
menos de una hora
X 148 2 horas
— 36 4 horas
5 horas 6 mds.
23.-¢Cudnta televisidn ves los domingos?
no veo televisién
menos de una hora
X 16 2 noras
3 6§ 4 horas

‘5 horas & mds
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CUESTIONARIO (NIff0s)
SEXO 1) (2= 12/ JEDAD 9 GRADO ESCOLAR_ {2 A ?
ESCUELA_/} m?/r.-gh (kY Lol L FECHA I/ Lz L/ 773
INSTRUCCIONES:Lee cuidadosamente y contesta lo que se te pre--
gunta.

l.-;Tienes televisor en tu casa? = 4

2.-:Qué es lo que mds te gusta ver de los brogramas de televi--

£

sidn? /@2 _{»ﬂf-z

3.-¢iCudles son las caricaturas que mds te gusta ver?
Ffambn

4+.-¢A que hora empiezas a ver la televisién? 5 “%7

5+~¢A que horas dejas de ver la telev1si6n?;2:’()/?

6.~¢Tienes cablevisidn en tu casa? /)

T.-45i tienes cablevisién que programas te gusta ver?

8.-iTienes parabolica en tu casa? 1/ Jque programas te ——-—

gusta ver,

9.-¢Qué prefieres hacer cuando no estés en la escuela?

Jugar leer salir a la calle ver televisioit

10.-iCuéndo te gusta ver mds televisidn?
en la tarde L( en la noche
11.-4Ves tele todos los dfas?

YV _si no

12.-¢(Generalmente con quién ves televisidn?

____solo ___con mi papd —__con mi mamd
T:NL_con mis hermanos ——_con mis amigos —_con primgs
13.-La mayorfa de las veces jquién escoge los programas?
Yo — mi papé — . mi mamd
’l/_mi hermano —mi amigo ____mi primo
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14.-Mi: papdo o mi mamd me regafiam cuando veo mucha televisidn.

si no:‘ '

15.-A veces me castgan sin ver televisién.

gi no_\/

16.-Mi papd y mi mam& me prohiben ver algunos programas de tele~

visidn. si_\/ no

17.-Yo me voy a dormir a la hora que quiero.,
si_\/ no
18.-Veo la televisién porque aprendo palabras nuevas.

siempre 5[ & veces casl nunca.

19.-Veo la televisidén poeque aprendo cosas que no me ensefian

en 1la escuela.

— Biempre —_ @& veces :lé;cagi nunca.
20.~Veo la televisién por que hay muchos pleitos ¥y balazos.

/[ _siempre & Veces ______casi nunca.

21.-Que tipos de pelfculas te gustan

ik W T ¥ AF 4 5 17 IR Lo AV o St 7o
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22.-acamo cuanto tiempo ves televisidén los sdbados?
no veo televisidn
menos de una hora
— /1 8 2 horas
36 4 horas

5 horas &4 més.

23.~iCudnta televisidn ves los domingos?
no veo televisién
menos de una hora
—_—
::51_1 8 2 horas
3 6 4 horas

‘5 horas 6 mds
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