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INTRODUCCTION

Uno de los propdsitos de este trabajo de investigacién -
documental es promover la reflexibén de los profesores, padres
de familia vy miembros de la comunidad, acerca del papel gue -
desempefian los medios de comunicacidn masivos, particularmen-

la televisidn en la cultura y en la educacidn.

ct
0

A la tarea gue désempeﬁan los educadores en la escuela -
se afade en forma complementaria o contradictoria la accién -
de la televisidn, de la radio, del cine y la prensa que tem--
bien contribuyen a proporcionar conocimientos, a prozoner va-
lores y modelos de comportamientos, & inducir cpiniones sobre
toda clase de asuntos tdpicose. _

ios medios de comunicacién de masas, forman parte de la-
vida cultural de M&xico vy, ademés de ser agentes o vehiculos-
de educacidn informal, son instituciones claves del sistema -
polftico y cultural, La incidencia gue la comunicacidn de ma-

sas tienen, crzcientemente, en los procesos educativos es al-

go gue no se puede secuir ignorando.

Los =ducador=s no pueden cerrar los ojos en funcibén de -
los madios de comunicacidn masivos dentro de la ;ultura nacio
nal, ni en la influencia que ejercen en los alumnos, asi como
tampoco se puede negar o minimizar los mensajes que estos me-
dios trasmiten. No se puede permanecer en el rechazo total de
las comuniczciones masivas y la publicidad ni en su acepta-—--
cidén acritica. No basta de calificar de busnc ¢ malo este ti-
po de fendmenos, lo gue se necesita es actuar formando alunm—-
nos criticos y reflexivos; gque pertenezcan en un estado de —-—
continua vigilancia, de critica sistemdtica, de dyda metddica
ante los mensajes trasmitidos por los medios de comunicacidén-
masivose

El estudio de este problema es de gran interés personal-
va que la televisidn se ha convertido en una parte social del

guehacer cotidiano de un amplio sector de la poblacibébn infan-



til al grado de mocdificar la estructura de sus actividades. -
Pero la influencia ejercida por este aparato electrénﬂco mé&s—
gue beneficiar el desarrollo integral del infante contribuye-
a conformar mentes receptivas, carentes del ejercicio de la -
reflexibén y an&lisis. Aleja al nifio del ejercicio activo, del
Ju;go, el deporte y del estudio.
/// £l trabsjo de investigacién documental se presenta divi-
dido en cinco partes corre scondientes a aspectos claves de 1la
relacién entre televisidn, cultura y educacidn. IEya
Un aspecto fundamental en este trabzjo lo constituye el-
ancllgls de la influencia que tiene la televisibn en_la forma

b —-~—~——-—-\.._ -
. — et

cibn del nlno?hlgﬂﬂuh_#;éz_ﬁ,ﬂg solo dwr:cbgmcn_e,'sino indi-

ractamente también a través de la familia, el ambiente esco--—

lar y en genoral el medio sociala.

Como se sabe la formacidn del nifio resulta de la interac
cibn de diversas instancias sccizlizacdoras, entre las gue de§
taca la familia, la escuela y en nuestiros dias los medios de-
comunicacidn masivos, particularmente la televisibn, también-
se puede afirmar que el aparato electrédnico ha desplazado a -
1z escuela como agente socializador en orden de importancia -
ya gue si se compara el tiempo cue dedica el educando al estu
dio escolar con el cue dedica a ver televisidn se constata --

por que ésta tiene mayor peso en la formacién ideolégica, mo-

ral e intelectual.
W, La explosibén demogréafica es un fendmenc gue ha obligado-

a México a reducir la jornada de trabzjo de l0s escolares, a-
‘ una semana de veinticinco herase. Una semana tiene ciento se—-
senta y ocho horas, cont.ndo cincuenta y seis horas de suefio-
al ritmo de ocho horas diarias nocs guedan ciento doce horas -
horase. Restanos veinticinco a ciento doce y tendremos un to--
tal de ochenta y siete horas a la semana én la cue la mente Y
el cuerpo de los infantes y jbvznes estén disponibles para re
cibir toda clase de mensajes, por los canales gue sean, cue -
no provienen clertamente de lz escuela. Son veinticinco horas

a la semana de escuela conira ochenta y siete horas de mensa-
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| jes abiertos, de contenidos indiscriminados, que a los medios
de comunicacidn masivos la extraordinaria oportunidad de cap-
turar a esa ingente masa racsptora para los fines gue le con-
vengan. ' ' '

M&s de la mitad de la poblacibdn es infantil o adolescen~
te en este pais sujeto a un proceso devastador de acultura--—-—
cidn a travéds de los medios electrdnicos de informacibn masi-
VOS.

La escuela no debe cdar la espalda a los medios, ni sata-
nizarlos ni divinizarlos. A ella le corresponden una serie de
accionss organizadas para, gue por una parte, desplerte la --
conciencia critica de los educandos antes mensajes autorita——V
rios y alienantes y por la otra propiciar una actitud naciona
lista y transformadora. ] !§hbfd® .

A continuacidn se definen los siguientes términos:
S de comunica—-—-—
1.

cna
Ideologia.- Conjunto coherente y sistemético de iceas, -

Medios de comunicacidn de masas.~ Todo si

cién gue alcanza a una amplia franja poblaci

creaencias y conceptos gue puaden poseer O carccer de validez-
cientifica y que es peculiar & un grupo social al cue propor-
ciona una explicacidn racional y satisfactoria de la realidad
a la vez gue orienta el comportamiento ce sus miembfos,
Consumismo.— £s el culto de la adgouisicidn de objetos y servi
cios mis alld de las necesidades reales y bésicas.
Superestructura.-— Esté constituida por el conjunto de institu
cionss gue cumplen la funcidn de cohesionar a la socilecdad y a
la cultura en torno a la base econdmica y de asegurar la re--
produccidn de esta Gltima. Comprende asi mismc el conjunto de
concepciones de modo de sensar, actividades, sentimientos e -
ideologias gue corresponden & dichas instituciones.
Socializacién.- Proceso que se refiere a los medios gue con--
vierten a los nifios en miembros de uns scciedzd. Proceso cue-
incluye tanto el aprendizaje directo como el indirecto, asf -
como interiorizacidn de actividades, valoress y sentimizntos.

Pspetracidn cultural,- Toda actividad auspiciada o realizada~-



busc r camsios en la culturz naclcnel ori
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roforzer vy a mantener el dominic econdomico vy politico gue ca-
racteriza 21 sistema capiltclista.
Cultura Macionzl.- 5 todc lo que uni sociedad ha adguiride,

elzckborzdo y trasmitido a sus intecranics, tantc en los aspec-
o

tos de orden cespiritual como materizl,
-rasculturacidn o aculturacidn.- s 2l pasc de slenzntos de -
de una cultura a otra.
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Las nuevas instituciones de la informacidn masiva: y en-
particular la televisidn, han venido adquiriendo en é&pocas -— |
recientes el carécter de verdaderas institucicnes politicas.-
Su labor cotidiana en la educacidn y formacidn del consenso,-
en la aportacibn de pautas cognoscitivas, culturales y esté--
ticas representa una tarea que en otros momentos histdricos—-
llevaban a cabo los partidos politicos.

El mayor efecto social del aparato electrbdnico en nuss—-
tro pais es la achesidn al modo dominante ds= vida. l

El desarrollo histérico de la televisidn en México bajo-
la forma preponderante de empresa privada, financiados por --
los grandes monopolios nacilonales y extranjeros, y dependien-
tes de los Estados Unidos desde el punto de vista tecnoldgico
financiera y contenidos y mocelos de uso social del medio, --
constituye una en la préctica el ejercicio centralizado y an-
tidemocrdtico de la libertad de expresibdn, por encima de los-
nGcleos mayoritarios y de sus intereses. '

Los medios de comunicacidn masivos de México estidn fun-
damentalmente controlados por la iniciativa privada vincula-
da al capital trasnacional, Por lo que obadecen a una direc-
cibén unilineal de arriba hacia abajo, es decir desde un emi-
sor gue trasmite la super estructura de modo de produccién -
capitalista hatia un receptor gue constitﬁye una base cuyg -
mayoria no ve reflejada sus preocupaciones y formas de vida,
sino las aspiraciones, valores y normas cue los emisores con
sideran mas convenientes para su propia sobrevivencia.

La voluntad préctica del monopolio informativo han de—-
mostrado gue las congesiories para la expleotacidn comercial -
de las instituciones tslevisivas nos acercan més a la forma-
de vida norteamericana, gque a una mexicanidad capaz de expre
sar el pasado, el presente y perspactivas de la sociedad me-~

xicana en su conjunto esta lzbor tiene miltiples manifesta--
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ciones, desde las m&s superficiales de Ia moda, hasta las més
profundas en las conceﬁéidnes sobre la rcalidad social nacio-
nal y latinocamericanae.

El tipo de programas y de publicidad gue trasmite la te-
levisidn en nucstro pais favorece las formas de penetracidn -
cultural tendizntes a implanter modelos de vida artificial —--
sin vinculacidn con la cultura nacional.

Los antecedentes akren esta primera parte en donde se -
hablan de las caracteristicas de los medios de comunicacidn -
como itrasmiscres de una ideologfa destinada a perpetuar el --
sistema social dominante y de ser fuentz de beneficios econd-
micos para sus propietariose.

En la segunda parte se abordan los problemas de la in---
fluencia que los medios de comunicacidn masivos ejercen en —-
las conddutas de las personas, pero especialmente en los ni--
7l0S e

La alternativa que concierne directamente a los educado-
res ante los medios de comunicacibdn masivos se presentan en -
la tercera parte tomando como punto de partida la teoria psi-
cogenética fundada por Jean Fiaget para formar educandos au-
tbénomos criticos, reflexivos, creativos gue sean dotados de -
los instrumentos necesarics para defenderse de la masifica---
cibén y la mistificacidn.

En la cuarta parte se presentan alternativas o propues-—
tas de accidn para cue desde los medios de comunicacidn masi
vos o desde distintos procesos socilales hacla los medios, --
pueda darse la comunicacibédn en sentido pleno y orientado --
hacia el desarrollo de la cultura nacicnal.

En la Gltima parte del trabajo se agrupan las conclusio
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II.- EFECTOS DE LA TELEVISION

A nadie escapa que la televisién consfituye un poderoso
medio de comunicacidn de mayor alcance, porgue sintetiza los
otros medios que en este siglo habia revolucionado los pres-
supuestos de la antigua comunicacibn oral y escrita. La in--
dustria televisiva en su expresidn comercial ha demostrado -
su importancia en la determinacibn del consumo popular. La -
televisidn se inicid en nuestro pais como unoc de los princi-.
pales instra;entos para relacionar los productores de bienes
de servicio, con sus posibles consumidores. La influencia —-
del televisor es patente al grado de transformar sus hdbitos
costumbres y actividades. Este fenbmeno se aprecia principal
meg;e en los sectores medios y bajos de nuestra sociedadzék

e N . L .
Este trabajo pretende hacer un inventario seguramente -

\

\;Egompleto, sobre los efectos de la televisidn en los nifios,
En ningln momento se afirma gque el pequefio receptor que con

templa una emisidn sea una caja negra sino'que como €s un —-
ser en formacidn &1 va formando simpatias inconscientes a --
partir de lo gue reciben.

A.- Alimentacidn.

El poder publicitario esta consiguiendo procesos acele-
rados de cambio en las costumbres y en la alimentacibn y es-
to se observa ya gue el nifio asedia constantemente a sus pa-
dres con sus ansias insaciables de consumo, esto o aquello,
porque lo anuncisn en la televisidn. Cuando desde un anuncio
comercial se le dice al infante que un desayuno con la bebi-
da "Tang" resulta mas nutritivo para é1 gue la leche, eviden
temente no se trata de mejorar la alimentacidn de la pobla--
cién infantil, sino de obtener beneficios econbmicos. Crean-
do hdbitos consumistas sobre todo de alimentos "chatarras® -
gue atentan contra la salud de los consumidores. Los alimen-
tos "chatarras'" son aguellos gue tienen escasos valcor nutri-

tivo y abundantes en calorias como son las frituras, refres-
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cos, -azucares y pastelillos.
g Como ejemplo relevante del efecto brutal de la publicidad

televiSiva, el Instituto Nacional del Consumidor sefiala: cada

) nifio mexicano consume al afio un promedio de 152 huevos y 156-
pastelillos.‘Es decir més pastelillos .que huevos. En la magni
tud del hambre en Mé&xico es este un hecho criminal, producto-

. de un negocio qde carece de honestidad y conciencla.

vl Los especialistas del Instituto Nacional de la Nutricidn
encabezados por su funcador y director emérito, el Dr. Salva-
dor Zubirén junto con el los doctcres Adolfo Ch&vez Villasano
Director de la Divisidn de Nutricidén de la comunidacd y Héctor
Bourges, Director de Nutricidn experimental y Ciencia de los

\Ihlimentos del propio I.N.N., opinan:

l Que la sociedad mexicana estd "fuertemente afectada" en-

Ei |su conjunto por la desnutricibén y gue sus efectos acumulati---

: Jvos se recienten cada vez mé&s en todos los aspectos de la pro
|ductividad y del desarrollo nacionzales. '

7~ "Ocho de cada diez habitantes se ven 2

afectados por la desnutricidn en al-
gunas etapas de su vida. La desnutri
\\ cibén es un problema ancestral que se
.  traduce en mayor o menor gradc de --
Ix disminuciédn irreversible de las capa

| cidades mentales y bicldgicas de la

—-_ gran mayoria de los mexicanos.™ (1)

N Ante este hecho se demanda un esfuerzo nacional para sal

Q: var de los estragos de la desnutricidn a la préxima generacidn

%

de mexicanos, mediante acciones especificas atinadas para ata
! car de raiz el problema nutricional especialmente el de la po
" blacibén infantil ya que el desarrollo fisico del hombre, su -
' capacidad de trabajo y de productividad, su actitud ante la -
vida gujrdan estrecha relacién con los elementos de gue dispo
nen para allmentarse.
Existen tres etapas en la vida del ser humanoj &n que —-

~los alimentos completos y eguilibrado son esencialmente, impe
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fativos infinitamente m&s necesarios que en otras épocas de-
la existencia: periodo perinatal que ocurre entre el binomio
madre e hijo, el segundo que abarca de los tres meses hasta
los tres afios, cuando acaba de integrarse el sistema nervio-
so: Finalmente el de la pubertad o adolescencia, cuando se -
realiza "la obra negra® del edificio humano.
Es importante prevenir la desnutricibén infantil dando -
preferencia a los nifios en el caso de alimentos considerados
\ como protectores contra la desnutricidn, estableciendo poli-
ticas adecuadas para mejorar la nutricibn, educando a la po-
. Dblacibén para alimentarse adecuadamente a través de los medios
de comunicacibén masiva y permitir el acceso al consumo popﬁ—
lar de las frutas y verduras y por sgpuesto a los alimentos
fundamentales: carne, pescado, huevos, leche , y todos sus -
derivados. Elementos nutritivos gue contienen proteinas bési
cas que son las columnas de sustentacidn de la vida,

Las proteinas integradas por aminodcidos resultan no so
lo piedras esenciales de nuestra estructura, sino también -
combustible de las m&s altas funciones del intelecto y de la
reproduccidne.

B.~ Juegos y Juguetes.

En las zonas urbanas, los padres recurren al telev1sor—

como féc11 soluc16n ante su caoac1dad para proporcionar a sus

“infantes una telead1cc1on por lo gue los Juegos trad1c10nales

de gran actividad fisica han sido sust1tu1cos por la “act1v1

dad" de contemolar la televisibn por grandes parlodos de tlem

po, 51endo este hecho sumamente noc1vo par la ausencia de ac,

e ————————

———
tos mé&s variados con objetos son_un entretenimiento 1nmejora—

- e ——

e =™

bTE_dg_ié muscula tura del nifio sobre todo de las piernas y el

tronco. La actitud flSlCa ejercita la sensacién muscular y
D R ettt - W Bttt == —

Eggm;keﬁa51m1;§; el espacio, la dlstanc1a vy d1recc1on motriz

n sus mov1m1entos coti-

\ - = - —

adguiriendo coordinacién vy

dianose
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rl Jueco es vital, condiciona un desarrollo armonioso -

del cuerpo de la inteligencia y de la afectividad. lieniax

=
gran importancia en el desarrollo de las capacidades crcado— 4

ras de los nifios y es un.excelente . medio de donde el pequeno

S

conoce la realidad. Sy v | fewcve
En sus juegos el nifio rgflejé la vida gue le rodea, El-

reflejo de la vida se manifiesta en el contenido del propio-

juego, en 1gs eles v 5 _ltaterpretan, en el —-

trato que sas, en las relaciones entre los nifios-
en la forma que caracterizan a lcs personajes y en sus actos
en las régplicas y en las conversaciones de los infantes. En-
los nifios de m&s corta edad, esta actividad ofrece un cardc-
ter marcadamente imitativo. En sus acciones, converszciones-

s, el pesguefio reprocuce lo gue 2std observando cons
m;nte, es dzcir, el contenido de los juegos infantiles-
1 ——

a——

]

r'd

o tenga ralces de carcher histérico. Se modi
dul

Fiy
}.h

0]

e determinado por 1la Vida gue le rodea, ds ahi sue
o

)

(D

ca @
u

o

[$)]

cls

cuerdo con el cambio ce vida de las personas ! en-

tornan al pequefio. e
La actividad 1lUdica es un medio para la asimila cién ef

v et

caz de conoc miento pre cedido, necesariamente del conccimien

£

o

il

to directo, previo y sensorial en primer lugar con los nifios

i - . = - - S— —‘_,.,
con detarminados fendmenos de la vicda de los adultos. Ello -

‘—-—_.——-.'_"___-_. - - .
se consigue mediante la observacidn de la vida real de las -

personas y a través de los conocimientos gue el peguefio ob—-
tiene a través de explicacicnes y juiclos.

21 juego es una actividad pens :nte Y& gue todo proceso-—

mental esta dirigido a la 501uc;on de un problema determina-

ﬂo en el jusge infantil, este problema es su idea, I3 cucs=——
t;on que plantea es el tema del juego. Z1 desarrollo de la -
actividad cognoscitiva del individuo consiste en el paso del
reflejo del fendmeno &l reflejo de su esencla. Ese avance —-
hacia el "fondo" se realiza mediante un andlisis cada vez --
m&s fraccicnado del objeto, fendmeno o cosa observada. La —-

separacidn de sus partes facetas y rasgos ssguidos de una —-
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nueva sintesis, es decir, de la unién de las partes separadas

El quCO es una forma especifica de la actividad cognps-

ci tﬂva en la que a t*aVﬁs de la accidn, el lenguaje y Jlos sen

\ 1 m¢entos el pec ueno refleja la rezalidad. Con el desarrollo -
Rt 1a rea_idad, ; il
del nlno, se modif ican las relaciones entre los procedimicn-—--

f

tos principales del conoc*m iento su su_lugar s el RepSlatl. Slam—

——————— v—
juego.
— "La teoria psicogénetica, funcada
por Jesan Plaget, se ve en juego -

a2 la vez la expresidn y 1la condi-
cidn del desarrollo del nifio".(2)
% cada etapa estd indisolublemsnte vinculado cierto tipo
de juego zue nos revela la edad mental del infante.
La etapa Sensorio-motriz es una etapa preverbal que tie
ne lugar aproximadarente durante los primeros 12 meses de vi-
da. Zn esta ctapa se desarrolla el conocimiente préctico que-
constituye la subestructura del conocimiento repcresentacién -
posterior. Zn esta etapa surge un jusgo de las funciongs sen-
soric-motrices gque 2s un juego de puro ejercicio, ‘sin inter—-

vencidn del pensamiento, ni de la vida sccial, ya que no obone
c

uzgo simbdlico o juego.de imaginacidn y

[o)]
=3
l Y
0}
3
-+
0
[OA)

10 .
o
N
®
s
r
Lt
|..J

|

3
de imitacion es una actividad real del pens
ca con minimos de elemenics colectivos. Su ;uncién con
efectivamente en satisfacer al yo, mercad & una t S
cidn d= lo real en funcidn de los deseos: el nifio juega con -
mufiecas rehace su propia vida, perc corrigisndola a su mane--
ra, revive todos sus placeres a tocdos sus conflicto
solvidndolos y sobre todo, compensa y completa la realidad —--
mediante la ficcidn. “n resumen es una asimilacidn deformado-
ra de lo real al yo.

Zn una tercera etapa aparecen las primeras operaciones,



llamadas concretas porque operan sobre objetos yaln no sobre
hipStesis expresadas verbalmentes En esta etapa aparecen los
juegos con reglamentos, El nifio a partir de los siete afios -
de edad comienza a librarse de su egocentrismo social e inte
lectual y adquiere por lo tanto , la capacidad de nuevas ---
coordinados aque habrén de presentar la mayor importancia a -
la vez para la inteligencia y para la efectividad. Se inicla
la construccidn de la légica: la 1l8gica constituye un.siste-
ma de relaciones gue permite la coordinacidén de los puntos -
de vista entre si, de,los puntos de vista correspondientes a
individuos distintos y también de los que corresponden a per
cepciones o intuiciones sucesivas del mismo individuo. Por -
lo que respecta a la afectividad, el mismo sistema de coordi
nacidén social-e individual engendra una moral de cooperacidn
y se autonombra perscnal,

Finalmente en la cuarta etapa el nifio alcanza el nivel-
de las operaciones hipotéticas-deductivas esto es, él puede-
razonar de acuerdo a hipdtesis y no solo a objetos, £l nifio
gue juega es un verdadero investicgador gque somete la realidad
a experimentos a partir de los cuales van adguiriendo su pro
pia conciencia del mundo. Tymbién inicia en las distintas --
funciones sociales: relaciones interpersonales, aprendizaje-
de conductas colectivas, mando, aceptacién de bromas, asume-
las responsabilidades., e

Los Jjuguetes pu311c1tados reinteran los componentes de-

pasividad, son juguetes altamente sof 1st1cados_x automatizes

Tr————

dos gue no_se adaptan en zbscluto a las eylcenc1as de las e- %9&
e gaptan enl _c2S0

et P ——
E—
—

tapas del desarrollo infantil.

_~ La teleadicidn perjudica a los nifios porque organiza su
I IIRRN., -..w\--'—l—'——__._-

e ———————————————

conceﬂc1on del mundo no a partvr de sus pr001as excer1enc1as

sino a través de la med1tac1on 51mDollca dnl aparato e1ectro
nico. .
C).— Efectos Emccionalese.

La televisidn es un evento de gran importancia en la vi

da moderna: graciazs a ella se elimina la distancia en la comu
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nicacidén visual, se puede tener acceso fécil a todo tipo de -
informacidn y participar con comodidad en las actividades edu
cativas, culturales y recreativas.

Sin embargo puede también convertirse en un invasor del-
hecgar, en un hﬁésped inoportuno e indeseable, en alguien gue-
est& transmitiendoen la familia creencias y actitudes, asi co
mo modelos de conductas negativas.

En las ciudades y sobre todo en los amplios sectores de-
la clase media, la relacidn entre las modificaciones del me--
dio familiar y la complejidad creciente de la vida urbana, --
han hecho de la televisidn una alternativa de entretenimiento
infantil dentro del ambisnte confinado del hogér.

Los dibujos animados dentro de las aventuras son sin dus~
da alguna los programas infantiles por autonomasia de la tele
visidn nacional. Abundan en estos programas los superpoderessy
la tecnologfa ficticia y la violencia sin efectos fisicos -=-
trascendentales. El empleo de la sorpresa y la presentacidn -
de escenas complejas ejercen una poderosa atraccidén sobre los
sequefios espectédores: cémara lenta y répida aparicidén y des-
aparicidn instanténea, destruccidn y reconstruccién de los —-
elementos fisicos del medio. Todos esos procedimientos produ-
cen una impresidn fuerte en los nifios.

Existen algunos programas infantiles como son las poli-—
ciacas o de detectives que provocan en los nifios miedo, angus
tia, temor. Estos efectos emocionales suelen ser mayor mien--
tras m&s se acerguen a las escenas & las gque da mds miedo en-
la vida real; lo desconocido, la soledad.

y, Los programas de televisidn en conjunto presentan ahora-
escenas mucho més violentas y con més pornocrafia que las que
se emlulan hace algunos afiocs. Hay indicios en que los teles—-
nectadores necesitan cada vez més de violencia y oornografla—
en los programas para emocionarse. Por lo cue se aprecia una-
jnsans:nllldad a las cosas simples y valiosas por lo que las
nuevas generaciones, les interesa lo extraordinario, muy vio--

lento o muy sexual,
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/ La teleadiccidn fomenta la paswuxdad el desinterés; el
nifio se siente incapaz de realizar cualquier esfuer®zo fisico
o mental, ya gue la televisidn presenta al pegquefio programas
totalmente elaborados que &1 no tiene m&s que ver,

El exceso de violencia o de procranas violentos gque e1~
infante ve por televisidn provocan cpatla y pasividad ante -
los hechos violentos gue precsencia en la “vida real: el nifio~
se convierte en espectador pasivo en la vida cotidiana,.

Los personajes de los programas televisivos ejercen --
fuerte atraccién en los nifios por lo gue el nifio actGa ante-
determinada situacidn de la misma manera agresiva gue actla-
un personaje de la televisidn gque ha visto, en vez de razonar
sus actos.

La televisidn presenta formas novedosas O & veCes muy -

crueles corn gque los nifios ejercen la violencia contra sus se
na;gnfesT»La_¥~**ylslon gﬂ:gﬁa_a_;es~niﬁus—coma~aq“éﬁ‘rse,_wm,__
A T —

D).~ Vestuario

Desde la decada de los cincusnias comienza a extiendsrse
por todo el &mbitc nacional, el usc de un maravilloso inven-

to cue combina las ventajas de la radio con la

édel cine., La
ala

s
nalambrica del

|..h

televisidén, en efecto, afiade a la trasmisidn
sonido de las im&genes.

Sste medio electrdnico se ha puesto al alcance de todo-

Yel mundo, hasta 2l punto que se ha convertido, en el medio -

de entratenimiento del comn de las gentes. Ademds los recur

sos técnicos del arte televisivo son tales, gue sus produC--

f‘cionas pueden dar apariencia de real a los mé&s gquiméricos en

| - = la fant | =Ty g S o~  J -
| suefios de la £ antasia.| De agui la notalbe 1n;1u§gc1§_uue el-

—— ——

el cg@wballan Lealrzattcﬁiﬂrucﬁ 5 veces gggggqs o:ia de__-~

\ |Frustracs gn la vida real, los anﬁelos Y ensuefios, lo —-

|

0 [LI2S ——

. ' -._““_ _'_-_T_ ---—-»-—-ww e ——— =
|que el nifio o el j Joven ou151eran ser o poder hacer como el -

héroe del drama. -

£1 influjo del aparato electrénico sobre la mentalidad
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del nifio y del adolescente es incalculable en todos los dmbi
tos de su vida.
Los mensajes publicitarios del televisor con su gran po

der persuasivo, estén impulsando la "moda infantil" y es asf

como los padres compran la ropa de sus hijos no buscando la-

calidad de los productos, sino comprando las marcas pertene-
———— -

cientes princiovalmente a empresasrﬁzagnacicnales.

— Los medios de comunicacidn son una realidad presente en
la vida del nifio a los que tiene cada vez mds acceso, pudien
do ser por tanto m%s vulnerable a los mensajes que estos tras
miten. Los valores sociales gque se hacen maniflestos en estos
mensajes como el prestigio, el &xito y la valentia aparecen-
ligados al consumo de prendas de vestir y de otros productos.

La publicidad es una forma de control social persuasivo
que hace uso de argumentos afectivos y sentimentales mis gue
" racionales. La accidn de la publicidad comienza crsando en -
los individuos un deseo, una necesidad a la vez gue se pre--
sentan sugerencias para satlisfacerlo. Motivan a las personas
adquirir determinado producto, explotando y fomentando gus--
tos. Son operaciones prefabricadas que incluyen en sus planes
de modo preferente a los nifios los cuales son muy vulnera—-—-—
bles a sus mensajes. Los nifios adguieren camisetas con repro
ducciones de los héroes en turno imitan el vestuario gue --
usan estos en sus teles films, decoran sus cuartos, Gtiles -
con las fotograffas de . sus artistas favoritos.

E) .- Misica

El tipo de programas cue el nifio recibe 2 través del te
levisor, no sblo carece de valores estéticos, sino gue respon
de a modelos culturales ajenos -a su entorno. Dse mensaje trae
como consecuenciasj; la ruptura con las propias tradiciones -
culturales ya que el nifio estd en plena formacidn estética -
y el habituamiento a modelos musicales ajenos trae consigo -
la imposicién de ciertos gustos musicales de la cultura colo
nizadora. _ -

Una de las facetas més representativas de la Cultura ——
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Fexicana es la miisica. En la actualidad, los medios de comuni
cacidn especialmente la televisidn han habituado a los ninos-
a unos modelos musicales ajenos a su propia tradicibn cultu--
ral, a deficientes copias o versiones degradadas del modelo -
de la cultura que provoca el olvido de las tradiciones musica
les e impide la posibilidad de lograr una produccibn cultural
acorde con las necesidades espirituales de la soclecdad mexica
na.

La expresién musical es quizés la forma artistica con ma
yor desarrollo esponténeo en el pueblo mexiczno. Una de las -
tareas inexcusables de los docentes consiste en impulsar la -
educacidn musical en las escuelas y reclamar del Estado el a-
poyo a las actividades musicales nacionalistas.

Los educadores deben reconocer gue la misica constituye
un factor importante en el desenvolvimiento y en el encauza--—
miento de la vida afectiva de la nifiez y la juventud.

A fravés de la educacidn musical se debe desarrollar el-
buen gusto y 1la satisfaccidén del sentido estético porque con-
tribuyen al enriguecimiento de la vida. Es considerada la mi-
sica como una necesidad b&sica del hombre. Algunas cosas no -
pueden expresarse por medio de palabras y hay que sentirlas,-
experimentarlas o expresarlas en alguna forma de arte, como -
1a mfisica. La interpretacibén de la misica, en cuanto lenguaje
ha de ensefiarse. La miisica es un medio de autoexpresidn, es -
un medio de comunicacidbn de sentimientos. De ahi la importan-
cia de ensefiar a los educandos a apreciar y valorar la misica
mexicana y la buena misica internacional.

La buena misica contribuye a la salud por su influencia-
sobre las emociones. Al empleo provechosos del tiempo libre.-
La mfisica es un arte que se oye, por lo que desarrolla el sen
tido del ofdo y hace a los individuos m&s sensibles a sonidos
cue en otra parte pasarian desapere€ibidos.

En mfsica cada tono lleva consigo alglin estimulo emocio-
nal como: placer, fuerza, debilidad, temor, ansiedad. Una de-
las diferencias entre los distintos tipos de misica es la de-

la clase de respuestas emocionales gue evoca. La buena misica
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estimula las emociones m&s finas como: la simpatfa, la amabi-
lidad, la exaltacidn y el valor Disipa los bajos sentimientos
Ademds la misica contribuye a fortalecer valores nacionales,

La sociedad mexicana estd pasando por un proceso de acul
turacidén. Esta perdiendo su propia identidad debido a las in-
fluencias recibidas del exterior.
F).- La Danza

Uno de los lazos aque més fusrtemente nos une a todos ——-—
los mexicanos son nucestra historia y las tradiciones. Son ca-
racteristicas que dentro del tiempo han ido sucediendo al —--
Pueblo Mexicano. De tal manera gue si se analiza més profun--—
damente sa encuentra gue México cuents con pasado histdrico--
muy velioso como nacidn.

La dénza folklérica mexicana ha desempefiado funciones --
muy importantes en el acontecer de la historia y en el acervo
de tradiciones gue valiosamentie el pueblo encierra y que celo

trav3s del tiempo ha conservadoe.

amente a

Zn la actualidad los medios de comunicacidn masivos y el
roce tan apegado gue se ha tenidc con otras culturas extranje
ras, sobre todo traténdose en el medio artistico y social, --
han originadc un rompimiento y a la vez un fusicnamiento de -
tradiciones gue en lugar de contribuir a la ccnservacidn y di
fusidén del folklore nacional, lo han desvirtuado y apocado. -
Dz tzl forma gue se ha i1dc rezagando a sagun

el conijuntoc de aspectos culturales, artisticos o sociales cue
lz danza folklérica nacional cfresce.

Dentro del marco de activicdades creadcras v COme 42 ———
las bellas artes, la danza mexicana desbe recuper
gue dignamente le corresponde en la expresi
ayer vy de hoy. La danza estd vinculada a la tracdicidn mexica-
na vy forma parte de la vicda Ls factor de alimentos en las cecs
tumbres nobles y ejemplares gue deban pasar c¢a gen
generacidn comc una sagrada herencia de los pueblos hicieron-
sosible el nacimiento y la unidad de la patria La danza en sus

principios forma parte de ritos y liturgias. Han llegado a la
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época como una reminiscencia, como un reflejo como un dato. -
Su plenitud pertenece al pasado es ahf{ donde se desenvolvio’y
donde se debe exhumar. iogrando una resureccibén para trasmi--
tirla en funcidn de ensefianza, de continuacibén de ese cuadro-
de belleza cuyo proceso podria .haber sido interpretado s6la——
mente como exhibicién de algo novedoso y con interés de caréc
ter personal y econdmico deformado no solamente el contenido-
que es la manifestacidn externa. En la danza se precisa los -
movimientos, los gestos o ademanes Yy el vestuario, todo el --
conjunto reviste y contiene un mensaje gue se debe tratar de-
descifrar y a la vez de trasmitir para que pueda ser aprecia-
do. Pues siendo la manifestacidén de belleza de valcres, de —-
equilibrios, de gracia y en general de cultura, no puede des-
vincularse del pasado histérico. Asi pues es indispensable ha
blar, proyectar, transmitir la influencia de las expresiones-
est&ticas relacionadas con el arte de la danza, difundiendo -
su importancia y su significado revalorizéndolo como rigueza-
artistica de nuestra nacibn, volver nuevamente los ojos hacia
las raices verdaderas de México. Que se debe descubrir asi --
mismo en sus obras de arte populaf, en su mGsica y en sus dan
zas, Es aqui donde se muestra m&s que en miles de palabras —-
gue pudieran decirse, la realidad de lo gue es como nacidn y
como individuos. Un pueblo mestizo en cyyas expresiones arti§
ticas, como en las de cualguier otro tipo, afloran cada uno -
de sus componentes:.la elegancia sagrada del pasado indigena-
el brioso impetu del pasado espafiol. La gran amalgama & su --
vez de tantas antiguas culturas; el ritmo del Africa negram=
trasladado a nusstras costase.

Desde la é&poca precortesiana y a través de la visicitudes
de la historia que dierdn origen al pueblo de México. Este no
ha dejado ni un momento de crear con sus manos, su masica, su
danza, sus fiestas, 5us ritos religiosos y en general todas-
sus tradiciones.

México posee una gran ‘tradicién dancistica que tiene co

mo principales raices formativas la de los grupes &tnicos de
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de los gue ha surgidce.

La danza como arte ritmicoy al mismo tiempo plé&stico. Ar
te en el espacio y el tiempo, arte, gimnéstico, mimico, social
ceremonioso y hasta mégico, se pré&ctica en el pafs desde la -
época precortesiana y es testimonio de la identidad cultural-
nacional.

La televisidén hc moldeado los qustos de la poblacibn a -
través de sus programas y mensajes incesantes perfectamente -
planificados por los crandes productores. El pdblico ha sido-
condicionado para aceptar y para gustar de los bailes gue le-
presentan en los programas del aparato electrdnico que ven —-
diariamente. Habiendo formado y reforzado los gustos popula~--
res segln las necesidades del mercado.

La comunicacidn electrbnica ha impuesto una cultura gue-
no corresponde a la vida y @ la realidad de México.

Este modelo cultural erradica nuestras propias raices —-
culturales, enajeﬁa la perscnalidad nacional y homogeniza a -
las futuras generacicnes a partir de unos moldes culturales -
ajenos.

La empresa televisiva esta monopolizada por la méxima po
tencia politica econdmica-militar de nuestra época: los Esta-
dos Unidos de América, lbgicamente origina gque estos mensajes
uniformes respondan al modelo cultural propio, expresiones —-
gue ellos estén interesados en exportar.

En la actualidad se observa penosos casos en las viejas-
fiestas de fin de cursos con nlmeros de danza folklbérica han-
ido evolucionando hacla horribles imitaciones de los modelos-
propuestos por el televisor. Lo mé&s preocupante de la situa--
cibn es que el sector magisterial sustituya la danza folkléri
ca por bailes pertenecientes .1 colonialismo colonial.

Hjyy que defender 12 tradicidn cultural nacional ya que -
contiene valores artisticos que arraigan a la poblacidn a su-
identidad como nacibdne.

El pusblc de México lleva en su cuerpo y en la piel, las

mas claras y hermosas tradicicnes cue lo elevan por encima de
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otras sociedades cue no tienen origen ni rafces profundas cue
ayuden a forjar un futuro cierto y duradero.

De ahi 1la necesidad de que las costumbres y las tradicio
nes mexicanas se conservan para gue la misica y la danza sean
un eslabdn de la cultura nacional.

La cdanza es poseedora de lafuerte tradicidn que conserva
y propaga el tesoro del arte y folklor mucho mayor gue cual=-
quier estilo al viajar de la mano con las emociones y los i--
deales del pueblo de México.

éig).- Ideologia

Los medios masivos de comunicacibén en México son formas-—
de control gue consisten en el esfuerzo deliberado por cam—--—-—
biar el modo de pensar y de actuar de las personas en la so—-
ciedad. )

Zn nuestro pais solo hay un consorcio que maneja la tele
visidén comercial que es televisa y su progragacidn infantil -
consiste en dibujos animados y.programas de accibdn en los cua
les se .encuentran "mensajes ocultos™ gue nc son otra ccsa que
un sutil modo, de gravitacibén ideoldgica de Estados Unidos so
bre nuestro pais.

En los programas televisivos infantiles encontramos un--
sistema de dominio y manipulacibn. Hay ideologia en la presen
tacidn diaria del modo norteamericzno de vida como el mejor;-
en la difusidén del racismo, en la presentacidn constante del-
negro y el amarillo como seres malignos e inferiores, fuerzas
del mal en la difusién del sentimiento colonilalista y neocolo
nialista que hace del "Fantasma", de los "Transformes"™ y de -
"MazingerZ" los grandes héroes en todos sus agentes de la -—-
C.I.A. disfrazados de detectives. Hay ideologia en estas se--
ries y una ideologia especificamente imperialista. Armand, Ma
telart dice:

"],0s desarrollos procedentes son
una mera demostracidn de la con-
gruenciaidel poder de manipulars

a una forma de gestar el mensaje
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corresponde un modo de expresidn
de su contenido. El discurso ma—
sivo patrocinado por la ideolo--
gia dominante esté imp¥egnado en
todas las etapas de su fermula-
cién, por la relacién gue funda

el sistema. (3) ::> ’

.Las series de dibujos animados que son medios de diver-
sién en apariencia y medios de comunicacién ideolégica en su
esctructura. En la misma forma gue los nifios de acostumbran-
hoy a la idea de que el hombre vuela hacia la luna (el hom--
bre norteamericano, claro est& ya gue los rusos no aparecen)
también se acostumbra hasta el punto aue llega a parecerles-
algo "natural®™ la idea de que la raza blanca caucésica es —--
bioldgicamente superior a todas las demds, esto es patente -
en el "fantasma", en "Tarzan", los grandes dioses del subde-
sarrollo -ue hacen de los paises de Latinocamérica una tierra
de nadie, paradero de toda clase tahlres y bandoleros, pue--
blos climiticamente hundidos en el sopor tropical y envileci
dos por el alcohol y la "inevitable miseriam. En las series-
de accidn aparecen siempre los chinos y rusos como los elewm=
mentcs del mal, los delincuentes y a su vez los norteamérica
nos como elementos del bien, se da "por supuesto" cue el chi
no mientras sea comunista, ser& maloj; el norteamericano, sal
vo gue sea comunista seri bueno. Otro supuesto; el sistema -
capitalista es el ideal. Y asi supuesto trés supuesto se ——-—
crea una gigantesca red oculta, como una maila interna que -
constituye el cuadro ideolégico sugerido o “"supuesto" por --
las series televisivas .

Zn la infancia se forman todas las capaz lnconscientes-
y preconscientes del siguismo y su material profundo estd -—-
constituido por lo aque Freud llamaba "restos mnémicos". Los-
restos mnémicos son los restos de impresiones visuales y au-
ditivas en una gran parte absorbidas por todo el sistema sen

sitivo. Es en suma, un lenguzje que se sedimenta. Pero es un

e e



18

lenguaje que contienen representaciones primitivas del mundo-
y la Bociedad.éési se forma la ideologf{a profunda de la gente
qué siempre sctlia por detr8s de la ideologia que consciente--
mente se mantiene y, a menudo, la fraicion%;>
H) .~ Lenguaje

Lenguaje, cultura y sociedad son entidades que no pueden
examinarse separadamentej cada una implica y presupone las --
otras dos.\ El lenguaje es una facultad propia de la ;opdicién

humana; la facultad de simbolizar, la capacidad de establecer
relaciones de significacidn entre una cosa y algo diferente -
gue estd en su lugar; en otras palabras, la_posibilidad de re
presentar ;gmgggliggg. Esta capacidad de éimbdiiééEiéh-és io—
que hace el hombre un ser racional, es lo gue le da el poder-
de construir representaciones de las cosas y con ello, la po-
sibilidad de operar con esas represzntaciones; el lenquaje, -
en suma, es lo cue da al hombre la capacidad de pensar.

Entre el hombre y el mundo, asi como entre el hombre y -
los dem&s hombres, no existe una relacidn directa e inmediata
el lenguaje como conjunto de simbolos lo que actiia como inter
mediario; vemos al mundo a través del prisma del lenguaje. —--
Tanto el pensamiento como la comunicacidn son posibles gra;i;s
a este aparato simbdlico que es el lenguaje. Rl

Las relaciones entre el lenguaje y la socledad son muy =~
estrechas, ya gue el lenguaje se realiza siempre en una len--
gua definida, en una estructura linglifstica especifica, inse-
parable de un grupo .particular. No puede concebirse una len--
gua sin su presencia de un grupo humano, es decir, de una so-
ciedad concreta e histdrica,; asi como tampoco puede concebir-
se una sociedad que carezca de ese sistema de signos que es -
la lengua en la cual se hace concreta la capacidad del lengua

je. La lengua es el hecho cultural por excelencia: en primer
luoa;,‘porqyags_parte de la cultura. En segundo lugar porque-
es medio esencial por el cual asimilamos la cultura de la co-
muqigadwaxlpmqua.pegﬁeggcemos; por (ltimc porque es la mani-

festacibdnm de—Yta_cultura gue le sirve a esta de fundamento ya-
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ya gue toda reflexidn sobre cualcuier forma de cultura pasa -
siempre por las formas llnguistlcas_g

Tanto la lengua como la sociedad estén ya presentes cuan
do el individuo nace, son siempre lo dado; pero tanto una co-
mo la otra son siempre aprendidas por los miembros de cada so
ciedad. Cada individuo hace y se desarrolla en una cultura de
terminada; son los miebros de esa sociedad los que introducen
en las leyes sociales y los gue inculcan el uso de la lengua-
y de la palabra.

Con el eJerc1c1o de la palabra se despierta en el ser hu

mano 1a conc1enc;a de;ﬂggglgmigglal en_ gue v1ve, a medida ‘que
es capaz. de realizar operaciones de abstrocc16n, de razonamien
to y de expresién més complejas, en esa misma medida se inte-

gra paulatinamente la cultura que los circunda. _

La culturs, fenomeno humano, inherente a toda sociedad,-
es un fendmeno simbdlico; es un universo de sistemas de signos
que dirigen el comportamiento de los miembros de una sociedad
en todas las formas de actividad. E1 hombre asimila la cultu-
ra, la perpetfia y la transforma por medio cel uso de la . .len--
gua. Cada cultura consiste en un aparato especifico de simbo-
los, es un conjunto de sistemas de signos entre los cuales es
t4 el sistema de la lengua por medio de los que se identifi--
can cada sociedad. Nuestra percepcibén del mundo esté condicio
nada por la lengua a travds de la cual nos hemos introducido-
en el espacio de la culturaj; personas de diferentes culturas-
no soloe hablan lenguas distintas, sino en cilerto mcdo, habi--
tan mundos sensoriales distintose.

El lenguaje constituye la linea de demarcacidn entre la-
naturaleza y la cultura. Todo aquello que possemos a través -
de la herencia biolbégica se relacicna con la naturalezaj cul-
tura es todo lo que ncs ha llegado por tradicidn externa; --
creencias, instituciones es decir, todos aguellos h&bitos, —--
costumbres y ccocnocimientos que identifican a un individuo co-
mo miembro de una sociedad dada. Es lo gue convierte a un indi

viduo en miembro de una determinada comunidad. No existen nin
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glin aspecto de la vida humana que no esté relacionado con 1la -
cultura; ya que determina la manera como los seres humanos - -
se expresan, la manera como piensan, COmO sSe mueven y se vis -

ten, la manera como proyectan sus ciudades, como organizan - -

sus transportes, como estructuran sus sistemas econdmicos y-
politicos.

En toda la cultura el proceso central y constructivo es -
la comunicacidn. Z1 uso de la lengua, el hablar, es un subcon
junto total de nuestras actuaciones sociales, cada sociedad——
es un dominio de interaccidbn y de comuniczcibn: cada miembro-
de la comunidad se ha introducido desde nifio, paso & paso, =—-
en el dominio complejo de los sistemas que reglan la comuni-=—
cacidn ya sea verbal o no verbal los cuales rigen la sociedad
la cual pertenece. La sociecad es, pues, un espacio regido -~
por reglas, un espacio de comunicacidn definido por un conjun
to de reglas de comportamiento varbal v no verbals Un espacio
de comunicacidén asf entendido en una culturaj cultura es el--
centido de un universo de signos y de cbdigos, de informacio-
nes cue configuran lo propio de cada grupo humano. ‘

Universo de simbolos, sistema de signos como las pala---
bras y nuestros enunciados, nuestras obras de arte, edificios
fiestas, vestidos, objetos, enunciados, gestos, tonos de voz.

El lenguaje, entonces entendido como cczpacidad humana —-
de significacidn y de comunicacidn se realiza o se hace con--
creto a travds de varios tipos de sistemas de signos, entre--
ellos el de la lengua.

Cada lengua es un producto de la actividad social de —--
gilos hombres; es instrumento por medio del cual se pu ueden coO--—
municar nuestras emociones, deseos, pensamlentos. Es un ins--
trumento que nos permite formar una idea més precisa de noso-
tros mismos y de los demés miembros de nuestra comunidad. ---
Por ello, la lengua es =l m&s poderoso sistema de comunica---
cidn.

Todos los seres humanos, independientemente de la raza—--

o nacionalidad poseemos esa capacidad, la facultad de lengua-
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je. Sin embargo, cada grupo humano, diferenciade de los de--
m&s por razones histdricas, culturales o de cualgu’er otro -
tipo tiene una forma especial de manifestar esa capacidad, -
es decir,: tiene su propia lengua.

La lengua es un sistema de signos que utilizan los miem
bros de cada uno de 10s grupos humanos para comunicarsej; hay
tantas lenguas como grupos humanos culturalmente diferencia-
dos.

La lengua hablada por una comunidad constituye el lazo-
m&s elemental pero tambiédn el m&s fuerte entre sus integran-
tes. Lo cue a cada individuo le da concienciy de pertenecer-
a una determinada comunidad, es ante todo, su lenguaj; es es-
ta la cue condiciona la unidad del grupo. P_ra cue una len--
gua pueda servir como elemento que da cohesibdn a una socie-~
dad que se regulere cue sea lo m&s posible, que posea reglas
estrictas, cue sus formas linglifsticas sea lo suficientemen-
te persistente para resistir la influencia de solventes y —-
destructora del tiempo. Por esta razdn la lengua es uno de -
los poderes mds firmes de la cultura, y sin embargo la len—-
gua posee también entre sus caracteristicas esenciales el he
cho de no ser est&tica sino que esté&n en una continua trans-
formacibn. Estos cambios en la lengua no constituyen acciden
tes en su desarrollo sino, al contrario, se representan con-
diciones inherentes y necesarias dentro de la vida y cada --
lengua.\La lengua se trasmite de generacién en generacidn pe
ro esta transferencia no consiste en la reproduccidn de for-
mas fijas y estables, sino que implica una actitud activa y-
productiva por parte de sus usuarios La trasmisidén de una -
lengua a través de la historia no pusde compararse con la -
simple trasmisidn de la propiedad por la cual una cosa mate-
rial cambia de posicibdn sin alterar su naturaleza, En resu--
men, est&n siempre presentes dos tendencias en el desarrollo
de cada lengua; por un lado, la tendencia que conduce a 1al-

conversidn, la cue se opone a todo cambio; por otro lado, la
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gue conduce a sus transformaciones, renovacidén y rejuveneci
miento. Estas dos tendencias complementarias, estén en un -
estado de quilibrio y constituyen los dos elementos y condi
ciones indispensables para:;la vida de toda lengua.

Todos los cambios cue se producen en la lengua aparecen
primero como variantes individualesj la transformacidén o el
cambio empiesza por la actualizacidn de alguna variacibn por
parte del hablante individual, es decir, empieza en el habla
no el sistema de la lengua. Esas variaciones individuales -
no pueden por si solas imponer un cambio en lz lengua ya -=-
gue son fenbmenos de azar, mientras gue para un camkbio se -
instituya, 'se reguiere gue la corriente de variacicnes ten-
ga un sentido particular.

En épocas anteriores a nuestra sociedad incdustrial o -
sociedad de masas, existian escasas posibilidades de cada -
variacién individual se impusieran -fécilmente, se socializa
r&n; por ello las formas lingliisticas poselan mayor estabi-
lidad, eran mas resistentes al cambio. En nusstros tiempos-
son mayores ya gue la influencia de los llamados medios de-
comunicacidn masivos hace posible la aceleracidn de todo --
proceso de camblo.

z/Los'medios masivos de comunicacidn se distinguen por -

cuatro rasgos fundamentales que son:
a).- Esté&n basados en una tecnologia compleja para la repro
duccidn y trasmisidn de la informacién, tanto mé&s cara cuan
to mayor es su complejidad y su radio influencia social. Su
alto costo determina que su control esté en manos de gran--
des monopolios cuyos intereses rno son los de las mayorfias.
b)e— A diferencia de la comunicacidn interpersonal cotidia-

na, los medios masivos reqguieren de un emisor especializa~
do, experto en el uso de la tecnologia del medio particular
del que se trate. Esto implica una restriccidén en el uso de
mocr&tico de estos medios de comunicacidnj

c) .- Los medios mesivos tienen un destinatario colectivo am
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plio, mucho mayor del que pued, alcanzarse a través de los -
canales de comunicacién humana. Paras poder alcanzar a la ma-
yor cantidad de personas, el lenguaje de los medios masivos-—
tiene que ser neutro y uniforme; tiene qgue eliminar las va--
riaciones regionales, con el riesgo de destruir elementos --
culturales importantes. Por otro lado, este poder de penetra
c1on hace de los medios de comunicacidn unos potenc1a1es me-—
dios de dominio o de opresidnj

/d).— Por ultlmo los medios colectivos de comunicacidn se ca-
racterizan por la ausencia de di&logo, por ser Gnicamente -—-—
instrumentos unidireccionales de trasmisidn de 1n¢ormcc16n,-
o cual contradice la definicidn misma de comunicacidn como-
proceso en el tual intervienen activamente al menos dos per-—
sonas. Estos cuatro rasgos de la comunicscidn en el sentido-
de elementos constitutivos de la cultura nacional.,

Se puede considerar los medios masivos de comunicacidn-

g?tomo elementos catalizadores del cambio lingliistico; en este
sentido, su influencia es el desarrollo de la lengua puede -
ser positiva o negativa, dependiendo del sentido de responsa
bilidad de quienes lo utilizan y los controlan. Pero su in--
fluencia no se reduce a estoj; es mas importante considerar -
gue los medios masivos, por sus propias caracteristicas se -
usan como trasmisores de una ideologia destinada a perpetuar
el sistema social dominante, 21 mismo tiempo cue su utili--
dad inmediata es ser fuente de beneficios para sus prepleta-
rios. Estos objetivos manifestados por los medios masivos en
cuentran su exprcsidén més aczbzda y menos disimulada en los-
mensajes publicitarios;)

La publicidad tiene un factor muy importante en el pro-
ceso de alimentacibén lingliistica este proceso tiende a debi-
1itar el vocabulario mediante la progresiva pérdida de signi
ficado de las palabras como resultado de una manipulacibdn en
el nivel de 1los contenidost;>

La publicidad no vende procductos, sino deseos, dicen --

»

114271
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los expertos en mercadotecnia; y cuando los deseos no existen
entonces hay que inventarlos para provocar deseos artificia--
les, la publicidad recurre a nuestras reservas de simbolos --
asi, por ejemplo, los vestidos y perfumes ofrecen "Belleza",
una cerveza ofr:ce "felicidad™ un determinado automévil es in
dice de hombre "deportivo"™ ... despuds de que ciertas marcas-—
comerciales se han aduefiado de las palabras nadie puede vol--
ver a utilizar las palabras "belleza' o "felicidad" con todo-
su significado original. El1 lenguaje de publicidad es un pro-
ducto impuesto desde arriba gue alude continuamente el signi-
ficado con el fin de impedir una respuesta critica del usua--
rio y c¢e sugerir, en cambio, valores latentes de contenido -
hipnbtico.

_21 lenguaje de la radlo 78 la televisidn proouce en los -

- T

e,

con" ensd oS 3u311c1tarlos, _ormas v W’COS de haDlaf en los cua

——— -

redominan los extranjerismos desp ZGnoo el T3TOME—mromioy-—

—-——'_"._.-__ —-v
alterando su estructura bé&sica d° consvrucc10n.

e

La publicidad hace “Un uso muy consciente y h&bil de soni
do, la mlisica y la imagen, ya que los especialistas gue elabo
ran anuncios puklicitarios saben gue de esta manera guedan me

mente del que los escucha y los ve,

virtibé que es... "En el caso del sonido, -
la emﬁél comunica la idea lo cual es més directo y por lo -
mismo més poderoso™. (4)

Seguramente todos hemos tenide 1, experlencia de sorpren
dernos alguna "tonada"™ de anuncio comercial escuchada por ra-
dio o televisidn que surge repentinamente como del inconscien
te esta “tonada" es una ayuda eficaz a que el mensaje conteni
do en las palabras se retenga en la memoria.

La imagen, asu vez, refuerza de manera importante el men
saje y lograba m&s profundamente. A lo anterior, ya que afa--
dir otra de las técnicas mds obvias empleadas en las propagan
das comerciales; la reiteracidn o repeticibn. Los términos, -~

en especial los nombres de los productos y las marcas, se re-
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piten hasta la saciedad, con el fin de remacharlas en la me-=
moria y de lograr la atencidn central de la publicidad vender
Adem&s se padece lamentablemente de otro tipo de reiteracidn-
1z cantidad de anuncios que se trasmiten en los medios de co-
municacidn.

Esta frecuencia de anuncios 11egé al abuso son pretextos
de que los ingresos provenientes de la publicidad pagada, las
estaciones televisoras no podrian subsistir.

Por la gran influencia que ejerce la publicidad es tarea
urgente deslindar aquellos uscs que, por ser incorrectos o —--
innecesarios, deben ser desterrados.

La influencia de la televisidn es especialmente notable-
en los jévenas y en los nifiocs ya que estos Gltimos no ha lo—-
grado afn apropiarse definitivamente las formas lingliisticas-
La influencia se explica por una parte, debido a la naturale~

za intrinseca del medio. La televisidn nos afecta de manera-—

global ya cue reculere toda nuestra atencién involucra nues--

tros sentidos de la vista y el oido simulténeamente atrayéndo

-'-—'-—-""_'___—_.-_._‘__-"'—lﬂ—-—"-_""

—_
nos con la fuerza de la imagen en mov;mlento corblnada con 1a

e ——— —
voz, el sonido y 1la musica, POF otra parte, debe tomarse en -~

consideracidn el factor tiempo: los jbévenes y los nifies de la
época actual dedican mayor cantidad de tiempo al afio a ver la
televisidn gue asistir a la escuela.

Estos dos factores, la naturaleza del medio y el tiempo-
gue decdican, explican buena parte la tendencia qgue el publico
particularmente infzntil tiende a imitar, a repetir férmulas-
los términos, las expresiones lingliisticas que han recibido a
través de los medios. En este contexto de la publicidad y su-
lenguaje, las influencias sobre todo nosotros, adgulere espe-
cial significacidn el pensamiento de Huxley. “lLas palabras --
son m&gicas en su forma de afectar la mente de los gque la usa
las palabras tienen el poder de amoldar el pensamiento del --
hombre, de canalizar sus sentimientos de dirigir su voluntad-

y su actuacidén” (5)
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La programacibn televisiva destinada a los nifios, con-
sidera como pbjetivo fundamental el entretenimiento, las se
ries m&s abundantes son las de los dibujos animados, su ori
gen: las compafiias norteamericanas. En ellas se encuentra -
un répido ritmo narrativo que condicionma una lectura de imé
genes autométicas. Para la representacibén se formen, es su-
ficiente la contemplacidn sensorial pasiva del objeto. Se -
hace necesario su an&lisis activo y la determinacibn de las
conexiones que existen entre las partes gue se destacan.

Para Jean Piaget el nifio no debe ser receptor pasivo =
sino un sujeto activo cue por si mismo, participando y ac--
tuando, es decir, gue el desarrollo intelectual del nifio es
un proceso en construccibén en el gue el infante es el prin-
cipal motor activo y su propio coordinader.

é:“I).— Educacidn Sexual ;)

Los medios de difusidn, es decir, el radio, los perid-
dicos, revistas, el cine y la televisidn, ejercen una inse-
fluencias en las creencias, actitudes y conductas de gran--

des sectores de la poblacidn.

Especialmente en el medio urbano, gran nimeroc de fami=
lia recibe en sus hogares los programas de televisidn, gue-
diariamente‘lleVQn mensajes, positivos o negativos, para la
madre, el padre y los hijos.

C;;a televisidén ha ido modificando, en mayor © menor me-
dida y sin que se sepa exactamente como, el modo de vida de
muchas familias. Estas alteraciones se producen casi siem--
pre sin cue se den cuenta y sin cue tales cambios constitu-
yen un avance o mejoramisnto.

Hay un tema de gran importancia en la vica, en la fami
lia y la escuela dificilmente se habla de &1 en cambio en la
televisibdbn se toca con gran frecuencia y libertad, es el ~--
tema de la sexualidad.

Es muy importante el papel de la televisibn en la edu-
cacibén sexual, ya gque presenta a sus espectadores, sin de--

cirlo explicitamente, modelos de hombres y mujeres, de pare
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jas y de familias, de conductas y actitudes relativas a la -
procrsaciédn y a la educacidn de los hijos.

Los modelos presentados por la televisidén no constitu--
yen ejemplos a imitar, ni presentar ordinariamente opciones-
para llegar a una sociedad en que las relaciones mujeres y -
hombres estan bzsados en la eguidad, la familia se organice-
respetando a cada uno de sus miembros y las parejas sean con
scientes y responsables en lo gue se reflere a la procreacidn

Esto tiene particular importancia en el caso de lcs ni-
fios si quedan expuestos sin defensas & los mensajes difundi-
dos por el aparato electrdnico.

4:;a televisidn por su presencia continua en el hcgar, y-
por lo vivido de sus mensajes y sonoros ocupa un lugar impor
tante en la educacidn de los infantes; sus historias y perso
najes difunden insistentemente lo cue es deseable, exitoso,-
satisfactorio o importante.;>

En las series de dibujcs animados como el pato Donzld, -
Robin y Batman, los trasformes... se les presenta a los in--
fantes hogares desdibujados, ausencia de unibn familiar, ro-
bots... Zstos modelos influyen podefosamente en la mente de-
los pecuefios telespectadorese.

% través de los anuncios comerciales y de lcs mensajes-—
Y pr&éramas’televisivos el infante recibe mensajes sobre la-
sexualidad ya gue aprenden gque solc las mujeres bellas, es—-
beltas y de preferencia rﬁbias, merecen ser admiradas. El1 —-
amor se demuestra dandc objetos o gastando el dinero; una —-
buena. madre- sufre,y llora y se sacrifica por sus hijosj cuan
do la mujer trabaja fuera de casa lo hace siempre en labores
subordinadas, el jefe debe ser un hombre, un buen padre es -
el cue da a su familia una casa, vacaciones, cosasj; la mujer
casada solo debe satisfacer las necesidades del hombrej la -
mujer siempre necesita de un hombre para realizar o resolver
sus problemas; la mujer casada solo debe ocuparse de las la-

bores del hogar mientras gque el hombre resuelve los proble--
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mas del mundo; el hombre admirable, activo toma decisiones -
se arriesga y siempre gena, es rico y junto con las cosas --
que posee, tiene también mujeres.

Las telenovelas, series de televisidn y alin los comar--
ciales, estén continuamente presentados y reforzando modelos
del hombres y mujerese. ¢Cuéntas veces durante las trasmisio-
nes de un partido de futbol o de una pelea de box se presen-
ta a una hermosa rubia con una cerveza o una copa en la mano
¢Lo ha pensado usted, 21 disfrutarlo con su vista lo ofreci-
do? iQué sucecde en la mente del nifio ante tales ofertas?

Los nifios reciben el bombardeo de comerciales, que nos-—
repite cue la nmujer es m&s hermosa si usa tal o cual perfume
©c shampoose. '

Bl aparato clectrdnico les dice a través de sus programas
como deben ser 1los hombres, como deben ser las mujeres, COomo-
se relacionan, como deben comportarse, como deben tratar los-
padres a los hijcs, cue es el noviazgo, gue es el matrimonio
gue es el amor, cue es 1a f=licidad, como se logra, guienes-
la obtienen.

La televisidén ofrece mcdelos a imitar presentando costum
pres del pais de Estados Unidos, con su libertinaje, desenfre
no, violencia, vicios, perversiones y por si fuera poco los -
salvadores minoritarios y todo poderosos gue acaban con ciep-
tos unc solc de ellos. La solucidn a sus problemas base de ar
gumentos difieren en medios, costumbres e idiosincrasia.}——u-
iCuhndo se ha precuntado si esos modelos corresponden a los—-
gue se desea ComoO personads Yy cbmo pafis?... ¢Cuéntos progra---
mas televisivos traen ideas‘agenas al modo de ser cdel mexica-
no o &l gue se gulere tener?

Todos los mensajes emitidos por la televisidn afianzan -
los mocdelos sociales gue van en contra de la equidad, del res
peto a la persona y cue pueden obstaculizar un adecuado desa-
rrolle del individuo.

J).- Fiestas

Los medios de comunicacidbn, particularmente la televi-—-
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sién promueven celebraciones ajenas a nuestras tradiciones -
culturales. Una de las mé&s populares és que la gue s cele—-
bra el 31 de octubre relacionada con la imitacidén de las cos
tumbres recistradas en esta misma fecha en todos los Estados
de la Unidn Americana.

Afunque son débiles los reflejos, la influencia del es——
nlendor de las fiestas norteamericanas se da en los diversos
estratos sociales. En las capas econdmicas altas, la imita-—-—
cién de la noche de brujas, provoca situaciones grotescas y-
un derroche de recursos ofensivos en las azarosas circustan-
cias econdmicas del pais. Y en los niveles socioecondmicos -
més bajos, la funcidén imitativa desplerta conmiseracidn pues
miles de nifios recorren las casas en busca de los nutrientes
gue no encuentran en sus humildes moradas,.

La industria televisiva favorece la trasculturacidn, ya
que la tradicidn norteamericana de Halloween gue tiene sus -
rafces an la celebracidn de las fiestas otofiales de las cose
chas acricolas se impone con fusrza entre los habitantes de-
las ciudades y poblados mexicanos.

La reflexidn atenta sobre el fendmeno social nos condu-—
ce al planteamiento de concepcicnes objetivzs. La festividad
del Halloween, cuyo origen se remonta a los antiguos celtas-
una tribu indogerménica europea introducida en las islas'bri
t4nicas, parz despuds ser exportada a Nortedmerica por los in
gleses e irlandeses. La noche de Halloween, ha 1ido m&s alléd
hasta instalarse plécidamente en el mundo de las fiestas me-
xicanas, rompiendo de lleno con las tradiciones y costumbres
nacionales que durante generaciones se habian celebrado atn-
en los mis apartados rincones de la campifia mexicanas

Cruel rompimiento, por-iue esas fiestas llenas de colori
do y solemnicdad que antafio se desarrollaban van cediendo a -
afanes mercantilistas de giro totalmente distinto. La irreve
rencia hacia la muerte que el adulto mexicano habia estable-
cido como patrdn festivo se trasmite. hacia el microcosmos in

fantil a través de imagenes grotescas representadas por dis-
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fraces que se transforman en inocentes caricaturizaciones.

La mayor parte de los maxicancs conmemoran la noche del
31 de Cctubre imitando la festividad del vecino pais del nor
te, organizando fiestas infantiles y otras para adultos en -
gque lo raro "suigeneris™ consiste en llegar disfrazados. Al-
gunas escuelas dejan de —laborar y los nifios son disfrazados
a2 la usanza anglosajona. Los cinematograficos exhiben la pe-
1icula de terror del momento; la televisidén transmite progra
mas especiales de terror y suspenso; los infantis salen a --
las calles vestidos indistintamente con ropajes elaborados -
grotescamente y cubiertas sus caras con méscaras a pedir go-
losinas a los adultosj; también en una ncche en la gque se pue
den hacer bromas macabras a los trenselntes o a gquienes no -
ofrezcan lo pedido.

Zstas manifestaciones populares se alejan de las calave
ritas vy de lzs ofrendas de alimentos a las tumbas de los se-
res jueridos, el mercantilismo del halloween provee de una -
amplia variedad de representzciones misteriosas y aterrzdo--
ras en forma de caretas de pléstico y disfraces producidos -

en serie.

M
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£l halloween se convierte en signo de los tiempos de --

=
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n

0

isis tan cambiantes como contradicteorios, en gu

0

r
més enraizadas tradiciones se adaptan a la influencia de las
costumbres vicentes en el poderoso vecino del norte,

Las 18grimas, celebraciones religiosas y letanias dan -
paso a las vespartinas v nocturnas peticiones de comida y go.<
losinas. Las calacas deli:. genial Posada ceden su espacio am
las czlabazas vy a las brujas. Bl fendmeno de la transculturz
cidén en su apogeo. ' \

Otra celebracidn que llegd del vecino del norte para —-
quedarse es la del Santoclds.

Kgil a pasar de sus mil arios de edad Santoclds penetra-
afio tras afio por la estrecha chimenea de la pantalla casera-
del televisor. San Nicoléds, el obispo de Mayra qﬁe, segin la

leyenda, realizd milagros en el Asia Menor y a guien la indus
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tria telev151va conV¢rtlo en el gran mago de consumo de nues
tro tlempo ha sust1tu1do a las posadas y pastorelas, verbe--
nas y nacimientos. Fi=stas que adornaban diciembre otorgéndg
le excepcional prestigio, se encendia la imaginacién y adquil
rian alas a los suefios infantiles. en el cielo de diciembre-
como "Clavos de plata viva", brillaban las estrellas y los -
cohetes habrian sus flores iluminando con rojas y verdes cla
ridades torres, azoteas y edificios.

La lucha entablada hace tiempo entre los Reyes llagos y-
Santoclds se resolvié con la victoria del viejo barrigdn vy
carcajada hueca. El trineo fue m&s su campana electrénica —-
atrajo mis curiosidad de multitudes frente a los escaparates
"gue la silenciosa ofrenda de los magos. Los juguetes humil--
des en gue el almy popular puso una sonrisa han desaparecido
y sustituidos por los juguetes publicitarios que maniobran -
con tecnologfa sofisticada.

hcentuada pérdida de nusstra identidad. Tenaces estimu-
los de propaganda sin escrupulos, es la inecansable tarea de-
la televisidn y otros medios de difusidn para exigir el con-
sumismc. Los gastos en publicidad gue realizan las empresas-—
de juguetes, bebidas alcohélicas y ropa, principalmente en-—--
tre Noviembre y Diciembre son altisimos. Santocldés en vein--
+i8n cortes comerciales dentro de un programa infantlil de se
senta minutos por el canal de la televisidén el "Canal de las
Estrellas" promueve algunos nuevos "héroes" al gusto de la -
industria juguetera: la mufieca "Barbie" el eguipo "Mask", la
espada "lasser", los "Thondercats”, los "ransformes" "los -
defensores de la tierra", los "halcones galdcticos" ademés -
de otras mufiecas andadoras y parlachinas

Cn esta sociedad de consumo los padres y més los hijos -~
son victima de una publicidad despiadada para que cifren su -
prestigio y altura social en el valor mercantil de los jugue:
tes posefdos. E1 jugueie industrial “or su excesiva perfeccion
+t&cnica y por su febricacidn en serie pierde gran parte de sus

cualidades 1l0dicas. HNi gue decir de esos remedos de herramien
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tas de pléstico muy segura para el cuerpo, pero terribles -
para el desarrollo mental del nifio: martillos que no clavan
sierras que nunca cortan..Tristes engafios que dejan en el -
infante frusiracicnes de inutilidad y de importancia, Es —-
preferible el juguete elemental: palo, bote, pidera o trapo
que el peguefio jugador transforma a su antojo. Cuandoc é1 es
el zutor de su propio jucuete su capacidad de diversidén y -
de creacién aumenta.
bara la fe cristiana, la navidad conmemora el nacimien
rist Gecir en idea escriturista de San Pablo
ejando su altura de intangibilidad,-

se encarne y asune la humanidad en su despcjo, su pobreza y

n
compras, ideologfa, dinero, temas an ic cnes importados
) o ? ] L Y

vacios como: el santc de Mayra, el &rbol d= navidad, nil —-

avidad se degrada en magi , ilusidn, fantasia
4

otras cosas gue no son nuesiras ni pertenecen a la cultura-
nacional. Han dcsaparecido de éxico las costumbres Yy
ciones decembrinas gue daban inconfundible persenalidad al-

«

modo ds vivir

Q.

e este pueblo. Tradiciones entrafables esfu-
radas ante la imitacidn servir a todo lo gue trae sello aje
Noe

La navidad ya no trata de las relaciones del corazdn,-
de la adhesidn del espiritu. Se trata de un aparato comer—--—
cial en el integrismo del dinero. Quedando solo las creen--
cias culturales superpuestas e Impuestas, jue engafian y de-
cepcionan. Pero que se convierten en vercdaderas campafias pu
blicitarias.

Los medios de comunicacién masivos, la televi sién en

..h

. L& . s~ - L4
especial, son los gue mas han incidido en 1l configuracion-

de lo gue es llamada la cultura actual, promoviendo festiv

e

dades ajenas a las tradiclonss mexicanase.

Todas las efemérides tomadas del calendario comercial-
Ge 1a unidn Americana como son: el dia de la amistad, dia -
del nifio, halloween, navidad, dia del padre, etc. Son aviden
cias de la penetracidn cultural. Por 1o gque es urcente e in
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dispansable que los medios de comunicacidn se pongan al ser-
vicio de la cultura nacional tomando en cuenta las concepcio
nes d=1 mundo y de la vida del pueblo mexicano.
K) .- La Identidad MNacional

La identidad nacional de un pueblo, vale decir, su con-
cisncia colectiva de sentirse nacidn vy su capacidad de encon
trarse permanentemente en det:zrminadas expresiones del len--
guaje, creencias, idiosincrasia e ideologia, gue pueden ser-
muy dispares psro gue convengan en la competsncia por la de-
finicidn de un interés comin; mznifestaciones artisticas y -
lo que los tiempos y las circustancias marcan como el gusto-
de h&bitos familiares y comunitarios, costumbres religiosas-
y profznas de usos en el trato social, cultura culinaria, --
eleccién en el vestuario, arreclos de la casa y del habito -
comunitario; en fin, de todo aquello cue puzde designarse co
mo mddulos del pensamiento y de la vida y la existsncia en -
sociedad, constituyen la esencia activa de lo que es la cul-

tura de una nacidn.

]
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Su diversificacidn y variedad no siempre sin i
vas de su faltz de unidad o madurez aungue siempre podrd de-
cirse gue ellas constituyen el testimonio de los muchos ele-
mentos gue concurrieron en su formacidn. Por supuesto, en la
formacidn de la identidad nacional: los usos y costumbres 1lo
cales atin sin desapar=cer por completo cada vez més se van -
vermeando de los mddulos del pensaiiiento nacional que resu--
men los objetivos.y ‘inalidades de la existencia y el desa——
rrollo gue los estados nacionales van imponiendo his;érica—-
mente a las culturas locales. Las nacionzs no son resultado-
solamente de la conjuncidén de la lengua, costumbres y reli--
gidn y ni siguiera de la comunidad de raza, sino que, mds --
bien y scbre todo surcen en el mundo moderno graclias a la ac
cidn del estado nacicnal vy la reorganizacidn de las fuerzas-
croductivas bajo su mando.

Los estados nacionales no son, sin embargo, los creado-

res de la cultura ni su rssultado, zue son las identidades -
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nacionales. 5on m&s bien, para decirlo simplemznte aglutina-
dorecs y promotores.

Son las comunidades de ciudadanos las verdadercs deposi
tarias de las t-adiciones del pueblo, las que en el pasado -
crearon los componentes de las culturas nacionales y las gue
en el presente, sigusn desarrollando los auténticos elzmento
crcadores de esas culturas. Zl1 pueblo crea su cultura y le -
éa vida en sus costumbres v en sus luchas por sobrevivir y -
permanecer como comunidad humana. Es ahi donde el educador -
debe buscar y encontrar la raigambre de la identidad nacio-—-
nal y la fuerza para poder convertirse en el agente y repre-

sentante de esa identidad nacicnal.

Los medios de comunicacidén masivos especialmente la te-
levisidén ha llegado a dominar la conciencia popular, la idio
sincrasia de nusstro pueblo, imponiendo mdbdulos de pensamien

tos, valores y concepciones de la vida, gustos y moda, dietas
alimenticias bas-das en alimentos sin el valor nutritivo gue
son el gran negocic de los menopolios nacionales y de las com
pafifas trasnacicnalcs gue operan en nucstro pais.

Hoy los nifios creen més en la opinidn de los locutores-
vy en los anuncios comerciales que en la orinidn del padre o-
del maesiro. Todo ello a dzsrivado en la degradacidn intelec-
tual, moral y fisica de la poblacidén mexicana. Cada vez mis-
los adultos, los jévenes y los niflos piensan como les han en

sefiado la televisidn; esta les dicta como vestirse, sus gus-—
s

Los valores éticos y religicsos tradicicnales del pue—-
blo msxicasnc han sido distorsionados, pervertidos y manipula
dos por =1 televisor y los demés medios de comunicacidn, pa-
ra dar entrada a otros gue son totalmente extrafios a nuestras
costumbres nacionales.

Esta clearo el cosmopolitismo vy la modernidad congue la -
televisidén se justifica nc sinoc una burda coartada, no hay me

jor modo de ser cosmopclitan, mocdernistas y por afiadidura in-
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te-nacionalista gsue siendo come pucblo cultural. Gran parte
de lo gue seremos en el futuro todavia hoy depende de los -

gue somos como nacidn y como complejo cultual nacional.
NOTAS:

1.- Barcenas, &ndrea. Veinticinco horas de moratoria pocdrian
salvar a milldn y medic de nifios en procesos -
No. 552, junio de 1927 PP,
2.- Piaget, Jean. Seis estudios de Psicologia. México Zdit.
Seis Barral 1984,
3.- Matlelart, Armand. La ccmunicacién masiva en el proceso
de liberacidn, Buenos Aires, Siglo XXI, 1973
op. 71 al 82
4.~ Mc. Luhan, Marshall. La cultura es nuestro negoclio. Edé
torial Diana, México, 1975 ctp. 146
5.- Citado por Zamora Vicente Alonso en el icdioma espafiol y
= la publicidad editado por el Instituto Nacio
nal de la Publicidad 1969 pp. 52



III.,~ Li ZSCUZLA Y LA TZLIVISION

Por educacidn se entiende el conjunto de précticas socia
les rzalizadas a través de institucionées especificas (escuela
familia, medios masivos, religidn...) las cuales se remiten a
los grupos fundamentales de la sociedad y contribuyen de una-
manera sistemfitica a formas, conocimientcs, vilores, actitu--
des, habilicades y comportamiento, gque posibilitan la modifi-
cacidén del sujeto y por tanto su insercién en la produccidn o
transformacidn da la sociedad.

BE1 estudio de la comunicacidn, como fendmeno social, fa@
bien considera gque el proceso de ensefiznza- aprendizaje no se
reduce sclo a las relaciones directas entre educador y educan
do, sino gue esta rslacién es solamente una de las Zormas gue
adopta dicho proceso. La educacidén como proceso, reviste ca--
récter formal, no formal e informal.,

La educacidn formal =s la gue se reficre al sistema edu-
cativo jer&rguicamente estructurado, cgraduado cronolécicamen—

te gue va desde la educacidn elemental hasta la superior. =l-

[o}]

crendizaje tisne lugar en las aules,.
La educzcidén no formal estz organizada fuera del marco -
o a

escuela formal, oriantada su accidn en dos -

sentidos por un lado el mejoramiento de la vida social o al -
desarrollo de destrezas ocupzcicnales espacificas a través de

programas no normados por planeg curiculares, sino gue respon

den a necesidades predeterminzdas. Por otro, la formacidn en-
los niveles correspondientes a la =duczcidn bésica, media y -

superior, los gue se dencmina "Zducacidén Zblerta’. “n esta mo

daliidad s empezd a usar ampliamente los mecdios de comunica—-
cidn masivos para agoyar proysctos de a fabetizacidn, desa arro
1lo de la ccmunidad, capacitacidn técnlca, redia y superior,-
planificacién familiar.

La educacidn informal es desorganizada y asistemdtica; -
nero nc obstante, proporcicna un gran acervo de conccimientos
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oréctico cue cualguier individuo estéd en posibilidad de adqui

rir. Comprende gue el proceso por el cual cada individuo lo--
gra actitudes, valores, habilidades y conocimientos merced a-
la experiencia diaria, por la relacién de los grupos prima—--
rios (familia, amigos, escuela, trabzjo) y secundario (crupos

politicos, institucionss religiosas y culturales) o por la in
fluencia del ambisnte v de los medics de comunicacidn colecti

VO . ®

0N

La televisidn, considerada como institucidén polftica cul
tural es en el mundo contemporénec una fuente important
proceso educacién informal, que ejerce un gran control idecld

gico sobre los espectadores e influye en la formacién ds la -
i

Jos

sociadad de ccnsumo en nuestro pais. *al influencia se ejerce

sin distincidn en todocs los grupos y clases sociales. No se -

limita a una zcna geogrifica reducides y debido a los avances—

tecnolégicos, cada vez més notakles y sorprandentes, muchas -
i

de ‘sus trasmisiones traspasan con mucha fzcilidad las fronte-

ras de los paises logrando asl gue su impacto trascienda de -
un piblico mis numerosce > R

" Los mzdics de comunicacidn masiveos no obstante 21 monopo

" lio que sobre su propiedad y control ejercen los sectores pri

vilegiados, nc son sin embargo omnipotentes. La televisidn es
poderosa pero no es todopoderosa. & lo largo de la historia ~
siempre las £lites ha usufructuado el mcnop2lio de la palabra
escrita & la que hoy agrega el de la voz y la imegen. Ferc si
los medics fueran realmente esos maravillosos reproductores -
3 = LI, 4 +nA m C e I~nvroa =

ce la sumisidn, esos todopoderosos., “onformadcres de concien-
o

1 orden social seria inmovible§ en tal caso cdeberia clau
surarse con resignacidn fatalista toda posibilidad de cambio;
a gue renunciar a todo proyecto por mcdesto gue fuera —-—
construir los puentes para la democratizicién de-

a
tructuras econdmicas, politicas y sociales y por ende -
D

Fh w~

estructuras comunicaciohes. Pero afortunadamen

e las palabras y las imagenss, sino er

1
—
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S
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dle
experiesncia diversa, aprender por —-
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s{ mismo, descubrir el mundo a partir de la interaccibn mutua
confrontar su propio yo una rzalidad gue le responda y a la -
gue le pueda responder. La televisiébn solo podré& ser un ins—-
trumento educativo si el campo de experiencias del nifio pro--
porcionados por el televisor estuvisra constatado con sus pro
pias experiencias.

Zi;a educacidn como proceso social implica un permanente y
cotidiano intercambio de informaciones, conocimientos y expe-
riencias entre emisores y receptores. Es decir, la ensefianza-
y el aprendizaje suceden a través de procesos de creacidn, --
emisibn, circulacién y percepcidn de mensajes en diversos sen
tidos muy frecuentemente a través de estos mensajes se form--—
man los individuos para una actuacidn irreflexiva. Sin embar-
co, también es posible educar a +ravés de procescs de comuni-
cecién cue conduzcan a los individuos a un saber reflexivos s

Uye la estructura escolar necesita un cambio es amplia--
mente reconocido por la mayoria de los educadores. La escuela
no puede seguir siesnde un lugar aislado, indiferente al mundo
cue circunda al nino, por que este mundo cambia, se transior-
ma, evolucliona.

Si tomamos en consideracibn las ideas de Pilaget, seglin -
las cuales la inteligencia es el resultado de la interaccibn-
sntre el individuo y su medio observamos el papel relevante -
que tienen todas las situaclones por las cgue el individuo pa-
sa durante su vida como factores gue colaboran en su desarros
llo.

é;La escuela no solo ignora en la préctica la existencia -~
de los medios de comunicacibdn masivos sino cue trata de sobre
vivir de espalde a la realidad social.

Los medios de comunicacién masivos tal como son utiliza-
dos por la sociedad de consumo constituyen también una “escue
1a" muchc m&s vertical, alienadora y masificante gue la escue
la tradicicnal.

En nuestra sociedad la televisidn ha sido empleada como-

i
instrumento de opresidn y alienacidn. Perc es un excelente me
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dio de comunicacién, en el cue la relacidén no debe ser unidi
reccional, no irreversible sino susceptible de respuesta.

El proceso de comunicacibn es esencial a la educacibn.-
Sin di&logo no hay comunicacibn y sin esta no hay verdadera-
educacidbn, ya que el did&logo implica el pensamisnto critico.

Se debe hacer de la escuela un centro de comunicacibn -
dialdgica y para e€llo es indispensable modificar los roles -
de masstros y alumnos.\gl_gchnte no secrd& un emisor de cono-
cimientos ya elaborados, sino cue debe crear la situacidn de
aprendizaje adecuados para ayucdar a los nifios a construir -=
los conocimientos, debe descubrir cudl es el momento de desa
rrollo en el cue estén los nifiosy plantearles problemas gue-
sean accesibles a ellos y que a la vez favorezcan el avance-
en la construccibén del conocimiento, fomentar el intercambio
permanente entre los nifiosy intervenir en las discusiones —-
grupales, preguntando, poniendo de manifiesto las contradic-
ciones cue puedan existir entre las ideas de los nifios, pro-
poniendo contra ejemplo gue los lleven a reflexionar y a en-
contrar soluciones cada vez més avanzados.

£1 alumno ser& un sujeto activo, fendrd que manipular -
objetos, comparar; establecer semejanzas y diferencias, orde
nar, descubrir relaciones casuales o temporales, es decir, -
actuar sobre la realidad. La accibdn del nifio sobre los obje-
tos, lo lleva a reflexionar sobre los resultados gue obtie--
nen asi como sobre sus propias acciones e intercambiar& sus-

ideas y experiencias con otros nifios.

- e —

a).- La Sscuela y la Imagen

/

a escuela se desentiende de la imé&gen masiva, wero esta

no se desentiende de los nifios. # los infantes les entusias-—
ma m&s ver una serie de televisibn gue asistir a la escuela
el alumno cree mis en esas imagenes que en las palabras del-
maestro; el nifio internaliza mucho mds ré&pidamente los perso
najes de las series televisivas gue los discursos del profe-
sor el educando no juzga repressntando a nuestros prbceres,-

juega a imitar a los héroes ficticios, bailando y cantando,-

~N
P
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seglin \las sefilales impuestas desde la pantalla.
L,s imagenes cue se envian a los nifios a través de las -
series de accibén o de los dibujos animados llevan siempre un-
mensaje, una versidn, una interpretacidén de la realidad, pro-
ducto de la intencionalidad del comunicador que nada tiene —--
que ver con la propia realidad ya cue su finalidad es inducir
a los infantes al consumismo y a controlarlos ideoldgicamente
Tocda imagen tiene un referente, la imagen masiva gque uti_
1iza la televisidén forma una idea errdnea del referente, des-
dibujando la realidad crezando un mundo ficticio en el cue el-
nifio pierde la nocidn del tiempo y espacio, de lo veridico.
La imagen como vehiculo de expresibn de un ser y como -
modo de interpr=tzcidn de la realidad es algo gue corresponce
a 1z naturaleza humana. Si la escuela se resiste a comprender
a abarcar totzlmente esa naturaleza humana esta dedicada a e-
ducar solo una parte del ser. Hay un lenguaje de la 1
gue la escuela desccncce Yy los docentes ignoran, lencuaje cue
en nuestra época y en un pais depencdiente como México, t

tantas posikilidades como la lengua materna, Es un lengu

4]
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gue no aprenden los educadores que por tanto, noc se ns
4 ™~ G ¥ ?

n
a2 los educandos. Pero lo cue no se alcanza & Ver... lo gu

efa-
s se
niega no desaparece. Se ejerce de esa manara se distorcicnag,-
se d=genara, pero no desaparece.

A falta de una educacidn per y para la imagen el educan-
do colma sus necesidades a través de los medios de comunica—-—
cidn masiva. Pero como ya se ha dicho la influencla gue estos
medios cue ejercen en el nifio es negativo. “ueda como posibi-
licad, seguir encogiendo los hombros todos los involucrados -
en el hecho educativo y hacer como cue nada ocurre. Fero la -
situacidn se agrava dfa a dia y en poco tiempo més se haria -
insoportable.

La escuela tiene otra opcidn; enfrentar el problema de -
la imageny porgue as necssario gue los nifios aprendan a con--

frontarla con la realidad y descubrir la intencionalidad del-

emisor. . ' —_—

= "
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La primera tarca es ejercitar la percepcidn sobre la ima
gen exterior y la realidad misma, Hay pues, que =sducar los —-
sentidos de los nifios logra una percepcidn afinada, hacerlos-
capaces de abordar plenamente la realidad asegurando un mate-
rial de primera para el pensamiento. Esto se rzaliza mediante
una obksercacidn sostenida de imzgenes y realidades: hay que -
aprander a detallar en un paicaje los distintcos matices que -
sumen los colores, los contrastes la luz, los movimientos. -
nalizar las imag:nes o partes de la realidad detenizndo la -
mirada en las cosas v en ellos mismos forzarlos a comunicarse
a gozar el hecho de ser humznos v no objetos movidos a su an-

o la

a mégica e idiotizante,.

)
La percepcidn de la imagen exterior re: ‘uiers un largo —-
je. Hay gue partir de la percepcidn esponténea, para
ir despues a las reglas nero con el solo propésito de apren——
1 la linea son los primeros elemzntos del ~-
ego viene la forma hay gue aprender-

a
a analizar cada uno de los elementos de una composicion pPoOr—-—

que posibilite asi un modc de rechazo de las imagenes excesi-

wrrolla sclamente

te v necesario —--

aue los nifios puedan expresarse mediante imagenes, va sue la-
c

la valakra
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fianza ciega en toda
mar en cus=nta su realidad inmedlata para acervtar ¢ nc las imd
genes lve reflejadas en ella su realidad?., Vespuds deberé ——-

confrontar la imagen con su prepic referente. (Es ciarto gue-~
los malos no necesariamente febos y los buenos son necesaria——
mentz hermcsos? lCorresponde con la realidad, el amkiente que
ocbserva en la searie telzvisiva.

La ejercitacidn de la percepcidn con el referente condu-
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cir§ a los nifios a la imaginacidn creadora. La imaginacién —-
creadora consiste en la capzcidad de elaborar el propio mundo
interior, permite el enfrentamiento y la adaptacidén de los edu
candos a la realidad.

b).~- La Construccidn del Conocimiento en el Nifio

Zn la actualidad los educadores cuentan con un mayor co-
nocimiento acerca del desarrollo del nifio gue orientan las de
cisiones de los maestros para lograr una participacién més po
sitiva en el proceso educativo.

Con la opcidn psicogenética que nos habla sobre la forma
como se construye el pzansamiento desde las primeras formas de
relacidén con el medio social y material, explica el desarro--
llo del nifio, su personalidad 'y la estructura de su pensamien
to a partir de las experiencias.

1 nifio es una persona con caracteristicas propias de pen
sar y sentir, necesita ser respetado por todos, y para guien-

be crearse un medio que favorezca sus relaciones con ctros-

D

».il

fics, un medio gque respete su ritmo de desarrollo individual

to emocicnal como intelectual, y le proporcione una organi
or

ot :J [0

acidn didéctica que facilite su incorporacidn gradual a la -

N

vida social.

El ccnocimiento procgresivo del mundo sociocultural y na-
tural que los circunda debe desarrollarse en la escuela a tra
vés. de actividades que contribuyan a la construccién de su —-
nensanmiento.

£1 enfogue psicogenético brinda a los docentes una op-—-—-
cidén tedrica con investigaciones sélidas sobre el desarrollo-
del infante y sobre los mecanismos gue permicen saber "Cémo -
aprende el nifio y derivar de ello una alternativa pedagdgica-
que toma en cuenta la siguiente consideracidn:

- E1 desarrollo es un proceso continuo a través del cual el -
nifio contruye lentamente su nensamiznto y sstructura progre
sivamente el conccimiento de su realidad en estrecha inte—-
raccién con ella.

- Zn el desarrollo del infante, se considera gque las estructu
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ras cognoscitivas con caracteristicas prorias en cada estzco

del desarrollo, tienen su origen en las de“un nivel anterior

y son a la vez punto de partida de las del nivel subsiguien-

te, de tal manera gue los estados anteriores de menor conoci

miento dan sustento al que sigue, el cual repr:osenta un pro-

greso con respecto al anterior. Este mecanismo de reajuste y

eguilibracién caracteriza toda la accién humana.

- £1 desarrollo integral, es decir, la estructuracién progre
siva de la personalidad, se contruye solamente a través de
la propia activicdad del nific sobre los objetivos, ya con--
cretos, afsctivos o sociales que constituyen su entorno vi
tal. ’

- Dentro de la opcidn psicogenética, no cabe la idea de diri
gir el aprendizdje del escolapio "desde afuera' el papel -
del docente debe convertirse como orientador o guia para -
gue en el alumno reflexione, a partir de las consecuencias
de sus acciones y vaya enrigueciendo cada vez mds el cono-
cimiznto del muncdo gue lo rodea.

- =1 proceso del conocimiento implica la interaccibén gue el-
nific v el objeto del conocimiento, en el cual se pone en -
juego los mecanismos de asimilacidn o accidén del infante -
sobre el objeto en 21 proceso de incorporarlo & sus conocl
mientos anteriores y acomodacién-modificacidn gue sufre el

0 en funcidn del objeto o accidén del objeto sobre el in

3
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ante eostas acciones implicadas en los mecanismos de asi-
milacién y accmodacién son acciones mentales gue operan soO
bre el punto de vista psicoldgico en la ésitructuracién pro
gresiva del ccnocimiento.

" travds de las experiencias que va teniendo con los ob
jetos de la realidad, el nifioc contruye progresivamente su co
nocimiento el cual, dependiendc de las fuentes de donde pro-
viene puede considerarse bajo tres dimesiones: fisico, 1l8gi=
co-matemético y social los cue se construyen de manera inte-
grada e indepencdiente uno del otro.

"Bl conocimiento fisico es la abstraccidn gue el nific ha
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ce de las caracteristicas gue estén fuera y son observables -
de la realidad externa, por ejemplo: el calor, la forma, el =
tamafio, el peso, etc., La fuente de conocimiento son los obje-

tos principglmente y la fnica forma gque el nifio tienen de en-

contrar estzs propiedédes fisicas es actuando sobre ellos ma-

terial y mentalmente y descubrir, comc los objetos reaccionan

a sus acciones.

El conocimiento 18gico-matemético se dzsarrolla a través
de la abstraccidn reflexiva. La fuente de dicho conocimiento-
se encuentra en el mismo nific, es decir, lo gue se abstrae no
es observarle, las acciones del infante sobre los objetos, y-
va crzando mentalmente las relaciones entre ellos, establecien
do paulatingmente diferencias y semejanzas seglin los atribu—-—
tos de los objetos, estructurando poco a poco las clases y —--
subclases a las que permanecen las relecicnan con un ordena--
miento ldcico.

E£1 conocimiento 18gico-matendtico se va construyendo so-
bre relaciones cue el pecuefio ha estructurado previamente y -
sin cuales no puede darse la asimilacién de aprendiﬁaje subse
cuente teniendo como caracteristicas: en gue se desa

iempre hacia una mayor ccherencia y gue una vez el nino lo-
adguiere lo puede reconstruir en cualquier momento.

Zntre la dimensidn fisica y la dimensidn légica—mat=méti

ca de conocimiento existe una interdependencia constant

6

=

gue unc no puede darse sin la concurrencia cel otro. =s decir
hay una organizacidén anterior del conocimiento sobre el cual-
el nifio crza constantemznte relaciones entre objetos; asimis~
mo si no hubiera caracteristicas fisicas, no podria estakle—-
cer similitudes y diferencias o crear ordenamientos entre los
objetos. ,

Como parte del ceonccimiento légico-matemético, Piaget in
cluye las funciones infralbgicas o marco de referencia espa--
cio-temporal., _

Las operaciones referidas &l espacio y al tlempo se cons

tituyen lentamente, esto im lica considerar que los elezmentos
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v acontccimicntos existzn en el espacio y tiempo y_se recuie-
re de refercntes especificos para su localizacién.

Zn lo que respecta a 1la construccidén gue el infante va -
haciendo del conocimiento social, es necesario considerar que
ese se caracteriza principalmente por ser arbitrario, dado --
gue proviene dal consanso sociocultural establecido. Dantro -
de este tipo de conocimientos Se encuentra el lenguaje oralym
los valores vy las normas socliales, etc. gque difieren de una -

cultura a la ctrae.

-

ccnocimiento ceonlleva una particular dificultad pa-

L
SC

L1
[t

ra el nifioc va gue no se sustenta sobre una lécica invarigble-
o sobre reacciones regulares de los objetos si no gue es un -
conocimiesnto cue se aprende de la gente, del marco social gue
rodea a2l nifo.

Z1 aprendizaje de las reglas y valores socilales tarbién-—
debe considerarse comec un proceso gue el nifio construye en --
sus relaciones con los zdultos.

La ccoperacidn social para Plaget se refiere a una coope
racidn voluntaria surgida d& una necesidad interna, de un de-
seo de cooperar gue se da alrededor de algo gue en esencia in
teresa al infante. La autonomia para cooperar es uno de los -
aspectos que pedagdgicamente deben ser favorecidos en su desa
rrollo, ya gue ademé&s de promover su seguridad en las partici
paciones a realizar, les permiten desenvolverse con sinceri--
dad y conviccidn favoreciendo también su desarrollo intelec-—-
tual, h

Zn la cooperacidn del nifio con otros nifios, en el trabas
jo de peguefios grupos, al enfrentarse a un problema com@n gue
hay gue resolver, cuando trabajan para un fin colectivo, al -
discutir entre ellos etc., se estd promoviendo una "descentra
cién" por parte del pequefio, es decdir intenta reconccer Jjue -
hay otras formas de pensar y de ver las cosas difersntes a la
suya con las gue tienen que coordinarse en torno a algo gue -
realiza de manera autdncma y voluntaria. Compartir, prestar,-

colaborar de manera autdénoma son conductas & las que el esco-
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lapio puedz acceder voluntariamente, si surgen de su interés -
y de una necesidad interna, lo cual puede darse en un ambiente
de respeto, en un marco de igualdad entre nifios y adultos y en
tre los mismos nifios, en donde no surjan relaciones de poder -
del adulto sobre los infantes a través de imposicioncs arbitfg
rias o sancionese.

Es asi como la cooperacidn y otras interaccicnes sociales
y emocionales desempefian un papel de primera importancia en la
formacidén moral e intelectual del nifio, ya que favorece el pa-
so del pensamientc egocéntricc hacia uno cada vez mas flexible
creativo y comprensivo.

Ninguna de las acciones en el plano intelectual, fisico o
social puede darse disociado de la afectividad. Piaget sefiala-
gue en toda csnducfa los méviles y el dinamismo energético se-
debe a la efectividad v gue no existe ningln acto puramente in
telectuzl, social o fisico ya gue ponen en juado méltipleS'seQ
timientcs que pueden favorecer o entorpecer su accidén,

Durante el proceso ce desarrollo del nifioc en el marco de-
su educacién, los aspectos afectivos-sociales tienen un papel-
prioritario ya que si el pequefio no tiene un eguilibrio emocio
nal su desarrollo general se verd entorpecido.

Las emocicnes del nifio, ligados o dependientes de sus in-
tereses o necesidades vitales, son también un fuerte incentivo

que permite orientar su actividad y realizar con gusto y ener-

Para que pueda desarrollarse la autonomia del nifio tanto-
en el plano intelectual como emocional es imprescindible gue -
se desemvuelva con un contexto de relaciones humanas favorables
de tal manara que pueda desarrollar un sentimiento de cconfian-

5 P d rd - .
za en los dem&s gue dé seguridad a sus accicnes y & las rela--

ciones con sus iguales y los adultos.

o]
o

o) odo lo dicho anteriormente, es-

Fie

Tomando =n ccnsiderac
de mavor importancia recalcar gue itoda accidédn humana implica -
2 1 s n g
la participacidn total del sujeto gue la’ r=aliza y que los as-

pectos socio-afectivos pasan a ser prioritarios en funcidn de-
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que apartir de ellos se construye la base emocional que posibi
lita su desarrollo integral.

La inteligencia y la afectividad no son donaciones inna--
tas que sblo con el tiempo se desarrollan, La teorfa psicogené
tica considera gue tanto la inteligencia como la afectividad -
y el conocimizto, se coastruye progresivamente a partir de las
acciones que el escolapio desarrolla sobre los objetos de su -
realidade.

£l desarrollo del nifio, es el resultado de la interaccién
del nifio con su medio y de la maduracidn orgéhica. En ese pro-
ceso, los aprendizajes que va realizando se sustentan precisa-
mente en el desarrollo alcanzado. '

Por lo tanto, la escuela, como parte de ese medio donde -
el infante se desemvuelve, tiene la funcién de favorecer su de
sarrollo y de compensar las limitaciones inherentes a estratos
sociocecondmicos poco favorecidose

c)e.— La Escuela y la Educacidn Fisica

La problemética de la formacidn del ciudadano, no es ta--
rea gue se confiere a una sola institucidn, como tampocc a un-
solo perliodo de su proceso evolutiveo. Zsta formacién resnonde-
también a diversidad de &mbitos cue van haciendo una influen—-—
cia decisiva en la persona. '

D

Dado el principio de la formacidn integral el ser humano-

asimila conciente o inconscientemente la influzncia y las apor

es de una g¢gran diversidad de instituciconzs y factores —-

2

4n y comolementacidn comparten esta tarea for

«

on
gue. por correlac:
a
En la escuela debe existir una justa concurrencia entre -

i
cual dcbe emcrger un ciudadano cuya capacidad cognoscitiva, a-
fectiva y psicomotriz, resp onda adecuadamente a lak exigencias
de la integral convlivencia social de su tiempo, asi como una -
positiva predisposicidn para ajustarse a la dindmica que esta-
blece el eguilibrio mévil del mundo moderno.

He aqui el porgue dentro de los procesos educetivos de un
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pueblo y como una realidad derivada del concepto de educacidn
Integral se debe otorgar el verdadero valor educativo a la ac
tividad motora y comprender gque no es un pProceso aislado, si-
no cue por contrario tiene una significacidn con la totalidad
de la personalidad. La educacién psicomotriz debe tomar vigen
cia en la educacién formal.

No se nuede considerar formado a un individuo sin una —--
educacién psicomotriz, como parte de la educacidn integral, -
para identificar a &sta como una forma muy clara y concreta -
de 1la justicia social. Todo ciudadano tiene derecho al pleno-
desenvolvimiento de sus capacidades potenciales,

La educacidén fisica es un medio educativo de ca"écte" bo
sico y generals; contiene toda forma de actividad fisica,.

La =ducacién fisica al tener como agente al movimiento -
utiliza el 3uego como uno de los medios més efic D

n y es asi como las actividacdes de eXpres
corporal, individuales y colectivos, incluyen desdes los jue--
r

gos m&s preliminares hasta los gue poseen una alta o

; ganizde-—

n las necesidades de nuestro tiempo y con las -
del futuro, la educacidn fisica tiene una gran importancia —-
ribucidn en el desarrollo integral de 1la peréona,—
de desenvelvimiento biclécico psicomotor

s
de adaptacidn social y como una de las formas optimales para-

acidn psicomotora debe ser una actividad inducida

[oN
0
0,
.
p]
|

por un rotivo gue busgue la satisfaccidn de una necesi
los escolapios basados en sUs progplos intereses, La aducacidn
s s

ar tiene comc fin primordial coadyuvar el de

y armdénico del nifio, durante una de las etapas
gue cimientan las bases de su desarrollo evoluti-

Wallon afirma: "un elemento indispensable en la construc
cién de la personalidad por el nifio, es la representacidn més

. ’ P e . . .
o menos global, mds o menos especifica vy diferenciada cgue tie
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ne su progio cuerpo" (1). 1 cuerpo es el origen de todo ceono-
cimiento y ademds en medio de relacidn y comunicacidn con el -
exterior; 1la experiéncia del cuerpo es el simbolo del "Yo" por
lo que la educacidn fisica debe buscar integrar al escolapio -
al mundo gue le rodea y esta identificacidn se logra bésicameg
te en la medida que.el nifio se identifica y =s reconocido por-
los demis como persona. Su identificacidn como persona se en—-
cuent-a Intimamente ligada con la concepcidén sue el nifio esta—
blezca de su propic cuerpo, denominéndosele distincidén corpo--
ral,

Los diferentes niveles de evolucidn de los nifios se idzan-

tifican con la elaboracidn progresiva de la imagen COPDoral -

- > . . LLEY
corporal da origen al sentido existencial o Ego’ --

=

age
=

a i

2
bo

=

el nin

[0

L1 escolapio logra la elaboracidn progresiva de la -

O
[

I

magen de su propio cuerpo a través de la activicdad motriz.

nica gue se tradu-

cr
On

¢ motriz es una actividad
s

’J

y posturas es a la vez actividad cinética --
gue se genera durante el movimiento la educacidn psicomotriz -
tiene comoc funcién el ajuste y la adaptacidn del nifio a través
de acciones y reacciones totales y no solo fisica. El1 ajuste -
es la integracidn consciente efectuada por el nifio con e
tos poseidos, relacionéndolos con elementos nuevos y diferen——
tes vy comc adaptacidn al proceso de socializacidn del escola—-—
pioce. .

1 ajuste postural esté& relacionado directamente con la -
actividad ténicaj; zue no es otra cosa gue la vivencia y repre-

sentacidn corporal. La ccordinacidn motriz o aju

traduce como el compromiso del "vo" en la accidn. La estructu-

' racidn o 2juste perceptivo se ve relaclonado con la actividad-
ténica vy la actividad cinética en forma simulténea; ya que, ~-
por un lade proporciona estimulos dirigidos hacia las percep—-
ciones del nifio a través de vivencias y representaciones corpo
rales y por otro lado le ayuda & ir adguiriendo =1 compromiso-

de su "yo" durante la accidn dentro del contexto espacio-tiem-
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pPo.

Lyxisten tres etapas bastantus claras refarente al sistema
corporal, una secuente de la otra y cue no son alcanzadas por-
el nifio a través de su crecimiento y estas etapas son: la con-
‘ciencia de sf, el conirol de si, y la relacidén de si con el me

dio. 5n estas tres etapas se debe concentrar la accidn educati

vae.

Los esfuerzos mentales se manifiestan muy frecuentemente-
en el nifio, por un estado continuc e irregular de hipertensidn
muscular; sin lugar a duda el ambiente crea en el escolapio es

ién por diversas causas. Sste estado de tensidn se

cr
]
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hace més palpable mientras més pequefios son los nifios.
sist s nerviosos y muscular dependesn solidarilamente
octro, cualguier variacidn nerviosa repercute necesaria
o

r otro lado, solamentz es la -

& sacién se realiza la oxidacidn, cuando esta fa-
se falta es insuficiente, el &cido persiste locamente y so—-
? h

ajacidn se rafizars invariablemente al sistema neuro
muscular del organismo y su control al igual zue la elabora—---
cibén del esguema corporal, siguiendo 1lis leves de la madura-—-

cién nerviosa en el nifio.
Lg necesario crear en el nifio una ceonciencia clara de la-

importancia de la relajacidn muscular, explicdndole siempre --

0

sus motivos y sus causas, insistiendo constantemente gue la re
lajacién solo se obtienen por medio de la veoluntad.

Zs una afirmacidén que los nifios en edad escolar adoptan —
recularmente malas posturas. Lo podemos observar al caminar, -
al ver la televisidn, &zl sentarse, al pararse e incluso al dor

i

Independientemente de lo que ellos consideran su propia -

=S

comodidad los adultos no tisnen el cuidado suficiente de expli
carles gue tan nocivo puede ser en su vida presente y futura -
al asumir malos * hé&bitos nosturales, Los padrzss y docent:i:s se~

conforman con insistirles continuzmente con frases sin ningln:-
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contenido como 'parate derzcho", "sientate bien" e incluso vo
ces de mando como "firmes", sin éxplicarles jamés, de manera-
detzllada en gue consisten cada una de estas actitudes. No se
debe olvidar nunca gue el nifio ignora "como pérarse derecho,~
sentarse bien o adoptar la posicidn firmes"

. : . P 13 .
Fara explicar al nifio "el cémo™ se tendrd la necesidad -
de hacerlos entender gue toda actitud de su cuerpo la contro-

la su mente.

La relajacidén es la condicidn primordial que riguiere el
P - 1 - - « 7 . 7
nifioc para interiorizar la nocidén de su cuerpo y la acclon de-
este., Cualguier actitud postural impresa a nuestro cuerpo de-
zad

be ser racionzli a primero. De aqui nace la importancila de-

hacer conocer al nifioc primero su propio cuerpo, para despucs-—
ensefiarle a imprimirle tensidn en agusllos misculos gue inter
C

vienen en la adopcidn de tal gcual postura. ©sto nos cbli
1

reflzxicnar sobre la necesidad de fortalecer en el escolapic-
su sistema muscular. Sste fortalecimiento se logrard en la me
SEP » b s = 2 a Lo 11e e bl
dida en zue el nifio ejercite sus musculcs,

Lz raspiracién puede considerarse cemo la més importante
de las funciones del cuerpo porgue de ellas, dcpenden induda

do carbdnico conforme se acumula.
21 honbre en su estado natural nc tuvo necesidad de gue-
le cdiera instrucciones para respirar, respirabs detlidamente -

desicnios de la naturaleza,

—l

s
La civilizacién ha privado al hormbre de elemzntos natu—-
an o)

-k

rales mediante los cuales pudiera fortalecer su respiraciédn,-
el porcentaje de las perscnas gue respiran correctamente es -
muy reducido.

la Gnica oport nidad que ofrece -
la civiliziciéd al hombre modsrno para ayudarle a fortalecer-
su respiracién.

Si en la escuela se logra hacer entender claramente zal -
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nifio de la importancia funcional de la respiracién, ademés dec
crearles hébitos respiratorios correcto, se puede estar segu-
ros de gue .adquirird conciencia de lo importante gque es el --
gue respire corrcctaman-e durante toda su vidae.

La respiracidn es elvprlncipio (inspiracidén) y el fin -
(expiracién) de toda la funcidn cipcutatoria, un ciclo de vi
da ya cue entre la inspiracién sucede todo un prcceso de oxi
genacidn. '

Todo lo cue percibimos los humanos del mundo extericr a
través de los sentidos, recibe el norbre de vpercepciones sen
soriales; asi encontramcs gus se pusde tener percepciones vi

o

e
n

suales, auditivas, lfativas, gustativas y téctiles. ®n to--
o
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des los cascs 1

Todas las percepcicnes se regiscran en el cerebro, reco
giende estimulos sensorisles y eféectivos, creandese en la cor
. T 7 2 o = - D - ~ 37 - il
teza cerebral cbdigo para cada uno. Por ese mctivo sc conside
ra a las percepcionzas como estimulcs mentales, La codifica-—-
cidn de las percepciones en el cerebro permiten al incdividuo
dixinguirlas y reconocer su naturaleza.

=1 nift vés de la edu-

cia de integracldn de cada parte
tifica como: la percepcidn de s —

. 15 B
mena, 1a represantan invariablemanie sin —-

j y ojos muy axpresivos; ya Jue por-
estos medios, la lectura de los lablios y de los ojos de los
demfs, ha logrado es

? =

tablecer su codificzcidn perceztiva ad-
s
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£l ejemclo anterior habla por si mismo.de hasta dcnde es
imporiante el concepto de escguema corporal, con relacidén a 1la
estructura perceptiva del alumno.

La accidn sobre el mundo exterior del nifio, est& hecho -
de sensaciones y movimientos. La accibn implica el uso de su-~
cuerpo por el niifo y ese uso se recaliza obligadémente en un -
ccntexto espacial-temporal.

La educacidn tiene objetivo proporcionar al nifio sstimu-
los gue le permitan adaptarse al mundo exlistente.

E1 mundo actuzl obligz &l nifio desde muy temprana edad a
enfrentarse a situaciones gue para la mente a su percepcidn -
reguieren su actuacidn corporal apropiadsmente répida e inte-
ligente. Es a travds de su educacién flsica como se logra en-
el escolapio la creacidn de cbdigos perceptivos cue se tradu-
cen en mecdios apropiados y econdmicos de la utilizacidn de su
propio cuerpo. El docente hasta donde sea posible debs estimyu
lar percepciones en el nifioc a través de todos sus sentidos.

Durante el periodc evolutivo en el gue el nifio codifica-
sus relacicnes perceptivas en funcidn de si mismo. Por tanto-
se debe proporcicnar sstimulos gue le pcrﬂ‘+an reforzar ese -
concepto que es la base de todo ajuste perceptivo futuro.

La motricidad o actividad mctora es accibén, movimiento y
por medio de esta se evidencia la integracibn del organismc -
en el medio.

En los nifios el control del movimiento con intervencidn-
de las neuronas nerviosas, se inicia en los primeros meses de
su primer afo de vida, avenzando en direccidn cabeza-pies ra-
zén por la cual durante lcs primeros tres meses de vida con--
trola la cabsza, el cuello y los hombrosj; en el séptimc, no——
veno y octavo mes el tronco, los brazos y las manos y del dé-
cimo mes al afio las pier rnas, los dedos y los pies. El1 movi-——
miento y su control por el nifio sigue un proceso de acuerdo -
con su maduracidn. El educando reguiere de la ecducacién de su
esqguama corporal para lograr su coordinacibn moctriz. La educa

cidén del escuema corporal abarca la conciasncia de si, control
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de sf y relacidén de si con el medio.

Purante la adgquisicidén de lz conciencia de si por el ni-

jni}

0 se encuentra cue su mayor actividad motriz se razfizre a la

mitacibn. Un poco més tarde y ya en la etapa de control de -

e

si, el nifio interioriza sus sensaciones motrices ajusténdolas
hasta lograr adeouirir recursos de defensa, ademés de iniciar-
la orcanizacibdn dindmica del uso de si.

Ya en la etapa de relacidn con el medio, el nifio locra -
adaptar las difer=ncias especiales utilizando el movimiento de
SU CUErDO. Al mismo tiempo acdaptard las referencias tempora--

les en base a su proplo concepto cinestésico.

(i

0s wovim*an*os voluntarios tienen como caracteristica -
ipal la coord: nacidn, como resultado de una serie de ~—-
trzs previos. Cuando ssta coordinacdidn no exige el nifio un
miento concreto por parte de 41, asi como la okligacidn
de un ccmportamiento motriz determinado recike el nombre de -
ajuste motor especiala -

La préctica del ejercicio fisico se basa en la actividad

e

motora del hcmbre. La funcidn de todo educador es proporcio——
nar al escelapio situaciocnes lo mé&s variadas posibles median-
te las cuales vaya logrando paulatinamente su ajuste motor, -
va gue a través del ajuste motor el alumno encontrard mis f&-
cil los aprendizajes escolares.
£l nifio debe experimentar por si mismo las distintas po-
sibilidades de movimiento y mientras més recrzativas sean las
tividades motrices en las cue participe el escelapio, més -
sitivo y educativo serd la accidn de las mismas.

Las clases de educacibn fisica han de ser altamente re-—-
crzativas fundamentadas en los profundos intereses de los ni-
flos por el 3juego a través ce sus diferenies etapas evolutivas
La actividad fisica debe estimular la imaginacidn crsadora, -
la auténtica expresidn emocionsl y las condiciones favorables
de la libre expresibn del alumno. '

Los hombres nc solo sa relacicnan entre si v con el mun-

do en general, por medlo del lenguaje y la ciencia, sino a —-
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través de la expresién fisica y artistica. Los deportes, los -
juecos constituyen otros tantos lenguajes cue ayudan a la comu
nicacidén humana.
Las actividades fisicas tienen como objeto desarrollar en
el infante las cépacidades innatas para este tipo de comunice-
cibén. Ademés estas actividades son una importante ayuda para -
garantizar la salud y el crecimiento normal del nifio y progor-
ciocnar su coordinacidn mo:iriz dé&ndole soltura y libertad de mo
vimiento. Por medio de ejercicios se impulsa la formacidédn de -
h&bitos de recreacibén en el hogar, la escuela y la comunidad -
al mismo tiempo cue se fomentara en &l espiritu de cooperacidn
\y de disciplina racicnal, Z1 maestro debe proporcionar al méx}
mo este tipo de cdesarrollo.
Es importante sefialar gue unas de las fuentes principales
donde ex:ireae experiencias el nifio para enriquecer‘su conoci
nto en las tres dimensiones fisicas, lbégica-matemética y so
cial se da a partir de 1la movilidad fisica gue despliegaj; los-

plazamientos cel propio cuerpo en el espacio, sus accicnes-—
sobre cbjetos concretos, las interacciones con otros nifios du-
rante el jusgo esponié&neo o dirigido, son de fundamental impor
tancia para consolicdar paulatinamente sus coordinaciones psico
motoras, favorecer su desarrollo fisico general y la construc-—
cibén de su pensammiento. Por tanto toda accibn tendiente a pro-
piciar, respstar y orientar la activicad fisica del nifio debe-
considerarse como imprescindible para favorecer su cdesarrollo-
integral. '

Comc los medios de comunicacidn masivos fomentan la pasi-
vidad, la escusla debe darle la importancia cue tiene la educa
cibén fisica como actividad, indispensable paraz favorecer el de
sarrollo integral de los infantes.

d).— La Escuela y la Educacidn Artistica

La educacidn artistica ha sido tomada en cuenta desde ha-
ce muchos afios por las diversas corrientes pedzcbdgicas como un
elemento importante cue coadyuva a la formacidén integral de --
las pééonas. La educacidn integral es acuella cue atiendes el -

desarrollc del individuo en todas sus facultades comprenciendo

iid42n
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los camvos afectivos, cognoscitivos y psicomotor.

En el sistema escolar actuzl no se le da importancia que
merece a la educacidn artistica, se . tiene abandonaca 1a edu
cacibn de la afectividad o de la sensibilidad. Pero es un pa-
is comc México cue padece los embates de la problemética més-
grave de urbanizacibn, miseria y desigualdad social favorecer
desarrollar o llevar & cebo proyectos de educacidn artistica-
en el nifo, es importante va cue pueden servir de instrumento
pera activar la expr-sidn personal y social del pusblo, cue =
nc solc sufre en el terreno material sino también en el menos
precio de su propia identidad.

Es indispensabls cue el actugl sistema educativo nacio--
nal procuzca maestros de educacidn artistica, formados con --
los r:acuarimientos de la sociedad y que se haga reealidad la -
formacién armdnica de los educzndos.

s

docent=2s no deken ahccar las potencialicdadss da

O

c1Uﬂﬂos el germen con que los nifios cuentan para pcder

L4
an
dia transformar realmenie las cosas. De no matar la posibili-

(Y
e

dad de manifestarse y compartir lo esencial de la propia expe

apropiarse después de la realidad pudiendo ac---
tuar sobre ella, |
La expresidn artistica es, sin duda, una forma de entrar
en contacto con los propios sentimientos, firmar la propia --
icdentidad, alimentar el autorespeto y aprecio por los demés.

Los educadorss debsn buscar en la educccidn artistica la

manera de motivar la expresidon del nifioc en tcdos los lencua--

jes posibles: oral, sscrito, gr&fico y corporal; para encon--

ic
trar su creatividad para cue més tarde, con la asimilacidn de
técnicas, conocimientos y manejo de materiales, se pueda espe
rar una expresidn de arte cabal y recdonda.

La expresibén artistica tiene una cama de cbddigos sin fin
en todos sus medios de manifestacidn: la pléstica, el sonido,
el movimiento e incluso la gréfica y la imprenta. Todo esto -
nc expresa es cierto nuestros pensamientos, deseos, sentimien

tos y convicciones con la claridad conceptiva y agudeza 16gi
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ca del lenguaje corriente, pero a menudo poseen fuerza y pue-
den iniciar sin palabras y conceptos m&s de lo que se puede -
decir o se qguiere decir.

La expresibn artistica comunica las mé&s sutiles rcaccio-

nes psicuicas con movimiznto, colores, formas y sonidos e in
cluso con palabras cuando estas son.medios de expresidn artis
tica: la litesratura y la poesia.

La expresibn artistica puede comunicar sentimientos, es-
tados animicos o una emocidn y méds en general una posicién an
te de la vida.

Se debe ensefiar a un nifio & apreclar, ubicar y entender-
las obras de arte y poner al mismo tismpo interés en cue madu
re sus provias formas de expresidn desplecando su mé&s natural
espontaniecad es en rsalided una fcrma de educar; resvetar su
individualidad, estar interesado seriamente en el desarrollo-
de su capacidad, de su forma personal de entencer y vivir de-
captar y sentir, Es estar atento a lo cue tiene cue decir el-
nifio, escucharlo realmente, observar lo cue hacer, admirar su
particularidad, sin dejar d= estar dispuestos a ofrecerle al-

misme t algo ée lo cue m&z vale de la cultura mexicana,

'—ll
o
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de lz experiencia de las realizaciones de la humenidad, respe
tando sus derechos a experimentar por su cuenta a hacer las -
cosas, interpretar los hechos a su manera.

La educacidn artistica como un medio de comunicacidn con
el nifio, como una forma de establecer el didloco, cue por una
parte fomsnte la espontaneildad, lo proplo, loc ncvedoso, y por
la otra lo sensible respecto a las manifestacionas menos in--
telectualizacdas de la culture, es una magnifica alternativa -
pard fortalecer su autonomia y desarrollar uns visidn critica
v reflexiva resspecto a la axperiencia.

En la educacidn artistica convercen dos vias fundamenta-
les, complementarias; sus necesidades de adaptacibén al mundo-
social de los adultos con sus exicencilas, intereses y reglas-
y a un mundo fisico cue nc comprende bien, le hace a la vez,-

indispensable crear, abrir y recorrer un camino inversoj uno-
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gue va dec su ser de adentro hacia afuera. Requiere asi, sin-
duda de disponer de un sector de actividad cuya motivacidn -
no se2a adaptarse a lo anterior sino por el contrario, tras—--
formar lo real, lo externo, al vo y gue sus necesidades. El-
juego vy las representationes aristicas y fantasiosas que el-
nifio despliega con tanta naturalidad suelen cumplir con esa-
funcidn convizrten, transforman, alteran en base a las nece-
sidades internasj racorrcen el camino oopu=sto al del lenguaje
gue al hacer prorio lo externo, va en el sentido de su adap-
tacidn y que sin ser inventado por el nifio, le es trasmitido
en formas ya hechas, v de su naturaleza colectiva, gue por. -
tanto, resultan impropias para expresar sus necesidades o --
experiencias vividas. iHecesita contar con un medio de expre-

sibén prorvia, un sistema de significante construido por 41 y-
infanie construve simbolos a voluntad parz expresar

cia vivida no nodfg sor formulado vy asi
milado por medic del 1enguaje Y no se refie n-—

te a intersses conscientces

~»

r
sino con frecirencia taibién a
conflictos inconscientes, los mismcs gque muc es
nifiesta a través de los sucfios.

La educacidn artistica debe dar atencidn al desarrollo

de la expresidn, como proceso de comunicacidn gue ofrezcan-

2
[N

ltiples posibilidades 2 la percepcidn, sobre teodo infan--—

M

ole
til, para desarrcllar su capacidad de exprzssidn respondien-
do conforme & su naturaleza misma. “1 nific evoluciona pro-—-

gresivamente en su expresidn a través de distintas etapas,-
e

es decir la evolucidn nte -
perceptiva en un princ ipi , d¢ebe hacerse cada vez mas rica
y amplia, ardando pa elismo con el desarrollo Intslec—-

Estos aspectos de la evolucidn alcanzan su maduracidn-

Las aportzciones hechas por Jean Piaget sobre la epistemolg

’)

o]

gia genética y el desarrolle intelectual son importantes pa
ra los =ducadores porgue dan & conocer la etzpas evolutivas
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del nifio.

El rol del maestro es el de investigar en forma permanen-
te cuales son las posibilidades de ‘cada nifio, de cue manera —--—
puede colaborarse para su avance hacia el logro de formas més-
complejas de expresidn, maestros y nifios deben aprendér juntos

El nifio debe aprender compartiendo con los damé&s compafie-
ros lo cue, hace en una atmosfera de trabajo constructivo acom
pafiada de un gran espiritu de solicdaridad. Esto pasrmite gque --
cada nifio avance desde el momento particular en gue se encuen-
tra dentro de su proceso evolutivo hacia expresiones mds com--
plejos. La interrelacidén con los demds enriquece la expresidn-
del nifio d&ndole mayores elementos para gue avance en Su COno-

cimiento e interpretacidn del mundo.



IVe- PROPUESTAS

-Que la tezlevisibén plblica, frente a la privada, adcuiera mé&s
importancia no solo en cobertura sino en cuanto al nGmero de
opciones frente al auditorio. Con imaginaciédn habri gue expe
rimentar nuevas posibilidades parz conciliar, caca vez mayor
eficecia, el entretenimiento con la informacibén v la difusidn
cultural, ‘

-Que la televisidn en su carécier de entidad polftica-cultu—-
ral debe responder a los recuerimientos de la sociedad-en su
conjunto, por lo gue es indispensable una participacidn plu-
ral de los diversos grupos sociales y del estado, como emiso
res escructurales de los mismos. En estz contexto la Secreta
ria de Zducacidn Pdblica debe asumir un papel de grah rele—-
vancia al llevaer a la préctica los princinios generalss de -
la politica actual gue establece la libertad para la crea———
cidén, el estimulo a la produccién cultural y la preservacidn
del patrimonio cultural de la nacidbn. La labor de 1la Eecretg
‘ria de Educacidn Péblica debe tomar en cuenta el pzpel educa
tivo en la préctica asumen la televisibédn y ampliar la expre=
sidén cultural nacicnalista.

-Se debe extencder experizncias de educzcidn no formal a travis
de 1

responden a las necesidades y problemas del pais.

W]

televisidn gue responden a través de la televisidn cue

—Que se implante en el sistema ecucativo nacicnal un programa
permanente de apoye televisivo a la escuela de manera cue se
cubra el tiempo laborable que el propic siste=ma escolar am--
putd a la jornada diaria de trabzjo en aulas como resultado-
de la adopcidn de un horario continuo de cinco horas.

-Frente & la penetracidn cultural de la televisidn se propone

U

reforzar, apovar y extender la tradicional culturs infantil-
en las escuelas cue contiene valores estéticos vy una serie -
de actividades que contribuye 2l desarrollo de las potencia-

lidades del nifoce.



1

- Que se fortalezcan los vresupuestos destinados a la forma-
cibén de recursos humenos en el campo de la produccidn de -

rogramas de televisidn orientadas al sector escolar.,

- Vigilar cue el tipo de programa que reciban los nifios res-
gpncan a mccelos culturzles nacicnales, cue en ellas se -~

I/éiomueven las viejas canciones infantiles porgue en la ma-

J // yor parte de ellas estan ligadas a un jueco. Sxigiendo sue
/ se tomen en cuenta las caracteristicas del desarrollo evo-
lutivo del nifo. ’

- Propiciar la superacidn cde los cbdigos de 1la televisidn --
espectéculo propias de la televisidn comercial, el fomento
en cambio de cédiges televisives gue rompan con la recep--
cibn pasiva de los mensajes y se convierten en un estinmulo

a la reflexidn y a la transformacidn de la realidad.
L
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0SS programas de televi Gblica deberlan mostirar de ma

nera préactica los valoras nacionales pucstos en accidn y -

la cultura desnacio-
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nifio como Gnico veh
.orender a utilizar 1z telcevi

~

vento nos enzjene.
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- Que los medios de comunicacidn cue frecuentemente han con-

uido a empobrecer y deqradar nu=strc idioma, deben ser

cr
ks
e
w oy

dos noderosos para =nriqguecerlo y enaltecerlo. Lcs me-
os de comunicacibn, con todo su poder unificador pueden-

yudar a camblar radicalimente el triste momentc cue vive -~
el espafiol -en México.

s muy necesaric llevar & czbo una tarea de educacidn que-
stancia dsbilera comenzar en las escuelas des-
lemental y rroloncarse en los mecdics de comu-~
EST] nicaciédn acerca de los 1sos linglUisticos de mal gusto o —-

| francamente errdneo, asf como de acuellos mé&s acordes con-
nusstro idicma, nuestra idiosincrasia y nucsira cultura.

s importante fomentar la investigacidn sobre la estructu-

> L ot 2 i~ I PR 4 Sy
ra y las funciones praczicas de la informacidn masiva , -
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particularmente de los medios electrénicos, tomando en consi
deracibn su gran impacto educativo sobre los ciudadanos. El-
fomento de la investigacibn no sblo debe estar orientada al-
aspectc tedrico y de diagndstico, sino también extenderse a-
los aspectos de produccién, circulacibn y uso de mensajes.
La Secretaria de Educacibdn Plblica se debe anticipar a los-~
camblos tecnoldcicos con proyectos culturales que propicien
el uso social rslevante de los mismose. Asi por ejemplo el -
satélite cue se utilizen para llevar la sefial t=zlevisiva a-
todo el pais, por lo cues es indispensalble planificar los --
usos educativos que esta nueva tecnclocfa hace wnosiktle.

Que los medios de comunicacibdbn masivos se democraticen, cue
se liberen, ya cue estan concentrados en manos 2e minorias-
econdmico-politicas nacionales y extranjeras, cue tienen y-

B

éifunden su preoplc sistema de valores y deében pésa&r por su-—

"J

ocder & c¢rupos més abiertos representant ivos de toda la co-

munidade.

Que es necesario y urgente cue los educadorss eduguemos &

los receptores en los lencuajes propios de czda uno de los-
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madios técnicos de comunicacidn a fin de ofrecer a ca

t
e

si
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cando instrumentos necesarios para defenderse de la
cacibn y mistificacibn.
Cubrir el tiempo likre del ni

za, deportes, ju=gos; PMusicales dcnde el
utilizacidn del instrumentos musicales con can
nales para la preservacidn y acrecentemiento de nusstr
acervo musical; Talleres artesanales en los cuzies su imagil
nacidn y habilidad manual se manifieste.

Suena irrealista pero es posible para lo cual se propone

dos opciones, pero antes de proponerse debe tomarze en cuenta

estos antecedentes: a) en las escuelas primarias Iabcran cin-

co horas ccentinuas,

horas se redujo por

luyendo en sus horarios deportes, misi

po completo. b) El tiempc & cinco -—-

U

i
ca y de deportes de tie
f de escuelas, despuds cormo unifica--

r4

=
cidn nacional cuedando algunos planteles sin laborar en la —-
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tarde. c) Escuelas centricas con poca poblacibén escolar estén
siendo objeto de estudio para cerrarlas y reubicar a los maes
trose. '

Con esto se tienen lopales y material humano disponible-
Yy se puede hacer las dos obciones: gue los maestros de educa-
cibn fisica se concentren en las tardes manejando por dias --
¢rados o clubs deportivos en cue los nifios Se ubiguen, practi
guen educacidn fisica en forma constante y uniforme. Evitando
asi cue sclo un grupo pecguefio de privilegiados se salgan de -
clases y sean los beneficiadcs de esta, tan importante activi
dad. Esta propuesta se hace extensiva a los maestros de educa
cién musical y manual. Solo asi educaremos &l nifio en forma in
tecgral.

Lz segunda opcidn seria que escuelas especiales comc la-
de Bellas Artes trabaje a lo mé&ximo, con cuctas mbdicas que -
va las tienen pero son emisidn anual, se hiciesen mensuales a
los nifios ‘que tienen habilidades, e interés, aguil no abarcard
a todos los nifios porcue es un espacio insuficiente para lés-

escolares parralenses.



CONCLUSTIONTES

Los medios de comunicacidn masiva en México estan controla—-
dos por la iniciativa privada vinculzda al,6 cepital trasna—---
cionzl.

La televisidn favorece las formas de penetracibédn cultural., -

f
La televisidn ha desplazacdo a la escuela como agente socia——

E£1 pocer publicitario ha modificado los hébitos alimenticios

de la portlacidn ya gue induce a la compra de procducios "Cha-

tarra" |

La coblacidn de México esta afectada por la desnutricidn por
z

lc cue es hecesario atacar de ra rave problema.
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1
zn el medio urbano se esta Ffomentande la teleadiccidn en los

les rodea.
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1 juege es una actividad pensante ya cue todo prcceso esté-

gido le solucidn de un problema.
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2da etapa del desarrollc in’antil le cocrresponce cierto ti-
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po de juego que nos revela la ecad mantal del infante.
El nifio debe jugar porcus a través de él adguiers la concien
cia del mundo y lo inicia en las funciones sociales.

La teleadiccidn perjudica a les nifios porcue organiza su con
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ceptcibn <¢el mundo no a partir de sus pro:
sino a través de la mediacidn simbdlica del telev
La publicidad utiliza argumentos afectivos y sentimentales,-
lc cual motiﬁan & las perscnas adguirir productcs
cen ligados a valores sociales.

La accibdn de la pubklicidad crea deseos y ofrece sugerencias -
para satisfacerlos.

Los educadores deben reconocer cue la mdgica constituye un ——

+H

factor importante en el desenvolvimiento y el encauzamiento -



65

.de la vida afectiva de la nifez y la juventud.

En los programas infantiles abundan los superpoderes, la —--
tecnologia ficticia y la violenciz sin efectos fisicos tras
cendentales.

Es importante que los nifios consideren la lectura como fuen
te de glacer.

Es muy importante el papel de la televisidn en la educacidn
sexual ya qgue presenta mocdelos cde hombres, mujeres, parejas
y familias, conductas y actividades relativas de la procrea
cidén y a la educzcibn de los hijos.

Los valores éiticos y relidiosos tradicionales del pueblo me
xicano han sido distorsionados, pervertidos y manipulados —
por el telszvisore.

n nuestra sociedad la televisidn ha sido empleada comec ins

7}

trumento de opresidén y manipulacidn.

S Se—-—

. 4 * o~
Las imdcenes cue se envian a los nifios a través de 1z

f

ries de accibn o de dibujos animados llevian siempre un men-—
saje, una interpretzcidn de la realidad.

tan el vestuario de los héro=s o artistas cue
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usan en sustelefilmes,

Los infantes son habituados a mocdelos musicalss ajencs tra-
vendo consico la imposicidn de ciertos gustos musicales de-
la cultura colonizadcra.

El répido ritmo narr ativo de las series de dibujos anima--
dos ccndiciona una lectura ds imégenes autemdtica cue no —-

permite una reflexidn sobre su contenido.

1

El l2ncuaje de las imé&geness es un lencguaje concreto que di-
ficulta el desarrollo de la capacidad de simbolizacidn en -
el n

e

Los medios masivos de comuniczcidn en IMéxico son formas de-
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contrecl social cue consiste en el esZuerzo del liberado de
cambiar el modo de pensar y ce actuar de las persohas en la
sociecad.

En lcs programas infanitiles abundan los menszjes idecldgie-

CCS .
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