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INTRODUCCION

El presente trabajo de titulacién, constituye un arduo =
proceso de investigacién educativa; que finalmente 8¢ pone en-
8us manos y en la de todas las personas relacionadas con la =

educacién para su conocimiento ¥ consideracién.

La Tesis sustentante ess ®"La influencia negativa de loe -
medios masivos de comunicacién en la formacién de los nifios de
Preescolar y Primaria®, La investizacién estd respaldada por-
une bibliograffa que incluye los trabajos de teéricos y criti-
¢os sobre 1los medios masivos de comunicacién de América y Euro
pa; cada autor argumenta con fundamento ¥ seriedad sus opinio-
nes al respecto. Todos creemos conocer los medios pero no esg~
asi, en efecto sabemos cémo se llaman, cémo son, los adquiri-—-
mos, usamos y consumimos, pero ignoramos sus graves consecuen-
cias al exponerse a su constante consumo., Los dafios orgédnie—

cos, sociales, morales y econémicos son irreversibles,

Como objetivo primordial se realizé una investigacidén de-
los medios masivos de comunicacién, destacando con mayor aten-—
cién la influencia negativa de €stos. Se conocieron experien-—
cias, reflexionando en torno a ellas ¥y finalmente se presentan

los resultados para su conocimiento y asf poder contrarrestar-



su influencia.

Bl eontenido del trabajo ecomprende cuatro capftulos; Fore
mulacién el problema, Mareco Teérieco, Metodologf{a, Resultados-
de la investigacién y al final se dan conclusiones y sugeren--

clas,

Bl enfoque dado es de $ipo soclo-educativo, es deecir, la=
educacién dentro de la sociedad y entre ambos los medios masi=-
vos de eomunicacién (radio, eine, televisién, eomies, prensa)-

con su influencia negativa, estén cambiando los principios y -

valores morales, estéticos, cosfumbrés etce los medios se han-
eneargado de impomer modas, formas de vida, han originado el -
eonsumismo; la pérdida del nacionalismo, han creado desolidari
dad soeial, etc., nunca antes nadie habfa influido en el mundo
eomo los modernos medios de comunicacién, lo hacen a tal grado

que se les considera la palanea que mueve al mundo.

Bn el contenido se presenta lo que ocurre a los nifios es=-
colares al ver y leer peribdicos y dedicar mayor tiempo a la =
televisién que es la que méds dafio ocasiona por ser ésta la que

resume y aintetiza la totalidad de los medios existentes,

\\ La televisién aparte de no ser un sustituto de la escuela

estd provoecando mayor reprobacidén escolar que la desnutrieién-

infantil, Estd convirtiéndose en un verdac:ro cdncer social -

que es necesario exfirpar.



En el eapf{tulo cuarto se proponen sugerencias y alternati
vas de solucién para contrarrestar la influencia negativa de =
los eomics y medios masivos de eomunicacién, dirigidos prinei-
palmente a: el Estado Mexicano, las Autoridades Bdusativas y -
elaboradores de Planes y Programas de Estudio Docentes y Par—e

dres de PFamilia,



I. FORMULACION DEL PROBLEMA

A. Antecedentes

En bagse a los conocimientos adquiridos durante el lapso de-
la carrera de Licenciatura en Educacién Preescolar y Primaria y-
tomando en cuenta la experiencia y opiniones de educadores, per-
sonas altamente calificados en materia de titulacién después de-
llevar a cabo una minuciosa revisidn de los estudios de Tesis, -
Monografias, Informes Académicos, Ensayos, etc., realizados en -
las dos instituciones formadoras de docentes de la ciundad de ---
Iguala, Gro., el Centro Regional de Educacién Normal y la Unidad
123 de la Universidad Pedagbgica Nacional, considerando también-~
los antecedentes que se tienen en materia educativa ge puede de-
eir que no existe ningin estudio en este lugar sobre la influen-
cia de los comics y medios de comunicacién masiva, y si los hay-

no han llegado afin al conocimiento de todos los educadores.

Tampoco existen suficientes publicaciones, libros o articu-
los periodisticos que hablen de esta problemética. Por lo que -
la sociedad contemporéinea adolece de los conocimientos, logros -
y consecuencias de este fenbdmeno social a pesar de las graves Te
percusiones que ocasiona principalmente en los nifios. Muchos de

log polfticos, gobernantes, educadores y gente comin dudan,.o no
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alcanzan a percibir que medios como la televisidn ocasione dafios
irreversibles. Sociblogos y Filésofos por su formacidén son los-
que estén verdaderamente conscientes Y preocupados por tales =—-

acontecimientos.

8810 en los filtimos afios se han presentado estudios, ensa--
yos ¥ libros que hablar de las conmsecuencias del contenido de la
televisién, las noticias, los comics, los mercaderes de la comm-
nicacibn etc. todos éstos realizados en el extranjero, principal
mepte en Canadé, Estados Unidos, Colombia, Perd, Chile, Argenti-
na, Egpafia, Italia y Francia; en México una de las investigacio
nes realizadas fue hecha por Irene Herner de Schmelz, becada en-
nuestro pais. Como resultado de esos estudios hoy en dia en re-
vistas y periédicos aparecen esporfdicamente artficulos sobre es-
ta temftica. Todo ello es un avance minimo, pero avance al fin-
sobre el conocimiento de la influencia negativa de los medios ma
sivos, a través del cufl poco a poco se ven liberando individuos
al lograr comprenderla y definirla, adaptfndose y aprendiendo a-

vivir con los medios.

Entre las investigaciones y trabajos mis importantes desta-
can; "La Cultura es Nuestro Negocio" Marshall Macluhan, "E1 Au-
la sin Muros" Marsghall Macluhan, "Seduccidn Subliminal"™ Wilson -
Bryan Key, "Comunicacidn Dominada” ﬁhis Rariro Beltrin y Eliza--
beth Fox de Cardona, "Mercaderes de la Comunicacién™ William H,-
Read, "Tarzén el Hombre Mito" Ireme Herner de Schmelz, "Como —--
leer al Pato Donald" Armand Mattelart y Ariel Dorfman, "Los Tele
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nifios” M, Alfonso Eurasquin, Iuis Matilla y Miguel Vlzquez, "Rea
der’s Nuestro que estés en la Tierra" Ariel Dorfman, "La publici
dad y la Imagen" David Victoroff, "El hombre Telespectador" Jean
Cazeneuve, "Televisidon la realidad como espectéculo" Furio Colom

bo, "Psicologfa y Alienacibén" Alberto L. Merani, etc.

B, Definicién del Problema

Después de un arduo y aralfitico estudio de los diferentes -
problemas que ocasionan graves consecuencias en los nifios de pre
escolar y primaria y que obstaculizan su desarrollo integral, se
consider6 la problemltica que unificara los intereses necesida--
des e inquietudes de los investigadores. Determinando mediante-
una jerarquizacién el de mayor trascendencia y relevancia quedan
do el que se refiere a la "Influencia negativa que generan los -
comics y los medios masivos de comunicacibén" (televisibn, radio,
cine, prensa, etc.). Por lo que se decidié llevar a czbo una in
vestigacién que permita superarla, quedando el plantesmiento de-
la giguiente manera: &éCémo superar la influencia negativa de —--
los comics y los medios masivos de comunicacién en la formacidn-

del nifio de preescolar y primaria?.

La investigacidén es enfocada desde una perspectiva de caric
ter socio-educativo ya que en este campo el impacto de la in----
fluencia es mayor. Por medio de ella se ofrecerfn alternativas-
de solucidn para contrarrestar este grave problema que enfrenta-

actualmente la sociedad y especialmente los nifios. 8e proporcio
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narfn los resultados a los docentes para que coadyuver informan-
do a padres de familia y dem&s personas sobre la manipulacibn de

que estén siendo objeto.

Para el estudio se toma en cuenta la poblacién del nivel —-
preescolar y primaria comprendida entre los tres y quince afios -

de edad.

Los principales términos y conceptos utilizados en la invesg
tigaciln son:

x Medios Masivos de Commnicacibén. Son todo sistema basado en
los avances tecnolbégicos modernos, que produce, selecciona y ——-
transmite mensajes con contenido simbblico que se difunden para-
un pfiblico numeroso heterogéneo y son: televisibén, radio, cine,

prensa, etc.

Comics. Dibujos en léminas seriadas, llamados también his-
torietas, tiras cbmicas, tebeos o vifietas cémicas, (ejemplo tar-
zén, capulina, etc. ). Son una de las modalidades mis represen-

S
tativas de la cultura de masas. ’

\§§Influencia Negativa de los Medios de Comunicacién. Es todo
1o que el hombre recibe de los medios de comunicaci6n‘2£i§}99ndo

graves alteraciones tales como: aumento de violencia, desinte--

gracibn familiar, deformacidn del lenguaje, cambio de valores —-

morales y estéticos, etc.
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C. Justificacibédn del estudio

El fracaso escolar la reprobacién y la desercidém, han sido-
motivo de mhltiples estudios, ponencias y discusiones; han de--
terminado sus causas como tipo econémico, estructural metodolégi
co, nutricional, de pobreza, desintegracién familiar etc. comun-
mente culpan a los maestros porque los nifics no aprenden, al Es-
tado Mexicano por el fracaso, a los padres de familia por su apa

t{a en las actividades escolares de sus hijos, etc.

Se ha hablado mucho y se seguird hablando afin mfs y estos -
graves problemas lejos de disminuir aumentan paulatinamente. -—-
Sin embargo nunca se ha pensado en las terribles consecuencias -
de 1a influencia negativa de los comics y los medios de comunica
cién masiva, que obataculiza la formacién integral de nuestros -
alumnos de preescolar y primaria.

W

Los medios adquieren mayor influencia en los nifios que los-
propios padres, debido a la penetracién tan grande que tienen en
la sociedad y principalmente en nuestra poblacién escolar. Ade-
mbs superan el trabajo docente en informacibén y tiempo de aten--
cién, logrando con ello cambiar completamente sus normas y valo-

res morales. Los medios estén ocasionando mayor dafio fisico y -

mental en los nifios que la p;gpig_@qgggtric@ép,»por lo que se de

finen_égio los principales reprobadores de nuestros alumnos.

Son pocas las personas gue conocen a profundidad todo lo re
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lacionado con este grave problema, la meyor parte de la pobla---
cién ignora completamente los dafios orghnicos, econbmicos y so--
ciales que ocasiona la influencia negativa de los comics y me-—
dios masivos, por esa razén se consider$ importante realizar una
investigacién sobre esta temAtica, baséndose en las repercusio--

nes en los nifios de preescolar y primaria.

Después de conocer ampliamente los comics y medios masivos-
de comunicacidn en cuanto a su funcionamiento operacidén y conte-
nido, interesa comprender los dafios que originan a nuestros ni--
fios mexicanos para determinar las consecuencias dentro y fuera -

del aula de estudio.

Los beneficios aportedos por la investigacibén son a los més
diversos niveles, primeramente a los investigadores aportaré ele
mentos valiosos, llenarin sus espectativas, afirmarfn o negarén-
sus hipbtesis e ilustrarén su trabajo docente, a los padres de -
familia les proporcionaré elementos necesarios para conocer y --
convivir con sus hijos logrando la integracién familiar, a los -
docentes les mostrarf el peligro de la publicidad, el consumismo
e ideologia, implfcitos en los medios masivos, a la educacién --
pretende ser Gitil en su funcionamiento. A todos desea la eman--
cipacién personal y colectiva de pueblos y paises, a los nifios -
pretende rescatarlos y que sean precisamente nifios creativos, di

nfmicos y reflexivos en todas las freas y a todos los niveles.

D. Objetivos
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Al término de la investigacién y mediante el uso de algunos
datos tedricos y empiricos nos proponemos:

Analizar la influencia negativa de los comics y medios masi
vos de comunicacidén en la formacidén de los nifios de preescolar -

¥y primaria.

Determinar la magnitud del problema que representa el uso -
indiscriminado de los comics y de los medios masivos de comunica

cién en nuestro pais.

Precisar en qué medida obstaculizan los comics y los medios
masivos de comunicacién la labor educativa en el nivel preesco--

lar y primaria.

Presentar a los docentes los resultados de la investigacidn

para su anflisis y reflexidn.

Ofrecer a los docentes en servicio, algunas alternativas —-
de solucidn que contrarresten los efectos nocivos de estos me---

dios de comunicacidn.

Realizar actividades en la prictica docente para contrarres

tar los efectos negativos de los medios masivos.



II. MARCO TEORICO

Existen diferentes aperatos ideolégicos, el filésofo =
Louis Althusser ha hecho una clasificacién de ellos; aparato =
ideolégico religioso, aparato ideoldégico escolar, aparato ideg
1égico juridico, sparato ideolégico politico, aparato ideolégl
cg_q@gﬁ}cgl, aparato ideolégico cultural y los aparatos ideol$
gicos de la informacidn o el sistema de prensa, el cine, la ra
-di0 y la televisién, “estos aparatos ideolégicos-trensmiten la
ideologfa, es deg;gW;Qea;, sentimientos, valores de la clase -
dominanté éde los hace aparecer como.valores, sentim;gntoswg -

ideas de tods la sociedad”. (1)

El hombre contemporéneo de todas las razas y credos, ma~=
yormente la poblacién infantil, reciben la influencia de los =
aparatos ideolégicos de la informacién, convirtiéndose en los-
de mayor penetracién; inclusive avasallando y superando al res

to de los aparatos ideolégicoe.

Bn la actualidad la cantidad de informacidn comunicada -

por la prensa, las revistas, las peliculas, la televisién y la

(1) Armsndo Cassigoli. Conocimiento, sociedad e ideologfa, =
P, 50
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radio, exceden en gran medida a la informacién comunicada pore
la educacién formal y los textos escolares, "hoy en nwestras —

ciwdades, la mayor parte de la ensefianza tiene lugar fuera de-

la escuela®. (2)

Uno de los factores que han facilitado la penetracién loe-
grada por los medios de comunicacién masiva es la pobreza de =
la educacién formal y el consecuente bajo nivel cultural de —
loa ciudadanos pobladores del pafs. Por ejemplo: Francisco Ga
$1érrez dice al respecto que los indf{genas del altiplano perua
no o de la selva ecuatoriana ejecutan sus trabajos agricolas =
oon el transmisor a su lado, en México, hay campesinos u obre-
rog que realizan sus labores con su grabadora o radio de lg ==
misma magnera. En la tarde de un domingo cualquiera, més de =
quinientos millones de personas "participan® via satélite de -
una corrida de toros o de un partido de futbool. Agrega gque =
un estudiante latinoamericano durante sus afios de escolaridad-
pasa ante la pantalla de cine o de televisién quince mil qui—
nientas horas, muchas més de las que pasa en el aula, y un jo=
ven norieamericano se devora el afio dieciocho mil pdginas de =

historietas.

Se atribuye al acto de contemplar cualquier programa de =

(Z2) ¥arshall Mcluhan. Bl aula sin muros: en Carmen Cortés Ro-
cha 1la EBscuela y los medios de comunicacién masiva.
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televisién efectos semihipnéticos y creadores de dependenciaje
M. Alfonso Brausquin, Luis Matilla y Miguel Y4zquez nos comen=-
tan que el 76.6% de los espafioles ven diariemente televieién =
y solamente el 4.1% dice no verla nunca, estiman el tiempo me~
dio dedicado por persona a la pequefla pantalla entire doce y =
quince horas semanales; el nifio norteamericano se pasa entre =
veintiseis y cincuenta horas semanales viendo televisién; los-
telespectadores de nivel preescolar alcanzan las cuotas més =
altas; en Francia, las estimaciones arrojan una media de dieci
seis horas semanales para los nifios comprendidos entre log o=
ocho y los catorce afioss Esto nos hace suponer y noe inclina-
a pensar que los telenifios serdn més fieles y dependientes que
los teleadultos actuales,

'/\\Si.n embargo los padres de familia agradecen la ayuda que=
la televisién les presta para aplacar los 4nimos de los nifios=
y utilizan los programas como métodos de entretenimiento fécil
para sus hijos sin medir las graves consecuenclas, “el nifio de
siete afios de hoy, ha recibido ya una fuerte dosis de experien
cias adultas y de toda clase de imégenes del mundo mediante =
la televisién, ingresa a la escuela primarie hecho un adulto®,
(3); la televisién se ha convertido en nifiera, los nifios la em

piezan a ver desde los brazos maternos, desde el corralito, -

(3) Marshall Mcluhan. La cultura es nuestro negocio.
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deasde la cuna o desde donde anda gateando; ven toda gama de =
violencia y sexo de loes adultos de todas las partes del mundo;
de tal manera que cuando a los seis afios ingresa a la escuelae
primaria, al encontrarse con el material mecdnico y tradicio—
nal de libros y exémenes, no les encuentra interés y prefiere-
dedicarse a otra cosa, se aburre y enfada, trayéndole como con
secuencia el fracaso escolar; %el nifio de la era de la televi-
eién rico o pobre, participa de la misma informacién reciente
del mundo®, (4) :

AN
\L Bn las ciudades, la televisién es el entretenimiento més-

encillo, relaja en la intimidad del propiovhogar; en el medio
rural, es la propuesta Unica. Bn ambos casos, es la opeidn -
més préctica y barata porque estd pagada de antemano, se use o
no.
W
El simple hecho de mirar la televisidén conlleva una acti-
vidad mental pasiva; el nifio sentado en su banquito o en el ==
suelo, estdtico y con la boca abierta, consume todo lo que apa
rece y absorbe todos los contenidos de la programacién, ®la te

levisién incapacita al nifio para auténticas emociones." (5)e ——

Una de las causas de la agresividad infantil y juvenil es

(4) Marshall Mcluhan. Ibid Pe 332
(5) Alfonso Erausquin y otros. Los telenifios.
Libros cuadernos de pedagogia, p. 48
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O
la violencia que reciben de 1la televisidén, porque loe nifios y-

jbvenes que consumen emisiones televisivas brutales, incremen-
tan su agresividad de un 200 a 300%. Los nifios de preescolar-
Y primarie se acostumbran tanto a las escenas violentas que -
les emite la televisién, que lo toman como algo naturel y coti

f7 En Over-

land Kansas Bstados Unidos se dié el caso del nifio Erin Shele-

diano; por 1o que resulta pgzﬁdificil neutralizarla

ton, que se tomS cuarenta tabletas de vitaminas despuds de ver
un anuncio comercial con la intencién de hacerse alto y fuerte
muy aprisa, se vié al borde de la muerte, afortunadamente se -

recuperd; "la publicidad pretende vender sea como sea”. (6)

Los nifios no aélo son receptores pasivos, sino que a menu

do son también incomscientes y desde luego, involuntarios: el

nifio que nunca vefa televisién gozaba de una autonomfa que el-
aparato hoy le ha arrebatado a sus descendientes. Los nifics =
consumen televisién en una época de formacién ffsica, desarro=

1llo mental y creacién de actitudes.

La imégen de la televisién ofrece al que la recibe mds de
tres millones de puntos por segundo, de ellos, el espectador =
86lo acepta unas pocas docenas de cada instante con los que hag

ce una imdgen.

(8T ¥o Kfonso Erausquine Ibid p. 97e
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Marshall Mcluhan considerado un pilar de la comuﬁicaci&n-
aunque severamente criticado por otros, considera que los me—
dios son las extensiones de uns facultad humana, y que estu——
diarlos, es estudiar al hombre mismo; la rueda es una exten-——
8ién de los pies, el 1libro una extensién de los ojos, el vesti
40 una extensién de la piel y lo méds importante los circuitos-—

eléctricos son una extensidn del sistema nerviose central.

Bl mismo Mcluhan asegura que la importancia de los medios
es tel, que determina toda la comprensién de nuestra época; =
agrega que en una ocasién, el sabio matemético y filésofo gris
g0 Arquimides dijo: "Dadme un punto de apoyo y moverd la tie—
rra®, sefiala que los medios masivos de comunicacién son los -
puntos de apoyo para mover el mundo en la actuaslidad, y asi es
efectivamente, y lo mds curioso, es que esos "puntos de apoyo"
se han cedido en arrendamiento a sociedades anénimas mercanti-

listas.

Los medios electrénicos de informacién han terminado con=

la intimidad, demasiadas gentes saben demasiado sobre otras

Wilson Bryan Key nos habla de un tema muy interesante; la
Seduccién subliminal, dice que §ste es desconocido adn cuando=
estd{ omnipresente en el medio ambiente; asegura que toda perso
na ha sido embaucada y manipulada por el uso de estfmulos su——
bliminales que los mercaderes de la comunicacién dirigen a sus

pensamientos inconscientes, considera que las técnicas son uti
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lizadas ampliamente por los medios de comunicacién, la pablici
dad y las agencias de relaciones piblicas, compefifas industrig

les, comerciales y por el mismo gobierno federal.

Je admite, aunque el hombre lo ignora, la existencia del-
papel de la percepcién inconsciente, conocimientos subliming—
les qQue manipulan dirigen y controlan el comportamiento huma-—
no; es muy diff{cil entender y adn reconocer la percepcién st
bliminal sin conocer y examinar teorfas de percepcién y compor
tamiento; los lenguajes subliminales no se ensefigan en las es—
cuelas; en un lenguaje dentro de un lenguaje. Betd basado en~
la capacidad humana de recibir informacién subliminal, subcons
clente o inconscientemente, "este lenguaje ha reproducido de =
manera verdadera la base de ganancia de los medios de comunica

eién masiva norteamericanos®, (7)

Bl taguistoscopio, se utilizé en su inicio para emitir -
mensajes superpuestos sobre una pelf{cula cinematogréfica en un
cine o sobre peliculas transmitidas por televisién, los mensa~
Jes a alta velocidad eran invisibles para el pensamiento cons=-
ciente, pero introducf{an mensajes al inconsciente del observa-
dor, "la capacidad de almacenamiento del cerebro ha sido cale-
culada en veinte mil millones de unidades de informacién y so-

lamente utilizamos una pequefia parte a lo largo de nuestras vi

{7) Wilson Bryan Key. Seduccién subliminale pe 39
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das"s (8)e La opinién pSblica sobre la seduccién subliminal =
opina: el periédico New Day jJuzgé el instrumento subliminal =
como la inversidn més alarmente desde la bomba atémica™; El -
Noew Yorker dijo: “Hemos llegado a la penosa era en que pueden

ser violadas y penetradas tanto las cosas como las mentes",

&Los medios de comunicacién masiva saben con exactitud —-
quién es su pdblico, lo conocen a la perfeccién,ltienen toda =
una plantilla de profesionales a su servicio para poder cono——
coer todos sus gusitos y requerimientos. Cuentan con las perso-
nas m4s capaces y calificadas; publicistas, pedagégos psicélo-
€08; "a sebizndas o no, entonces los psicélogos estdn al servi
c¢lo de la alienacién y hacen de la psicologfa un instrumento —

de poder't% (9)

Los medios de comunicacién tienen la capacidad comprobada
y ostablecida totalmente de programar el comportamiento humg—e
no; han probado con claridad ser socizlmente irresponsables y=-
engaflados sin remedio por sulpropia aVaricng

Bxiste muy poca informacién piblica disponible acerca de-
las influencias subliminales, Actualmente el pdiblico en gene=

ral, los educadores y otros que ostentan de llevar la verded -

(8) Wilson Bryan Key. Ibid. p. 92

(9) Alberto L. Merani. Psicologfa y alienaciéne. p. 9

110365
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casl no saben nada.

Adn cuando todas las técnicas de la persuacién subliminal
fueran consideradas ilegales, la ley no podr{a ser puesta en =
vigor, "la profesién legal, no ha eliminado el crimen, sélo ha
causado que éste, se vuelva mds refinado y extravagante®. (10)
lo mismo puede acontécer si la seduccién se declara fuera de -
la ley y es proscrita. Ademds, el uso de los estfmulos sublie
minales como instrumento para motivar al pdblico en los diver-
808 medios de comunicacién, han alcanzado ya un alto nivel de=-
destrlza técnica "lo oculto subliminal puede estar presente -

para el ofdo cuando no es accesible para el ojo". (11)

Bn el concepto de fenémenoes subliminales estdn inclufdas-
todas aquellas técnicas que son conocidas por la comunicacién,
Yy por medio de las que millones de seres humanos son manipula=

dos diariamente sin estar conscientes de tal accién.

"Hoy en dfa 1o que vende la publicidad no es lo que la perso=

na ve consclentemente, 8ino lo que estimula su inconsciente®(12)

El simbolismo genital, es decir las zonas erégenas, son -

utilizadas universalmente y a granel por los medios de comunie

EIG; Yilson Bryan Keye Po cit. pe 264
11) Marshall Mcluhan en la introduccién a la seduccién sudbli-
minal de Wilson Bryan Keye. Ope cit. pe 15

(12) Wilson Bryan Key. Op. cite pe 55
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cacién y rara ves el pdblico los reconoce como tal.

"Bg en especial curioso observar el uso de zonas erégenas en
la publicidad de juguetes para nifios y su relescién con las ma=
nos boca, o0jos y otros puntos de contacto corporal®, (13)
\\‘La televisién es la que decide y establece los horarios =
familiares, determina cuando se acuesta la familia, cuando ve~
al bafio, cuando entebla una conversacién, cuando los pedres =

1%
tienen relacliones sexuales, etec. =

*La aceptacidn déeil y sublimingl del impacto de los medios ha

convertido a &stos en cdrceles sin muros para los usuarios®. (14)

Efectivamente los medios han aprisionado sl hombre y ma=
yormente 8 los nifios, los medios imponen formas de vestir, de-
hablar, y hasta de pensar, logran hacer de los nifios unos verw=

daderos autématas.

Hasta en las bellas artes se encuentran las técnicas de -
publiminacién, esto es de la siguiente manera, el artista ano-
ta una palabra obcena en su obra,-en su llenzo, lo retoca y cu

\
(13) Wilson Pryan Key. Ope Cit. P. 75

(14) Marshall Mcluhan. La comprensién de los medios como las-
extensiones del hombre.
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bre con pintura de tal manera que se oculta a la vista del pf=
blico, pero si es captado por el cerebro de todos logrando =—-
efectios extraordinarios y as{ vender a costos elevados y casi-

de immediatoe.

"Bs completamente factible que TPiciano, Rembrandt, Picasso y =
otros pintores también hayan descubierto por simple accidente-
que las palabras imbufdas producen un efecto extrafio en los pg
trones artfsticos™. (15)

Ariel Dorfman y Armando Mattelart en su 1libro "Para leer-
Al Pato Donald® reconocen que el principal obstdculo para la -
divulgacién de su obra es que desafortunadamente no podrd ser-
comprendida plenamente, deblido al nivel educacional de nues——
tros pueblos, y por todos los lectores a 1os que se desea lle-
gar. Esa problem&tica es a la que también se enfrenta el pre-
sente estudio, pero por todos los medios posibles gse trata de-
difundir y llegar a la mayor{a de las personas. Se considera=
que las primeras en contacto y conocedores somos los investigg
dores, y os muy bueno, porque se ha aprendido algo de lo que =
no tenfamos mayor conocimiento, enseguida nuestros asesores y-
jurado, conocerdn también con mayor precisién estos fenémenos-
y asf todos juntos desde nuestros puestos estratégicos y con =

el contacto directo de alumnos y padres en general, puede ha——

(15) Wilson Bryan Keye. Op. cit. p. 72
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carse una labor de divulgacién concisa y en perfodos de tiempo
considerables, tener mayores posibilidades de tratamiento a -
los efectos que la influencia negativa de los medios de comuni

cacifn masiva tiene en los alumnos de preescolar y primaria.

No es novedad el ataque a Walt Disney, siempre se le ha -
rechazado como propagandista del "Americen Way of life”, como-
un vendedor viajero de la fantasfa, como un portavoz de la ==
irrealidad (representa el American Dream of life). Disney se~
ha encargado de mandar al Pato Donald como embajador a todas -

partes,

"Léstima que Sécrates no puede comprar sus revistas, jseguro -

que no bebe la cicuta! (16)

Disney tomé tierras virgenes en Estados Unidos y constru~
¥4 sus palacios de dismeylandia, el reino embrujado. Reciente
mente se disputaban Prancia, Holanda e Inglaterra,-el privile-
€10 de que en sus suelos se construyera un Disneylandia Buro—
peo, finalmente Prancia obtuvo los derechos y se estd constru-
yendo ya el mundo de fantasfa Disney, que ecaricaturiza a los -
paises como atrasados pero no revela la causa de este atraso,-
tampoco dice que los pafses estdn as{ por las constantes explo
taciones y conquistas del hombre blanco, el Espafiol, Inglés, -

Portugués, Prancés antes y el Norteamericano y Ruso ahora. La

TI8) &mand Wattelart y Ariel Dorfman, "Para leer al Pato Donall
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simple lectura de las revistas Disney "muy pocos por no decir-
poquisimos, saben que el mufieco disneylandio es producto de un
robo intelectual y burda caricaturas de Pinochio que Carlo QO-
1lodi creara en la segunda mitad del siglo pasado". (17). BEs-

el fundamento del acto de dominacidn.

"De ahf que la lectura de Walt Disney sea alimento para mentes
destinadas a la alienacién, sin imaginacién verdadera y sin in
teligencia reflexiva, y la de Collodi, para gente destinada a=
dejar volar libremente su imaginacién afincéndola en la inteli

gencia creadora®, (18)

Bl ciclo individual del Me. Pato, reproduce en cada acto=
de su vida el ciclo histérico de una clase en toda sociedad -
donde una e¢lase social, es duefla de los medios de producir la=-
vida, tamblén de esa misma clase que es propietarig del modo =
de producir las ldeas, los sentimientos, las instituciones, en
una palabra, el sentido del mundo y los medios masivos de comu
niceeién manipulan y controlan a todos, incluyendo a la misma=
clase en el poder, porque tampoco escapa a su embrujo y enaje=

nacidn.

Nuestro pafs se carzcteriza por ser exportador a Estados-

(17) Alberto Merani. "Del Pinochio de Collodi al Pinocho de -

Disney S
(18) Alvberto L. Merani. Ibid p. 112
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Unidos de materias primas, e importador de productos elaborge-
dos. Le mandamos cobre, petrdleo, etc. y nos llegan méguinas-
para obtenerlo y empréstitos para pagar a los trabajadores.

Por lo tanto, el proletariado ha sido relegado: en la ciuded -
es criminal, en el campo es el buen salvaje cuando por desespe

racién llega a protestar.

"Mientras los marines pasan a los revolucionarios por las are=
mas, Disney los pasa por sus revistas. Son dos formas de ase-

sinato: Por la sangre y por la inocencia®, (19)

Lo m4s risible es el caso de un magazine femenino chilew= .
no, en 1970 proponfa que se le otorgara a Dismey el Premio No=
bel de la Paz, por 1o menos no propuso a Hitler o al mismo" A%l

lae

No hay que olvidar que el nifio se identifica con sus semg
Jantes dentro de la revista y por lo tanto, participa de su =

propla colonizacién.

"En més de un pafs se ha comprobedo que el ratém Michey supera
en popularidad al héroe nacional en turno", (20)

La escuela no 8élo ignora en la préctica la existencia de

(19) Armand Mattelart y Ariel Dorfman. Op. cit. p. 58
(20) Armando Mattelart y Ariel Dorfman. Op. cite p. 12
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los medios de comunicacidén social, sino que trata de supervi-s
vir de espaldas a la realidad creada por los medios de comunie
cacién masiva. BEs evidente que los medios estén ponierdo en -
tela de juicio el proceso de ‘escolarizacién, loe medios consti
tuyen también una "Bscuela® mucho més'vertical, alienadora y =
masificante que la escuela tradicional, la educacién se presen
ta como una verdadera encrucijada paré los raises del tercer -

mundo.

*Los medios de comunicacién de masas han sido y son empleados

como instrumentos de opresidén y alienaciémn" ., (21)

Es un hecho real que tampoco existe comunicacién en el an
la escolar. BEstablecer una cemunicacién més intensa, més viva
en el proceso educativo, es uno de los objetivos primordiales-

de la pedagogfs.

‘La escuela no debe estar desvinculada del proceso de comu
nicacién, porque la falta de ella, da como resultado pasividad
negatividad e indiferencia, de ahf que s;‘piense que en el si-
glo de la comunicacién masiva, corremos el riesgo de la més te

rrible incomunicaciéne.

(21 Francisco Gutiérrez. Bl lenguaje total: Pedagogfa de ==
los medios de comunicacién.



31

No es nads extrafio que la escuela informadora haya entrado
en una aguda crisis existencial, el mundo tecnificado y electrd
nico plantea al educando una serie de interrogantes para las =
cuales la pedagogia tradicional afn no ha encontrado las reg——
puestas satisfactorias. Pretende llevar a cabo una pedagogis -
impositiva y tradicional, aldn cuando se apoye en las técnicas -
audiovisuales, es forzar la naturaleza humana y por tanto, es =

reglizar una labor opuesta al proceso de comunicacién.

Los jévenes quieren ser forjadores de su propia historia,-
por tanto, la escuela debe contribuir a ello, porque uno de sus
objetives primordiales, es lograr la sociglizacién de los edu=e

candose

"El profesor ya no es el sabelotodo sino un co=investigador, y-
co-responsable en la accién educativa, ya no podrd "tolerarse -
que el profesor continde siendo el sabio por profesién y el jo=
ven el ignorante por definicién". (22)

Muchas de las costumbres de los hébitos del mexicano, es =
la lectura de un subarte o subcultura como los comice; forman -~
parte de una jnvasién cultural del capitalismo a nuestra socle-
dad pseudocapitalista, porque en México se leen comics importa=

dos; hasta en eso tenemos influencia. Por ejemplo, tenemos & -

(22) Francisco Gutiérrez. Ibid. p. T4
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Tarzdn que forma parte y expresa los valores de la burguesia y
por lo tanto, se incluye en el Oreat Americen Dream, en el ==

triunfo de la coca~cola, de la historieta y el hot-dog.

Bn México, esta serie de historietas ha tenido bastante -
éxito, no obstante el tiempo transcurrido desde su creacién si
gue slendo uno de los personajes favoritos de los nifios.

"Parzén es popular porque se le ha hecho publicidad® (23).

Tarzén es la reencarnacién del espiritu del Emilio en ele

"mundo popular del siglo XX, pero afn més, es la calca de gran~

parte de la obra de Rousseau, pues su antor, Edgar Rice Bu
rroughs, copié al pié de la letra, en sus primeros cuarenta -
aflos, las vidas de el Bmilio y Tarzdn. ILa obra de Burroughs -
es racista, Tarzédn es la imagen del capitalismo en plena expan
8ifn e internacionalizacién, sus valores, su concebto de bone
dad y de maldad encajan perfectamente con los de cualquier -
buen ciudadano, su fantasfa fué la expresidén clara de la eficg
cia de una ideologfa que hace creer a los hombres, enajendndo-
los. Asi, los habitantes de este mundo, se hacen participes -
de su propia explotacién sin ser conscientes de ello. Para el
autor de Tarzén los lectores deben convencerse de que la domi-
nacidn colonial blanca en Africa, o bien en Asia y América La-

tina no s8lo es inevitable sino benédfica y necesaris para eg—

(23] Irene Herner de Schmelz. Tarzédn el hombre mito.
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tos pafses "Tarzén no es el hombre Tarzédn, sinc expresién ide-
al de una institucién y de un eistema, es el sfmbolo de la pre
sencia imperial en todo el mundo®. (24) en 1961 TParzédn fué de-
clarado "racialmente inaceptable por la Secretarfa permanente-—
de la Organizacién de le Solidaridad Afroasidtica, con sede en
el Cairo”. "Bl Tarzén de la historia inicia su parte la serie
de héroe; que culmina en Supermédn, Baiman y compafifa®. (25)

Cuando Broadway enuncié el estreno de Tarzén de 108 MOm—=
nos, lo hizo con bombo y platillos, considerdndolo el film més
llemativo e inolvidable, la historia méds sorprendente de la =
época, pues Tarzén, era el héroe nimero uno de América. Con -
el personaje de Tarzén, se inicia el gran negocio, la explota=-
cién, la alienacidén y la dependencia de los pueblos pobres del

tercer mundo.

Tarzén es llevado al cine, a la televisién y a los comics,
con epe simple personaje se inicia una época de prosperidad ra
ra el imperio capitalista, la obra es copiada y por todos la~-
dos surgen personajes similares a 61, nuestros nifios escolares
no escapan al embrujo del rey de los monos y con el simple hew
cho de ver una revista cémice, ver una pelicmla de su persona-

Je favorito, inicia la pérdida de su identidad nacional pierde

(24) Irene Herner de Schmelz. Ibide p. 150
(25) Irene Herner de Schmelz. Ope cite p. 165,
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tanbién sue valores estéticos y morales, pierde su autonomia,-
inocencia e infancia y queda finalmente a merced del explota——
dor, que le sigue vende y vende, "la programacién, en gran par

te extranjera, produce transculturacién no participativa y des

-$ructora de valores autéctonos™. (26)

Segin la opinién de Luis Ramiro 3e1tr£n, hace més de un -
siglo y medio, los paises que actualmente conforman América Lg
tina, dejaron de ser a través de una guerra de independencis -
politica, colonias del imperio espafiol y portugués: en el pre-
sente siglo, estos pafses han estado sometidos a la influencia
dominante de Bstados Unidos; la semejanza con las condiciones-
coloniales es tal, que la relacién se identifica como de "neo-
colonialismo®, Agrega que es la comunicacién de masas la que-
se ha convertido en el instrumento principal del imperialismo-
cultural de Estados Unidos.

Lo anterior nos permite ver la gravedad de las cosas para
toda América latina que se encuentra sumisa en una dependencia
econémica, polfitica, cultural, tecnolégica, etc. Son los ni--
fios los m4s afectados con estos sucesos, con el control ejerci
do por la influencia de los medios masivos est4 garantizada su
dependencia y control y se ve diffcil cue en un futuro inmedig

to obtengan su autonomfa, si la Colonia en el caso de México -

(26) Luis Ramiro Beltrdn y Blizabeth Fox de Cardona., Comunica
c¢ién dominada.
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duré trescientos afios, los nativos nunca se liberaron, fueron-
los criollos, hijos de espafioles los que inician y logran la =
libertad, se antoja diffecil que los latinoamericanos se libe—
ran de un neocolonialismo, que nil siquiera reconocen que exis-
ta. "Estados Unidos ejerce, por medio de la comunicacién, una
abrumadora influencia cultural sobre los pafses latinoamerica~
nos, lo que pone en grave peligro la integridad de sus cultu=-

ras nativas®, (27)

El destacado filésofo mexicano Leopoldo Zea opina 10 si--
guiente sobre los medios masivos de comunicacién: los anun——e=
cios, la misica, las imigenes de la radiodifusién y la televi-
8ién; van como una gota de agua permanente sobre una piedra, -
por dura que ésta sea, penetrando en los radioyentes y televi-
dentes hasta conformarlos a sa medida; un doble instrumento -
educativo que todos tenemos en nuestros hogares, por pobres =
que ellos sean; va creando quizd sin darse cuenta, un determi-

nado tipo de hombre.

\" Una de las innovaciones educativas mis exitosas ¥y mejor -
conocidas de los nifios recientes es el programas de televisién-
Sésame Street, creado en 1968 en Estados Unidos, cuya finalie
dad esencial es suministrar a nifics =n edad preescolar, de ma-

nera entretenida, nociones bdsicas del alfabeto y de los nme~

(27) Luis Ramiro Beltrén. Ibid. p. 64
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rogs, "3ésame Streeet, ha recibido menciones elogiosas incluso-
de organismos internaciones como la UNESCO", (28); Bn México -
se realizé la versidén para Latinoamérica, con el nombre de —
"Plaza Sésamo", se emitié précticamente en 1la totalidad de losg
pafses de Centro y Sudamérica; “razones ideolégicas y pedagégi
cas llevaron primero a Perd en 1972 y un afio desbuéa a Venezus

la a rechazar la exhibicién de este programa”. (29) =~~~

Bryan Key, considera que la televisién es herramienta ex=
traordinaria de entretenimiento para la informacién unitariag =
consecutiva y uniforme, sin embargo, es un desastre como herra
mienta educativa,.

N

' Estudios recientes consideran que los medios también son-
capaces de activar a su péblico en formsa semejante a como lo -
hacep las drogas, logran en las personas cuadros depresivos y-
cuadros estimulantes; "la televisidn contribuye a conformar -
mentes receptivas carentes del ejercicio de la reflexién y and
lisis, y alejan al nifio del sjercicio activo, del juego, del -
deporte, del estudio®, (30)

La televisién mexicana Proporciona entretenimiento mds -

que educacién,

(28) M. Alfonso Erausquin. Los telenifios, Ope. cite p. 183

(29) M. Alfonso Erausquin. Ibid. P. 184

(30) Mericlaire Acosta y Aurora Cano. ;Qué ofrece la televie
81én infantil? en revistas mexicanas de ciencias poliiices



III., METODOLOGIA

El hombre dedicado & la cultura o a la ciencia, como medida
sistemitica, basa sus acciones en metas a alcanzar y, la mis im-
portante al estudiar la carrera de Licenciado en Educacién Preeg
colar y Primaria, es la de verla culminada y, como congecuenciay
lograr la titulacidén profesional. Para ello, se formbé un equipo
de trabajo integrado con miembros de ambos niveles Preescolar y-
Primaria, con el objeto de aportar mayores elementos tebrico ---
pricticos que enriquecieran la investigacién. Para realizar es-
te proceso se estructuraron cinco etapas que permitieran llevar-
con precisibn el desarrollo del estudio. De una forma 18gica se

describirin cada uma de éstas:

A, PFormulacibén del Problema

Después del anflisis realizado se detectaron diferentes pro
blemas que son un obstéculo en el proceso ensefianza-aprendizaje;
cada integrante presenté los de mayor incidencia, se justifica—-
ron, refutaron y reflexionaron con los elementos y razonamientos
posibles. Sin embargo, habria que unificar los intereses de to-
dos y, mediante una categorizacibn se eligid el de mayor trascen

dencia y relevancia.

B. Elaboracidén del proyecto de trabajo
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Con el propdsito de llevar un orden de las actividades y lo
grar mayor objetividad en el presente trabajo, todos aportaron -
sus conocimientos para la elaboracibm del proyecto de trabajo el

cual contiene los siguientes aspectos:

1. Planteamiento del problema

Tomando en consideracién gue las consecuencias del problema-
elegido afectan a los dos primeros niveles educativos, conveni--
mos proponer alternativas de solucién para contrarrestar la in--
fluencia negativa que conllevan los comics y medios masivos de -
comunicacidén, favoreciendo as{ la formacidén integral de los ni--
fios, convirtiéndolos en investigadores creativos, reflexivos y -
criticos. Quedando el planteamiento de la siguiente forma; ¢C6-
mo superar la influencia negativa de los Comics y Medios de comu
nicacién masiva en la formacién de los nifios de preescolar y pri

maria,

Considerando el problema y por nuestro campo de accibn, el-
enfoque que se le dié a la investigacidén es de carfcter socio-e-
ducative, ya que con éste, se logra confrontar la teoria con lo-

que acontece realmente en la sociedad.

2. Justificacién del estudio

Con base en el conocimiento que se tiene de que los comics-

y medios masivos, coadyuvan a fomentar y consolidar junto con -~
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otras causas la reprobacién y bajo rendimiento escolar ¥, debido
a que gran parte de la sociedad desconoce esta problemltica, se-
decidié a sbordar este tema con la finalidad de poder ofrecer al
ternativas de solucién para ello. Ademis de que como educadores
se tiene la ineludible obligacién de luchar para tratar de exter
minar los problemas que interfieren el aprendizaje, o en su de--
fecto disminuir las consecuencias de la influencia que tienen en

los educandos.

Las metas que se pretenden alcanzar con el trabajo que se -
presenta, son con el fin de participar como profesionales e inte
grantes activos de una sociedad de la cual form;mos parte; tra-
tando de concientizarlos sobre la manipulacién de que estén sien
do objeto y, coadyuvando & minimizar los problemas gque obstaculi

zan la formacidén integral de los nifios.
3. Definicibn del problema

Contando con el planteamiento del problema que servirfa de-
base para la investigacién se dividid en los siguientes aspec—-~-
tos: Formulacién del problema, Marco tebrico, Metodologia, Re--

sultados de la investigacién.

Para que el problema tuviera mayor claridsd ge definieron -
términos y conceptos del mismo, delimiténdose también en tiempo-

¥ espacio.
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4, Antecedentes

Teniendo el problema elegido y definido el enfoque en que —-
se destacarfa la investigacibén se hizo la revisién de diferentes
fuentes bibliogrlficas que ayudarfan en este estudio. De esta -
revisién se seleccionaron las obras que mfs se apegaron al pro--

blema,

5. Forma en que se realizd la investigacidn

a. Planteamiento del problema: detecciln, jerarquiza---
cidén eleccibn y formulacién del problema. Se delimitd en tiempo
y espacio, se hizo la delimitacibén por aspectos y se sefialaron -

objetivos.

b. Seguimiento para hacer el proyecto de investigacidn:
Blaboracidn del proyecto de trabajo, elaboracién de un cronogra
ma, se realizd lectura analfitica de fuentes bibliogréficas, se-

redactd el proyecto definitivo.

¢. Recopilacién del material: recopilacién de fuentes -
fitiles a la investigacién, elaboracibén de fichas bibliogréficas
y lectura analftica de fuentes que aportarian elementos tebri--

cos al estudio.

d. Organizacién y anflisis del material: organizacidn-

de un fichero, seleccidén y ordenamiento de las fichas de traba-
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Jjoe.

c. Redaccibén y presentacién: 1la redaccidn se hizo por capi

tulos, se presentd el trabajo para su revisién definitiva.
6. Esquema de trabajo

La Universidad Pedegbgica Nacional sefiala los Lineamientos-
precisos para loe trabajos de titulacién y es ahi donde obtuvi--

mos las indicaciones para establecer el esquema de trabajo.
7. Cronograma

Con la finalidad de organizar y planificar todas las activi
dades relacionadas con la investigacién se elabord un cronogra~-
ma, estableciendo tiempos adecuados y'especificos tomando en -=--
cuenta nuestras posibilidades, capacidades y actividades profe--

sionales y familiares.
C. Recopilacién de material

Con el propbsito de obtener la informacién necesaria para -
la investigacién, elaboracién de la tésis y apoylndonos en el --
proyecto, el equipo acudié a la Biblioteca Piblica Monicipal de-
1a Secretarfa de Educacién Péblica y de la Unidad 123 dependien-
te de la Universidad Pedagdgica Nacional de la ciudad de Iguala-

Gro., con la finalidad de localizar fuentes bibliogrificas que -
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fueran de utilidad a la investigacibdn; registrando las obras lo
calizadas, ademfis se contd con el apoyo de asesores, colegas, fa
miliares y amistades facilit&ndonos libros relacionados a nues--
tro problema de investigacién. Lo que nos permitié reunir una -
cantidad suficiente, seleccionando los de mayor importancia para

nuestro estudio.
D. Organizacidén y anflisis del material bibliogréfico

Con los libros reunidos, se procedid a realizar una lectura
analfitica y reflexiva de cada obra en forma individual, es decir
por cada investigador. Se registraron los datos més importantes,,
elaborfndose fichas de trabajo: textuwales, parffrasis, comenta-

rio y mixtas.

Al finalizar el apflisis individual, se efectud urne con----
frontacidn reflexionéndose en forma critica los contenidos, se -
unificaron opiniones redactfndose fichas bibliogréficas definiti
vas y de equipo, éstas se clasificaron de acuerdo a los capitu--

los y a su contenido.
E. Redaccidn y presentacién

Paulatinamente se redactd el borrador capitulo por capitu--
lo, haciéndose las anotaciones, reformas y agregados que se con-
gsideraron convenientes. Habiéndose verificado, y satisfechos --

con la redaccidn, se entregd el trabajo para su revisibén y suge-
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rencias.

En su momento, recibimos de los asesores nuestro material -
con las observacionés, se volvid a revigar y aceptamos reformar-
lo sugerido, enviindole nuevamente a la revisidén definitiva, ——
Con su autorizacidénm y reproduccibn, se presenta nuestra tésis —-

profesional.



IV, RESULTADOS DE LA INVESTIGACION
R Y

El hombre al nacer tieme la necesidad de comunicarse. Asf{-
en la antigiiedad el hombre primitivo sin tener elementos técni--
cos, cred de una manera rfitica sus formas para poder establecer-
commicacibn con sus semejantes. A medida que la bumanided fue-
evolucionando surgieron nuevas necesidades de estar en contacto-
con una gran parte de la poblacién, aumentando cada vez més la -
necesidad de crear un sistema que pudiera informar sobre los ---
acontecimientos, y hechos sobresalientes de lo que pasaba en to~
do el m‘mdo; de esta manera aparecen de acuerdo al avance de la-
ciencia los medios de comunicacién cuya funcibén especifica es la
de informar, poco a poco estos sistemas, fueron siendo acapara--
dos por la iniciativa privada; hasta que finalmente guedan bajo
el control total de este grupo social.

A continuascién se presenta un panorama general del origen y
evolucidén de los diferentes Medios de Comunicacién. En el si---
guiente apartado se hace un anflisis critico de estos Medios de-
Comunicacién en la actualidad. Posteriormente se dan a conocer-
Causas y Consecuencias de los Medios, finalmente se presentan al
ternativas para contrarrestar la influencia negativa de los Co--

mics y Medios de Comunicacién.
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A, Origen y Evolucién de los Medios de Comunicacién Masiva,
1. Radio

El dato de registro de patente de radio més antiguo es fe--
chado en el afio de 1896.

El radio inicialmente no era aceptado masivamente como ocu-
rre tiempo después con la televisién, debido quizé a que los pri
meros aparatos eran aparte de costosos, muy voluminosos y de di-
fi{eil transporte; ademAs, como no habfa la estructura técnica y
operativa la programacién era reducida y de poco interés colecti
vo. Poco a poco fue ganando auditorio, adeptos y evolucionandow
progresivamente. De tan s8lo contar con una influencia de unas-
cuantas cuadras, pasb a cubrir con sus ondas herziamnas todo un ~
territorio; el desarrollo de la radio es a la par como el resto
de innovaciones, tienen su grado miximo de perfeccionamiento en-
los paises econémicamente fuertes y asi hasta llegar a los Glti-
mos rincones del mundo. Por ejemplo en 1922 cuando nuestro pais
contaba apenas con tres emisoras de radio experimental, en los -~
Estados Unidos de Norte América funcionaban ya unos 400 mil apa-

ratos receptores.

El1 Estado Mexicano inicia su participacidén en la incipiente
industria radiofénica en 1924 al instalar la Secretaria de Educa
cién Piiblica una emisora de transmisién aunque era muy limitada-

en su frecuencia.
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En 1929 hacen lo mismo las Secretariss de relaciores exte—-

riores de industria y trabajo.

Es durante el gobierno del Presidente Plutarco Elfas Calles
en 1926 cuando se expide la primera regulacién estatal de trans-

misiones rediofénicas, con la "Ley de Comunicaciones eléctricas'

El proyecto estatal, radiofénico mf#s importante en la déca-
da de los treinta, fue la KEFD, emisora del Partido Nacional Re-
volucionario (antecesor del PRI), la estacién radial tuvo amplio
funcionamiento durante el gobierno del Presidente Léhzaro Chrde—-
nas. En 1946 ya durante el mandato del Gral., Manuel Avila Cama-

cho -1 gobierno dede la emisora a la Industria privada.

Las dos estaciones de radio més antiguas del pafis som la —-
XEQ fundada el 14 de Septiembre de 1923 y la XEW, instalada en -
1930 la primera era filial de la C.B.S., (Columbia Broadcasting -
Systein) y la segunda de la N.B.C. (National Broadcasting Compa-

ny). .

Compafifas norteamericanas que controlaban toda la industria
radiofénica internacional ambas estaciones la XEQ y XEW integra-
ban la organizacibén de radio programas de México, 5.4, y que a -
partir de 1945 dejan de establecer, estaciones de radio, por la-

posibilidad de instalar estaciones de televisiém.

Es a partir de la primera guerra mundial cusndo se expande-
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en Estados Unidos la industria de la radio, poco después en los-
afios veinte se inician en nuestro pais las primeras transmisio--

nes por radio en las ciudades de México y Monterrey.
2. Prensa

La prensa tiene sus origenes en Estados Unidos, llega a Mé-
xico también como lo hizo la radio, sus tirajes eran simbbélicos-
apenas unos cuantos ejemplares, casi era una actividad de lujo,-
s88lo unos cuéntos sabfan leer, sblo algunos tenfan la posibili--
dad de adquirirla; con el tiempo sus impresiones, contenidos y-
adeptos sumentaron sustancialmente, casi desde el principio fue-
usaao como arma y denuncia polf{tica contra los gobierncs y perso
najes influyentes, en México asi fue usada en la reforma, el por

firiato, la revolucibn, y en pequefia parte en la actualidad.

En el campo de la Prensa es donde el Estado Mexicamo tiene-
menor participacién comparéndola con los demés Medios, el gobier
no es propietario de E1 Nacional, la Prensa y el Diario Oficial;

el resto son de propiedad privada.

Algunos periddicos sobre todo los de la ciudad de México —-
certifican su circulacién ante notario, el nfimero de ejemplares-
que se venden cotidianamente, falseando la informacién pues en -

realidad se distribuyen més de los que dicen.

3. Cine
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El cine es una invencién realizada en Francia, la primera -

proyeccidén cinematogrifica tuvo lugar en Inglaterra.

Del total de peliculas que se exhiben en América Latina, un
promedio de 55% son producidas en Estados Unidos. México es el-

mayor productor de peliculas en espafiol.

4, Comics

Los antecedentes mfs remotos se refieren al lejano afic de -
1885, hace ciento tres afios, cuando Richard Felton Dutcaulf dibu
jaba su primera l&mina de la serie "Yellow Kid" para el New York
Word, jamAs sospechd que su creacidén estaba iniciando una de las
modalidades mAs vivas de la cultura de masas, conocida més tarde

con el calificativo de Comics.

El ejemplo m&s ilustrativo de Comics, lo constituye "Tarzén
de los monos" obra de Edgar Rice Burroughs, que a su vez es una-
copia casi al carbén del Emilio Reusseaniano; Tarzén retine valp
res mitoldgicos e imigenes superhumanas del pasado histérico oc-
cidental, es amamantado por una bestia, al igual que Rdémulo y Re
mo, refine también caracteristicas que permiten identificarlo con
personajes como Adin y Noé. Tarzén ha sido héroe de varias gene

raciones de nifios, adolecentes y adultos a nivel mundial.

El mito de Tarz&n llegbd al mundo de la historieta en el que

se desenvuelve con mayor libertad de movimiento que en el cine,-



resultando ser méds efectiva la penetracién ideolégica, tiene =
mayor éxito en los Comics, porque ahf es mds fdcil crear un -
mundo de fantasfa y porque los consumidores pueden consultarlo
conatantemente y hasta pueden coleccionarlo y las pelficulas se
proyectan fugazmente, no pueden contar en ellas con todos lo0s=
elementos de la imaginacidn, personajes y recursos que si pue=

g
den plaemarse en el papel.

A partir de la primera publicacién, se inicia el debit de
Tarzén en los medios de comunicacidén de masas, con el estreno=
en 1918 de la cinta "Tarzdn de los Monos" seguido por la publi
cacién en historietas, a partir de 1929, también se hizo una =
programacidén radiofénica, convirtiéndose en la primera progra-
macién presentada ante los micréfonos, de la que se hicieron -

dos 4lbumes de discos.

El Tarzén de la historieta, inicia la serie de héroes que
culmina con Supermén, Bétman, Rambo y Compafifa,

Otro caso también ilustrado de la explotacién del Capita-
lismo es el mundo de Walt Disney, €1 tomé tierras virgenes en~
Estados Unidos y ahi comstruyé su palacio de Disneylandia, ==
constituyendo un verdadero imperio, colonizando desde ese lu——
gar a todo el mundo, nifios, jévenes y adultos. Disney es la -~
reencarnacidn del suefio ameficano, se burla de los pafses sub-
desarrollados, diciendo que sus habitantes son salvajes y ton-

t0Se.
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La principal editora y distribuidora de revistas de hise
torietas para América Latina es la Westein Publishing Company
cuya matriz se halla en México, Difunde millones de ejempla-
res de Archi, Bétman, Supermdn, Walt Dismey, Lorenza y Pepita,
Tom y Jerry y el Puerquito Porky entre otras. Ademés Disney-
Company otorga licencias directas a editores de América Lati-

na para la publicacién de su produccidén en espafiol.
5. Televisién.

Al finalizar la segunda guerra mundial se generé en Estg
dos Unidos de Norteamérica un proceso de expansién de la in--
dustria televisiva. Para el afio de 1350 contaban ya con =
10,550,000 aparatos receptores en toda la Unién Americana, =
mientras en nuestro pafs en ese mismo afio apenas se estaba -
inaugurando con el apoyo total del gobierno del C., Presidente
Alemén Valdés, desde el inicio las compafifas transnacionsles—
que controlaban la industria televisiva de México y de toda =
América Latina., La C-B-S (Columbia Broadcasting Systeim), -
N-B-C~ (National Broadcasting Company), A=B=C= (Américan Broad
casting Campany Wold), Contaron con privilegios ¥ concesiow
nes que persistgn todavia en la actualidaed, desde su inicio -
posefan un poder que nadie niega que exista} En 1953 se expi
de un decreto presidencial en el cual &1 C, Pte, Adolfo Rufz-
Cortines trataba de regular y controlar las transmisiones de-

Televisidne
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Bn 1958 se agrupan los canales 2, 4 ¥ 5 en Telesistema =
Mexicano, es hasta el afio de 1960 cuando el Estado intenta =
con la actual ley federal de radio y televisién normar y par=
ticipar por vez primera como emisor y esto a través de logs ==
propios canales privados que ya existfan, pero es hasta 1969-
cuando el intento del Estado comienza a cobrar forma al esta-
blecerse que el gobierno contara con el 12.5% del tiempo de =
transmisién de los canales comerciales. En 1960 el grupo fi-
nanciero Monterrey inaura el canal 8 y el Estado funda el ca-

nal 130

Los tres canales privados se fusionaromn poco después de-
su nacimiento, el canal 4 fué creado el 26 de julio de 1950,-
el 2 el 21 de mayo de 1951 y el 5 el 18 de agosto de 1952,
En el afio 1959 sus sefiales llegaban a veinte Estados de la Re
piblica, para 1962 comenzaban a exportar series principalmen—
te a televisores de América del Sur, a finales de los sesenta
comienzan a proyectarse programas en color, en 1972 Telesiste
ma Mexicano se fusiona con televisién Independiente de México

del grupo Monterrey, creando la actual Televisa.

En 1971 telesistema Mexicano habfa promovido la forma=—e
c¢ién de la organizacién de televisién Iberoamericana, 0TI, =
destinada g producir y transmitir conjuntamente eventos y pro
gramas en varios pafses de América Latina y Espafias Cinco =

afios después Televisa incursioné de lleno en el mercado Norte
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americano al comprar la quinta parte de las acciones de la em
presa Spanish Internacional Comunication Corporation, (SIN),=-
a partir de lo cual se establece el sistema Univisién, Televi
sa ha crecido enormemente; en la actualidad exporta programas
a todo el mundo, transmite via satélite a Buropa, Norte de =

Africa, Canad4, E.E.U.U. y América Latina, incluyendo a Cuba,.

La década de 1970 ha sido testigo de una disminucién de-
la inversidén directa norteamericana en los medios masivos de-
América Latina, especialmente en televisidén, esto se debe g =
ung creciente politizacién y protestas de los pafses, al dise
minuirse las inversiones han desarrollado los norteamericanos
otras formas de inflmencia, por ejemplo la publicidad, venta~

de programas, tecnologfa y materiales educativos,

BEn el mismo afio de 1970 se examiné una semana de progras
macién de televisién en 18 -ciudaedes de América Latina. Reve-
lando que existe un promedio de 31.4% de programacién Esta——e
dounidense en la televisién latincamericana. Fluctuando en—
tre 92.7% en Panamd y 21.4% en Argentina. Los canales de te-
levisién de América Latina son comerciales, la publicidad es=
primera finalidad y propésito, en México se gastan casi 500 -
millones de délares en publicidad, de los cudles 400 millones
son manejados por once agencias de publicidad estadounidense,
de 170 agencias de publicidad que operan en el pafs sélo cua=

tro son completamente mexicanase.
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América Latina gasta anualmente 80 millones de délares —
en compra de programas grabados y pelfculas de la televisidn-

norteamericanae.

En general, los medios de comunicacién masiva en México-
estdn fundamentalmente controlados por la iniciativa privada-
vinculada al capital transnacional, mientras que la televi——
8ién piblica no ha logrado adn su consolidacién, la televie—
s8ién privada nacié y crecid el smparo de gobiernos que no ca-
libraron la importancia que habia de tener este medio de comu
nicacién y cobijada, también, en normas jurfdicas insuficien-
temente claras y que permitieron una expansién indiscriminads

del consorcio Televisae.

El estado en la actualidad opera una empresa de partici-
pacibn estatal mayoritaria que es imevisién integrada por los
canales 7, 13 y 22 ademds por medio de la S.E.P., el canal 11
¥y la emisora de radio Educaciéne. E1l pequefio canal cultural -
del politécnico padece carencias financieras, vive en constan
tes conflictos polfticos internos; el modernizado y controver
tido canal que transmite desde el Ajusco se encuentra casi =
por completo sometido a inercias burocrdticas y cuando sus ai
rectivos quieren armar programas capaces de competir con lg -
televigién privada, acuden a esquemas de produccién que ya ha

explotado Televisa.

BEn la actualidad todo lo relativo a los medios masivos =
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de comunicacién en horario estdn controlados en su totalidad-—

por la empresa Televisa,

B, Andlisis crftico de los medios masivos de comunicacidn

’;;#I;.;ctualidad

Bl hombre, es el ser vivo que se diferencfa de los demés
porque al usar su raciocinio, transforma a la naturaleza, y =
por ende, al medio que le rodea. Desde la época primitiva tu
vo la necesidad de comunicarse con sus semejantes y como Vie=
via mfs en contacto con la naturaleza sus necesidades eran o
cas, con la préctica de la caza, la pesca y la recoleccidn de
frutos, las cubrfa y de esa manera lograba su subsistencia.
Después de vivir errante, en forma accidental descubrié la -
agricultura, haciéndose sedentario, es decir, se qued$ g vi--
vir en un sélo lugar y para sembrar, utilizaba la coa, tam——=
bién aprendif a domesticar animales y con esas actividades, -
cubr{a sus necesidades o gran parte de ellas., Con el Pasgo w=
del tiempo necesité herramienta para realizar su trabajo y -
cuando aparecieron el hierro y otros metales se construyeron—
nuevas herramientas y pequefies mdquiras manuales utilizadas -
en los talleres artesanales. A medida que surgfan més inven-
tos que facilitaran el trabajJo del hombre se fueron concen——
trando més personas en los lugares donde tenfan su trabajo y=
al aparecer las industrias, dieron paso a las grandes ciuda-=
des sobre todo 2n las zonas industriales, donde se requerfa =

mano de obra. BEsto ocasioné la urbanizaciédn, y &sta a su vez
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dié paso a una sociedad y una cultura de masas, grandes CON=-—
glomerados sociales que necesitaban servicios y sobre todo de
la comunicacidn, donde la alta tecnologfa representada por -
los medios masivos de comunicacién, juegan un papel determi——
nante, pues con su influencia, el hombre, ha modificado su —-
forma de vida, haciendo a un lado 10 que su familia le ha en=
sefiado, sufriendo un desarraigo hacla lo nacional y ha sido =
presa fécil de la propagaenda que le llega a través de esos me
dios, pues 43tos saben hasta donde llegar, en este mundo mate
rialista en que vivimos, a través de ella las ventas aumentan
considerablemente, porgque inducen a la gente a comprar articg
los que no necesitan o que no le son de utilidad. ILa publici
dad trata de que el cliente compre, de una u otra manera, pe-

r0 que siga comprando.

1. Los medios masivos de comunicacién en la actualidad

Actualmente se ha considerado que la ciencie estd muy -
adelantada, pero si analizamos las cosas, estas innovaciones=
han venido a perjudicar a la humanidad, un ejemplo lo tenemos
en los medios masivos de comunicacién que influyen grandemen-
te en la sociedad pero en forma negativa, pues comprobamos -
que los nifios o jévenes pobres o ricos, pasan mucho més tiem-
po en contacto con ellos que el tiempo que pasan en la escue=-
la, esto se manifiesta en todos los niveles sociales porque =-

hay pedres de familia o adultos de escasos recursos econbmi——
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coa gue tienen la tutela de esos nifios y jévenee que conside-—
ran de mayor urgencia, pues su economf{a asf lo exige, buscar
la manera de que entren 2l hogar unos pesos més para cubrir -
sus necesidades bdsicos y las de su familia, que vigilar los-
gustos, intereses y diversiones de sus hijos. Y otros con -
una posicién acomodada, les dan dinero a manos llenas sin ——
preocuparse por 1o que leen o 10 que ven, 0 ellos mismos les-
proporcionan ese tipo de entretenimieﬁ%o, ocasionando con o=
ello que un gran nfcleo de poblacién sea asiduo consumidor de
estos medios, trayéndoles graves perjuicios pues lejos de que
nuestro pafs avance culturalments y salga del atraso, segui——
moe en las mismas condiciones, aunque la escuela pretenda prg
pararlos para enfrentarse a su realidad, los medios masivos -
de comunicacién hacen lo contrario, ofreciéndoles un mundo m§
glco, irreal e ideal, Ademds al darle informacién simulténea
por medio de los anuncios, la misica, las imdgenes de la ra—-
diodifusién y la televisién van creando un determinado tipo -
de hombre, el que le conviene al Estado, ya que en nuestiro -
pais estos medios se emplean como instrumentos de opresién y-
alienacién al servicio de la clase dominante, pues tanto en =
materia educativa como de comunicacién la finalided es ls mig
ma, perpetuar y afianzar el sistema capitalista. Mientras -
continuemos con ese sistema, serd muy diffecil que el pafs res
cate sus valores, costumbres y tradiciones, de ahf la necesi-
dad de que los medios masivos sean utilizados con fines educg
tivos, pues esa serfa su principal funcién, educar y por lti

mo divertir,



Se ha criticado mucho a la escuela tradicional porque -
creaba alumnos pasivos, receptores de informacién, pero los =
medios masivos tal como se estdn utilizando por nuestra socig
dad de consumo, afectan méds todavia a nuestros alumnos, pues=
tal parece que lo que a ellos les interesa es que engrosen -
las filas de los consumidores.

~\ De todos los Medios, la televisién es la que més afecta,
pues no hemos aprendido a utilizarla y convierte al nifio en =
agente estimulador del consumo, ademds lo aleja de las calles
donde practicaba sus juegos infantiles, ya que no asiste a =
los parques recreativos, porque prefiere encerrarse a ver te=
levisién, con una programacién que no corresponde a sus inte-
reses tanto art{sticos como lidicos, sino a los intereses de-
loe mercaderes de la comunicacidn, que imponen un modelo de -
vida determinado, asf como ciertos gustos culturales y sobre-

todo, 1o hacen consumidor.

Observamos que en nuestro pafs en casi la mayorfa de los
hogares tienen un aparato televisor, Hay infinidad de fami—
lias de las colonias populasres de las ciudades o en los subur
bios de las grandes urbes o jacalitos de adobe y palma de las

comunidades rurales, que no tendrédn muebles, pero cuentan con

su televisor,

Bn esta época en que abundan los materiales electrdnicos

los nifics ya no tienen la inocencia de antaflo, pués desde sus
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primeros afios se ven frente a las pantallas de la televisién,
recibiendo la violencia y la confusién de los adultos. Cuan-
do entra a la escuela primaria y se encuentra con métodos tra
dicionales que no se relacionan con lo que le presentan en la
televisién, esto hace que sienta cierio rechazo hacia ella, =
porque la escuela no puede competir con el lenguaje verboicé-
nico de la televisién. A los siete afios el nifio es un adulto
en miniatura, a su edad ha recibido ya una fuerte désis de ex
periencias adultas a Infinidad de imdgenes del mundo a través
de la televisidn que lo hace vivir fuera de su época y de su-—
realidad porque el televisor no sélo enajena su tiempe y su -
imaginacidén, sino que lo hace dependiente, credndole una con-

ciencia de inferioridsad,

Desde hace tiempo, los medios masivos de comunicacién agc
tdan e influyen en las personas como narcéticos, analgésicos-
o energetizantes, esto quiere decir que segin el tipo de men=
saje que los medios envien serd el comportamiento del consumi

dore

Q

BEn resumen los dafios causados por los medios masivos y =
en especial la televisidén que es el mds nocivo pars la socie=-
dad son irreversibles. Crean adiccién, alienacidén, dependen-
cla, ensofiacién, hipnésis, estimulan el ocio, la violencia fi
sica, moral y emocional, contrarrestan la solidaridad, desin-
tegran a la familia, logran el consumismo individual y colec—

tivo, provocan inferioridad a los televidentes, pues tienen -
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los mismos efectos que las drogas ya que actian como estimu—
lantes y depresivos a la vez, es uniformizante porque impone-
modas fugaces y efimeras, cambia las costumbres, valores y =
tradiciones nacionales, adptando otras que no corresponden a-
su idiosincracia, estimulan la sexualidad al presentarle pro-
gramas y peliculas erdéticas o con escenas eréticas, la televi
8ién es una tirans, pues se convierte en dictadora de horg——

rios. C}

Para tener una visién del alcance de la televisién parti
cular tenemos a Televisa, comnsorcio que ha crecido tan incon-
trolablemente que hasta los empresarios de la televisién nor-
teamericana gestionan demandas en su conira, porque ha rebasg
do el 1fmite de inversidn y crecimiento que las leyes de o

aquel pafs sefialan a las compafifas extranjeras.

Esta empresa a pesar de ser mexicana no selecciona la =
programacién que brinda a su péblico, sino que contribuye ma~
nipulando y controlando la programacién que nos presentans
Nos ofrece un programa que se ha expandido enormemente, "3lem
pre en Domingo®, ya que llega hasta los rincones més reeéndi-
tos del pafs y de muchos otros pafses del mundo, pero con una
nueva forma de dominacién del Imperialismo Cultural, “siempre

en lo mismo, y ain hay més",

Bn general, la televisidn mexicana dedica poco tiempo a=

la programacién infantil y sl la hay, pase en horarios inade-
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cusdos por lo que casi no tiene pdblico. Los canales 11 y 13
son los que tlenen el mayor porcentaje de programas pedagbgi-
cos, mientras los canales comerciales tienen amplia cobertura
pars su propaganda, limitando el tiempo destinado a programas
pedagégicos concreténdose simplemente a pasar documentales, =
series y pelfculas para nifios sin ningin comentario adicio—
nal, como en los programas: Un mundo pequefiito, Cantinfles -
cultural Show y La gran canica azul.

2. Dependencia cultural, tecnolégica e importacidén de -
programas de televisién y pelfculas

Ante la proximided de nuestro pafs con U.S.A., podemos -
deducir el por qué estamos sufriendo el Neocolonialismo o Im=
perialismo Cultural de Bstados Unidos de Norteamérica, no eé-
1o ha invadido comercialmente nuestro mercado con sus produc-—
tos, sino lo que es peor, ha ido infiltrando a pasos agiganta
dos nuevas costumbres, tradiciones, modos de vida, etc. cem~—
biando las nacionales, adoptando otras del estilo de vida nor
teamericano, sufriendo nuestros compatriotas un desarraigo to
tal hacia lo nuestro. Ante esa pérdida de valores culturales
es necesario que tanto el gobiermo como toda la sociedad re—
flexionemos en que debemos rescatarlos y conservarlos librén-

donos de ese colonialismo.

Bn la actualidad las naciones de todos los continentes -

sienten que su soberanfa y su autonom{a se ve amenazada, sus=-
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destinos estédn mds influenciados por extrafios y hasta dentro=-
de sus propias fronteras estdn perdiendo el control, porque =
los ciudadanos de los paises subdesarrollados como el nueSe—-—
tro, dependen hasta cierto punto de 185 libros que leen, los=
programas de televisién y peliculas que ven, los artfculos ng
ticiosos que leen, confian mds en las escuelas o universide—-
des extranjeras no porque consideren gque la educacién que se-
imparte y todo lo que alld se hace es de mejor calidad, tee——
niendo inecluso que aprender el inglés (lengue extranjera) que
le permita obtener la informacidén que les llega en e¢se idio—

mMAae

Como nuestro pafs estd inmerso en un sistema de tipo ce~
pitalista fue y es presa fécil para los mercaderes de la comu
nicaeién introducir sus productos mediante su publicidad. Dg
pendemos cultural y tecnolégicamente de U.S.A., pues sus apa-
ratos han invadido practicamente nuestro mercado y por ende -
naesfros hogares y nuestro trabajo, con el gastado cuento de-
que los aparatos electrodomésticos y herramientas facilitan -
el trabajo del hombre; sin que se de cuenta 1o hacen depen——

dientes

Tambidn los programas de televisién y pelfculas son im—e
portadas, pues nuestro pais estd en decadencia en guanto a ci
ne se refiere, porque sus producciones cinematogréificas no =

tienen ningdn beneficio para el péblico. Lg_mayoria de los =

programas televisivos -son extranjeros y no aportan nada, pore
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Ia literatura que presentan al niiio los medios masivos -
de comunicacién hace que estos vivan fuera de su realidad, =
orillédndoles a depender culturalmente de otros pafses extran-
jeros, especimlmente los pafses més pobres en donde loS me——-
dios mesivos norteamericanos tienen un impacto directo, pore—
que es una supercultura en un superimperio que le reditda su-
perganancias a costa de la supermiseria de una gran parte de-
la humenidad., Un ejemplo de la expansién del capitalismo e -
imperialismo estadounidense, lo tenemos en el personaje de Ed
gar Rice Burroughs "Tarzén el hombre mito". Con esta penetrg
¢ién cultural introducida por los "media", se impide la repro
duccién de las culturas nativas de los pafses subdesarrolla~

dose

Bl surgimiento de innovaciones tecnolézicas como las pen
tallas gigantes, el teletex, la televisidén en relieve y el vi
deocassette, originan en los pafses subdesarrollados una de—

pendencia tecnoldgica y culturale

Un progreso no controlado, actda sobre la naturaleza y =
la sociedad en forma destructora cuando deveria ser a la in—
versa ya que la ciencia y la técnica pueden volverse dtiles o
perjudiciales, E1 avance de la clencia puede ser el final co

mo en el caso de la guerra de las galaxias, la contaminacién-
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radioactiva nuclear y la contaminacién en general que pueden=-

en un momento dado acabar con la humanidad,

\\ Bn la televisién el nifio absorbe pasivamente en la PrO=—
gramacién que se le presenta, la violencia que le llega por =

ese medio, haciendo de 61 un consumidor sin permitirle re

flexionar sobre los contenidos que recibe. Las series de ao-
cién y las caricaturas se producen en Estados Unidos y Japén-
y sus productores cinematogréficos y felevisivos opinan que =
la gresién que generan sus programas es pura fantasfa y no =
violencia, misma que se manifiesta en la conducta de los nifies
¥ jévenes, porque es la principal causa de la agresividad ju=

venil, -

Plaza S&€samo uno de los programas que pretendid ser pedg
&6gico no tuvo los resultados esperados porque como copia de=
otro pafs no tiene las mismas caracterfsticas que el nuestro,
ocasiond su exclusién de la programacién, por lo que conside-
ramos que la televisidén diffcilmente se podrd considerar como
un sustituto de la escuela, pues &sta, no cumple su funcién -
de educadora. Los productores en este caso son los que impow-
nen las modas; valores, mfisica, etc. y son considerados los -

grandes magos modernos., -

Tos medios de comunicacién no toman en cuente las necesi
dades étnicas, sociales, culturales y de informacién de las =

mayorfas, por el contrario BE.E.U.U. influye directamente 80=-
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bre los piblicos latinoamericanos. A través de esos medios,-
mediante las pelfculas cinematogréficas y versiones en espa—
fiol de revistas y libros de historietas cémicas, programas de
televisién, les presentan una imagen del mundo no acorde a su
realidad, favoreciendo la dependencia econémica, polftica, -
cultural y tecnolégica por lo que los medios sén los culpae—-—
bles de la pérdida de valores nacionalés ¥y que la gente adop=
te otra cultura que permita mantener la dominacién econémica~-
¥ la hegemonfa polftica sobre los demés (E.E.U.U., y América -
Latina).

3. El empobrecimiento de la cultura.

Los medios masivos y comics fomentan el empobrecimiento-—
de la cultura nacional, en especial 10s comics que con sus =
contenidos de baja calidad, hacen que los conocimientos que =
el nifio adquiere en la escuela se deformen a minimicen y en -
ocasiones nulifiquen., Ante el avasallante lenguaje verboicéd=
nico y pictogrifico de los monltos, comics o tebeos; Porque=-
el hombre y en especial el nifio, es presa ficil del embrujo y

atractivo de los signos icénicos y sonoros.

Las historietas de ficcidn que ven los niMos traen un -
sinfin de consecuencias, el mal hdbito de estas lecturas auto
matiza a quien las lee, foment4ndole cierta pereza mental, -

atrofiando sus facultades.
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Bntre los comics que méds aceptacién tienen estdn los de-
Walt Disney, ya que su lectura alimenta a las mentes destina-
das a la alienacidn, ein imaginacién ni reflexién. En esas -
revistas E.=,U.U. representado por Rico Mac Pato se mofa de =

los pafses subdesarrollados y de bajo nivel cultural.

8i la lectura de comics en los nifios es mala, es mds re~
probable que los adultos las ponga a su alcance, pPorque &égme
tos, desbordan su fantasfa ereyendo vivir en los nifios su pro
pia infancia, alejédndolos de su realidad. Para estas publicg
clones el niflo es un adulto en miniatura puesto que los adul-
tos reproducen su infancia en los juegos de sus hijos, y és—
t03 envenenan la mente infantil puesto que son pura fantasfa,
el ensuefio de la violencia, la evasién de lo cotidiano o de =
la realidad, convirtiéndolo en agresivo o libre cuando se ——=

identifica o apropia de los personajes o protagonistas,

Bl lenguaje que se utiliza es inadecuado, porque choca o
contrasta con el que el nifio emplea en 1la escuela, por lo que
o8 necesario que los docentes y padres de familia coadyuven a
contrarrestar la influencia que éstos medios tienen en los ni

fios,.

4, Control y deformacién del mensaje

Los medios masivos de comunicacién actdian como emisores-—

Yy portadores de propaganda que sirven como incentivo al consu
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miamo y éstos, basados en los avances cient{ficos ¥y modernos-
producen, seleccionan y emiten mensajes que difunden a un p=

blico heterogéneo.

El mensaje refleja la préctica social de la burguesfa o—
clase en el poder y no la del pueblo, édsta, ha impuesto su mo
do de organizar le tranamisién de mensajes y a la vez, un con
eepto de comunicacidn acorde a sus in;ereses. El Bstado tie-
ne una triple funcién, es reguledor y operador de algunos me-
dios y emisor de mensajes que difunde a través del sistema ng
eional de la comunicacién colectiva, de sus propios medios o-
de los que estén a cargo de los particulares. En algunas ocg
8ilones especiales han cumplido una funcidén social con fines -
no utilitarios como en el caso de los desastres naturales, -
aunque los periddicos estdn invadidos de noticias espectaculg
res para resul tar més comerciales como en el caso de la pren-—
sa amarillista, esas imdgenes le llegan al nifio y al joven -
por diferentes canales.

Las noticias estén controladas por agencias en su mayo—
ria de orfgen estadounidense, porque México solamente cuenta~
con dos y una es propiedad del Bstado, E1 90% de las notie——
cias internacionales son proporcionadas y controladas por la=
AP, (Associated Prees), UPI (United Press International), APP
(Agencia France Press) estas noticias le llegan al piblico de
formadas por convenir asf a los intereses de la clase privile

giada, la clase dominante que se erige como dnica poseedora e
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intérprete del conjunto de la sociedad. La UPI selecciona la
informacién y las emite a los latinoamericanos de acuerdo a -
eriterios e intereses coincidentes con una estructura de domi

nacidne.

New York es el cuartel general de estos servicios noti=-
closos, la AP y la UPI son las énicas agencias noticiosas ge=-

nerales de norteamérica que operan en todo el mundo,

En México, el Estado suminisira el papel y es duefio del-
periédico BL NACIONAL (érgano oficial del gobierno mexicano);
opera una agencia de noticias denominada Notimex que surte a-

un ndmero de periddicos y estaciones de radio y televisién,

C. Causas y consecuencias de la influencia negativa de =
los medios masivos de comunicacién en la formacién -

del nifio.

Como educadores, consideramos que la formacién del nifio-
debe resultar de la interaccién de diversas instancias socia-
1izadoras como son: la escuela, la familia y hoy en dfa los -
medios masivos de comunicacién que tanta ingerencia tienen en
la sociedad. Desde su aparicién todos han tenido una gran in
fluencia que en su momento fue positiva. Sin embargo a medi-
da que han ido evolucionando, han camﬁiado aceleradamente al-—
grado de que en la actualidad influyen negativamente y la te-

levisién que es la ltima en aparecer tiene mayor penetracién
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porque es una sfintesis de los que le anteceden y por consi—w-—

guiente la que m4s dafios ocasiona.

Bn la investigacién se descubridé que la influencia que =
conllevan los medios masivos originan alteraciones tales co—~
mo: aumento de violencia, desintegracién familiar, deformgme—
oién del lengnaje, cambio de valores morales y estdticos, ==
etc. Por ello se considera que los dafies ocasionados por es-
ta problemdtica son de tipo orgdnico, econémico y social, to=
dos a diferentes niveles pero en la mZ}dria de las veces las-~

consecuencias son irreversibles,

Los comics y medios masivos estdn al serviclo de la cle~
se dominante por lo que se considera que existe una multitud-
de causas que en su conjunto fomentan y consolidan la reproba
¢1én y bajo rendimiento escolar, debidd~a que sus intereses -

no aon los de las clases populares.
1, Ideologia

Los comics y medios masivos deben ser un medio de inte—=
gracifn social, un lazo de unién, solidaridad, que logren el-
deasarroilo pleno del individuo y de la sociedad. Hoy en dfa-
éstos son todo lo contrario, lejos de actuar como agentes po-
sitivos de camhio, como instrumentos de promocién humana y oo
mo vehfculos de educacién, contribuyen més bien a mantener -

los intereses de la estructura de dominacién interna y exter—
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Ee por eso que el acto de comunicacién cobra sentido so—
bre la base de una ideologf{a que damina la visién del mundo, -
de un hombre o un grupo social, sobre todo de una clase BO———
cial, ILa ideologfa estd en el centro de la super estructura -
de cada formacién sociale )

La clase dominante tiene uno de los instrumentos mdes efi-
caces en los medios de comunicacién de masas, es la que posec—
materiaimente & impone el,sentido de los mensajes que emiten.
A travéa de los medios, controlan a toda la socledad y en les~
pafses mas pobres del mundo éstos adquieren mayor- penetracidn,
lo més grave es que ellos no se dan cuenta de que son victimas
de la explotacién y por lo mismo diffcilmente podrén liberarse
del Neocolonialismo, Bsto sucede porque el capitalismo siem—
pre pretende preservar dos modelos: los ricos (poder) siempre-

ricos y losg pobres siempre pobres.

Disney y sus personajes representan al nfcleo minoritario
que ostenta el poder, crean un modelo, ofreciéndolo'como 8ano—
esparcimiento para todos los nifios del mundo, En las historig
tas de Disney jamds se podrd encontrar un trabajador o un pro=
letario, esto se debe porque para la burguesfa no son lo més =
importante, lo es su caplital y su plusvalfa. Mientras Donald-
obtiene todo sin realizar ningin esfuerzo, el proletario u -

obrero trabaja intensamente por una mfnims remuneracién econé-
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mica. Donald es sentido como el repregentante auténtico del -

trabajador; el nifio suefia ser un trabajador tipo Donald.

Otra visién del capitalismo desarrollada en su plena ex—
pansién es Tarzédn de los monos el hombre primitivo ereado a =
la imagen del popular de una época, de una sociedad y de un -
hombre. As{ como ellos también la multiplicidad aparantemente
cadtica de revistas que cuelgan en cualquier Kiosco, magazines
femeninos, prensa seudoamorosa, comics, revistas deportives -
etc. ponen de manifiesto la mayor expresién de la coersiém del
poder ideolégico dominante,

De hecho todo lo que existe en la sociedad es preseleccio

nado e impuesto por la clase que ostenta el poder. S8Sin embar-
80 en la investigacién encontiramos que Walt Disney fue poscri-
to en Chile. ILos expertos en concientizacién sefialan que los-
nifios no pueden pensar, ni sentir, ni amar, ni sufrir s travds
de los animales, eso nos hizo reflexionar y darnos cuenta que=-
no todo lo que se nos presenta puede ser bueno. Y el hecho de
comparar a los nifios con los animales es una fantasfa, For =

ello como educadores conscientes de esa problem&tica debemos -
poner al alcance de los nifios obras literarias que aumenten su

acervocultural,

2¢ Alienacién.

Bs un efecto que surge del acto de embelezar a las perso-
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nas de un pueblo, una ciudad o una nacién, quiténdole el uso -
de la razén, logrando que se elinien en base a un modelo preeg

tablecido credndoles dependencia

1a prepotencia del Imperialismo Norteamericano ha logrado
que en nuestra sociedad capitalista todo el mundo esté enajeng
do, cada grupo vive su alienacién de una manera particular, la
dnica caracterfstica que nos hace comin a la mayoria es la fal
ta de conciencia respecto a la alienacién que cada uno preser-

Vae

Bste fendmeno es fundamental en la estructura de nuesiro-
sistema, as{ como los mitos populares de los que el hombre mo=
no es uno de los m&s representativos. Tarzén es una fantas{a~
compartida por muchos solitarios, el objetivo de este comics -

es divertir y hacer olvidar momenténeamente los problemas de -

1a existencia real. lLa meta es la evasién, la perpetuacién
del estado de alienacién, el pdblico pasivo ve en la cultura -
y en el arte, medios de relajacién y de descanso, jeméds medios
de concientizacién o de traensformacién humana. ILa sociedad -
enajenada y manipulade es la consecuencia de aceptar 8lg0 me=—
diocre y considerarlo como genial como lo son las creaciones -

de Burroughs y Disney entre otras.

BEn el caso de Edgar Rice Burroughs, 61 tembién estuvo eng
Jenado porque su fantas{a ni siquiera fue integramente suya, =

sino la expresién a través de 61 como un medio de la ideologia
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occidental con temporénea,

Se admite que la clase soclal de Disney ha moldgaﬂo el =
mundo de cierta manera bien determinada y funcionante. El1 ce-
pitalismo en ese caso ha establecido valores, generalizando a~
todo el mundo. La creacién de Disney se ha difundido porque =

el pato Donald ha sido embajador en todo el mundo.

La enajenacidén particular de cada pais, hace que sus hsbi
$antes no alcancen a percibir que el uso que hace Disney de -
los animales es para atrapar a los nifios y no para liberarlos.
Ademds el lenguaje de este tipo de histérietas infantiles como

el de muchas otras es una forma de menipulacién.

También no hay que olvidar que el nifioc se identifica con-
sus semejantes dentro de la revista. Lo hace de acuerdo a su-
posicién social y asi participa en su propia colonizacidn (ena
jenacién). Los nifios frégiles que encuentran dificultades pe=
ra distinguir la realidad de la fantasfa son los més expuestos
ya que en ellos se produce de una manera inmediata el proceso-
de identificacién con el personaje. Esto sucede también con -

los teleadiectoss

Todo 1o anterior es una consecusncia de la aceptacidn dd=
¢il y subliminal de los medios que se han convertido en cérce-
les sin muros y el peligro es que cuando el nifio es atrapado -

el aduto pretende que éste nunca se libere, lo hace sin darse-
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cuenta del dafio tan grave que le ocasionae.

N
.  El nifio que nunca vefa el televisor gozeba de una autono-
mfa que el aparato arrebata hoy & sus descendientes. De hecho
el televisor no es sino un instrumento m4s del proceso de ena~

jenacién de la infancia que el capitalismo desarrolla., —

Bsta pérdida de la autonomfa del nifio, adquiere su méximo
exponente en la continua recepcién de mensajes estéticos culty
rales de los cuales no sélo es receptor pasivo sino a menudo -

también inconsciente y desde luego inveluntario,

Batas son algunas consecuencias que prevalecen en palses—
capitalistas como el nuestro donde todo el mundo estd enajena~

>

doe
3¢ Publicidad

En la investigacién encontramos que la propaganda es vie-
ja como le humanidaed y es considerada como uno de los mitos =
venerables, es aplicada en la sociedad como la publicidad, sé-
1o que ésta surge con la Revolucién Industrial y viene a reprg
sentar un aspecto moderno de la mitologfa. La propaganda per—
tenece al dominio de las ideas, de lg coercién efectiva y la -
publicidad al de los productos comsrcializados, a la coercién-

por los hechos, quedando determinada 2sta dltima como una fore
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ma capitalista de explotacién de los consumidores. Nuesira —-
cultura se caracteriza porque es una gigantesca sustitucién,—

una transferencia masiva de consumir, de devorar y de poseer,

Son los mercaderes de la comunicacién quienes a través de
los medios masivos manejan la publicidad con la que engafian a-
toda la gente. Conscientes o no, los psicélogos estdn al ser-
vicio de‘la alienacién y hacen de la psicologfa un instrumento

de poder.

Los publicistas nos muestran el mundo a través de una red
o méscara de su producto, mientras se adueflan Jjuguetonamente =
de nuestro crédito y dinero, su mundo es una farsa gigantesca,
tanto como el mundo de la moda, del arte, de la polftica o de-

los espectdculos.

La publicidad es el arte de vender y de vender a costa de
lo que sea, porque su papel es crear fuertes categorfas de sud
valores y de necesidades en la estructura social o identificar

los con su producto.

La publicidad no procura coavencer porgue su objetivo es—
modificar gl individuo de manera que sus temas, sus ideas y =
sus insinuaciones aparezcan como productos naturales de la vi-
da misma, Crea también pseudopersonalidades, méscaras simbéli
cas que el hombre contempordneo adopta, constitufdes por prow-

ductos como: tal automévil, tal jabdn, tal tipo de vestimenta,
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tal alimento etc. y que aportan a ese hombre el reflejo de su-

propia imagen como desear{a que fuese,

La imagen publicitaria pretende suministrar placer ante -

todo, por eso los discursos publicitarios gozan del gran éxito.

Los carteles y la prensa de gran tirada, luego el cine, =
la radio y la televisién, permitieron que los empresarios die-
ran a conocer sus productos précticamente en todae las reglio=—

nes del pafs y posteriormente a todos los pafses del mundo.

Bl objetivo de las mercancias y la competencia es segin -
la famosa consigna, lograr el bienestar comin, Con ello se -
crea en la gente una necesidad de consumo constante que consi-
deran necesario aunque el producto no les sea de gran utiliee
dad.

Hoy en dfa la publicidad lo que vende no es lo que usted-—
ve conscientemente sino lo que estimula su inconsclente, lo =
que ha favorecido el desarrollo de un negocio de miles de mi—

llones de délares anualese.

Los mercaderes organizan el consumo prometiendo a la gen-
te en cada producto la eterna felicidad. Dentro de su mate——
rial el que producen con mayor cuidado, son los comerciales ya
que un anuncio debe atraer la atencién, suscitar el interés, -

despertar el deseo, provocar adquisicién. Se ha descubierto -
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que gastan mds dinero, tiempo, habilidad y talento en los CO==
merciales de la televisién que en el contenido de cualquier -
programa normal. Técnicamente los anuncios son obra maesira -
de la menipulacién persuasiva, si éstos los sitfan en el pro-=
grame adecuado venden miles de millones de d6lares de mercan——
cfas cada afio. Bl costo promedio de un comercial de un minuto

es de cerca de 50,000.,00 d6lares y puede llegar a 200,000,00.

Los spots televisivos tratan de crear dogmas en el teles—
pectador; con sus cuestiones fantdsticas e irreales lo envuel-

ven completamente al grado de lograr no despertar dudas.

Por otra parte la terminologie de los eslogans es N amati

va e influye también decisivamente en el impacto de la imagen.

La publicidad es tan prepotente que se ha calculado que =
hoy el norteamericano recibe por lo menos 1600 mensaje publi-
citarios al dfa, el inglés algo més de 300 y el francés casi -
170. Al igual que ellos todos los individuos del mumndo reci—
ben grendes cantidades de informacién por diferentes conduc——

tos.

Hoy en dfa esta causa ha logrado su méximo exponente, nos
guste o no cada uno de nosotros es afectado fuertemente por la
publicidad y los medios masivos que la apoyan; de sus redes no

puede escapar nadie porque de una u otra forms somos atacados—
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.por la publicidad. Por ejemplo, si en la coca-cola bebemos la

chispa de la vida, en la mayorfa de los comics absorbemos la -

ideologfia burguesa.

Bdgar Rice Burroughs sin ser publicista logré un negocio-
redondo al fundar la industria de Tarzédn. El1 cudl es popular-
porque de alguna manera 41 le hizo publlicidad. Con su existen

ecia son reforzados los valores del imperio norteamericemo.

Al igual que Tarzén le popularidad del Ratén Mickey en =
més de un pafs ha superado el héroe nacional en turno.

Los publicistas no miden las consecuencias que ocasionan=-
al relacionar el sexo con la vioclencia en las buenas y malas =
noticias. Ellos empapan sus productos en sexo mediante la erg
genizacién de cada contorno de botella o cigarrillo, Bsta ac=
¢ién ha logrado que muchos consumidores reaccionen como Erin -
Shelton de Overland Kansas quien tomé cuarente tabletas de vi-
taminas "Pals* después de ver un anuncio televisivo con la in-
tencién de hacerse gltoc y fuerte muy aprisa, estuvo al borde -
de la muerte pero afortunadamente se recuperé favorablemente.
Al igual que este caso existen muchos otros provocados por la~-
publicidad de determinados productos como también el que suce=
de con las personas con exceso de peso que son engafiadas, di—

cidndoles que mediante un tratamiento de (anfetaminas) mejora~

rén su apariencia ffsica, pero en lugar de beneficiarles les o
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casiona graves trastornos de salud y en ocasiones lg muerte.
Bste efecto causa depresién, anemias agudas, falta de suefio, -

§lceras, leucemia. etc.

Por todo lo anterior estamos conscientes de que la publi-
cided domina al mundo y que si ésté se suspendiera se produci-
rfa un verdadero caocs. Debemos aprender a vivir con toda la =

informacidén que nos ofrecen los mercaderes de la comunicacién.
4, Consumismo

Los medios de comunicacién de masas han convertido a la -
culture en mercado de consumo, los publicistas lo organizan pg
ra explotar gl hombre, su meta principal es busear la satisfac
cién la cual se logra a través de la saturacién que no hace =
més que rellenar el vacio de la insatisfaccién, por cada deseo
satisfecho, se crea otro nuevo por satisfacer, por eso el con-
sumidor compra y compra y vuelve a coﬁprar aunque no necesite-
el producto o no le sea de utilidad. De esta manera se enri—e

quecen los mercaderes de la comunicaciéne.

La televisién es el producto tecnolégico que mayor ipn—e——
fluencia tiene en el hombre, los mercaderes la utilizan en —
gran parte para lograr su explotacién. Aunque sea la televi—
8ién la que m4s dafios le ocasione al hombre le tiene preferen-
cia sobre el resto de los aparatos tecnolégicos contempordneos

como son autos, radios, estereos entre otros,
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A‘fgavés del anuncio=juego la publicidad reafirma el con-
sumismo y al mismo tiempo el nifio va necesitando cada vez mds—
consumir para jugar. Hoy en dfa el nifio prefiere manipular Ju
guetes tecnificados y arrinconar los pasatiempos gratuitos y -
las diversiones en que utiliza le imaginacién como materia pri

ma bdsica y primordial o excesiva.

Otro género de argumento de ventas es la que une un rega-
lo al consumo del producto; un ejemplo es el regalo de un vaso
por 40 fichas de Pepsi-cola o uno por 20 de Coca-cola. Como =
este acto se 1lev$ a cabo a nivel nacional hubo competencia en
las empresas., Cada una hizo su publicidad sunque las dos mang
jaron que después de adquirir la coleccién obtendrfan otros re
galos més, lo que incité a la gente a consumir mds y més estos
productos aunque el material de los regalos fuera de muy baja-
calided. Las ventas aumentaron considerablemente en ambos, pg
ro m4s en la . Pepsi-cola. Algo similar ocurre con las sabritas
‘aunque el producto no es recomendable, €stos adquieren gran -
consumo por la inquietud de llenar los 4lbumes que manejan pa=~

-

ra la obtencién de ventas,.

Bxiste tanta publicidad en los productos que nadie escapa
de consumirlos aunque en ocasiones cause daflos orgdnicos como-
en el caso del bimbo que los productos caducos devueltos por -
los comercios de las ciudades son llevados a vender en calidad
de ofertas (pagquetes) a comunidades rurales, ocasionando con =

ello graves problemas de salud como sor envenenamientos, ine—



"
)

toxicaciones y otros., Esto se debe a que el organismo rechaza

esas bacterias,

Al igugl gue los mencionados existen muchos otros casos -

que son consecuenciags de la influencia de la publicidad,

Por otro lado las historietas como los demds medios jue—-
gan con el principio del sensacionalismo, es decir de oculta~-

¢ién por lo nuevo.

Bl inmortal Disney es el patrimonio internacional de to=e
dos los nifios, Disney en su reino de fantasia donde todo es de
color de rosa ha llevado a la culminacién el ensuefio del capi-
talismo ya que en su mundo cada palabra es publicidad de una -

cosa o de un personaje, ahf se vive el consumo intenso.

Lg fantasf{a de Disney dificilmente puede ir en contra del
consumismo y se admite que disneylandizacién es una dineralizg
¢ién porque todos los objetos y acciones se transforman en —
oro, Con su creacién, Disney ha logrado un negocio efectivo y

eterno,

El consumismo es una consecuencia de las acciones gque reg
lizan los mercaderes de la comunicacién. El sistema capitalig
ta en que vivimos deshumaniza al hombre para favorecer Su eX—-

plotacién, alienacién y dependencia,
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Es l1la forma de explotar al consumidor dirigiendo los men-
sajes 8l inconsciente, usando técnicas refinadas y especiales,
asegurando asf las ventas y ganancias de los mercaderes. La =
seduccidn subliminel son las técnicas que utilizan los mercade
res de la comunicacién y por su conducto soban sutilmente a mi
llones de seres humanos sin que €stos sean conscientes de la =
manipulacibén de que estén siendo objeto, por que &stas, atacan
directamente al inconsciente provocando un determinado compor—

tamiento, una manera de pensar y actuar,

Este tema es casi desconocido para la mayorfa de la gen—=
te, menos para los publicistes, gobernantes y mercaderes de la
comunicacidn porque al utilizar los estimulos subliminales co-

mo instrumento incitan al pdblico e comprar,

El lenguzje que utilizan se basa en la capacidad humana
de recibir subconscientemente 0 inconscientemente la informge-—
cibn subliminal, de eshf que este tipo de lenguaje sea la base-

de las gananciass de los medios masivos de comunicaciéne.

Entre los mercaderes se ha difundido el uso de técnicas =
sublimineles en los medios masivos de comunicecién porque atra
en los sentidos de quien las recibe durante muchas horas, mang
jando, controlando y manipulando su comportamiento en favor de

su economfa,
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Esta clase de estimulos, influye grandemente en el compoxr
tamiento relacionado con la produccién de suefios, fantasfas =
sexuales lefdas de modo consciente donde el individuo desborda
su imaginacién haciendo realidad sus fantasfas aunque sea MO==
mentédneamente o en ocasiones las respuestas son medidas, pore-
que la actividad cerebral continia aunque la persona e3té in—e
consciente, dormida o en estado de coma, puesto que la asocia-
c¢ién consciente puede provocar que una percepcién permanezca -
enterrada en el inconsciente durante un tiempo, que puede ser-

semana, meses o afios.

Hace 22 afios los diarios "El New Day" y el New Yorker®”, - .
criticaron a los estf{mulos subliminales como la inversién més-
glarmante desde la invencién de la bomba atémica porque asf co

mo se violan las cosas pueden ser violadas las mentes.

Bntre los aparatos que se usan para la seduccién sublimi-
nal se cuenta con el taguistescopio creado en 1957 por James -
Vicary, inicialmente se usé para emitir mensajes superpuestos-
sobre pelfculas en el cine o en la televisién y que son aceptg

dos por el subconscientes

Legislativamente no hay ninguna ley que proteja al pdbli-
co contra esas técnicas. ILa Unica que se introdujo em 1958 -

fue en Estados Unidos donde se prohibias legalmente el uso de -

tdenicas subliminales en los medios masivos de comunicacién pe
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ro nunca tuvo vigenciae

A lo largo de nuestra vide utilizamos sélo una pequefia —-—
parte de la informacidén subliminal que almacena el cerebro, —
calculada en 20,000 millones de unidades que ejercen un embru~-

jo hipnético.

Bl The Saturday Review, opinaba que la mente subconscien~
te es la parte mis delicada del instrumento méds frégil de todo
el universo y que no deberfa ensuciarse, mancillarse o defor——
marse para aumentar las ventas de alg¥n producto, poriue los =
anuncios permanecen en el inconsciente sin que el individuo se
de cuenta hasta que llega el momento de decidirse a comprar,
Los mensajes a alta velocidad no son aceptados por el conscien

te, sino por el inconsciente del observador,

Tiziano, Rembrandt, Picassaso y otros pintores famosos deg
cubrieron por accidente que las palabras imbufdas producfan un

efecto extrafio en los patrones artisticos.

Los mensajes subliminales utilizan en mayor cantidad el -
uso de zonas erdgenas, en la publicidad de juguetes para nifios,
relaciondndolos con las manos, boca ojos y otras partes del —
cuerpo. Estos centran sua atencién en el morbo, haciendo que =
las ventas aumenten considerablemente, Para contrarrestar su-
efecto el hombre debe aprender a vivir con las influencias su-

bliminales,
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Bxisten personas que no responden de la misma manera ante
los estimulos subliminales, porque ofrecen cierta resistencia-
o rechazo hacia algén producto determinado. Y otros que son -
més susceptibles de asimilarlos, convirtiérndolos en comprado-—
res insaciables, porque los mensajes subliminales despiertan -
su 1{bido, sus apetitos sexuales, creyendo erréneamente que —=
con esos productos lograrédn aumenter su virilidad o su activi-

dad sexual,

D, Alternativas de Solucién para Contrarrestar la Influen-

cla Negativa de los Comics y Medios de Comunicacién.

Los resultados de la investigacién nos reportan que exig-
te una influencie negativa de los medios masivos de comunica~—
¢ién, sus efectos y consecuemcias son inimeginables y hasta in
ecrefbles, se proponen diversas alternativas pera contrarrestar
este fendmeno a los més variados niveles y sectores como: Estg
do Mexicano, a las Autoridades Educativas y Elaboradores de -
Planes y Programas de Estudio, a los Intelectuales del pafs, a

todos los Maestros, y a los Padres de Familia,
1, Al Estado Mexicano
Bs el gobierno mexicano el érgano de mayor responsabili——

dad de todo 1o que acontece en el rafs, su competencia es pol{

tica, econbrica, ideolégica, educativa etc.; los gobernantes -
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son las personas otligadas a defender la autonomfa nacional, -
los valores morales y estéticos, a todos ellos se les informa=-
que los medios de comunicacién masiva y principalmente la telg
visién crea desolidaridad social, los programas televisivos -~
de violencia y crimen lo estimulan y desarrollan en 200R y —
300% crean adiccién, producen consumismo, usan a los nifios co-
mo agentes de venta. Por medio de la publicidad, los mercade=~
res de la comunicacién se hacen cada dfa més ricos, los publi-
cistas pretenden vender a costa de todo y anuncian en sus pro-
ductos cualidades fantédsticas que realmente no tienen, con el=-
consumo de programas extranjeros se pierden los valores nacio~
nales, etc.; por todo lo anterior, se propone al EBstado Mexicg
no que realice un estudio minucioso para corroborar y anpliar=
le informacién y datos que se presentan, hacer una legislacién
de los medios congruentes con los tiempos actuales y con el «
avance de los mismos medios y de las innovaciones tecnolégi——
cas; no permitir que la publicidad sea tan falaz y exageradase
que los anuncios comerciales no utilicen +éenicas subliming—e—-—
les, proponemos que los programadores y productores resalten -
los valores regionales, estatales y nacionales., Ha causado en
los investigadores una gran espectativa las declaraciones del=
nuevo gobierno de México; en donde sefiala que los medios masir
vos de comunicacién serdn puestos al servicio de la sociedad,-

que se harén reformas sustentivas para que los medios cumplane
una verdadera labor social, se estard pendiente de las accio—

nes y de los resultados.
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Es necesario ademds, que la Prensa en general se dedique
e informar aspectos importantes de la vida nacional e interna~
clonal y no como lo hace en la actualidad que resalta con le—
tras grandes los asesinatos, los robos, violaciones, presentan
do como informacién de primera necesidad notas amarillistas -
que 88lo causan zozobra, desconcierto y pdnico en la sociedad,
Bn muchos casos las personas 2l ver tanta agresividad, se acog
tumbran a ella, se les hace algo comin y es hasta fédcil delin-
quir o en su caso, por esa via se enteran de la forma que se -
ha quitado la vida una persona que tenfa probleras similares y
decide con la ayuda de notas semsacionalistas quitarse también
la vida. En Bspafia dursnte la dictadura Franquista, se reco--=
mienda & los directores de periédicos que se abstubieran de pu
blicar noticias sobre suicidios, se evité asi el comprobado au
mento de estos hechos cada vez que se dgba publicidad a un ca-
80 oimilar en la prensa, 1lo anterior nos da una buenas idea pa-
ra sugerir al goblerno mexicano que haga algo similar y que lo
mismo suceda con los noticieros radiales y televisivos que le-~
dan més importancia a esos tipos de sucesos sefilalados, antes -
que a los relacionados con acontecimientos cientfficos, educa-
tivos, etc. es necesario que la televisidn muestre las cosas -
tal y como suceden en la realidad, que no las deforme a conve~
niencia de intereses particulares, los medios deben estar al =

gervicio de todos y no de unos cuantos,

Proponemos al Estado que busque los mecanismos parg ela—
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borar programas de televisién utilizando la produccidn de inte
lectuales mexicanos Gue resalten los valores autéctonos y na—
cionales. Los programas importados introducen una ideologfa -
enajenante, mercantilista, consumista y capitalista; es urgen—

te rescatar esos valores que tanta falta hacen.

2¢ A las Autoridades Educativas y Elaboradores de Planes

¥y Programas de Estudio.

A las autoridedes educativas y a programadores les infor-
mamnos 2ue los medios de comunicacidn masiva presentan mayor in
formacién docente, con mucha frecuencia hacen ver mal y ponen=
en tela de juicio lo que la escuela y el maesiro les dice a -
los alumnos. Muchos de los contenidos de los programas ya no-—
estdn actualizados y dejan de tener veracidad, en un mundo ac-
tual con un predominio total y angustioso de los medios masie=-
vos, la escuela informadora ha entrado en una aguda crisis,

Si se considera a la escuela como facior de socializacién, no-
cabe la menor duda que la televisidén se ha convertido en su —-
mds importante oponente nunca antes hasta su aparicién ningin-
medio de comunicacién habfa adquirido una audiencia tan amplia

y determinante en el mundo de la infancia,

El imperialismo cultural implfcito en los programas i
portados, sélo conducen al empobrecimiento, al consumismo, & =

la alienacién y a la dependencia de los »hucblos; en el trabajo

escolar cotidiano a¥n persiste el verbalismo aautoritario, agrg
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vando el problema a¥n mds de lo que ya es, limitdndose asf, -~
mds la comunicacién entre el alumno y el maestiro; la comunica-
cién es un problema humano; es en sintesis un didlogo, y es un
hecho real que casi no existe comunicacién en el aula escolar,
los docentes desconocemos casl por completo los procedimientos
y funcionamiento usado por los medios de comunicacién y cuando
se pretende utilizarlos con fines didActicos no lo hacemos adg
cuadamente, ademis la televisidn ha ocasionado la desaparicién
de juegos infantiles tradicionales creativos sustituyéndolos =
por programas infantiles de teleadiccién como Chespirito, Gi——

gio, Chabelo etc,

Es entre las siete y las nueve de la noche cuando se pre-
gentan los programas més cotizados, es este horario el que ==
cuenta con mayor nimero de televidentes, especialmente nifios,=
en cambio 10s pocos programas dedicados a la cultura y a la =
educacién que existeén en la televisién mexicana son proyecta~——
dos en horarios inapropiados, es decir mientras las personas =
trabajan y los nifios van al Jardfn o a la Escuela Primaria,

~N
Ademds el s8lo hecho de observar la televisién, crea pasi

/
vidad, negatividad, indiferencia, aislamiento y hermetismo, . -~

Como alternativas de solucién perfa conveniente que las -
autoridades educativag y los elaboradores de planes y pProgra=-=
mas tomaran conciencia de la problemitica planteade, es necesa

rio readecuar los programas, de ser posible que fueran elaborg
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dos por los propios docentes y alumnos, de no ser as{, por lo=-
menos incluir en sus contenidos los trabajos de autores nacio-
nales y las creaciones de los propios nifios y amplia informa—
cién de los medios masivos para conocerlos a la perfeccidn, tg
mando de ellos lo bueno. S61o conociéndolos completamente se-
podrd escapar de su embrujo, serfa bueno que elaboraran progrg
mas infantiles de televisién con fines educativos y que se prg
yectaran en horarios de mayor audiencis, tales programas pPO=e—-—
drfen experimentalmente ser elaborados por docentes y nifios, =
o por lo menos solicitar al Estado que los pocos programas ya-
existentes se proyecten en mejores horarios. También seria -
conveniente y una buena alternativa para contrarrestar 108 —
efectos negativos de los medios masivos, establecer cursos es—
peciales y de capacitacién docente a todos los niveles, para -
conocer con plenitud los medios y usarlos de manera eficiente,
adecuar su informacién estando con ellos y no en su contra.

Solicitar tambidén a docentes que se establezca una verdadera -
comunicacién en las aulas escolares, que se olviden del verbe~
lismo unilateral ya pasado de moda y anticuado, que se de lg =
palabra a los nifios para que se expresen libremente, que dialg
guen entre ellos y as{ por medio de la comunicacién, resolver-
todas las dudas y cuestionamientos queh;e plantean pero que -
muy pocos se atreven a escuchar. Es neéesario desterrar el -

traedicionalismo de todas las escuelas del pais.
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3¢ A los Intelectuales.

Asf Como los campesinos cultivan la tierra, y nos entre~e
gan los alimentos; asi como los artesanos y obreros nos visten
¥ proporcionan los enseres y herramientas que necesitamos para
trabajar, descansar etc; as{ también los intelectuales deben -
darnos sus obras, sus creaciones para divertirnos y formarnos,
con sus dramgs, novelas, ensayos, poesfias, libros etc.; los in
telectuales son los creadores de una ideologfa nacional, son -
ellos los que elevan a los més altos niveles los valores cultu
rales; en la actualided se han intimidado por la avasalladora-
influencia de los medios de comunicacién masiva, algunos se =
han entregado y vendido a los mismos medios, ofreciendo sus =
productos como sl fueran galletitas o chucherfas, otros se han
dedicado a criticar a los medios desde todos los dmbitos posi-
bles, algo han logrado en su penéaa lucha, en este caso ante =
el poder de una empresa con tanta influencia como 10 es to0do =
Televisa. Numerosos psicélogos, antropélogos, fildsofos, etc,
trabajan para los medios ¥y agencias de publicidad, cuando de—
bieran estar buscando satisfacer las necesidades de las clases

mayoritarias,

En México se realizé la versién para latinoamericanos de-
"Plaza Sésamo", se emitid prdcticamente en todos los pafses de
centro y Sudamérica, Por razones ideolégicas y con el amplio=
rechazo de los intelectuales en 1972 en Perd y un afio después-

Venezuela, rechazaron la exhibicidn de ese programa. BEn Méxi-
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c¢o hubo protestas pero no prosperaron como en el caso seflala—

do,

Para contrarrestar la influencia de los medios mesivos se
convoca a los intelectuales a producir obras que resaltan los=
valores nacionales, que se dediquen a elaborar y producir con-—
tenidos y programas culturales dedicados a la infancia y a la=
familia, que participen en la elaboracidén de planes y progra~
mas de preescolar y primaria. Si la penetracién ideolégica y-
cultural nos llega con la lectura de Comies, que los intelecw
tuales produzcan obras de lectura reflexiva y creativa que nos
ayuden a liberarnos. Se solicita ademés a los inteleciuales,~
por ser ellos los que cuentan coh mayores elementos, por ser -
los méds capacitados y por conocer 1lqs peligros que constituye-—
la influencia negativa de los medios masivos de comunicacién,-
establezcan una comunicacién y busquen a las mésas populares -
para expresarles los riesgos y efectos del mal uso de los me—

dios masivos de comunicacién.
4« A Docentes

A nuestros compaBieros educadores les presentamos los re—-
sultados de la investigacién con satisfaccién y con respeto, -
pretendiendo encontrar comprensién y apoyo decisivo en la bis—
queds de formas para contrarrestar la influencia negativa de-
los medios masivo. A nuestras compafleras de preescolar, de =

primaria y al magisterio en general, les comunicamos que los -
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medios estdn cambiando completamente a toda la sociedad, los =
medios tienen mayor autoridad que los propios padres pueden te
ner sobre sus hijos, la televisién y 1qs medios en general han
superado la informacién que se da en las aulas, los medios cau
san la desintegracién familiar, producen adiccién le quitan la
autonomf{a a los niiios, producen gentes pasivas y receptoras; =
los medios regulan y marcan las pautas a seguir en todos los =
aspectos. ILa escuela se ha quedado al margen de la informaem—
cién simuliédnea e instanténea de los modernos medios, mientras
estas escuelas operan con lineamientos y normas que han caducg
de los programas escolares casi al impiantarse son superados =
por la informacién de los medios; la comunicacién en las escug

lae no es suficientes

Bn la'actualidad en las ciudades y en el campo, la mayor—
parte de la ensefianza tiene lugar fuera de la escuela, la can-
tided de informacién comunicada por la prensa, las revistas =
las pelfculas, la televisién y la radio exceden en gran medide
la cantidad de informacién comuniceda por la enseflanza ©8CO=—
lar, esta sobreposicién de los medios aﬁte programas y conteni
dos escolares estd poniendo en una verdadera crisis el papel =
de la escuela mexicana, el desconciert6 y confusién existe; -
nueetros alumnos plantean infinidad de interrogantes pera los-
cuales no tenemos respuestas y cuando intentamos contestar, mu
chos de los argumentos no satisfacen s&b dudas, Tal como 86~
desarrolla el trabajo educativo contemporéneo, se convierte en

aburrido y monétono para los alumnos, con frecuencia pierden e
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el ipterés por las actividades escolares, por consigulente los
resultados son desalentadores; muchachos que ya no quieren ir-
a estudiar, alumnos con amplias posibilidades de un eminente -

fracaso eacolar y todo a consecuencia de los medios, su in

fluencia y le impotencia escolar que su actitud estdtica y en~
muchos casos tradicionalista no ofrecen alternativas y proce——
sos de comunicacién a los alumhos, ¥y 1o que es més grave, un -
acontecimiento comdn; ni entre los mismos educadores existe -
una buena interrelacién, ni entre profesores y sociedad no se-
observa una comunicacién, un enlace, una magnifica comunicam

cién, casi no se da el didlogo maestro-padre de familia.

Bl nifio tiene necesidad de edquirir técnicas esencieles -~
de comunicacién, desarrollar su leciura y escritura, expresar-
se con naturalidad y en forma clara y sencilla, el abuso de la

televisién no favorece su evolucién verbal, solamente produce-

una receptividad pasiva.

Hemos de eonfesar que el autoritarismo y dogmatismo del -
maestro son los enemigos natos de la participacibn del estum—
diante, al alumno casi siempre le estd vedado tomar decisiones
o iniciativas, se piensa que los mejoréé alumnos son los mds -
gsome tidos pero no es asf, compaferos de profesién olvidemos —
ya, que el maestro es el sabelotodo, pérticipemos conjuntamen=
te con nuestros alumnos en investigaciones, aprendamos Junto a
ellos, compartamos la responsabilidad, en los tiempos modernos

ya no puede decirse ni aferrarse a la idea de que el profesor=
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e8_el gque tlene todo el conocimiento y que se le va a tranemi-
tir a los alumnos como si éstos fueran un recipiente en el gque
se deposite arbitrariamente el montén de conocimientos, ésto -
ya no es funcional, ha caducado este concepto, ahora la educa-
e¢ién es un verdadero proceso de comunicacién, de diflogo, de -
expresién, de hablar, de opinar, de analizar, de reflexionar -

profunda y constantemente.

En su funcién cultural, el maestro debe de consolidar re-
cuperar y desarrollar, lo mds rico y valioso de nuestro acervo
cultural, para esto requiere adoptar una actitud crfitica en tg
do tipo de mensaje que contribuya a la formacién de valores au
ténticos y al desarrollo intelectual del nifio, frente a la in-
fluencia de la cultura infantil de tipo transmacional, tenemos
une rica cultura nacional que se requiere rescatar, valorar, -
engeflar y preservar; cultura que al respetar la personalidad -
del nifio propicie su desarrollo intelectual,

La escuela es un paréntesis mortificante en la vida dige=
ria del alumno, se asomete porque no le queda otro camino, estd
presionado por la estructura social, si se rebela es castigado
por el maestro y llevado a juicio sumario, a la Direccién o in
clusive corre el riesgo de ser expulsado de la esacuela, o pue-
de ser reprobado y, los padres y la sociedad exigen boletas -
aprobatorias, piden estudios superiores para aspirar a un em—
pleo, para ocupar un estatus social y como ven por eso 108 =

alumnos mejor se alinean a caprichos de educadores policfas, -
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de educadores jueces que debieron mejor emplearse dentro de la
milicia o en cédrceles municipales y estatales. Compafieros, -
les sugerimos como alternativa para superar la influencia negg
tiva de Comics y medios para vencer la inercia escolar, dar 1i
bertad a nuestros alumnos, confiar en ellos, compartir respon-—
sabilidades y satisfacciones, trabajar juntos y as{ hasta nues
tro trabajo serd mds dtil y placentero, permitamos al nifio que
Juegue a su manera, operando asf, afirma en personalidad, con-
quista su autonomfa y esquemas précticos que le serdn impres--

cindibles para su vida adulta. - Preparémoslos para le vida,

Hoy en dfa, ya no se puede pensar en una escuela encerra=
da entre cuatro paredes, completamente desvinculada al proceso
de la comunicacién y cerrada a los acontecimientos del mundo,-
abramos sus puertas, brinquemos sus bardas y veamos todo lo -
que hay més alld del &mbito escolar, que es todo, es necesario
relacionar los c?ntenidos escolares con la vida diaria, si te-—
nemos contenidos que hablen de la germinacién, acudan al campo
donde se siembra, si se pide efectuar cédlculos y mediciones va
yan al terreno prdctico, que los nifios de preescolar y prima—-—
ria midan, cuenten y vasen objetos reales, cosas objetivas y -
no figuras abstractas inexistentes, y después vuelvan al salén
para dentro de los procesos de comunicacidn resumir todo lo
- que se ha visto y realizado fuera de 81 y no como acontece que

desde el aula escolar ge imagina lo que existe fuera,

Bs fundamental que como educadores demos capacidad al -
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"hombre nuevo" para que salga de su mutismo. La educacién ha-
de proporcionar técnicas de aprendizaje, autoexpresién y parti
cipacién. Bato serd sin duda un paso seguro gue obligard a la
sociedad a modificar los medios de in’onnaci6n en medios de co
mun1caci6n.\’Racuerden que la telev1s16n contribuye a confor——
mar mentes receptivas, carentes de reflexién y andlisis, ale—
Jando al nifio del ejercicio activo, del juego, del deporte, -
del estudio, la clave estd en convertir a cada nifio, de recep-
tor pasivo y enajenado de mensajes, en emisor entusiasta y —
creativo, la creatividad libera, seamos creativos entonces.;7

El nilio necesita aprender por si mismo y necesita desoubiir el
mundo & partir de la interaccién mftua, la televisién hoy sélo -
le promete el papel pasivo de receptor de mensajes que no admi

ten respuesta.

En definitiva, las imégenes de los medios masivos estédn -~
creando futuras generaciones de no lectores, no sélo haciendo=
disminuir el interés de los jévenes por la lectura de libros,-
gino incluso obstaculizando su propia capacidad de expresarse~
tanto de manera verbal como por medio de la escritura. Es to-
talmente falso el valor.educativo y estédtico de las historie——
tas utilizadas y explotados por los comics, que se presentan -
como un viaje por el tiempo y la geogratfa supuestamente ayu—
dando al pequeiio lector al acontecimienio de la historia huma-
na, un programa caracterfstico de este tipo es la serie "Can—

tinflas Culturel Show®™ no hay ninguna duda que todo pequeﬁo de
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sarrolla ampliamente sus facultades intelectuales cuando se le
ofrece la posibilidad de manipular, tocar, hacer, construir, -
en lugar de contemplar en una postura pasiva. El nifio de la =
generacién del televisor se ve obligado a renunciar a su labor
de investigacién, la ausencia de juego, de movimiento implica~-
también ausencia de actividad ffsica y esto es irraci;nal des=
de cualquier punto de vista sobre el desarrollo fisico y men—

tal infantil,

Una alternativa parsa contrarrestar los efectos de los me=
dios masivos de comunicacién es incluir nuevamente en el trabg
jo docente las viejas canciones, rondas y juegos infantiles =
que 8i poseen valores, en vez de lo que da tristeza observar -
en las fiestas de clausura de fin de cursos; ver como las dan-
‘za8 y bailes regionales han sido sustitufdos por modelos im——

puestos por la televisidn,

Mientras en muchos pafses de Buropa funcionan canales de-
televisidn escolares, en nuestras escueias no existe ni siquie
ra una hora a2 la gemana dedicada a que los maestros pueden sg~
ber cudl es el impacto que la televisiédn causa en sus alumnos-
¥y Que programas cuentan con mayor audieﬁcia ¥ cuiles son las -
razones de las przferencias, es importante también que padres=
de familia y maestros traten todo lo déila sexualided del nifio
para que estos la vean como algo normal y natural, evitdndoles

distorsiones callejeras y desinformacién.
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Se A Padres de Familia.

A los padres de familia, ponemos a su consideracién los =
resultados de la investigacién, con el firme propésito de dar-
a conocer los peligros y riesgos a que estén expuestos sus hi~
jos al consumir programas, ver caricaturas, escuchar y obser—
var noticias, leer la prensa local y nacional. Serdn los res-
ponsables de todo lo que piensen hacer y decir, nos concreta~-
mos con absoluto respeto & comunicerles sobre la influencia ng
gativa de los medios; con lo que se les informa decidirédn si -

continfan exponiendo a sus hijos, o los liberan,

Sin que se den cuenta, la televisién les impone horarios-
para comer, cenar, ir al bafio, hablar, dormirse, tener vida -
gexual etc: Bjemplo (si una madre estd observando su telenove-
la favorite, no permite que su hijo la interrumpa, hasta que -

esta termine), es posible que nos tachen de exagerados pero -

as{ es efectivamente, la televisién héimdéificado comple tamen=
te las normas y costumbres de nuestra sociedad moderna, basta-
con recordar las reuniones familiares con nuestros abuelos, -
las historias que contaban de como eran las cosas cuando eran=
nifios etc.; todo lo anterior ha sido sustitufdo por la televi-
sién, ahora escasamente platicamos entre los comerciales, las-
conversaciones versan sobre la pelfcula, el futbool, si estd -

buena la telenovela, si Rosa Salvaje es buena o mgla, y como -

puede observarse, las diferencias son enormes.
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La televisién origina desintegracién familiar, es totalee
mente falso que la televisién redna & la familia, pueden estar
Juntos viendo alg¥n acontecimiento en comén que es muy "raro"-
ealvo cuando se trata de asuntos religiosos, polfticos o depor
tivos de alto nivel, es posible que estdn Jjuntos pero eso no -
significa que se de una verdadera unién familiar, mientras es-
tén sentados, callados, solamente observando no puede decirse-
que estén unidos. Simplemente si en el hogar existe un sélo -
aparato receptor, se torna en un verdadero Pleito el encender-—
la televisidn, puds el papd quiere ver el box, noticlias o fut-
bool, la madre sus telenovelas, los jévenes a los cantantes de
moda y loe nifios a Chespirito, Chabelo o sus caricaturas ¥y al=
final, se queda solo el padre con su televisor, gDénde estd 1la
unién familier? por eso se dice que asegura la desintegracién-
familiar, en conclusién, la televisidén disminuye y anula la co

et

municacién de la familia.

Es indudable que esa "caja mdgica" aparece a diferencia -
de padres y maestros, como amable y gratificante, convirtiendo

en agradables sus imposieciones,

En muchas ocasiones se ha usado a la televisién como nifle
ra, poniendo desde los primeros afios de vida a los pequefios —
frente a un peligro eminente, es como si los dejaran al borde-
de un precipieio o al margen de las fieras mas feroces y ham—
brientas que puedan imaginarse "nuevamenie exageracién”, no de

ninguna manera, estudios serios como el de M, Alfonso Eraug=—
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quin han arrojado que un nifio al estar expuesto ante el televi
sor y por el eafuerzo de construir cada imagen televisiva a -
partir de los puntitos luminosos de la pantalla, lleva al fun-
cionamiento patente del hemisferio derecho del cerebro y a la-
inactividad del izquierdo, con lo que la informacién se reci—-
be, pero no se analiza. Bl nifio espectador sflo recibe imége-
nes, y més imégenes con la parte hemisférice izquierda, rem——
flexiona, analiza, opina, critlca etc. al ser el nifio solo es-
pectador “pasivo", estd viendo al aparato y de vez en cuando =
pidndose como tonto, se anula completamente el hemisferio izZe
quierdo sufriendo un dafio irreversible y pera toda su vida -
originando desde entonces que 8e convierta méds tarde, en un eg
tudiante y adulto gris, conformista, pasivo y mediocre, todo -
por habwris puﬁgyo de niflera, de entretenedora a la inofensiva
televisibn. -

Con la televisién desde muy pequefios los nifios se exponen
a todo tipo de violencia de précticamente todo el mundo, a los
pocos afios de vida son bombardeados por un sinfin de cuestio—
nes adultas que les hacen perder su infancia, su autonomfa, =
los convierten en adultos chiquitos, cargando desde muy temprg
no con muchos conflictos, y problemas de los adultos. Los co=-
merciales usan a los nifios como agentes de ventas, explotan su
inocencia, en los juguetes les introducen informacién sublimi-
nal, usando zonas erdgenas y formas de los drganos genitales -

estimulando su sexualidad y consecuentemente originando précti

cas-sexuales precoces.



101

\

\\ En muchos casos se prende el televisor para que el nifio =
no se salga el patio o a la calle a jugar, le tememosd més al -
peligro de afuera ignorando el que se corre con la televisidn,
cuando impedimos que los nifios Jueguen, les perjudicamos grave
mente, se propone como alternativa para contrarrestar este pro
blema; jugar con los nifios, dejarlos jugar libremente y de ser

posible usar lo minimo el aparato receptor.

Ademds la televisién estimula la violencia con sus progra
mas de agresidén, es conocido por todos que muchos nifios se han
lastimado, lesionado e incluso muerto por imitar a los héroes—
¥y personajes del cine y televisién. En Espafia se registré un-
caso en el que una pequefia nifia castraba a su hermanito, minu-
tos despuds de haber observado un programa de capacitacién -
agropecuaria proyectado para que los cempesinos conocieran las
técenicas de ese proceso; asf se han dado tantos y tantos casos
ocasionados por la influencia de la televisién., Bs necesario-
que se realice un anélisis, explicando a los niflos los conteni
dos de los programes televisivos, porque en realidad, la tele-
visién es un problema diffcil de contrarrestar, y sobre todo -

de apagarls en forma definitive y para siempre.

En la ciuded de Iguala, Groe y en el resto del Estado y =
del pafs existe una prensa sensacionalista y amarillista, re——
salta con letras vistosas y grandes sus encabezados de asesing

tos, robos, violaciones, los nifios a muy teaprane edad son ex-—
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puestos a esa violencia latente, lo mismo ocurre con el radio-
vy la televisién, les dan mayor importancia a esas notas que a-
otras que si son dignas de difundirse., ILos nifios estédn expueg
tos a bombardeos de violencia, se acostumbran & ella y apren--
den a vivir dentro de ella, Es diffcil pedir a estos mercade-
res que cambien su maners amarillista de proceder, estos Seudo
periodfstas jaméds entenderdn que un nifio preescolar o de primg
ria es afectado por esa informacién, no cambiardn ni porque se
trate también de sus propios hijos, Pero como padres pueden =
llevar otro tipo de periddicos a casa, y hacer lo posible de -
alejar los textos de violeqcia de los ojos y mentes infanti——-

les.

L

T

Bs necesario estimular al nifio a apagar la televisién de=
jarlo jugar, leer con ellos, compartir responsabilidades, rea=
Lizar paseos, viajes, estimular su expresién oral y escrita, =
pero sobre todo desarrollar el gusto por la lectura pues con -
e8lla el lector se vuelve creativo y asl vence la influencia ne

gativa de los medios masivos de comunicacién. -~



CONCLUSIONES

-En nuestra sociedad capitalista todo el mundo esté enajena-
do, cada grupo vive su alienacién de unea manera particular, la -
caracteristica comfn a la mayoria es la falta de conciencia res-

pecto de su alienacién.

-La televisién contribuye a conformar mentes receptivas ca--
rentes del ejercicio de reflexién y anélisis, y alejan al nifio -
del ejercicio activo del juego, del deporte, del estudio.

-Frente a la influencia de la cultura infantil de tipo trans
nacionel tenemos una rica cultura nacionsl que se requiere rescg
tar, valorar y difundir, cultura que al respetar la personalidad
del nifio propicia su desarrollo intelectual.

~En México todo el sistema comercial de televisién es opers-
do por Televisa, el Estado maneja los canales 7, 13, 11 y 22 a -
nivel nacional y local.

-E1 televisor no sélo ensjena el tiempo y la imeginacién de-
los nifios, les bace dependientes y crea una conciencia de infe--

rioridad.

_Ep definitiva las imégenes estén creando futuras generacig
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nes de no lectores, no sélo haciendo disminuir el interés de los
jovenes por la lectura de libros, sino incluso obstaculizando su
propia capacidad de expresarse tanto verbalmente como por medio-

de la escritura.

-En el siglo de la comunicacidén masiva corremos el riesgo de

la més terrible incomunicacién.

~Los medios de comunicacién han convertido la cultura en mer

cado de consumo.

~El mundo tecnificado y electrénico plantea al educando una-
serie de interrogantes para los cuales la Pedagogia tradicional-

adn no ha dado con las respuestas satisfactorias.

-El adulto sgradece la ayuda que la televisién le presenta -
para aplacer los &nimos de los nifios y utiliza los programas co-

mo métodos de entretenimiento fhcil para sus hijos.

-La programacién, extranjera produce transculturacién no par

tiecipativa y destructora de valores autéctonos.

-Los medios de comunicacin social se han convertido en vehi
culos de propaganda del materialismo reinante, pragmftico y con-
sumista y crean en nuestro pueblo falsas espectativas, necesida-
des ficticias, graves frustraciones y un afén competitivo malsa-

no.



SUGERENCIAS

-Como los medios masivos crean desolidaridad, es necesario-
que la familia y la escuela en base a la realizacidén de activi-
dades de integracibn social: Juegos, viajes, convivencias, ---

etc; rescaten los valores estéticos y morales de antaio,

-Una menera eficaz y determinante para contrarrestar los —
efectos negativos de los medios masivos es lograr que los pa---
dreg de familia y maestros de preescolar y primaria desarrollen

en los nifios la creatividad.

-Otra sugerencia posible de realizar es la lectura desde la

edsd preescolar y escolar tanto por pedres y maestros.

-Es recomendsble proporcionar materiales gréficos y de imé-
genes (1ibros, peribdicos, revistas,) a los nifios desde tempra~
na edad, as{ se familiarizan prontamente con la funcién de la -

lecto-escritura y adquieran una informacién oportuna.

-Es innegable la influencie negativa de los medios, como dai
£{¢il la msnera de controlarlos, la mejor forma de disminuir --
sus efectos es precisamente conociéndolos, se sugiere a padres-
y a educadores conocer los medios a profundidad para seber cufn

do y cbmo actuar.
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-Es necesario rescatar las viejas canciones y rondas infanti
les, los juegos y Juguetes tradicionales que s{ desarrollaban la
fantasia, la imaginacién y creatividad de los nifios para dismi--
auir lo negativo de las canciones simples, pegajosas y Juguetes-
chatarra actuales que reducen al nifio a ser simple espectador y-

a oprimir botones.

-Es urgente disminuir el consumo de progremas de televisin-
especialmente en los nifios, lo Sptimo seria spager la caja négi-
ca para siempre, pero como no es posible, si se puede disminuir-
su uso de una manera paulatina, dedicando mayor tiempo al juego-

y a actividades de tipo educativo, entre ellas, la lectura, etc.

-La programacién televisiva, el cine y la prensa desarrollan
en los nifios violencia y agresividad. BSe sugiere a padres y -—-
maestros suxilien a los nifios en la seleccién adecuada de progra
mas acordes a su edad, que le sirvam en su forgaci6n fisica, -—-

afectiva e intelectual.

-A los padres de familia se sugiere que no utilicen a la te
levisién como nifiera, porque ésta le ocasionarf a sus hijos da-

fios graves e irreversibles, tanto a nivel fisico como mental.

-En la actualidad la publicidad y los mercaderes de la comu
nicacién se dedican a vender a costa de lo que sea, anuncian en
sus productos cualidades que no poseen, realizan campafiags y ---

ofertas a nivel nacional, venden productos chatarra y en ocasio
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nes en proceso de descomposicién dafiando gravemente a la pobla--

cién. En resumen, logran un consumismo total. /Seﬁore’a’ n/o se de
jen engafiar por los snuncios publicitarios, compren lo indispen-
sable y no necesariamente de marcas famosss y a precios eleva—-—-
dos.



GLOSARIO

Agencia de Publicacién: empresa comercial destinada a la--

reproduceibén y distribucién de revistas, historietas y comics.

Agencia de Publicidad: comsorcio destinado e la difusién -
de productos para su mayor venta y consumo; mediante los mensa--

Jes publicitarios.

Agresividad: desequilibrios Psicolégicos que provocan los-

medios masivos con su programacidén de violemcia y muerte,

Alienacifn: embelezar a las personas, quitféndoles el uso -

de la razén y crefndoles dependencia.

Aparatos ideolbgicos del Estado: son lag diferentes insti-
tuciones que syudan a mantener la hegemonfa: religioso, escolar,
familiar, juridico, pol{tico, sindical, culturel, los medios de-
informacién.

Aparatos ideolbgicos de la informacibm: son los medios de-

comunicacién magiva (radio, prensa, T.V., cine etec.).

Comics: dibujos en léminas seriadas, llamadas también; ——-
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historietas, tiras cémicas, tebeos, o vifietas cémicas (ejemplo:

Tarzén, Capulina etc), son una de las modalidades mls rerresen-

tativas de la cultura de masas.

Comunicacién: proceso de interaccibén social entre los gru

pos humanos.

Conacine: corporacién cinematogrbfica mexicana.

Consciente: es el estado psicolégico del hombre en el -—-

cual recibe toda la informacién de los medios magivos.

Consumismo: accién incontrolable de comprar aunque no se-

necesite el producto.

Control de Koticias: es el acaparamiento de noticias por-
medios 1{citos pero con fines especulativos. Las agencias noti

ciosas norteamericanss con sede en Nueva York.
Convivencia Familiar: es la participacién activa de los -
miembros de una familia en actividades de recreaciém, trabajo -

doméstico, deporte etc.

Creatividad: actividad creadora, donde los nifios utilizan

sus conocimientos, habilidades, aptitudes y destrezas.

Dependencia Cultural: situacién en la que un pafs carente
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de medios para conseguir bienes o servicios culturales se ve o-

bligado a aceptar asistencia de otros.

Depresién: reduccién de la actitud mental, producto de la

adicecién televisiva.

Desolidaridad social® es otro efecto del consumo de pro--
gramas de televisidn, originamndo la pérdida de intereses comu--

nes.

Disneylandia: mundo de fantasie producto del imperialismo
capitalista,

Eslogen Publicitario: son los anuncios llamativos, fantés
ticos e irreales gque usan los publisistas para vender productos

ejemplo: tome coca-cola, la chispa de la vida; etc.

Estismlante: excitacién de un receptor semsorial o del sis
tema nervioso por la exposicién frecuente de programas televisi

vos.

Estimulacién gsexual en el nifio: precocidad sexual desarro
lleda por la utilizacién de las zonas erégenas en la publicidad,

propaganda de productos y Juguetes.

Hipnosis: efecto de la televisiém provocado artificialmen

te por la sugestidn, similar al sueifio.
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Icénico: lenguaje pictogréfico utilizado en los comics., -
(imégenes).
Ideologia: conjunto de ideas, creencias y modos de pemsar

caracteristicas de un grupo.

Imevisién: empresa de participacién estatal mayoritaria,-
cuenta con los canales 7, 13 y 22; opera a través de la SEP. el

canal 11, y una emisora radiofénica; radio educacién.

Imperialismo Cultural: proceso de influencia social por -
el cual una pacifn impone sobre otros paises su conjunto de cre
encias, valores, conocimientos y normas de comportamiento asi -

como su estilo general de vida.

Inconsciente: es todo estado psicolégico del que la perso

na no se da cuenta.

Industria F{lmica: planeacidén, realizacibén y distribu---

cién de peliculas.

Influencia Negativa: es todo lo que el horbre recibe de -
los medios masivos de comunicacidn originando graves alteracio-
nes como: aumento de violencia, desintegracidn familiar, defor-

macién de lenguaje, cambio de valores morales y estéticos etc.

Medios masivos de comunicacidn: es todo sistema basado en
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los avances tecnolégicos modernos, que produce, selecciona y ~--
transmite mensajes con contenido simb8lico que se difunden para

un péiblico numeroso eterogéneo: televisién, radio, premsa etc.

Mercaderes de la Comunicacién: son las personas que po--—-
seen controlan y manejan los medios masivos de comunicacién, --
con fines lucrativos.

Mitificacién: los medios masivos y la publicidad crean --
personajes convirtiéndolos en mitos, para lograr su control y -
mantener el comsumismo ejemplo: Terzén, Supermén, Rambo etc.

Ocio: absoluta inactividad, holganza.

Prensa: conjunto de publicsaciones, periddicos.

Propaganda: es la difusién o propagacién de ideas y opi--

niones.

Publicidad: es una forma capitalista de explotacién de --

los consumidores.
Radiodifusién: emisidén de mensajes a través de la radio.
Receptor Pasivo: toda persona espectadora de los mensajes

radiofénicos y televisivos que no reflexiona y analiza el conte-

nido de los programas.
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Seduccién Subliminal: es la forma de explotar 21 consumi--
dor, dirigiendo los mensajes al inconsciente, usando técnicas re-
finadas y especiales; asegurando asi las ventas y ganancias de —-

los mercaderes.

Subliteratura: obras subliterarias empobrecedoras (co---

mics).

Taquistoscopio: mAquina que sirve para proyectar en una pan

talla, mensajes invisibles captedos por el subconciente.
Teleadicto: consumidor asiduo de programas de televisibn.

Telenifio: nifio que desde muy temprana edad (3 afios) es adic

to a la televisién.

Televisa: televisidn via satélite, es un consorcio formado-
al fusionarse la televisidm privada; actualmente se proyecta en -

toda América Latina, Estados Unidos, Canad4 y Europa.

Televisién: es el producto tecnoldgico que mayor influencia
tiene sobre los hombres, les crea dependencia, ensgenacibn y con-

sumismo.

Pelevisidn Comercial: esté formada por la televisidm priva-

da y la televisibn estatal.
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