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INTRODUCCTION

El hombre ha revolucionado sus avances en la -
electrénica, 1llegando a la realizacidn del aparato de tele-
visidén .

¢ Para qué sirve ? ¢ Realmente los objetivos que
se planearon después de su descubrimiento, se han realiza -
do ? ¢ Qué es ahora la televisién ? . En mi opinidén no ha -
alcanzado sus objetivos primarios, ni nunca los inicid.,

Realmente la televisidén deberia de combatir la mé-
seria, la insalubridad, la jignorancia del pueblo, y o mar-
ginarlo . Tomar en cuenta al sujeto como un ser libre e in-.
teligente, mas no como un simple instrumento para la comer_
cializacidn y fines lucrativos de las clases superiores,

Mi preocupacidn radica a partir de que los efectos
de la televisidén se hacen mas notorios dia con dia; defor -
mando la personalidad integral del infante, que es la joya
mas valiosa que posee nuestro pais,

La televisidén como medio de comunicacidn " es un-
fraude ", ya que solamente sirve para vender productos y a-
tacar la economia de la familia del infante; y no darle o -
portunidad a éste dltimo de desarrollar su creatividad, sino
lo limitan ddndole las cosas heclhas,

1’6 pregunto : ¢ a ddnde llegard la nitlez con la -
influencia de la televisidn ?

=n esta tesis, trataré de dar un panorama gene -

ral de como la televisidn afecta al infaante en el aspecto -



familiar, econdmico, psicoldgico y escolar .



Planteamiento del Problema

i La televisidn influye en la conducta y 1léxico del edu -

cando de primer afio de educacidn primaria ?

eeoccccscoe JustificaciOlesecovcoccccse

Este protlema es de &uma importancia ya que por -
el contacto gue tengo con los educandos y al observar su
comportamiento durante la clase y fuera de ella; siempre se
relaciona con los programas televisados, En varias ocasio -
nes adoptan el lenguaje o conducta de personajes vistos,que
suelen ser negativas,

Sin importar que el nifio sea rico o pobre; culto
o analfabeta; que tenga un hogar sdlido o que carezca de -
é1; o que el nifio se desenvuelva en la ciudad o en medios
rurales; siempre estd presente este medio de comunicacidn ,
que es la telaevisidn,

Por lo gque creo conveniente y necesario analizar
este medio de comunicacidén masivo mas generalizado en los
hogares, para asi no tener un juicio empirico sobre su in -

fluenciae.
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La influencia de la televisidn no es una causa necesaria

y suficiente en la conducta del nifio, ya que estd comdi -
oionada com otros factores como som la personalidad del -
nitio y desarrollo psicoldzico, disponibilidad, tendencias

y medio ambiente,

La televisién imfluye on ol nifio negativamente desde el -
aspecto socioecondmico ya que estimula a la compra de pro
ductos innecesarios y en el aspecto psicoldgico, adoptan—
do conductas evasivas, agresivas y pasivas, as{ como, la-

tendencia a imitar personajes,

A causa del tiempo prolongado qQue permanece el nifio em la
televisidn, ésta se convierte en un agente reforzador de

tendencias negativas existentes en el nifio,

El nifio dedica mds tiempo a la televisidén que a las acti
vidades escolares, ya que la mayoria del tiempo que se ~

encuentra en su hogar lo dedica a ser televiadente,
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Generales

-~ Adquirir un concepto claro de lo que es comunicacidn, e -
lementos y fines.,

- Llegar a tener un conocimiento claro de las caracteristi_
cas psicoldgicas del nifio de primer afio escolar , y cua -

les son aprovechadas por la televisidn,

Particulares

-~ Realizacidn de un andlisis de los temas que tratan los -
distintos programas que ven los nifios y del tiempo que -

permanecen ante el aparato televisor,

Especificos

— Se conocerd el grado de persmacidén de los programas y men
sajes televisados en la vida socioecondmica de la familia

del nifio.

- Se apreciaran los desajustes emocionales causados en el

esgolar por la percepcidén de los programas televisados .

- Se valorard hasta que punto los programas de evasién ha -

cen vivir al espectador en un mundo fuera de la realidad.

- Descubrird que la programacidn para adultos tiene mayor -

aceptacidén en los publicos infantiles,
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CAPITULC I

LA CONTLIICACION

CONCZPTO~ E1ENZINTOS
FIN=S.

Ta palabra comunicacidén proviene del latin Commu-
nis que Significa comin, y que se define como la "gocidn o
efecto de comunicarse. Trato o correspondencia entre dos o
mas personas . Unidn que se establece enire ciertas cosas%

Podemos definir comunicacidén como un proceso fore
mado por un conjunto de elementos, que interaccionan entre-
sf y que permiten que entre dos o mas sujetos gxista un in-
tercambio de ideas, por medio de la transmisidn de un men -
saje, de manera que se logre un entendimiento mutuo, el . -
cual se manifiesta por medio de una conducta, ’

Existen muchas formas de comunicacidn, que se po-
drfan clasificar, en comunicacidn verbal y no verbal, En el

hombre las formas no verbales serian las posturas corpora -

les, expresiones emocionales, gestos etc., que establecen

el tono o atmésfera para el intercambic social, mientras

gue la conducta verbal posibilita el intercambio de la in

formacidn detallada y de muchas variaciones en el signifi
3

cado.

Definicidn que elaboré en base a Bellows, Berlo y Ortiz

g 1 ) Diccionario Enciclopédico Uthea,
2
{( 3,4 ) Vedse Karl U, Smith et ali, La conducta del Hombre

EUDZBA, Universitaria de Buenos Aires 1973
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Las formas mas primitivas de comumicacidn gque han
existido son las basadas en reacciones expresivas no verba-
les que surgieron de respuestas a estimulos directos a un —
nivel mucho mds elevado de complejidad,se situa la comuni -
cacidén pictérica, mfmica y verbal, que se refieren a reacci
ones simbélicas mds que a las reacciones directas,."Cuando -
los individuoas intercambian informacién mediante una forma
de simbolos, con relaciones significativas y consistentes,-
se dice que estd utidlizando un 1enguaje."

Como podemos apreciar la comunicacidn es un tema
cuya existencia se remota desde la aparicidn del hombre y -
que ha llamado la atencidn a umn circulo de intelectuales,

De acuerdo con la definicién antes mencionada y -
en base a las ideas de Berleo, David K gncontramos que toda-
comunicacidén posee tres elementos bdsicos y primarios que -
son s - Emisor

-~ Mensaje

- Receptor.,

Jaime Goded llama al emisor autor y al receptor
destinatario, conceptos que se relacionzan ya que ambos au -
tores citan al que emite @1 mensaje y al que lo recibe,

Como elementos secundarios gstarian los siguien -

tes

{ 5 ) Se tomé la clasificacidén del mencionado autor por con
tener un disefio mds completo y & mi juicio mds claro -
sobre comunicacidn.

( 6 ) Esta separacidn fue mia.



- Bnccdificador
- El canal
- Bl decodificador,

Al decir que son secundarios no quiero decir que
ssan menos importantes, 8o0lo hage ests separacidén para su -
andlisis, ya que como se menciond antes, unos ocon otros in-
teraccionan y for la falta de umo o su nal funcionamiento -
no se realizard el proceso de comunicacidn.

Ya mencionados los elementos de &sta, pasaremos -

al andlisis de cada uno de ellos, asf como las caracteris
‘ ticas que debe reunir para lograrila. ! '

Cabe mencionar que um sujeto puede ser o desem -
pefiar el papel de emisor como de recéptor, por 1o cual laa
caracteristicas que se mencionen para uno serdn también pa-
ra ol otro,.

Bl emisor es la fuente de la cual emana todo aoto
comunicativo y que necesariamente se debe oonsiderar como -
un elemento indispensable para efectuar la aceidn de comu -
nicacién, Este omisor requiere hacer una identificacidén de
la persona o personas que vam & recibir el memsaje, aclaran
do oon anticipacidén, quiemes son, cémo 8¢ supone que van a

reaccionar, en que forma reciben los mensajes generalmente.

( 7 ) Ia descripcidm de las caracterfsticas de cada uno de
los elementos se basa en s
Berlo David K El proceso dd la comunicacidn Ateneo
1971.
Jaime Goded Los medios de Comunicacidn colectiva UNAM
1977.
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El receptor es 9l otro elemento necesario en la

4

comunicacidén y es aquella persona queé recibe el mensaje y

quien modifica su conducta em virtud del acto de comunica
cién del cual es objeto,
Existen factores que tanto el emisor como el re

ceptor deben reunir ; uno de ellos, e2 que deben de poseer
conocimientos sobre el tema gue van a comuwnicar, ya queé na-
die puede dar lo que no sabe, Y si hay escasez de conocimi-
entos en una de las dos partes se dificultard el acercamien
t0 en la asimilascidmn del mensaje em 61 proceso de la comuni
cacidn,

Otrc factor tanto del emisor como del receptor =
son las habilidades, que por ser personalidades distingas,-
por conmsecuencia, van a ser diferentes, As{, el emisor de -
acuerdo a ellas, buscard la clave apropiada para el mensaje
que va a transmitir, y el receptor tendrd sus propias habi-
lidades para descifrar el mensaje elaborado por el emisor,

Las actitudes constituyen otro factor, tomando en
cuenta que 4stas " son formas aprendidas de respuestas sim-
blicas dirigidas hacia objetos, personas o situaciones," ¢
Estas influirédn en el emisor para la codificacidén del mensa
Jje, pueden ser hacia el receptor, y hacia el medio ambiente

en el cual se desarrolla, Se debe tener em cuenta que el e-

( 8 ) Diccionario Eneiclopédico Bruguera Tomo I,



misor puede tener predispesicionas hacia el mensaie en si,
al igual hacia si mismo, ya que la comunicacidn 2s un medio
proyectivo de la rersonalidad del emisor. Si éste no tiene-
seguridad en si mismo, le resultard sumameéente dificil trans
mitir 1a sensacidén de seguridad de que carece y asi mismo,-
de investirse de la utoridad personal necesaria para influ-
ir en su receptor,

Tos antecedentes socioculturales son también un -
factor importante ya que dependiendo de éste, cada uno ten—
drd un concepto del mundo ademds de proporcionarle una elas
ticidad en sus emisiones y recepciones,

Otro elemento primaric y necesario de la comunica
cidn es el mensaje " considerado como un conjunto de signos
que se le ofrecen a la sensibilidad del receptor. Entendien
do como signo un elemento sensible gue se relaciona con un
determinado tipo de comportamiento, dando a §sta Wltima ex—
presidén un significado amplisimo " .

El mensaje supone cierto orden, cierta estructura
coherente, ya que debe estar integrado por un contenido, el
tratamiento del mismo y el cdédigo. Esto indica que no tan -
solo importa tener éstos eleuentos necesarios bara elaborar
un mensaje, sino gue éstos deberdn quedar estructurados de
nodo a adecuarse a los sistemas de percepcidn del receptor

vera que sean de fdcil interpretacidn y lograr su penetra -

( ¢ ) Enciclopedia “ormativa Marin "EL mundo de la Cultura”



cidn no solo en la razdn, sino también en los sentimientos
del receptor.

. F1 tratamiento de los mensajes deberd ser elabo -
rado con la idea de que sea el esperado -por el receptor, fa
cilitando asf, la interpretacidn que 61 proporcione, a el -
mensaje, ya queé en momentos el tratamiento puede ser inade-
cuado pues, con la simple modificacidn de una palabra por -
otra, dard como resultado, una interpretacidn distinta.,

Berlo llama " cddigo a todo aquello qué posee un
grupo de elementos o un conjunto de procedimientos para com
binarlos en forma significativa , asi si queremos saber si
un conjunto de simbolos es un cédigo, tendremos que aislar
su vocabulario y verificar si existen formas sistemdticas -
para combinar los elementos " %0

Con respecto al eddigo el gomic posee ., un co
digo compartido por ios lectores y al cual el autor se remi
te para articular, segiun leyes formativas indditas, un men-
saje que se dirige simultdneamente a la inteligencia, la i-
maginacidén y el gusto de los propios lectores ",

Con respecto al ecanal diremos gqueé sSon necesarios
medios para hacer llegar nuestro mensaje " es el medio ff -~
sico elegido para transmitir la informacidén y determina la
forma del mensaje o sus contenidos,o la misma estructura de

- 12
los cddigos. "

{ 10 ) Zerlo David E. ob. cit.
( 11,12 ) Umberto Eco spocalipticos e integrados ante la -
cultura de masas Edit, Lu-en Barcelona 1974.



Los drganos de lcs sentidos son considerados como
canales de comunicacidn, son los medios de los cuales ce va
len los emisores para transmitir sus mensajes, Serd necesa-
rio seleccionar entre ellos a los que proporciouan déptinos
resultados en la asimilacidn gque del mensaje haga el recep-—
tor, por 10 que Se hace necesario que el emisor desarrolle
una sensibilidad especial que le permita elegir acertadamen
te los canales a utilizar en cada emisidn,

Se puede afirmar que cada sentido obedece iunica -
mente a ciertas sefiales " ,,. la estimulacidn de los recep-
tores del ojo entrafia una reaccidn fotoquimica ., La energia
radiante es absorbida por las sustancias fotosensitivas de
las células receptoras provocando una transformacidn quimi-
ca de 4sas sustancias ..."1333 decir cada drgano tiemse su
propia clave de reaccidn,

Parz que exista una efectiva comunicacidn se re -
quiere que el cddigo de sefiales este en posesidn de quien
transmite ( emisor ) y de quien recibe ( receptor )., Se res+
quiere pgr lo tanto, un conocimiento bilateral de un mismo
longuaje . En base a ¢sto Shramn menciona que el emisor es
el que cifra su mensaje, mientras que el receptor lo desei-~
fra, para lo cual debe existir en ambos, un conocimiento y
experiencia comuin como eslabones,

13 ) Karl U, Smith et ali ob, cit.
{ 14 3 Nota: al hatlar de un mismo lenguaje, gquiero decir -
aue entre las personas que Se comunican debe existir el

mismo sistema de sfmbolos, si es por medio de safiales,
ambas 1las deten de entender,
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As{ de este modo diremos que de la correcta inte-
gracidn de los elementos comunicativos antes mencionados y
de su interaccidn dependerd el éxito de la comunicacidn. Pe
ro resaltemos todas aquellas caracteristicas que debea reu—
nir para que la comuniocacidém no se vea alterada, pues si fa
]lara o faltara alguna de ellas no habria fidelidad, es de«
cir no se lograria alcanzar el verdadero objetive o fin de
1la comunicacidn,

Ahora analicemos esto udltimo, es deeir los fines
de la comunicacidn, todo lo que existe en la naturaleza tig
ne un fin de existir nada esta en balde, Mucho menos en una
actividad del hombre, todos sus actos estdn encaminados a -
lograr determinado fin, asf un hombre al comunicarse puede
tener como objetivos su socializacidn con el medio que lo -
rodea . Pero no solo puede comunicarse verbalmente, sino -
por medio de la pintura, de la danza, de la fotografia, por
medio de las manos etc.

Tos fines de ia comunicacidén para Berlo, David K
tienen como meta la informacién, la persuacién y el entre -
tenimiento. En cambio para Karl U, Smithk sus fines son lo -
grar la interaccidn social, el de colaborar en la anticipa-
cidn de aconteciiientos y para nmejorar la cooperacidn soci-
al, Y en sus niveles mas elevados crea unz rapidez radical
en la.acci6n comin y posibilita la interaccidn social a dig
tancia, proporciona el registro de lc historia de la socie-
dad y del individuo. Pacilita la solucidn de problemas in-

dividuales y de gruncs, ; , sobre todo sirve de instrumen-~



to vital para todas las formas sisteumdticas del pensariento
humano.

" Dor ejemplo el habla, su principal fin es soci-
al, La palabra se pronuncia para qus alguien la oiga y, pOF
1o general se escribe para que alguien la lea, Este lenguaz
je oral como escrito sirve como parte esencial de la adap -
tacién de grupos extensos tales come conferencias, oratori-
as pdblicas, etec, " =

En ol transcurso de este capitulo Sse ha hecho un
anflisis de la comunicacidén que abarca desde su concepto,e-
lomentos asi como las caracteristicas que deben de reunir y
finalmente 1lo0s fines de la misma. Como el principal objeti-
vo del trabajo es la televisidn, aplicaremos lo antes anali
zado a este medio de comunicacidn masiva,

Ia televisidn es considerada como " una prolonga-
¢idn del sentido del tacto ya que el telespectador debe com
pletar la imagen mediante la manipulacidén de hotones o 1a a
comodacidn perceptiva .e.s " %

" ... La televisién es un instrumento técnico ba-
sado en lahimagen que llega al publico con diferentes mani-
festaciones ... " H

Los elementos gque interaccionan pata que se reall
ce la comunicacidn televisiva seria el emisor que es el in-
terds de éste de provocar el consumo de un producto que Tue
de no ser necesario al receptor.

( 15 ) Karl U, Smith ob cit.
( 16 ) Marshall Mc, Luhan La comprensidn de 10s nedios como

ias extensiones del hombre Edit.Diana '€x,1975
( 17 ) Umberto Zco ob cit.
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El encodificador es el publicista que se encarga
de ponerlo en un cédigo llamativo para atraer la atencién—
del receptor ( ver nota. 11 ) ".., nadie escapa a la adqui-
sicidén de productos, y aquien logra hacerlo es atrapado en -
el radio, en la prensa o en las revistas. " e

Los mensajes que actualmente se manejan en los -
cédigos es el sexo, ya que estimula a la compra de un pro -
ductc para agradar al sexc opuesto. Otros mer -.jes tipicos
son lac imdgenes del hogar,feliz compuesto por un matrimo -
nio con rifios, camalizado a la " supuesta salud "y a la -
vonta de casas-habitacidn,

Los canales que utiliza la televisidén son la ima~
gen y el sonido que estimulan a2l sentido de la vista y ofdo
del receptor, para que decodifique el rensaje " ... POTr me-—
dip del sistema nervioso central que hace que Se comprenda
el mensaje " +

Finalmente el receptor, que es puovlico televiden-
te al que es impuesto el mensaje y opta determinade tipo de
conducta.

En todo proceso de comunicacidn tanto el emisor -
como €1 receptor deben poseer ciertas caracteristicas ; asi
se menciond el de poseer conocimientos sobre el tema, pero

en muchas ocasiones podemos notar cozo 10s conductores de -

progranas carecen de ellos, asy por ejemplo, " Cepillin "

( 18 ) Paudl Cremoux Televisidu o prisidn electrdnica F.C.I.
1974 Yo, 12
( 19 ) Berlo David ¥ ob cit.
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que es. de gran aceptacidn infantil, no tiene conocimientos
de los temas que " explica " por lo que recurre a la lectu-
ra, pero como al mismo tiempo dibuja no sabe " que hacer "
por 10 que creo, que Si su objeto es intrufr al nifio, de -
ben preparar €l tqna ¥ RO ocaer em semejantes errores., Y
como el receptor en este caso el nifio, no posee conocimien-
tos sobre el tema, acepta la informacidn totalmente falsa -
y 8i posee los conocimientos duda llegdndolos & aceptar so-
1o porque lo dijo " Cepillin " ,

Otra caracteristica gque deben poseer emisor- 1o -
ceptor es sl de identificarse entre ambos, factor que no -
funciona en la televieidn, ya que siempre se trata, mo la
identificacién con el piblico, simo que éste se edentifique
.¢on con el producto que patrocina el programa. El nific 1le-
ga a identificarse a tal grado con los personajes que los i

dolatra, aceptando de manera incuestionable lo que dicen,

Fl aspecto socioecondmico es un factor que influ-
ye en la comunicaciém, y al observar los distintos progra -
mas y principalmente los cortes comerciales, no van acorde
8 laa condiciones econdmicas de la gran mayoria de las fami
lias televisivas, sino que van dirigidas a clases econdmicas
altas que pueden adquirir, ya sean productos o formas de vi
da,

ILas actitudes de los emisores estdn predispuestas
hacia ciertos tipos de remsajes, los cuales tiemden a la -~

persuacidn del televidente, hacia cierto tipo de producto.Al
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respecto se tratard en el capftulc siguiente, enfocdndolo -
a los transtornos econdmicos que causa en la familla del

escolar,



CAPITULO 1T

DESAJUSTES SOCIOECONOMICOS DE LA

FAMTTTA CAUSADOS POR I 0OS MENSAJES

PERSUASTVOS
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CAPITULO 1T
DESAJUSTES SOSICECONDI'IC03

T A . W A & R 3 '
L 1A CAUSADOD BOR
T

LUS LEaNSall

Como se menciond anterioremente uno de 1los fines
de la comunicacidén segin Berlo es la versuacidn, y la tele-
visidén ayuda en gran parte a ello ya que asegura el consu -
mo.

Todo estd dentro de un " circuito comercial, es -
t4 sometido a la ley de oferta y demanda, Dan pues al.pd -
blico Ynicamente 10 que desea o, peor aun siguiendo las le-
yes de una economia fundada en el consumo y Sostenida por -
la accidn persuasiva de la publicidad, sugieren al publico
lo que debe desear, " “

El emisor influye en la eficacia de la persuacidn
cuando el publico las considera fidedignas, seguras o de al
to prestigio, mientras que las que considera negativas la -
obstaculizan, Existen fuentes muy especializadas, que se di
rigen a determinados grupos de intereses y edades las cua -
les han resultado marcadamente persuasivas para sus publi -

cos particulares, de €ste modo los mensajes publicitarios

dedicados a 1los niiios, con personajes infantiles resultan -
altacente persuasivos a éstos, es decir, tienen un alto gra

do de aceptacidn "..., la aceptacidn resulta cuando hay una

( 20 ) Umberto Zco ob. cit.,
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identificacién con aguella persona, emocidén o disposicidén
conceptual que el artista habfa reaimente intentado comuni-
car, El espectador acaba Dor coincidir con la forme de sus
emociones y, con un solo rasgo, un lado reconfirma la emo -
cidén coparticipando un dfa en virtud de una fuerza persuasj
va ..; "21

La televisidn tiene um alto fmdiee de persuacidn
en las madres de familia en relacidn con los hdbitos de com
pra de alimentos, de ropa, articulos para el hogar etc.

La televisidn es mas eficaz simplemente por ser
visual, ademds de exigir la atencidn del espectador en ma -
yor grado que los demds medios, siendo en ocasiones total -
mente absorbente, en especial para loS nifios, que en su ma—
yorfa, tienden a aceptar de manera incuestionable toda in -
formacién suministrada por éste medio.

La persuacidn puede resultar mas eficaz si la co-
municacidn gsgpone conclusiones explicitas, en lugar de per-
mitir que los miembros del publico saquen conclusiones por
s mismos; causa por la cual los productos que se anuncian
por televisidn se venden en mayores cantidades, ya que su -
gieren acciones especfficas y vias fdciles para llevarlos a
cabo.,

Al zunos mensajes de persuacidn explean elementoé
amenaéadores, pero a nedida cue la amenaza ¢s mds exirema -

ds Su. eficacia disminuye asi pvor ejemplo las pastas denta -

( 21 ) Umberto Zco ob cit.
P
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les, los licores amenazan al televidente 7 =21 casos de pro-
ductos infantiles la amenaza conSiste en que 81 no se ad -
quiere el producto " no se alimentard bien ", "no llegarda
a ser los hombres del maliana " etc. Como se puede observar
en dichos " comerciales " presentan uua amenaza muy tenue
que apenas es percibida, lo que hace =zl consumidor adquirir
ese producto, pero si por 10 contrario fuera exagsradas (e1
cigarro ) el publico tiende hacia el rechazo.

n E]1 mensaje redundante en que un estimulo ayuda
a otro por medio de la repeticidén y la acumulacién , porque
cada uno de los simbolos aislados, en cuanto ya sometido, =
tiende al desgaste y corre el riesgo de consumirse, y por
ello d;be ser reafirmado con ctra forza. " ’

De acuerdo a lo anterior y por la experiencia al
observar la %elevisidn, podemos darnos cuenta que la repe-
ticidn, tambidn contribuye a la persuacidn sspecialmente si
se presenta a intervalos y con vartaciones, haciendo un 1lla
vamjento a varias ce les necesidades del televidernte o a im
pulsos o tendencias, dicha repeticidn va orientada a la -
creacién de éstas y a su refuemse intensificdndolas hasia
el punto de que se produzca la compra,

s mas probable persuadir al pivlico cuando la o-
pinidn o comportamiento recomendado se le presenta come un
nodo de satisfacer sus nscesidades existentes o relacionar

nuevos objetos mediante ¢l uso de palabras que se asocien a

{ 22 ) Umberto Zco ob cit.
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sus necesidades, Esto es una transferencia de simbolos que
alcauza gran éxito en la televisidn. Sobre al recnecto Vil-
fredo Pareto llamaba " ofelmidad " cuando una cosa puede sz
tisfacer cualquier deseo,

Todos 10s mensajes y programas Se basan en necesi
dades e intereses semiconscientes e inconscientes del con -
suridor y sugieren formas de satisfacerlas parcialmente asi
Lazarsifild y Kerton sehalan gue @

" Los anuncios estdn tipicamente dirigidos hacia
la canalizacidn de aptitudes o pautas de comportamiento pre
existentes. Rara vez intentan instaurar nuevas aptitudes o
crear modelos de comportamiento apreciablemente nuevos " 2

Las caracteristiecas que anieriormente se seéfala -
ron resultaron de un anflisis de los mensajes televisivos -
que diariamente Sse presentan por €sie medio, pero ahora en-
focaremos éstas a los problemas reales que ocasionan en la
familia del nifio en el aspecto econdmico, tomando en cuenta
que la mayoria de las familias no organizan su incremento 8
conémico y que adquieren productos innecesarios , asi como
de elevados preeios, lo que trae como consecuencia que di -
cho incremento no alcance para cubrir las necesidades mds -
primordiales,, ocasionando una deficiente alimentacidn de
la familia, que esta carezca de diversiones, y lo mds trdgi
co que'viva en condiciones miserables, ",.,. Se dirigen al

( 23 ) Lazarsifild y ilerton Robert K l'ass Comrunication,Po-
pular Taste zxl, Crganized Social fLetion Harper and
Brothers,
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al pidblico, pues, que nc¢ tiene conciercia de s¥ nismo como
grupo social caracterizado ; el publico, Dues, no vuecde me-
nifestar exigencias sino que debe sufrir sus proposiciones
sin saber que las soporta " . °

Lo anterior 1o baso como ya antes 10 mencioné por
que los principales objetivos de los mensajes televisivos -
son de persuadir al pdblico televidente a la adquisicidn de
determinado producto y de éste modo podemos ver gque en su
mayorfa de los hogares, se consumen productcs anunciados _-~
por televisidn. " .., 10s articulos de prinera necesidad no
requieren de avisos comerciales, es decir la demanda es mu-
cha y la oferta no alecanza a satisfacerla, de tal modo que
la invitacidén a la compra resultaria contraproducente. A -
nadie se le puede ocurrir anunciar servicios gratuitos de -
tortillas , frijoles etc .. Cuando asi lo hace el Istado, -
existe el deseo colateral de la propaganda,.. " .

Actualmente se han hecho campafias que orientan al
putlico hacia la austeridad y se insiste en el ahorro, pero
la mayoria de los padres de familia, perciben el sueldo mi-
nifio, adends de tener familias numerosas por lo tanto dicho

sueldo apenas y les alcanza para sufraguar susS necasidades
2

primarias, ¢ Cdmo van ahorrar entonces ? A una familia no

24 Y Jaime Goded ob cit.
Radl Cremoux ob cit.

3
) 51 sueldo minimo es de 3 840" sem.

TR
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le alcanza ni para las diversiones y es aqui donde entra la
televisidn, ‘ya que es la unica fuente de distraccidn con la
que cuentan las familias, que se ven bombardeadas por un -
sin ndmero de " cortes comerciales ", que afectan su econo-
nfa. Pero veamos un aspecto real & Qué puede hacer el tole-
vidente si es lo Unico que se le presenta ?, Pensemos que -
este escapa a la influencia de la televisidn, pero es atra-
pado por la radio, la prensa, carteles publicitarios que -
‘ienen‘a ser un refuerzo a la actividad de la-televisidn y
viseversa.

A diferencia de lo anterior, conﬁideremos ", ee8
su mayoria los comerciales son producidos por grupos de po-
der econdmico y cuyo fin es obtener beneficios, por 1o que
permanecen sometidos a todas las Leyes Econdmicas que regu-
lan la fabricacidn, la distribucidn y el consumo de los de-
m&s productos comercj.a.les..."27

Como consecuencia de los anterior vemos que las -
amas de casa prefieren ir a un centro comercial de fama y -
que sus precios son nuy elevados a surtirse en dependencias
del mismo gobierno, donde puede!;adquirir elementos de pri-
mera necesidad a precios médicos, Estas mismas institucio -
nes foabrican productos que tienen la misma utilidad que
los televisados, pero que las amas de casa no prefieren por

no ser marcas prestigiadas,

5 27 ) Umberto Eco ob cit.
28 ) La Conasupo,el Issste, son ejem. de éstas instituci
ones,
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Otro problema que presentan los hogares televiden
tes, es que viven " endrogados " con casas comerciales, ya-
que se les presenta las llamadas facilidades de pago, tar-
jetas de crédito, que son la " carnmada " del emisor para lp
grar su objetivo. Observemos que en los hogares humilles: em
toda. . la extensidn de la palabra, podrd faltar el bafio que
@s una necesidad indispensable para la salud familiar y de
la comunidad, pero nunca faltan consola, grabadoras, tele -
visores " ... €1 pafs entero se vid inundado de televisores
y los tejados, de ciudades, pueblos y aldeas produciéndose
la gran invasidn de antenas y receptores, Hasta las gentes
mde humildes, los mds econdmicamente débiles adquirieron su
televisor ., " <

Pienso que los " cortes comercizies " que mas a-
fectan a los hogares son los que anuncian bebidas alcdholi-
cas en primer lugar y en segundo 10S cigarrillos, para 1los
cuales son aprovechados los eventos deportivos que tienen
concentrados mayor cantidad de espectadores que van desde
los infantes hasta los adultos. También volvamos la vista a
los hogares humildes, que prefieren la adquisicidn de bebi-
das alcdholicas que adquirir leche para sus hijos, Cuantas
veces nos ha tocado ver a nifios desealzos, anémicos que ya
muy de mafiana llevan las " cervezas " a sus padres. Me pre_

gunto ddnde esta la labor educativa y de orientacidn de la

( 29 ) José Rodriguez 1éndez ILos teleadictos Zd+.Taia 1973
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televisidn, dénde esta la Secretaria de Educacidn Puiblica -
que no controla todas éstas anomalias, Pero como respuesta

obtenemos , que es la llamada funcidn de Fomento econdmico.
Se dice gue la televisidn " ,,, Coadyuva al progreso ". Los
Presidentes de la televisidn comercial lo dioen y lo repii«
ten " ,.,. nuestra tarea para contribuir al desarrollo, es-

t4 orieantada a luchar contra la insalubridad, la ignorancia
y la miseria , Seculares endmigos de Uéxico ... “90

Al ver las realidades que nos rodean la respuesta
a lo anterior ni se duda, ILa televisidn no cumple ninguno -
de 103 anteriores supuestos fines, Como va a ser si ella =
misma contribuye a la difusidn de bebidas, tabaco, lucha -
contra la ignorancia ¢ cdmo ? si en los " comerciales " fo-
mentan el machismo, que luchan contra la miseria, si ella -
misma realiza la propaganda de mensajes que afectan la eco-
nomfa del pueblo.

Sigamos analizando nuestro tema : nos encontramos
que el piblico televidente es motivado de tal manera que no
reflexiona sobre sus necesidades mds prdximas, como Son la
alimentacidn, servicios médicos y gastos de la casa-habita-
c¢idn y adquiere productos innecesarios que al cabo del tiem
po le traeran como consecuencia el no poder pagar las men -
sualidades, por 1o gue pierde el objeto, asi como 10s pagos

realizados, ademds de no cubrir sus necesidades antes menc=

( 30 ) José !, Rodriguez Méndez ob, cit.

- -112043
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cionadas,

As{ seguirfzmos mencionando infinidad de desajus-
tes econdmicos causados principalmente por la falta de orga
nizacidn de la familia, por la falta de preparaci6n y de o-
rientacién, factores que considero indispensables en la vi-
da familiar y que son con los que deberia cooperar la tele-
visién, para que el pueblo los adquiriera. A todos éstos -~
factores se les une la televisidn como un agente cooperador
pero a gran escala, ya que si la familia estuviera lo sufi-
cientementé orientada y preparada para balancear Sus nece -
sidades con su situacién econdmica y olvidarse de las " ton
tas " y " vanales " pretensioneg que quieren tener por "que
dar bien con los dem#e" seleccionaria determinados objetos
de acuerdo a sus necesidades reales y buscaria el lugar don
de adquirir el producto de igual calidad y a un precio né -
dico sin que sea marca de prestigio.

De éste modo podemos comprobar como la televisién
se convierte en un factor cooperante para infiufr en la vi-
da socioecondmica de la familia del nifio, y principalmente,
en éste, que ademds de crecgr con privaciones de todo géne-
ro , si no es educado en este aspecto, llegard a ser adulto

arrastrando l1os mismos problemas,
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CAPITULO IIT

ESQUEMA DE LA INVESTIGACION

DE CAMPO
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CAPITULO III

ESQUELA DE LA INVESTIGACION
D5 CAMPO

¢ Qué programas son mds vistos por 1los nifios de -
primer afio escolar de educacidn primaria ? ¢ Cudl es su men
saje ? & Cudntas horas permanecen frente al televisor ? -
¢ Los programas vistos dependen del medio socioecondmico ?
2 Qué es mds importante para el niﬁo; sus tareas escolares,
el juego o la televisidn ? .

El presente capitulo Se enfoca a contestar algu.-
nas de las anteriores interrogaciones, basadas en encuestas
entrevistas y observaciones realizadas a nifios, padres de -
famillia y maestros,

Ias investigaciones se realizaron en tres escud: -
las del D, ¥, de distinto status socioecondmico-cultural,

La escuela ® & "y n B " pertenecen a un status -
socioecondmico de clase media. Su incremento econdmico les
permite solventar sus necesidades primordiales, Poseen un -
nivel cultural que les facilita vigilar, dirigir y orientar
a sus hijos. Sin dejar de presentarse casos., en los cuales
los nifios estdn descuidados y por consiguiente desorienta -
dos en sus actividades escolares y extraescolares,

La escuela " C " se encuentra situada en una eiu-
dad perdida en .la periferia d€l .D, P, , la cual ademds de

resentar condiciones insalubres para la salud fisica de1 -

nino, existen ejemplos perjudiciales bara su conducta, Por
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consiguiente el nivel culturzl es muy bajo, ya que la mayo-
ria de los padres son analfabetas y dan malos ejemplos a =
sus hijos., Existiendo ftambién excepciones que si se preocu-
pan por la superacidp de sus hijos, como la de ellos,

Las encuestas fueron aplicadas a nifios d@ primer
afio escolar de educacidn primaria .

En el cuadro No, 1, se muestran las tres escuelas
cada una con Sus grupos y numero de alumnos; distribuyéndo-
se éstos ultimos por edades, que varian desde los seis, sig
te, ocho y nueve afios,

En Jla escuela " C " fue domde se encontrd nifios -
de nueve afios con mayor frecuencia en éste grado escolar, -
debido a que han reprobado, o vienen de Provinciay no traen
papeles que les permita cursar el afio siguiente,

El muestreo de alumnos de primer afio, en total _«
fue de 550 alumnos, De los cuales de 6 aflos-157, de 7 afios
205, de ocho aflos- 94 y de 9 afics- 94,

A los padres de familia de los misros nitios, se
les aplicd un cuestionario; a otros, muy ajenos a estas es-
cuelas se les hizo una entrevista,lo mismo que a maestros,

Como ya se menciond antes, las técnicas que se u-
tilizaron para la obtencidn de datos, fueron: el cuestio —
nario, la entrevista y observaciones directas a los niZos.

Los cuestionarios se utilizaron para aumentar los
datos sobre el conocimiento de horarios, programas, persona
jes, productos, que tienen preferencia en =1 Drblico televi

dente infantil, Zste informacidn se adqurio directamente
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CUADRO Fo 1
ESCULLA "A" [ 7 8 9
Gpo.- 50 30 20 - -
Gpo.- 50 45 4 1 -
motal 200 80 94 23 3
ESCUELA “B*® 6 T 8 9
Gpo.- 55 20 31 3 1
Gpo.— 60 15 24 16 5
Gpo.- 53 17 25 8 3
Total 168 52 80 27 9
ESCUELA "C" 6 7 8 9
Gpo.- 58 5 10 21 22
Gpo.— 61 1 13 8 29
Gpo.- 63 9 8 15 31
Total 182 25 31 44 82
T T O OTAL
550 157 205 94 94

6 afios.- 28.5%

7 afios.- 37.3%

8 afios.- 17.1%

9 afios.-
17.1%



- 30 -

del sujeto, mediante la contestacidén que ellos dieron, a la
sgrie de cuestiones que se les preguntaba,

K]l cuestionario permite obtener datos concretos -
referentes a un individuo. Las respuestas dadas por cada su
joto deben ser consideradas como parte de las informaciones
precisas que se tienem acerca de €61, ot

" El cuestionario se utiliza con mucha frecuencia
como medio para realizar encuestas, Em este caso la finali-
dad no es propiamente el estudio individual de los sujetos
sino, propiamente, la de llevar a cabo ura investigacidn ge
neral sobre opiniones o actitudes de sectores de poblacidn
a los cuales s® dirige, " 7

Las respuestas de estos cuestiomarios fueron con-
firmadas por medio de la obeervacidn y las enmtrevistas, Y -
ain asf, creo que en algunos casos hubo falsedad en las res
puestas,

Se¢ utilizaron dos clases de cuestionarios, el in-
dividual y el colectivo; en éste dltimo, su objeto es reco-
ger datos para furdamentar estudios generales sobre la base
de respuestas concretas; constituyes el instrumento funda -
mental de las encuestas.33

Las entrevistas que se realizaron, fueron por con
tacto directo con la persona entrevistada; una® en su domi-
cilio. y otras en la propia escuela, que a manera de conver-
( 31 ) Jo$é Manuel Villalpando Manual de Psicotécnica Peda-

gogica, Ed. Porrmia 1970
( 32 ) Luls Herrera M Elementos de Psicotécnica ¥éx.1970
( 33 ) José Manuel Villalpando ob. cit.
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sacién se fue dirigiendo hacia el obdjetivo, el de saber lo
refiarente .6 la tdlevisida.

La manera en que 8e procedid, fue aplicdrselas a
nifios que habfa observado, tendfam a imitar lo que vefan en
televisidém ; em la mayor{a de las veces eran nifios que te -
nfan problemas de conducta y aprovechamiento dentro del gru
Po.

En cuanto a su duracién, no podria especificar el
tiempo de 1la entrevista, éste mo fus exagerado. Lo que sf -
previne, fue el ambiente, procurando estar sola con el nifio
o con un amiguito, con el fin de que no s8 sintiera inocdmo-
do o forzado a contestar,

Por medio de la observacidén pude darme cuenta, en
forma natural, como mis® alumncs imjtaban movimientos, expre
ciones, que habfan visto por televisidn "... por medio de -
la observacidm, me estd en contacto directo con la conmduc -
ta del sujeto "3;

Al principio realizaba observacicnes ocasionales,
siempre que se presentaba la oportunidad. Despuds me inters
8d sumamente este aspecto, y empecd & observar metddicamem~
te ; es decir precisar de antemano 1os rasgos que habia de
observar. Bvitando que el alumno o sus compalieros se dieran
cuenta de 1la observacidn que haofa, con el fin de no alte -

rar sus actitudes.

( 34 ) Luis Herrara Montes ob. cit.
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Ia observacidn también se realizd, cuando se apli
caron las emtrevidtas, ya que en algunas ocasiones, por las
expresiones que hacfan al realizarles la pregumta ; me da -
ba cuenta que mentfan o exageraban,

El tiempo que tardé para aplicar los cuestionari-
08 y entrevistas a maestros, alumnos y padres, fue aproxi -
madamente de un mes; con la ayuda de otros compaliercs a los
cuales les habia explicado el tems con anterioridad,

Ya reunido el naterial, se pasd a la discrimima -
cidn de datos, para su posterior codificacidn y tabulacidn
d4ndole uma valoracidn porcentual con respecto a las mues -
tras, para finalmente proceder a la graficacidn de los mis-—
mos,

El material de investigacidén dio como resultado -
los programas y horarioS que prefieren los nifos.

Respecto a los primeros, los clasifiqué en pro -
gramas de aventuras, a todos aquellos que encierram un con-
junto de sucesos que en su desarrollio Se complican; el te-
ma que actualmente tratan es sobre uma persona o grupo, de
antecedentes oscuros, que tratam de conquistar a la socie -
dad en la que Se desenvuelven o al "™ mundo ", pero son obs-
taculizados por seres " superdotados fisica como mentalmen-
te " por " animales inteligentes " u " hombres muy h€biles
en la investigacida ",

Estos programas también contienen temas fantdsti-
cos, ya que 1los encargados de " librar a la sociedad y al -

mundo ", son seres que en la realidad no existen, Dentro -
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de éstos Wltimos tambiém encierro las caricaturas por ser -
las que tienem mayor aceptacidn en el piblico infantil.

Ia programacidn para adultos asi la clasffiqué, -
porque ademds del horario, los temas que tratam son compli-
cados y " enrredados " por 1o que no estam al alcance del
razonamiento del educando; y cuyas consecuencias se anali -
zardn en el capitulo ¥,

las telenovelas, las considerd aparte, por presen
tarse en horarios infantiles y por contener dramas " exage-
rados ™ que hacen vivir al nifioc en una ‘tensién emocional Se
rie con serie, Se tratardn mds a fondo en el capitulo IV,

. Los programas cémicos, som otro tipo de Programas
que tienen gran preferemcia em los alumnos, ellos los lla -
man cémicos o"chistosos"™ , simplemente porque los hacen re-
ir,

Por las razones antes mencionadas y asi clasifica
dos, los programas se tabularon de acuerdo a las edades y -
aceptacidn de cada uno. Los datos que se obtuvieron para ca
da escuela { se tratarom em porcentajes ) se observan en o
los cuadros 2y 3 ,

En Jo que concierme a los horarios ( ver cuadro -
4 ), podemos observar como ol nifioc la mayor parte del tiem-
po que permanece en su hogar lo dedica a ver televisidn.

En goneral todos los nifios suspenden de ver tele-
visidn, lo mucho, una hora y media o dos horas; dentro de -
los horarios presentados, el tiempo que dedican a hacer sus

tareas, algin trabajo de cooperacién en su hogar, o os LoTr—
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CUADRO To 2
Esc. "A% 1 8 9
Aventuras 22 61 12 -
Fantdsticos 45 17 3 ~-
Adultos 6 T 1 -
Telenovelas T 9 T 3
Esc., "B" 6 7 8 9
Aventuras 9 54 19 T
Pantdsticos 38 12 6 -
Adultos 3 8 1 1
Telenovelas 2 6 1 1
Esc. "C* 6 T 8 9
Aventuras 3 2 20 31
Pantédsticos 6 5 4 1
Adultos T 8 11 21
Telenovelzas 9 16 Q 29

10S PROGRAMAS COMICOS LOS PREFIEREN 399 NIfios
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CUADRO Ko 3
Esc. "A" 6 T 8
Aventuras 27.5% 64.8% 52.,1%
Fantésticos 56.2% 18.0% 13.0%
Adultos T7.5% T.4% 4.3%
Telenovelas 8.T% 9.5% 30.4% 1004
Ese. "B" 6 T 8
Aventuras 17.3%  67.5% 70. 3% T7.7%
Fantdsticos 73.0%¢ 15.0% 22.2% -—
Adultos 5.7% 10.0% 3.7% 11.1%
Telenovelas 3.8% 7.5% 3.7% 11.1%
Esc. "C" 6 T 8
Aventuras 12.0% 6.45% 45.4% 37.8%
Fantésticos 24.0%  16.1% 9.0% 1.21%
Adultos 28.0% 25.8% 25.0% 25.6%
Telenovelas 36.0% 51.6% 20.4% 35.3%
TEMAS

COMICOS .....¢¢2.399 ni¥o8 .....79.8%
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que simplemente, no les gusta la programacién que en ese mo
mente se presenta., Sobre el juego, quiero hacer hineapid ,-
que el infante juega en base a lo que we en televisidn, pre
firiendo 4sta dltima que jugar; habiendo nifios que si les -
gusta . Algo que me ha llamado mucho 1a atencién sobre és -
to @ltimo, es, el hecho de que ya los nifios no juegan como
antes, y ésto en lo personal, lo considero serio ; antes en
los patios de las escuelas o en las propias calles, se vefa
a los nifios jugando romdas infantiles, encantados e innume-
rables juegos que 1los nifios han olvidado ; 1o mismo que a =
quellas actividades creadoras, como eran 1la costura y borda
dos, o en el caso de los nitios, actividades de modelado. Ob
servamos como um nifio que no ha tenido el jardin de mitos -
e8 muy inhdbil para manejar unas tijeras por ejemplo., Sien-
do ésto consecuencia de que el nifio permanece bastante tiem
po frente al aparato televisor, al igual que las madres de
familia que por estar al tanto de su programa, desatienden
lo mds importante, el desarrollo fisico-mental de sus hi jos,
Sobre el aspecto del juego y la televisidn, mo -
puedo dar cifras, por el hecho de que en éste aspecto no -
tengo datos precisos ; al preguntarle & .los nifios sobre es-
ta preferenoias,intervenfan los factores antes mencionados,
ademds, de que dependfan de la programacidn que Se exhibie-
ra en ese dia, Una conclusién seria : dependia del dfia, la
programacién , de 2a autorizacién de su mamf, Si los facto-
res anteriores aeran favorabvles preferfan la televisidn que

el juego,
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Como podemos observar em el cuadro 4, eun general
los nifios empilezan a ver televisidén muy temprano, terminan—
do de verla, hasta muy noche , es de extremo a extremo,

Este aspecto es causa de innumerables problemas -
para la escuela, ya que muchos se presentan sommolientos, -
9in tareas o estas mal hechas, Los maestros entrevistados,-
caincidieron la mayoria en éstos aspectos, aunando que to-
do el tiempo dedicado a clases, el nifio se muestra distrafi-

do y con uma necesidad mayor de dormir mds que de escuchar

sus clases del dfa,

En las entrevistas cohm los padres y comn los mis -
mos nifios, pude detectar tres causas principales a éste pro
blema ¢

La primera de ellas es debido a que viven en una
habitacidn, la cual desempefia la funcidn de cada una de las
habitaciones que debe reunir una casa ; afiadiéndose el he-
cho de que el padre llega de trabajar a ver la televisidn -
el nifio no puede dormir, por lo que acaba viendo el aparato
televisor,

La segunda, en ¢l transcursc del dfa, 1a madre -
profiere temer a sus hijos ante ¢l aparato telewisor, en lu
gar de dejarlos jugar, con tal de evitar algin accidente, -
nientras ellas realizan sus labores cotidianas o trabajan,

Como tercer causa, tenemos que las madres de fa -
milia que permanecen en su hogar, dedican toda la tarde a
ver telenovelas de principio a fin, viendo programas, has -

ta ya nuy noche., En ocasSiones suspenden para hacer alguna -



HORARTIO
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CURDRO No. 4

EDADES HORAS

6 afios 16 20 hrs. 23.80 21.30 hrs.
7 aflos 16 20 hrs. 20.30 22.00 hrs.
8 afios 16 17.30 hrs. 18.00 22.30 hrs.
9 afios 16 21 hrs. 18.00 1 a.m-hrs.
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actividad de su hogar, si es que mo salen a " charlar " con
sus vecinas, momento que es permitido al nifio, ver sus pro-
gramas favoritos,

Pambidd deseo recalcar, el hecho de que hay alum -
nos que cooperan econdmicamente en su hogar por lo que no -
ven los programas destinados a ellos, viendo la programaci-
én nocturna por ser del vUnico tiempo disponible que dedican
a la televisidn en lugar de hacer sus tareas y deseansar ,

Como ya 86 menciond anteriormente una de las con-
secuencias de que el nifio permanezca tanto tiempo ante el -
aparato televisor es, el bajo rendimiento de éste en el as—
pecto escolar,

El resultado de la investigacidn con respecto a —
las actividades escolares destinadas al hogar, resultaron -
cineco modalidades sujetas a la televisidn ( ver cuadro 5 ).
a ).- Ias tareas escolares las hacen antes de ver televi- -
sidn, Por lo que pude observar, estos alumnos son 108 que -
estdn nds atendidos por sus madres o por la persona que Se

hace responsable de ellas,

b ).- Intermedia, es decir, ven televisidn y posteriormente

hacen sus tareas,Tambids son nifios vigllados en su casa,

¢ )e~ Después, terminan de ver la televisidn y la hacen,ppr

lo regular son nifios de madres que trabajan ,

d ).~ FNo cumplen com Sus tareas, son alumnos que trabajan o

que estdn totalmente descuidados por sus padres,



CUADRO No.

ACTIVIDADES ESCOLARES

Bscuela *® A "

Total - 200
Antes 95 47.5 %
Intermedia 59 29.5 %
Después 16 8 y 4
Al mismo tiempo 30 15 X

BEscuela " B ®

Total - 168
Antes 81 48.2 %
Intermedia 25 14.8 %
Después 45 26.7 %
No la hacen 3 2 %
Al mismo tiempo 14 8.3 ¥

Bscuela " C "

Total -~ 182
Antes 20 10.9 %
Intermedia 29 15.9 %
Después 46 25.2 %
No la hacen 77 42 %

Al mismo tiempo 10 6 Z
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® ) .~ Al mismo tiempo que ven televisidn hacen sus tare -
as , son los nifios que sus madres estan viéndola y
les ayudan a las tareas,0 que estdn ausentes de su
hogar. Escuela "C" principalmsnte,

( Ver grdfica de Actividades escolares )

Como se puede observar en la grdfica anterior, la
escuela "C", e3 en la que 8¢ observan marcadas diferenclas
en comparacidn con las escuelas "A" y "B", a causa de gque -
es un medio socioecondmico-cultural "bajo" , observdndose -
los siguientes problemas .,

1l.- Los nifios ayudan socio-econdmicamente & su -

familia,

2.~ La falta de vigilancia de los padres sobre -

ellos.

3.~ El medioc ambiente que influye y domirma,

Zn el cuadro No., 6, se muestran los programas -
nds vistos por los alumnos, segin las edades ; como Se pue-
de observar en todas las edades se encuentra:el gusto por -~
determinados programas, que en su mayorfa los ven todos los
nifios,

A continuacién presento un conjunto de grdficas,
resultado de la investigacién de campo., Primeramente las -
que muestran los programas por edades de cada una de las -
escueias, rara finalmente, mostrar un andlisis comparativo

entre ellas.,



ACTIVIDADES ESCOLARES

A,~ antes

T.- Intermedia

D.- Después

MT.- Al mismo tiempo
NH.- No la hacen
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CUADRO No. 6

PROGRAMAS PREFERIDOS

BDAD PROGRAMAS
Caricaturas

6 afios Cepillin
Aventuras de animales
Disneylandia

EL Chavo y el Chapulin

Batman.:, Supermam, Tarzan
La mujer maravilla,

Aventuras de animales
La mujer maravilla y Bidnica
T Afios Telenovelas
El Chavo y el Chapalin
Batman,Superman . y tarzan

Show dé Eduvardd II, Enrique Polivoz
El chavo y el Chapulin

Programas de Fic¢idn Ovni, el Hombre
de la Atléntida, Odisea.

8 Afios Batman, Superman, Tarzan
Ia mujer maravilla y Bidnica
Telenovelas

Pgliculas de la tarde y noche

Aventuras de animales
Ovni, El Hombre de la Atldatida Oldtsas
N ILe nujer naravilla-y Bidnica ,
9 Afios El Santo, B, B, I., L0os Angeles de -
Charlie
Telenovelas y peliculas vespertinas
¥ nocturnas.




GRAPICAS 1 , 2 Y 3

ESCUELA " A n

Como se puede apreciar tanto los nifos de seis ,-
siete y ocho afios presentan una marcada aceptacién en primer
lugar por las aventuras , después los fantdsticos.

Pero con la caracteristica que no hay pdblicos in
fantiles tan marcados para la programacién para adultos.

Con la observacidn que los nitos de ocho afios ven

mayor cantidad de telenovelas que los demds,



BSC.

" A

PROGRAMAS VISTOS POR
NINOS DE SEIS AROS

A - 27.5 %

A.~ Aventuras
F.- Fantisticos

T.-~ Telenovelas

27.5 %
56.2 %
7.5 %
8.7 %
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G.

1



Em-‘.

PROGRAMAS VISTOS POR NIROS DE
SIETE AROS

T. 9.5 %

A.- Aventuras 64.8 %
F.—- PFantdsticos 18 %
AD,- Adultos 7.4 %

T.- Telcnovelas 9.5 %



PROGRAMAS VISTOS POR
NINOS DE OCHO ANOS

A - 52.1 %

- Aventuras
F - Fantisticos
AD - Adultos
T - Telenovelas

52.1 %
13 %

4.3 %
30. 4 %

- 47 -
G. 3



GRAFICAS 4 , 5, 6 , 7

ESCUELA mAn

Se observa al igual que la escuela "A®" que los -
nifios de seis afios tiemen una aceptacidén por los programas
fantdsticos y la no preferencias por la programacidn para
adultos, mientras que los de siete, ocho y nueve alios pre -
fieren en orden descendente las aventuras, temas fantdsti -
cos programas para adultos y telenovelas,

Observemos,tambiduggue .en nifios de nueve afios no

aceptan los temas fantdsticos ( caricaturas )
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PROGRAMAS VISTOS POT NINOS D=
SEIS AROS

ESC. * B *

AD. 5.7 %

A,~- adultos 17.3 %
F.— Pantésticos $3 %
Adultos 5.7 %
Telenovelas 3.8 %

v

‘T.



PROGRAMAS VISTOS POR
NINOS DE SIETE AROS

BSC. » B =

- Aventuras 67.5 %

F - Fantésticos 15 ¥«
AD — Adultos 10 x
%

T - Telenovelas 7.5

———— e e — ~
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PROGRAMAS VISTOS POR NINOS DE
OCHO AROS

A.- aventuras 70.3 %
P.- Pantésticos 22.2 %
Ad.- Adultos 3.7 %

T.- telenovelas 3.7 %
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PROGRAMAS VISTOS POR NIROS DE
NUEVE AROS

ESC. * B "

A. 7.7 %

A. Aventuras T77.7 %
P, Fantdsticos -
AD. Adultos 11.1 %
T. Felenovelas 11.1 %
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GRAFICAS 8, 9, 10, 11.
ESCUELA "c"

En esta escuela se marcan enormes variantes entre
cada edad, Obsérvese las grdficas y se obtendrdn los sigui-
entes resultados,.

Los nifios de seis y siete afios prefieren las te -
lenovelas en primer lugar, mientras que los de ocho prefie~
ren las aventuras,

En segundo lugar los de seis, siete y ocho afios -
prefieren la programacidn para adultos y los de nueve las -
novelas,

_ En tercer lugar los de seis, siete prefieren ta -
mas fantdsticos, los de ocho telenovelas y los de nueve los
programas para adultos,

Por Wltimo los de seis y siete 1los programas de -

aventuras y los de ocho y nueve 10s temas fantdsticos.



ESC.

PROGRAMAS VISTOS
NINOS DE SEIS ARNOS

T - Telenovelas
AD- Adultos
F - Fantdsticos

A - Aventuras

POR

12.0 ¥
28 %
24 %
36 %

- 54 -
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PROGRAMAS VISTOS POR NINOS DE
SIETE AROS

ESC, "¢Cc "

6.45%

mo 25.8 %

P. 16.1 #%

T. 5106 %

A.- aventuras 6.45 %
F.~ Fantdsticos 16,1 %
AD.~ Adultos 25,8 %
T.- telenovelas 51.6 %

~112043



ESC. " C

PROGRAMAS VISTOS POR NINOS DE
ocBo ANos

T

9%

A. 45.4 %

A.— aventuras 45.4 %
P,- Pantdsticos 9.0 %
AD,~ Adultos 25.0 %

T.~ Telenovelas 20.4 %

- 56 -

10



PROGRAMAS VISTOS POR NINOS DE
NUEVE ARoOS

A 25.6 %

A.~ Aventuras 37.8 %
F.- Fantdsticos 1.21 %
AD,- Adultus 25.6 %
T .~ Telenovelas 35.3 %

- 57 =

¢ 11



- 58 -

ANALISTS COMPARATIVO DE PROGRAMAS

EN LAS ESCUELAS nAn npn y wugn

GRAFICAS 12, 13, 14, 15, 16.

PROGRAMAS DE AVENTURAS

En la escuela "AM y "B" se observa mayor acepta —

cién de las aventuras, ya que estos programas se presentan
[4

en horarios euyo pdblico es infantil y 1los ven nifios des -

de seis, siete, ocho y nueve afios,

Mientras que en la escuela "C" s¢ nota una dismia
nucién en la preferencia de dstos, a causa de que muchog -
trabajan o ven las telenovelas, o porque los consideran =

® tontos " como algunos nifios respondieron,
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G. 12

AVENTURAS VISTAS POR NINOS DE
SEIS ANos

A'- 2705 %
B.- 17.3 %
C.- 12,0 %



g b B b B b B~

.
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G. 13

AVENTURAS VISTAS POR NIROS DE
SIETE AROS

» -
o
Q

A.- 64.8 %
B.- 67.5 %
c.- 6.45 %



-a—
G. 14

AV ENTUZRA S
NINOS DE OCHO ANOS




G. 15

AV E N T UR A S
NINOS DE NUBVE AROS

80%

70%

BSC. B C

B.- 77.7 %
C.— 37.8 x

A.- no tienﬁ nifos de
nueve anos



- €3 -

GRAFICAS 17, 18, 19 .

PROGRAMAS FANTASTICOS

También tienen mayor aceptacidn en los nifios de
las escuelas "A" y "B" y aqui coinciden con la escuela -
nC" en los nitios de siete afies, mientras que los de seis y
siete tienen una disminucién. Con respecto a éstos supongo
que hubo falsedad en las respuestas ya que en las entrevis-

tas y los programas favoritos demuestran lo contrario.
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G. 16

TEMAS PARTASTICOS VISTOS POR NINOS DE
SEIS A0S

ESC. A B C

A.- 56,2 %
Bo- 7300 %
Co— 24,0 %



YENAS- PANPASTICOS
m¥os DE 31ETE A¥oS

&
L

A~ 18

- (S - - By

B~ IS5
Ce= I6.I %
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G. 18

TEMAS PANTASTICOS VISTOS POR NIROS DE
OCHO AROS

‘o- 13 %
B.- 22,2 %
co- 9 %



TEMAS FANTASTICOS
NI¥0S DE NUEVE ANOS

2%

1%

- 67 -

Ge.

B
T
FSC. B
B.- 0 %
Ce— 1.21 %

A.— no tiene nirios de

nueve aros

19
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GRAFICAS 20, 21, 22, 23 .

PROGRAMAS PARA ADULTOS

En la escuela "A" y "B" se nota una disminu -
cidn de preferancia de estos programas a excepcidn de los -
nitios de 8iete afios,

Esta disminuoién se debe a que em estos horarios-
los nifios ya se encuentran dormidos,.

En la escuela "C" se nota una aceptacidn muy mar-
cada hacia 1los programas para adultos y ésto lo atribuyo -
al hecho de que wiven en contacto mas directo con la reali-
dad y por la existencia de nifios que trabajan y éste es el
Unico horario en que pueden verlos., En ésta escuela es don-

de los nifios apagan el televisor muy noche.



PROGRAMAS PARA ADULTOS
POR NINOS DE SEIS AKOS

VISTOS

- 69 -

Ge

30%
25%
20%
15%
10%
A
=~ o B
5% -
i ¥
'ESCo A B
A= 7.5 %
Bo- 5.7 %

C-— 28 %

20
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G. 21

PROGRAMAS PARA ADULTOS VISTOS POR NIKOS DE
STETE AROS

Ao- 74 ’
B,- 10 %
C.— 25.8 ’



@ 22

PROGRAMAS PARA ADULTOS VISTOS POR NIROS DE
OCEO AfoS

£
30
20 |
10|




PROGRANAS PARA ADUTTOS VISTOS POR NI.OS DIE
NURVE ANos

B [ B II.I /b;
C .- 25.6%

G 23

A.- BO PIENE NINOGSB BE NUEVE ARKGS 1
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GRAFICAS 24, 25, 26, 27 .

TELENOVELAS

A simple vista se observa la preferencia de éstas
en los nifios en general de la escuela "C" junto con los de
ocho afios de 1la escuela "A" 10 mismo que los de nueve afios
de le escuela "B",

En las tres escuelas existe publico infantil para
éste tipo de programacién , que como ya se menciond se de-
be a que las madres de los nifios prefieren éste tipo de -
programas siguiéndolas dfa con dia.

Los nifios de la escuela "C" son los que prefie -
ren todas las telemovelas en lugar de programas destinados
a nifios. Esto se debe a que el medio en que viven los ha -
hecho madurar rdpidamente , pero viviendo en um ambiente
totalmente desfavorable para su desarrollo. IZste tipo de -

material los evade de su realidad y los perjudica hundién-

dolos mds en este medio,
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PELENOVELAS VISTAS POR KIfos PE  SuI13 AFOS
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G 25

TELENOVELAS VISTAS TOR
NINGS IE SIETE Af0S
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8. 26

TELENOVELAS VISTAS POR
NINoS DE OCHO ANOQS

B8C. A B

30.4 x
3.7 %
20.4 ¥



G. 27

TELENOVELAS VISTAS POR
NINOS DE NUEVE ANOS

= 11.1 %
35.3 %

» O W
]

- no tiene nifios
de nueve afios
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Podemos concluir en el presente capftulo que las
caracteristicas econdmicas de la familia del nifio asi como
su nivel cultural y sobre todo la responsabilidad de los pa
dres hacia 8us hijos para encauzarlos en todas sus activida
des son factores determinantes en adl desarrollo integral de
la personalidad del nifio.

Como pudimos observar los nifios permansecen un ti-
empo exagerado frente a la televisidn, son espectadores de
casi toda la programacidén diaria que se exhibe, no toman -
importancia a sus tareas escolares, desatendiendo la escue-
la, no les importa otra cosa que ver la televisién, son pa-
sivos tanto mental como fisicamente; ya que siempre estdn
sentados esperando el programa , Todos las anteriores ano-
malfas se corrtigirian si los padres estuvieran al tanto de
sus hijos,vigildndolos en todo momento , no sélo en la te -
levisién , ya que esta no es negativa, lo que es negativo
es el uso desmedido que hace el nifMo de ella, asi como las
deficientes programaciones y los exagerados cortes comercia
les , y los intereses lucrativos que buscan todo menos la
colaboracidén en el desarrollo integral del teleauditortig

orientdndolo en una forma de vida correcta y de superacidn,



CAPITULO IV

TEKAS TRATADOS EN 1.0S PROGRAMAS
de
PREFERENCIA INFANTIL
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CAPITULO IV

TEMAS TRATADOS EN LOS PROGRAMAS DE

PREFERENCIA INFANTIL

BEn éote capftulo se realizard un andlisis, oomo -
su tftulo lo indica de los temas que tratan los programas -
televisados, 1038 cuales he clasificado en s

8 ) o~ Temas de crimenes y violenoias,
b ) .~ Temas de evasién.

¢ ) «~ Temas para adultos,

d )..~ Temas Cémicos

Al realizar el estudio de uu programa no 8e puede
declarar tajantemente en el contenido de un teme, ya que to
dos ellos abarcan en su desarrollo a éstos,

los espacios infantiles estam basados en cosas ar
tificiosas, que como ya Se menciond anteriormente, encami -
nan al nifio a 10 irreal, ademds de no causarle el mfnimo de
esfuerzo mental, Se presentan las historietas mas irreales,
las musiquillas mas simplés .para aumentar la atencidn, los
cortes comerciales que estimulan al nifio a la compra de pro

- ductos, Pero todos ellos, alrededor de los temas arriba men
cionados.,

12 programacidn &S 4e origen americana,con gran a
ceptaéi6n en el piblico de todas las edades, encontramos en
ella, violencia. Jexual, erotismo romdntico, justicialismo -

_ euyo denominador comin fundamental y enajenante serd la per

secucidén de un mundo "sofiado " irreal y fantdstico, que lo
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distanciard de la cruda realidad que lo circunda,

8 )o— Temas de crimenes y violencias. Todos los

programas televisados tienen gran abundancia al respecto, -
pero en mayor escala los infantiles que abarcan desde una -
caricatura hasta la aventura.

La violencia " .,. s el dafio fisico o psicoldgi-
¢o, herida, nuerte referidos a seres vivientes, La catego-
ria incluye la vergilemza, humorismo violento, violeancia le-
gal, violencia verbal, y la que resulta de 1os actos de la
naturaleza o accidentes " , 7

Partiendo de la anterior definicidn, observemos -
que en todas las series, Se manejan éstas formas, ya Sea en
menor 0 mayor escala umas de otras, pudiendo ser reales ; -
las que Se refieren a violencias que tienen existencia ver-
dadera y consecuencias efectivas, mientras la ficticia , es
la que no tiene existencia real y cuyas consecuencias se -
desconocen, Cabe mencionar que no todos los auditorios reag
cionan del mismo modo ante ellas, el pdblico infantil em -
especial, no alcanza a distinguir entre una violencia real
Yy wna ficticia, por lo que tiende a atemorizarse por la ¥l-
tima , debido a que no sabe hasta que punto son reales,mign
tras que en las situaciones existentes, no lo atemorizan -
porque sabe hasta donde pueden llegar. Al respectngodrIa -

mos concluir que el nific teme a 1o desconocido .

( 35 ) J. 7. Klapper Efectos de la comunicacidn en
masas,
( 36 ) EL adulto tambidn teme a lo. desconocido, pero enm el
nifio es en mayor escala,
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Por naturaleza el nifo siempre suefia 1o que vivid
en el itranscurso del dfa, pero en especial aquellas situa -
ciones que lo afectaron emocionalmente y que Se manifiestan
en pesadillas, La impresidn es mayor, cuando ve alguna -
emisidn a solas o oon nifios mds pequefios, o de su misma e -
dad, debido a que no siente el apoyo que le da el adulto, -
y,que en determinado momento puede refugiarse en él. La obs
curidad también es otro factor que facilita la impresidén en
el nific y que es aumentada por 1los efectos sonoros y visua-
les de la televisidn,

Si a estas circunstancias, agregamos gque el nifio
contempla, como los personajes son golpeados despladadamens
te y menospresiados, al grado, de ser tratados despectiva -
mente, asi como la negacién de derechos utilizando 1as le-
yes como escudo para proteger al mas poderosc y humdir al -
mds humilde . Se pueden producir o desemvadem&r emociones -
criticas que provocan en ellos, conductaes ansiosas , violen
tas, suefios inquietos, traumas a largo plazo , frustraci® -
nes, ademds de un juicio errdneo sobre el mundo de 1os adul
tos, creyendo que todas éstas situaciones son normales en
la gente de esta edad , acarreando que adquiera una falta -
de respeto a la vida humana.

El grado de transtornos depende del medio que Sea
utiliéado en la accién violenta " ..., 108 tiros no parecen
causar excesiva impresidn, ni la lucha cuerpo a cuerpo, -

pero las heridas con cuchillo, las espadas u otras armas se
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37
situa en posicién intermedia, "

Los principales problemas que ocasiona este tipo
de material, es que puede producir en algunos, estimulos -
inmediatos e irracionales , hacia tendencias a la agresivi-
dad fisica o,psicol6gica de atros individuos y ain mas so—
rio las tendencias hacia el delito o cuslquier otro compor-
tamiento negativo & la sociedad en que vive "... el mate-
rial televisivo se considera una aguja hipodérmica, que tie
ns efactos directos y observables en los valores y comporta
miento del individuo , "

" .. al parecer el nifio es mds sensible a las -
agresiones verbales que a las fisicas " 39. Como Se mencio-—
né antes un tipo de agresidn es la verbal, y se observa : =~
cuando por algin motivo discuten con sus compaiieros, recu -
rren a las palabras haciéndose hincapie en sus defectos o -
mencionando palabras " grotescas " con las que saben que -
heriran al otro, pero'cuando llegan a un alto grado de irri
tabilidad golpean a sus compafieros en las formas que han -
visto hacerlo a sus héroes de la televisién. El cual es -

agresivo y se defiende a sf mismo y a los demds por medio

de la fuerza fi{sica. Existiendo nifios que los aceptan de

manera exagerada y por 1o general Son los que tienen pro -

blemas consigo mismo, con sus familias y compafleros, ademds

( 37 ) J. T Klapper ob cit.

( 38 ) Rail Cremoux ob cit,.

( 3 ) Dr. Benjamin Spock Problemas de los hijos Edit, -
Daimon 1970.
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de presentar la tendencia de culpar de sus dificultades pro
pias a otros en lugar de a si mismog, Son nifios frustraﬁos4o
en los cuales Se presenta con mas frecuencia la agresividad
¥y la violencia.

Ia agresividad se presenta em individuos inadapta
dos a 1a sociedad., BEs notorio cuando un nific 1leva un desa-
rrolle psicolégico normal y cuales tienen desajustes. Los -
primeros son mds conmtrolados en sus actos, no deja de exis-
tir violencia, pero no es agresiva ; mientras que 1los nifios
con. algdn desajuste tienden a la fantasia , utilizando hé -
roes activos, como estfmulo a su fantasfa agresiva o de eva
sién, Ejemplo de ellos son los alumnos que presentan algun
problema de conducta, siempre conducen sus Jueges hacia la
agresividad, creyéndose um personaje televisado.

Como se sefialard en el capitulo V , los nifios -~
tienden a llevar a cabo las experiencias de la televisidn a
la accidn, puede suceder que al tener un deseo violento de
agresividad o de llevar a cabo un acto de vénzang& hacia al
gén individuo, la forma de agredirlo, puede ser imitada de
la televisidn; dependiemds también de las bases emocionales

del nifio y 1a totalidad de las influencias ambientales gue

determina el comportamiento.

( 40 ) Prustracidn es un estado de perturbacidén emocional-
del individuo, causada por el bloquec de una activi
dad motivada por la exigémcida exageradas: por parte
de 1la familia hacia el nifioc y aumentada por los oo-
nstantes estimulos agresivos presentados por T. V.
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Todos los programas emitidos, sea cual fuere el -
auditorio destinado, encierran actos agresivos, que por el
momento al nifio 1e parecen graciosos que 108 personajes 56
golpeen, pero cuando a 61 se le presenta una situacién pare
c¢ida, agrede de la misma forma, causando en ocasiones seri=
08 accidentes,

b ) .~ Temas de evasidn . Los materiales de eva -

sién son programas cuyo contenido promueven una visidn . .-
irreal del mundo, de desviar a sus piblicos de los proble -
mas reales, de hacerlos incapaces de enfrentarse con la vi-
da tal como es, o , de prepararlos mal para ello, ademds de
provocar apatia social. Por otro, no solo proporcions dis’'=
traccidén y un reposo dessable sino que virtualments, desem—
pefia funciones terapedticas y de ajuste haciendo que la pro
pia vida y la propia imagen sea mds soportable para el indi
viduo medio y, en definitiva, servir de apoyo a todo el sis
tema social " ... Se desarrolla pues, incluso cuando fin -
gen despreocupacidén, forja el signo del mas absoluté confor
mismo, en la esfera de las costumbres, de las tendencias po

4T
1iticas. Favorecen proyecciones hacia modelos oficiales ¥

Los considerados evasivos son los programas fan.-—
tdsticoa , la comedia familiar, historias de aventuras, Ya
que éste tipo no muestra la realidad por lo que retarda el
desarrollo, ademds de contar falsedades y mediocres temas,-
engafiando a la comunidad y provocando en ellos el convertir

Se en seres immaduros e irresponsables, De tal modo que ou-

( 41 ) Umberto Eco ob cit.
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ando se le presenta um problema lo tratardn de resolver por
medios fantdsticos y violentos.

Siempre son agresivos, ademds de tratar el hecho
del obrero oprimido, la mujer sola y las personas que Se €S
fuerzan por sobresalir de su clase, no importando el medio.
para comseguirlo, los viejos temas de las enfermedades in -
ourables, nacimientos de mifies no deseados, el hdéroe que re
sulta ser un ejemplo em sus conductas, sobre dste Ultimo lo
tratan exageradamente " bueno " del cual todo mundo se apro

vecha y.burls , Algunos otros personajes son "malos" , pe-
I r0o logran salir adelante siemndo respetados por todas las -
personas que los rodean,

" Dicho material, satisface las necesidades y fun
ciones del piblico, gque resultan de dichas condicionss, y =
al hacerlo, parece mas probable que su acclida sea la de re-
forzar actitudes y modelos de comportamiento existentea,
que producir cambios significativos , " 5

Cuando se les pregunta a las personas, porque tie
nen preferencia por €ste tipo de material sus respuestas -
son que les proporcionan descanso ;sentreténimiento, olvido
a sus problemas cotidianos, reir un rato, o Simplemente pa-
ra matar el tiempo . Mientras que otras opinan que aumentan
sus tensiones, y les recuerdan sus difioultades, siendo d&s-

tas por lo tanto medios evasivos,

( 42 ) J, T. Klapper ob cit.
( 43 ) Datos obtenidos de las entrevistas,



Se cree frecuentemente que la fantasfa estimula -~
a la imaginacidén, los programas fantdticos, alientan la in-
vensidén, esto se puede comprobar en los trabajos de los mi-
fios, sus juegos creadores tales como el montaje de naves es
paciales, o8 decir , su influencia es positiva en ovanto la

aliente mas mno gue lalenajene" , va que algunos niffos tie —

nen una fantasfa exagerada que 1os conduce a vivir mds enm
el
la fantasfa — imaginacidn que en la realidad .

Ua problema que considero serio es cuando los ni-
fios que no tienen hermanos o amigos con quien platicar y dun
gar, cuyos padres desempeflan otras actividades que no les -
permite atenderlos, §stos ancuentran refugio en la telewi —
sién, formdndose en ellos una situacidn sustitutiva, que -
les da una semsacidn de participacidn, y de vinculacidn de
intereses, el nifho siente que estd conviviendo realmente .-
con los personajes que ve, al grado que le molesta Ser inte
rrumpido; Se caracteriza por ser retraido y no participe de
las actividades del grupo como miembro, tomando una comduc—
ta apdtica y se aisla.

Los nifios estdn familiarizados tanto con los per—
Sonajes que diariamente ven, que es su Unico tema de conver
zaoidn, lo que 1os hace superficiales y sin fondo, cuando -
llegan a diferir sobre el concepto de " X n bersonaje s¢ ~

pueden presentar ea ellos hasta dificultadss por defender .
el"honor" de dicho personaje.
( 44 ) Realicé este subrayado, para hacer notar éstos pd -

rrafos , que indican que la exageracidn deformard
1z fantasia natural del nitio.
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Con respecto a las comedias familiares, el publi-
eo infantil las ve porgue las madres de familia siguen ca—
pftulo tras capftulo basta que acaban por agradrles e inte-
resarles, Al preguntarles a los nifios, porqué vefan éste ti
po de programacién, contestaron lo anterior y porque final-
mente les proporcionan un desahogo emocional, que va desde
el gozo, a la tristeza, los hace sentir que no son }los yni-
¢o8 que tienen problemas, les presentan un suefio de lo que
pudo haber sido, y en casos muy exagerados , les gustan, -
porque les implica una especie de autocastigo y agresidn.

" eee 85t0s permiten a los nifios identificarse -
con un héroe seguro y triumfador, y asf simbélicamente ga -
nar la aprobacidén de los mayores, al tiempo que alivian sus
sentimientos de culpa por no alcanzar 1os nivelses que tales
mayores han establecido para ellos "

Los nifios, adolescentes y adultos consideran que
estos programas evasivos, principalmente las telenovelas, —
los aconsejan em %a.sglucidn de sus problemas de la vida -
diaria. Mientras que éstos, muestran tramms " tontas " , a-
dends de presentar personajes "irreales" que ademds de no -
hacer nada para la solucién de sus problemas, recurren a -
formas dramdticas, en lugar de buscar soluciones ldézicas ¥

llenas de semtimentalismos absurdos que complican mds la si

luacidh , ¢y es aquf dénde toman 1os ejemplos para resol -

ver sus problemas'?Lo ¥nico que obtienen es un juicio errd —

( 45 ) Umberto Eco ob cit.
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neo carente de razonamiento y ldgica para resolver sus pro-
pios problemas, formdndose un ambiente inseguro, fuera de =
la realidad en que vive,

¢ ) .- Pemas para adultos vistos por publicos in-

fantiles, Los nifios ven una cantidad comsiderable de pro-
gramas para adultos, las edades fluctuan desde 1los cinco -

hasta la adolescencia , ¢stos los ven regularmente y con

gusto, siguidndolos hasta horas muy avanzadas de la noche -
( ver grdficas 20 a 23 ).

Como ya se pudo observar en el capitulo III, la
televisién, es un medio con.el que tienmen contacto la mayo-
ria de las familias, todos los dfas y a toda hora, primoi -
palmente los nifios ; esto se justifica porque los nifios an-
hélan el contacto con el mundo de los adultos , ademds su -
deseo de aventura y emocién estdn tan frustradas por las -
restricciones y la disciplina que se acumnula en ellos una -
ansia de fantasia y violencia, que lo llevan a la televisi-
én , con una cantidad de programas que lograran que &1 sa -
tisfaga todos sus deseos,

Ios temas que tratan la programacidn para adultos
Son comedias de enredos, el cine del oeste, historias de -
crimenes, el drama, variedades musicales, pero todo se desg
rrolla bajo el tema de una situacidén conflictiva. Mientras -
que 1los héroes adultos de dstas obras, son personas insa -
tisfechas y desgrasiadas, que sodrellevan la vida 3 Son se-
TS qué son incapaces de controlar sus bropias vidas, y ca-

81 nunca presentan resultados satisfactorios,
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En general dan la impresidn al nifio, que la vida
s muy diffcil y que en muchas ocasiones los adultos no sa-
ben otra cosa que meterse en problemas y darle infimidad de
vueltas a la solucidn y no hacen frente a los problemas fd-
cilmente,

Algunos psiquiatras consideran el hecho, de que =
por la percepcidn continua de éste tipo de temas, se_ provo-
ca en ¢l nifio una madurez prematura, caracterizada por el -
desconcierto, la desconfianza hacia los adultos, wm plantea
miento superficial de los problemas de la vida, ocasionando
en aigunos, &l no querer llegar a adultos.

También los contrastes queé se presentan con res -
peato 8l padre, pueden confundirlo; en relacidn a las acti-
thdes y valores del padre que se presenta por televisidn,
no concuerda con el suyo.

Como resultado de un conocimiento erréneo de la —
vida de los adultos, el nitio adquiere una ansiedad hacia su
vida adulta " ... la televisidn afecta a las ideas infanti-
les sobre la vida de los adultos, solo en aquellos casos en
que el nifio todavia no ha creado una sdélida opinidn ¥y siem-
pre que estén en una edad dptima de reaccidn respecto al te
ma o actitﬁd especifica . " 4? -

Al presenciar la programacidn para adultos, el ni
ﬁo.Sufre un choque de valores, ya que 1los valores que se de

claran, no son 10s que en realidad se llevan a la prdctica

( 46 ) 7. T. Klapper ob cit.
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y siempre resultan triunfantes 10s sancionados, Asf el edu-—
cando empieza a notar como el mundo de los adultos le exige

y aconseja que no tome determinadas conductas, siendo que

ellos son losS primeros en tomarlas y llevarlas como molde

de vida,

d ) .~ Temas Cdmicos., Los programas que los ni
fios consideran cémicos, son los que los hacen reir, y en -
general tienen gran aceptacidn en todos los piblicos de -
cualquier edad ( Ver cuadro 3 ).

Los temas que tratan son sucesos graciosos imnten-
sidnados que recurren a la ridiculizacidn de almin personas
je que suele ser Miriente a la personalidad de éste, Aspec-
to que el nifio no sabe valorar y lo toma como algo positivo
para divertirse.

En éste tipo de programas conducem al nifio a la &
gresividad verbal, y al igual que los programas atacan 1los
defectos fisicos, mentales o problemas familiaras y econd -
micos de sus compalfieros, los cuales en muchas ocasiones a -
caban odiando la escuela, convirtidndose en seres antiso -
ciales timidos, inseguros en sus actos., Y tode causado por

un concepto errdneo del nifio de los que es " divertivse " el

cual es entendido como " reirse a costa de los defectos y
problemas de los demds,"
4si el educando se vuelve un sujeto insensible, a

pdtico, en espera de la equivocacidén, defecto, o estimulo

para burlarse de igual modo como lo vid en la televisidn,em

lugar de cooperar en la superacidén del compafiero con algidn
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tipo de problemas.

En general a la televisién se le considera como -
una ocupacidén pasiva, causa por jacual. se 1@ ha llamado -
n ]a caja idiotizadora " " @) chicle de los ojos " " el -
sistema diabdlico " "el cristal mfgico " nombres que se ba-
san en el hecho que atrofia las fuerzas creadoras y capacl-
dades criticas, forma un comportamiento predominantemente —
pasivo ¥y dependienta, ya que no exige pensar todo esta preé-
parado , empobrece la imaginacién . El nifio encuentra sur -
tido de gantasfas prefabricadas disminuyendo el uso de sus

propias-capacidades creadoras e imaginativas, reduce la

conquista cognoscitiva del mundo, disminuyendo las aficio
nes y temas de interés,

Fn base a lo anterior consideremoS que 4 ,e¢ T@ —
sulta poco probable que eén pifios con un ajuste razonable -
bueno la televisidén produzeca efectos graveszqa menos queé su

exposicidn fuera " realmente excesiva " "

De éste modo podemos concluir en el presente ca~

pitulo que los programas queé S exhiben actualmente todos

contienen los temas antes analizados, y queé Su influencia

dependerd , del correcto y equilibrado criterio que tenga

el nifio , a€i como la vigilancia de los padres que de é1 -
tengan d4ndoles a sus hijos un ejemplo de lo que es la vi -

da ensefidndolos a balancer todos los valores que se les pre

sentan .

( 47 ) J.TKlapper ob cit.
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CAPITULO v

CARACTERISTICAS PSICOLOGICAS

DEL_NIRO QUE SON APROVECHADAS
POR LA TELEVISION.

Del andlisis de los programas que anteriormente
se hizo, pasemos por dltimo, a ver que factores psicolégi-
cos del nifio, son aprovechados por la programacidn televi-
siva, ya que en cierto sentido son propios del nitio, pero-
con la ayuda de la televisidén se acentian mds, llevando al
nifioc a sifuaciones evasivas, agresivas transformando total
mente su conducta,

E]l nifio es un. ser con personalidad propia "™ Emn -
rigor, cada ser humano, poco importa su edad, es un comple
jo psicobioldgico que reacciona.d'peculiar manera,a éstp =
se le llama personalidad " 48.

Primeramente trataremos aquellas caracteristicas
que se presentan en todas las edades ?gpara posteriormen -
te mencionar las caracterf{sticas propias de cada edad, Pe=
ro como éste trabajo se refiere principalmente a log mifios
de primer atic de educacidn primaria y por la investigacidn
de campo e mencionaran las edades de seis, siete, ocho y

nueve afios,

( 48 ) Prancisco Larroyo Ciencia de la Educ., Porrida 1970
( 49 ) Solo mencionaré aquellas en las que influye la T,V.
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Com respecto a las caracteristicas generales, ira
taremos en primer lugar la Imaginacidn : que se presenta en
todas las edades, no solo en la nifiez sino también en los -
adultos, como todo debe tener una base e inicio, es-decir,-
sus cimientos y en éste caso es la nifez.

le imaginacién es el poder de 1nn6var e inventar,
es una forma de acomodacidn que permite al hombre adaptarse
a las circunstancias " ..., modifica los esquemas asimilado-
res a fin de hacerlos mds flexibles y adecuarlos a las nue-
vas situaciones que surgen " 50.

" La imaginacién infantil va de l¢.mds fdcil a -
1o mas-diffcil partiendo de la acomodacidnm ficticia, empa -
rentada con el juego " 51.

fossier indica que la imaginacidn del nific tien -
de directamente a la aocién, ya que al_Jugar aplica su ima-
ginacién, Esta tendencia a realizar inmediatamente 1lo que -
imagina es natural en el nifio y proviene de que para él no
existe tddavia una distincidn entre lo vivido y lo pemsado.

La psicologia ensefia que toda imagen tiende a com
plementarse en movinientos, y por 4so habla del poder motor
de la imagen, ésta es una especle de expontaneidad. Esto ex
plicarfa que en el nifio impulsivo, por naturaleza la imagi-

nacidn 1o conduce inanediatamente a la accidn,

% 50 ) G. Collin Compendio de Psicologia Infantil Kapelusz
51 ) Piaget Jean Seis estudios de PSicologia 1974.
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Precisamente, en el nifio la accidn inmediata pro-
vocada por la imagen, obstruye - por asy decir - el pensa -
miento, ya que ningin control podrd intervenir en el comn -
trol de su imaginacidn,

ILa imaginacidn del nifio se oaracteriza por ser

mds rica y exhuberante, debido & que tiende a una abundan -
te produccién imaginativa sin control, El nifio se deja a -
rrastrar por ella, perc nunca Se deja engafiar enteramente -
as{ por ejemplo, 8i emn la televisién ve un drama, puede ser
atrapado por 61 y olvidarse momentdneamente que s una sSi -
tuacidn ficticia, o que al presentarse un. estimulo semejan—
te, la situacidén la repita; pero ocurre que en ocasiones ,-—
si se engafia , pero es porque 41 asi lo quiere, ése consen-
timjento es justamente una evasidn momentédnea de la reall -
dad,

El nifioc siempre llega a las creaciones personales
es decir inventa para él, su imaginacién es " aisladora”
y se debe a que 61 no participa activamente. en la vida so -
¢ial y se preocupa poco de la impresidn que produce sobre -
el medio circundante,

La televisién por medio de su imagen es un esitfmu
lo a la imaginacidén del nifio, lo que ocasiona que dste en
sus juegos aplique lo que vid, como no distingue entre lo

vivido y lo pensado, lo lleva a la accidn, Si bien recor -

( 52 ) Umberto Eco ob cit.



- 99 -

daremos cudntas veces muchos nifios se han imaginado ser Bat
man u otro personaje fiotiocio y se han lanzado al vacio.

" ..o los aspectos del objeto estético representados por el
personaje, estimulan al televidente a considerarlos como -
ejemplo y a identificarse * 53.

El escolar siempre experiuenta ante sus creacio: =
nes imaginarias, emociones violentas y verdaderas, miedo ,-
alegrfa , despecho, célera, etc., También experimenta las -
aocciones que imagina por ejemplo, en uama entrevista que rea
licé a una madre de familia de la escuela "B", comentaba -~
que su hijo introdujo un desarmador a un contacto de luz,.,..
" para ver qué se sentia " ,

E]l gran poder de la imaginacidn infantil, lo ha -
¢e ser soldado , colono, marino, astronauta, vaquero, etc.,
8@ apropia cualquier papel que quiera desempefiar, ddndole -
a los objetos su papel a desempefiar,

Con respecto a la fantasia, diremos que es una ac
tividad simbélica o imaginativa del suefio diurno y nocturno.,
Es una actividad en la cual el individuo suefia con sus objé
tos, con sus éxitos o con la superacién de sus obstéculzg.-
Sirve como sustituto del éxito real, para el logro del obje
tivo bloqueado.

Observémosnos a nosotros mismos y al nifio en es -

pecial, cuando no se nos molesta y si nada nos perturba, en

E 53 ) Ge Collin ob cite
54 ) Karl U, Smith ob cit.
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nuestras tareas de rutinz, el pensamiento puede Ser relati-
vamente incontrolado y salter de un tema a otro, en una Se-
cuencia parecida al azar ; resulta dirigida por estimulos -
externos e internos que actuan en nosotros de modo particu-
lar, Lo que llamamos una ensofiagién incontrolade, se haya -
en realidad a merced del control interno y externo. Asf la

imagen de la televisién puede iniciar una ruta completamen-
te en. sl pensamiento,.

Bstfmulos externos, de los cuales no tenemos con-
sciencia, pueden provocar extensas serlies de racuerdos aso-
cilados entre sf. En otras oportunidades nos llega un recuer
do " de nada " pero Si nos detenemos a analizar, la situa-
cidn podremos identificar el estfmulo extermo, con el cual
se asocid el recuerdo.

Cuando el nifio se encuentra solo, y mentalmente -
como fisicamente tranquilo, es deoir no tiene ninguna nece-
sidad - como Claparede indicabe " una necesidad es siempre

una manifestacidn de desequilibrio " - vienen a su mente -

infinidad de im#fgenes vistas en la televisidn, las cuales
las puede poner en prdetica, resultando en ocasiones peli -

grosas,

En virtud de la accidn imaginacidén-fantasia, el
nifio que ya por naturaleza propia posee estas caracteristi-
cas se penetra mds con la existencia de las hadas, seres -
extraespaciales con superhombres etc ; con el contactocdn -
la televisidn adopta conductas ansiosas, estremecimientos -

interiores, un alejamiento con la realidad, Hay relatos que
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sobreextitan y enloquecen la imaginacidén y la fantasia del
nifio, como son las novelas policiacas, las aventuras con -
peripecias terrorificas, las imdgenes grotesocas que defor -
man a su antojo a seres y cosas, los dramas exagerados que
en la mayoria de las ocasiones hacen vivir de muevo aitua -
ciones conflictivas que en 1a realidad vive el educando; -
puede provocar gque 4ste sea un inadaptado a la vida que 118
va, que lo convierta en un sofiador y de éste modo deformar
su visién de las cosasy que éste solo espere el momento en

qua 8e prqsenten las imdgenes y ésto mo @s pensar, al res -
| pecto Pascal decfa sobre la fantasia " eas: magstra de error
y falsedad es muy engafiosa " 55.

Con 10 antes expuesto podemos considerar que la
accidn televisiva puede influir en la deformacidn de la fan
tasfa o imaginacién propia del nifio, Pero actda como un a -
gente reforzador, interviniendo otros factores como Son, -
1as frustraciones; entendiéndose por 4stas " cuando una con
ducta es bloqueada por un obstdcﬁlo y Se provocan +tensiones

56 -

emocionales, una conducta desorganizada y perturbadora "
Las reacciones t{picas hacia una frustracidén son,
1a fantasfa y la ensofiacién, identificacién hacia un objeto
0 persona.
Otro factor, es la situacién afectiva de la fami-

lia, pues hay muchoS educandos que viven diariamente rodea~-

{ 55 ) G. Collin ob cit,
( 56 ) Karl U Smith ob cite.
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dos de problemas y su Ynico escape, al que ellos recurren -
@s vivir en fantasia , relaciondndola con 108 programas queé
ven por éste medio, pensando gque un perscnaje son ellos, ¥
as{ evaden 1a situacién conflictiva en que viven,

Ia memoria es 1a facultad de recordar, se refiere
a 1a tetensién de los cambios aprendidos en la conducta. To
da conducta da por resultado un camnbio. 7!

La cantidad de retonsidn depende de las condicio-—
nes bajo las cuales 88 provaca la conducta . Los factores =
que facilitan la retensidén son las actitudes emocionales y
las formas perceptivas.

Tl educando retiene mejor las imfgenes, por lo -
que su memoria es gsensorial _, sSobrecargada de afectividad »
por lo que 6S subjetiva y personal.

Presenta como caracteristicas , ser espontdnea y
maquinal. B8 espontdnea porque el recuerdo se presenta en -
cualquier momento, y maquinal, porque repite sin pensar.lLas
anteriores caracteristicas de la memoria del infante, son -
las que facilitan la retensidn de programas en el nifio.

Veamos, Su memoria &3 sensorial por retener las -
jm4genes; y os lo que presenta la telovisién, ademds, de -
estar cargada de afectividad y emociones subjetivas, siendo
lo que mas atrae al nifio,

Si observamos la conducta de un nifio, siempre @8-

( 57 ) Karl U, Smith ob cit.
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t@ repitiendo o narramdo los programas que ha visto en el -
transcurso de la semana desde principio a fin ; ademds de -
la tendencia a. la imitacidn de personajes que es el resulta
do de la identificacidén de personalidades,

E]l escolar incorpora todas estas conductas, qua -
son reforzadas por los padres, que en lugar de corregirlas,
las aprueban.y piden que las repitan por parecerles " gra -
ciosas " ; situacidn que favorece la memorizacién de 4stas
por el nifio, adoptdndolas como parte de su persomalidad., re
pitiéndolas posteriormente,

Con respecto a la memoria, sobresalem 1los hechos
que el nifio no retiene los conocimientos que se le enselian
en 1a primaria, Siempre se presentan distrafdos, las tareas
para el hogar no las presentan , todo ésto a causa de que -
tienen su mente ocupada la mayoria de las veces en los te -~
mas televisados o fantasfas estimuladas por ella ",.. 61 -
tipo que se forma como resultado de la accidén narrada o re-
presentada es, pues, el personaje o sSituacidn lograda, in -
dividual convincente que gueda en la memoria?

Le imitacidn propia del nifio es otro problema can
que nos enfrentamos, y que® considero bastante serio, es la
deformacidn del lenguaje a causa de ella, Dicho problema no
incumbe solamente a los nifios, también abarca a los adultos.

Los personajes de la televisidén emplean un lengus
je " deformado " o copia de otro, asi tenemos palabras como
" chanfles " , " Se me chispoteo " , " hay mira yo no sé "

etc., que en lugar de enseflar al nifio a expresarse correc -
( 58 ) Umberto Eco ob cit.
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tamente, le ensefia a deformarlo,
" ... La televisidn atenta por el destierro del -
lengnaje, se lucha contra el lenguaje simplemente correcto
dando paso a una lengua llena de hibrideces extranjerizami-
tes y de incrustaciones bdrbaras, de términos relegados al
terreno cientifico, cuando no de neologismos totalmente -
inadmisibles ... nos encontramos con la pedanteria de algu-
nos locutores, que utilizan los términos mds bdrbaros con

tal de sentirse imprescindibles, sin pensar un momento en

'y

los males que en un_pﬁhlicg inculto puede sufrir ante el
5
destrozo del lenguaje .es
De la atencidn, diremos que es un alto grado de -

activacidn de nuestras temdencias, que llegarfa a la cons

titucién de una conducta, en una palalra, €8 el poder de

distribufr armdénicamente nuestra actividad psiquica sobre -
los objetos, tanto en €l espacio como en el tiempo 60.

Puede ser espontdnea y directa, que se produce in
medjdtamente en el nifio bajo la influencia de una necesidad,
voluntaria derivada que exige de su parte un esfuerzo para

vencer una resistencia proveniente de su sensibilidad.

Aquf, la televisidn, se apodera de estos dos ti
pos de atencidén del nifio, que exigen de 61, que todas sus

percepciones esten fijas en ella, despuds gque aumente sus

esfuerzos para la observacidn, y finalmente concentrarse

en los estimulos que le presenta a un campo reducido, lo -~

( 59 ) José ¥, Rodriguez ob cit, Subrayado L, M, 2,
{ 60 ) G, Collin ob cit,
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que mantiene atento al nifio durante horas, Los estfmulos -
que favorecen la atencidn, son los factores internos del in
dividuo como son.la emocidn, motivacidn, el hdbito y la ex-
periencia anterior., La televisidn tiene al sujeto emociona-
do en el tema que trata el programa, eausa por la cual es. -
motivado.ds. tal modo que adquiere el hZbito de verlo sesidn
a sesidn, #l cual no se lo paerderd por su experiencia ante-
rior. Otros factores gue contribuyen. a la atemeidn, son el

tamafio, la posicidn y el moviniento , el contrastre, la in-
tensidad, la forma, el color, la duracidn y la repeticidn —
del estfmulo ., kstas condiciones estdn bien definidas em -
la publicidad y en la comercializacidn, donde la exhibicidn
visual y auditiva, estd cuidadosamente calculada para extra
. venikajas &2 alla & . .

Las omociones del mifio, son m€s numercsas, lo que
lo hacen hiperemotivo, por lo que estd mds expuesto a las -
sacudidas emotivas. Son el resultado de un cambio, ya sea -
externo por las circunstancias mismas, o interno, de las -
disposiciones intimas del sujeto. Ahora bien el nifio estd —
constantemente amenazado por ambea, Ba un desequilibrio in-
‘terior, sn el que creecd, @8 un ser en equilibrio inestable
de tal modo que el menor desajuste del exterior, bastard -
para destrozarlo., Como consecuencia de su muy limitada ex -

periencia cada momento, es de asombro y Sorpresa queé lo con

( 61 ) G. Collin y Karl U. Smith ob cit.
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dncen a 1la hipersensibtlidad prowocando tristeza, depresi
dén, ansiedad, fatiga, disgustos o .

La televisidn provoca en el nifio, una sobreexci
tacidn de emotividad, de ahf la perjudicial influencia de

ésta por medio de las series policiacas, las aventuras de

persecuciones, los temas de Berror , las series que presen<

tan asesinatos a un gran nivel, ya que éstos principalmente

afaectan a todas las edades,

Pasemos ahora a mencionar las caracteristicas pro

pias de cada edad, que son a.proveghadas por. la televisidn,
3

El nifio de seis afios s

puede manejar,

~ Fo ba hecho distincién entro lo buemo y lo malo.

- Instintivamente el nifio se identifica con todo lo que
sucede a su alrededor,

Percibe una gran cantidad de imdgenes que en realidad no

- Es impulsiwo, 1o que lo lleva a la accidn inconsciente,

— Cree como seres reales a las hadas, enanos y sSeres so

brenaturales, a los que tiene terror,

- Tiene inclinacidm a contar todo 1o que ve y todo lo que

pasa en su mente,
- Es susceptible a 1os cambios de direccidn provocados

62 ) Karl U Smith ob cit,

TS

63 ) Notas las caracteristicas son una sfntesis de Arnol

Gesell, Problemas de los nifios del Dr, Benjamin Spock

y de Jean Piaget, Arnol Gesell El nifio de 6-7-8-9 a
tios edit, Paidos 1976, Dr. Besnjamin Spock Problemas
de los hijos Daimon 1970, Jean Piaget Seis estudios
de Psicologia. edit. Seix Barral 1974.

&
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por los estimulos interngs como externos.

Sus juegos por excelencia son imaginativos,

Los juegos que prefiere son los violentos como las gue-
rras, vaqueros, policias y ladrones, caracteristica que
es reforzada por la programawidén.

La memoria tiene gran desarrollo.

No distingue entre lo fantdstico y lo real.

Es la edad del experimentador, todo 1o que observa lo ex
perimenta,

64
El nifio de siete afios ]

Tiende a la concentracidn,
Zs la edad del busn oyente.

Mediante la meditacidn absorve, revive y reorganize sus
experiencias,
Posee una fantasfa reflexiva,

Es mds social y emplea el término nosotros.

Comienza a discriminar santre 1o busno y lo malo,

Se proyecta sentimentalmente, asi como en sus acciones,
Repite las conductas que le brindan satisfaceidn,

Se incorpora a si mismo las experiencias de otra perso -
na,

Se establece ideales demasiado altos, siewpre guiere so-

bresalir.

Desean tener un lugar en el xundo familiar y social,

64 ) ver nota a pie de pdgina No, 63.
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Gozan con los prozranzs de aventuras y tiroteos,
Forman pandillas,
Ta memoria logra su desarrollo.

=L nifo de ocho afios :65
Escucha conversaciones. de adultos para la busqueda de su
gestiones que lo orienten hacia la vida de sociedad (por
1o que vo programas para adultos )
Admiran a la gente adulta a la que tienden a imitar .
Cuando participa en alguns actividad, es tan buen espec-
tador como participante,
Te atrae lo complicado y cree saber mds de los que en -
realidad sabe.
Profiere la televisidn en lugar del juego.
Se sabe toda la programacidn, horario y canales,
Prefiere las novelas, aventuras policiacas,

El nifio de nneve ados s =
Edad de la formacidn de los hdbitos,
Tcdo lo que le impresiona lo iacorporas a su personalidad
Se inclina a rendir "culio" a las personas gque se dis -~
tinguen.,
Pormacidn de un. criterio propio establece sus ideas,
Adpmiran a los personajes que han llevado a sus hazalias -

que requarfan habilidadas de caracter fisico.

65, 66, ) ver nota a pie de pdzina No. 63
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-~ Desarrollo de su sentido de honor,

~ El sentido de agrupacidn e¢s nds acentuado.

- Va desapareciendo la memoria maquinal y entra el razo -
naniento,

- BSon grandss observadores,

~ ILa memoria sa transforma en hdbitos,

- TLa imaginacidn se ajusta mds a la realidad,

- No deja de perder sus divagaciones fantdstieas,

De 4sta manera podemos darmos cuenta como toda -

la personalidad del nifio poeo a poco va sufriende una influ

encia en cualquier aspecto.

Por dltimo quiero hacer hincapiéd en que el nifio -
no puede estar sin 4 ella “ , olvidando de esta manera to--
dos sus juegos recrsativos-y, en genéral todas aquellas ac-
tividades que desarrollan toda su personalidad, convirtién-
dose en un ser acostumbrado a que todo se le de hecho, ade-
nds de programarlo a determinados estimulos, volviéndose un

ser pasivo cuyo Unico interds es ver la televisidn,

(67 ) Subrayado L. M. Z,
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CONCLUSIONES
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CONCLBSIONES

La comunicacién es un proceso formado por un conjunto de
elementos que forman una estructura, la cual no funcio -

na sin 1la participacidn de alguno de ellos,

Los mensajes publiditarios estdn dirigidos a la mayor pe
netracidn, aprobacidn e incitacién a la compra de produc
tos por el pdblico, asf como la "fidelidad" de 4ste ha -
c¢ia los produotos anunciados,

Tos productores son los que forman las necesidades del

televidente,

La televisidn es un medio de comunicacién encaminado a -
la venta y al consumo, cuyos mensajes publicitarios es -
tén destinados al beneficio de los status econdmicos al-
tos, mientras que atenta contra las clases bajas, provo-

cando desajustes.econdmicos,

La televisidn en lugar de ayudar a la superacién del pug
blo, 1o hunde mds en su ignorancia y en acrecentar esa -
falta de oriterio y 1légica para adquirir sus productos,

as{ como en la solucidén de problemas,

La televisidn va en contra de la naturaleza propia del -
nifio, que se caracteriza por ser activo, vreativo y de -
bulliciosa alegria, convirtiéndolo en un ser pasivo So -
metido a la hipnosis , desde el momento en que se coloeca

frente a la pantalla, tensos en espera del material ya -
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elaborado. que no le permite razonar, adentrgndolo en un
mundo de ensofiacidm, que 10 hace vivir en un mundo irre-

al.

La televisidén atrofia las aptitudes creadoras del nifio,-
asi ocomo su capacidad orftice convirtiéndolo en un ser -

dependiente y pasivo,

La televisidn provoca un aumento de perturbaciones emo -
cionales que se manifiestan por la ansiedad, nerviosismo
y pesadillas, 1o que no permite un descanso en el nifio y
por consiguiente, la falta de atencidn escolar y su ba -

Jo renmdimiento,

La influencia de la televisldn refuerza tendencias nega-
tivas en el nitio como son la imitaocidn de conductas no -
propias de dl, y que contribuyen a la deformacidn de su
personalidad; asi como tendencias & la agresividad que -
se reflejan en problemas de conducta escolar, asf como =~

la deformacidn de su lenguaje, hdbitos y actitudes,

Al ver la televisidn se empobrece la imaginacidn, ya que
brinde a los nifios fantasias prefabricadas disminuyendo
asi el uso de sus propias capacidades creadoras e imagi-

nativas,

El piblico infantil es el que permanece la mayor parte —
del tiempo frente el aparato televisor, por sentirse hon
damente atraido por las imdgenes con movimientos, ademds

de los sonidos y temas que lo atraen,
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las caracteristicas psicoldgicas que son aprovechadas -
por el medio televisivo principalmente, son la imagina -
¢ién , la fantesia, la jmitacién, la atencién , 1la memo-

ria y la emotividad del nifio.

Fl nifio tiene un bajo rendimiento escolar a causa del -
tiempo prolongado que permanece frente al aparato , por

10 que desatiende sus tareas escolares,

Le atencién y la memoria, son "mal gastadas " en la Te-
tensién de programas que no contienen ningin mensaje for
mativo para la personalidad del mnifio , y qué en cambio,
se necesita en la escuela, no para llenério de conoci -
mientos, sino para su formacidn. y desarrollo integral de
1a personalidad de 4l.

Podos los programas televisados contienen un alto grado

de acciones agresivas, que son un estimulo para la natu~-
tal imitacidn del nifio. Los destinados a adu}tos, adends
de no estar a su alcance psicoldgico del imfamie, dan un
concepto errdneo del adulto, ya que los presentan como -
jndividuos incapaces de. soluciemay sus problemas, perd -

aptos para buscarlos,

Ios temas de evasidn, los fantdsticos y las telenovelas,
presentan cuadros irreales de la vida, haciéndolos inca-
paces de enfrentarse con sus problemas de la vida, ade -

mds de producir apatfa y conformismo,

Los padres de familia contribuyen a la permanencia pro -
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longada de los infantes ante la imagen televisiva, ya -
que asi los mantienen ocupados y se evitan problemas, de

satendiendo el desarrollo psicoffsico del mismo.

Ias condiciones sogioecondmicas de la familia, asi como

¢l nfmero de miembros, mo les permite otro tipo de divexr

siones que no sea la televisidén.

Fl medio socioecondémico determina el ¥iempo ¥ program. =
cidn preferida por los niﬁos} pero adn mds la vigilancia
de los padres, Los medios bajos, tieunen cierta inclina -
oidén por las telenovelas y programacién para adultos; oo
son nifos que dejan de ver la programacién hasta que és-

ta acaba,

Por todo 1o antes expuesto la influencia de la televisi-
én es un factor cooperante en la deformacidén de la per -
sonalidad del nifio, ya que intervienen factotes ambien -~

tales y psicolégicos.
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FROPOSICIONES

~ La televisidn debe encaminarse para lograr la comumica -
cidn de todos los sectores productores del pafs para lo-
grar no sélo el beneficio de wmos, sino tambiém velar j-
por los intereses de los trabajadores que son los mds -

perjudicados con el actual sistema televisivo,

- Todo mensaje que sea televisado debe colaborar con el -
bienestar de 1a familia y fomentar los productos nacio -
nales y orientar al pueblo hacia una organizacidn de su

incremento econdmico,

- Se debe estallecer de caracter urgente un estatuto publi
altario que imponga un lfmite mds sSeveroc a 108 abusos Pu
blicitarios de que es objeto la familia televidente,

- k] maestro deve contribufir a orientar a los padres de fa-
milia sobtre el uso de la telavisidén, asf como orientarios
en la formacién de sus hijos, en la organizacién econdmi-
ca e insistir y haoer ver a sus alumnos los perjuicios -
que estd adquiriendo con este medio, encausfndolos hacia
el deporte o actividad artfstica o creadoras donde el ni-

flo conduzeca sus intereses,

- ¥l gobierno debe formar tambidén;, mds instituciones para
las anteriores actividades , ya que el nifio al no tener

un lugar donde jugar o distraerse, seguird pasivo ante

el aparato televisor,
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Los padres de familia, deberdn encausar a sus hijos des-
de pequefios hacia las actividades creadoras y deportivas
Y a ellos mismos, principalmente a las madres, olvidarse
de las superficiales telenovelas de las que no obtiene -
ringin beneficio, para dedicarse al cuidado de sus hi -

Jos,

Las imstituciones dedicadas al beneficio del pueblo de

México, orientardn y ayudardn a salir adelante a todos

aquellos nifios y familias enteras de aquellas comdieio

nes paupérrimas en que viven , por medios de fuentes de

trabajo en el campo, el cual actualmente se encuentra to
talmente abandonado, el cual resultarsan beneficiados -
ambos lados; ayudados por una campafia intensa por la te-
levisidn, pero que no solo 8¢ inicle,sino que se lleve a

cabo para obtensr los mejores resultados posibles,

Fomentar campafias no solo por un tiempo, como se acostum
bra hacer; para formar familias sélidas- en que los nifios
puedan desarrollarse fntegramente, de éste modo evitar -
los desajustes: psicolégtcos que son aumentedos por la -

televisidn,

.La televisidn por ser un medio de comunicacidn que se en
cuentra en todos los hogares , debe tener sesiones que -
combatan el analfabetismo. Vuelvo a insistir en el hecho
de que si se hace algo, debe continuarse y controlarse -~

con gente capacitada, que vele verdaderamente por la su_
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peracidn del pueblo ; y no como actualmente se hace, lu-
char por el lucro de unos cuantos, no importamdo arrasar

con las mayorias,

Realizar programas nacionales que atiendan a las carac -
teristicas psiocoldgicas propias del nifio MEXICANO y de -

é8te modo atender sus necesidades,

Que se anulen los actuales mensajes que favorecen 108 -
vicios, por 1o menos por la televisién, por ser ¢l me-

dio con el que tienen uds contacto la familia,

Anmular de igual modo lo8 anteriores mensajes en los pro-
gramas deportivos, y de manera urgente fomentar en el -

nifio el deporte mas no convertirlo en fandtico de él.
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PANTE DE PRDMER Affo " , que por paber sido elaborade em 1978
cuando 1la Licenclatura on educacidn Primaria estaba a 0argo
de Mejoramienfo Profesional, s presenté con. la ocardtula de
dlcha dependenoia ademds de que en ella no se menoiona el 1
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En el desarrollo del trabajo se manejaron en un
prinoipio ouatro variables que fueron oonsideradas equivo ¢
cadamente hipétesis ; la cual rectificada serfa la siguisnte

n EI, PIEMPO PROLONGADO QUE EL NIf0 PERMANECE FRENTE AL
TELEVISOR Y EL TIPO DE PROGRAMACION INFLUYEN EN SU
CONDUCTA Y TRABAJO ESCOLAR " .

También en el trabajo no se aprueba o desaprue -

ba la hipdtesis , pero de acuerdo a la muestra estudiada

dsta se aprueba en su mayoria y no neoesariamente elerta

para todos los 0asos en general, ya que aungue no se pudo

determinay un gran grado de influenocia , sl se selialaron

diferenclas.

Con respeato a las grdflcas de lae pédginas 58

a la 77 su trazo estd equivocado ya que ademds de no perte

neger a ningun tipo de graficacidén a pesar de que 88 tratd

de hager un tipo poligonal con algunas m‘odincaoionea per

sonales,segin indicaciones no puede existir comparaoidn, -

por estar las linsas que representan a oada esougla inde
pendientes unas de oirae ya que todas parten de un mismo -
origen y en ningin momento Se unen.

Asimismo en la investigacidn no existe un anexo
que reuna los tftulos de ouadros y gréfiocas para su fdeil -
looalizaoidn , siendo éste el siguiente .
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