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INTRODUCCION

Dindonos cuenta que una de las tareas del maestro es la in
vestigacidn, como también de gque el docente es pieza clave en
cuslquier sistema educativo y de la problemdtica gue envuelve
a la educacidén en su contexto social, la accidén de la televi--
sidn y de otros medios de comunicacién contribuyen a propiciar
cocnccimientos, a proponer valores y modelos de comportamiento,
a inducir opiniones sobre toda clase de asuntos o tdpicos; asi
es comc surge el interés para abordar el problema de la in- -
fluencia de la televisidén en el desarrollo de la personalidad
del nino.

La revisidén de bibliografia sobre andlisis de contenidos -
relatives a la televisidn y su influencia sobre el nific, apor-
+& al estudio lineamientos generales y datos precisos de dife-
rentes estudios relacicnados en oOtros paises y en el Distrito
Federal de acuerdo con el problema en estudio, sin embargo, no
se encontrdé en las librerias de la localidad ningin trabajo de
investigacidn acerca de la televisidn que tuviera datos del Es
tado o del municipio. Solo se pudo contar con una investiga- -
cién en proceso de realizacidn con datos de una localidad de
Mexicali, elaborada por maestrcs pasantes de licenciatura de -
la Universidad Pedagdgica Nacional; asi es que se tuvo que ob-
servar la programacidn de los diferentes programas de la tele-

visidn local.

El trabajo consta de cuatrc capitulos, que son:
I.- La comunicacidn
IT.- Antecedentes de la televisidn en México.
IITI.- La escuela primaria y la television.

IV.- La influencia de la televisidn en la educacidn.

En el primer capitulo se aborda cdémo ha ido evolucionando-
la comunicacidn, hasta que en la actualidad el investigador ma
temitico Shannon, presenté un modelo de la transmisidén técnica

de sefiales que habia sido elaborado con el objeto de mejorar la



capacidad técnica en el envio y recepcidn de las mismas. Ese -
modelo maneja los conceptos de fuente, mensaje y destino. Des-
de ese momento se hizo indispensable integrar esos conceptos a
la comunicacién humana. F:e asi como David K. Berlc elabord un
modelo de comunicacidn en base a Shannon y Waver, donde ya no-
sélo la comunicacidén se consideraba un proceso electrdnico, si
nc que las fuentes eran la sociedad, la cultura, el grupo o CcO
lectividades, el individuo, etc., el mensaje que es traducido

a signos, es decir a elementos convencionales: el canal es el
vehiculo sensorial de la comunicacidén humana y el receptor puge
de ser asimismo fuente en la dinamica de la comunicacidn, todo
este proceso es el que se da entre los individuos como también

a trayés de la televisidén y los espectadores.

¥ La televisidén en México es un capitulo en donde se ve cdémo
fue el surgimiento de la televisidén y cdémo ha estado intimamen
te relacionado dentro del contexto del desarrollo y del espiri
tu expansionista de los grandes consorcios nacionales e inter-
nacionales. La televisidn ha jugado un papel politico muy im--
portante en México desde su creacidn en el afio de 1945 que fue
inaugurada la primera estacidén experimental en el pais. Tam- -
bién se hace notar algunas fricciones que se¢ han dado entre 1la
televisidn mexicana y el gobierno, al grado de que el Estado -
cred un sistema televisivo para contrarrestar la influencia y
el auge de la televisidn comercial. Se ha notado un crecimien-
to desproporcional en el desarrollo y expansidn del sistema co
mercial y del Estado, al grado de gque la expansidn de televisa,
via satélite por toda la republica tiene gran importancia para
la aplicacidn de un proyecto cultural y politico ajenc a las -
recesidades de la mayoria de la sociedad mexicana. Respecto a
los programas que se transmiten en Mexicali, como se menciona-

anteriormente, no se cuenta con un andlisis de la programacién

-

asi es que con las carteleras que aparecen en lcs diarios se -
fue clasificandec la programacién en cultura, informativa, de -
entretenimiento y peliculas, encontrandose una variedad de pro

gramas muy extenso donde sobresalen los de entretenimiento €



informacidn. Solo tres canales estuvieron en estudip dque son:

el canal 3 local, y dos de cobertura nacional gque son el canal
13 y el canal 2, los canales recibidos de los Estados Unidos, -
por cable, y por parabdlica no se consideraron para esta inves

tigacidn por no ser generalizado su uso.

En el capitulo tres, referente a la escuela primaria y el
nifio de 9 a 11 aflos, se ve cdmo la Ley de Educacidn en un afan
de actualizarse y adecuarse a los tiempos modernos, da apertu-
ra a los nuevos medios colectivos de comunicacidn donde contie
ne conceptos muy claros y avanzados en la utilizacidén de la -
tecnologia mds moderna en comunicacidn. Otro punto que se tra-
ta en este capitulo se refiere a las caracteristicas biopsico-
sociales del nifio. Nos damos cuenta que las cadenas de televi-
sidn tienen un gran conocimiento acerca del desarrollo y nece-
sidades del nifio y son utilizados para la formacidn de progra-
mas. Si estas cadenas tienen ese conocimiento, el maestro debe
conocer a la perfeccidn esas necesidades para poder contrarres
tar en cierta manera y brindar mejores conocimientos adecuados
a su desarrollo para que sean aprovechados al mdximo. Estas ca
racteristicas son el fruto de las teorias scobre el desarrollo
infantil que han logradoc precisarlas en el nifio, ayudando a to
do educador a adaptar medidas pedagdgicas apropiadas a situa--
ciones concretas, y son presentadas en tres aspectos que son:
el desarrollo congnoscitivo, desarrollo sociocafectivo y desa--
rrollo psicomotor, tomando muy en cuenta el contexto social en

que se desarrclla el nifno.

En el siguiente apartado de este capitulo que es el juego
se ve lo importante que es en la adquisicidn de conocimientos-
de la vida y su desarrollo en general, existen grandes investi
gaciones sobre él1 donde hace notar que es un factor determinan
te ya que fomenta la creatividad, el desarrollo social, la per
sonalidad, logra una estabilidad emocional, asi como ayuda a -
la formacidn intelectual. El juego es una actividad del ser hu

mano donde se forma y desarroclla su inteligencia, se ha compro



bado que

mientras mds evolucionada es una especie, mds tiempo

dedica en su infancia al juego.

Desde 1974 esta contemplada en la Ley Federal de Educa- -

cidnla utilizacidn de los medios masivos de comunicacidén y a

més de una década, no podemos contar con la televisidn en nues

tras escuelas primarias como apoyo didactico por diferentes -

circunstancias.

Todo lo anterior se toma como marco de referencia para -

tratar el tema acerca de la influencia que ha tenido la televi

sidén en la personalidad del nifio, sino también en las personas

adultas

1

mientos:

1l.—

9.-
10.-
11.-

este estudio estd basado en los siguientes plantea- -

iQué efectos produce en el nifio el pasarse varias ho-
ras del dia pegado a la televisidn?

¢Cémo influye la televisidn en su imaginacidn y en su
creatividad?

iCémo influye en su capacidad para establecer relacio
nes sociales?

iQué efecto ha tenido la televisidn en la vida social
y en las relaciones escuela-alumno, padre-hijo?

iCémo afecta a la percepcidn que el nifio tiene de la
realidad?

¢Qué imagen de la vida adulta se ensefia a los nifos a
través de la televisidn?

iPor qué se convierte en un vicioc para los nifios?

(Es cierto que la televisidn ensefia a los nifios a ser
violentos?

¢Afecta a todos los nifios por igual?

iQué tanto tiempo dedica el nific a ver televisidn?
éCémo influye el control de los padres sobre sus hi--

jos al ver televisidn?



Metodologia.- Toda disciplina cientifica requiere de la -
investigacidén para su desarrollo y, a su vez, la investigacién
requiere de instrumentos para realizarla. En el caso de la in-
vestigacidén EDUCATIVA sucede lo mismo al momento de plantearse
cientificamente un problema, es factible descubrir respuestas
a cuestionamientos hechos por el hombre, encontrar explicacio-
nes a diferentes fendmenos y encontrar nuevos conocimientos, -
pero todo esto si estd basado en el método cientifico debe pro
ceder de modo reflexivo y sistemdatico, con un objetivo defini-
do y un proceso como guia. Esto se logra a través de una meto-

dologia definida.

En el caso de la investigacidn consta de cinco pasos.

l.- Eleccidén de un tema o problema

2.- Elaboracidén de un plan de trabajo "Esquema"
3.- Recopilacidn del material.

4.- Organizacidn y andlisis del material.

5.~ Redaccidn y presentacidn.

La eleccidn del tema surgidé de la observacidn de la reali
dad en que vivimos y nos rodea. No se puede ignacrar la gran -
penetracidn que tiene la televisidn en nuestros hogares y su -
repercusidén en la escuela y que es de mucha importancia el co-
nocer cdémo influye la programacidn de la televisidn en la per-
sonalidad del nifioc. Escogido el tema se pasd a delimitarlo en
el espacio y en el tiempo, quedando en los nifios de 9 a 11 a--
ﬁogfque cursan el quinto ano de la escuela primaria "Emiliano

Zapata" de Mexicali, en el ciclo escolar 1986-1987.

Aodiuodve e le est@vens @ Lowv dU

_ 1=

Para la elaboracién del esquema se revisd la QEEEEEEEEFE?
bdsica y, se localizaron otros libros para dar un panorama mdas
claro a lo que vendra a ser el esquema preliminar, quedando di
vidido en 6 encabezados de la siguiente manera: 1l)introduccidn
2) comunicacidn, 3) la televisidn en México, 4) la escuela pri
maria, 5) la televisidn en la educacidn, 6) conclusiones y su-

gerencias.



A la postre este esquema, modificado, sirvié para la ela-

boracidn de indice de contenidos.

Al pasar a la etapa de la investigacidn correspondiente a
la recopilacién del material, el esquema preliminar ya estaba-
elaborado, se continudé con la recopilacidn de datos que nutren
a la investigacidn. Esos datos fueron adquiridos en forma empi
rica, en material semi-estructurado e informacidn tedrica es--
tructurada, se elaboraron fichas de contenido como también se
utilizd el subrayadoc de ideas fundamentales en el material re-
copilado. Una vez recopilado todo el material en fichas de tra
bajo y con el subrayado del demds material, se procedidé a leer
lo cuidadosamente y con ayuda del esquema, se comprobd que si
cubria los aspectos a tratar. Faltd un punto que correspondia-
a la programacidén de televisidn en Mexicali, la cual se tuvo -
gue recabar y clasificar con ayuda del periddico local y la ob
servacidn directa de los programas de televisidn. Se fue exami
nando y analizando para que cubriera todos los aspectos a tra-
tar, agregando las nuevas informaciones que modificaran de cier
ta manera el esquema inicial, inmediatamente después se conti-
nud con el vaciado de las fichas y del subrayado, elaborado -
con anterioridad, y asi se inicié con la redaccién preliminar
para pasarlo a una primera revisidn, después de esto, se hicie
ron los agregados y cambios sugeridos por el asesor y asi se -
pasd a agregar las notas de pié de pdgina, la introduccidn e

indice para su revisidn final.

Por dltimo tomando en cuenta a la bibliografia que se uti

1izd y principalmente a los libros: Los telenifios , la revis

ta Teleguia de la primera semana de septiembre, Los medios-

de comunicacidn colectiva en la educacidén mexicana, y La tele-

visidn y los nifios, se ha elaborado un enlistado de las venta

jas que los autores consideran del observar la televisidn.



CAPITULO I

LA COMUNICACION
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1.1 La comunicacidn.- No es posible precisar en qué momen
to surge la comunicacidén humana, pero ya se puede pensar que -
cuando el hombre vivia en los arboles y se alimentaba de fru--
tas, nueces y raices, la prevencidn o alarma por medio de gri-
tos, interjecciones, expresiones emotivas, etc., eso constitui
a un conjunto de sefiales, un lenguaje-instintivo de superviven
cia limitado 1lo sensorial producto de la conservacidén de la -
especie, y que ello probablemente constituyd la primera forma-

de comunicacidn.

Con la misma evolucidn del hombre pudieron surgir ademas
del lenguaje instintivo otros como las sefales demostrativas -
que ya tenian un propdsito determinado, como indicar la ruta -
de la presa perseguida o la lluvia de una tormenta inminente, o
cualquier otro evento que requeria de direccidn o posicidén. --
También se cree que las primeras emisiones humanas fueron prin
cipalmente imitando los sonidos de su medio ambiente como: el
rugir del ledn, el gorjeo de las aves, el sonido del trueno, -
etc. Estos sonidos onomatopéyicos que aun conservamos. De esta
manera, de la interjeccidn, demostracidn y de ahi al sonido o-

nomatopéyico, fueron constituyéndose las bases del lenguaje.

Con el correr de los afios, el hombre se did cuenta de 1la
movilidad de su boca y poco a poco fue logrando una pronuncia-
cidn clara e hilada de los distintos sonidos que conocia, y a-
si fue como se formdé el lenguaje articulado. Morgan sitda su &
rigen en el estado inferior de salvajismo... los hombres per-
manecian aun en los bosques tropicales o subtropicales y vi- -
vian por lo menos parcialmente, en los drboles... El principal

avance de esta €poca es la formacidn del lenguaje articulado(l)

Desde el inicio del lenguaje articulado fue prdctico, rudi
mentario, concreto y azaroso, pudo desde entonces ser un agen-
te organizador del mundo en unidades ordenadas y clasificadas
que permite reducir la vastedad y asi permitid que se iniciara
la transmisidn oral de generacidn en generacidn la cultura del

hombre.



Continuando con esa evolucidn y ya mas perfeccionado el -
lenguaje, did origen al canto, la danza, esto did origen no sé
lo al lenguaje oral, sino también con principios pictdricos vy
grdficos, como la escritura. Desde el inicio de la escritura -
fue un gran adelanto para preservar los mensajes de aquellos -
hombres: esto viene a ser la forma m&s antigua de comunicacidn
que se puede definir como la transmisidn de ideas, informacidn
y actitudes de una persona hacia otra. Con el tiempo se amplia
el concepto de la palabra Comunicacidn, que significé también
una linea o canal que servia para comunicar de un lugar a otro
y que se extendid a ferrocarriles, buques, coches, aviones, -
gue es muy a menudo decir comunicacidn, siendo que nos referi-
mos a los medios de transporte. Mucho después ya con los ade--
lantos de la tecnologia se ha llegado a un concepto mas amplio
de la comunicacidn lleno de progreso e investigaciones moder--

nas, como los linotipos, el teléfono, la radio, el cine y la -

'
televisidn, son nuevos medios de transmisidén de ideas y actitu
des de una persona a otra, por tanto esta palabra tiene ahora
en el lenguaje comin varias acepciones y tomamos como base el
concepto que maneja Williams Raymond para comunicacidén y me- -

dios de comunicacidn.

..."Llama medios de comunicacidn a las instituciones y -
formas en que se transmiten y se reciben las ideas, las infor-
maciones y las actitudes; entendiendo por comunicacidén el pro-

cesc de transmisidn y recepcidén”"... (2)

Esta comunicacidén que ha existido desde los origenes mis-
mos de la vida social de los hombres ha sidoc muy investigada -
hasta llegar a nuestros tiempos que es estudiada como una cien

cia "La Ciencia de la Comunicacidn".

Errdéneamente se ha querido postular a la comunicacién co-
mo una estructura que se desenvuelve en forma independiente y

no en el contexto socicecondmico que la rodea.



En la actualidad la comunicacidn es un elemento muy impor
tante, ya que estd directamente ligada con nuestra vida diaria
en todas las actividades que desarrollamos, como en el trabajo,
en la educacidn, en el hogar, en el deporte, en la calle, etc.
Esta importancia la encontramos especialmente en la educacidn,
ya que se ha comprobadc una estrecha relacidn entre ensefianza-
aprendizaje y comunicacidn, existiendo todo un estudio de las
ciencias de la informacidn y que constituyen otra de las ba--
ses de la Tecnologia Educativa. Es aqui en la educacidn, en la
Tecnologia Educativa, que encontramos una serie de diagramas -
explicativos del proceso de comunicacidn, encontrandc uno de -

los mis significativos en el mocdelo de David V. Berlo.

F M : c R
Fuanie Meansuje Cunal Receptor
Habilidades en . Habndidades en
1a comunicacion T Visa 1 comunicacion
Actitudes E\ a Listuctura P ow Acutudes
Conucimiento P] Txto | Convaimiento

c T o)
R T
s I\%
Sisterna social T 1[; IE c 4 Oliato Siswema social
E [¢)
N = D
1 I
Cultura 8 8 < Gusto Cultura

A continuacidn desglosaremos los elementos de este diagra

ma:

F. LA FUENTE.- Es el Zmbitoc de donde surge un mensaje. Fuentes
son: la sociedad, la cultura, el grupo o colectividad y el in-

dividuo.

M. MENSAJE.- Es la emisidn, es el producto del emisor o fuente.
un mensaje estid estructuradoc en forma simbdlica: para poder --

transmitirlo (codificado).

C. CANAL.- En el modelo de Berlo es el vehiculo sensorial que

se utiliza para transmitir el mensaje.

10
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R. EL RECEPTOR.- Es el que como su nombre lo indica, recibe -

el mensaje transmitido desde una fuente.

El receptor, en el modelo de Berlo pasa de ser transmisor

a fuente en la dindmica de la comunicacién (3)

Con estos elementos y estas caracteristicas es como se -

puede entender cdmo utiliza la comunicacidén el hombre.



1.2 Los medios de comunicacidn masiva.- La comunicacidn-
después de pasar de ser meramente personal y con la aparicidn
de la escritura pasd de la etapa oral a lo que se puede consi-

derar como los pre-medios: las artes graficas vy plasticas.

Nc fue sino hasta la invensidn de la imprenta cuando se
puede hapblar de medios de comunicacidn de masas, sin embargo e
sas masas fueron relativamente reducidas y asi continuan exten
diéndose con la prensa, la radio, el cine, la televisidn y mds
recientemente la transmisidén por via satélite y su amplia apli

cacidn en comunicacidn masiva.

El término medio masivo de comunicacidn surgid a raiz de

la expresidn inglesa "mass message" como también se les lla-

ma medios de comunicacidn social.

Con el desarrollo de la industria, asi como de las tecno-
logias electrdnicas, los medios masivos de comunicacidn han -
llegado practicamente a cubrir todo el planeta y hasta se ha -
criticado ampliamente su programacidn y la profunda penetra- -
cidn que han logrado con su contenido ideoldgico y hasta de un
curriculum oculto,mas sin embargo otros grupcs apoyan la utili
dad de los medios. Estas dos corrientes exponen sus puntos de-

vista que se pueden resumir asi: (4)

1). Rebajan el gusto cultural del publico,

2). Aumentan las tasas de la delicuencia,
3). Contribuyen a un deterioro moral general,
4). Empujan a las masas a una superficialidad politica,

5). Suprimen la creatividad.

Estos son los puntos negativos que ven algunos grupos, pe
ro otros encuentran en los medios a unos fieles servidores, -

puesto que:

12
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1). Denuncian el pecado y la corrupcidn,

2). Actdan como guardianes de la preciosa libertad de pa-
labra,

3). Proporcionan diversidn inofensiva y cotidiana a las -

cansadas masas de la fuerza cbrera,
4). Nos informan de los acontecimientos mundiales,

5). Enriquecen nuestroc nivel de vida con su insaciable -
insistencia en que compremos y consumamos ciertos --

productos.

Estos son algunos pros y contras de lo negativo y positi-
vo de los medios masivos de comunicacidn, nc obstante se ha €5y
crito mucho mds de si son favorables y dafiinos, si estdn contro
lados por los grandes paises capitalistas, o si deben de ser -

controladcs por el estado, etc.

Sin embargo esta investigacidn no profundizard en esta -
polémica, sino que en este capitulo mids bien se tratarin las -

caracteristicas de los medios masivos de comunicacidn.

a) Por lo general, las comunicaciones masivas requieren -
de organizaciones formales complejas.

b) Los medios masivos se dirigen a publico amplio.

c) La comunicacidn masiva en general, es publica, es de--
cir que su contenido estd abierto a todos y su distri-
bucidn es relativamente inestructurada e informal.

d) El publico de los medios masivos de comunicacidn es he
terogéneo.

e) Los medios masivos pueden llegar simultaneamente a una
gran cantidad de personas que estdn distantes de la -
fuente y que a la vez se halkn lejos unas de otras.

f) En estos medios, la relacidn entre el emisor y el pu--
blico es impersonal.

g) Por udltimo podemos decir gue el publico de los medios
masivos de comunicacidén es una colectividad caracteris
tica de la sociedad moderna que presenta varios rasgos

distintivos.
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Como se ha mencionado que los medios de comunicacidn de ma
sas, juegan un papel importante en la actualidad y que algunos
investigadores como Mc Luhan dicen que: "la historia debe de -
ser escrita en base a la evolucidn de las técnicas de comunica-
cidn", es mads, Mc Luhan llega a extremos de afirmar que la his-

toria deberia de dividirse en tres etapas:

- Una edad tribal, donde se desarrolla la comunicacidén o--
ral y en la que los sentidos se relacionan armoniosamen-

te.

- Una edad de la cultura alfabética, que va a culminar con

la imprenta.

- Y la era electrdénica, en que la televisidn conduce a la-

sociedad a un regreso al'"tribalismo" (5).

Esta afirmacidn que no puede ser facilmente comprobable pe
ro si reconocemos que los medios de comunicacidn y en especial
la televisidn, han llegado a un publico muy extensc sin medir -
en qué forma ha influido sobre ese piblico heterogéneo que esta

inmerso en ese flujo de informacidn.



1.3 La televisidn.-/Entre los medios masivos de comunica-
cidén, el que mds popularidad ha alcanzado es la televisidn con
gran penetracidn que tiene en lo mds intimc de los hogares de-
todo el mundo;JInicialmente este medio se le veia con escepti- -
cismo, no se podia calcular sus grandes dimensiones que alcan-

zaria.

Ha llegado a tal grado el crecimientc de la televisidn, -
gue se calculan los posibles auditorios de estos medios de di-
fusidn enormes, mucho mayor que los de cualquier otro. Si re--
cordamos que ha habido noticias e imdgenes transmitidas simul-
tdneamente e instantdaneamente a 12,000 millones de personas, -
como el campeonato mundial de futbol de 1986 en México, segun -
datos del Presidente de la FIFA: tenemos una idea de la impor--
tancia del auditorio de la televisidn. Esta posicidén es univer-
sal. El género humano cuenta ahora con un medio de difusidén mun
dial, instantdneo y capaz de llegar facilmente a toda clase de
auditorios, lo mismo a grandes multitudes gque a grupos especia
lizados de diversas categorias y aun a personas aisladas. Este
piblico puede ser fijo, es decir, concetrado en lugares determi
nados: o bien mdviles ya que existen no solo radios sino apara-
tos de televisidn portdtiles. Mas en la realidad existe una si=
tuacidn lamentable que podemos llamar trdgica, este hecho es de
que actualmente ninguna nacidén en el mundo ha podido obtener to
do el rendimiento de la televisidn. Es decir, existe una despro
porcidén entre un instrumento perfecto en su alcance y la muy -
imperfecta utilizacidn que de la televisidn hacemos; disponemos
de un medio extraordinario de difusidn y no hemos podido poner-
nos de acuerdo en qué es lo que se debe de difundir, qué infor-
macidn, qué instruccidn, qué mensaje debe ser motivo de difu- -
sidn para que realmente eleve la cultura de un pueblo y no solo
aumente el consumismo.etc.,pudiendo llegar en un momento dado a
doce mil millones de personas y ese gran medio no encuentra to-
davia qué decir a esa cantidad tan grande de auditorio que tie-

ne.
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Para Marshall Mc Luhan la afirmacidn de que los produc-
tos de la ciencia moderna no son en si buenos ni malos, sino
que su valor viene determinado en la forma en que se les uti-
liza y representa la "voz del sonanbulismo actual" porque su
sentencia "el medio es el mensaje" quiere significar que -
"las consecuencias personales de cualquier medio (es decir,
de cualquier prolongacidén de nosotros mismos) resultan de -
la nueva escala gue se introduce en nuestros asuntos, debi-
do a cada prolongacidn de nuestro propio ser o debido a ca-

da nueva técnica" (6)
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CAPITULO II

LA TELEVISION EN MEXICO.



2.1 Antecedentes de la televisidn en México.- La tele-
visidén en México, es un medioc masivo de comunicacidn relativa-
mente joven, aun asi ha tenido un gran desarrollo en cuanto a
crecimiento en numero de teledifusoras y televisores: se puede
considerar que cada noche mas de una tercera parte de la pobla
cidn mexicana contempla las pantallas de los televisores y en

algunas ciudades hasta la mitad de la poblacidn.

Cuando la segunda guerra mundial llegdé a su fin, en los -
Estados Unidos, comienza a expandirse la televisidn con la mis-
ma rapidez que la radio se extendid al término de la primera.-
Después de iniciarse la televisidn en los Estados Unidos y ex--
pandirse en todo el pais, inmediatamente empezaron a conguistar
otros paises y uno de esos paises fue México. Para cuando se i-
nicidé la televisidn en nuestro pais en el afio de 1950, en Esta-
dos Unidos existian 10'500,000 receptores de televisidn fabri-
cados por las mismas corporaciones que controlaban la radiodifu-
sidn; tanto en México como en otros paises latinoamericanos las
cadenas norteamericanas ya conocidas NBC y CBS, son las grandes
corporaciones que comienzan a monopolizar la industria de la ra

dio vy la television.

Al aparecer en México la industria de la televisidén en el-
pais se encuentra en una etapa de fuerte dependencia econdmica
respecto de Estados Unidos. En el admbito de la industria de ra-
dio y televisidn las repercusiones son inmediatas, tanto en lo
que se vincula con la infraestructura televisiva, como con el -
sostenimiento cotidiano de la industria misma, es decir, en los

anuncios de las corporaciones.

En el orden juridico se concreta también una forma de de--
pendencia, manifestada en los decretos y acuerdos promulgados -
por el Presidente Aleman, producto de convenciones internaciona

les convocados por organismos privados.



Después de esta pequefia introduccidn, se expone una rese-

fia con los antecedentes que tuvo en México la televisidn.

En el afo de 1945 las experiencias que habian acumulado -
los trabajadores técnicos de la radio también tienen éxito en
la proyeccidn de imdgenes y un afio antes de que el Lic. Miguel
Alemdn asumiera la Presidencia, funciondé en México la primera-
transmisidn de televisidn experimental. Unos meses después se

inaugura la primera estacidn televisiva experimental del pais.

Ya plenamente en el gobierno de Aleman, el movimiento pro
vocado por la televisidn tuvo un gran crecimiento, porgque con
el apoyo e interés del Presidente progresé ésta. Este medio co
municativo sirvid para difundir los logros del gobierno y fue
tal el aprovechamiento de la televisidn por este mandatario -
gue se difundid su cuarto informe al Congreso de la Unién, de-
clarando en ese actc formalmente inaugurada la televisidn en -
México.

Ese gran apoyo que recibid la industria televisiva del ex
presidente Alemdn, en la actualidad se denota y da constancia
de la participacidn que tuvo él desde los inicios de este me--

dioc en México.

Es por este motivo que durante el mandato de Alemdn no hu
bo ninguna friccidn de la industria de la radio y televisidén y

el Estado (1).

No fue sino hasta el sexenio de Ruiz Cortines que surgen
protestas por la estrecha vigilancia estatal que el Ejecutivo-

establece en el contenido de la programacidn.

El Estado Mexicanc se ha visto peridédicamente obligado a
legitimar su poder frente a los industriales de radio y tele-
visidn. No obstante el respaldo de un poder econdémicc conside
rable y fortalecido a lo largo de tres lustros alcanzado por
la televisidn mexicana, el Presidente Ldépez Mateos decide ejer
cer un dominio significativo y establece, mediante una Ley Fe-

deral, que el espacioc donde se propagan las ondas electromagné
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ticas es propiedad de la nacidn y por lo tanto serd el Estado-
quien otorgue el permiso o la concesidn para utilizarlas, esta
ley fue la Ley Federal de Radio y Televisidn. Cabe sefialar que
con la influencia que los industriales se encontraron en el se
nado, fueron cambiados a su favor algunos articulos de esta -

Ley aprobados en la Cdmara de Diputados.

En el Gobierno de Diaz Ordaz se efectuaron tres aconteci-
mientos muy significativos que tuvieron repercusidén directa en

el Presidente que le sucedié:

..."PRIMERO: Porque a la aplicacidn de la Ley, el Estado
agrega su participacidn en las transmisiones programadas, -
SEGUNDO: Porque ante las disposiciones gubernamentales cuyo -
fin real pudo haber sido no el dominio de los medios sino una
reivindicacidn del régimen Diazordacista. Los industriales de
la radio y televisidén ejercen una de las presiones mas claras
y eficaces, de cuyo andlisis se desprenden importantes conclu-
siones sobre el funcionamiento de los industriales de radio vy

televisidn como de grupo de presidn.

TERCERO: Porque bajo el gobierno de Diaz Ordaz, el Estado
da la concesidn para un canal de televisidn al grupo industrial
de Monterrey, con lo que se suma un grupo econdmico diferente-
al que maneja la industria de radio y televisidn desde su ini-
cio"...(2)

En el régimen anterior a Echeverria habia quedado una in-
quietud muy grande en la relacidn entre la industria de radio
y televisidn con el Estado en lo que se refiere a su participa
cidn en este 4mbito que el ejecutivo dispone no sélo utilizar
su tiempo de programacidén en los canales comerciales (que por
ley le fue concedido al Estado en el gobierno de Lépez Mateos)
sino ademds instalar un canal de televisidn estatal y varias
estaciones de radio, esto unido al anuncio de la probabilidad

de una estatizacidn de la industria de radio y televisidn.

Las tensiones iban en aumento, pero la industria no que-
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ria ceder ninguna de las prerrogativas que les tenian concedidas
el gobierno que imprimieron una presidén mds directa adn en con-
diciones menos favorables a evitarlo, La concesidén que en el co
gierno de Diaz Ordaz vino a dar un giro en la industria de la -
televisidn al no ser solo un grupo que la manejara se revirtié

en contra del Estado ya que con el apoyo del grupo industrial -
de Monterrey y los concesionarios del telesistema mexicano- empe
z4 a operar cambiando de nombre bajo la razdén social de Televi-

sa, S.A.

Con esto se ve objetivamente como la industria de la radio
y televisidn ha actuado como grupo de presién sobre el gobierno
de México que en ocasiones el Estado ha adaptado sus reformas a
los propdsitos de esa industria convirtiéndose aliadocs de las -

mismas fuerzas a las que intenta limitar.
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2.2 Los programas de televisidn de una semana que se tras
miten en Mexicali.- Las sefiales de canal de televisidn en espa-
fiol que se reciben en Mexicali son tres, dos particulares y uno
del Estado. De los tres uno es local, pero estd afiliado al con
sorcio televisivo Televisa. También se reciben dos canales nor-
teamericanos, cablevisidn y la programacidén por satélite. De es
ta programacidn dltima, no se ocupard este estudio por no estar
generalizado su uso. De los tres canales en estudio se reciben
278 horas de programacidn semanal, donde encontramos muy varia-
dos temas que se pueden encuadrar en cuatro tipos: periodismo,

de entretenimiento, cultural y peliculas.

La fuerza de esta programacidén es muy grande, principalmen
te por la profunda penetracién y la constante repeticidn que ha
llegado a formar ésta ya parte de nuestra vida, no solo de la -
nifiez sino también de los adultos, muchas veces quien no esta
al tanto de ciertos programas no puede intervenir en determina-
das plédticas y esos ciertos programas casi siempre son las tele
novelas que con su caracter de episodios permite mantener atado
al publico, dia con dia, al tanto del desarrollo del tema, la -
imposibilidad de regresar al capitulo anterior que ya pasé obli
ga al televidente a una asiduidad que ha ido convirtiendo en es

clavos a miles de televidentes.

Las 278 horas semanales de programacidn en 359 programas -
que se citaron antericrmente se pueden dividir en: periodisti--
cos, entretenimiento,cultural y peliculas, las podemos subdivi-
dir aun mds, como por ejemplo las primeras en informativas, re-
portajes y documentales, las segundas en: musicales, concursos,
humor, telenovelas, series extranjeras, infantiles y deportes,
las culturales, culturales no musicales y de servicio social, -
por Ultimo las peliculas que las podemos dividir en nacionales

y extranjeras.(4)

Respecto a los periodisticos como los informativos que son
donde pasan las noticias, de reportaje como 60 minutos. También

encontramos los cortos que vienen siendo el tiempo que le co- -
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rresponde oficialmente a los partidos politicos y al gobierno.

Los programas culturales que dejan mucho que desear porque
se acostumbra por ejemplo que la U.N.A.M, o la R.T.C. en su -
tiempo disponible se pongan una o dos personas con un conductor
o locutor a dialogar sobre muy variados temas que inmediatamen-

te cansan y se pierde el interés.

Respecto a los comerciales se puede notar que crean un mun
do ideal donde todo ‘es diversidn y alegria, también encontramos
que tienen soluciones demasiado faciles para el que puede consu
mir los productos que anuncian. Los comerciales incitan al con-
sumismo proque en una hora de trasmisidn se ve tanta gente be--
biendo, comiendo, comprando, gque como consecuencia aumenta el -
consumismo en los televidentes, que hasta se dice en los medios
publicitarios que el anuncio no es un gasto infructuoso, sino -

mas bien una inversidn.

En la transmisidén diaria del canal 2 de México, en red na-
cional llegan 144 programas de los cuales 80 son de entreteni--
miento, 47 periodisticos, 9 culturales (incluyendo vida diaria,
que principalmente se dédica a transmitir recetas de cocina,
cuidados de la belleza femenina, tratan algunos problemas fami-
liares y trabajos manuales, ademds 8 peliculas nacionales de un
contenido cultural muy bajo, mas bien solo son para entretener,
cabe sefalar que todos los programas son nacionales $olo que va

rios estan hechos en otros paises.

Esta programacidn estd muy lejos de elevar el nivel moral,
cultural, artistico y social de nuestro pais, que marca la Ley
de radio y televisidn, esto crea una imadgen de una sociedad don
de no existen problemas apegados a la realidad nacional y todos
sus problemas los crean en un ambiente fuera del contexto de -
nuestra sociedad ya que todo su discurso mas bien esta encamina
do a una americanizacidn de nuestra cultura porque el modelo de

cultura que representa es la burguesia.

"El éxito o fracaso de una vida se mide en relacidén direc-

ta con la distancia entre el personaje y su modelo burgués (3)



Otro de los canales de televisidn que se recibe aqui en Me
xicali, es la televisidén (XHBC TV) canal 3 de Mexicali a TELE-
VISA asi que mucha de su programacidén o son repeticiones de se-
ries viejas o son series extranjeras que les proporciona para -
su proyeccién, ademds de las peliculas nacionales y extranjeras
de los programas que produce localmente, tenemos el circo de Ro
rrito, que lo tienen catalogado como infantil, solo que casi la
mitad del tiempo disponible, quitdndole los anuncios se dedican
reportando objetos perdidos y otro programa mas que es un noti-
ciero deportivo, otro , donde comentan las noticias loca--
les y estatales, resaltando las actividades del alcalde de la -

ciudad o gobernador.

La programacidn consiste en 69 horas a la semana en 64 pro
gramas, 2 de ellos telenovelas seriadas en capitulos de media -
hora de lunes a viernes, 12 series extranjeras, entre detecti--
vescas y melodramdticas, 16 programas infantiles como el circo
de Rorrito, que se comentd, y programas de dibujos animados de
produccidn japonesa y estadounidense, 8 programas mas de caric-
ter deportivo que 5 de ellos son un noticiero deportivo, 5 noti
cieros a la semana de una hora y por Ultimo 9 peliculas, 3 de e
llas extranjeras, que solo pueden considerarseles como regula--

res.

En el aspecto cultural estd descuidado totalmente ya que,-
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ningin programa se puede considerar de esta naturaleza, sdlo los

mensajes que le manda la RTC para cubrir algo de tiempo, que la
Ley le obliga a brindarle al gobierno y a los partidos politi--

cOs.

Es una lastima que ninguna Institucidn Educativa, se creé
el compromiso de elaborar un programa cultural donde se difunda
conocimientos cientificos actualizados en las diferentes dreas
del conocimiento, asi como por dar a conocer los adelantos que
se han logrado en nuestra universidad, tecnoldgico, normales vy
demas escuelas superiores. También se podria difundir una serie

de reportajes donde se de-a conocer nuestras tradiciones y la -



historia de Baja California y su gente, que vendria a identifi-
car mis con nuestro Estado, asi como con nuestra Patria, en fin

todos esos aspectos que se han descuidado.

Igualmente se recibe aqui en Mexicali, el canal de IMEVI--
STON en cadena nacional que se denomina canal 13 que transmite-
desde la ciudad de México con 128 horas a la semana de programa
cidén distribuidas en 150 titulos diferentes, de un espectro te-
mético que va de lo periodistico y lo polémico al humor, pasando

por el melodrama, el concurso y la educacidn.

El canal 13 es propiedad del gobierno, por lo tanto es Es
tatal, en este canal se puede observar un cierto equilibrio en
su programacién en cuanto a la cantidad de programas de tipo,en
tretenimiento, periodistico y cultural, ya que la cantidad de -
programas que tiene son 44 de entretenimiento, 55 periodisticos

40 culturales y 12 peliculas.

Los 44 titulos de entretenimiento se pueden dividir en 6 -
musicales, 6 de concursos, 9 series extranjeras, 20 programas -
infantiles con 10 de dibujos animados y 10 mas de otro tipo, -
también se encuentran 4 mas de deportes, en este rengldén del en
tretenimiento la mayoria de estos programas son extranjeros, do
blados al espafiol. La programacidén infantil estad conformada - -
principalmente por dibujos animados, concursos y otros, donde -
se fomenta la creatividad a los nifios segin la opinidn de los -

conductores.

La mayor carga de la programacién de este canal recae en -
el 4mbito de lo periodistico, ya que son 55 los programas que -
se encuentran entre informativos, comentarios, entrevistas, re-

portajes, documentales y financieros.

Las peliculas, que se pueden considerar de mero entreteni-
miento, se clasificaron aparte porgue son un trabajo elaborado
fuera de la televisidén y que sdélo se alquila para cubrir un - -
tiempo en los canales. Respecto a los contenidos, son muy varia

dos y podemos encontrar peliculas de calidad; también como se -
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escribia antes, de no muy aceptable calidad. En la semana que =
ce revisé, se proyectaron tres peliculas nacionales y tres ex--
tranjeras, que se repiten para dar un total de doce peliculas a

la semana.

En el equilibrio mencionado del canal 13 se encuentran 40
programas culturales entre pldticas familiares, consejos practi
cos para la cocina, actividades cientificas y culturales de la
U.N.A.M., poesia, actividades infantiles, las nuevas reformas -
fiscales, criticas y cometarios sobre el teatro, reforzamiento
de hébitos, reportajes realizados por las Universidades de la
Repiblica Mexicana, especiales de R.T.C., didlogos y entrevis--
tas, la medicina al alcance de su televisidén, orientaciones vo-
cacionales, reportaje sobre grupos étnicos, ciencia para nifios,

informacidn al sector obrero del pais.

Si tomamos en lo que algunas personas insisten en conside-
rar el concepto de cultura en su forma mds amplia podriamos de-
cir que toda la televisidn es cultura, ya que sus mensajes son
cultura, sin embargo, en ocasiones, es objetable lo que se -~ -
transmite, como los programas que se considran culturales, es--
tin hechos a base de entrevistas, peliculas, documentales, con-
ferencias, etc., que llevan mensaje y en cierto modo causan im-
pacto cultural en el auditorio; sin embargo no hay sistematiza-
cidn en estos mensajes y por lo tantc solo se deben considerar

complementarios a la educacidn.

No se encontré en la programacidén de canales de televisidn
en estudio, un programa cultural que tenga una secuencia, jerar
quizacidn vy dosificacidén progresiva que ademas se pueda retroa
limentar y evaluar, que tenga un fin de ensefiar algo o aumentar
la cultura del televidente en una forma ordenada, la comproba--
cidn del avance adquirido, sino que solo son capsulas aisladas,
que se necesita toda una preparacidn total anterior para poder-

las entender correctamente.

Cabe sefialar que, la Ley Federal de radio y televisidn, no

menciona que deba existir una educacidn formal en los programas
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transmitidos por la empresa televisiva, solo menciona que debe-
elevar el nivel moral, cultural, artistico y social de las trans
misiones, apoyadas en ésto, las empresas pueden tener descuida-

do este aspecto y darle la interpretacidn que deseen.
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2.3 Ley Federal de Radic y Televisién.- El Presidente LS
pez Mateos, tomando comoc base el principio de que todo el territario
del pais pertenece a la nacidn, y por consiguiente, el eséacio
aéreo por donde se transmiten las ondas electromagnéticas tam--
bién le pertenecen, ademds de la carencia de una legislacidn so
bre la radio y la televisidn, y tomando como antecedente los re
sultados en reuniones internacionales a ese respecto, encomendd
a un grupo de diputados de ese entonces a crear la Ley de Radio

y Televisidn.

"ARTICULO 19. Corresponde a la nacién el dominio directo -
de su espacio territorial y en consecuencia del medio en que se
propagan las ondas electromagnéticas. Dicho dominio es inaliena

ble e imprescriptible...

... ARTICULO 49. La radio y la televisidn constituyen una ac-
tividad de interés publico, por lo tanto el Estado debera prote
gerlas vy vincularlas para el debido cumplimiento de sus funcio

nes"...

Es cierto que autoriza y regula las actividades de la ra--
dio y la televisidn como también es cierto que:les da indepen--
dencia bastante grande, que ha llegado a causar problemas entre

el consorcio televisivo y el gobierno..

..."ARTICULO 59. La radio y la televisidn tienen la funcidn -
social de contribuir al fortalecimiento de la integracidn nacio

nal y el mejoramiento de las formas de convivencia humana.

En lo que respecta a este articulo, se cumple,sdélo que el
canal dice cuales serdn esos elementos de integracidn nacional

que proyectara.

..."ARTICULO 62. En relacidn con el articulo anterior, el
ejecutivo federal por conducto de las Secretarias y Departamen-
tos de Estado, los gobiernos de los Estados y los organismos pl
blicos promoverdn la transmisidén de programas con fines de orien

tacidn social, cultural y civica."...
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Los programas con fines de orientacidn social, cultural vy
civica, se transmiten en pequefias cdpsulas de 30 segundos aproxi
madamente entre programa y programa, y cuando son mas largos, -

estan en horarios con poca audiencia.

..."ARTICULO 102. Compete a la Secretaria de Gobernacidn:
vigilar que las transmisiones de radio y televisidn se manten--
gan dentro de los limites de respeto a la vida privada, a la -~
dignidad perscnal y a la moral, y no ataquen los derechos de --
terceros, ni provoquen la comisidn de algin delito o perturben

el orden y la paz publica."...

Considero que este articulo fue muy atinado para que se -
tenga respeto a la vida privada, a la dignidad personal y se ne

cesita que se dé cabal cumplimiento.

..."ARTICULO 592. Las estaciones de radio y televisidn de-
berdn efectuar transmisiones gratuitas y diarias con duracidn -
de hasta 30 minutos dedicados a difundir temas educativos, cul-

turales y de orientacidn social"...

El tiempo que establece esta Ley respecto a la duracidn de
programas culturales y educativos de media hora, la cual consi-
dero muy poco el tiempo en comparacidn con la cantidad de horas

de los demas programas.

..."ARTICULO 672. La propaganda comercial deberd mantener
un prudente equilibrio entre el anuncio comercial y el conjunto
de la programacidén; no habrd publicidad a centros de vicio de -
cualquier naturaleza, no transmitird propaganda o anuncios co--
merciales de actividades que engafien al publico o le causen al-

gun perjuicio por la exageracidn y falsedad de ellos."...

Desde los origenes de esta Ley, el articulo 672., fue modi
ficado en favor de las compafiias televisoras, para que ese pru-
dente equilibrio (inicialmente eran 20 minutos diarios) se haya
llegado a una proporcidén de hasta un cuarenta por ciento en las

horas de mayor auditorio.
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..."ARTICULO 68¢2. Las difusoras comericales al realizar 1la
publicidad de bebidas alcohdlicas (cuya graduacidn exceda de 20
grados), deberd abstenerse de toda exageracidén o combinarla al-
terndndola con propaganda de educacidn higiénica o de mejoramien
to de la nutricidn popular. En la difusidn de esta clase de pu-
blicidad tampoco podran ingerirse real o aparentemente al pﬁbli

co los productos que se anuncian."...

Respecto a este articulo habria que considerar qué seria -
mas dafiino, si ver ingerir bebidas o la cantidad tan enorme de
veces que se presentan en un ambiente de maximo placer para el

gque compra esas bebidas.

..."ARTICULO 729. Para los efectos de la fraccidn segunda-
del articulo 52., de la presente Ley, independientemente de las
demds disposiciones; la transmisidn de programas y publicidad -
impropios para la nifiez y la juventud en su caso, deberdn anun-
ciarse como tales al publico al momento de iniciarse la transmi
sidn"...

Ademds de anunciar qué clasificacidn tienen ciertos progra
mas, masbien deberia de orientarse a los padres de familia, para
que seleccionen adecuadamente cudl seria la programacidn apta -

para la nifiez y la juventud.

..."ARTICULO 732. Las difusoras deberan aprovechar y esti-
mular los valores artisticos locales y nacionales asi como las
expresiones de arte mexicano, dedicando como programacidn viva

el minimo que en cada caso fije la Secretaria de Gobernacidn."...

Al igual que el articulo 52. ese articulo se cumple, pero
también gueda a consideracidn de las difusoras, cudles artistas
locales y nacionales se pueden presentar creando muchas veces -
idolos falsos que rapidamente quedan olvidados, ademds, alter--

nan gran cantidad de artistas extranjeros.

.."ARTICULO 9192. En su fraccidén IV dice que debe elevar el

nivel moral, cultural, artistico y social de las transmisiones.
(3)
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Para poder apoyar este articulo, se deberia establecer un
mecanismo que establezca las medidas concretas y aclare cudl es
el nivel moral, cultural, artistico y social, que deben tener -

las transmisiones de las difusoras.



(1)

(2)

(3)
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LA TELEVISION.



35

3.1 Las necesidades biopsicosociales del nino de nueve a
once anos.- Dentro del trabajo como docente en la escuela pri-
maria se ha podido comprobar que existe una gran variedad de -
caracteristicas entre los nifios de la primaria , y en especial
cuando entran en los afios de la preadolescencia, cuando se en
cuentran en los afnos intermedios de la educacidn bdsica, que -
son de los 9 a los 11 anos, pero aun asi se pueden sefialar comd
las mds importantes caracteristicas en esta edad, esta afirma--
cién de su personalidad es un proceso de bisqueda de si mismo,
de progresiva emancipacidn, que el nific de diez a once afios de
edad lo manifiesta por un deseoc de tomar decisiones por si mis
mo; investigar y tratar de comprender, lo mds posible, la rea-
lidad que lo rodea; experimentar todo aguello que le interesa
sin sujetarse a las indicaciones y aprobaciones de los demds: y
realizar una gran actividad social que implique para establecer
nuevas relaciones afectivas y el participar en diversas activi
dades colectivas de los grupos sociales a los que pertenece. -
En los intentos de autodeterminacidén que ensaya y que lleva im
plicito un ejercicio de su libertad y del dominio sobre las co
sas y sobre si mismo, es probable que, en algunas de ellas, se
presenten racciones agresivas o de rebeldia que de ninguna ma-
nera significan alteracidén en su comportamiento. Son respues--
tas naturales a su ansia creciente de nuevas conguistas, a su

interés por reafirmar .

Este afan de crecer tiene implicaciones positivas, pues a
ceptara responsabilidades y compromisos con tal de ser tratado

como mayor.

Dentro de las caracteristicas de su desarrollo fisico, en
contramcs que: los pulmones, el aparato digestivo y el sistema
circulatorio de estos nifics, estdn casi maduros. "Existe cier
ta evidencia de que este periodo es de una desusada tensidn en
su corazdén, pues no ha crecido a la misma velocidad que las o-
tras partes del cuerpo" (1) Es por esto que pueden presentar -
en el momento fatiga con el excesivo trabajo fisico que rédpida

mente recuperan..
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En el desarrollo psicomotor, los nifios de quinto afio se ca
racterizan por una mayor organizacidn y control en las relacio-
nes espacio temporales y por una mayor capacidad para combinar
las destrezas que hasta ahora ha adquirido, logrando realizar -

actividades mas complejas.

También tiene un gran incremento dentro de los juegos y de
porte donde puede correr pateando o bateando una pelota, y a la
vez, sequir ciertas reglas; imprimir presidn, adecuar la veloci
dad de su carrera en relacidn con otros estimulos (distancias 3%

tiempos, etec.).

Los cambios tan rapidos que estdn teniendo los nifios de es
ta edad necesitan estar constantemente adecuando su postura mo-
triz y el tener conocimiento de ello los hace esforzarse para -
lograr mejor sus movimientos. Estas destrezas motrices adquiri-
das, se deben fomentar tanto en el juego como en el deporte o -
en las actividades manuales y artisticas. Organizar las activi-
dades de manera que sea posible practicar movimientos compues--
tos y manipulativos, tienen ya también, la capacidad de coordi-

nar sus ejercicios motrices con su expresidn verbal.

Debido al alto nivel de energia, parece a veces super acti

vo, apresurado y despreocupado.

El desarrollo cognoscitivo, durante la preadolescencia.- El
nifio de nueve a once afios ha desarrollado los elementos minimos
para poder subsistir y convivir en sociedad, teniendo mayor ca-

pacidad de adaptabilidad a situaciones problemdticas.

"En esta edad, el nifio es una persona con suficiente fuerza

mental y fisica para mantenerse en una sociedad sencilla". (2)

También es capaz de distinguir claramente los hechos y fe-
némenos sociales o naturales de los fantdsticos. Pueden expresar
la comprensidn de la mayoria de los conceptos de la relacidn, -
tales como equivalencias, tamafio, cantidad, ubicacidn y distan

cia. Deduce que dos o mis objetos son iguales en ciertos aspec-
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tos y diferentes en otros. De aqui que pueda seleccionar una -
caracteristica para que pueda clasificar hechos, fendmenos y -
objetos en cuatro o mas subdivisiones y pueda volver a clasifi
car , partiendo de otras caracteristicas. Esto le permite rea-
lizar clasificaciones miltiples, nombrando mds de dos caracte-

risticas de los seres y objetos.

Comprende secuencias y llega a conclusiones, lo cual le -
facilita recordar hechos, recorridos, lugares y trazar rutas y

planos.

Adquiere un sentido practico del tiempo, comprendiendo -
formas de sucesidén, dias de la semana, meses, ahos, estaciones,
siglos, etc., de ahi que sea capaz de situar los hechos histd-

ricos en el tiempo, aunque todavia confunda las épocas.

También es capaz de generar explicaciones y soluciones a-
hechos y situaciones con base en andlisis ldgicos mediante en-
sayos y errores. Planea para solucionar problemas, puede plan-
tear varias soluciones para resolver un problema y escoger la

que le parezca mejor.

En lo referente a lenguaje, logra saber que las palabras
pueden tener diferentes significados segun el contexto en que
se encuentre y es capaz de emplear una misma palabra dandole-

diferentes significados.

Es comin encontrar en esta edad con algunos problemas --
psicoldgicos que vienen a dificultar en cierta manera el pro-
cesoc ensefanza-aprendizaje. En las nifias se viene a presentar
con mas frecuencia mediante sintomas de ansiedad, miedo y ti-
midez; no sucede asi con los nifios que es mas frecuente demos
trar esa problemdtica por medio de la agresividad, destructi-

vidad y falta de control.

"Durante la nifiez media, las remisiones aclinicas son -
consecuentemente superiores numéricamente en el caso de niifas
que de nifios por lo que toca a dificultades del habla, de la -
lectura, problemas conductuales, y de la personalidad, también

del fracaso escolar y delincuencia" (3)
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Es recomendable proporcionarles a los nifios de 9 a 11 a--
fios un gran estimulo plantedndoles problemas y tareas practi--
cas para cuya resolucidn tenga que realizar varias operaciones
mentales, es conveniente que se les motive para que expongan O
ralmente y por escrito sus experiencias, resumenes de lecturas
y andlisis de diferentes hechos y situaciones del trabajo coti

diano escolar.

Desarrollo socio-afectivo en el nifio de guinto grado.- En

esta edad, el ambiente social de los nifios se extiende tremen-

damente y su visidn del mundoc cambia con gran rapidez.

"Este periodo se caracteriza por la necesidad de estable-
cer una relacidn de amistad estrecha con un compafiero del mis-
mo xo y a la vez empieza a interesarse por el sexo opuesto.
En los grupos de amigos se observan constantes muestras de re-
chazo y reconciliacién que vienen a ser parte del procesoc de -

desarrollo y organizacidn de sus emociones" (4)

Los nifios de 9 a 11 afios dejan de ser egocéntricos, dan--
dole a los sentimientos y necesidades de otras personas tanta-
importancia como a las propias. Surgen los lideres naturales -
que representan los intereses del grupo ante las personas mayo
res: a esta edad es comin mostrar rechazo hacia las drdenes o

reglas establecidas tanto en su casa como éen la escuela.

En esta etapa los nifios tienen un cédigo moral muy fuerte
la justicia cobra gran importancia dentro de este cddigo. Es -
comin que se presenten repetidos estados de dnimo, despropor--
cionados a los estimulos que les provocan debido tal vez a los
cambios fisioldgicos por los que estd pasando. Asi puede sen--
tirse catdlico, protestante, demdcrata o pertenecer a una ter-

cera generacidén de alemanes.

ncuando los chicos llegan a esta edad, se muestran renuen
tes en asociarse con las muchachas y se guardan celosamente de
manifestar algin interés sexual. A medida que van creciendo en
esta paraddgica situacidn, hacia el final de este periodo in--
termedio van reconociendo que las muchachas son unos objetos -

francamente interesantes y lo demuestran francamente fastidiég
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dolas, zancadilldndolas o manosedndolas cuando pasan por su la-
do"(5)

Puede ser provechoso, para estimular el desarrollo socio-a
fectivo, desarrollar actividades que realicen nifics y nifias por
igual, dialogar acerca de cdmo soluciona el nifio los problemas
y cdmo lo hacen los demds, fomentar el compafierismc y el didlo-
go entre el grupo; motivarlo para que en los juegos intercambie
el papel de lider y aprendiz, asi como tomar acuerdos con el -
grupo y reafirmar las actividades positivas ante situaciones so

ciales y propiciar las reacciones para que tome iniciativas.

Son muchos los factores que intervienen en la conformacidn
de la personalidad del nifio de 9 a 11 afios sin olvidar la d¢ran
influencia que tiene el contexto social donde habita en su desa
rrollo, es por eso conveniente tomar en cuenta, tener conoci- -
miento del medio socioecondmico de donde provienen los nifics -
que atendemos en las escuelas primarias por que reflejan las di
ferencias y lo desmuestran en el desarrollc del lenguaje, com--

prensidén de lectura, las estructuras mentales y la motricidad.

Estas necesidades enumeradas tanto en el aspecto psicomo--
tor-cognoscitivo y socioafectivo, estdn contemplados en los li-
bros del maestro que edita la SEP para cada grado de la educa-
cidén primaria y se recomienda que se ponga atencidn en ellas. -
Generalizando estas caracteristicas en las edades de 9 a 11 a--
fios encontramos gran semejanza con las caracteristicas de los -
nifios de nuestro medio, también nos damos cuenta que existen u-
nas diferencias pero mas bien en lo general se apegan a ellas.
Ademds debemos tomar en cuenta que las diferencias individuales
que se encuentran en cada nifio hacen una muy variada gama de -
perscnalidades, es por esto que la televisidn definitivamente -
no afecta por igual a todos los nifios, ya que el desarrollo psi
coldgico es un procesoc sumamente complejo, por lo que seria in-
justo echarle unicamente a la televisidn la responsabilidad de
un problema de conducta en un nifio o en un joven, por lo tanto,
es importante conocer a fondo la personalidad del nifio y el am-

biente en que se desarrolla antes de que podamos evaluar los e-
fectos de la televisidn sobre su conducta. Necesitamos saber si



40

el nifio se identifica con el héroe o con el villano, si se iden

tifica con la violencia del delincuente o con las virtudes del

detective.

La influencia que la televisidn puede tener en un nifio es-
td supeditada tanto a sus propias caracteristicas como a las re
laciones con su familia, escuela y amigos. Podemos predecir que
si un nifio estd perturbado emocionalmente y ademas carece tanto
de relaciones afectivas en su familia como en su escuela y am--
biente cercanc, serd afectado seriamente por la televisidn, ya
que ésta serd solo un sustituto para sus grandes carencias, no
asi para el nific inteligente estable emocionalmente, que goce -

de relaciones familiares armdnicas y de amistades cercanas.
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3.2 E1 juego como necesidad del nifio-de-9 a 11 afios.-
Cuando se habla de nifios, se habla también de lo que éstos ha-
cen, ademas de que les gusta y les hace realizarlo, porgque es-
parte inherente a ellos,es el jugar. El juego invade el patrdn
de vida de los ninos desde la primera infancia, hasta el final
de la nifiez. El juego puede ser serio, pasajero o agotador. Pe
ro el juego puede ser también sin gracia o viveza. Algunos jue
gos estan directamente relacionados con la observacidn de mode
los de conducta en los adultos, otros nacen de la fantasia y -
gusto del mismo nific, algunos juegos estan sistematizados, o--
tros juegos son creaciones personales de un solo nifio, también
el juego puede ser una actividad de grupo o individual, puede
desarrollar las capacidades intelectuales, sociales o emociona

les, también puede ser fuente de placer o disgusto.

El nifio realiza actividades tan diversas como: manejar lo
do, caminar solamente sobre un pie, hacer bombas de jabdn, apa
gar incendios aparentemente. Se puede clasificar como juego y
de que el nific convierta cualquier cosa en una distraccidn, se
nos plantea una interesante pregunta: {Qué es el juego? Comun-
mente se considera al juego como una especie de distraccidén pa-
sajera sin otro objeto que el de producir placer en el nific, el
juego es todo lo que el nifio hace cuando €1 dice que estd jugan
do

término que se emplea para descubrir lo que el nino hace y no

, segun Stone y Church (1973) dicen: que "el juego es el -
pertenece a la clasificacidn de las cosas serias de la vida, -
comer, dormir, eliminar, vestirse o desvestirse, lavarse, ir -

al doctor o llevar a cabo algunos encargos". (6)

El juego lejos de ser una pérdida de tiempo, es propio de
todos los nifics, se revela como un gratificante medioc para ad-
quirir habilidades cognoscitivos, sociales, con el juego, el -
nifio se inicia en los comportamientos del adulto en el papel
que tendrid que desempefiar mas tarde, desarrolla sus aptitudes-
fisicas, verbales, intelectuales y su capacidad para la comuni

cacidn.
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“Independientemente del tiempo que se le dedique en la in
fancia, el juego es un tdépico fascinante, una fuente que propor

ciona informacidn acerca de la historia" (7)

Froebel fue uno de los primeros psicdlogos en estudiar al
nifio no como un adulto pequefio, sino como a un ser con caracte
risticas propias,y encontrdé que el juego es una de ellas, ya -
gue concibidé al juego como "la mas alta expresidn del desarro-
1lo humano en la infancia, la libre expresidén de lo que es el

alma infantil®" (8)

Friedrich Froebel, también resalté la importancia del jue
go en el desarrollo de habilidades fisicas como bases de la e-

ducacidn.

Una revisada de los estudios dedicados al juego indican -
que los psicdlogos y profesores actuales lo conciben como un -
factor determinante e importante en la personalidad, estabili-
dad emocional, desarrcllo social de la creatividad y de la --
formacidn intelectual. Ademds se concibe el juego como una ac-
tividad de construccidn del lenguaje en la que los nifos apren
den sin esfuerzo las reglas gramaticales y léxico, que son el
fundamento de su lengua. Muchos tedricos ven en el juego un -
proceso de gran ayuda para desarrollar la capacidad infantil -
de concentracidén y la tendencia a explorar y crear,los juegos
proporcionan a los nifios las primeras ideas de justicia, equi-
dad y falsedad.

"LLos investigadores han podido demostrar que el papel que

desempefian los juegos es crucial" (9).

De todo lo anterior, surge un cuestionamiento: <Por qué
juega el nifio? El nifio juega porque es nifio, porque el juego -
es parte inherente de él1, como se menciona anteriormente, por-

que es libre jugando, libre de expresar sus ideas, de tomar -

las cosas como quiera, libre de aprender e investigar su mundo;
el juego le ayuda a conquistar su autonomia, adquiere esquemas
de conducta pricticos, que le servirdn mds tarde para su acti-

vidad de estudio y de trabajo, porque su conformacidén fisica y
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mental, asi se lo pide, es una necesidad que si se le limita -
puede traer consecuencias muy serias en su edad adulta. El psi
cdlogo Jean Piaget, consideraba que los juegos tienden a cons-
truir una amplia red de dispositivos que permiten al juego la

asignacidn de toda la realidad incorpordndola para revivirla,-

dominarla y compensarla.

Los nifios de todas las épocas y de todos los pueblos jue-
gan casi desde la cuna. Existen muchas y muy variadas investi-
gaciones sobre el juego que pretenden establecer las causas Yy
los motivos de ese acto. En esta investigacidn sdlo se trata-
ridn las posturas mas difundidas.y cdémo el juego es innato en -

el nino.

Se interpreta la actividad lddica como una evasidn de la
vida mediante la cual el ser acomplejado realiza los deseos -
que no puede llevar a término en la vida real, pero no es asi,
el nifio no evade la realidad en el juego, sino mas bien la in-

tegra y es parte en una u otra forma de su realidad.

Aparte de que el nifio con el juego se prepara para vivir,
y también vive cada instante en el juego; aunque objetivamente
dste sea el mundo que ofrece al nifio posibilidades magnificas-
para su desarrollo fisico y su personalidad. El nifio aprende a
ser y se hace adulto a lo largo de su desarrollo en contacto -
personal con los adultos y la realidad que lo rodea. Piaget a-
firma que: "el juego es un hacer de participacidén con el medio
ambiente y no una competencia entre los participantes, el obje
tivo de ganar y las reglas mismas, exigen posibilidades cognos
citivas y sociales. Estos tres tipos de juego tienen también -

manifestaciones en la vida adulta" (10)

Tradicionalmente se considera al juego comoc una actividad
eminentemente recreativa y se negard que la practica del juego
proporciona solaz diversidn y alegria a los nifios, es aqui --
donde precisamente se aprovecha en la educacidén para los apren
dizajes de las diferentes dreas y no sean mondtonas y aburri--

das. Como ya se ha mencionado, la actividad del juego desempe-
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fla una actividad crucial en el desarrollo sano del nifio por sus
miltiples bondades en todos los planos del desarrollo atendien-
do especialmente al juego y tomdndolo como una experiencia de =
gran valor para la educacidn integral del nifio, el juego es por
tador de una amplia gama de valores educativos que se manifies-
tan segun la modalidad del juego, atendiendo a su complejidad,

organizacidén y tipo de actividad que se desarrolla durante el

mismo. Existen juegos que por las virtudes de su practica esti-
mulan el desenvolvimiento de los sistemas corporales y en conse
cuencia de la aptitud fisica, mas las destrezas de las activida
des de cardcter motriz; dado lo anterior, el juego desarrolla -
velocidad, resistencia, flexibilidad, sentido del ritmo, coordi
nacidén, y favorece la salud y el equilibrio psicosomdtico del -

individuo.

"Sin los primeros conocimientos debido al juego, el nific -
no podria aprender nada en la escuela; se encontraria irremedia

blemente separado del entorno natural y del entorno social"(1l).

No se puede dejar pasar el aspecto socializante del juego,
ya que este estimula la adaptacidn y desarrollo social de los -
individuos, proyectdndose como medio de comunicacidn y agente -
socializador ya que por su conducta se acrecenta actitudes de -
lealtad, camaraderia, cooperacidn y verdadera amistad. En rela-
cién con los valores morales, el juego desempefia importante fun
cidn para determinar en las personas una escala axioldgica des-
de el punto de vista moral dado que por medio de este tipo de -
actos el individuo manifiesta un comportamiento justo, veraz y

respetuoso.

En las diferentes etapas de la nifiez, los juegos van cam--
biando de acuerdo a sus necesidades biopsicoscciales. En la e--
dad de los 9 a los 11 afos y sobre todo en estos ultimos, cuan
do el nifio va entrando a la preadolescencia, empieza a relegar-
en cierto modo los juegos simbdlicos, por lo menos los que supo
nen la identificacidén con un modelo real. En cambioc los juegos

de ficcidn que dan amplia cabida a la imaginacidn contindan -
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vivos en algunos nifios hasta terminar definitivamente la preado
lescencia. Asi como van eliminando algunos juegos, los nifos -
van incorporando otros, principalmente donde ya intervengan un

grupoc de compafiercs en un determinado juego.

"Simultdneamente, es decir, hacia los 10 afios, el nifio descu--
bre los juegos de procedimiento llamados generalmente juegos de
sociedad. Esta edad calificada por Piaget de hipotético—deducti
va corresponde al desarrollo de las actividades de fabricaciodn-
que son: tejido, costura, trabajos manuales, y el gusto por el

deporte"(12).

En esta edad el refuerzo del yo hace que los desplazamien
tos simbdlicos sean menos flexibles, la imaginacidén se empobre-
ce relativamente y el nifio descubre el placer de los juegos des
provistos de contenidos narrativos con reglas extrictas y mu--
chas veces complicados que exige un esfuerzo de atencidn y re—--

flexidn importante.

Al final de esta etapa es donde se marca el final del pe--
riodo de la infancia y el paso a la adolescencia; este paso -
constituye una prueba dificil que algunas veces es una situa- -
cidn particularmente dolorosa de los nifics de esta edad de uno
y otro sexo. Lo que si se quiere remarcar es la necesidad del -
juego en cualquier edad y que tiende al despliegue total de la-
personalidad del nifio en un marco de salud y alegria, el juego
es parte natural del nifio, es una necesidad primordial que él -

puede y debe aprovechar como una actitud con fines educativos.
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3.3 Cdmo aprovecha el maestro de escuela primaria la tele-
visidn.- En las escuelas primarias y en especial la escuela pri
maria "Gral. Lizaro Cardenas" de la zona escolar 8 federal de
la ciudad de Mexicali, se sigue utilizando los auxiliares didég
ticos tradicionales como dibujos en ldminas, rotafolios, los 1i
bros de texto, el gis y el pizarrdn, ademds de los materiales -
naturales que se pueden localizar en la comunidad. No se ha po-
dido integrar a nuestra labor educativa los avances de la cien-
cia en electrdnica, como la proyeccidn de opacas, transparencias
la proyeccidn de reportajes educativos, la televisidn cultural,
los reproductores de video ni las computadoras. De estos apara-
tos, tienen la informacidén los maestros y se conoce el funciona
miento de algunos de ellos, solo que no se ha podido utilizar -
como apoyo a nuestras clases por carecer de ellos, y no por des
conocer su funcicnamiento. Con esto no quiere decir que si exis
tiera deficiencia en la educacidn primaria de México, fuera pro
ducto de la falta de los auxiliares antes mencionados, sino que
vendrian a ayudar y serian un gran apoyo para lcs maestros, con
tar con esta tecnoclogia. Porque se considera que gran parte de
la responsabilidad de 1la educacidén recae en el maestro, que es
€l quien con su capacidad, conocimiento y creatividad, el que
puede hacer funcionar bien o mal un determinado método o progra
ma educativo. "La televisidn no es autosuficiente en tarea edu-

cativa". (13)

Se necesitaria una serie de experimentos y una investiga--
cidén muy detallada para poder afirmar si es en realidad bueno o
malo el uso de los medios de comunicacidn en la escuela, aun a-

si, nadie duda del poder de persuacidén que tiene en la sociedad.

Adn teniendo la certeza de la efectividad de los medios de
comunicacidn mds avanzados, sean 100% benéficos en nuestras es-
cuelas, se encontraria que en estos tiempos en que se han recor
tado los presupuestos de todas las Dependencias oficiales de -
México y la S.E.P., no es la excepcidn, hace pensar que esta le

jos el dia en que oficialmente nos proporcionen estos apoyos én
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cuestidn: asi es que tendrd que continuar en la labor educativa
echando mano de nuestro ingenio y creatividad en el trabajo co-

tidiano en la escuela primaria para aprovecharlos lo mds pronto
posible.
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3.4 Ley Federal de Educacidn.- La Ley Federal de Educa--
cidén en un afdn de actualizar, ha sufrido una serie de modifica
ciones que con la rdpida modernizacidn de los medios de comuni-
cacidén han tenido que hacerse la apertura para ser contemplados

en ella.

En la Ley Federal de Educacidn al enumerarse los motivos -
de la iniciativa de este documento se habla sobre la manera éen
gue los medios colectivos de comunicacidén multiplican los prcce
dimientos de la ensefianza; ademds, en una forma innovadora y -
pionera en la educacidén mundial, en esta iniciativa se separan
claramente los procedimientos de acreditacidn de conocimientos
de la manera de aprender. Esto es, se da facilidad, a las perso
nas que lo deseen, de aprender en los centros de trabajo de los
medios colectivos de comunicacién y no solo mediante educacidn

escolarizada.

Asi, la ensefianza abierta en México se establece correlati
vamente a un sistema federal de acreditacidén de estudios median
te pruebas y exdmenes, que permitan a los educandos demostrar -
lo aprendido y obtener el certificado, diploma, titulo o grado
correspondiente. Con ello se pretende democratizar la educacidn
ofreciendo a todo el que lo desee la oportunidad de estudiar.
(14)

La Ley Federal de Educacidén, contiene conceptos muy claros
y avanzados respecto a la posibilidad de empleo de los recursos

modernos en la escolar y extraescolar.

Esta Ley sefiala en su articulo 19, que“el sistema educati-
vo nacional funcionard con estos elementos: educando y educado-
res: planes, programas, métodos y procedimientos educativos, 1i
bros de texto, cuadernos de trabajo, material didactico, medios
de comunicacidén social y cualquier otro que se utilice para im-

partir educacidn" (15)

En lo anterior se advierte el cardcter innovador de la -

educacién mexicana que contempla utilizar no soclo los medios -
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tradicionales libros de texto y materiales didacticos, sino los
recursos modernos de la ensefianza abierta, abriendo la puerta -
al empleo de cualquier sistema de tecnologia educativa: uso de

computadoras, maquinas de ensefianza, la televisidn, satélites -
educativos, etc., que ya se utilizan en los paises desarrolla--

dos.

La misma Ley, en el capitulo III, articulo 42, dice que -
"para impartir educacidén por correspondencia, prensa, fonogra--
fia, televisidn, cinematografia o cualquier otro medio de comu-
nicacidn, los interesados deberdn cumplir previamente los raqui
sitos establecidos para el tipo educativo que impartan, asi co-
mo la Ley y Reglamentos relativos al medio de comunicacidn que

se utilicen" (16)

Estas disposiciones demuestran que existe el interés por -
usar adecuadamente los medios de comunicacidén de la tecnoclogia
moderna, para que los recursos estén previamente planeados y a-
probados, ademds, existe una reglamentacidén a fin de que no se
haga mal uso de ellos en el futuro, y se utilicen con un senti-
do social positivo para lograr los fines de la educacidn Mexica

na.

Por lo mencionado, es facil advertir que ya existen los -
preceptos para las actividades relativas al empleo de los recur
sos modernos de comunicacidn social en la educacidn mexicana; -
sin embargo, las condiciones actuales de crisis del pais han re
trasado el empleoc generalizado de estos medios en las escuelas
del pais, que indudablemente los necesitara en un futuro no muy

lejano.
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4.1 Influencia de la televisidn en la personalidad del -
nifio.- La programacién que se recibe aqui en Mexicali, es la -
que rige en todo México, sigue el estilo de los telefilms ame-
ricanos y los "spots" que se caracterizan ambos por un rapido
ritmo de planos. Este ritmo va formando sus simpatias inconcien
tes al espectador a partir de lo que recibe desde la pantalla-

del televisor.

Los telefilms americanos aparecen divididos en pequeiios -
periodos de unos 10 minutos o (acts) para dar entrada a las cu
flas publicitarias. Su estructura misma, por lo tanto, estd con

dicionada por las exigencias comerciales. (1)

Esto de los cambios de plano, es el ritmo, que estd entre
nueve y doce planos por minuto, alcanzando en los momentos de
miaxima accidén el vertiginoso ritmo de un plano cada dos segun-

dos.

Esta secuencia del ritmo es muu superior al habitual en -
una pelicula cinematografica y muy similar al de los cortes co

merciales, cuyo lenguaje se basa precisamente en el rapidisimo

cambio de planos, también se puede apreciar que en las series
de caricaturas (dibujos animados) el ritmo es incluso superior
al de teleprogramas y naturalmente mds préximo a la de los men
sajes publicitarios. En este esquema de secuencias rapidas es
una de las formas como influye consciente o subliminalmente la

televisidn en los adultos y méds en el auditorioc infantil.

Al momento de observar a las personas adultas y a los ni-
fios cuando ven televisidén, se puede dar cuenta de que sus res-
puestas varian dramiticamente por sus caracteristicas indivi--
duales, en esta investigacidn se dedicard mas a la influencia
que tiene la televisidn sobre la personalidad del nifio y se -
empezard comentando lo de una persona gue dedicd gran parte -
de su vida a la infancia y que dice que contrariamente a 1la
nocidén de que los nifios son adultos en miniatura, el psicdlogo

Jean Piaget demostrdé que el mundo del nifio no es solamente di-
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ferente al del adulto, sino que se requiere de 12 afios de su -
desarrollo continuo antes de que el nific empiece a pensar como

adulto.

"El psicdlogo suizo Jean Piaget motivado por el deseo de
entender y explicar la naturaleza del pensamiento y el razona-
miento del nific, dedicdé mds de 55 afios de su vida al estudio -

de la conducta infantil" (2)

Entre los dos y los cinco afios, los nifios perciben a los
personajes de la televisidn como totalmente buenos o totalmente
malos sin considerar posiciones intermedias, veamos algunos e-
jemplos: todos los vaqueros son buenos, mientras que todos los
indios son malos: un hombre malo, nunca hace nada que sea bueno
ni uno bueno hace cosas malas, solo se mueren los malos, los -
héroes nunca se mueren, siempre los malos son los que empiezan

las peleas, etc.

LLa investigacidén de Mossler D.G. Marvin sobre la relacidn
existente entre el egocentrismoc y la realizacidn de inferencia
y edad, los investigadores encontraron que entre mas pequefio -
es el nifio, mds agudo es su egocentrismo, también se observd -
que el cambio sufrido entre los nifios de cuatro y cinco ahos -
el cambio fue mis brusco de unoc a otro, por este motivo el ni-
fio no puede percibir los eventos desde otro punto de vista que
no sea el suyo. Los nifios menores de cinco afios no pueden di-
ferenciar entre sus experiencias internas, como sus suefos Yy
las experiencias externas como la televisidén, por lo tanto, -
los nifics pequefios la consideran como una realidad, porque no
son capaces de imaginarse que la gente pueda actuar diferentes
papeles dramdticos simultdneamente. Estos nifios de 2 a > afios
piensan que los perscnajes de las caricaturas son reales y que
estdn vivos, que existen independientemente de la pantalla, -
tambieR es razonable esperar que los nifios pequefios no puedan
predecir el desenlace de un programa o lo que sucederd a conti

nuacidn.
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Asi pues, es importante que los programas para nifios peque

fios, sean una ventana hacia el mundo real en todos sus aspectos.

De acuerdo a Piaget y a otros investigadores, entre los -
cinco y seis afios se da una revolucidn cognoscitiva que provo-

ca una gran diferencia entre los nifios de cinco y seis afios.

A los seis afios el nifio organiza imagenes y piensa acerca
de su modo de una manera nueva, a esta edad, el nifio puede en-
tender la historia de una pelicula, puede repasar mentalmente
los eventos que vid y por supuesto puede predecir lo que va a
suceder, sin embargo, todavia le cuesta trabajo comprender las
emociones, motivos y sentimientos de las personas, ya que es -
hasta alrededor de los diez afios, cuando logra ponerse en el -

lugar de otro y asi entender sus sentimientos.

"Aproximadamente entre los once y los quince afhos los ni-
fios han superado con éxito los anteriores estados de desarrollo

cognoscitivo, comenzando a efectuar operaciones formales".(3)

Alrededor de los once anos, al inicio de la adolescencia,
tiene lugar la ultima revolucidn cognoscitiva. El adolescente
es capaz de pensar de una manera abstracta y de pensar, y de -
formar sus propias teorias acerca de si mismo, de su mundo, 1lo
cual le permite comprender las historias y peliculas de la te-

levisidn casi tal y como lo hacen los adultos.

Debido a que estan inmersos en su preocupacidén por el futu

ro, tienden a rechazar los programas fantasiosos, tan populares

/
entre los nifios, y orientarse hacia programas que presenten -
imdgenes de la vida real. Asimismo, logran apreciar tanto lo -
bueno como lo malo en un mismo personaje o una misma pelicula,
y por lo tanto, también sus capacidades de apreciar las incon-
sistencias que se dan en la conducta de los personajes y lo- -
gran comprender claramente las emocicnes, motivos y sentimien-

tos de los personajes.

Se debe observar la influencia de la televisidn desde di—‘f
ferentes perspectivas, la televisidén puede ser considerada co-

mo un posible maestro compartiendo adecuadamente para una varie
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dad de posiciones, condiciones y situaciones,como presentadora-
de modelos de conducta, como proveedora de iformacidn que logra
entenderse mucho mds alld de la experiencia inmediata de cada u-
no, como suministradora de definiciones y como elemento que nos
facilita el conocimiento, incluso de lo etéreo del conocimiento
en situaciones inciertas y poco claras. Nos puede ofrecer una -
amplia variedad para la apropiacidén de modelos que de otra mane
ra no serian alcanzables; nos sugiere valores ideales adecuados
para posiciones particulares; nos refleja diversos aspectos de

la cultura popular que otros agentes no pueden transmitir; jue-
ga un importante papel en el proceso de socializacidn qgue ante-
riormente era llevado por otros agentes; puede ser una técnica

de premios o castigos en las relaciones de los padres con los -
hijos, y en diversas formas indirectas con otros agentes de so-
cializacidn, tales como la familia, la escuela y los grupos de

edad similar". (4)

Con esto nos damos una idea de la gran variedad de influen-
cias que se pueden transmitir por la televisidn Yy su capacidad
sociabilizadora que tiene con los teleespectadores. También se-
da cuenta qué tan absorbente es para los nifios y para muchos a-
dultos.También lo es en la vida cotidiana que nada mantiene me-
jor nuestra atencidn que algo que se mueva. Adn a nifios de die-
ciocho meses puede quedarse mirando la televisidn, por largo --
tiempo, aunque no entienda nada de lo que estd pasando. El movi
miento por si mismo, puede mantener nuestra atencidn y a esto
todavia hay que agregarle el sonido y el tener que enfocar nues
tros sentidos en un espacio tan reducido como en la pantalla de

televisidn.

Segin la investigacidén hecha por Carlos Fernindez Collado,
Pilar Baptista Lucio y Débora Elkes, respecto a las funciones Yy
gratificaciones de la televisidn para el nifio dice que los difg
rentes patrones de uso implican que los efectos de la televi- -
sién no pueden ser uniformes, debido a que unos nifios ven mis -

televisidén que otros y que algunos escogen ciertos contenidos
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y otros son mas dependientes como medio para satisfacer ciertas =

necesidades, ademds las diferencias individuales.

En el estudio uno, realizado con una muestra representativa
de nifios del Distrito Federal que cursan tercer, cuarto, quinto-
y sexto grados de primaria, se le propuso al nifio seis funciones
que desempefia la televisidn, de todas ellas los nifios obtenian -
mucha gratificacidén. A continuacidn se presentan por orden de im
portancia: habitos, emocidn, interrelacidén social, aprendizaje y

diversién.

La razdén méds importante por la que el nifio mexicano del Dis
trito Federal, segin la investigacidn anterior ve la televisidn,
es por hadbito, en la simple costumbre de ver diariamente, los ni

hos encuentran algo placentero.

Este estudio demuestra que en el Distrito Federal se ve -
principalmente la televisidn solo por hédbito y que también mirar
la televisidn es muy sencillo ya que todo lo que se tienen que -
hacer es mover un interruptor, no se requiere practicamente de
ningun esfuerzo, tampoco material extra, no se necesita compafie-
ro alguno y lo que es mds importante no fatiga y si entretiene.
Otra de las razones por la que la televisidn es muy absorvente -
es la de que proporciona una salida para los deseos y fantasias
de los nifios. Los nifios tienden mucho a sofiar despiertos, con ha
das, con volar a la luna, etc., y ella vuelve realidad estos sue
fios a través de su pantalla:; muchos de los programas son seria--
dos por lo que para poder disfrutar el desenlace tenemos que se-

guir la trama y asi mismo un capitulo tras otro, dia tras dia.

En nuestra vida diaria nos damos cuenta que el ser humano,
estd en lucha constante entre la pasividad y la actividad frente
al televisor, tanto el nific como el adulto retoman el cdédmodo es-
tado de la pasividad, liberdndose asi de los riesgos de la res--
ponsabilidad de la vida real y sumiéndose en un estado de depen-
dencia. Por uUltimo agregaré que el nivel de gratificacidén que -
tanto los nifios como los adultos pueden obtener de la televisidn

puede ser tan alto como el que obtenemos en nuestra vida, ya que
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la televisidén es en gran medida una actividad sustituta por ejem
plo: cuando un nific se chupa el dedo y se sumerge en la televi--
sidn, se puede pensar que estd sustituyendo el calor de la rela-
cidn materna. Cuando una joven adolescente mira entusiasmada a -
su actor preferido en una pelicula, podemos decir que si tuviera
una cita con un joven o adulto frustado prende la televisidn, es
td buscando un sustituto para las necesidades que es incapaz de

encontrar en sus relaciones de la vida real; sin embargo la tele
visidén a pesar de su enorme prestigio, siempre serd un sustituto
mediocre en relacidn a las experiencias satisfactorias que se -

pueden obtener en la vida.
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4.2 E1 control de los padres hacia los hijos para ver la -
televisidn.- En estudios hechos en otros paises, se han econtra
do que los padres de un nifio pueden controlar directamente la -
televisidén, limitando el ndmero de horas y/o seleccionando o -

prohibiendo ciertos programas". (5)

Regularmente los padres pueden convertir en un vicio para
los nifios el ver televisidén cuando hacen un gran aspaviento al-
comprar un televisor o al cambiar el modelo anterior por uno mas
moderno. Otra razdn mds es cuando los padres mismos ven mucha -~
televisidn. Los nifios desean compartir sus mismos privilegios y
los imitan en eso. En muchos casos los padres han hecho de la -
televisidén su mejor aliado en la crianza de sus hijos, por su -
incomparable capacidad para mantenerlos quietos, por que cuando
los nifios estdn viéndola , causan menos molestias a sus mayores,
ya que pasan mas tiempo sentados, hablan menos, hacen menos tra
vesuras, y lo mds importante para los padres, requieren menos -

de su atenciédn.

Muchas veces cuando las madres se ve enfrentada a una con-
ducta molesta por parte del nifio, solo tiene que encender el te
levisor y santo remedio, soluciona su problema de una manera ré
pida y supuestamente efectiva, por lo general, las madres empie
zan a encender el televisor desde cuando sus hijos son muy pe--
quefios y cuando se les presenta una urgencia doméstica. Lo malo
de ésto, es que con mds frecuencia recurren al televisor, no pa
ra ofrecerles una experiencia educativa a los nifios, sino para
entretenerlos y mantenerlos quietos, es entonces cuando el pro-

blema empieza a salirse de control.

"A juzgar por los resultados de la tabla numero 10, muchos
papas controlan el uso de la televisidn en base al poder que -

tienen como padres" (6)

También sucede que los padres se resisten a controlar el -
nimero de horas que sus hijos ven el televisor aduciendo que no
pueden cuando en realidad no quieren. Y cuando no quieren es por

que no tienen la seguridad sobre qué papel desean que juegue la
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televisidn en su vida familiar o también por su propia convenien
cia.

Otras veces la televisidn se utiliza como una recompensa -
por terminarse su leche, lavarse las manos, o guardar sus jugue
tes, hemos escuchado decir a las madres que después de la escue
la, la televisidn es algo maravilloso, ya que a través de ella
pueden hacer que sus hijos hagan cualquier cosa, prometiéndoles
que van a poder ver su programa favorito, por lo general estas
madres, son las que despuéds se quejan amargamente de la televi-
sidn. La televisidn no debe de utilizarse como recompensa por--
que en primer lugar crea habito, y en segundo lugar las activi-
dades rutinarias del hogar y de la escuela deben de realizarse
libremente sin necesidad de una recompensa; por Ultimo, cuan-
do ésta es utilizada como premio, los nifios siempre regatean y

acaban saliéndose con la suya.

A continuacidn se citard un pdrrafo del articulo transicio
nes " Sus hijos y la televisidén" por la psicdloga Silvia Sdn--
chez Ochoa: .."La televisidn se puede convertir en un vicio des
tructivo para las personas que lo adquieren"” (7). Se puede de--
cir que este vicio se adquiere cuando el nifio, joven o adulto,
no pueden dejar de verla voluntariamente y necesitan experimen-
tarlo para funcionar normalmente ya que si no lo hacen, se sien

ten vacios, como sucede con el alcohol y las drogas.

La experiencia de la televisidn le permite al adicto bo- -
rrar el mundo real, y penetrar.en un estado mental pasivoc y a--
gradable, olviddndose de las preocupaciones Yy ansiedades de la
vida. Al igual que sucede con las drogas y el alcohol, el adic-
to a la telvisidn cree que puede controlar el tiempo que pasa
pegado al aparato cuando en realidad no es asi, ya que la tele
visidén los controla a ellos. Cuando alguien pospone otra activi
dad o rechaza la visita de un amigo o amiga por no perderse su
programa favorito, y estdn convencidos de que dsto es mas grati
ficante que cualquier otra actividad, en este momento es conve-

niente reflexionar sobre su vida actual y encontrar si algo es-
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ta fallando. Estos casos extremos no son muy comin encontrarlos
como lo afirma la psicdéloga Sidnchez en el articulo citado, pe-
ro si se puede estar cerca de ellos principalmente nuestros ni-
Aos en edad escolar corren el riesgo de que caigan en el vicio-
de la televisidn y esto seria perjudicial ya que los distraeria
gran tiempo de sus actividades fisicas que son elementales en -

la infancia.
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4.3 La violencia en la televisidn.- Las investigaciones -
realizadas respecto a la televisidn y a la violencia que se --
transmite en ellas, encuentran que es muy dé&éfiina para los nirncs
y jévenes; existen otras investigaciones (muy pocas por cierto)
que ven a la violencia televisiva como un medio de descarga de-
la agresividad del teleespectador, también se denota la canti--
dad de violencia de los programas transmitidos. Pero si a esta
vioclencia no podemos atribuirle que sea el factor determinante-
en lo que a violencia se refiere. Un factor determinante puede
ser la agresividad familiar en los hogares que afecta a los ni-
flos. La televisidn es sclo un factor secundario que agrava el -
problema cuando esta ya existe, ya que el nifio que tiene una -
gran cantidad de agresividad dentrc de si mismo, deseard ver -
los programas violentos en las situaciones de la vida real, pu-

diendo ocasionar graves dafics tanto a los demds como a si mismo.

Dificilmente se podria neutralizar la viclencia que llega
al nific por un medioc tan potente como lo es la televisidn, me--
diante radicales medidas como una muestra del autoritarismo ha-
bitual de los padres, sinc mds bien brinddndoles juegos creati-
vos y gratificantes, conviviendo con ellos, prestandoles la a--
tencidn y el tiempo debido y no solo llevdndolos una vez al mes
al parque, permitiéndcles asistir a una sesidn cinematografica,
invitdndolos a que participen en algin equipo deportivo, o algu

na buena lectura adzscuada a su esdad.

Uno de los estudios mds interesantes realizados en Europa
acerca del deminioc y contrcl que tiene sobre los nifios en las -
escanas de cualquier clase gque se proyecten en la televisidn, -
son de los profesores Himmelweit, Oppenheim y Vince. Sus conclu
siones pesar de los afios transcurridos, estadn siendoc validadas

por numeroscsS expertos actuales, en sintesis estas son:

"El simple hecho de mirar la televisidn cenlleva una acti-
vidad mental pasiva; el nifio sentado, estatico vy con la boca a-
bierta, consume todo lo que apareces y absorve comc una espcnja

el contenido de la prcgramacidn. La televisidn puede propiciar-
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en el nifioc una preferencia por la vida fabricada, en de primen-
to de su propia experiencia. Le basta con apretar un botdn para
que lleguen hasta él espectdculos, personas y acontecimientos.-
Esto le habitda el gusto por aprender de segunda mano las cosas
sinverse cobligado a realizar el esfuerzo de ver y actuar por su

propia cuenta.

-Por consiguiente, la televisidn provcca una actitud de es
pectador y una pérdida de iniciativa. Si por cualquier razdn el
nino ya condicionado carece de la posibilidad de contemplar la-
televisidn, su eleccidn se dirigird hacia otra actividad de es-
pectador: cine, radioc, etc., antes de dedicarse a un emplec ac-
tivo de su tiempo. La televisidn incapacita al nifioc para autén-
ticas emociones, de hecho, estd siendo continuamente bombardea-
do por una gran variedad de estimulos, cualquiera de estos esti
mulos podré provocar su interés pero el nifio nc traducird esta-
llamada en accidn ya que serd distraido por otro estimulo pasi

vo"., (8)

Al inicio de este punto sobre la violencia en la televisidn
se supone que existen opinionaes encontradas sobre el criterioc -
de que no detectan un especial motivo de alarma en estos progra

mas y enotros que sefialan una peligrosidad en ellos.

Se entiende que es muy atrevido dar un juicioc sobre el tema
sin tener una investigacidn en la mano, pero se darda la opinidn
respecto a lo que se ha observado en la escuela primaria, en la
cual la vioclencia en los nifos es muy baja, ya gque en un afio =
lectivo de clases sdlo se dieron dos casos de pleitos entre los
alumnos, uno fue entre nifios y otro entre nifias. Ademds la for-
ma de conducirse no se encontrd ningin casc de nifios que se con
dujera en forma violenta. También se ha podido observar que en-
algunos nifios de los grados mas bajos se interesan a jugar a ban
didos y rateros, pero cuando crecen sus juegos cambian por otros

donde lo que predomina es el ejercicio fisico.



64
Se podria afirmar que a los nifios les gusta el juego mas -
que la televisidn, les gusta jugar dentro y fuera del saldn de
clase, pero si deben ser de acuerdo a su edad, a sus necesida--
des. Cuando les corresponde la hora dedicada a educacidn fisica,
exigen que no sea cancelada y si es posible ampliada. Se consi-=
dera que‘la televisidn no hace por si sola que el nifio se retrai
ga, lo vuelva pasivo o violento, sino gque influye mads cuando -
tiene una serie de influencias externas en su vida. El ver la -
televisidn si puede aumentar las tendencias de violencia o pasi

vidad cuando va existen en el nifio.
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4.4 El tiempo que dedica el nino de los grados superio--
res de la escuela primaria en ver televisidn.- Se ha probado en
diferentes investigaciones que, de los medios masivos de comuni
cacidn, la televisidn es el que més usan los nifios, ocho de ca-
da diez nifios reportaron verla diariamente segun investigacio--
nes realizadas por Carlos Fernandez y colaboradores de la Uni--
versidad de México, peroc no es el problema que la vean, sinoc -
mds bien la cantidad de horas que estan frente al televisor ¢ el
criterio que asumen para observar y poder hacer una critica - -
constructiva de la programacidn asi como la enorme cantidad de

anuncios que contiene.

En Mexicali, de acuerdo a las investigaciones realizadas -
pocr el Profr. Carlos Tom y su eguipo de trabajo, en la zona es-
colar No. 8, del sistema federal en la ciudad de Mexicali, arro
ja un resultadc que los nifios de esa regidn ven la televisidn -
de tres a cuatro horas diarias, esto viene a dar cifras muy se-
mejantes a las reportadas en las investigaciones de la ciudad -
de México, comparadas con otros estudios realizados en diferen-
tes naciones y por lo tanto con distintos numeros de canales vy
diferentes horarios de transmisidn arrojan las siguientes ci- -

fras:

"En Estados Unidos, el estudio de Shramm, Igle y Paker, re
vela que los nifics dedican un tiempo promedio de des a tres ho-
ras diarias a ver televisidn, el reporte de Himelweit, Oppen--
hein y Vince, nos dice que los nifics ingleses ven un promedio -
de once a catorce horas semanales de televisidn y los nifios de
Australia ven un promedioc de televisidn de quince horas a la sg
mana. Aproximadamente durante dos horas al dia utiliza la tele-
visidn la mayoria de los nifios en el Japdn, segun nos indica -

Furu" (9).

Con estos datos nos damos cuenta de la similitud del tiem-
po que ven los nifios en la ciudad de México y diferentes pais--
ses la televisidn, asi como en la ciudad de Mexicali. La forma

de recabar estos datos es pocc complicada porque es dificil que



66

el nifio tome nota del tiempo gque pasa viendo el televisor.

Ademads puede no tomarse en cuenta el tiempo combinado con-
otras actividades, ya que muchos nifios almusrzan, juegan o ha--
cen sus tareas mientras ven televisidn. Se podria encontrar al-
gunas variaciones en los tiempos por las razones antes expues—-

tas, mds bien cabria tomar estas cifras con cautela.

Se comentaba anteriormente acerca ds que con qué criterio-
ve el nifio la televisidn, y se considera que se necesitaria ha-
cer una investigacidn especial para conccer con precisidn cudl
es la informacidn que en verdad asimila el nifio y cudl es la -
que rechaza automidticamente por diferentes factores como la a--
tencidn o no atencidn que se tenga al material transmitidoc. Al-
gunos actores como Bechtel y sus colegas, piensan que 21 tiempo
gue un nifio ve televisidn deberia medirse en funcidn de los ni-
veles de atencidn, limitidndose para tal efecto al contacto del

ojo con los programas transmitidos.

Nos damos cuenta por la simple observacidn, de lo inguie--
tos que son los ninos de los nueve a los cnce afics por su gran
cantidad de energia propia de esa edad donde es dificil que -
sea pasivo cuando se esncuentra ante el televisor. Podemos esta-
blecer por el tiempo libre que tienen los nifios de nueve a once
arios en los diferentes dias y horarios de la semana, que ve mds
televisidn por la noche y locs fines de semana, esta utilizacidn
con la edad como la sefiala Ferndndez C. y colaboradocres: "Esta
utilizacidén llega a su méximo a los once afios y despuéds, a los

doce, este uso disminuye" (10).

Estas afirmaciones de que el tiempo varia de acuerdo al -
dia de la semana, también han sido hechas por otros investigado
res como Sharamm y su equipo de trabajo que dice: "En los Esta-
dos Unidos, el domingo es el dia en que se ve mds televisidn'.

(11)

Un factor determinante en el tiempo que dedican los nifios
a ver televisidn, es la familia; los padres de acuerdc a sus -

costumbres, respectc a los habitos de lectura, el juego al aire



67

libre y la clase de programas gue ven por televisidn, viene a -
repercutir directamente con el comportamiento de los nifios que

tratan de imitar a los padres en todo.

Otros padres utilizan algunas veces las llamadas técnicas-
sensibilizantes al prohibir cierto ripo de programas, como el -
imponer la hora de ir a la cama o el impedir que el nifio vea te
levisidn mientras no haya hecho la tarea, son practicas indispen
sables en muchos hogares disciplinados y que se toman mas bien-
como derechos y obligaciones de los padres. Lo ideal seria una
combinacidén de ambas précticas pero con un mdximo de induccidn
y un minimo de sensibilizacidn, es decir, que esta ultima se u-
tilice cuando sea absoclutamente necesaric y que predomine el ra
zonamiento y la interaccidn como una manera iddénea de resolver
problemas como el ver la televisidn. Muchas veces los padres,
quienes obligan a ver o nc ver a sus hijos diferentes programas,
siendo que no lo demuestran con su propia conducta, por ejemplo,
una mamd puede prohibir el que se vean programas de violencia,
pero si es una persona que todo el tiempo grita y pega, da un
ejemplo directo de conducta antisocial, de la misma manera, un
padre que ve ocho horas de televisidn un domingo, y prohibe a -
su hijo que vea la televisidn entre semana, este padre no sera
efectivo en su ensefianza, si ve televisidn todo el domingo y

quiere prohibirsela a su hijo.

Es posible que los padres puedan ensenar a sus hijos a ser
mids criticos v selectivos en los contenidos televisivos. No tie-
ne nada de malo divertirse o relajarse viendo televisidn, la di
ferencia estd en que se escoge para llevar a cabo estas funcio-
nes, ademds los padres estdn en posicidn de dosificar los conte
nidos que ven los nifios de acuerdo a su edad, tomando en cuenta
que existen programas que no son recomendados y excitan demasia
do al nifio, por ejemplo, los programas que le dan miedo, los -
que impresicnan debido a que se confunde la realidad y la fanta
sia, que todavia es muy imprecisa. También hay que tomar en -

cuenta la proyeccidn de programas gque usan muchisima violencia-
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verbal y fisica y sin embargo hacen aparecer estas situaciones

como algo normal.

Por lo tanto seria importante y necesario que los maestros
con ayuda de los padres tomaran muy en cuenta el tiempo que de-
dican los nifios y poder seleccionar en compaiifa de ellos los --

programas que verian durante la semana.
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4.5 La televisidn cultural.- En la Republica mexicana, =
son pocos los canales considerados de programacidn cultural con
que cuentan los medios masivos de comunicacién del pais, ya - -

sean privados o del Estado, a pesar de que:

"...México tiene la satisfaccidén de contar con el canal 11
de televisidén (XHIPN), que fue el primer canal cultural de Amé-

rica Latina desde 1959.."(12)

Este canal, segun informaciones tienen buenas sus transmi-
siones de peliculas, noticieros, entrevistas, mesas redondas, -
conferencias, conciertos, clases de inglés, francés y alemdn, -
se puede considerar comoc un ejemplo a seguir por otros canales,
pero lamentablemente su sefial solo se a restringido a la ciudad
de México y sus alrededores a pedar de tener tantos afios en fun
cionamiento, en comparacidn con otros canales mds recientes y -
va han logradc su cobertura naciocnal. Otra ciudad que cuenta con
un canal cultural y educativo ademds de la ciudad de México es
solo Monterrey" El canal 8 de el CEMPAE (XHFN TV), empezd sus -
transmisiones en febrero de 1974 con el propdsito inicial de a-

povar a la preparatoria abierta" (13).

Como ya mencionaba en otro capitulo la programacidn que se
recibe aqui en Mexicali, cuenta con muy poca transmisidn cultu-
ral y mucho menos programas en los cuales tengan una secuencia
donde se pueda evaluar tantc el contenido del programa como su
penetracidn que obtuvo sino que solo hacen sus conjeturas y de-
ducen cudl es la programacidén que el piblico desea, ya sean pro

gramas culturales o de entretenimiento.

Sélo en algunos casos muy marcados se han hecho investiga-
ciones acerca de los resultados de algunos programas como las
telenovelas "Ven conmigo", "Vamos juntos", el programa "Encuen-

tro", y los resultados hechos en telesecundaria; también otro

’
de los programas comerciales estudiados al cual se han dedicado
grandes investigaciones tanto para su realizacidn como el impac

to que ha tenido el programa en cuestidn, es "Sesame Street"
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gque se llegd a hacer una adaptacidén en espafiol con el nombre de
"Plaza Sésamo", del cual se han hecho comentarios encontrados -
en cuanto al texto implicito en él1 y su efectividad que se nece

sitaria una investigacidn especial dedicado a este programa.

Desde 1967 se cred la Subsecretaria de Radio, Televisidn -
y Cinematografia (RTC) con el fin de vigilar el funcionamiento
de los medios de comunicacidn dado el importante papel que de--
sempefia para divulgar la cultura. Esta Subsecretaria ha tenido
dos tareas principales: producir y difundir programas de radio
y televisidn en el espacio concedido al Estado; entre los pro-
gramas televisadcs resaltan algunas emisiones de caracteriscas
histdricas, filmaciones de diversos departamentos y Secreta- -
rias tales como la CFE, SARH, SAHOP, CONACYT, etc.

A pesar de los esfuerzos que ha hecho la RTC para cubrir
el 12.5 del espacio de todas las televisoras del pais, no ha -
podidoc llenarlo, ya que las estaciones comerciales solo ponen
a disposicidn de los Estados el tiempo de proyeccidn para que

éste, planee y produzca sus programas.
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4.6 Aspectos positivos Y negativos de la televisidn.- En
el transcurso de la elaboracidn de este trabajo se ha notado -
dos corrientes muy marcadas respecto/a la utilizacidn de la te-
levisidn y sus repercusiones favorables y desfavorables en la -
personalidad del nifio, por lo cual se considera pertinente ela-
borar un enlistado donde aparecen los efectos negativos Yy posi-
tivos seguin los autores M. Alfonso Erausquin y colaboradores -
que realizarcn el libro los telenifios, Antonio Noguez, autor -
de los medios de comunicacidn colectiva, la revista teleqguia -
de la semana del 5 al 11 de septiembre, el libro editado por
el Consejo Nacional de Poblacién de México (CONAPO), La tele-
visidn y los nifos.

La televisidn, por su presencia continua en el hogar, y -
por lo vivido de sus mensajes visuales Yy sonoros, ocupa un lu-
gar importante en la educacidn de los ninos; sus historias y -
Sus personajes difunden insistentemente lo que es deseable, e-
Xitoso y satisfactorio o importante. De esta manera puede in--

fluir poderosamente en la mente de 5us espectadores.

Se describen a continuacidn los aspectos nocivos que pue-

de producir la televisidn en los ninos.

1.~ Si las condiciones en que el nino ve televisidn no son ade-
Cuadas, ya sea porque haya demasiada o muy poca luz o pcrque -
el aparato se encuentre muy lejos o muy cerca, puede ocasionar

problemas en su vista.

2.~ Los problemas de televisidn, en conjunto presentan ahora -
escenas mucho mds violentas y con mis sexo, que las que emitian
hace algunos afios: hay indicios de que los espectadores necesi-
tan cada vez mds dosis de viclencia Y sexo en los programas pa-

ra emocionarse.

3.- Algunos programas asustan a los nifics incrementando sus mie
dos reales a la obscuridad, a 1la soledad, a 1lo desconocido, -
etc., se asustan, principalmente, cuando el peligro amenaza a -

algun personaje o animal con el cual se identifican: cuando ven
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escenas de miedo a una edad muy temprana y cuando ven programas

de miedo solos en un cuarto obscuro.

4.- E1 abuso de la televisidn puede bloquear a que el nifio no a

prenda a ser autosuficiente.

5.- El1 ver mucha televisidn conduce a una reduccidn en el tiempo
de juego de los nifios, afectando también la manera en que jue--

an, disminuyendo su creatividad.
’

6.- El mensaje de televisidn es fugitivo e irreversible, es de-

cir no puede ser manipulado a voluntad del espectador.

7.- La televisidn puede influir negativamente en la vida fami-=z
liar. A pesar de que ha favorecido que los miembros de la fami-
lia permanezcan juntos frente al aparato al verla durante la ma
yor parte del tiempo que pasan viéndola impide la comunicacidn-

dentro de la familia.

8.- Muchos programas proporcionan informacidn inadecuada para -

los nifios sobre la vida adulta.

9.- El1 acceso de los nifios tienen a los programas de los adul--
tos, acelera el impacto del mundo adulto sobre el nifio y lo for
za a madurar prematuramente, esto puede ocasionar una desconfian
za en los adultos y una renuncia a crecer y a convertirse en a-
dulto.

10.-Los nifios viendo algunos programas de televisidn pueden a-
prender que los problemas se resuelven a través del dinero o a

través de la violencia.

11.- La televisidn presenta al nifioc programas totalmente elaboc

rados que €1 no tiene mds que ver.

12.- Les puede provocar fuerte atraccidn a modelos que presenta

la televisidn.

13.- La televisidn nos presenta mucha informacién, de manera -
dispersa incompleta, causando al espectador dificultad para dis

tinguir lo que sirve y lo que debe descartar, no puede integrar
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res.

l4.- Los anuncios comerciales, tan insistentes que pasan por la
televisidn, pueden provocar un aumento en el consumismo innece-

sario.

Aspectos positivos de la televisidn.- Los aspectos positi-
vos segun, los autores mencionados. que se pueden ancontrar en
la televisidn sdlo se dan si se ha preparado adecuadamente al
nifio, como acompafiarlo y hacerlo observar criticamente cada uno
de los programas y los compare en la realidad que vive, inducir
lo para que vea programas con contenido cientifico y cultural,
de calidad, etc., preguntarle como reaccionaria si presenciara
una escena de violencia como la vid en la televisidn y qué acti

tud tomaria, etc.

A continuacidén se enlistan algunos efectos positivos de la

televisidn.

l.- La televisidn tiene la capacidad de enseflar, para informar

y proponer soluciones.

2.- A través de la televisidn, los nifios pueden tener acceso a

los aspectos cientificos y econdmicos mds actuales.

3.- E1 mensaje de la televisidn es preparado cuidadosamente y -
apegada con material diddctico que el maestro en el aula no po-
dria conseguir fdcilmente: peliculas, diapositivas, fotos, ma--
quetas, etc., ademds pueden intervenir especialistas invitados;
en entrevistas, debates o paneles que complementen la informa--
cidn.

4.- Con la televisidn el nific puede tener contacto directo con

los problemas sociales asi como los problemas de salud que nos

afectan.

5.- La televisidén estd siempre al dia, pues los nuevos concep--
tos, descubrimientos e ideas que seran impresos meses después,

son dados a conocer de inmediato en la televisidn. Asi hemos co

73
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nocido las fotos de marte y venus, la célula vista con microsco
pio electrdnico y los nuevos conceptos de matemdticas modernas

Y grandes adelantos mias.

6.- La televisidn da al espectador una sensacidn de presencia,
de estar participando en los hechos, tal como en los juegos -~
olimpicos, campecnatos de futbol y otros hechos que han sido

compartidos, algunas veces con alegria y otras con dolor, por
millones de personas en muchos paises del mundo. Asi mismo la
pequefia pantalla, adn con sus limitaciones de tamano, permite
a cada espectador que observe los primeros planos, las tomas -
de acercamiento,didicticamente ayudan a la mejor comprensidn -

de las tomas que se observen.

7.- Se puede a través de la pantalla, conocer a los grandes -
hombres, obtener informacidn vocacional, conocer y obtener in-
formacidén, conocer lugares lejanos Yy enterarse de los grandes

inventos a nivel mundial.

8.~ Los mensajes de la televisidn, son dirigidos hacia cada -
persona en forma particular debido a que el informante fija su
mirada en la lente de la cdmara y da la sensacidn de dirigir -

el mensaje de tipo personalizado.

Se encuentran muchas desventajas en la televisidn y muy -
pocas ventajas, tal parece que las investigaciones se han he--
cho dedicadas a resaltar lo malo o dafino de la televisidn, pu
diendo también dedicarse a encontrar (si las existiera) las -
ventajas que se podria obtener de ella, y asi aprovechar un --
instrumento de comunicacidn que existe en casi todos los hoga-

res de México.
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CONCLUSIONES

Siempre la comunicacidén ha jugado un papel muy importante
en la vida del hombre, peroc fue hasta 1949 cuando se estudidé -
cientificamente este proceso, inicialmente aplicado a la ciber-
nética, e inmediatamente aplicada a la comunicacién, al ser hu-
mano. Desde ese momento se hizo imprescindible el conocimiento
de fuente, mensaje y destino en todo proceso de comunicacidn. Se
han seqguido haciendo estudios mds profundos para su aplicacién
en los medios masivos de comunicacidén y en la educacidén. La edu
cacidén ha salido muy beneficiada con el estudic de la comunica-

cién y su aplicacidn en la Tecnologia Educativa.

Dentro del contexto del desarrollo de los medios masivos -
de comunicacidén en México actual y con la inminente expansidn
de sistema televisivo comercial siendo una coyuntura de gran im
portancia para la aplicacién de un proyecto cultural y politico
ajeno a las necesidades de 1la mayoria del pueblo mexicano. Es--
tas instituciones televisivas han adquirido en estas épocas el
caridcter de verdaderas instituciones de gran penetracidén cultu-

ral y politca.

La televisidn en México, se ha desarrolladoc histdricamente
bajo la forma de empresa privada financiada por los grandes mo-
nopolio nacionales y extranjeros, también dependiendo de los Es
tados Unidos y el Japén, esta dependencia es tecnoldgica, econd
mica, de contenidos y de modelos sociales extrafios a nuestra -

idiosincrasia.

Las compafilas televisivas han presicnado desde los origenes
de la creacidén de la Ley Federal de Radio y Televisidn, para que
se modifique en su favor, como el cambio que sufrid el articulo
67 de dicha Ley, que dice sobre el equilibrio que debe de exis-
tir entre los cortes comerciales y el conjunto de la programa--
cidn, la propuesta de los legisladores era de sdlo 20 minutos -

al dia, quedando en un término muy ambiguo "deberdn mantener -



78

un prudente equilibrioc" que facilmente es tomado como un equili
brio muy a favor de las Compafiias televisoras. Es desde entonces

que se ha notadc un tipc de programacidén de mero usc comercial.

Se debe limitar, mas bien,suspender todo anuncio comercial
de bebidas alcohélicas y no solo abstenerse de exageraciones |,
o no combinarlas con programas educativos, asi como, de ciga--
rros, que no contribuyen en nada al ideal fundamental de la -
Ley Federal de Radio y Televisidén, de elevar el nivel moral, -
cultural, artistico y social de las transmisiones. Ahora bien
esa limitacidn ocasionaria pérdidas econdmicas a las empresas -
por tener un elevado porcentaje de ellos. Para aliviar ese pro-
blema se tendria que modificar muy a fondo la estructura impe=
rante en nuestra nacidn, para que el pueblo aportara lo necesa
rio econdmicamente, como es el caso de Alemania Federal y otros

paises, y mantener una televisidn con alto contenido cultural.

De las 378 de programacidn que se reciben en Mexicali con
359 programas'divididos en 174 de entretenimiento, 107 se con-
sideran periodisticos, 58 culturales y 20 peliculas. Se denota
claramente la desproporcidn que existe entre la programacidn -
cultural del 16% contra el 31% de entretenimiento y 29% infor
mativo, mds el restante de peliculas; esta desproporcidén es -
mas acentuada en el canal 2 y 3 en estudio, al grado que en el
canal local filial a televisa, no se transmite ni un solo pro-
grama cultural, en cambio la televisidn Estatal en cadena nacig
nal transmite 44 de entretenimiento y 40 culturales. Aun asi
se puede encontrar algunas exhibiciones muy semejantes entre la
televisidn comercial y la Estatal. Se puede considerar que el

canal 13 tiene poca penetracidn sin conocer las causas.

En los canales 2,3, 13, predomina el estilo americano, en

,
los programas comerciales, que consiste en pasar aproximadamen-
te 12 planos por minuto, llegando en los momentos mds emociona-
tes hasta un plano cada 2 segundos, lo mismo sucede con las -
caricaturas, esto provoca una lectura de imdgenes que se puede

calificar de automitica y evitar la reflexidn del espectador, -



pudiendo provocar una cierta pereza mental para después recha--

zar cualquier otro estilo que exija felexidn.

Ya que no existe programacidn cultural en el canal local -
se deberia solicitar la autorizacidn al canal y a la Secretaria
de Educacidén Publica, para que se creara el compromiso de las -
escuelas medias y superiores de Mexicali, asesoradas por perso-
nal técnico del canal, se instrumentardn una serie de programas
culturales, periddicos que mostraran avances cientificos, logra
dos por esas Instituciones, la produccidn regional, las tradi--

ciones de la localidad, en fin un programa cultural de calidad.

Los nifios de 9 a 11 afios se caracterizan porque en asta e-
dad tienden a la afirmacidn de su personalidad, tienen un deseo
de tomar decisiones por si mismos, entender la realidad que los
rodea, rechazar indicaciones de los demds, realiza una gran ac-
tividad social, se pueden presentar reacciones agresivas o de -
rebeldia, pero también acepta responsabilidad y compromisos. Es
ta etapa de la vida es determinante, para su formacidén futura -
ya que inician cambios muy importantes en su personalidad, al -
pasar de la preadolescencia a la adolescencia, también su marca
do desarrollc cognoscitivo, psicomotriz y socioafectivo, que re
percuten directamente en su vida. Otra caracteristica muy impor
tante no solo de esta edad, sino también de la infancia, es el
juego, éste es un factor determinante e importante en la perso-
nalidad y estabilidad emocional del nifio, también le ayuda a a-
duefiarse de su autonomia, adquiere la formacidn de su conducta
prdctica que vendra a reforzar cuando sea mayor el estudio y el
trabajo. El1 juego nc es solo una actividad recreativa sino que
es parte inherente de él1. El pequefio que no juega lo suficiente
en su nifiez tiene un vacio en su personalidad adulta que algu--
nas veces refleja ese problema. La actividad del juego se debe

de encaminar a la educacidn, para hacerla mds amena y facil de

entender.

Desde que empiezan a observar los nifios, la televisidén, -
hasta aproximadamente los 6 afocs no pueden determinar ente sus
experiencias internas como son los suefios y las experiencias -
externas como la televisidn ya que el egocentrismo lo hace apre
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ciar, asi las cosas. No es hasta despuéds de los 6 afios, cuando
el nifio empieza a razonar y entender historias que se le pre--
sentan, entendiéndolas como un hecho externo y no integradoc a

su vida.

Después de los 10 u 1l afios es cuando se realiza la dltima
revolucidén cognoscitiva en el nifio, donde le permita entender -
actos abstractos y su mundo que le llevan a poder comprender vy

proponer soluciones en peliculas o por la televisidn.

La influencia de la televisidn hacia los nifios, estd deter
minada por la cantidad de horas que la observan, ademds de la -
programacidn que ven diariamente, el hecho de que se muestra to
do elaborado y el espectador solo tiene que colocarse cdmodc -
para que sea bombardeado por un sinnumero de informacidn, muchas
veces errdnea y mal intencionada, dando una imdgen falsa de la-
realidad y la forma de como se solucionan los problemas. La te-
levisidn casi puede ser una actividad sustituta por el realismo
gue se representa en ella, dando ficilmente la sensacidn de es-
tar tomandc parte de la historia que se esta proyectando, es -
por ésto que algunos nifios tratan de imitar personajes que apa-
recen en la pantalla, si se prolonga demasiado esa apropiacidn

del personaje puede provocar un cambio en su personalidad.

Los nifios tienen a su favor para contrarrestar esta - = -
penetracidn que se menciona, la necesidad innata por el juego,
el desec de descubrir su mundo, su desarrollo fisico que le pi
de efectuar ejercicios, el contacto con gente de su edad y ma-
yOr qgue ocupa para su proceso de sociabilizacidn, y el deseo
de probarse , que puede hacer muchas cosas con sus manos: todo
ésto y mas no debe ser coartado por sus padres y maestros: si
no mds bien reforzado para una realizacidn plena de su forma--
ciédn.

La vida familiar es determinante en todas las actividades
del nifio, asi que el cdmo, cudnto y cudndo, observa en la tele-
visidn,también es responsabilidad de los padres. Seria conve- -

niente que los padres tomaran mas conciencia que asi como deci-
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den en qué escuela van a asistir sus hijos, qué ropa usaran, la
alimentacidn que necesitan, las lecturas de los nifios, etc. -
También se dedicaran a seleccionar los canales y programacidn

que podrian ver sus hijos.

Entre los adelantos de la tecnologia, la televisidn ha si
do un invento de gran importancia y penetracidén en la vida mo--
derna, con ella se eliminan las distancias de la comunicacidn -
visual, se puede tener acceso facil y rapido a todo tipo de in-
formacidn y participar con comodidad en actividades educativas,
culturales y recreativas. Sin embargo, se debe tomar con precau
cidn a la televisidn, ya que puede convertirse en un elemento -
dafiino para los hogares, un invasor y un huésped inoportuno s -
indeseable. También se puede convertir en alguien que estd - -
transmitiendo a las familias creencias, actitudes y modelos de

conducta que no se desean.

No se puede desaparecer o quitar de nuestras vidas la tele
visién, mads bien se requiere una comprensidn adecuada de su fun
cionamiento, una conciencia clara de las instancias convenciona
les que forman parte de las empresas televisivas de nuestro -
pais, y adoptar un método personal y familiar para ver la tele-
visidén de manera critica y educativa. Han sido los adelantos de
la televisidn en el aspecto técnico como en el de comercializa-
cidén que han vuelto muy llamativos sus programas, que fécilmeg
te logran la atraccidn de las perscnas, que llegan a lograr un
importante lugar en la vida de nifios y adultos. Seria muy difi-
cil, casi imposible modificar rédpidamente la programacidn que -
se nos proyecta: seria mas viable modificar la forma de perci--
bir el mensaje que manda la televisidn. Para verla en una forma
reflexiva serian recomendables estos cuestionamientos. ¢Por qué
queremos verla?,ipor que prefiero esos programas? {qué progra-
mas?, etc., para resolverlos seria conveniente acompafiar al ni-
fio a ver la televisidn para que aprenda a observarla activamen-
te, esto quiere decir Jjuzgar todo lo que nos presentan como -

bueno, malo, valioso, util, o inudtil, después de haber termina-



do de ver un programa se podria preguntar uno si valid la pena
nuestro tiempo en verlo, que no se limite la comunicacidn fami-=
liar por cualquier programa televisivo, tener en cuenta que es
mas importante la familia, hay que tener cuidado que los comer-
ciales intentan convencer, sin que se dé cuenta el espectador y
que se compren productos y articulos que quizd no se necesiten.
Sobre todo que el nifio se de cuenta que los excesos con la tele
visidén pueden causarle problemas, en fin ayudarle a observarla

criticamente.
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