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INTRODUCCION

En la sociedad actual se cuenta con miltiples avances
tecnolégices, los cuales han provocado cambios en las
estructuras bAsicas do convivencia y desarrollo de las masacs
populares. Un fendmeno que debe ser analizado a fondo es la
influencia gue ejerce la televisidn como medio de difusidn
masiva en 1los pueblos, los efectos que provoca ¥ sus
consecuencias; s por esoc gQue la educacidn escolarizada
puedejugar un papel muy importante en la creacién de conciencilas
criticas en los alumnos, pues el aprendizaje institucional desde
sus primeros momentos deberad ir formando individuos aptos para
gue se integrén a la sociedad en gue se desenvueliven y a la ve:s

transformen.

Como podri amos relacionar los efectos de 1a televisidon
con el aprovechamiento_escolar de los educandos? Fara esto nos
hemos propuesto hacer un analisis amplio, consisc, objetive vy
elocuente de los factores psiceldgicos y sociales, asi como los
efectos enajenantes que inciden en el proceso de “comunicacisn”
que se da mediante la televisidon, con el fin de establecer
criterios basicos v principios a trawves de los cuiles se pueda

hacer un buen manejo de la misma en Educacidn Primaria.



PLANTEAMIENTO DEL. FROBLEMA

El niNo desde sus primeros affos inicia una de las
experiencias para su desarrollo: la de relacionarse con los que

le rodean, con su familia, con la escuela y la comunidad.

Frente a la necesidad de integrarse de manera progresiva
Yy cosistente en la sociedad de la que forma parte, es bAsico gue
el nific comprenda que su vida personal estd indisclublemente
ligada a la vida social, ante 1la cual requiere ubicarse como una
persona vinculada a los demas y producto en gran parte dé las
circunstancias sociales. En este sentido es necesario que trate
de descubrir, reconocer. descripbir, interpretar y criticar los
fendmenos sociales: que participe activamente en 1a sociedad Y
tenga conciencia de ser agente de su transformacidn ya gue como
miembro de ella tiene 1la responsabilidad de actuar ¥

desenvolverse de acuerdo con los principlos sociales del medic

en que vive.

En tode proceso educativo tiene gran responsabilidad 1a
sociedad entera y en ésta tienen gran influencia los medics de

comunicacion masiva.

La comunicacién entre 1las personas es e1 modo de

convivencia que ha prevalecide a traves de la histaria; al



principio era por medio de sonidos guturales, conforme pasé el
tiémpo esas emisiones fueron cambiando hasta ser mis claros vy
con significado, dando como resultado un lenguaje propio en cada
pueblo bien precisadoc en su significado; fueron afinando
sistemas comunicativos tales como: seSales de humo, ruido de los
tambores, el correc de reelevos para hacer llégar los mensajes
a su destino, las palomas mensajeras y una infinidad de medios
rusticos que existi an en la antigiiedad. Al paso del tiempo con
el invento de la rueda vine a revolucionar 1la humanidad, e
hicieron su aparicién los= carruajes, despudés la maguina de
vaper, aviones, zepellins, hasta que ilegd el telégrafo, la
radio, el tele¢fono, la prensa, el cine, la televisién; con_ esto
se simplificd la comunicacidn, ya que los acontecimientos de un
lugar lejanc se transmiti ar a otros de manera mds rapida. ta
televisidén ha venido a infiuenciar de una Forma amplia a 1la
comunicacién, actualmente es un medic de difusidn masiva de gran
demanda ya que puede observarse que en tado tipo. de
establecimientos cuentan con 'dicho aparato, asi como lugarse
pdblicos, tiendas, mercados, restaurantes, caftés, centros
comerciales, incluso en algunos autobuse=s, coches y otros mis.
Esta es una breve y pequefia observacidén del campo de accidn que
tiene la televisiédn y la gran diversidad que presenta en  su

programacion dispuesta a influenciar en todos los gustos,

edades y sexo de las persanas:k;ﬁhnra, =1 tomamos en cuenta que

en la actualidad, cada nific pasa en promedic de 20 hrs. a la

semana —1,Q000 horas al ao— frente a la pantalla del televisor.

]



Esto equivale aproximadamente al tiempo que el nifio pasa dentro

del saldn de clases durante un afo escolar.

En consecuencia, el anmnilisis del impacto de la
programacion televisiva en la mentalidad infantil es fundamental
para comprender y erradicar algunos de los fendmenos mic
negativos de la sociedad contemporidnea: consumismo, polucidn,

agresividad, distorsidn del lenguaje y competencia.

Se ha podido detectar que en las escuelaz de educacidén
primaria de la entidad los alumnos presentan ciertos problemas
derivados del mal uso de la televisién, ya que tienden a imitar
4 sus heroes favoritos en su forma de actuar y de vestir. Seré
posible qQue ésto s daba a males hibitos de programas
televisivos, al exagerado mmeroc de televisores en ios hogares,
a la ignorancia de que existen programas educativos, al bajo
juicio critico del auditorio, a los escasos programas
culturales? /Para cbtener una respuesta amplia, elocuente vy
objetiva se plantea la siguiente interrogante:

Cual es la posibilidad de emplear, usar y recrear los programas

de television en 1la formacidn integral de los alumnos de

Educaci®dn Primaria?

7



DELIMITACION DEL PROBLEMA

En caso particular del problema que corresponde tratar,
se actda de una manera cientfifica y 1légica, gque la muestra

seleccionada retina las caracteristicas de toda poblacidn.

Esta investigacidn se inicia en la UPN 101 de la ciudad
de Durange, Dgo., Flan 85 de 1la Licenciatura en Educacién
Primaria, en el area terminal de la materia Sociedad y Trabajo.
Con una huestra de estudio de S0 casos, extraida .de diversos

centros educativos de nivel primaria.



ANTECEDENTES

La comunicacidn es necesaria para el hombre; Aristételes
definid al hombre como el "Zoon Potilicén"., un animal de
comunidad, de encuentro, de compaliia, que necesita comunicarse
en el arte, en la ciencia, en los centros econdmicos, en
la politica, etc. Desde pequefic 1 hombre necesita establecer
una relacidn con sus semejantes y gracias a gque vive una eera
de tecnocracia, se han inventado magquinarias Yy aparatos
electronicos precisamente al servicio del hombre como ayuda.
Fero efectivamente se habrd logradoc el objetivo de la

comunicacisdn®?

JUSTIFICACIOCN

Dada la importancia que las Ciencias Sociales tienen
dentro del ambito educativo, vya que contribuyen a la
formacién integral del nifo y especialmente a su socializacién,
se ha observado con tristeza que el docente tropieza con varios
obstaculos que frenan y entorpecen su labor, guién mejor que €1
mismoC Que con su iniciativa, preparacién y experiencia tratara

de buscar el camino adecuado para soclucionarlos.



Es poderosa la influencia que la televisidén como medio
de comunicacidén social ejerce en los nifios televidentes, ya que
resulta impresionante el tiempo que pasan frente a ella,
convirtiendoles en receptores pasivos, consumidores Y

reproductores de todos los mensajes aque se les ofrece.

Veamos algunos vicios televisivos en el mundo:

Mis de 1la mitad de 1los nifios japoneses en edades
comprendidas entre los diez y quince affos tienen un aparato de
televisién y sus videojuegos y una tercera perte tiene sus
pPropios teléfonos personales, comenta £l libroc blanco de 1990
sobre la juventud, publicado por 1 gobierno japonés. La
mayorlia de los jévenes pasan su tiempo libre en casa, viendo
teievisidn, leyendo comics ¥ Jugando & videcjuegos, en lugar de
estar al aire libre. E1 libro blanco vincula las actividades
pasivas de los niffos dentro de casa con su limitada habilidad
para adaptarse a la sociedad, incluyendo sus familias v con  su
falta de participacién en los acontecimientos de 1la comunidad.
Segun el estudio, aproximadamente el 0% de loc= nifos japoneses
dijeron que no podian expresar sus pensamientos vy sentimientos

mas prnFundDQ -

En una encuesta realirada al pablice televidente de

1. cfr. "Despertad". Ed. Ultramar, 8 mayc de 1991, p.p. Z28.



Francia, hace unos meses el resultado aobtenido, fu&  gue

personas de cada 100, se sienten incapaces de vivir sin

97

el

aparato de televisién, ya que para elles forma parte de su vida

diaria.

Otro caso muy conocido fu¢ el de "El Aguila Descalza".

en la ciudad de México, en el cual una persona quize imitar

a

este personaje y se lanx al vacio desde un gran edificio

perdiendo la vida; de esa manera se conocen infinidad
ctasos de gente que trata de imitar h@chos que s51lc existen e2n

mundo de la fabula y la fantasi a?.

Se considera gque la televisidn es un poderosac medio
comunicacion que tiene gran influencia. Seguan el uso que se

as, pueden lograrse efectos positivos paro tembién negativos

de

el

de

le

=31

no se le orienta al nife en forma adecuada en el uso de l1a T.V..

Teniendo como base estos argumentes se plantean las

siguiente hipStesis:

_lrﬁlgunos programas de televisidn s0on posibles

agentes de distorcion de conducta, consumismo,

enajenaciéon y vioclencia en un medic sociocecondmico

+J

24 cfr. Vazque: Jesus Maria, 0. P: Viopencia vy Medios
Comunicacion de Masas, Ed. Unica, Madridg 1972 p.p- 9%9.
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y cultural de nivel medio—bajo en alumncs de

Educacidn Primaria. )

El uso creativo de la T. V., puede contrarestar el
consumismo, la enajenacidn, la violencia, la

pobreza culturél, vy contribuir a elevar el nivel de

aprovechamiento en 1los alumnos de Educacidn
FPrimaria. A
OBJETIVOS:
El motivo por el que se aporda esta situacién

problematica sobre el mal usoc de la televisidn, surge con E;
fin de implementar actividades que conduzcan a emplear
adecuadamentg los programas que presenta como un recurso
favorable dentro del proceso encefianza—-aprendizaie en Educacidn
Frimaria, ya que si no es posible eliminarla ni desdeflar su

influencia, se debe aprovechar.

a—

Al realizar esta investigacién, los objetivos que se

pretenden lagrar son:

= Detectar los efectos que ejerce el contenido de los programas
Y anuncios publicitarios en la onduscta de los niSos de

Educacien Primaria.

Concientizar a los alumnos para que comprendan y traten de



criticar y si es posible erradicar algunos de los fendmenos mis
negativos de la sociedad contemporanea: consumismo, polucién,

agresividad y competencia.

— Estimular la capacidad critica y creativa de los alumnos.

- Proponer estrategias para el uso adecuado de la televisién vy

medios de comunicacidn.

e Lograr la participacidn de los padres de familia y alumnos,
para que por medio de ejercicios amenos y sencillos, hacer usc
active de la television, aprovechando los programas en los
contenidos. de 1las diferentes Areas dentro del proceso
enseflanza—~aprendizaje. asi como encausar ‘adecuadamente al
educando, para que valore, critigue y actue, asumiendo actitudes

positivas que contribuyan a su formacion integral.






MARCQ REFERENCIAL

En el proceso de investigaci®dn es necesario determinar
los Ml mites espaciales del problema, pues se debe tener
precisado el lugar donde se analizaran y estudiaran los

fendmenos comdnes a determinado grupo socisal.

Loes fendmenos comunes de algan grupo social =1
determinan como el conjunte de fendmenos individuales o
particulares y constituyen por tal motivo el universo o
poblacidén.

=

En el caso particular acerca de les problemas que el
mal uso de la television puede provocar en lo= nifios
televidentes fueron percibidos en escuelas de Educacidén Primaria
de la Ciudad de Durango, por ello se opté por realizar una
investigacidn, de campo con una muestra de SO casos extrafda

de un nivel socicecommico medio y baso.

Los habitantes de ese medio, con base en encuesta

reali=-adas, se pudo detectar que son cbreros, jornaleros,
empleados Federales vy Estatales., trabzjadores asalariados,
comerciantes, algunos profesionistas independientes con

diferentes grados de escolaridad ¥y algunacs personas carecen de

empleo.

1Q



Se cuenta con todos los servicios correspondientes a un
medio urbano, como son: luz electrica, agua potable, drenaijie,
servicios médicos, medios de comunicacidén y transporte, ademis

servicios culturales y de recreacidén, etc. (Mer anpexos en- pag.-

52) .
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CONTROLE LA TELEVISION ANTES QUE ELLA LE CONTROLE A USTED




CAPITULO 0

MARCO TEORICO

BREVE HISTORIA DE LA COMUNICACION

Los medios masivos de comunicacidén desempefian un  papel
primordial tanto en la evolucién del hombre como en el proceso
educativo, pues le permiten desarrollarse comb ser snﬁial, capa=s
de transformar su entorno. La Ffuncidn de estos medics de
comunicacién es la difusién de los valores culturales, asi

mismo sirven como instrumentos de socializacidn.

Los origenes de 1la comunicacién del hombre se : han
perdido, por decirlo asf en las neblinas de la prehistoria, y la
pregunta que se hacen los estudiosos de la comunicacidn con el
proposito de valorar los cambios en ella es: Cémo tiene lugar
la comunicacién?. Sin embargo es muy dificil evaluar de manera
realigta diche fendmeno a pesar de que estdtan ligado a nosotros

mismos.

Continuando con el estudio de 1la ctomunicacidn, se
enumeran antiqui simas formas de comunicarse entre los hombres:
gritos y gestos, seffales de mimica:s lenguaije limitado carente de
la articulacién perfecta de la voz con la correlaciédn precisa en
la funcién del pensamiento, que no podf a difundir las ideas ni

conservarlas a travwws del tiempo.



2]

Después, hace unas docientas generaciones, aparece el
maravilloso 1invento del hombre: 1la escritura, que surgid
independientemente en varias regiones del mundo; pero- 1la
capacidad masiva para leer y escribir tuvo que esperar hasta que
Gutenbergihizo una ristica imprenta en la que se imprimid 1la
BRiblia Mazario , considerando a este invento la base tecnolégica
de lo que en nuestro tiempo es el fortalecimiente de la

comunicacidn.

La aceptacién de la prensa masiva acelerd el ritmo de la
actividad comunicativa. Después a mediados del siglo XIX, come
el telégrafo se hizo realidad. A partir de éste, se inicia- una
serie de descubrimientos para perfeccionar lo que hoy son  los
adelantos de 1la técnica: el teléfono fue descubierto por
Alejandro Graham Bell, la radiotelefonia que se debe a Jaime
Maxwel. Otros inventores como Jorge Fitzgerald, Enrigque Hertz
y bBuillermo Marconi se dedicaron al estudic de las ondas
electromagneticas, la vAlvula termocidnica ¥y el micrdfono. La
radio fué¢ inventada por Juan A.‘Fleming y mejorada ﬁor Lee de
Forest en 1220. Por su parte los hermanos Lumiere Al Jolson, se

convierten en precursores del cinematdgrafo.

A

1 A Johannes Gutemberg se 1le atribuye haber revolucionado 1las
comunicaciones de masas con su primera impresidn de la Biblia
Mazario, en 145S.



Durante mucho tiempo se siguid ensayando y una vez
perfeccionado el sistema de sefiales sonoras Y visuales
sincrnﬁizadas, se logra el sistema de comunicacién a trawvés - del
&ter: lo que Logiber, en Londres, proyecté la primera imagen, un
mufieco de ventri lucuo y despues de Guillermo Teinton,‘un botones

del hotel, qui¢n fu& 1la primera persona que posd para la

2
televisidn .

Una vez descubierta 1a posibilidad de transmitir a
traves del espacio las imagenes en movimiento, Qgracias a su
descomposicidén en una serie de peguefios puntos luminosos que se
transmiten en forma de impulsos eléctricos, =6lo era preciso
encontrar un aparato que realizace el proceso inverds, es decir,
la recomposicién de la imdgen actuando de receptor. Esto 1lo
logred Zworykyn mediante el iconoscopic (18897, un tubo
electrdnico en el que un haz de electrdnes bombardea una

pantalla fosforescente.

Las teievisiones de todo el mundo han adoptado para sus
estudios el cubo escénico, consagrado desde la constitucién por
Palladio, hacia 1580, del célebre teatro Olimpico de Vicenza.

Su extensi®n y complejidad varia de acuerdo a su utilizacién:

2. Garcda., Jimene: Jesus, Televisién Educativa y Desarrclilo en
una Sociedad de Masas. Ed. unica. Madrid 1983. p.p. 131.
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estudios amplios para la grabacién de obras dramiticas vy

pequefios estudios destinados a noticias o entrevistas.

El invento de la televisién a colores corresponde al
mexicano Guillermo Gonzale:z Camarena, que desde 1936, habla
realizado trabajos en este campo que fu&¢ alentado por Lee de
Forest, inventor de los bulbos electrédnicos cuando, en 1945, lo
visitd para conocer sus investigaciones. En este gltimo aic se
presentd la primera cAmara de televisién a colores construida en
Mexico. Ya antes, en 19335, se habia iniciado 1la etapa
experimental de la T. V. en Mexico.

Las imagenes de color que se transmiten se han formado a
partir de los colores primarios: rojo, amarillo v azul. Este
viene a hacer mas atractivas vy espectaculares las producciones

televisivas de todo tipo, ya que cobran una rigueza

indiscutible.

Fara facilitar la comprensidn del complejoc mundo de la
televisidén, puede trazarse un esquema decsglosado en cinco
grandes sectores, cada uno de 1los Cuales comporta una
problematica peculiar, aunque ciempre en interdependencia con el
resto de la organizacion. Esas &reas o sectores son: técnica;

produccidn, programas, personal Yy gestién econdmico—financiera.
Es sabido que las ondas Hert=zianas portadoras de 1la

15



sefial televisiva, se difunden scbre un espacio geografico
concreto en el que es hegemdnico el poder del Estado. Este
plantea condicionamientos para ser utilizados en diversos
campos, puede ser un valioso instrumento cultural, siempre vy
cuando padres y maestros ensefien a los nifies y Jjovenes a ser
espectadores reflexivos y criticos con las emisiones que ella

ofrece.

La televisidén en circuito cerrado es una gran ayqda para
la ciencia, la técnica y la cultura. Estos circuitos permiten
seguir a traves de 1la pantalla experimentos de laboratorio,

operaciones quirurgicas, etc. ;|

— Los sateélites artificiales son de suma importancia para el
desarrollic de la comunicaciédn, y continuard aumentando en los
aflos veniderbs, cuando no es posible transmitir imAgenes de un
punto a otro en linea recta hay que recurrir a los satélites de
telecomunicaciones. Estos se denominan pasivos cuando s5lco
reflejan las ondas que transportan las imdgenas y activos =i

pueden almacenarlas y transmitirlas en el momento requerido.

— Las antenas parabdlicas son como arandes reflectores de

‘

espejo: en lugar de reflejar ondas luminosas captan y reflejan
)

ondas Hertzianas.

— La televisidn por cable es otro de los avances tecnolégicos

16



que esta alcanzando ya un considerable voldamen. Recibe el
nombre de "Cablevision" y permite hacer la transmisién de una
buena imagen televisada a los hogares situados en zonas donde la

recepcién por via de ondas Hertzianas era defectuosa.

— Con video casette se puede parar la imAgen, pasar la cinta
fonograma a fonograma,., volver atrids y repetir una escena cuantas

veces se desee.

- La computadora representa, de alguna manera, el genio
encerrado en la botella, capar de cumplir los deseos de rapidez
y eficiencia en el calculo y la organizacién de grandes masas de
datos. Y esta es precisamente la idea original: un g&nio
mecanico capaz de liberar al hombre de la pesada tarea de tener

que calcular a mano.

La computadora nace de hecho. alrededor de 1830, con 1la
invencidn de la "Maquina Analitica”, de Charles Babbage
(1791—18?1)3. Este disefio, que nunca fue lilevade a la practica,
conteni a todos los elementos que configuran a una computadora
moderna, y que la diferenciaban de una calculadora. Actualmente
algunas escuelas primarias cuentan con computadoras y el é€xito

de las mismas radica en la implementacidén de programas creativos
S .

S. Baggaleyl J. P. S§. W. Duck. Analisis del Mensaje Televisivo.
Ed. 6. Gill. Mexico 1984. p. p. S8.
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y su aplicacidén, Yya Que simplifica enormemente el trabajo
escolar, tanto en lo administrativo, como en lo

t&cnico—-pedagogico.

COMPONENTES DE LA COMUNICACION:
En la comunicacién de masas io importante no solo es la
transmision del significado, sino el conocimiento del proceso

pasico del sistema de comunicacién .

Aristdteles en su Retsrica considera tres componentes de

la comunicacidn: el orador, 1 discurso y el auditorio.

La mayoria de los modelos de comunicacién son similares
y contienen: una fuente., un transmisor, un canal, un mensaje, un

receptor y un destino, aun cuando se operen distintos niveles.

18



Puede decirse que poseen los mismos elementos, los cuales se

muestran en la suguiente figura

Dispositivo del
Medio Masivo
f [

Ly

Fuente Transmisor———4 Canal ———4 Receptor p Destino

Destino | Receptor Canal__F———Wransmisnrk___. Fuente [T
- A {

| {

| b

g

Dispositivo de
Realimentacidn

FIGURA 1. Sistema para lograr el significado de los componentes

6

de la comunicacion®.

. . . B
En la comunicacisén todos los componentes Y factores se

encuentran entrecruzados, no se puede exclui r uno solo o toda la

estructura se modificaria y en este proceso se deben tomar en

cuenta las habilidades comunicativas de la fuente vy del
6

4 E1l sistema de comunicacién descrito estd basado en los
conceptos que nos da al respecto la Tecnnlogi a Educativa 20. Yy
Jer. para la LEP, pp 11-17 y 37. Y el libre %“Hacia una
Comunicacion Administrativa Integral®”, de Sergio Flores de
Gortari, pp 123-130.

S Melvin de Fleur., Teorias de la Comunicacién Masiva. ia. Ed.

BRuenos Aires, 1976, pp- 140.
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receptor, sus actitudes, sus niveles de conocimiento, su

desarrollc en la sociedad y el grado cultural de su conducta en

la comunicacion.

F M C R
FUENTE MENSAJE CANAL RECEPTOR
Habilidades en Habilidades en
la comunicaci®on| |Elementos Vista 1a Comunicacidén

Estruc
C tura
Actitudes a 7T 0 Actitudes
o7 0
T A N C _
Conocimiento E T Ey O Tactnl Conocimiento
N Al D
( I M I =
Sistema Social D G leatnl Sistema Social
o o —— -
Cultura ' l Gugtﬂ Cultura

FIGURA 2. MODELO DE BERLO.

1.- La fuente es la persona o personas con un objetivo o© raaon
para ponerse en comunicacidén, gue ha dado a sus significados
la forma de un mensaje y cuya enunciaéién pone a cargo de un
portavo=.

7

2.- El1 transmisor o encodificador es el elementc gue toma las
ideas y 1las dispone en un cobdigo wvaliendose de las

capacidades de ésta.
7

¥ Melvin de Fleur. Teorias d=l aComunicacidn Masiva. ia. Ed.
Buenos Aires. 1976, pp. 14Q0.
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S.— E1 mensaje "es el producto fisico del emisor de la
)
comunicacién™ lo que se dice, lo que se escribe, 1lo que se

pinta, constituye el mensaje.

4.— E1 canal, es el vehiculc de transporte, es decir, un medio,
un conducto del mensaje. el canal es el que dirige a los

sentidos para su percepcién.

5.— El1 receptor es el destinatario de la comunicacidn, recibe
informacidn, interpreta y asigna significados (siendoc algunas
veces fuente y otras receptorl.

s

&.— E1 destino es la persona que recibe el mensaje del emisor.

Una vezr que e}l mensaje ha sido percibido ¥y el
significado captado, conforme a como lo expresd la fuente, puede
decirse que la comunicacién ha tenido lugar, aunque algunas
veces sus componentes son afectados por ruidos, gestos faciales,
datos gque pueden ser interpretados errdoneamente o que no causan
el impacto gque se desea. En sintesis los elementos que siempre
estan latentes en la comunicacidén de masas, son tres: Auditorio,

el mensaje y comunicador.




COMUNICADOR AUDITORIO

MENSAJE

- Institucional Publico Vasto
—' Estatal - Rapido - Helerogeneo
— Privado - Transi - Anonimo

torio

FIGURA 3. Elementos baAsicos que participan en la comunicacidn.

Las caracteristicas del auditorio son las siguientes:
Magnitud, heterogeneidad y anonimato. Asi © los medios de
comunicaciédn social y especialmente la televisién, se han de
dirigir a amplias audiencias en las que no es posible establecer
un contacto individualizado, y que por otra parte presentan- la
homogeneidad como caracteristica; se trata de un conglomerado
muy diversificado. Igualmente el destinatario del mensaje es
conocido por el comunicador: sus mensajes se dirigen "a aquellos

gue puedan interesar".

El menséje es publico, rapide y trancsitorio. Al no
dirigirse especialmente a alquien, la comunicacién esta expuesta
al control indiscriminado del auditeorio. Por 1l1lo demas el

mensaje es simultaneo, efimero y perecedero.

Finalmente el comunicador, cabe decir gue ninguno de los
grandes medios de comunicaci®én de masas, Yy especialmente la

television, estan en manos individuales. La cumplida



organizacidn que exige, impane 1la estructura institucional,

estatal o privada.

ORIGEN:

Desde antes que la televisién fuera lanzada al mercado
exitia la preocupacidn sobre los ofectos que ésta tendria en las
nuevas generaciones, que estarian expuestas al medio de

comunicacidén. tas dudas planteadas fueron en general:

— Ayudaria la television en el estudio?
— Retiraria a los nifios del Jjuego?

— RBRloguearia su creatividad?

— Afectaria a su salud?

— De que manera modificari a su conducta?

Todas estas interrogantes se han tratade de medir por
medio de experimentos en los cuales se han separado nifios que no

reciben la influencia de la televisidn y otros que si 1la ven.

Los palses que han llevado a cabo los trabajos son:

Inglaterra, Japon, Estados Unidos., Francia y Alemania, con

TECE TR

especialistas en la materia, entre 1los que destacan la Dra.

Himmelweit, Takeo., Turu, Emery Thomson v Wilbur Schrame, este

g8

6. Setram W. Lyle J., y Parker E. Television para Nifos, Ed. G.
Gill. SA de CV. Mexico 1988. pp 43.

109349
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ultimo, autor de varios tratados sobre conductas de los nifios

adolescentes.

En nuestro pats no hay agran interés por el problema de
la comunicacidn, ya que desde 1979, fecha en que se llevd a cabo

el primer encuentro de comunicacidn en 1la ciudad de Durango,

bgo., no ha habido noticias de otro. En dicho encuentro los
ponentes, personas vinculadas con los medios masivos de
comunicacién, trataron temas de suma importancia como el
expuesto por el psicdlogo Social Ren® Favela, sabre la

publicidad y sus efectos en la autoestimaciédn.

LOS PROBLEMAS DE tA TELEVISION COMO MEDIOS DE COMUNICACION:
Entre los medies de comunicacidn inventados por el
hombre, la televisidn ez el medio mas completo; tiene efecto
socializante; trae cénocimientos, informa, entretiene,
divierte; en su otra cara genera una problematica en cuanto a su
contenido que permite gue sociélogos, psicélngos y maestros
tengan un campo muy amplio para el estudio de 1los fendmenos

socioculturales.

AUN cuando en la antiguedad no existian 1los medios de
comunicacion masiva, habla ya precedentes de una preocupacién
por los contenidos de la cultura masiva. Flatén en su
"Republica”, decia a Glaucon: " Hemos de permitir que nuestros

hijos escuchen historias inventadas por cualquiera vy adquieran



asi 1ideas que con frecuencia son totalmente opuestas a las que

deben tener cuando sean adultos?".

Para algunos sociologos, los medios de comunicacién wvan
dirigidos a las masas y estas desean el tipo de contenido que
obtienen; pero aun cuando este sea una realidad se debe analizar
que el primer componente del sistema social de masas es el
pablico; que é¢ste se encuentra estratificado, diferenciadoe
interrelacionado; que existan diferencias individuales,
categori as y relaciones sociales que determinan 1la atencidn,

interpretaci®n y respuesta a un contenido de programacidén.

La Produccién Televisiva que incluye a publicistas Y
patrocinadores deberidn de tomar en cuenta los problemas que se
originan cuando producen conteni dos de programas y mensajes gue

distorcionan la realidad.

Los programadores al realizar emisiones que salen al
aire deben tomar en cuenta los articulos de la Ley Federal de
Radio y Television, como ejempla, el articule 63 que dice:
"Quedan prohibidas todas las transmisiones que causen 1a
corrupcidn del 1lenguaje y las contrarias. a las busnas
costumbres, ya sea mediante expresiones maliciosas, palabras o
imagenes precoces, frases y escenas con doble sentido, apologia
de la violencia o del crimen: se prohibe también +todo agquello

Que sea denigrante y ofensivo para el culto civico de los héroeg



y para las creencias religiosas o discriminatorio de las razas;
queda as! mismo prohibide el recurso de baja comicidad y sonidos

ofensivos".

. .7
A partir de la Pedagogia Operatcria , basada en 1los

estudios hechos por Piaget, es comc el maestro tendra la

capacidad para gquiaral a&alumno como sujetc activo en la
construccidn de su conocimiento. Fropiciarle un ambiente

adecuado para que se exprese de manera expontdnea y pueda
utilizar las fuentes y medios de comunicacidn: a que realice
actividades tedrico—-practicas dentro de su ceotidianeidad, que
tiendan a una transformacidn positiva de su persona y de su

contexto.

La tareéa no es facil: la produccidn de un saber en el
campo de lo social requiere de una metocdologia constructivista,
la realizaci®on de un conjuntc de operacicnes, orientadas hacia
fines que tienen una connotaci®dn valorativa, con respecto a 1la
sociedad. al hombre y al conocimiento. Ubicados en la Didactica

Criticas. sl aspiramos & una sociedad justa & igualitariaz; a la

formacicn de hombres que establezcan de cooperacién, que
1
7 Pedagoagia Operatoria: Como forman los nifios conceptos

matematicos. UPN: Matematicas I1. pp 244.

8 PEREZ Juarez Esther Carolina. "Problemitica General de 1lsa
Didactica. UPN. La Sociedad y el Trabajo en la Practica
Docente". pp 17.



participen en su transformacidn y el cambio social conectado con

una realidad histérico—social,&la metodologia tendra que ser

ind

!
coherente con estos fines. .

El objetivo primordial de la Educacidn es el desarrollo

integral del nifio en sus aspectos fisico, intelectual y social,

sin olvidar su emotividad y su afectividad.

Teniendo en cuenta que el nifio aprende durante tode el
di a, por medio del juego, de sus experiencias, de su interaccién
con guienes lo rodean; en una palabra mediante todo aquello que
experimenta cada segundo, porque naturalmente est4 abierto a 1la
experiencia que desde su nacimiento le permite adaptarse a un

mundo nuevo para €1.

En la actualidad los descubrimientos de 1la Psicologia
Genética han venido a reforzar a la Fdagogi a proporcionando un
marco adecuado para la comprensidén del desarrollo de 1a
inteligancia de los mecanismos del aprendizaje, ademas atribuye
una importancia cada vez mayor a la actividad del nife en todo
proceso de adgquisicion de conocimientos vy del desarrollo

cognoscitivo en general.

En el desarreclle espontéﬁeu Fiaget distingue cuatro
estadios o0 periodes que son: el de ia inteligencia

sensorio—mgiri:, el de las representaciones preoperatorias, el

(]
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de las operaciones concretas, y el de las operaciones formales,
estos periodos son sucesivos y no se les puede fijar fecha

cronoldgica exacta.

En el tercer estadic: el de las Operaciones CuncretaE’
que es la etapa cuando el nifio cursa su Educacidn Primaria,
durante la cuidl construye mdltiples conocimientos acerca de sSu
entorno mediante 1la manipulacion, clasificacidn, seriacidn,
elaboracién de ideas e hipotesis, las cuales confronta Yy

comprueba, aplicandolas a la soluci®n de problemas.

Si el parendizaje se enfoca desde un marco Teorico
Piagetano, la transmisidn de la cultura nc ha de ser en forma
impositiva, sino gue se le deben propiciar situaciones
favorables de acuerdeo a su desarrollo evolutivo para que el nifio

sea constructor de su propic conocimiento.



9.

ARTICULO DE TELEVISION

LA TELEVISION. EL INVENTO GUE HA CAMRIADO AL MUNDO

La Televisién, presente hoy en todas partes, ha sido
protagonista de una sutil revoluciédn. Su desarrollo tecnoldgico
ha pasado de 1a pequelia y parpadeante pantalla de ios
televisores de los affos 20 y 30 a las avanzadas pantallas de
hoy, gue ofrecen una imagen de vivos colores y alta difusidn 1o
que ha fomentado su auge mundial. En 1950 habfia menos de 2
millones de televisores en el mundo, en la actualidad hay unos

720 millones®.

Consideremos ahora el potencial de la televisiédn. Puede
sembrar la misma idea en centenares de millones de mentes en un
instante. A diferencia de la pagina impresa, no requiere que
los espectadores sepan leer, ni gue se forman sus propias
impresiones e imAgenes mentales. Es poderosa la influencia que
la televisién como medio de comunicacion social ejerce en
quienes la ven, porque si1 es bien cierto que ha avyudado a
difundir noticias e ideas, asi como la cultura y valores de un
pals a otro, rebasando sin esfuerzo fronteras politicas vy

geograficas; por otro lade recsulta impactante el tiempo que

c.f.r. "Despertad", Ed. Ultramar, 22 de mayo de 1991, pp 10.

)
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nikos, Jdvenes y adultos pasan frente a ella convirtiéndoles en
recptores pasivos, consumidores y reproductores de todos 1los

mensajes que les ofrece, dado que dichos mensajes se establecen

en forma unidireccional sin oportunidad de dialogar.

En varios estudios cienti ficos referente a la television
se ha llegado a las siguientes conclusiones:
a) Se descubridé que los nifios muchas veces son "incapaces de
distinguir entre la vida real y lo que ven en la pantalla, Yy

transfieren a la realidad lo gque han visto”.

k) Organizaciones como la Academia Estadounidense de Fediatria,
el Institute Nacional de laSalud Mental vy lafAsociacién Medica
Estadounidense, concuerdan en gue la violencia televisiva

provoca en los nifios comportamientos agresivos y antisociales.

c) Otrso estudios revelan resultados preccupantes: por ejemplo,
se ha wvincuiado la obesidad infantil con ver demasiada
television. Creen gue exiten dos razones: 1) Horas pasivas
delante del televisor. reemplazan horas activas de juego. 2)
Los anuncios de television cumplen muy bien sus  funciones de
entusiasmar a los nifios con "comida basura”, rica en grasas Yy
con escasoc valor nutritivo. 3JI) Ya que para muchos nifios ver

television constituye su principal actividad, se ha observado



que esos nifios presentan bajo rendimiento escolar.

Ya que no es posible eliminar la influencia que 1la-
televisidn ejerce en 1los televidentes. es necesario que
maestros, padres y alumnos implementen estratégias para hacer de
ella una fuente de valiosa informacidén, aprendiendo a ser
criticos y reflexivos al seleccionar programas con el fin de
crear la capacidad de poder controlar la television antes de que
ella le controle a usted. En si se dice que la televisién ha

cambiado al mundo, y que también puede cambiale a usted.

A
P



ARTICULO SOBRE LOS COMERCIALES

Las personas que manejan programacién televisiva estan
bien enterados de la Psicologlia de las Masas. Es bien sabido el
gran valor atencional que tiene la televisidn, dado el estado de
animo que el televidente mantiene en la intimidad del hogar. ese
estado de &nimo ha sido ejemplar mente aprovechado por 1os
sellores anunciantes y publicistas paira lograr la magnificacion
del mensaje comercial.. Cuantos vendedores se necesitarian
para exaltar las cualidades de un producto o© servicio tocando
las puestas de los telehogares?, Cuidntos de ellos serian
rechazados por el jefe del hogar o©o por el ama de casa qgue

carecen de tiempo para atenderlos?°.

Sin embargo, la televisidn, entra hasta donde se
encuetra comodamente sentado el posible cliente. For eso, la
television llega lejos en cuanto a la presentacién de la 1imigen

de un producto o servicio en el mercado.

La intenci®n de 1los empresarios cuando pagan a 1los

dueios de un canal de televisidn para anunciarse es vender.

10, c.f.r. Raggaleyl, J.P.S.W. Duk, Analisis del Mensaae
Televisivo. Ediciones G. Gill SA de CV¥. Mexico 1986 pp 72-73.
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FPara vender tratan de convencernos que su producto es el

mejor. Para convencernos de ésto, utilizan muchos trucos:

— Presentar un objeto mucho mhs grande de 1lo que es en

realidad.

— Presentar una golosina o un alimento muy apetitoso poniéndole

un colorido exagerado y artificioso.

— Hacer que un personaje famoso de la tele recomiende el uso de
un producto. Esta=s recomendaciones unas veces son en forma de
comerciales y otras aparecen como la opinidn personal del

personaje.

= xagerando los gestos de gusto. felicidad. comedidad. emocidon

gue provoca el uso del producto.

- Relacionando el prooucto con situaciones (ficticias) que 1la
adquisicion del articulo nos va a proporcionar. Por ejemplo:
"Anunciando el Chaca Chaca de Ariel, lava s5lo. El1 anuncio de
un producte gue con su uso. hara a un muchacho popular con

bellas mujeres, etc."

= Haciendo creer que el afecto se demuestra ofreciendo a los

otros un determinado producto.

s
0l



LA TELEVISION Y EL LENGUAJE
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A traves de la television se imponen palabras, acentos y
entonaciones que se popularizan y traesn como consecuencia el

empobrecimiento del lenguaje y la incomunicacion.



CAPITULO 00

METODOLOGI A

TECNICAS E INSTRUMENTOS UTILIZADOS EN LA INVESTIGACION:
Despu¢s 'de haber cumplido con el primer nivel de la
estructura general del proceso.de investigacidén, o0 sea de. haber
hecho una serie de construcciones c:c:mu:tz-;:nt!.x.—:*.1|=_"_=,,~ solo cabe a
continuacidén aplicar una serie de técnicas e instrumentos con el

fin de copibr datos a efecto de prnbarobisprobar laShipStesis.

Los tipos de investigacién que se requieren son: La de

campo, la participativa y la documental.

Los m&todos empleados son: Cientf fico, anali tico,

sintético, de creatividad y de proyvectos.

Para ello se wutilizan las siguientes técnicas e

instrumentos:
Técnicas e instrumentos utilizados en 1la investigacidén

{Funcionalidad).

¥ LA ENCUESTA SOCIDECONOMICA
Se estructursd con preguntas escritas, aplicadas a los S0

casos, que conforman la muestra de investigacién.

2
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Es una modalidad del cuestionario’sulo que su aplicacidén
esta destinada a grandes muestras de poblacidén o en algunos

casos a universos o poblaciones completas.

Este métodc funciona bien, ya que no es posible
permanecer demasiado tiempoc en un plan de observador y asf mismo

permite realizarse a muchos sujetos a la vez.

La muestra representativa es valida cuando cualquiera de
las persona elegida tuvo las mismas posibilidades de ser electa

que cualquier elemento nc seleccionado.

Esta técnica fue funcional porque por medio de ella se
puedieron comporbar los motivos o razones por las ;uaIES en las
escuelas primarias se presentan casos sobre la influencia que 1l1a
televisidn ejerce en los educandos, siendo principalmente el
factor socio-econdmico el que determina la cantidad de casos

dados con respecto al problema.

¥ LA ORSERVACION

Se cuidara de no confundir su significado, pues tiene
dos sentidos. Uno como proceso o sea la accidn o experiencia
del investigador. Es el proceso de someter condustas de algunos
fendmenos o condiciones de manipulacidén. El otro se referiria a
la observacion como producto, esto es el conjunto de cosas

observadas., de hechos de femmenos.



El proceso de mirar detenidamente, haciendo usc de 1las
diferentes modalidades sensoriales; la multiplicidad de
fendmenos permite obtener resultados sumamente valiosos. ) El
surgimiento de fenmdmenos en forma expontémea permite observarlos
en su medioc natural y derivar experiencias valiosas que nu se
poadri an cosechar por otros medios salvo, los que <=se podrian

lograr mediante 1la experimentacidn, en donde se reguiere

establecer, algunas condiciones especi ficas de laboratorio.

¥ LA ENTREVISTA
La entrevista es una conversacidn con algdan propdsito.
Es oral, entre dos personas de las cuales una es la gque hace las

preguntas y la otra las contesta.

Por lo general el propdsito de toda entrevista es

cbtener informacién de manera inmediata.

Conviene diferenciar entre entrevista dirigida o
estructurada y entrevista no dirigida. En ésta galtima, 1a
iniciativa, se deja practicamente al entrevistador, para qgue
exponga sus puntos de vista. El entrevistador puede hacer
algunas preguntas pero s5lo con miras a estimular ia

manifestacion espontanea de las opiniones del entrevistado.

La entrevista dirigida presupone una gul a, un

cuestionario, estc es, una serie de preguntas previamente

%
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disefiadas. El tipo de datos que se recopilan mediante esta
téchnica se refiere a la comunidad por lo que hace, a sus
costumbres, a una experiencia o a un problema de investigacidn

especi fico.

A
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¥ CUADRO DE HIPOTESIS
Hay o existe una coorelacidn inversa en los altos
indices de televidentes y el bajo nivel de aprovechamiento

escolar en los alumnos de Educacidén Primaria.

Variahle independiente Variable dependiente
Indice de teleauditorio Nivel de aprovechamiento

escolar.

Indicadores:
Variable independiente Varaible dependiente
LLos programas de televisdn sContinuamente ven docu-
que acostumbra es lo mejor mentales de RTC, UNAM,
para que sus hijos resuel- SEF:; Maticnal Bicgraphic
van sus necesidades escola y otros programas artd s—
res?. - ticos y deportivos, asi

como culturales?

Operacionalizacion:

VVariable independiente Variable dependiente
JConsidera que la buena pro- LEl que los nifios sean ———
gramacion de T. V. garanti- agresivos, usen mascaras,
=a mejores condiciones de capas, armas, distorcio—
aprovechamiento escolar? nen el lenguaje, ¥y se ——

sientan superhéroes es —
praoducto de la enajenacidén

televisiva®?.

A
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ELEMENTOS BASICGS DEL METODO CIENTIFICO

La construccibn del sistema tebrico de la ciencila surge--
de la realidad, al estudiar los hechos que son su objeto y comuni
car los descubrimientos. El sistema conceptusl, las definiciones,
la formulacibn de hipbtesis, la operacionalizacifn de variables e
indicadores, suelen considerarse los elementos b&sicos del método

cient{fico.

Esquema que representa praficamente los elementos bAsicos
del método cientifico y sus relaciones con la teoria vy la reali--

dad.
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¥ RESULTADOS OBTENIDOS (ORGANIZACION)

A) REGISTRO DE DATOS

CUADRDO No. 1

Introduccién de la variable Introduccidn de la wvariable
independiente: dependiente:
Aficidn televisisva Rendimiento Escolar.
Los programas de TV que Continuamente ven documen
Preaguntas |acostumbran ver son los tales de RTC, UNAM, SEP,
mejores para que sus hi National BRiographic, y —
No. de jos resuelvan sus nece-— programas artisticos, de-—
Casos si1dades escolares. pertivos v culturales.
S1 No Si No
1 X X
2 X X
3 X X
4 X X
b X ) 4
& X X
7 X P X
a8 : X X
9 X X
io X X
11 X X
12 X X
13 X . X
14 X X
15 X X
16 X X
17 X X
18 X X
19 X X
20 X X
21 X X
22 X X
23 X X
24 X X
25 X X
26 X X
27 X X
28 X X
29 X X
30 X * X
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CONTINUACION DEL CUADRD No. 1

Los programas de TV que

Continuamente ven documen

Preguntas |acostumbran ver son los tales de RTC, UNAM, SEP,
mejores para que sus hi National Biographic, y —
No. de Jos resuelvan sus nece— programas art{sticns, de-
Casos sidades escolares. portivos v colturales.
Si No Si No

31 X X

32 X X

33 X X

34 X X

35 X X

36 X X

37 X X

38 X X

39 X X

40 X X

41 X X

42 X X R

43 X X

44 X X

S X X

46 X X

47 X X

48 X X

49 X X

S0 X X
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CUADRO No. 2

Variable independiente: Varialbe dependiente:
Aficidn televisiva. Rendimiento Escolar.
Considera que la buena El que los nifios sean agresi
programacién de TV ga- vos, usen méscaras, capas., -
Preguntas |rantiza mejores condi- armas, distorcionen el len—
ciones de aprovechami— guaje y se sientan superh®—
ento escolar. roes es producto de la enajg
nacion televisiva.
No. cases |[SiemprelfAlag.Vec.| Nunca De acuerdol| Indifer. |Desacue
i X X
2 X X
3 X X
4 X X
S X X
6 X X
7 X X
a8 X X
9 X X
10 X X
11 X X
12 X X
13 X X
14 X X
15 X X
16 X X
i7 X X
18 X X
19 X X
20 X X
21 X X
22 X X
23 X X
24 X X
25 X X
26 X X
27 X X
28 X X
29 X X
30 X X




CONTINUACION DEL CUADRO No. 2

Considera que la buena El que los nifios sean agresi|

programacién de TV ga-— vos, usen méscaras, capas, -

Preguntas |rantiza mejores condi- armas, distorcionen el len——

ciones de aprovechami-— guaje y se sientan superhé——

entoc escolar. roes es producto de la enajg

nacion televisiva.

No. casos |Siempre|Alg.Vec.| Nunca De acuerdol| Indifer. | Desacue
31 X X
32 X X
33 X X
34 X X
35 X X
3a X X
37 X X
38 X X
39 X X
40 X X
41 X X
42 X X
43 X X
4.4 X X
45 X X
446 X ¥
47 X X
48 X ¥
49 X X
S0 X X

H
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B) TABULACION DE DATOS

CUADRO No. 1

Variable dependiente:

Variable independiente:
LLa programacién de televisidn
que acostumbra ver es la mejor

para que

sus

hijos .

necesidades escolares?

resuelvan

Continuamente ven documenta-—

les de RTC, UNAM, SEP, o Na-—

tional Biographic y otros —
programas artisticos, depor-—

Si No

S1 frA7 /7 Yy
frrt Fff7 Fi77
Nol/7/7 F7F7F 7 IV TSI NI s

tivos y culturales?

CUADRO No. 2

Variable dependiente:

El que los nifiocs sean agresivos
usen mascaras, capas, armas,
distorcionen el lenguaje y se
sientan superhéroes es producto
de la enajenacion televisiva?

N

44

Variable independiente:
Considera gue la buena progra-—
macién de Televisidén garantiza
mejores condiciones de aprove-

chamiento escolar?

Siempreg Al.Vec. [Nunca
De frr7 7777 S f

ARouer. 7F/7/7 777/

frL7 1777

FFif FE77

Fris
indi+. / /
Lesac. 777




C) FRECUENCIA DE DATOS

Variable dependiente:

Variable independiente:

La programacién de Televisidn
que acostumbra ver es la mejor
para gque sus hijos resuelvan -
sus necesidades escolares?

Continuamente ven documentales 51 Mo

de RTC, UNAM, SEF, National BRio-—
grahipc, y otros programas ar—— Si 7
tisiticos y deportivos asi como

culturales?

Variable dependiente:

El gue los nifNos sean agre-
sivos, UsSen capas, méscaras,
armas, distorcicnen el len—
guajle vy se sientan superht-—-
roes, es producto de la ena
Jjenaciéon televisiva®?

14

No 11 29

Variable independiente:
Considera gue la buena programa2
cidn de Televisidn garantiza —
Las mejores condiciones de apro
vechamiento escelar?

élempre Alg.VEc: Nunca
De
Acuer. 44 1
Indif. i 1
Desac. | 3
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CUESTIONARIO APLICADO A LOS ALUMNOS DE LA MUESTRA DE

INVESTIGACION

1.— Bue importancia tiene la televisién en tu vida?

2.- En qu& lugar de tu casa estid colocada la televisién?

3.- Cuidl seria td actitud si no tuvieras televisidn?

4,.— Cuantas horas ves televisidn diariamente?

9. - Que tipos de programas prefieres ver?

b.— Sabes distinguir la realidad y 1la fantasia que se
transmite en los programas de televisidn?

7.- Imitas a2 los personajes de tus programas favoritos?

8.— Pides a tus padres que te compren 1o que se anuncia en la
television?

S = Quien crees gue tiene mids imaginacidn, lo gque se transmite

en televisidn o tu cerebro?
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10.- Puedes jugar a hacer tus propios juegos fantasticos?

11.— Podrias escribir tu propio programa de aventdras Yy

compararlo con los de la televisidon?

12.- Puedes hacer comerciales con productos que no Sean
"dhatarra“, sino que realmente contribuyan a 1la salud
nutricional?

153.- La televisidn trata algunos temas de 1o que aprendes en

la escuela?

14. - Si trabajaras en televisiétn, qué programas seleccionari as

para el pablico televidente®?

15.- Haz escrito cartas a directivos de televisién opilnando,
pidiendo m&s informacidn, sugiriendo algunos cambios,
expresando tu desacuerdo con los programas y personajes que

no te parecen?
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CUESTIONARIO APLICADO A PADRES DE FAMILIA DE LA MUESTRA DE

INVESTIGACION
1.~ Cnnside;a que deja algo positivo a sus hijos el hecho de
ver televisién?
S1 No
2.- Deja usted a sus hijos que sean ellos mismos quienes

escojan sus programas de televisién?
Si No Algunas veces

3.— Que hace usted si sus hijos desean ver algan programa
especial en otro canal, y usted esta viendo su telenovela
favorita?

a) Le permite cambiar el canal.

b) Nbo le permite cambiar.

c) Algunas veces no le permite cambiar.

4q_ - Acompafia usted a sus hijos a ver television?
Siempre Nunca Algunas veces
ST Gu® nota usted en sus hijos despues de que han visto un

programa de miedo o violencia?
a) Estadn nerviosos
b) Imitan lo que vieron
€) Les es indiferente
6.— Cuanto tiempo permite que sus hijos vean television?

Una hora Tres horas Cinco horas
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7.— Cree usted que 1la televisién ensefia & los nifios a

agredirse?
5i No
Porque
8.~ Con que fin utiliza la televisién con sus hijos?

a)} Para que se diviertan
b) Para que no molesten
c) Para que hagan un uso creativo de ella
.- Cree usted que la programacidén de televisién sea variada
en esta localidad?
Si No
10.—- Explica usted a sus hijos sobre las escenas con trucos vy
efectos de fantasia que aparecen en anuncios Yy algunos

proaramas”?

S1 No
11.- Considera que la imitaci¢n de personajes favoritos son
positivos?
Si No
Porque
12.- Considera la television un medio para...

a) Unir a la familia
b) Desunir a lé familia
c) No la toma en cuenta
15.- Gue piensa usted que pueda ejercer una mayor influencia
en sus hijos?

FPeriodicos Televisidn Revistas
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i4.—- De los programas de television que ven Sus hijos, puede
enpunciar cuiles le ayudan a ejercitar sus musculos?, Cual a
ejercitar sus nuevos conocimientos? vy A desarollar su

imaginacién?

S0



CUESTIONARIO APLICADO A MAESTROS DEL AREA DE INFLUENCIA DONDE

SE LLEVO A CABO LA INVESTIGACION

l1.— Considera de gran utilidad para la educacién primaria la
existencia de la television? Porgqu&?
2,— Fiensa que 1la causa del cansancio que en ocasipones

manifiestan sus alumnos en la clase puede deberse al abuso de

la televisian®?

3.— Reprime en sus alumnos las gesticulaciones y frases propias

de algunos personajes de la televisién?

4.—- Por qu&¢ cre usted que se transmiten mavor namero de

programas de tipo comercial?

S.—- 81 en sus manos estuviera, que medidas tomaria para mejorar

la programacion televisiva®?
&é.— Sequn su criterio. Cual cre gue sea la solucidén mds
conveniente para que sus alumnos hagan un andlisis critico de

los proaramas nocivos?

7.- Piensa que sea producto de la televisién la vioclencia gue

existe en nuestros d as?
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8.— FPiensa que la televisidén fomenta el consumismo?

9.—- Fodria usted emplear algunos programas de la televisidén en

el proceso de ensefianza aprendizaje en Educacién Primaria?



LA TELEVISION Y LA VIOLENCIA

~ La GueErRra
~DEL GoLFo

PeERSICO [
TMatar |

La solucion para evitar la violencia, no es suprimirla

por completo de los medios de comunicacion, forma parte de 1la

naturaleza humana; sino ensenar a la ninez a controlarla.



ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

- ANAL ISIS ESTADISTICO

Una vez que se ha llegado a la organizacién de los datos
relativos a las dos variables es importante determinar si existe
asociacidn entre ellas. Fara ello se hace, usp de diversas
técnicas estadisticas que miden el grado de asociacién o

relacidn entre las variables.

Estas técnicas se conocen con el nombre de Coeficientes

de Correlacidn o Asociacion.

Paralelamente a estas tecnicas se han elaborado pruebas
de significacion que permiten determinar si la relacion

encontrada es significativa o se debe al azar.

Entre los coeficientes que se utilizan mas
frecuentemente en la investigacion se pueden citar:
¥ La "G" de Kendail.

¥ La "C" y "r" de Pearson.

Al calcular dichos coeficientes, los valores que puede
alcanzar oscilan entre -1 y +1. Cuando es igual a -1, 1indicara
una completa disociacion entre las variables ¥s 51 es igual a

+1. mostrara una asociacion total.

rn
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En el caso de que el valor sea igual a cero, sé concluye

que no hay relacidn o asociacisdn entre las variables.

Un tanto ilustrativo es la siguiente tabla, en donde

queda establecida la regla.

TABLA DE VALORES

Valor del Coeficiente Correlaci®dn entre las variables
‘ﬁ;hos de Q.25 Baja

de 0.25 a 0.45 Media baja

de Q.46 a Q.58 Media

de Q.56 a Q.75 Media alta

T de Q.76 o mas Alta

En el caso particular de esta problema se utilizd el
coeficiente "Q" de Kendall y el “C" de Fearson. Ademas para
determinar si la relacion era significativa o se debhia al azar

se emple® la prueba de signi¥icacidén Ji cuadrada (X*).
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A) COEFICIENTE "G DE KENDALL

CUADRO TEORICO

A B 7 =
C D 11 29
Formula es: G = A — BC

AD + RC

(7){29) — (3)¢11)
(72 {(29) + (2)(11)

Sustituyendo: Q

= _203 -

203 +

A (A

A |0
]
[y
>
Il
ol
"W,
t

El coeficiente "@" de Kendall 0.72. revela que existe
una media alta asociacion entre 1las dos variables, pero. es
necesario determinar si esta relacidn es significativa o es
simplemente producto del arar. Para demostrar la objetividad de
esta resultado se utiliz® como ya se ha hecho referencia en ello

anteriormente la prueba de significacion Ji cuadrada {X2).

Formula: X o= (fo - fe)®

fe

100349
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Formula

CUADRO TEORICO
A 7 R 3 M1 10
c 11 D 29 N2 40
N3 i8 N4 32 M 20

para la obtencidn

de

las frecuencias esperadas:

= NIXNS = 180 = 3.6
N S0
= NI¥N4 = 3I20 = &.4
N 30
= NIENS = 720 = 14.4
N -0
= N2XN4 = 12380 = 25.é&
N S0
VALORES ORTENIDOS
A 7 R 3 10
c 11 D 2% 40
18 32 o0

S6




DESARROLLO DE LA FORMULA Ji CUADRADA (X%).

fo fe fo — fe (fo — fe)? (fo — fe)?®
+e
7 3.6 3.4 11.56 3.21
11 14. 4 -3.4 11.56 Q.80
3 6.4 3.4 11.56 1.80
29 25.6 3.4 11.356 Q.45
¥ = 6.26

ESQUEMA PARA LA INTERPRETACION DE LA HIFSTESIS NULA (HO)

Y DE LA INVESTIGACION (Hij.

X% 3.74 X% 6.26

La Ji cuadrada (X°) gue resultd fue de 6.25 y como es
mavor a la tedrica, obtenemos en este casoc gque, la hipotesis de
la investioacidn se ubica dentro de la regidén critica para
desplazar vy rechazar a 1la nula Y gueda aceptada la
investigacidn; debido a esto la hipdtesis de la investigaciédn se

ha compreobado.



B) COEFICIENTE "C" DE PEARSON.
Este coeficiente también fué¢ utilizado para medir 1la
relacidn o asociacién entre dos variables. La interpretacién de

sus valores es similar a los del coeficiente "G" de Kendall.

Férmula: cC = X

*
+
Z

X = (fo - fe)®
fe

CUADRO TEORICO

A B C N1
44 Q 1 45

D E F NZ
1 1 (§) Z

G ] H I N3
S Q Q 3

N4 NS N& N
48 1 1 20

F&rmulas para la obtencidn de frecuencias esperadas:

A = NI¥N4d = 45%48 = 2160 = 43,20
N 30 30

B = NI¥NS = 45x) = 45 = Q.90
N S0 20

C = NI1IN6 = 4531 = 45 = Q.90
N S0 30
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D NZ¥N4 = 2%48 = b6 1.92
N 20 S0
E NZXNS = 2¥%1 = = Q.04
N SO S0
F NZ¥N6 = _2%¥1 = _2 0.04
N 20 S0
G NI¥N4 = 3Ik48 = 144 2.88
N S0 S0
H N3XNS = _3x31 = _3 0.06
N S0 50
N3¥N& = _3%x1 = X 0. 06
N S0 S0
VAORES OBTENIDQS
A B C N1
44 O 1 45
D £ F N2
i 1 0 2
G H 1 N&
3 Q Q 3
N4 NS Né& N
48 1 1 S0




DESARROLLO DE LA FORMULA Ji CUADRADA (X%).

fo fe fo - fe {(fo — fe)*® {(fo — fe)®
fe_
44 43.20 Q.80 0.64 0.0148
Q Q.20 —Q. 0 0.81 Q.90
1 Q.20 Q.10 0.01 0.0111
1 1.92 Q.92 0.8464 0.4408
1 Q. 04 0.96 0.9216 23.04
Q 0.04 —-0.04 0.0016 .04
> 2.88 .12 O.0144 0. 005
Q 0. Q8 —Q. 06 0.0036 Q.06
0 Q.06 —0. Qb6 0.00346 Q.06

Xt = 24,5717

cC = X* = 24.57

X + N 24.57 ¥ 50
C = 0.57

El coeficiente "C" de Pearson 0.57 revela que egiste una
media alta asociacidén entre dos variables pero es necesario
determinar si es significativa o se debe al azar. Para elle fu
utilizada como ya se dijo con anterioridad la significacidén de

Ji cuadrada (X%).

La Ji Cuadrada (X®) que se obtuvo fué¢ de 24.57 y comc es
mayor a la de la teoria entra de hecho en la regién critica, por

lo cual la hipetesis nula se rechaza y se acepta la de 1a

&0



investigacidn; por lo tanto la hipétesis se ha

comprobadao,

como se aprecia en el siguiente esquema de interpretacidén:

-

-

61
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA REALIZADA PARA EL ESTUDIO DEL NIVEL

SOCIO-ECONOMICO Y CULTURAL DE LA MUESTRA DE INVESTIGACION.

Las condiciones socicecondmicas de 1los lugares _ en
observacidn, con base en la encuesta realizada, se obtuvo que el
24% son casas de adobe, el 12% de blok y el 64% de ladrillo; asi
mismo se observ® que cuentan con servicioc de agua potable, s51lo

un 146% carece de €1 en su casa.

Todos los casos cuentan con luz eléctrica y el 464 tiene

servicio de teléfono.

En todos los hogares hay televisién: E1 244 tienen s6lo
una, el S56% tienen 2. vy el 20% mas de dos apatos televisivos, lo
cual demuestra que este medio de comunicacidén masiva tiene mucha
proyeccidn en estos estratos spciales. Se pudo detectar que el
28% de personas encuestadas carecen de empleo; el 224 reciben un
salario inferior al minimo, el 20% perciben el salario minimo Yy
el 58%Z ganan maAs del minimo. Pudo detectarse que solo el 80%

son derechchabientes.

Todos los casos cuentan con drenaje; el 58% disfruta de

servicio de pavimentaciéon y el 42% no.

Los padres de familia alcanzan un promedio de Onceavo

grado de educacion.
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CIERRA EL TELEVISOR, ABRE UN LIBRO




SUGERENCIAS DIDACTICAS

Para hacer de la Televisién un recurso formativo: =

Para que a televisidén se convierta en instrumento Gtil
para los padres y maestros en la educacion de jovenes vy nifios,
existe 1la urgente necesidad de implementar estratégias
metodolégicas que ayuden a prevenir y contrarestar los posibles
efectos nocivos de la televisidn, ya que si no es posible
evitarlos, si es posible reducirlos al mi nimo, mediante
actividades que 1les permitan al nifio ser mis reflexivo Yy

critico. -

Las experiencias con nifies lleva a buscar nuevas
perpectivas. Ya no de la televisidn como Unico elemento. activo
del proceso de comunicacidn. No partimos mAas alla de 1la
pantalla, ni de sus programas: £1 punteo de partida primordial,

es el nifio como persona creativa.

Se tiene la seguridad que el nifico tiene capacidad para
no reproducir en forma i1dentica el mensaje original. Por el
contrario, en ejercicios realizados en esta investigacidn, se ha
podida comprobar que el nifio pone en juego tode su potencial
creativo y puede subvertir la pasividad de la televisién y sus
programas. De este modo la televidencia puede convertirse en

una actividad creativa si se sabe aprovechar una expresién

o
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infantil transfqrmadora: el JUEGO. E1l nifio al jugar se remite a
los estimulos que recibe de su medio, pero no necesariamenté los
reproduce en forma idéntica. Si se logra orientar el juego, el
dibujo y la ironfia hacia el televisor con el propésito de que el
nifio observe y tome distancia frente a falsas necesidades vy
valores ajenos a €1, se estara colaborandoen la formacidn de

seres con capacidad de discernir y manejar su propia vida.

Con ejercicios y actividades que se han recopilado se
requiere ejercitar la capacidad critica, creativa y selectiva
del nifio. Porque si bien es cierto que ¢1, aprende viviendo, es

haciendo como se forma. =

A continuacién se presentan causas, efectos vy posibles
soluciones, hacia actitudes que asumen los alumnos ante

determinados programas.

CAUSAS: Ver 1la televisién sin reflexionar en 1lo que nos
presenta mucha informacidn de manera dispersa e incompleta;

cosas fantasticas con mucho realismo.

EFECTOS: El nifio actua ante determinada situaci®n « de la misma
manera agresiva que acttia un personaje de la televisisdn que ha
visto, en vez de raronar sus actos.

El espectador no puede distinguir entre lo que sirve vy
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lc que no sirve noc puede integrar la informacidn, ni
relacionarla en sus conocimientos anteriores. Confunde la

realidad con la fantasia.

SOLUCIONES:
—~ Preguntarse ante una escena violenta: Actuaria ya asl?, En

gue otra forma se hubiera podido sclucionar el problema?

— Tratar de sefhalar, mientras vemos un programa, io que se
acergue mAs a los intereses de los nifios. Los maestros en clase
podrian discutir con los nifios y completar 1la informacidén que

hava dado determinado programa.

- Ayudar al nifio a ver los programas de televisién de tal
manera que distinga, lo fantAstico de le real. Lo importante es

saber coSmo es un nifio sano, fisica .y psiquicamente.

= Al inicio de las actividades es necesario ante tode, llevar a
cabo una reunidn con padres de familia ‘de los alumnos con
quienes se interactda, para concientizarles y pedirles apoya,
propiciando en los alumnos una participacidén activa frente al
televisor, mediante la integraci®dn de un peguefic teleclub por
los propios nifes, lns‘cuales eligiran les programas mas vistos

para se analizados en equipo.
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A) SERIES DE AVENTURAS
OBJETIVOS: Que el nifo:
— Reconosca el papel de 1los medios de comunicacidén en 1la

distorsién de las imigenes femenina y masculina.

- Se ejercite en la identificacién de los valores que se
muestran en televisién y los distinga frente a los valores de la

vida cotidiana.

- Identifique contrastes de sonido, movimiento, color forma vy

tamaho.

— Se ejercite en la escritura narrativa.

= Investigue temas de interes cienti fico.

— Reconozca sus propios sentimientos Yy los compare con los que

la televisiédn presenta.

ACTIVIDADES:

1.— Hacer esquemas de los personajes de aventuras, contestando
qul en es el personaje principal, que busca, para g, cuales son
los elementos que los ayudan y cuidles los que se oponen.

Z2.- El nifio buscara una lista de opuestaos gue se encuentren en

el programa: noche/d a, feliz/triste, abierto/cerrado, etc.
A

bé



3.— Hacer un programa de aventuras que trate de descubrir un

misterio de 1la naturaleza.

4.- Lleer libros de aventuras y hacer lacomparacién con los

personajes y la accidn de los programas de aventuras de la T. V.

B) PROGRAMAS DE CONCURSOS

OBJETIVOS: Que el nifNo:
— Cuestione el concurso y entienda la competencia constructiva.

~ GQue entienda que en los programas de concursocses el productor

el gque gana y no el concursante.

— Relacione los concursos con los comerciales Yy el consumo.
— Comprenda 1la impnrtqncia del trabajo en equipo.

— Despmistifique y ridiculice los mitos de la T. V.

ACTIVIDADES:

l1.- Escribir o dibujar la respuesta a preguntas absurdas para
ridiculizar los programas. Destacar el caracter cnmércial de
los concursos. la importancia que adquieren los “premios” vy el

anuncio de praoductos.



2.— Llevar a cabo muestreos grupales y discutir sus ventajas
sobre los concursos individuales discriminatorios.

3.— Hacer un cuento con un personaje ajeno al programa de
concurso. Ejemple: una bruja en un concurso de belleza
(ridiculizar las imAgenes qgue presenta la T. V. para el

consumo) .

C)Y DE FUBLICIDAD
ODBJETIVOS: Que el nifo:

— Tome conciencia de los efectos sociales en la produccidn de

loes articulos anunciados.

= Desmistifique y ridiculice los comerciales.

— Tome distancia frente al consumo de articulos innecesarios.

— Ejercite su creatividad.

ACTIVIDADES:

1.- Mediante dibujos vy refranes cambiar los anuncios

publicitarios por cosas de la vida cotidiana, para gque gqueden

absurdos y chistosos. Ejemplos:

ORIGINAL PARODIA
Fritos de Sabritas Muchas verduritas
te van a fascinar. te van a funcionar.
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ORIGINAL PARODIA

Sabritas papas Sabritas Sobritas puras sobritas.
Chambursi es sabor vy Chambursi es color y
confianza. cobranza.
Dulces cuadrichicles Chicles fabulosos saben
es un chicle fabuloso. herrorosos.

Z2.— Inventar refranes musicales para un comercial. Discutir 1la

importancia de que sean meledi as sencillas y contagiosas.

7

-— Hacer una lista de los productos alimentarios que aparecen
en Televisidn. Discutir su origen {vegetal, animal, quimico),

asl como su valor nutricional y sus propiedades alimenticias.

4.- Leer un articulo de la revista del consumidor o similar V'
organizar una discusién sobre los comerciales del mismo tipo de

mercanci a.

D) DE CREATIVIDAD

1.- El niflo gquiadec por el maestro construiria su propia
televisidn (con una caja de cartén) y‘ elaborara sus propios
programas. Estos pueden ser de tipo:

« coMmrco: Con adivinazas vy chistes, inventando enunciados,

analizando palabras, historietas, etc. En donde ademias de



construlr su propio aprendizaje 1logra interactuar con sus
compafieros y se socializa.
b PUBLICITARIO: Con el fin de ejercitar la expresidn escrita,

oral y corporal.

E) OTRAS ACTIVIDADES

1= Que cuestione a la televisidén come dYnico medio de
entretenimiento y a la vexr tome conciencia del tiempo que pasa
junto al televisor y reconozca algunos trucos y elementos del

ienguaje televisivao.

2.— (Que los nifos escriban cartas dirigidas a los programas
televisivose vy actores diciendo su opinidn, pidiendo mas
informacidn, sugiriendo algunos cambions., expresando su

desacuerdo con los programas y personajes.

3.~ Bue los nifios elaboren dibujos, recortes y titeres para
llevar a cabo sus representaciones en forma critica sobre los
programas de T. V. con el fin de que los desmistifiquen vy

ridiculicen.

4.~ ObGrabar de la T. V. en casette voces, ruidos, efectos

sonoros, misica, etc. Que el nifo adivine de donde proviene.
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Existe un sinamero de actividades a realizar, s51la que

el docente, mediante la sensivilizacién vy concientizacién, es

quien gquiard en forma creativa al educando, para gue desarrollo

todo su potencial y le induzca a hacer un usc adecuado de 1la

televisidn.



SUGERENCIAS PARA UNA SOCIEDAD MAS ACTIVA ANTE EL TELEVISOR

- Que la coectividad televidente participe activamente en la
discriminacién de programas televisivos y haga propuestas para

hacer un uso creativo de ella.

- Que las dependencias Mexicanas encargadas de autorizar 1la
programacién televisiva hagan una seleccidn adecuada que

contribuye a enriquecer la Educacidn.

-~ Que los medios masivos de Comunicacién respeten el Articulo

63 de-la Ley Federal de la Radic y la Televisidn.

- @Que la S.E.P. en coordinacién con Gobiernos Federal vy
Estatal, establezcan campafias de concientizacién hacia la
poblacién para que sea critica y selectiva en los programas

transmitidos.



CONCLUSIONES

- Que maestros, padres y alumnos interactuen e implementen

estratégias para hacer de la televisién un agente educative vy

una fuente de valiosa informacidn.

- Gue el alumno guiado por el maestro adquiera la capacidad
para disfrutar, criticar, seleccionar, crear y recrear a partir
de los programas que la televisién le ofrece y haga de ellos
experiencias de aprendizaje que enriquezcan su desarrrolle

cognoscitivo y contribuyan a su formacidn integral. =

- Que se induzca al nifio por el camino de la investigacién para
que analice. confronte y aplique lo aprendido a la solucidén de

praoblemas de su realidad inmediata.

- Que el maestro involucre activamente a padres de familia. éen
la discriminaci®n de programas televisivos vy poder elaborar

propuestas para hacer un uso creativo de la misma.
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ANEXOS



LISTA DE PROGRAMACION DE TELEVISION EN DURANGO

(MARTES 23 DE JUNIO DE 1992.)

CANAL S5
04:00 E1 Nuevo Show de Popeye. Dibujos Animados.
04:30 EBumpety Boo. Dibujos Animados.
05:00 Los MWzzles. Dibujos Animados.
Q5:30 Mujercitas. Dibujos Animados.
Q06:00 Dinoplativolos. Dibujos Animados.
06:30 Tomm y Jerry. Dibujos Animados.
06:45 PRartidos Politicos.
Q7:00 Los Felinos Cosmicos. Dibujos Animados.
07:30 En Exclusiva. Videos y Noticias.
08: 00 FParal so. HMelodrama.
Q?2:0C Felicula. Super Policia en Egipto.

11: 00 Cadena de las Americas. Repeticidén de Frogramacs.

CANAL = .
Q6:00 Eco Noticias. Cada hora hasta las 2:00 A. M.
Q9: Q0 Y Usted gue Opina?. Debates.
01:30 Especiales de R. T. C.
Q2:00 24 Horas. Noticias.

03: 00 Eco Noticias. Diane Pere:x:.

Q3: 30 Andale! Con Faco Stanley.
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06: 00

Q7:00

08: Q0

08: 30

Q2:00

10:00

11:00

04:00

07:00

1Q:

1}
o
<

10

A
<

12:00

12:3

<

Q01:00

Q1:30

02:0Q

T. V. Q. Concursos Infantiles.

Carrusel de las Americas. Telenovela.

Las Secretas Intenciones. Telenovela.

Triangulo. Telenovela.

Doctor Candido Pérez. Comedia.
Todo de Todo. Comedia.

Maria Mercedes. Telenovela.

24 Horas. Jacobo Sabludosky.

Y Veroc America Va'. Entrevistas y Variedades.

CANAL 13

Noticiario Amanecer. Informacién fgricola.

Imevisisan Informa. Noticias.
Fasionaria. Telenovela Venezolans.
Rubi . Telenovela VVenezolana.

Sal y Pimienta. Recetas.

Perfiles de la Naturaleza. Especial de R. T. C.

Consumiendo un Rato Grato. Orientacidn del INCO.

A Quién Corresponda. Servicio Social.

Desde M&xico. Al Medio Dia. Carles
Jara.

En Tienda y Trastienda. Humorisme.
El Magnante. Telenovela.
Telenovela.

Marli a Victoria Llamas. Folemica.
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Qb6

9
o]

07:00

08:00

08:30

02: 00

02:30

Q%:45

10:00

11:00

12:00

07:30

QZ:00

12: Q0

14:Q0

15:00

15:30

16:Q0

17:0Q

Nacho Méndez. Cémico Musical.

A Todo Dar. Concursos.

lLos Simpson. Dibujos Animados.

Le Mejor del &liri Giiri. Cémico.

Desde M&xico. TV 13. Noticias.

Depor TV Informa. Comentarios Deportivos.

Barriendo la Noticia. Comentarios con Héctor Lechuga.
la Cosa. Critica Sccial.

Roque Santeiro. Telenovela Brasilena.

Desde Mexico, La Media Noche. Javier Alatorre vy Billie
Farker.

Hablemos Claro. Entrevistas.

CANAL 1Z
Noticiero Matutino con Claudic Mercado., Noemi Fuentes vy
Ricardo Lezama.
Hoy Durango.
T. V. Novela. E1 Camino Secketu. Con Daniela Romo vy
Salvador Fineda.
Lobo del Aire.
Fera.
Noti 12 Primera Edicién, con Salvador Herrera.
Forky. Dibujos Animados.
TV Novela. Victoria, con Victoria Ruffo y Juan Ferrara.

El Correcaminos. Dibujos Animados.
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17:30

18:00

21:00

22:00

(]
i
.
2
s’

NOT#RA:

El Sefor T. Dibujos Animados.

Beisbol Play off. Piratas de Pittsburgh vs. Bravos de
Atlanta.

Muchas Noticias con Lolita Ayala.

Noti 12 Ultima Edicién con Lucila Herrera.

Despedida de Transmisidn.

Esta programacidn estid sujeta a cambios de dltima hora.
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LISTA DE MODISMOS, APODOS Y BARBARISMOS EMPLEADOS EN

REPETIDOS POR LA POBLACION ESTUDIADA.

- Esta de Felos.

- Que me da la Chiripiolca.
- Mas mejor.

— Chido.

— En Onda.

— Me Vale.

— Preccupabilidad.

— Naco.

- Andale.

— Padriuris.

- Prao—-FPrao.

— Desnaquizareé.

-  Nais.

- Vesss?

= .GUiri buiri.

— La Cosa.

— Siganme los Buenos.
— Pa’ gue te digovgue no =i si.
— La Chinaca Popular.
- Los Mocosos.

=  Out.

- Se me Chispoteo.



BRrody.

Chispas.

Me lleva el Chanfle!
Recorcholis!

Caracoles.

Venganse pa’ KZ.

No Contaban cor mi Astucia.
Ponle crema a tus tacos.
Elegantioso.

Vieja Chancluda.

Sin querer guerienco.
Oi1ga aste.

Insomnio desvelado.
Morrocotudo.

Chipote chilidnm.

Chusma.

etc.
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ARTICULO DE JACOBO SABLUDOVSKY DEFENDIENDO LOS COMERCIALES DE

TELEVISION

#|_0S ANUNCIOS COMPLEMENTO DE LA TELEVISION"

"En este negocio de la radio y la televisidén abundan mas
genios que pulgas tiene un perro callejerc. ¥ la primera
muestra de genialidad gue invariablemente ofrecen ec ianzarse
contra los comerciales. Nada mas facil. Ni mas lucidor. N1
mas absurdo. Comprendo y acepto el abuso de ios comerciales, su
excesiva repeticion, o el dedicarles demasiadc tiempo, €S
nocivo. FPerc cualquier abuso es nocivo y no =giamente el de los

comerciales.

Quienes los critican deberian estudiar primero io gue
sucede en otros palses, en aguellos que de planc no SEe pasan
comerciales. o en aguellos en gue existen ilos dos sistemas. Se
encontrarian con el hecho indiscutible d= gue eéen Inglaterra.
para citar un ejemplo, la cadena de televisién gque acepta
anuncios comerciales es mds vista y tiene mis eéxite en todos
sentidos que la BRC, en la que no se pasa un =51lo anuncio.

{Publicado en Telebw a 63)".
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