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INTRODUCCION

La investigacion presente nace del interés por desarrollar una estrategia
pedagdgica con canciones pop que permita estimular el pensamiento critico y
reflexivo en estudiantes de primero de secundaria para que tomen consciencia
sobre el tipo de valores e ideologias que promueve la musica que suelen
escuchar: ¢Qué tipo de valores son? ¢Son valores acordes a los que les ensefian
en casa y la escuela? ¢Por qué se promueven? En este sentido, el estudio se
cuestiona constantemente sobre los valores y el significado que éstos han
adquirido y/o perdido en la era contemporanea, que se caracteriza por ser un
mundo mediético.

Los valores son creencias prescriptivas o0, si se prefiere, principios

normativos y duraderos que nos sugieren que una determinada conducta o

un estado final de existencia es personal y socialmente preferible a otros

que consideramos opuestos o contradictorios (Carreras, Eijo, Estany,
Gdmez, Guich, Mir, Ojeda, Planas y Serrats, 1999, p. 14).

En otras palabras, los valores son principios normativos que dictan qué conductas
o actitudes son socialmente aceptadas por una determinada cultura o sociedad,
por lo tanto, son éstos los que guian nuestra forma de ser, de actuar y de pensar,
sin embargo, hoy en dia, los avances tecnoldgicos y los medios de comunicacién
han influido en la forma en que se concibe el mundo de lo valioso en cada
contexto, pues de acuerdo con Aparici (2005), “los medios de comunicacién y las
tecnologias digitales de informacion ofrecen no sélo informacién y entretenimiento,
sino también formas y contenidos que afectan al sistema de percepcion de valores

y actitudes” (p. 86).

De alguna manera, los contenidos de los medios de comunicacion a pesar de no
ser creados con el fin de educar, al estar inmersos en diferentes areas de nuestra
vida cotidiana tienen el poder de impactar en nuestra formacién, esto incluye
nuestra forma de pensar, de actuar y de valorar las cosas, sin embargo, no todo lo
que aprendemos de ellos resulta empatar o complementar la educacion que se

recibe en casa o en la escuela, pues de acuerdo con Bauman (2007) dichos



contenidos son creados principalmente para el entretenimiento y generar con ello,

fuertes ganancias a las industrias que los producen y controlan.

Ejemplo de ello es la industria de la musica pop, que segun Roura (2007), al ser
controlada por una diminuta clase empresarial, tiene el poder de imponer modas,
valores, ideologias y estilos de vida donde lo mas importante es resaltar el
consumo Yy la competencia como sindénimos de éxito y realizacion personal con el

fin de crear entre la audiencia ciertas necesidades y estilos de vida.

Este fendmeno cultural suele cobrar mayor relevancia en una edad en que los
chicos y chicas cursan la secundaria, pues de acuerdo con Ballesta, Gémez,
Guardiola, Lozano y Serrano (2003) y Aparici (2005), es una etapa donde la
masica junto con otros consumos mediaticos ocupa un lugar central en la vida de
los adolescentes para la identificacion personal y con sus pares. Asimismo,
Colomo y de Ofia (2014) afirman que al escuchar mdsica, consciente o
inconscientemente se adquiere experiencia axioldgica, que influye en la

construccion de la personalidad.

Por esa razon, algunos investigadores como Bauman (2007), Aparici (2005),
Silverstone (2004), Riviére (2003), entre otros, hacen hincapié en que las
instituciones escolares hoy en dia no pueden ni deben ignorar el hecho de que los
medios han tomado un papel importante en la ensefianza de valores, por lo tanto,
éstos se deben de tomar en cuenta en el curriculo y los contenidos escolares para
enseflar a los educandos a utilizarlos de manera critica, consciente y
responsablemente. Dichos autores plantean que la educacién mediatica debe ser
considerada en los planes de estudios desde la educacion basica hasta la
educacién superior, ya que se trata de un campo de estudio que tiene por fin
fomentar y estimular el pensamiento critico de las personas, el cual segun
Campos (2007) se describe como una habilidad necesaria del siglo XXI, pues
permite discernir, analizar y actuar con responsabilidad en un mundo repleto de
avances tecnolégicos y medios de comunicacién, donde se debe cuestionar
constantemente como funcionan estos, cémo construyen la realidad, con qué

objetivos, a partir de qué valores, etcétera.



Al respecto, la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia
y la Cultura (la UNESCO por sus siglas en inglés, 2011) afirma que en la era
actual llena de tantos cambios tecnoldgicos es imprescindible ofrecer a nifios y
joévenes una educacion mediatica que les permita utilizar con una actitud critica los
diferentes medios de comunicacion para que no se vean influidos por lo que éstos
exponen. Ante tal necesidad, dicho organismo internacional desarroll6 el
“Cirriculum para Profesores sobre Alfabetizacion Mediética e Informacional” (AMI)
con el propoésito de brindar a maestros de diferentes regiones del mundo y niveles

educativos dicha formacion.

De esta misma manera, la Secretaria de Educacion Publica (SEP, 2011) plantea
que a través de la Asignatura Estatal los estudiantes de primero de secundaria
deben desarrollar y fortalecer habilidades criticas que les permitan contribuir a los
problemas que enfrenta su sociedad, esto incluye la reflexion sobre los medios de

comunicacién y su impacto en el mundo social.

No obstante, segun Orozco, citado por Méndez (2017), afirma que actualmente la
SEP no ha mostrado gran interés por implementar en los planes de estudios la
alfabetizacibn mediatica como un elemento pedagdgico que impulse a los
estudiantes a cuestionar, comprender y analizar la informacién y los contenidos

gue ofrecen los diversos medios de comunicacion.

Dicho esto, la hipétesis de mi investigacion es que el andlisis de valores a través
de canciones pop, puede ser una estrategia que permita estimular el pensamiento
critico y reflexivo en estudiantes de primero de secundaria, para que éstos
alumnos no se vean influidos por los contenidos negativos que exponen algunas
de sus canciones favoritas, sino que sean conscientes de los mensajes que

consumen al momento de escuchar musica.

En este sentido, el presente trabajo se centrard en descubrir: ¢ Qué tipo de valores
e ideologias se difunden a través de las canciones pop que suelen escuchar
estudiantes de primero de secundaria de la institucion “Republica del Perd” y por

que? ¢Qué papel juegan las canciones pop en la vida de éstos estudiantes? Y



¢De qué manera podemos aprovechar sus canciones favoritas de pop para

estimular su pensamiento critico y reflexivo?

Para dar respuesta a dichas interrogantes la tesis se estructur6 a partir de cuatro
capitulos, a saber:

El capitulo uno denominado “Los valores y la industria discografica de musica pop”
hace referencia a los valores como un constructo social y cultural donde se
reflexiona el significado e importancia que han tenido para la humanidad y las
diferentes culturas. Para ello, se hace referencia a los medios como promotores de
valores, a partir de la produccién de bienes y servicios en México, en el contexto
de la industria de la muasica Pop, es decir, como surgidé, cdmo opera actualmente,
bajo qué valores y con qué objetivos. Finalmente, se ofrece al lector un breve
panorama sobre las formas en que se han utilizado los medios y la muasica para

potenciar el pensamiento critico y reflexivo.

En el capitulo dos se centra la atencidén en los contenidos y valores que difunden
las canciones pop que actualmente escuchan estudiantes de primero de
secundaria. Asimismo, se describen las caracteristicas del pensamiento critico y
reflexivo y su importancia en el mundo actual, para finalmente hablar de este
fendmeno desde la perspectiva de la Pedagogia Critica, la Educomunicacién y el
Constructivismo como marco tedrico-conceptual de la estrategia sobre analisis de

canciones que aqui se desarrollo.

El tercer capitulo hace referencia a la metodologia que sustent6 a la investigacion
que dio lugar al taller “Las canciones pop: un mundo para analizar y reflexionar
valores”. Para ello, se describe de manera general el contexto en el que se
desenvuelven los estudiantes de 1° de secundaria de la institucién “Republica del
Peru” asi como el proceso, las técnicas e instrumentos de investigacién que me

permitieron concretar el objetivo planteado.

Por ultimo, el cuarto capitulo describe la forma en que se llevo a cabo el taller “Las

canciones pop: un mundo para analizar y reflexionar valores” y se presentan los



resultados de la evaluacion del mismo a partir de la aplicaciéon de un mismo test

trabajado en dos momentos (diagnostico y evaluacion).



Capitulo I: Los valores y la industria discogréafica de musica pop

El presente capitulo tiene como objetivo entender que las industrias discogréaficas
promueven determinados valores a través de las canciones que crean y que éstos
influyen en la percepcién de valores de las personas. De ahi la importancia de
explicar lo que por valor habra de entenderse y como se han construido

socioculturalmente.

En este sentido, es necesario dar un panorama de como el desarrollo industrial y
tecnologico contemporaneo ha impactado a la cultura y la sociedad y por lo tanto,
a los valores que las constituyen. Por ultimo, referiré algunas experiencias en
torno a la educacion mediatica y a las posturas educativas criticas que han
impulsado el pensamiento critico y reflexivo de las personas, con la finalidad de

potenciarlas como sujetos conscientes de los valores que la industria promueve.
1.1 El mundo de los valores

En todo momento estamos aprendiendo valores a través de la familia, la escuela,
los amigos, las personas que nos rodean y la sociedad en general; lo hacemos
consciente o inconscientemente al observar cobmo se comportan las personas o
como actian ante las distintas situaciones que se presentan a lo largo de sus
vidas (pueden tratarse de situaciones conflictivas o no); sin embargo, pocas veces
reflexionamos sobre qué son los valores y qué significan éstos en la sociedad

actual.

Para algunos autores como Carreras et al. (1999), los valores son principios
normativos que direccionan nuestra forma de actuar ante determinadas
situaciones y nos indican si algo es bueno o malo, de tal manera que nos ayudan
a configurar nuestra identidad y orientar nuestra vida. Estos nos brindan una base

para tomar decisiones y confrontar algunos conflictos.

De acuerdo con Latapi, citado por Siciliani (2004), “entendemos por valor, desde
una dimensién general, a lo que se valora, lo que se considera digno de aprecio;

asi, valor puede ser identificado con «lo bueno», lo provechoso” (p. 13).



Tomando como referencia a estos autores, aqui se concebird como valor al
conjunto de normas que cada persona va construyendo a lo largo de su vida de
acuerdo con sus intereses y objetivos personales para determinar como va actuar
en el presente y en el futuro. Significa tener un criterio propio sobre todo lo que
nos rodea, considerando asi que valorar es apreciar las cosas y otorgarles un

valor, ya sea econdmico, estético, ético, material, etcétera.

De acuerdo con Casals (2000), “las cosas no son por ellas mismas valiosas, sino
que somos nosotros los que les damos o no valor” (p. 17). En otras palabras,
valorar es otorgar significado a los objetos a partir de los intereses sociales,
politicos, econémicos de cada sociedad. Significa ejercer o tener una opinion
sobre ciertos actos o cosas determinadas, tomando como referencia nuestros

sentidos, sentimientos, emociones, creencias y aspiraciones.

Cuando evaluamos algo o a alguien como bueno o malo, bonito o feo, pequefio o
grande, falso o verdadero, estamos de alguna manera valorando, es decir,
estamos otorgando atributos y méritos a las cosas. Tal accion tiene como punto de
referencia las creencias y convicciones que a lo largo del tiempo fuimos
aprendiendo en la interaccion con los otros. De ahi que los valores sean un
constructo social (familia, escuela, iglesia, pandillas, equipos deportivos y de
trabajo, clubes, etcétera), es decir, producto de una serie de normas que nos
indican como actuar y comportarnos en dichas comunidades; por lo tanto, los
valores reflejan a la sociedad que los practica porque cada grupo social construira
su propia escala de valores a partir de aquello que considera digno de
reconocimiento.

El término valor est4 asociado con ideas como aprecio, cualidad, estima,

interés y preferencia, por destacar sélo algunas. [...] valor es todo aquello a

lo cual se aspira por considerarlo deseable, ya se trate de objetos

concretos o de ideales abstractos que motivan y orientan el quehacer
humano en una cierta direccion (Garza y Patifio, 2000, p. 12).

Esto confirma que cada individuo, como integrante de una sociedad, pone en acto

sus gustos, preferencias, propositos y necesidades al momento de valorar las



cosas y tomar decisiones, por lo que la configuracion de los valores se vuelve algo

individual.

Asimismo, Acosta y Sotelo (2015) sefalan que el valor “es una cualidad que
humaniza al hombre y a la mujer; son los bienes deseables, las preferencias, los
compromisos que dan significado a la vida” (p. 12). Por lo tanto, estos representan
nuestras convicciones, ideales y aspiraciones mas profundas y reflejan parte de

nuestra historia humana.

Por otra parte, Gbmez y Planas (1995) afirman que el valor “es sencillamente la
conviccién razonada de que algo es bueno o malo para llegar a ser mas humanos”
(p. 165). Por ende, se considera que los valores tienen la cualidad de orientar
nuestro comportamiento, o que nos permite identificar quiénes somos, coOmo
gueremos vivir y ser en el presente y en el futuro, y qué es lo que necesitamos
para lograrlo; por lo tanto, los valores se manifiestan como propdsitos y anhelos
gue nos impulsan a ser cada vez mejores personas ante nuestros propios 0jos y
ante los ojos de la sociedad. De este modo, se puede decir que los valores se
reflejan a través del comportamiento humano, y por lo tanto, se ensefian y
aprenden a través del ejemplo y la practica, sin embargo, para Casals (2000) los
valores:
(...) no tienen para todos la misma importancia, cada persona va
construyendo su propia escala de valores y procura comportarse de
acuerdo con ella. Esta jerarquia individual hara también que no todas las
personas interpretemos de la misma manera las vivencias y los problemas,

ya que, segun los valores que prioricemos, daremos sentido a la realidad y
la afrontaremos de una forma determinada (p. 17).

Si bien no todas las personas concuerdan con nuestros puntos de vista, existe un
punto que nos permite aceptar esas diferencias: los “valores universales”, mismos
que se traducen en “valores morales o éticos”, que son basicos para que todo tipo
de sociedades aprendan a vivir en armonia, aceptando las diferencias de los

demas.

Para Casals (2000) “los valores morales son aquellos aceptados por la mayoria de

la sociedad, que nadie cuestiona y por los que todas las personas hemos de



luchar para que se hagan realidad, ya que su objetivo es humanizar la vida” (p.
18).

A nuestro parecer, los valores morales o éticos son aquellos que permiten
mantener una sana convivencia con los demés como el respeto y la tolerancia,
pues nos ayudan a aceptar la diferencia de los demas y mantener el equilibrio
social entre las naciones. Por ende, la practica de estos valores no son
permutables en ninguna civilizacion, ya que son la brijula de las diferentes
culturas para alcanzar la paz entre los ciudadanos que las conforman. Al respecto,
Acosta y Sotelo (2015) afirman que:

Aprender a ser y vivir en sociedad implica la puesta en préactica de valores y

actitudes, que permitan a las personas lograr el éxito, desarrollar su

inteligencia individual y social, buscar y actuar con sabiduria, pero sobre

todo lograr la autorrealizacion como una meta superior del ser humano (p.
6).

Dicho de otra manera, la educacién y el aprendizaje de valores es imprescindible
para construirnos como personas, establecer objetivos, lograr nuestras metas y
poder vivir en sociedad de una manera agradable; por esa razon, la practica y la
formacién en valores de un individuo comienza a partir del hogar donde el ser
humano comienza a interactuar; le sigue la escuela, donde los valores aprendidos
en casa se refuerzan a través de los contenidos curriculares que los profesores
ensefian por medio de asignaturas como “Formacion Civica y Etica”, “Asignatura
Estatal”, entre otras, pues a decir de Acosta y Sotelo (2015):

Uno de los propésitos de la educacion es favorecer al desarrollo y la

practica de valores que permitan promover una adecuada convivencia entre

las personas y, por ende, la conformacién de una mejor sociedad donde el
humanismo sea una practica permanente. (p. 15).

De ahi que en las instituciones educativas ensefien valores éticos/morales como lo
son la justicia, la libertad, la solidaridad, el respeto y la tolerancia, porque son
valores universales que impulsan a las personas a relacionarse con otras de la
mejor manera posible. No obstante, a pesar de que estos valores son aceptados

de manera universal, la forma en que se conciben y practican dependera de cada
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persona y cultura, pues segun Casals (2000), una de las caracteristicas de todos
los valores es que:
No son estaticos e inamovibles, al contrario, son vivos y cambiantes. [...]
los valores cambian a lo largo de la historia, los valores son diferentes en
una cultura y en otra, nosotros podemos tener unos valores en la infancia

gue seran diferentes en la adolescencia y podemos irlos modificando y/o
cambiando a medida que crecemos, etc. (p. 18).

De alguna manera la forma en que valoramos las cosas habla de quiénes somos,
refleja nuestro ser, nuestra educacion, necesidades, objetivos y, por supuesto,

nuestra cultura y de ahi que ésta sea el referente para aprenderlos.
1.2 La cultura como repertorio para aprender valores

Para que el ser humano pueda vivir en sociedad necesita organizarse y conformar
sistemas de normas y reglas basados en valores que les permitan vivir en sana
convivencia con los demas; a este tipo de interaccion organizada que da lugar a
particulares modos de ser, pensar, creer y entender el mundo, se le denomina

cultura.

De acuerdo con Giménez, citado por Gonzalez (2017), “la cultura es un conjunto
de signos, simbolos, representaciones, modelos, actitudes, valores, etc.
Inherentes a la vida social” (p. 64). Es todo aquello que los miembros de cada

sociedad han establecido como digno de aprender y/o de practicar.

De esa misma manera para Tylor citado por Warnier (2002), la cultura es la
“totalidad compleja que comprende los conocimientos, las creencias, las artes, las
leyes, la moral, la costumbre y toda capacidad o hébito adquirido por el hombre en
su condicion de miembro de la sociedad” (p. 11). Es decir, formar parte de una
sociedad significa poseer una cultura: adoptar patrones de comportamiento,
habitos, formas de pensar, valorar la vida, los actos humanos y todo lo que nos
rodea. Se trata pues de la humanidad dandole un significado al acto de vivir. De
ahi la expresion de Warnier (2002): “una cultura no puede vivir ni transmitirse

independientemente de la sociedad que la nutre” (p. 13).
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Poseer o ser parte de una cultura significa entonces adoptar formas particulares
de vivir y valorar la vida y todo lo que nos rodea, es decir, cada cultura determina
qué cosas son o no dignas de aprecio y mérito. En este sentido, la cultura se
convierte en un referente de valores que establece y desarrolla cada civilizacion
para poder entender el mundo y actuar de manera apropiada en él.
Cuando el ser humano capta la realidad con sus sentidos, aprende a ver y
percibir su mundo de acuerdo con el contexto en el que se desarrolla. Por
ello, la captacion de los valores se da a través de la estructura mental del

sujeto, asi como de la educacion y el medio ambiente en que éste se
desenvuelve (Acosta y Sotelo, 2015, p. 7).

Esto significa que todo ser humano conforma su sistema de valores de acuerdo a
la sociedad y cultura a la cual pertenece, asi pues, los valores frente a todo tipo de
cultura son aquellos aspectos, elementos, virtudes y atributos humanos que son

merecedores de aprecio para el desarrollo de la sociedad.

De acuerdo con Pablo Latapi, citado por Siciliani (2004), “los valores como
construcciones culturales (humanas) aspiran a ser universales para poder
encontrar en ellos un referente de aquello que debe ser considerado fundamental
para darle sentido y posibilidad de desarrollo individual y social” (p. 14). Esto
quiere decir que el desarrollo de los valores en las culturas adviene por la
necesidad de establecer normas que permitan al ser humano convivir en armonia

con sus pares y la naturaleza, por ello, se aspira a que sean universales.

De ahi que sean las culturas las que establezcan sus propios parametros de éxito
y realizacion personal, determinando qué cosas son éticas o moralmente correctas
o incorrectas, tomando como referencia las experiencias pasadas de sus

integrantes con la intencién de mejorar su presente.

Es por esto que constantemente estamos valorando las cosas a partir de los
referentes culturales que se poseen, debido a que nuestra manera de pensar y de
actuar esta relacionada con los valores y educacién que recibimos de nuestra
familia, pero también de aquellos que conforman la sociedad a la que
pertenecemos (leyes y politicas que la rigen, su historia, su lenguaje, sus practicas

sociales habituales y tradicionales, etcétera).
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En este mismo sentido, Morduchowicz (2004) afirma que:

La cultura es una manera de posicionarse frente al mundo, frente a los
demas y frente a uno mismo. Permite mirar de otra manera la realidad y
pensar en el lugar que cada uno ocupa en ella.

Pertenecer a la misma cultura significa compartir una misma interpretacion
del mundo y un mismo universo conceptual y lingiistico. La cultura es la
reproduccion y el intercambio de significados compartidos. Estos
significados son lo que dan sentido a nuestra identidad; quiénes somos y a
donde pertenecemos. Si los significados y el lenguaje no son compartidos,
no podemos hablar de una misma cultura (p. 39).

Este intercambio de significados compartidos permite al sujeto construir su propia
identidad con principios morales y éticos que tienen como base, experiencias y
aprendizajes pasados y presentes que ayuda a los individuos conservar un
equilibrio social. Vistos asi, los valores son un legado cultural que tratan de
preservar nuestro origen, quiénes somos, nuestros ideales e intereses, es decir
nuestra identidad que como ya se dijo no es estatica, es cambiante y se ve
influenciada por los avances tecnologicos y los medios de informacion que

presentan visiones diferenciadas del mundo.

1.2.1 El impacto sociocultural de la industrializacién y las
innovaciones tecnoldgicas frente a los valores de la Sociedad

De acuerdo con Escudero (2009) la Revoluciéon Industrial que experimenté Gran
Bretafia, Francia, Bélgica y Alemania entre las Gltimas décadas del siglo XVIIl y
mediados del XIX, se caracteriz6 por una serie de cambios institucionales,
econémicos e innovaciones tecnolégicas® que aumentaron la productividad del
trabajo humano en dichos territorios. De acuerdo con éste autor, las innovaciones
tecnolégicas como la maquina de vapor que fue inventada por Newcomen en
1712, la maquina hiladora de Spinning-Jenny creada en 1764 por James
Hargreaves y la invencién de la primera locomotora de vapor construida por
Richard Trevithick en 1804, permitieron el desarrollo y el incremento de produccion

de las industrias agrarias, textiles, de transporte y de comunicaciones.

1 . .y s . .. . .
Para Cazadero (2010) una innovacién tecnoldgica es un servicio o un invento nuevo reconocido
mundialmente que se utiliza para facilitar un trabajo o acelerar la produccién de una mercancia en
particular.



13

No obstante, tales innovaciones también ocasionaron un cambio en la relacién que
tenia el ser humano con su entorno y la forma de valorar la vida, pues las
maquinas fueron transformando paulatinamente la forma de trabajo que realizaba
cada persona en su area laboral; en la actividad agricola disminuy6 la necesidad
de mano de obra, pues gracias a la aparicion de arados de hierro tirados por
caballos, el uso de fertilizantes y de maquinas sembradoras, y la aparicion de
nuevas formas de drenaje, mejord y acelerd la produccién de alimentos en Gran
Bretafia, sin embargo, esto provocé que algunos campesinos migraran a los

suburbios cercanos a las fabricas para conseguir trabajo (Escudero, 2009).

En otras palabras podemos decir que la Revolucién Industrial transformé la
estructura sociocultural de los paises que decidieron industrializarse debido a que
el estilo de vida y necesidades laborales de muchos campesinos se transformaron
gracias a las innovaciones tecnologicas. Por si fuera poco, Escudero (2009)

sefala que:

Durante varias décadas, las nuevas tecnologias se extendieron por otros
paises europeos por medio de la emigracion clandestina de artesanos, el
espionaje industrial y el contrabando de maquinas ya que Gran Bretafia no
permitié la libre salida de técnicos y de maquinaria hasta 1825 y 1842,
respectivamente (p. 44).

Esto significa que incrementd la competencia entre los trabajadores por mantener
0 conseguir un puesto de trabajo que les permitiera solventar sus necesidades
econOmicas, pero también, comenz6 la competencia entre los paises europeos
por incrementar su forma de produccién, a tal grado, que algunos paises vecinos
de Gran Bretafia buscaron la manera de replicar o robar su tecnologia de manera
clandestina. Por otra parte, Escudero (2009) afirma que gracias a los avances
sanitarios, como las vacunas y la produccion acelerada de alimentos, ayudd a
disminuir el indice de mortalidad que antes sufria Europa por la falta de comida
para sus pobladores, sin embargo, se produjo un fuerte aumento demografico
como consecuencia de la elevada natalidad y esto causo a su vez el rapido

desarrollo de las ciudades.
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El progreso econdmico que experimenté Gran Bretafia por los avances
tecnologicos para la aceleracion de la produccién de alimentos, de algodoén, de
telas y de otras materias primas, fueron cambios codiciados después por Estados

Unidos y Japon, por esa razén, Cazadero (1995) afirma que:

La Revolucion Industrial no fue un proceso que se limitd a Inglaterra o a los
paises que se industrializaron siguiendo su ejemplo, sino que se tratd de un
fendmeno de alcances planetarios que afectd, en mayor o menor medida,
practicamente a todas las naciones y sociedades del mundo (p. 14).

En el caso de México, segun Velasco (1992) entre los afios 1940 y 1970 la
sociedad mexicana comenzd a experimentar una serie de cambios significativos
culturales y sociales debido a la transformacién de la produccién y venta de bienes
materiales y alimenticios que dio lugar a un modelo capitalista industrial basado en

la agricultura como principal actividad econémica.

De acuerdo con Martinez (1985) la industrializacion mexicana tiene sus
antecedentes desde el gobierno de Lazaro Cardenas, pues durante su
administracion como presidente desde el afio 1934 a 1940, la atencion estuvo
centrada en las actividades primarias, notablemente en la agricultura; su meta
principal fue desmantelar definitivamente las fuerzas feudales y distribuir las tierras
agrarias a los campesinos pobres que las trabajaban, sin embargo, su plan
sexenal carecia de un caracter técnico, pues a pesar de crear en su gobierno el
Instituto Politécnico Nacional, no centré la suficiente atencion en preparar al

campesino para la industrializacion.

Por esa razon, los historiadores enmarcan el inicio de la industrializacion mexicana
en el afio de 1940 con el inicio del gobierno de Manuel Avila Camacho (1940-
1946); durante su administracion fue promulgada la Ley de Industrias de
Transformacion (LIT) y la Ley de Fomento de Industrias de Transformacién (LFIT),
efectiva en 1945. Estas estipulaban beneficios fiscales para las industrias textiles,
empacadoras de alimentos, siderurgia, cemento, celulosa y papel, metalmecéanica

y la de productos quimicos que se fueron desarrollando poco a poco en México.
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Ademas, la LIT y la LIFT permitieron la importacion de la maquinaria y equipos

necesarios para cada una de las industrias antes mencionadas (Martinez, 1985).

Asimismo, en el gobierno de Miguel Aleman que dur6 de 1946 a 1952, se elevo la
proteccion arancelaria y se establecidé el mecanismo de licencias de importacion,
se hizo todo lo posible por reforzar el sector capitalista de la agricultura y ademas
se abri6 mas la puerta a los inversionistas extranjeros que se interesaron en la

industria y la agricultura mexicana; como ejemplo, Gutelman (1974) sefala que:

[...] Aleman transformé ciertas disposiciones constitucionales en materia
agraria, o las interpret6 con mucha “flexibilidad”. Eso hizo que los
financieros yaquis comenzaran a invertir en el norte del pais, donde se
habia ya empleado la parte esencial de las sumas destinadas a la
infraestructura y principalmente las obras de irrigacion. “Algodoneros”
norteamericanos, sobre todo el trust Anderson & Clayton, se implantaron en
ese tiempo, cuando la produccién algodonera aumenté en proporciones
considerables. Esa parte de la produccion agricola estd, pues, casi
totalmente por capitales extranjeros (pp. 118-119).

Asimismo, durante el gobierno de Ruiz Cortines (1952-1958), el gobierno de Lépez
Mateos (1958-1964) y el gobierno de Diaz Ordaz (1964-1970), el sistema
capitalista basado en la agricultura, se caracteriz6 segun Martinez (1985) y
Velasco (1992) por la incorporacion y uso de diferentes innovaciones tecnolégicas
para la aceleracion productiva de las industrias alimenticias, textiles, mineria,
ganaderia, empresas petroleras, entre otras; estos autores sefalan que durante
los gobiernos que impulsaron la Revolucion Industrial mexicana, disminuyo la
preocupacion por formar personas criticas y racionales y se puso énfasis en
brindar una educacion técnica que facilitara a las personas incorporarse a cada

una de las industrias antes mencionadas.

De este modo y gracias a las revoluciones industriales que experimento cada pais
en su respectivo momento, nos encontramos bajo un sistema regido por reglas de
mercado y no tanto por la practica de valores que impulsen a sus ciudadanos a
fortalecer la convivencia y perseguir bienes en comudn, pues a decir de Arias
(2012):
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Actualmente, la mayoria de los estados nacionales se desenvuelven con el
modo de produccién capitalista, es decir, utilizan un sistema econdémico
regido por las leyes del mercado y el intercambio comercial de bienes y
servicios, esto a través de relaciones sociales de produccion y el uso de
fuerzas productivas (Arias, 2012, p. 12).

Es decir, vivimos en un mundo globalizado que funciona bajo los principios del
capitalismo, caracterizado por el consumo, la acumulacion del dinero y bienes
materiales, donde el bienestar individual debe de estar por encima del bienestar

colectivo.
Al respecto, Acosta y Sotelo (2015) afirman que:

En nuestros dias, la globalizacion de la vida econ6mica, las nuevas
relaciones entre paises, la plena integracion de comunidades econémicas y
el avance en la construccién de una comunidad, asi como la consolidacion
de sistemas democraticos en los paises con mayor desarrollo y crecimiento
y la pérdida del rol tradicional de la iglesia en las sociedades
contemporaneas, entre otros factores, influyen en el incremento o pérdida
de significacion histérica y social de determinados valores e imponen una
obligada atencion hacia nuevas realidades y valores, en que el tener es
mas importante que el ser. [...] vivimos en una situaciéon de renovacion de
valores, resultado del avance de la ciencia y la tecnologia (p. 12).

De este modo, no es de sorprender que para algunas personas progresar en la
vida signifique: tener dinero, ropa, lujos, entre otras cosas, es decir, poseer cosas
mas que valores. En este nuevo orden social impuesto por la burguesia o clase
social alta, lo que caracteriza al sujeto como persona no son los valores que los
rigen, ni las cualidades y virtudes que los diferencian de los demas, sino el capital
y el poder adquisitivo que tengan, por lo tanto, aquellos que posean mas cosas,

son quienes tendran el mayor reconocimiento de la sociedad.
Por consiguiente se tiene que cuando las personas:

[...] enfrentan conflictos, casi nunca buscan resolverlos mediante el modelo
ganar-ganar para conciliar intereses que beneficien a ambas partes; casi
siempre, los involucrados buscan ganar y no les importa que el otro pierda.
Vemos con tristeza que el amor al projimo no se refleja; surge mas la
ambicién y el deseo de triunfar aun pisoteando la dignidad de los demas.
Por ello, muchos de los problemas y conflictos no se logran resolver.
Mucha gente vive realidades vacias en su interior; lucha sin saber contra
quién, ya que no reconoce Su esencia y su proposito en la vida (Acosta y
Sotelo, 2015, p. 13).
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Frente al actual sistema capitalista global caracterizado por los avances
tecnologicos y los medios de comunicacion, las culturas han perdido de cierta
manera el sentido y el interés por la educacion en valores que antes representaba
la herencia cultural mas valiosa de las personas, por ello, de acuerdo con Esper
(2007):

[...] nuestra sociedad enfrenta una profunda crisis de valores, signada por
el relativismo (nada es bueno y nada es malo, todo depende del punto de
vista con que se vea), el libertinaje (el mal uso de la propia libertad), el
hedonismo (el placer como maximo objetivo), el materialismo (interés
primordial por lo material y econémico), y el permisivismo (todo se permite)

(p. 37).

Hoy en dia podemos ver que la acumulacion de riquezas, la competencia, el
egoismo y la individualidad han cobrado mayor importancia que los valores
ético/morales tales como la solidaridad, la tolerancia, el respeto, la honestidad y la
responsabilidad, por ello, es dificil ver a la gente unida luchando para solventar
problemas que nos competen a todos como lo es la contaminacién, la hambruna,
la desigualdad social, entre otras problematicas que nos negamos a enfrentar.
Tristemente podemos observar que a la gente le cuesta trabajo ayudar a otras
personas con sus problemas y establecer objetivos en comun; al respecto Garza y
Patifio (2000) afirman que:

La cultura contemporanea, -caracterizada por todos los avances

tecnolégicos que conocemos y disfrutamos, ha provocado, tal vez sin

proponérselo y de manera indirecta, que se privilegien criterios valorativos

sobre otros. Estos criterios se han extrapolado de manera indebida a otras
areas de la experiencia humana con resultados ciertamente desventurados

(p. 17).
Actualmente quienes suelen determinar la forma en que debemos vivir, actuar y
pensar frente al mundo son las personas que tienen el poder de controlar las
tecnologias y medios de comunicacion e informacion con los que establecemos
diariamente contacto, que al ser individuos pertenecientes en su mayoria a la
clase alta, imponen ideales donde la compra y la adquisicion de bienes materiales

son fundamentales para ser feliz.

De acuerdo con Bauman (2007) la era contemporanea que se rige bajo los

preceptos del capitalismo se distingue por ser una era de consumo y “atajos”, en la
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cual, se adquieren, consumen y practican cosas que nos eviten la realizacion de
actividades que requieren energia, esfuerzo, tiempo y compromiso, pues segun
este autor “se espera que las cosas, como los vinculos, sirvan sélo durante un
lapso determinado [de tiempo] y luego se hagan pedazos” (p. 29). Este tipo de
ideologias que fluye por los medios y las TIC de alguna manera trae como
consecuencia que los individuos desvaloricen las relaciones sociales,
anteponiendo a ello objetos materiales que las personas consumen y desechan de
manera inmediata. Actualmente, el tiempo se vuelve un fastidio o un dolor de
cabeza que se alivia con el consumo. Por ello:
Los valores éticos, aquellos que universalmente apreciamos por el motivo
trascendente que otorgan a la existencia humana, encuentran dificultad
para expresarse en una sociedad en donde lo rapido, lo facil y lo comodo
se nos “ha vendido” como lo mas valioso. Nuestros esquemas mentales
han adoptado estas condiciones como el deber ser para las acciones
humanas, con consecuencias desastrosas. Evitamos a toda costa aquello
gue nos cueste trabajo, tiempo o esfuerzo y, por tanto, evitamos emprender

acciones o tomar retos en los cuales habremos de invertir tiempo, esfuerzo
y trabajo (Garza y Patifio, 2000, p. 17).

Consecuentemente el atributo mas importante de cualquier individuo es su nivel
de consumo y de bienes materiales, asi como su capacidad de eludir retos,
obligaciones y responsabilidades. Crovi (2007), afirma que el desarrollo de las
tecnologias y su convergencia para la creacién de nuevos mensajes mediaticos?:
(...) ha impactado a las sociedades del ultimo cuarto del siglo XX y de los
inicios del siglo XXI. Estas innovaciones, empleadas desde una logica
neoliberal han colocado las redes y los procesos de virtualizacién en el

centro neuralgico de los sistemas educativos, de produccion, servicios y
relaciones sociales (p. 38).

Asi se tiene que las TIC vy los medios ocupan un lugar importante en nuestras
vidas a tal punto que influyen en la manera en que concebimos el mundo y en la
forma en que nos relacionamos con los demas. Hemos dejado que estos
determinen como debemos vivir, valorar y actuar en el mundo real, viralizando por

medio de nuestras acciones lo que aprendemos de los programas de television, de

2 . s . . ,
Entendemos por mensajes mediaticos a las representaciones de la realidad que se exponen a través de las
TIC y los medios de comunicacién como las imagenes, los videos, las peliculas, las canciones, los textos
digitales, etc.
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las peliculas que vemos, de la musica que escuchamos, de las redes sociales que

utilizamos o de las revistas que leemos.

Actualmente los aparatos electronicos como el celular, las tabletas electronicas asi
como los medios digitales como Facebook, Instagram, Twitter, YouTube e Internet
son, figurativamente hablando y tal como lo refiere Silverstone (2004), extensiones
del cuerpo humano, pero también aparecen como un miembro mas de la familia al
estar inmersos en nuestras actividades cotidianas de tal manera que nos
acompafan en la comida, a la hora de hacer ejercicio, tarea o cualquier otra labor
en el hogar. De ahi la expresiéon de Silverstone (2004): “ya no podemos pensar en
la casa, asi como no podemos vivir en casa, si nuestros medios” (p. 143). Hemos
permitido que los contenidos que se difunden en los medios de comunicacion y las
TIC transformen el orden social y el estilo de vida de las culturas contemporaneas

al involucrarlos en diferentes aspectos de nuestra cotidianidad.

Al respecto, el socidlogo Armand Mattelart (originario de Bélgica), citado por
Carrizales (2006) en una nota de La Jornada afirma que “Los medios de
comunicacién han concentrado tanto poder econdmico y politico que en muchos
paises se han convertido en los grandes electores, por encima de los millones de
ciudadanos que son inducidos a votar contra sus propios intereses” (No. 7827, 9
de Noviembre de 2006).

Esta nota es muestra de que los medios son algo mas que herramientas de
informacion y comunicacién, pues influyen en las decisiones que tomamos, la
forma en que percibimos el mundo, y esto a su vez, repercute en la forma en que
vivimos y valoramos las cosas. Es por ello que se hace necesaria una educacién
mediatica que impulse a los ciudadanos a reflexionar sobre el papel que han
tomado los medios en nuestra vida y el tipo de mensajes que se difunden a través

de estos.

Aparici (2005) afirma que “los medios de comunicacion y las tecnologias digitales
de la informacion conforman un sistema educativo informal que actia como

escuela paralela a la convencional con sus propios cédigos, lenguajes, normas y
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valores” (p. 85); de ahi que los sujetos aprendan de los medios y las TIC,

significados mas alla de lo ensefiado por la escuela y que resultan altamente

gratificantes por lo atractivo de sus mensajes, pues como asegura Orozco (2010):
La educacién ya no solo es un producto de la ensefianza, ni tampoco sélo
una resultante de una escolarizacion. La educacion también resulta de

otras interacciones y encuentros, sobre todo de descubrimientos y
exploraciones de los propios educandos (p. 269).

Una de esas interacciones que los estudiantes de primer grado de secundaria
tienen es con la masica® y las canciones del género pop, que esta presente en
diversas esferas de su cotidianidad, pues segun el estudio llamado “Los habitos de
los usuarios de internet en México” realizado por la Asociacion Mexicana de
Internet (AMIPCI, 2015), el 53% de jovenes y adolescentes gustan de descargar y
escuchar musica cuando se conectan a Internet, lo que coloca a ésta préactica en

tercer lugar, solo después de las redes sociales (83%) y del uso del email (55%).

Asimismo, un estudio llamado “Sobre consumo de medios en jévenes de
secundaria”, realizado en Madrid (Espafia) por Ballesta et al. (2003), confirma que
los chicos y chicas de secundaria son una poblacién que dan a la musica un lugar
significativo en sus vidas, tanto, que un 91,8% de ellos poseen algun dispositivo
de reproducciéon musical (radio, walkman, discman, reproductor mp3 o mp4, etc.).
Segun estos autores “esta difusion de medios a nivel individual, no alcanza ni el

movil ni la televisidon que son los de mayor difusién personal” (p. 98).

En este sentido, la presente investigacion tratara de dar cuenta sobre qué tipo de
actitudes y conductas estan promoviendo las canciones pop que escuchan
actualmente los estudiantes de primer grado de secundaria y los valores que
promueven; para ello, es necesario conocer primero bajo qué valores e ideales
operan las industrias musicales al momento de promover la creacién de una

cancién pop.

3 . ;. . . . .

De acuerdo con Herran (2007) “la musica consiste en secuencias de sonidos relacionados, agradables
sugestivos al oido del ser humano” (p.7). Por esa razon, en este trabajo al hablar de musica nos referiremos
a la sucesion de sonidos que conforman una melodia agradable de escuchar.
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1.3 Las discograficas de musica pop: Una industria del Sistema

Capitalista

A decir de Waisburd y Erdmenger (2007), “la musica ha sido una expresion
colectiva constantemente en todas las culturas, desde la antigiedad hasta
nuestros dias. La musica tiene la virtud de contactar y transmitir emociones” (p.
13). Esto significa que como invencion humana, la mduasica permite canalizar
nuestras emociones y sentimientos; o sea es producto de nuestras experiencias;
en este sentido es que se dice que cada composicion al respecto es Unica e
irrepetible. Su estructuracion depende no solo del pensamiento y las ideas, sino
también del estado de animo de quien la compone. No obstante, en la actualidad,
el destino de la musica, las canciones y toda expresion artistica parece estar
ligada al desarrollo industrial y economico de los paises, pues en la era
contemporanea, quienes se encargan de la produccion y difusiéon del arte a nivel

mundial, son empresarios quienes trabajan para sacar adelante sus industrias.

Al respecto, Garcia, citado por Calderdn y Villegas (2006), afirma que actualmente
el arte “se produce dentro de un campo atravesado por redes de dependencias
que lo vinculan con el mercado, las industrias culturales” (p. 14) que se distingue
por explotar elementos caracteristicos de una cultura en particular para producir

mercancias y con ellas generar ganancias.

Como evidencia tenemos la musica pop que se encuentra presente en todo tipo de
medios que se entretejen y funcionan como un engranaje. En consecuencia,
cuando la industria quiere lanzar a un artista®, éste aparece en entrevistas por la

television y los medios impresos, al tiempo que sus canciones suenan en la radio,

*Para Fischerman (2004) en el mundo de la musica y del arte en general, no hay una respuesta Unica para
determinar qué cosas son artes y a quiénes se les puede considerar artistas, debido a que socialmente y
quizas erroneamente se le puede considerar artista a cualquier persona que sea capaz de utilizar su
inspiracidon para transformar o modificar parte de la realidad, por lo que todos podriamos ser artistas con
solo escribir algunas lineas en forma de poesia o dibujar un gato en nuestra libreta; por esa razdn, en ésta
tesis para no profundizar en este aspecto debido a que no es el foco central de la investigacidn, utilizaremos
la palabra artista para distinguir a aquellos cantantes de canciones pop u de otro género musical que
socialmente son nombrados asi por el hecho de dedicarse a la composicidn de letras musicales, pero que sin
embargo, su titulo de artista puede ser cuestionado desde otros enfoques como el filoséfico, el histérico,
entre otros.
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transmutando de ser un arte a ser una mercancia, una moda, y con ello, un estilo
de vida que imponen las grandes empresas disqueras con la finalidad de que sus
productos sean vendidos y consumidos. Pero ¢ qué llevo a la masica y en general

al arte a convertirse en productos comerciales?

Bueno, segun Warnier (2002) el desarrollo industrial fue la causante de que
elementos culturales como la musica, la pintura, y el arte en general, fueran
visualizados como mercancias y/o productos para consolidar un nuevo mercado a
nivel mundial, pues asegura que:
Las culturas siempre estuvieron en contacto y en relacién de intercambio
entre si. Pero a partir del momento en que las sucesivas revoluciones
industriales dotaron a los paises llamados «desarrollados» de maquinas
para fabricar productos culturales y de medios de difusion de gran potencia,
aparecidé una situacion historica completamente novedosa. Estos paises
pueden ahora derramar por todo el mundo, en masa, los elementos de su

propia cultura o de la de los otros. La industria aparece como cultura entre
otras, pero una cultura cuyo régimen es nuevo (pp. 20-21).

En otras palabras, todo producto cultural® opera bajo las normas del mercado y
tiene algun valor econémico y no solamente estético, por lo que es posible su
produccion masiva para su venta. De ahi el surgimiento de una industria
especializada en la produccion de bienes y servicios culturales denominada

industria cultural.

Las Industrias Culturales se dedican al mundo del espectaculo y el
entretenimiento, que con ayuda de la tecnologia y los medios de comunicacién
buscan atraer al publico hacia un consumo masificado. Este concepto fue utilizado
por primera vez en 1947 por los socidlogos Theodor W. Adorno y Max Horkheimer,
quienes lo atribuyeron a aquellas industrias que buscaban, a través de la
utilizacién de herramientas tecnoldgicas, producir y comercializar en masa bienes
y servicios culturales como la musica de una region en especifico con el objetivo
de enriquecer el mundo de la industria, pero sobre todo, al sistema economico-

social denominado capitalismo (Warnier, 2002).

5 . . .. 4 .
“Cuando hablamos de productos culturales nos referimos a cualquier actividad en el dmbito cultural, este

puede ser un bien o un servicio” (Lopez, 2014, p. 53). Estos pueden tratarse de libros, musica, artesania y
cualquier otra manifestacion artistica que tuvo origen de una cultura en particular.
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Para Adorno y Horkheimer las industrias culturales funcionan igual que cualquier
otro tipo de industria, s6lo que las primeras no suelen satisfacer las necesidades
primordiales o basicas del ser humano (alimentarse, vestirse 0 asearse), sino que
buscan entretener y divertir. De acuerdo con Warnier (2002) el propésito de tales
industrias es conquistar parte del mercado mundial a través de estrategias
mercantiles y persuasivas que direccionen las acciones humanas a consumir sin
razonar, esto quiere decir que su sistema de comercializacion consiste no solo en
crear productos culturales, sino en producir discursos e imagenes que inciten a las

personas a comprar por comprar, fortaleciendo y beneficiando asi al capitalismo.

El funcionamiento de dichas industrias consiste en traspasar elementos simbdlicos
de una cultura particular a un objeto especifico para comercializarlo en grandes
cantidades por todo el mundo, emergiendo asi los productos culturales con
supuestas caracteristicas de una regién, pais o nacion. Pensemos como ejemplo
en las canciones pop contemporaneas, las cuales solemos creer que han sido
escritas por un compositor con un determinado contexto cultural que le sirve como
marco de referencia experiencial que lo lleva a escribir canciones de una
determinada manera, sin embargo, esto no es asi, pues de acuerdo con Roura
(2007) actualmente “(...) las canciones y los artistas son impuestos de manera
arbitraria por una diminuta clase empresarial, y las radiodifusoras, sin brdjula ni
capacidad de contestacion, sélo son las hacendosas y serviciales recipiendarias

de las irrefutables 6rdenes de los magnates” (p. 9).

En este sentido, si bien los productos culturales como la musica conllevan una
carga simbdlica, también tienen un gran referente comercial que contribuye al

crecimiento y desarrollo del sector industrial que la condiciona.

Al respecto, Arias (2012) afirma que:

Los productos culturales comenzaron a crearse, desarrollarse vy
sobreproducirse en funcidn del sistema capitalista, es decir, enfocados en
la generacion de ganancias y la constitucion de industrias dedicadas
especialmente al entretenimiento masivo (p. 3).
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Por lo tanto, éstas industrias suelen operar bajo las reglas que imponen los
empresarios que las hacen funcionar, a los cuales, no necesariamente les interesa
difundir o dar a conocer los conocimientos, las tradiciones ni las caracteristicas de
una cultura en particular, sino difundir una marca que pueda ser reconocida a nivel

mundial con la intencién de generar ganancias.

De este modo vemos como la industria televisiva y cinematografica se apoyan de
las industrias discogréaficas para reforzar sus mensajes y patrocinar diversos
productos como por ejemplo “Pepsi” con la cancion “Giza” del canta-autor J.
Balvin; asimismo la marca de champus Pantene promociona sus productos con la
canciéon “Hands To Myself’ de la cantante Selena Gomez; se crea la ilusidon de que
las industrias culturales trabajan en pro del desarrollo cultural, sin embargo,
quienes siguen controlando qué es lo que se va a producir, son los empresarios a

cargo de cada industria que no buscan mas que potenciar sus ingresos.

El surgimiento de las Industrias Culturales o del espectaculo como la Industria
discografica de canciones Pop, es otra forma en que el capitalismo manifiesta su
presencia dentro de nuestras sociedades, sugiriendo una relacion pacifica entre el
comerciante y el consumidor, empero, ante tal relacion el Unico beneficiado suele
ser el que mercadea el producto cultural y no la persona que lo adquiere, pues se
trata de una ilusion mental donde se hace creer al cliente que podra obtener un
fragmento de otra cultura al adquirir una mercancia que supuestamente la

caracteriza.

Para Adorno esta accion mercantil de producir arte a través de los medios y
tecnologias para su venta pone en crisis su valor sagrado y uUnico, pues “para él,
las expresiones artisticas debian ser autonomas e irrepetibles. Y satisfaciendo
siempre una necesidad individual sobre una social o econémica” (Calderén y
Villegas, 2006, p. 14).

Consecuentemente hoy en dia todo aquello que quiera llevar el atributo o nombre
de arte debe ser aprobado ya no por especialistas que han dedicado su vida a

estudiar las expresiones artisticas, sino por mercaderes, empresarios e
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inversionistas. Se trata de “producir arte” que consolide mercados a favor de los
poderosos y la industrializacion. Por esa razén, escuchamos hablar de modas,
espectaculo y entretenimiento y no de arte: En el &mbito musical la gente suele
hablar de las apariencias y estilo de vida que llevan sus artistas musicales

favoritos antes que de composicion y de letras.

Ante esta situacion, Arias (2012) afirma que los productos que comercializan las
Industrias Culturales como las disqueras:
Se construyen a partir de tendencias y modas globalizadas que se van
regionalizando dependiendo de los usos y costumbres de poblaciones
determinadas, pero que a grandes rasgos persiguen patrones semejantes

gue los hacen homogéneos siguiendo férmulas que a través de la
repeticién constante les garantizan éxito con menores inversiones (p. 4)

Es asi como se puede observar a personas que direccionan su vida con base en
estereotipos, preceptos, valores y modas que imponen las industrias de la cultura:
personas con similares formas de pensar y de vestir, calzan los mismos zapatos o
tenis, portan los mismos cortes de cabello; escuchan determinado tipo de musica
con un determinado ritmo y cantantes, y siguen sus patrones de comportamiento

esperando ser como ellos.

Para Adorno y Horkheimer lo anterior es una manipulacién al publico por parte de
las sociedades industrializadas, las cuales buscan homogeneizar la mente
humana a través de ilusiones de libertad que “ofrecen” la diversidad de productos
culturales, pero que en realidad buscan atraer a “la masa” hacia un consumo

irracional gue genere ganancias.

Desde esta ldégica las industrias culturales trabajan para generar productos y
contenidos cargados de ideales, valores, y en general, modelos que dictan o
determinan qué significa ser hombre o mujer, como es que debemos
comportarnos ante ciertas circunstancias y como debemos de pensar, esto con la
finalidad de direccionar nuestras acciones al consumo masificado. Por eso:

Se habla de que toda industria cultural produce en serie ya no Unicamente

objetos sino también sujetos acordes con los intereses de esa industria, de
la sociedad y sobretodo de quienes manejan a dicha sociedad.
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Adorno y todos sus simpatizantes hablan de una perdida de individualidad y
de una “masificacion” del hombre como consecuencias de la industria
cultural (Calderdn y Villegas, 2006, p. 17).

Lo anterior ha llevado a la gente a modificar su escala de valores y anteponiendo
en ella, estilos de vida, estereotipos de belleza, patrones de éxito, etcétera,
propuestos por los medios. En este sentido, Adorno y Horkheimer (2013)
consideran que “todo lo que aparece [en la industria de la cultura] esta tan
profundamente marcado por un sello, que al final nada puede darse que no lleve
por anticipado la huella de la jerga y que no demuestre ser, a primer vista,
aprobado y reconocido” (p. 20). Asi, las industrias culturales representan un
sistema donde el dinero y el consumo es la mayor expresion de realizacion
humana, poder y éxito, y aquellos que no acepten dichos estandares son

excluidos por el sistema mismo.

En el caso de las canciones pop, no son la excepcion, pues el interés primario que
guia su creacion musical es el dinero, por lo que su produccion y difusion es
mayor en comparacion con la musica clasica, la tradicional y la religiosa. Por
ende, la penetracion de dicho género musical que se caracteriza por sus melodias

y letras pegajosas que la gente alegremente suele cantar y compartir, es muy alta.

De acuerdo con Frith, citado por Marquez (2014), podemos decir que en nuestra
era “la musica pop es, pues, una musica profesionalmente producida y envasada,
musicalmente conservadora y cuya mayor ambicién es el lucro y la recompensa

comercial” (p. 30).

Este género visto desde la ldgica industrial de la cultura, implica no sélo la
produccion de una determinada melodia, sino la construccién de un engranaje
cultural alrededor de ésta; lo que implica generar modas, imagenes, accesorios,
apariencias en torno al artista favorito que se estereotipa como una persona de

éxito.

Desde esta ldgica, la industria de musica pop es considerada una pequefa pero
beneficiosa parte de las industrias culturales, por tratarse de un sector que se

encarga de hacer del arte un negocio en beneficio del sistema capitalista; de tal
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modo que el sujeto-artista, se crea para ser vendible, es decir, el producto se crea

para ser consumido hasta en el Ultimo resquicio de su vida intima.

Por esa razon, Calderon y Villegas (2006) refieren que la industria discografica es
parte de la industria cultural “porque cumple con las caracteristicas de produccion,
reproduccion, conservacion y difusion de un bien cultural” (p. 12). Es decir, su
proceso de producciéon masificado de discos cumple con las leyes del mercado
para hacer, en este caso, de la cancién un bien o servicio cultural; una mercancia
adquirible y consumible. De este modo “la industria de la musica pasa a ser una
division mas de ese subsistema que constituye la industria cultural” (Calderén vy
Villegas, 2006, p. 16).

El funcionamiento de las industrias musicales como industrias culturales depende
de su capacidad de imponer modas, ideologias, estilos de vida, pero sobretodo, de
despertar en la audiencia un sentido de identificacion con las letras de las
canciones que promocionan en los medios. Pensemos en el cantante de trap y
reggaetdon que se hace llamar Ozuna, quien es reconocido por varios estudiantes
hombres segun el cuadro de andlisis 1 (ver pagina 152); los alumnos no soélo
consumen sus canciones, sino que también tratan de imitar la forma de ser que
expone dicho cantante en sus videos musicales: copian su corte de cabello, portan
cadenas similares al del artista, tratan de consumir la marca de ropa que éste
cantante ocupa porque se vuelve un ejemplo a seguir, y por supuesto, la disquera
se encarga de sacar mercancia relacionada con este cantante para el consumo de
los chicos; si esto no es un intento de imponer modas por parte de la empresa que
representa a Ozuna con tal de atraer a la audiencia al consumo masificado, yo me
cuestionaria: ¢ Qué otra cosa puede ser?.
Lo que sucede es que no es sino dentro de éstas formaciones sociales
capitalistas, donde se cosifica la musica como mercancia y la relacién de
produccion social se hace presente, si bien no directamente como lo seria
con un trozo de pan, si como un bien cultural que genera otras
aportaciones tales como la identificacion y satisfaccion que experimenta un

usuario al consumir un producto musical determinado (Calderén y Villegas,
2006, p. 72).
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Desde esta logica se plantea que la musica pop tiene la funcién de mantener al
oyente en una total pasividad para que la gente se disponga a obedecer y crear
sus expectativas a partir de los estereotipos que promueven las letras de las

canciones que consumen.

Por lo tanto, la produccién de musica pop no es cuestion de artistas, sino de
empresas y de monopolios que buscan no so6lo un espacio radiofonico para la
distribucion y venta de musica, sino todo tipo de medios para tener mayor alcance

y asi adquirir mayores beneficios econémicos.

De este modo, hablar de musica pop es hacer referencia a una industria que
determina quiénes serdn las proximas estrellas, qué discos debera comprar la
gente y gué musica debera escuchar de acuerdo al tiempo en que viven,
ejerciendo asi un poder mediatico® que mueve los hilos de toda una red industrial
con el objetivo de alcanzar un gran nimero de ventas, dejando a los artistas a
merced de los ideales e intereses de aquellos empresarios e inversionistas que
contratan su servicio. Roura (2007) ejemplifica de la siguiente manera:
Luis Miguel sufri6 una conmocién cuando fue enterado de que su disquera
habia ya acordado que grabaria boleros romanticos, jaquellos boleros que
él odiaba desde que jugaba golf en su jardin para matar el tiempo antes de
que llegara su profesor particular de inglés! Boleros que con demasiada
premura serian trasmitidos en la radio para que el intérprete aumentara el

circulo de compradores de sus discos, antes so6lo abocado al mercado
adolescente (p. 38).

No en vano, invierten millones de dolares para colocar en el top ten de las listas de
popularidad a los artistas que deciden. Al respecto, Roura (2007) asegura que
Fonovisa “distribuy6 millones de ddlares en efectivo a terceras partes para lograr

gue sus artistas principales fueran difundidos por las estaciones de radio” (p. 39).

Con base en lo hasta aqui expuesto, vale la pena no perder de vista que la
difusion de canciones de cualquier tipo, implica la difusiéon de valores y de

determinada ideologia; asi lo refieren Adorno y Horkheimer, citados por Alvarado

6 Py ez . .

Para Riviére (2003), el poder medidtico se refiere al control que tienen las empresas sobre las TIC y los
medios de comunicacidon para difundir mensajes y contenidos que logren impactar en los ideales y
decisiones de las personas.



29

(2012) cuando afirman que “la produccion mediatica (films, radio y medios
Impresos) persigue ideologizar, homogeneizar contenidos y preferencias; fomentar
gustos y necesidades y con ello, bloquear el discernimiento mental de las
audiencias” (p. 103). De ahi la necesidad de desarrollar la consciencia critica de
estudiantes de primero de secundaria en torno a los valores que promueve la

musica pop.

Para tal fin, la educacion mediatica aparece como una alternativa educativa que
puede contribuir a la formacion de individuos criticos y reflexivos capaces de
enfrentar los medios desde posturas autbnomas, para contrarrestar la influencia

de éstos en sus vidas.

1.4 Experiencias en torno a la educacion mediéatica y el desarrollo del

pensamiento critico y reflexivo

La educacién mediatica, educacion en medios, educomunicacion o educacion
audiovisual “es un campo de estudios interdisciplinar y transdisciplinar que aborda,
al mismo tiempo, las dimensiones tedrico-practicas de dos disciplinas

histéricamente separadas: la educacion y la comunicaciéon” (Barbas, 2012, p. 158).

En otras palabras, este campo de estudios teoricos-practicos manifiesta la
importancia de una educacion que brinde a los individuos herramientas y recursos
necesarios para la comprension y estudio de los medios de comunicacion desde
perspectivas criticas. Al respecto, Gonzalez y Gutiérrez (2017) afirman que, en
paises como Reino Unido y Espafia, las teorias desarrolladas en materia de
educomunicacion se han intentado integrar en los curriculos escolares obligatorios
debido a que muchos especialistas sobre este campo reconocen que la educacion
mediatica atiende aspectos y necesidades que la escuela suele desdefiar, por

ejemplo:

» La influencia creciente de los medios en los procesos democraticos y en la
sociedad en general.
» La alta tasa de consumo de medios por parte de nifios, adolescentes y

jovenes y la saturacion de mensajes mediaticos.
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» La capacidad que tienen los medios de influir en las percepciones,
creencias y actitudes de las personas.
» La importancia creciente de la comunicacion visual y de la informacion.

» Los intereses ideoldgicos y econdémicos de los medios.

Es decir, la educacion mediatica surge de la necesidad de contrarrestar la
influencia que puedan tener las TIC y los medios de comunicacion en la vida de
las personas. Su proposito es impulsar la consciencia y/o pensamiento
critico/reflexivo en los individuos para que puedan comprender el significado y el

impacto que pueden tener los medios en sus vidas.

Gonzélez (2007) afirma que los medios de comunicacion:

Constituyen un elemento fundamental y caracteristico de la humanidad
moderna, los cuales forman parte de la vida cotidiana. Estos son
moldeadores de las percepciones e ideas, y los sujetos en la sociedad de
masas son vulnerables a su influencia. Su influjo se refleja en la tecnologia,
en la opinién publica, las leyes, modifica los valores, crean necesidades,
ofrecen soluciones a problemas sociales, entre otros. [...] Presentan
modelos de conducta que refuerzan estereotipos de hombre-mujer, que
pueden ser imitados por nifios y jovenes (p. |).

En torno a este problema sobre la influencia que pueden tener los medios sobre
las personas, profesionales en educacion y comunicacion han realizado diversos
estudios sobre el impacto de los medios en la vida cotidiana de las personas y
sobre cémo podemos aprovechar el consumo mediatico de éstas para potenciar
su pensamiento critico y reflexivo, entre ellos podemos recuperar el trabajo de la
autora antes citada, Gonzalez (2007), quien realizé un estudio sobre cémo los
medios de comunicacion tienen el poder de influir en la educacién sexual de nifios
entre 10 y 12 afios de edad, ya que éstos se valen de imagenes y mensajes
cargados de erotismo que confunden a los nifios acerca de lo que es la sexualidad
en el contexto cotidiano. Dicha perspectiva resulta interesante por el estudio que
se hace sobre los medios de comunicacion y la forma en que estos exponen

mensajes.

Del mismo modo, Velasco (2011) sefala que los medios no s6lo cumplen con la

funcién de entretener e informar al publico, sino también intervienen en el proceso
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de formacion en valores de los individuos. Este autor centra su investigacion en la
television y su impacto en alumnos del Centro de Estudios Cientificos y
Tecnolégicos (CECyT) No. 12 del Instituto Politécnico Nacional (IPN), en el cual
concluye que “la television, tiende a influenciar en la estructura social,
transgrediendo a las creencias, valores, conocimientos y modos de vida [...] no
educa, ni invita a la reflexion, ni produce interés cultural de los receptores” (p.
142). Dicho estudio resulta interesante por presentar un analisis sobre el lugar que

ocupa la television en la vida cotidiana de la poblacion antes mencionada.

En este mismo orden de ideas, se encuentra la investigacion realizada por Téllez y
Ramirez (1998) sobre el impacto de la musica rock en la formaciéon de valores en
jovenes entre los 16 y 18 afios de edad de una preparatoria privada. En dicho
estudio se afirma que “la musica rock se esta convirtiendo en un instrumento de
manipulacion para los jévenes, sin que ellos lo noten o estén decididos a
aceptarlo” (p. 172) porque llegan cargados de ideologias que los jovenes suelen
adoptar como suyos sin cuestionar que tan acordes son con los valores que en

casay en la escuela se ensefian.

Por ende, estos autores decidieron desarrollar un manual educativo que busco
“apoyar a los padres en su labor educativa integral a partir del ambito musical
propio de la edad del adolescente” (p. VI); dicho manual tiene el propoésito de
concientizar a padres de familia sobre el tipo de valores e ideales que promueven
las canciones que escuchan sus hijos de prepa y asi puedan orientar a sus hijos a
consumir de manera responsable musica, por ello, se considerd pertinente retomar
esta investigacion para la comprension de los temas que aqui abordamos:
canciones y valores, pero también se recupera este trabajo para la elaboracién de

la propuesta que en este trabajo se plantea.

Asimismo, Colomo y de Ofa (2014) escribieron un articulo cuyo objeto de estudio
versa en los valores que, durante los afios 2005 y 2011, transmitieron las letras de
las canciones mas escuchadas en Espafia. Estos autores sefialan que las
canciones son un medio de comunicacion que transmiten valores de acuerdo con

el contexto sociocultural e histérico donde son creadas y logran impactar en la vida
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social de las personas por su gran carga de emotividad. Enfoque que resulto
interesante para este trabajo, ya que se buscaba no sélo conocer el impacto que
tienen las canciones en la vida social del educando de primer grado de
secundaria, sino también porque nos ayud0 a desarrollar una estrategia que
pudiera estimular la actitud critica y reflexiva de éstos con la finalidad de analizar y

desmitificar los valores que difunden sus canciones favoritas.

De ese mismo modo, se retomo el libro “Educar con los medios” elaborado por
Pefia y Viveros (1997), ya que ademas de abordar el tema de los medios y su
impacto en la vida cotidiana de las personas, realizan una serie de propuestas y
actividades educativas que se pueden llevar a cabo dentro de las instituciones
escolares con el fin de aprovechar el contenido de los medios para potenciar en
los individuos el pensamiento critico y reflexivo, y asi pueda mejorarse la relacion
gue establecemos con los medios de comunicacion, es decir, cuestionar siempre
los mensajes que en ellos fluyen y estando atentos a los ideales que imponen las

personas que los controlan.

En relacion con el pensamiento critico, la investigacién de Bautista (2015) sefiala
que el Internet y, en general, los medios y las TIC pueden ser recursos con el cual
las personas pueden desarrollar un pensamiento critico. El autor concibe la
Internet como un medio educativo que puede llevar al individuo a la construccién
del conocimiento mediante una actitud de duda, cuestionamiento, analisis y
reflexion, pues:
Por una parte, la Red facilita la creacién de espacios para el intercambio de
ideas, informacién o recursos, ademas de espacios para la protesta y el
debate ante las estructuras de poder de los ambitos politicos y mediaticos,
gue generalmente son previos a la denotacion de los propios movimientos

sociales y que posibilitan la formaciéon de un pensamiento critico (Bautista,
2015, p. 76).

Sin embargo, aclara que las TIC y los medios por si solos no generan en los
individuos un pensamiento critico, pero puede favorecerlo, siempre y cuando se
encamine el uso de éstos desde ciencias educativas como la Pedagogia. Para tal
efecto, el autor desarroll6 una propuesta que incluyd el uso de la plataforma de

Facebook para llevar a cabo un foro de debate con estudiantes de pedagogia de
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la Universidad Nacional Autbnoma de México (UNAM) con la finalidad de generar
un espacio de reflexién individual y colectiva en torno a los movimientos sociales
que surgen en la red. Por lo tanto, se retoma esta investigacion por sus aportes
tedricos que hace sobre el pensamiento critico, el cual Bautista (2015) lo asocia
con una actitud de cuestionamiento a todo aquello que reprime la libertad y
también por su propuesta educativa de utilizar los medios para concientizar al ser
humano que los mensajes que se expresan en los medios poseen ideologias e

intenciones gque no siempre son visibles.

Por su parte, Calderén y Villegas (2006) realizaron la investigacion “La industria
discografica en México: La musica pop, entre el arte y el comercio” donde afirman
que la masica como practica contemporanea y trascendental, ha sido un punto de
convergencia entre el arte y el comercio, por lo tanto, su investigacion comienza
por ubicar la industria musical como cultura y como negocio para luego describir el
proceso que tienen las compafias disqueras (especificamente de musica pop) al
momento de producir y comerciar musica. Su estudio enfatiza la importancia de
los medios de comunicacibn en el desarrollo y consumo de la industria

discografica.

Si bien el estudio no buscé analizar el contenido de canciones pop si nos brinda
las bases necesarias para entender cémo funciona la industria musical y nos
ayuda a entender el papel de los medios y TIC en la produccién, distribucion y

comercializacion de la musica pop.

Asimismo, para comprender como operan las industrias de muasica pop y bajo qué
valores producen sus canciones, se retomaron los estudios realizados por
Marquez (2014) y Roura (2007) quienes afirman que la industria musical de pop
trabaja a favor de un sector que no esta conformado precisamente por musicos 0
artistas, sino por empresarios que buscan primeramente un beneficio monetario
antes que promover la cultura.

Cada nueva noticia relacionada con algun aspecto de la industria musical

se convierte rgpidamente en blanco de todas las miradas, ya sea por parte

de los propios musicos, el publico, de los empresarios, o de los
responsables de otras industrias del sector cultural (cine, videojuegos,
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television, publicidad, etc.). Asi las cosas, la musica, con sus continuos
cambios y metamorfosis, adquiere en pleno siglo XXI una importancia
capital a la hora de entender las nuevas dinamicas culturales, practicas
sociales y cambios discursivos que se van reproduciendo (Marquez, 2014,
p. 20).

De ahi que en el siguiente capitulo se aborden los temas sobre pensamiento
critico y reflexivo como una necesidad de la época en que vivimos donde nos
vemos bombardeados de multiples mensajes mediaticos que promueven valores e

ideologias relacionadas con el consumo y el placer como sinébnimo de éxito y

realizacion personal.
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Capitulo II: Perspectiva sobre el pensamiento critico y reflexivo
desde la educacion mediatica, la pedagogia critica y el

constructivismo

El presente capitulo, busca acercar al lector al mundo de musica pop para

posteriormente explicar como éste ha incidido en el mundo de los valores.

Se hablard sobre el pensamiento critico y reflexivo y su importancia en la
educacion de primer afio de secundaria; asimismo, se mencionaran las acciones
que han tomado la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la
Ciencia y la Cultura (UNESCO) ante la necesidad de formar individuos criticos y
reflexivos capaces de acercarse y usar los medios y las TIC de manera
consciente, por lo que se abordara el tema de la educacion mediatica exponiendo
sus caracteristicas y su importancia en la era actual, la pedagogia critica y el
constructivismo como perspectivas fundamentales de la propuesta que aqui se

plantea.
2.1 Las canciones pop y su incidencia en el mundo de los valores

En el hogar, nuestros padres o tutores se encargan de formar en nosotros
actitudes que nos permitan relacionarnos de manera respetuosa y armoniosa con
los demas; recuerdan una y otra vez, tratar a los demas como nos gustaria ser

tratados, ofreciendo respeto y tolerancia hacia las distintas formas de pensar.

Los padres ensefian a sus hijos a ser responsables de sus cosas, es decir,
inculcan valores porque este tipo de actos es lo que hace al individuo ser humano.
Asi es como empieza nuestra educacion en valores, haciendo patentes principios
éticos, normas, codigos y convicciones que nos permiten vivir dentro y fuera del

hogar.

Por su parte, las instituciones educativas ensefian la importancia de los valores en
la vida cotidiana, principalmente pretenden fortalecer y fomentar los valores éticos
o universales, los cuales, segun Camps citado por Cortés (2015) “(...) forman el

caracter y permiten promover un mundo mas civilizado y critico” (p. 19).
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Pero estas dos instituciones, la familia y la escuela, no son las Unicas formadoras.
La musica y las canciones pop al ser un componente esencial en la vida de los
adolescentes también juegan un papel importante en la educacién en valores y en
la conformacion de su personalidad individual. Al respecto, Téllez y Ramirez
(1998) afirman que:
Jovenes y en especial los adolescentes, adoptan patrones de conducta de
la television, radio y revistas; buscan ser entidades diferentes de los

demas. En este intento por distinguirse entre tantos, la musica se convierte
en una fuente de inspiracién para algunos de ellos y muchos.

Los jovenes mexicanos gustan escuchar la muasica propia de los cantantes
nacionales u optan por grupos procedentes del extranjero. Una vez que
ellos conocen los ritmos, estos se vuelven parte de su realidad; comienzan
a bailarlos, las canciones a cantarlas y poco a poco todo esto lo vuelven
parte de su vida cotidiana (p. II).

Ante esta situacion resulta importante centrar la atencion en qué tipo de
contenidos se difunden a través de la musica pop actualmente, bajo qué valores
se producen éstas canciones y por qué sus contenidos pueden influir en la vida
diaria de los estudiantes que cursan primero de secundaria. Para tal fin, es
necesario explicar qué se entiende por canciones y/o musica pop y cual es el

origen de dicho género musical.

Para definir el primer concepto, retomaremos a Version (2005) quien plantea que:
‘la cancion es palabra “cantada” que se materializa conjuntamente con la voz
humana y en la musica y se transmite de manera oral y auditiva como sonido” (p.
10). De este modo, podemos entender la cancion como una combinacion entre la
palabra (la cual permite expresar un sinfin de mensajes) y la musica. Es el
producto de la emisiébn de uno o varios mensajes a través de la voz en plena

sincronia con la melodia.

En este sentido, la cancién, al ser considerada musica, de acuerdo con Zorrillo
(2014) es expresiva y comunicativa, y a través de ella, el ser humano manifiesta
Sus emociones y sentimientos, pero también, sus ideologias; es decir, a partir de
las canciones los artistas manifiestan diferentes maneras de pensar y percibir el

mundo, apreciaciones que tienden a ser expresadas mediante valoraciones.
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El término “pop” proviene de la contraccion de la palabra “popular’, quien segun

Valls citado por Marquez (2014) se refiere a:
[...] la gente comdn, vulgar, esto es, al conjunto de manifestaciones
artisticas y culturales nacidas en los estamentos inferiores de la sociedad o
en medios rurales y que se caracterizan por su caracter ingenuo,
espontaneo, directo o vivaz, por contraposicion a una cultura académica,
alta u oficial centrada en expresiones culturales sabias y eruditas
tradicionalmente valoradas como superiores. Evidentemente, la idea de una
musica que merezca el calificativo “popular’ solo puede existir por la
existencia de otra a la que se le opone y con la que contrasta, una musica a

la que comunmente designamos con los adjetivos de “culta”, “ilustrada”,
“‘elevada” o “clasica” (p. 28).

Se puede decir entonces que la musica pop (popular) es aquella que nacié fuera
de una zona o élite de prestigio y que tiene origen en los medios rurales o en la
sociedad donde se vieron nacer algunos géneros como: el blues, el rock, el hip-
hop, el jazz, el funk, la electrénica, el reggaeton, etcétera, que no cumplen
precisamente con una funcién ritual o ceremonial como lo hace la musica clasica o

religiosa.

El pop es pues una musica simple, que originalmente no fue creada con base en
un estudio arduo y profundo de normas de composicién y estructura musical, sino
que surgi6 de la espontaneidad y creatividad de gente comudn, con pocos
conocimientos en composiciéon musical. Segun Marquez (2014), lo que nacié como
un fenbmeno espontdneo simple, ahora se ha convertido en un género musical
explotado y profesionalmente producido en masa para su venta al publico en

general, no como se hacia en la antigiiedad con la musica clasica.
Asimismo y respecto al origen de la musica pop, Suarez (2009) afirma que:

El término pop —como contraccion de popular—fue el nombre que se le dio
en Inglaterra en la década de los sesenta a la musica popular urbana
derivada del rock and roll estadounidense. Este ritmo nacid en 1954 en
Estados Unidos, con una cancion de Billy Haley, Rock around the clock,
como resultado de una mezcla de mdasica country (de los campesinos
blancos estadounidenses) y el rytm and blues, una forma de blues cantada
por los negros en las grandes ciudades del norte del pais (p. 44).



38

Es decir, la musica pop se caracteriza por ser un género descendiente
principalmente del rock, pero también se alimenta de otros géneros musicales

como el blues, el jazz, la musica disco, el funk, entre otros.

Actualmente, se considera como musica pop aquellas composiciones que son
producidas con fines lucrativos, que se difunde y se comercializa a nivel mundial
en beneficio de la industria discografica y de los empresarios que la producen; por
ello, hoy hablar de musica pop es hablar de las canciones mas escuchadas y de
los géneros musicales mas consumidos por la gente por su alto nivel de difusion
en los diversos medios (radio, internet, discos, etc.). (Marquez, 2014); de ahi la
necesidad de preguntarse cdmo este género musical ha incidido en los valores de

los adolescentes.

De acuerdo con Swanwick (2000), frente a la musica “podemos adoptar una
actitud asociativa, conectando lo que oimos con un color, un suceso o
posiblemente con otro sonido” (p. 28). Es asi que la musica y las canciones tienen
la posibilidad de contactarnos con los sentimientos, emociones e ideas de las

personas que las componen.

Al respecto, Téllez y Ramirez (1998) afirman que al escuchar canciones, éstas
tienen el poder de influir en nuestra formacién porque a través de las letras se
expone “[...] la filosofia, estilo de vida y metas de los mismos “artistas”, valores,
principios, costumbres, frustraciones, asi como los problemas particulares de cada
uno de los intérpretes, etc.” (1998, p. I). Esto significa que al escuchar musica no
sélo la disfrutamos, sino que al hacerlo, nos apropiamos de los valores e
ideologias que se difunden a través de sus letras cuando al escucharla
recordamos o la relacionamos con algin suceso o aspecto de nuestra vida, o bien,
incide en nuestra forma de pensar y de ser cuando al cantar una cancién
afirmamos estar de acuerdo con las ideas que emite y las reproducimos en

nuestra vida cotidiana por medio de nuestras acciones.

En este sentido, Stefani (1987) considera que la musica, puede desempeiiar un
papel como medio de comunicacion ya que “[...] esta organizada, en parte, en



39

forma de un lenguaje” (p. 13); esto es; que al ser considerada un lenguaje, las
personas pueden valerse de ésta para comunicar cosas como sus sentimientos,
emociones e ideologias, o0 sea, formas particulares de entender el mundo. En el
caso de la musica pop, al formar parte de la industria de la cultura busca alcanzar
el mayor niumero de consumidores posibles y lo hace apelando a situaciones
cotidianas de “prestigio” social, por ello, muchos de los valores que se transmiten
en las canciones pop suelen hablar de: dinero, placer inmediato, drogadiccion,
sexo y consumo, como virtudes dignas de poseer; tal es el caso de una de las
canciones mas escuchadas por los estudiantes de primer grado de la Secundaria
Diurna 91 “Republica del Peru, segun el “Cuestionario sobre el consumo musical”

aplicado:

Cancion: “Diles” 3
Canta/autores: Ozuna, Bad Bunny, Farruko, Arcangel y Nengo Flow

12 Estrofa:

Prende otro phillie bebé

Que ya este mismo se apaga

Vamos para el cuarto polvo

Ya esto es una saga

Dice que le gusta hacerlo con mis temas de trap
Y si te preguntan porque pa'l sexo, yo soy tu fav.

Coro:

Diles

Que yo me sé tus poses favoritas
Que te hablo malo y que eso te excita
Que te hago todo lo que necesitas
Pa’hacerte venir

Al respecto, Colomo y de Ofia (2014) afirman que las canciones contemporaneas:

(...) priorizan valores como el consumismo, el narcisismo y el hedonismo
sobre otros mas importantes para el conjunto de la humanidad como
pudieran ser los afectivos, identitarios, morales-éticos o sociales. Nos
encontramos en una realidad social en el que el hecho de tener cosas y
disfrutar del momento se ha convertido en uno de los aspectos definitorios
de la felicidad y progreso de la misma. (p. 329).

De ahi que no sorprenda el hecho de que para algunos adolescentes consumir

productos de moda y marca representen acciones de prestigio, pues buscan ser
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como sus artistas favoritos y poner en practica los valores que estos promueven
en sus canciones, sin importar transgredir los valores que humanizan al hombre y
a la mujer, pues la meta es conseguir el placer inmediato; aun si para ello hay que

guebrantar el orden social y el bien comun.

La cancién “Despacito”, una de las mas escuchadas por los hombres y mujeres de

esta institucion escolar es un ejemplo de ello:

Cancion: Despacito
Canta/autores: Luis Fonsi y Daddy Yankee,

Coro:

Despacito,

Quiero respirar tu cuello despacito

Deja que te diga cosas al oido

Para que te acuerdes si no estas conmigo
Despacito

Quiero desnudarte a besos despacito
Firmo en las paredes de tu laberinto

Y hacer de tu cuerpo todo un manuscrito

22y 3% Estrofa:

Quiero ver bailar tu pelo

Quiero ser tu ritmo

Que le ensefies a mi boca

Tus lugares favoritos (favoritos, favoritos baby)

Déjame sobrepasar tus zonas de peligro
Hasta provocar tus gritos
Y que olvides tu apellido...

De acuerdo con Colomo y de Oifia (2014) las canciones pop hoy en dia “[...]
transmiten un mensaje relacionado con lo efimero y transitorio en detrimento de
aspectos mas permanentes y duraderos” (p. 330), poniendo de lado la practica de
los valores que nos humanizan como el respeto, la tolerancia, la solidaridad,
etcétera, y proponiendo nuevas visiones del mundo donde las personas se
perciben como objetos sexuales que se usan y son facilmente remplazables por

otras, y no asi ciudadanos que valen por sus valores y virtudes.
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En el caso de las canciones antes mencionadas, exponen ideas donde la
drogadiccion, el tabaquismo y el sexo son actos dignos de apreciar proponiendo
frases como: “prende otro phillie bebe”, “vamos para el cuarto polvo”®, “Y si te
preguntan porque pa'l sexo, yo soy tu fav”, “quiero desnudarte a besos”, “déjame
sobrepasar tus zonas de peligro”. Es asi que las historias amorosas, intimas e
interpersonales son expuestas como acciones pasajeras de poca importancia. De
acuerdo con Bauman (2007) este proceder es una caracteristica propia de la
época que se vive: un mundo efimero como el que retratan las canciones pop
donde el beneficio y el placer individual esta por encima de los bienes comunes,
por ello, predominan historias de amor a corto plazo, donde se busca saciar un

deseo sexual mas que tener una vida amorosa soélida o estable.
En este mundo liquido, a decir de Bauman (2007):

[...] la solidez de los vinculos humanos, se interpreta como una amenaza.
Cualquier juramento de lealtad, cualquier compromiso a largo plazo (y
mucho mas un compromiso eterno) aseguran un futuro cargado de
obligaciones que (inevitablemente) restringiria la libertad de movimiento y
reduciria la capacidad de aprovechar las nuevas y todavia desconocidas
oportunidades en el momento en que (inevitablemente) se presenten. La
perspectiva de cargar con una responsabilidad de por vida se desdefia
como algo repulsivo y alarmante (p. 28).

De alguna manera lo que resulta sorprendente del contenido de las canciones pop
que los estudiantes de primero de secundaria escuchan, es la propuesta de estilo
de vida que venden donde se prioriza el placer inmediato sencillo y facil,
minimizando la importancia de los valores como el respeto hacia los demas y

hacia uno mismo.

Por otra parte, también hay que tomar en cuenta que la forma en que puede
impactar la muasica en la vida de los individuos dependera del contexto en el que
estos se desenvuelven, pues como vimos en el primer capitulo, no todos
apreciamos las cosas de la misma manera debido a que cada quien ha recibido
una formacién diferente en el hogar y la escuela, por ello, uno de los objetivos de
esta investigacion es analizar de manera diferenciada como alumnos y alumnas

de primer grado de secundaria conciben los valores y otorgan significado a las
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canciones que suelen escuchar, pues a decir de Colas y Villaciervos (2007) “[...]
se considera que los hombres y las mujeres no son iguales, debido a que cada
uno tiene su propia funcién en la vida” (p. 37).

En otras palabras, se puede decir que culturalmente las personas han aprendido
diferentes patrones de comportamiento y de valorar las cosas cargados de
ideologias y estereotipos que cada sociedad dicta y refuerza en hombres y
mujeres por considerarlos correctos, por eso, a pesar de que un grupo de chicos y
un grupo de chicas tengan consumos culturales similares, la forma en que
interpretan lo que consumen puede ser diferente por el tipo de formacién que han

recibido en el lugar de su crianza.
Al respecto Colas y Villaciervos (2007) afirman que:

Las personas se convierten en hombres y mujeres en funcion del
aprendizaje de representaciones culturales de género que rigen, no solo,
su constitucion genérica, sino también, el caracter de las relaciones que,
unos y otras, mantienen en diferentes esferas sociales (en ambitos como la
familia, la escuela, el grupo desiguales, etc.) (p. 38).

De acuerdo con los autores antes citados, culturalmente se concibe a la mujer
COMO una persona a quien se le permite expresar sus sentimientos y emociones,
por lo que se le facilita expresar lo que siente y lo que piensa al momento de
enfrentar situaciones conflictivas, sin embargo, los varones adoptan en mayor
proporcion actitudes competitivas, independientes y de fortaleza, por lo tanto
tratan de resolver problemas por su propia cuenta y les cuesta mayor trabajo
expresar sus sentimientos ya que lo consideran socialmente simbolo de debilidad.

Para Jiménez, citado por Colas y Villaciervos (2007) los estereotipos “generan una
percepcion de género interiorizada que orienta y guia tanto la representacion de la
realidad como las acciones, pensamientos y comportamientos de los sujetos” (p.
38). Lo anterior resulta importante para este trabajo porque se tratara de averiguar
qué diferencia hay en la forma en que chicos y chicas se apropian de las letras de
las canciones que actualmente escuchan, qué importancia le dan (hombres y
mujeres) a sus canciones favoritas y de qué manera podemos aprovechar sus

consumos para potenciar su pensamiento critico y reflexivo.
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Para ello, se considera pertinente atender tal problematica desde la pedagogia
critica, el constructivismo y la educacion mediatica a través de una propuesta que
pretende incorporar los consumos musicales de estudiantes de primer grado de
secundaria con la finalidad de estimular en ellos un pensamiento critico y reflexivo
gue empodere a las audiencias ante los mensajes mediaticos, y asi aprendan a

desmitificar los mensajes que se difunden en sus canciones favoritas.

2.2 El pensamiento critico y reflexivo y su importancia en la educacién

actual de primer grado de secundaria

Para Campos (2007), el pensamiento critico “se refiere a la habilidad consciente,
sistémica y deliberada que usa el hombre en la toma de decisiones” (p. 12). Es
para nosotros la accion de evaluar eficazmente alternativas para poder elegir la
mejor de acuerdo con los propositos, necesidades, valores, creencias e ideales
gue conforman nuestra persona; en este sentido:
[...] el pensamiento critico es aplicable en toda la vida personal y
profesional. Mas aun, su uso frecuente y su perfeccionamiento mejoran la
comunicacion e influye en la manera de ser, de comportarse y de entender
el mundo actual y futuro. Mas que una persona con mucha informacion se
requiere de una persona que sepa discernir y tomar decisiones razonadas
tanto en su vida personal y profesional, asi como en asuntos civiles. Se
requiere que la persona sea capaz de darle significado a sus experiencias y

gue ante una afirmacion y situacion, sea capaz de generar preguntas que le
permitan aceptar o rechazar lo dicho o hecho (Campos, 2007, p. 12).

Por otro lado, cuando se habla de pensamiento reflexivo se hace referencia a lo
que Gadino (2005) concibe como un pensamiento que nos permite realizar
valoraciones a partir del funcionamiento de las cosas o0 de las aportaciones que
pueden ofrecer a nuestra vida y formacion, por lo tanto, en este proceso no se ven
involucrados las emociones o sentimientos, de ser asi, hariamos evaluaciones
subjetivas y estéticas de las cosas viendo lo bonitas o feas que son y no sus

aportaciones a nivel educativo.

Desde esta logica ambas formas de pensamiento (critico y reflexivo) permiten
tomar decisiones conscientes y responsables a partir del cuestionamiento y

razonamiento. En este sentido, pensamos que una educacion que tiene como
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propésito potenciar el pensamiento critico y reflexivo como aqui se plantea, apunta
a que los estudiantes adquieran la habilidad de discriminar o evaluar informacion
de una manera objetiva, pero también adquieran la capacidad de discernimiento,
es decir, que aprendan a diferenciar lo bueno de lo malo, lo correcto de lo
incorrecto, lo justo de lo injusto y lo verdadero de lo falso tomando como referencia

los valores que han aprendido en casa y en la escuela.
En este sentido:

El cultivo del pensamiento critico en la sociedad de la informacion deviene
no sélo como un propésito, sino también como una exigencia social. Es
necesaria una rapida y eficaz intervencion educativa en la adquisicion de
habilidades de pensamiento critico para discernir correctamente ante la
explosién de la informacién y procesos sociales complejos que caracterizan
a la sociedad actual (Campos, 2007, p. 18).

Dicho de otra manera, la educacion basada en la formacion del pensamiento
critico y reflexivo es para nosotros formar sujetos mas conscientes de las
condiciones en las que viven con el propdsito de que estos puedan aprovechar
todo lo que tienen a su disposicidn para alcanzar sus objetivos de vida; por lo
tanto, si se vive en una era donde estamos expuestos ante una gama infinita de
informacion producto de las interacciones con las TIC y los medios de
comunicacién como la musica, se debe ensefiar a la gente a pensar y utilizar de

manera critica y reflexiva los medios y los mensajes que estos contienen.

En esta investigacion creemos que potenciar este tipo de pensamiento en
estudiantes de primer grado de secundaria permitira concientizarlos de que no
todo lo que expresan sus canciones favoritas es digno de aprender o de ser
apreciado porque podrian atentar contra sus valores, esto sin que dejen de

disfrutar de su musica o utilizar los medios.

Asimismo se parte de la idea de que el pensamiento critico puede ser la clave
para ayudar al alumno a pensar por si mismo, no a memorizar contenidos
curriculares, sino a darles sentido a través de sus experiencias de vida. Dar
sentido a lo que el estudiante aprende fuera de la escuela o en el salon de clases;

es ayudar al alumno a que genere habilidades, estrategias o técnicas que lo lleven
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a cuestionarse qué es lo que le conviene aprender de su entorno y qué cosas

pueden perjudicar su formacion o su vida.

Al respecto, la SEP (2011), en el plan de estudios vigente 2011, plantea que los
alumnos durante la educacion primaria y secundaria deberan recibir una formacién
integral para el desarrollo de habilidades criticas que les permitan construir su
propio sistema de valores, su identidad y contribuir a los problemas sociales que
enfrenta su sociedad. Para tal efecto, dicho plan:
[...] propone contribuir a la formacion del ciudadano democratico, critico y
creativo que requiere la sociedad mexicana del siglo XXI, desde las

dimensiones nacional y global, que consideran al ser humano y al ser
universal.

La dimensién nacional permite una formacion que favorece la construccion
de la identidad personal y nacional de los alumnos, para que valoren su
entorno, y vivan y se desarrollen como personas plenas. Por su parte la
dimensién global refiere al desarrollo de competencias que forman al ser
universal para hacerlo competitivo como ciudadano del mundo,
responsable y activo, capaz de aprovechar los avances tecnolégicos y
aprender a lo largo de toda su vida (SEP, 2011, p. 25).

Es decir, se habla de una educaciéon que permita al alumno generar propuestas
alternas e innovadoras para enfrentar los problemas que su entorno exige. En este
sentido, el plan de estudios reconoce que la educacion debe atender la realidad
del educando generando ambientes de aprendizaje que partan de temas,
contenidos y actividades que los estudiantes conocen, permitiendo un vinculo
entre curriculum escolar y realidad; de ahi que el desarrollo de una propuesta

como la que aqui se plantea, resulte pertinente para alcanzar tal cometido.

La SEP propone un enfoque por competencias; este concepto se define como “la
capacidad de responder a diferentes situaciones, e implica un saber hacer
(habilidades) con saber (conocimientos), asi como la valoracion de las

consecuencias de ese hacer (valores y actitudes)” (SEP, 2011, p. 29).

De esta manera los planes de estudios vigentes sefialan que la educacion actual
debe preparar al alumno para aprender a aprender, esto es, aprender a hacery a
vivir, lo que implica razonar y no solo aprender de una manera memoristica. Por

consiguiente, el plan de estudios 2011 de Educacién Basica propone fortalecer en
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los educandos cinco tipos de competencias: competencias para el aprendizaje
permanente, competencias para el manejo de la informacién, competencias para
el manejo de situaciones, competencias para la convivencia y competencias para
la vida en sociedad; de las cuales, la segunda (competencias para el manejo de la
informacion) y la quinta (competencias para la convivencia), segun la SEP (2011),
permitirdn al educando actuar de manera critica y reflexiva ante los problemas
sociales y problemas de caracter ético/moral que enfrenta el mundo actual, pues
plantea que:

Su desarrollo requiere: Identificar lo que se necesita saber; aprender a

buscar, identificar, evaluar, seleccionar, organizar y sistematizar

informacién; apropiarse de la informacion de manera critica, utilizar y
compartir informacién con sentido ético (SEP, 2011, p. 38).

En tanto que la competencia para la vida en sociedad requiere:

[...] decidir y actuar con juicio critico frente a los valores y las normas
sociales y culturales; proceder a favor de la democracia, la libertad, la paz,
el respeto a la legalidad y a los derechos humanos; participar tomando en
cuenta las implicaciones sociales del uso de la tecnologia; combatir la
discriminacion y el racismo, y conciencia de pertenencia a su cultura, a su
pais y el mundo (SEP, 2011, p. 38).

La SEP pretende fortalecer estas competencias a través de diferentes asignaturas,
a saber: Asignatura Estatal para primer afio de secundaria, y Formacién Civica y
Etica para segundo y tercer afio de secundaria y que pertenecen al campo de
formacion Exploracion y comprension del mundo natural y social, el cual:
Constituye la base de formacion del pensamiento critico, entendido como

los métodos de aproximacién a distintos fendbmenos que exigen una
explicacion objetiva de la realidad.

En cuanto al mundo social, su estudio se orienta al reconocimiento de la
diversidad social y cultural que caracteriza a nuestro pais y al mundo. [...]
Asimismo, adiciona la perspectiva de explorar y entender el entorno
mediante el acercamiento sistematico y gradual a los procesos sociales y
fendbmenos naturales (SEP, 2011, p. 49).

Desde esta perspectiva, la materia como Asignatura Estatal debe encaminar a los
educandos a reflexionar sobre los valores que conforman su sociedad tomando en
cuenta el estudio y analisis de los elementos que la constituyen como sus leyes,

los problemas sociales por los que atraviesa, su organizacion, sus practicas
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culturales y sociales, etcétera. Por esa razon, consideramos pertinente encuadrar
nuestro proyecto en la materia de Asignatura Estatal por ser un espacio que
permite desarrollar actividades donde se tengan que analizar los valores que se

exponen en sus canciones favoritas.

Para lograr dicho objetivo se consideré pertinente retomar principios de la
pedagogia critica y su enfoque comunicativo por ser estas dos perspectivas que
nos permiten sentar las bases de una educacion que pone énfasis en el
pensamiento critico y reflexivo de las personas a partir de sus consumos

culturales.

2.3 La pedagogia Critica y su enfoque comunicativo para el desarrollo

del pensamiento critico y reflexivo

Para Borquez (2006) en la pedagogia critica, el conocimiento, los saberes y los
esfuerzos tanto de los educadores como el de los educandos se condensan para
aprender y descubrir el valor que todo bien cultural encierra, y usarlo criticamente;
el fin principal de este tipo de educaciobn es que el educando se vuelva
responsable de su propio aprendizaje y el educador sea un orientador o guia para
alcazar dicho objetivo, no resolviendo y proponiendo un conocimiento absoluto o
acabado al alumno, sino ensefiando a este que aprenda a aprender, es decir,

motivarlo a que construya su propio conocimiento.

Para ello es necesario “analizar algunos aspectos de la Edad Moderna o
modernidad, debido a que tanto la teoria como la pedagogia critica son criticas

con respecto a esta época historica” (Borquez, 2006, p. 13).

A decir de Borquez (2006), no existe una fecha exacta para indicar el inicio y fin de
la Edad Moderna o Modernidad, sin embargo, algunos cientificos sociales
encuadran dicha etapa histérica entre el siglo XV y XVIII, época en que se
experimentaron diversos sucesos historicos a nivel mundial y se lograron avances
cientificos que impactaron en la forma de concebir el conocimiento y la

organizacién social, los principales fueron:
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1. La invencion de la imprenta en 1440, puesto que gracias a ella, se pudo
producir, extender, reproducir y masificar el conocimiento a través de escritos,
permitiendo que el conocimiento llegara a mas personas.

2. El descubrimiento de América (1492).

La Reforma Protestante de Lutero (1520).

4. La Revolucién Francesa (1789).

El principal rasgo de la modernidad fue que, durante el siglo XVIII, los
pensadores de la llustracién pusieron en tela de juicio todas las formas de
conocimiento que estuvieran sustentadas en principios religiosos, y
afirmaron que existen otras formas mas certeras de acceder a un
verdadero conocimiento; asi, depositaron toda su fe en la razén cientifica, y
al mismo tiempo unieron los principios de libertad, secularismo y filantropia,
proponiendo un programa universal-cosmopolita. (Bérquez, 2006, p. 14)

La ideologia que se desprendi6 de la modernidad y la fe que se puso en la ciencia
para el desarrollo del conocimiento, permitié la separacion de la iglesia y el Estado
para que las personas se sintieran libres de la opresion que ejercia la iglesia como
instituciéon y de sus ideas religiosas. No obstante, introducir el espiritu cientifico en
la sociedad permitié el surgimiento de otro tipo de sistema opresor.
[...] la modernidad muestra su cara terrible al imponer un sistema de
trabajo “cientifico” de produccién, que somete al obrero a una organizacion
rigida de constante vigilancia, y cuyo objetivo es aumentar las ganancias de

unos pocos, olvidandose de las abominables condiciones fisicas,
psicolégicas y sociales en que son sometidos los trabajadores.

La modernidad habia prometido acabar con el oscurantismo cruel de los
distintos sistemas politicos-religiosos, pero permitié que nacieran durante el
siglo XX diversos regimenes tanto mas autoritarios y represivos que antes,
como fueron el nazismo, el fascismo, y las dictaduras comunistas y
militares (Bérquez, 2006, p. 53).

Ante esta situacion se desarroll6 la Teoria Critica de la Escuela de Frankfurt
donde pensadores cientificos, sociélogos vy fildsofos harian un analisis critico de

dicha etapa histoérica (Ver Cuadro 2.1).
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Cuadro 2.1 La Escuela de Frankfurt y el origen de la Teoria Critica

Exponentes
Escuela S
de prmmpalgs Critica a la Modernidad
Frankfurt de Ia,t_eona
critica
Para la primera generacion de la Escuela de Frankfurt que
fueron los principales impulsores de la Teoria Critica, el
desarrollo de la tecnologia y medios masivos de
comunicacion que se impuls6 en la Modernidad y que
permitieron el desarrollo de un sistema capitalista basada en
la industrializacion de productos culturales provoco:
1. Un desequilibrio en el orden social: Las personas se
-Max categorizaban por clases sociales, es decir, por su nivel
Horkheimer econbmico y no por sus valores humanos,
aprovechandose asi la burguesia o clase social alta (que
tenian el control de los medios de produccion) del
Primera -Theodor proletariado o clase social baja (constituida por obreros y
genera- Adorno empleados).
cion 2. Dependencia al consumo masivo de productos culturales
y el impuls6 de un espiritu competitivo (entre mas
-Herbert consumes mas reconocimiento tienes en la sociedad).
Marcuse 3. El atrofio de la imaginacién, el espiritu critico y de lucha:
A través del entretenimiento que ofrecen los productos
culturales y los medios de comunicacion que estan a
cargo de la clase dominante se elimind la capacidad
creadora, transformadora y critica de las personas
mediante mensajes que promovian ideas donde la
posesion de mdltiples mercancias se convirti6 en
sinbnimo de éxito, satisfaccion y bienestar, provocandose
asi el conformismo social, la aceptaciébn del nuevo
sistema y la pasividad del pensamiento critico y reflexivo.
Siendo discipulo de Adorno, Horkheimer y Marcuse,
Habermas afirmaba que los medios funcionan bajo la l6gica
capitalista, y se interponen a la construccion de una esfera
Segunda _Jiirgen publica ideolbgica, sin embargo, las personas pueden resistir
genera- 9 y liberarse de la opresién que ejerce la clase dominante a
- Habermas . . . . L by
cion través de los medios mediante la practica del dialogo critico,
racional y argumentativo. De ahi que Habermas sea fuente
de inspiracién de las propuestas que presentan los criticos
de la pedagogia critica.
-Hannah El objeto de estudio y propuestas de esta generacion es
Arent hacer mas vasta la democracia a través de la educacion: El
Tercera -Arato, estudiante debe aprender no soélo lo considerado en el
genera- Coheny curriculum —“ qué debo estudiar?”— sino también aprender a
cion Rodel promover toda forma de vida democrética y, asi, cultivar la
-Alain capacidad y la conciencia de responder la pregunta: ¢por
Touraine qué aprendo?

Fuente: elaboracion propia a partir de Borquez, 2006, pp. 60-82.
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Segun Bérquez (2006) la teoria critica que desarrollaron las tres generaciones de
la escuela de Frankfurt no pretendia brindar un tipo de solucibn ante las
opresiones que se vivian en la Edad Moderna o buscar la férmula para llegar a
una igualdad social, sino que sélo trataba de estudiar dicho fendbmeno social, asi
surgio la Pedagogia Critica como una corriente que se desprende de las ideas de
la teoria critica, pero cuyo propésito principal era la liberacion ideolégica de las
personas de los nuevos poderes opresores surgidos durante la Modernidad. Asi,
la pedagogia critica busca que la educacion impulse un cambio social a partir de la
formacion de un ciudadano critico que logre resistir ante las opresiones de su

entorno.

Esta corriente, tiene como principio formar individuos auténomos, criticos y
reflexivos relacionando el curriculo escolar con su vida cotidiana a partir de sus
experiencias. De acuerdo con MclLaren (1997) la pedagogia critica “pretende
proporcionar a los estudiantes pautas criticas para que examinen sus propias
experiencias vividas” (p. 62) para que aprendan de ellas las cosas positivas que

pueden contribuir en su formacion y el logro de sus metas.

De acuerdo con McLaren, en la Pedagogia critica:

La experiencia estudianti, como medio principal de cultura, accion y
formacion de la identidad, debe desempefiar un papel preferente en el
curriculum emancipatorio; asi, los educadores criticos deben aprender a
comprender, afirmar y analizar dicha experiencia (1997, p. 62).

Por esa razén, decidimos tomar como base esta corriente para el desarrollo de la
propuesta, pues permite trabajar ciertos contenidos curriculares desde lo que el
estudiante conoce (como la musica y los medios de comunicacién en general) y no

desde lo que el educador considera pertinente trabajar.
La Pedagogia Critica como heredera de los planteamientos de la Teoria Critica,

Se cuestiona el valor de la tecnologia en relacién con el progreso, analiza
el valor de la raz6n instrumental como medio para alcanzar unos intereses
particulares y el papel de la técnica al servicio de los grupos sociales
dominantes. [...] Situa el valor de los medios y de las técnicas por encima
de los principios basicos de democracia y de igualdad.
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De la misma manera, ha elaborado una critica muy importante a la
sociedad del consumo y al modelo capitalista en el que se generan todo
tipo de desigualdades, de alienacion y autoritarismo (Ayuste, Flecha, Lopez
y Lleras, 1999, p. 36).

Existen varios enfoques criticos que tratan de cambiar la realidad educativa para
mejorarla, segun Bérquez (2006) los mas actuales son el Reproduccionista y el

Comunicativo (Ver Cuadro 2.2).

Cuadro 2.2 La teoria reproduccionista y el enfoque comunicativo de la Pedagogia

Critica

Corrientes de | Principales
la pedagogia | represen- Postulados teoricos
critica tantes

Para estos tres autores la escuela (la educacién) y otros
aparatos ideoldgicos del Estado como la familia y medios
de comunicacion, reproducen la fuerza laboral que
responde al sistema capitalista impuesta por la clase

_Antonio dominante;:

Gramsci . .
1. La escuela: reproduce la ideologia de la clase

dominante cuando trata de formar al estudiante con

conocimientos y habilidades para la incorporacion de

Teoria _Louis su vida al campo laboral industrial, a este tipo de

reproduccio- Althusser imposicion que hace la escuela sobre el alumno
nista Bourdieu la denomina “violencia simbdlica”, pues se
imponen temas curriculares que generalmente al ser
controlados por el Estado responden a la ideologia de
la clase dominante y no a los intereses y necesidades
de los alumnos.

2. Los medios de comunicacién: A partir de estos la
clase dirigente se encarga de difundir concepciones
del mundo acordes a sus intereses para someter a las
clases subalternas a su poder e ideologias y asi no
tengan la posibilidad de librarse.

-Pierre
Bourdieu

Freire hace una critica al modelo bancario de educacion
gue consistia en ajustar o adaptar al ser humano al
sistema dominante mediante una educacion de
naturaleza narrativa, discursiva o disertadora donde el
Enfoque -Paulo educando se consideraba un ente pasivo u objeto
comunicativo Ereire paciente sin capacidad de razonar sino tan solo de
dela escuchar, memorizar y repetir lo que ensefia el profesor y
resistencia asi adaptarse a su entorno (al sistema capitalista ya
impuesto).
Freire reconocia la existencia del poder que tenia la
burguesia (su posesiébn de bienes y medios de
produccion), pero también reconocia que el ser humano
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al tener consciencia y poseer la capacidad de hacer
critica, reflexionar y razonar tiene la posibilidad de resistir,
modificar y cambiar el mundo que el poder dominante
pretende implantar y asimismo transformar sus
condiciones de vida a través de la palabra: la
comunicacion y el dialogo.

Estos autores afirman que la escuela sigue reproduciendo

-Paul Willis la ideologia de la clase dominante, no obstante, a

“Michael diferencia de las teorias reproduccioni_stas, lo nov_e,doso

Apple de estos autores es que las personas tienen la opcion de
oponerse.

Al igual que Freire, Giroux hace una critica a las teorias

conservadoras y tradicionalistas de la educacion que

planteaban que el profesor era el Unico poseedor de

conocimientos digno de tener la palabra para transmitir

Henry co_nocimien'gos a los aI_umnos quiene_s se co_nsidera}ban

Giroux sujetos pasivos, es decir, sin conocimientos ni capacidad

para generar aprendizajes por si mismos, sujetos que
debian solo escuchar y aceptar como verdadero aquellas
cosas que ensefiaba el profesor y no participar en el
proceso de su formacién, sino aceptar su realidad y el
sistema en el que viven.

Fuente: elaboracion propia a partir de Bérquez, 2006, pp. 103-180.

De acuerdo con Boérquez (2006) la corriente reproduccionista de la Pedagogia
critica consideraba a los sujetos, estudiantes y profesores como entes pasivos sin
capacidad de resistir a las ideologias dominantes; mientras que el enfoque
comunicativo de la Pedagogia Critica brind6 voz y poder a los oprimidos por lo que

lleg6 a considerarse la mejor alternativa educativa.
Este enfoque se caracteriza principalmente por entender:

El aprendizaje como un proceso de interaccién entre los participantes, un
proceso que ayude a reflexionar a la persona sobre sus ideas y prejuicios
para asi poderlas modificar si es preciso. [...] De ésta forma, el individuo
puede hacerse consciente de sus propios condicionamientos, liberarse de
determinadas ideas preconcebidas y de concepciones que considera
suyas, pero que en realidad responden a unas experiencias y una historia
personal condicionadas por la educacion, la familia, el estado, la cultura y la
religion (Ayuste, et al.,1999, p. 39).

En este sentido, la pedagogia critica con un enfoque comunicativo consiste en que
todos los participantes del proceso ensefianza-aprendizaje tengan el derecho de
“[...] expresar y defender sus opiniones, a reflexionar y a argumentar sus

experiencias y a construir nuevos significados” (Ayuste, et al., 1999, 32). Esto
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quiere decir, que el maestro cumplira un rol de guia, de facilitador del aprendizaje
tomando en cuenta los conocimientos y experiencias que generan los estudiantes

fuera de las instituciones educativas.

Para ello, es importante que en el aula se promueva el dialogo y la libre expresion
del educando con el fin de saber qué cosas le acongojan o le resultan interesantes
para darle sentido en clases a partir de los temas curriculares que cada programa
escolar propone. Asi, el educando aparece como un sujeto responsable con las
habilidades necesarias para encargarse de su propio aprendizaje y formacion y

construir sus propios conocimientos y significados fuera y dentro del aula.

En nuestro caso, retomaremos este enfoque para desarrollar un taller que permita
a educandos de primer grado de secundaria reflexionar y estar conscientes sobre
los valores e ideologias que priorizan sus canciones favoritas que generalmente
suelen promover determinados estilos de vida, sin embargo también se hace
necesario retomar los planteamientos de la educacion mediatica por ser un campo

gue también brinda una educacion para el analisis y comprension de los medios.
2.4 La educacion mediatica

Los medios de comunicacion e informaciéon brindan al espectador infinidad de
datos que exponen los puntos de vista de como un determinado grupo de
escritores, autores, artistas e inversionistas conciben la realidad. De acuerdo con
Ambrés y Breu (2011) la educacion medidtica es un campo de estudio
interdisciplinar que:
Plantea conferir a la ciudadania las claves de acceso para interpretar los
contenidos de los medios de comunicacion (ya sean los antiguos o los
nuevos); claves que permitan expresarse y también seleccionar la

informacion, ordenarla, utilizarla e interpretarla, para finalmente valorarla (p.
19).

El fin principal de esta educacion es formar un ciudadano capaz de reconocer las
intenciones de los mensajes mediaticos que circulan en diferentes medios como

las canciones pop, programas televisivos, la radio, entre otros.
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De acuerdo con Aguaded y Pérez (2007) “lo que interesa conocer es cOmo
funcionan los medios, como producen significado, como son parte de la industria
de construccion de realidad y como esa supuesta realidad ofertada por los medios

es interpretada por quienes la reciben” (p. 68).

Este tipo de educacion se encamina entonces a que los estudiantes en su relacion
con los medios sean capaces de analizar, reflexionar, seleccionar y apropiar la
informacion que beneficie su proceso formativo como estudiantes, seres humanos
y ciudadanos; tal como lo expresa la UNESCO (2011) cuando afirma que “vivimos
en un mundo donde la calidad de la informacion que recibimos influye en gran
manera sobre nuestras elecciones y acciones subsiguientes, incluyendo nuestra
capacidad para disfrutar nuestras libertades fundamentales y habilidades para la

auto-determinacion y el desarrollo” (p. 11).

Es asi que el reto educativo es preparar a los estudiantes para que aprendan a
leer critica e ideolégicamente los medios, para ello, la UNESCO (2011) desarrollé
el “Curriculum para Profesores sobre Alfabetizacion Mediatica e Informacional”
(AMI) como una iniciativa para educar en medios a profesores de cualquier region
y nivel educativo, y asi aprendan como operan los medios y puedan utilizarlos de
manera critica y responsable dentro del sal6on de clases a la vez que también
ensefian a sus alumnos la importancia e impacto que hoy en dia tienen en la vida

real.

Lo importante en esta educacién segun Buckingham (2005) no es ayudar al
individuo a utilizar los medios de comunicacion como herramientas de trabajo, ni
mucho menos que el profesor las use para ejemplificar o ensefar a través de los
medios una asignatura o reforzar un contenido curricular en particular, sino
estudiar o analizar en conjunto, educadores y estudiantes, cémo las personas que
controlan los medios representan el mundo y cuéles son sus intenciones al

producir un programa, una cancion o algun otro contenido mediatico.
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En consecuencia, educar mediaticamente significa potenciar el pensamiento
critico y reflexivo de las personas para que aprendan a razonar y reflexionar sobre

la forma en que consumen y utilizan los medios en su vida cotidiana.

De acuerdo con Pefia y Viveros (1997) uno de los beneficios de la educacién
mediatica es que promueve el aprendizaje significativo ya que se discute
constantemente sobre la importancia que han tomado los medios en la vida
cotidiana de nifios, adolescentes, jévenes y adultos; asimismo, dicha disciplina
fomenta la participacion activa de los alumnos, fortalece su capacidad de analisis y
observacion critica y refuerza la socializacion en clase, porque no se centra en la
exposicion del profesor como Unica estrategia de ensefianza, sino que se pone
énfasis en la discusién grupal como estrategia para reflexionar sobre el uso que
hacen las personas de los medios de comunicacién, por lo tanto, todos tienen

permitido participar y hablar sobre la manera en que ocupan los medios.

En este sentido y para el caso que nos ocupa, la importancia de la educacion
mediatica radica en que permite estimular el pensamiento critico, pero también,
ayuda a fortalecer aspectos del curriculo escolar como reforzar la educacién en
valores en los estudiantes, pues se pone en tela de juicio la forma en que operan
los medios: saber como funcionan, bajo qué valores operan, quién los controla y

con queé fin.

Para Pefia y Viveros (1997) un sujeto educado mediaticamente entiende de
procesos comunicativos, es decir, identifica ¢ Quién emite el mensaje? (Momento
de emisién o produccion) ¢Con qué fines? (Distribucion o difusion) y ¢Quiénes lo
reciben? (Recepcion o consumo de mensajes), ¢Qué tanto los utilizamos en
nuestra vida?, ¢ Para qué los necesitamos?, ¢ Como los utilizamos?, ¢Con quiénes
los utilizamos? (a solas o con un grupo de amigos 0 compafieros); ya que lo que
se busca es que el individuo al usar los medios tenga presente que las formas en
que se representa la realidad depende del contexto de emision, es decir, del

momento histérico que se vive, el objetivo y las experiencias de quien emite.
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En el caso de las canciones pop éstas interrogantes tienen que ver con la
produccion de dinero, con la fama, con estilos de vida que se nos han hecho creer
que son los que reflejan el éxito de las persona; sin importar a qué costo o si se

atenta contra los valores sociales.
Pero, ¢ Como hacerlo?

De acuerdo con la UNESCO (2011):

El aprender haciendo es una parte importante de la adquisicion del
conocimiento en el siglo XXI. La produccién de medios da paso a que los
estudiantes se puedan sumergir en el aprendizaje al adquirir conocimiento
a través de la produccién de textos e imagenes en un ambiente
participativo. (p. 28).

En este sentido, la presente investigacion retomara las canciones mas conocidas y
escuchadas por un grupo de estudiantes de primero de secundaria de la
institucion “Republica del Peru” para potenciar, como lo marca la SEP (2011), su

pensamiento critico.

Para alcanzar este objetivo, se hace necesario retomar las ideas de Martinez de
Toda (s/f) quien propone seis dimensiones para educar en medios, a saber: Sujeto
Alfabetizado Mediaticamente, Sujeto Consciente, Sujeto Activo, Sujeto Critico
(ideolégicamente), Sujeto Social y Sujeto creativo; pero para los fines de esta
investigacioén, solo se considerara la dimensién del Sujeto Critico por presentar las
bases necesarias de una educacion que apunta al desarrollo del pensamiento

critico y reflexivo.

2.4.1 El sujeto critico: Una dimensidn sobre educacién mediatica

para potenciar el pensamiento critico y reflexivo

Kaplun, citado por Alvarado (2012) considera que lo importante de una educacion

mediatica centrada en potenciar el pensamiento critico es:

[...] mas que ensefiar cosas y transmitir contenidos, es que el sujeto
aprenda a aprender, que se haga razonar por si mismo, de superar
constataciones meramente empiricas e inmediatas de los hechos que lo
rodean (conciencia ingenua) y desarrollar su propia capacidad de deducir,
de relacionar, de elaborar sintesis (conciencia critica) (p. 102).
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Es decir, lo importante en esta dimension es motivar el desarrollo de un sujeto
autonomo con un pensamiento analitico que lo lleve a cuestionar y entender las
intenciones de un mensaje mediatico.
Instaurar y promover la actitud critica, en el caso de la educomunicacion,
implica identificar el caracter politico de la industria cultural y del proceso
comunicacional; supone sospechar la transparencia de mensajes

mediaticos; y propone la creacion/formacibn de un ciudadano
independiente cuestionador y creativo (Alvarado, 2012, p. 103).

Es decir, este tipo de educacién considera pertinente impulsar a las personas a
preguntarse por las intenciones de los sujetos que controlan los medios al producir
un mensaje (si este es elaborado con intenciones politicas, comerciales,
culturales, educativas o de otra indole) y con ello cuestionar sobre lo que se afirma
0 niega en dichos mensajes. En este caso, se busca retomar los valores que
promueven las canciones que habitualmente escuchan los estudiantes de primer
afio de secundaria como vehiculo estimulador del pensamiento critico con la
intencion de que puedan identificar los valores que promueven a partir de
preguntarse: quién transmite y quién elabora los mensajes de las canciones pop,
con gué intenciones u objetivos, a partir de qué valores, como me hace sentir eso
gue escucho, entre otras interrogantes, de esta manera el educando tendria la
posibilidad de identificar qué valores e ideologias son acordes a los suyos y

desechar aquellos mensajes que no aportan nada positivo a su vida y educacion.

“La actitud critica no sélo implica ser un receptor, sino que implica asumir una
forma de vida que se exprese en nuevas formas de relacién con los medios, con
los mensajes y con otras personas” (Pefia y Viveros, 1997, p. 5). Por ello, en la
estrategia de analisis de canciones pop llevado a cabo por medio de un taller, no
se puso énfasis en que el educando de primero de secundaria dominara o
aprendiera a manipular algin medio en particular, sino que aprendiera a
cuestionar el por qué se priorizan ciertos temas, valores y estereotipos en los
contenidos mediaticos, despertando un interés por desenmascarar la realidad que
se oculta a traveés de las canciones pop; haciendo de su conocimiento la forma en

gue las disqueras operan, bajo qué valores y por qué.
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Al respecto Aguaded y Pérez (2007), afirman que:

[...] a la hora de planificar una educacién critica con los nuevos lenguajes
irflan encaminadas a que los alumnos sean capaces de codificar y
decodificar mensajes y atender el proceso de produccién desde una
perspectiva social, estética, politica y econdmica. En consonancia con lo
anterior, la educacion critica en los nuevos lenguajes atendera a los
diferentes modos en que los medios y las tecnologias de la informacién y
comunicacion representan la realidad, a la técnicas que utilizan para crear y
mediar en conocimiento social y a las ideologias que impregnan sus
representaciones (p. 66).

En otras palabras, la dimension que aqui se presenta pretende que el educando
desarrolle la habilidad de descifrar el significado de ciertos mensajes mediaticos a
partir de su analisis. Se trata pues de una educacion que encamina al educando a
utilizar los medios de una manera consciente y responsable; una educacion
emancipadora en el sentido de tomar conciencia sobre las formas de poder que
controlan lo que aparece en los diferentes medios para que la audiencia no se
vea subordinada por las fuerzas de poder que usualmente tienen un proposito

mercantil y persuasivo.
Aguaded y Pérez (2007) afirman que:

La educacion critica en los nuevos lenguajes puede ser un instrumento muy
eficaz para desafiar la desigualdad del conocimiento y poder que existe
entre quienes fabrican la informacibn y quienes la consumen
inocentemente en este contexto de globalizaciobn que caracteriza y
determina nuestro mundo. Por ello, integrar los medios de comunicacién en
los procesos educativos para reflexionar sobre ellos, sus lenguajes, sus
maneras de informar sobre el mundo, al tiempo que sobre las formas que
permiten recrearlo y “construirlo” son aspectos clave que han de estar
presentes en una educacion integral de las personas (p. 66).

La educacion en medios debera considerar entonces técnicas, actividades y
herramientas que faciliten al educando cuestionar y decodificar los mensajes que
vienen implicitos en las canciones. No obstante, para otros autores resulta
también importante cuestionar el papel que juegan los medios en nuestras vidas;
es asi que Alvarado (2012) afirma que el pensamiento critico:

[...] alude a determinadas ideas o formas de reflexion, incluyendo la

metacognicion como mecanismo que lleva a pensar sobre lo que se piensa
y que, por tanto, es un proceso autoreflexivo, desarrolla el como aprender a
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pensar, para hacerlo de manera autébnoma, sin atenerse a enfoques
restringidos o predeterminados (p. 105).

De esta manera es imprescindible no solo que los educandos reflexionen sobre el
contenido de los medios, sino también sobre la forma en que los sujetos
consumen y se relacionan con ellos para concientizarlos sobre el papel que juegan
en su vida cotidiana y sobre el provecho que pueden obtener de estos mas alla de

la satisfaccion y diversion que proporciona su uso.

En ese sentido, la propuesta que aqui se pondra a consideracion buscara formar
un espectador critico, que a decir de Pefia y Viveros (1997) se caracteriza por
tener las siguientes habilidades:

v' Analiza lo que ve y escucha de los medios de comunicacion masiva;

primordialmente de la radio y la television.

Juzga racionalmente lo que ve [0 escucha].

Expresa sus evaluaciones a través de la discusion o la seleccion de lo que

lee.

Sabe distinguir entre la ficcion que ve en los medios y la realidad.

Entiende la relacién de los medios visuales con la palabra escrita.

Hace uso racional del tiempo que dedica a éstos; primordialmente a la

television.

v' Considera una gama amplia de opciones culturales y ubica en ella la oferta
de los medios

v Ubica su papel como receptor y productor de mensajes (p. 7)

Para tal fin, se retomara el constructivismo como una de las teorias que nos

AN

ANANEN

permita hacer converger los planteamientos de la pedagogia critica y de la
educacién mediatica y de esta manera potenciar el pensamiento critico y reflexivo

de estudiantes de primero de secundaria mediante el analisis de canciones.

2.5 El constructivismo: Una base para potenciar el aprendizaje

significativo

Al igual que la pedagogia critica, el constructivismo plantea que “el conocimiento
es un producto de la interaccion social y de la cultura” (Carretero, 2004, p. 24).
Esto quiere decir que los sujetos aprenden en un determinado contexto social

donde interacttan y/o se relacionan con diversos seres y objetos.

Asimismo, el constructivismo presenta las bases necesarias para hablar del

aprendizaje como una construccion de conocimientos que realiza el propio
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educando a través de la socializacion y la relacion que éste establece con un

objeto en particular (Ver Cuadro 2.3).

Cuadro 2.3 La educacién segun el constructivismo

El papel |
El papel del docente del ~ . E ,
: La ensefianza | El aprendizaje | conocimien-
0 educador estudian- to
te
-Debe ensefiar a | -Se -Se debe | -Ocurre cuando | -Es un
aprender a aprender. | considera | promover la | las personas se | producto
un sujeto | participacion involucran  de | construido
-Mas que transmitir | capaz de | activa del | manera social y
conocimientos debe | hacerse estudiante en el | organizada en | culturalmente.
promover las | responsa- | proceso del | actividades
capacidades ble de su | aprendizaje. particulares con | -No importa la
psiquicas del alumno | propia propésitos bien | cantidad 0
(el pensamiento | formacién | -Debe consistir | definidos. acumulacion
reflexivo y critico) | con apoyo | en la resolucién de
para que este logre | del de problemas | -Ocurre cuando | conocimientos
desarrollar docente. reales el alumno es|que tengan
conocimientos por si recuperando capaz de ‘“ligar’ | las personas
mismo. experiencias o | de manera | sino el uso

actividades que

significativa lo

que se hace

-Debe potenciar la realiza el | que ya sabe con | del
autonomia del alumno los nuevos | conocimiento
alumno motivando un cotidianamente. | contenidos. en la vida
interés por el real.
aprendizaje, es decir, -El objetivo aqui | -No sélo se trata
que el alumno se es desarrollar el | de un proceso | -Importa mas
interese en las pensamiento mental, sino | el “saber
caracteristicas del critico del | también de un | hacer” que el
material, la materia o educando. proceso social | memorizar
el contenido que (se aprende en | conocimientos
debe aprender, mas -Debe la  interaccion | y temas.
que en alcanzar enfatizarse el | con las
algun tipo de didlogo, la | personas).
reconocimiento y comunicacién y
recompensa. la interaccion

social en el

aula.

Fuente: elaboracién propia a partir de Garcia, 2010, pp. 7-36

En este sentido, se pretende ofrecer al alumno una educaciéon donde pueda
relacionar los contenidos curriculares como los valores, con situaciones de la vida
real (escuchar musica) y a partir de esta formacion pueda vincular los temas que

se ven en clase con aspectos de su vida; no obstante, para esto se hace
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necesario segun Garcia (2010) retomar las aportaciones psicolégicas de la

educacion desarrolladas por Piaget y Vigotsky asi como los avances teéricos de

Bruner, Ausubel y Gardner, porque son estos autores quienes plantearon las

bases del enfoque constructivista (Ver Cuadro 2.4).

Cuadro 2.4 Postulados teoricos del constructivismo y sus principales

representantes

Principales
represen-
tantes del
Constructi-
vismo

Postulados teoéricos

Jean Piaget

e Concebe el aprendizaje como una construccion mental que hacen las
personas con respecto a la realidad que perciben y viven.

e Desarroll6 el concepto de “asimilacion”. Para que una persona pueda
aprender un nuevo concepto o tema, es necesario que este ejerza una
accion sobre aquello que le interesa o necesita conocer.

e El ser humano aprende de diferentes maneras segin sus etapas
biolégicas y cognitivas de evolucién y segin su entorno en donde se
desarrolla:

» Etapa sensoriomotora (Del nacimiento a los 2 afios de edad): El
nifio aprende a través del uso de sus capacidades corporales
innatas que le permiten explorar y conocer su entorno.

» Etapa del pensamiento pre-operacional (De los 2 a los 6 o 7 afios
de edad): El nifio comienza a crear imagenes mentales mediante el
juego, el dibujo y el lenguaje.

» Etapa de las operaciones concretas (De los 6 0 7 afios, a los 11 o
12 afios de edad): Empiezan a ser capaces de tomar en cuenta el
punto de vista de otra persona y resolver problemas que requieren
abstraccion pero dentro de situaciones muy concretas.

» Etapa de las operaciones formales (De los 11 a los 12 afios en
adelante): El ser humano llega a un alto estado de equilibracion y
autoorganizacion de tal modo que su manera de pensar es
totalmente representativa que le permite analizar, reflexionar y
comprender las cosas desde diferentes puntos de vista.

Vigotsky

e Desarrollé el concepto “Zona de Desarrollo Proximal” (ZDP): Se refiere
a la distancia que existe entre lo que el alumno es capaz de aprender
por si mismo, y lo que él puede aprender con asistencia de un adulto.

e El propoésito fundamental de la educacion es promover el desarrollo de
las “funciones psiquicas superiores”, es decir, potenciar el
pensamiento reflexivo de las personas o “metacognicion”, pues este
pensamiento permitiria al alumno actuar de manera responsable,
consciente y adecuada ante las situaciones cambiantes de la vida.
Para ello, Vigotsky afirmaba que conocer algo depende de dos
momentos:

1. El primer momento consiste en estar en comunicacién y contacto con
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otros, a lo que él llamé relaciones interpsiquicas (entre una mente y otra).

2. El segundo momento es la toma de conciencia de aquello que se ha

vivido, de aquello que nos ha dejado experiencia, de lo que hemos

aprendido. (Garcia, 2010, p. 20).

e Impulsé la idea de establecer un vinculo entre los procesos mentales y
los procesos sociales que experimenta cada individuo: La accion de
educar debe partir de los conocimientos que posee cada alumno asi
como considerar sus intereses, necesidades, las condiciones en las
gue vive y su entorno.

e La educacion debe consistir en un proceso de intercambio cultural
entre el maestro y alumno a través del lenguaje, es decir, un
intercambio entre profesor-alumno de las cosas que saben y conocen
de la vida y su cotidianidad para darle significado a esas experiencias
a partir de la reflexion y el dialogo donde todos puedan opinar y
expresar sus puntos de vista respecto a los nuevos temas que se
desean aprender.

David
Ausubel

¢ Bajo la influencia de Jean Piaget, Ausubel desarroll6 su propia teoria
del aprendizaje y cred el concepto de “aprendizaje significativo”. Este
se logra cuando las personas logran conectar informacion,
conocimientos 0 temas nuevos con conocimientos y experiencias
previas.

e Igual que Piaget, Ausubel sefiala que la asimilacion no consiste en
“copiar”, sino en “reconstruir’: El aprendizaje ocurre cuando el alumno
es capaz de establecer vinculos entre los contenidos curriculares que
ensefia el profesor con situaciones propias de su vida personal
(escuchar musica, jugar videojuegos, etc.).

e En la educacion el aspecto verbal deberia ser lo mas relevante para
que el alumno aprenda, pues a través del habla, la lectura, la escritura
y en general la comunicacion, las personas tienen la posibilidad de
compartir sus conocimientos y saberes que generan al estar en
contacto con su entorno (la escuela, la familia, la sociedad, los medios,
etc.).

Jerome
Brunner

e La educacion no debe consistir en dominar datos y técnicas o
memarizar conocimientos, sino en encontrar y descubrir relaciones y
significados a partir de problemas sobre asuntos conocidos y
familiares, para ello, el educador debe:

» Promover la autonomia del alumno, en un principio, impulsando su
capacidad intuitiva y asi poco a poco logre desarrollar la capacidad
de andlisis y reflexién que le permitan estudiar su entorno.

» Promover el didlogo y la participacion de los estudiantes asi como
la interaccién social entre alumno-alumno y alumno-maestro.

Howard
Gardner

Desarroll6 la teoria de las “inteligencias multiples” que especifica que la
inteligencia no se manifiesta sélo de una manera, sino que reviste
diferentes formas:

1. Corporal/kinestésica. Consiste en las habilidades de emplear el
cuerpo para expresar ideas y sentimientos, asi como para
resolver problemas.

2. Intrapersonal. Habilidad para conocerse a si mismo, sus
propias fuerzas y debilidades.

3. Interpersonal. Capacidad para comprender los estados de
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animo de otras personas y saber cémo actuar ante ellas de
manera eficiente.

4. Linguistica. Es la habilidad para poder emplear las palabras de
manera mas efectiva, tanto en forma oral como escrita.

5. Ld&gico-matematica. capacidad de emplear el razonamiento
I6gico, asi como la de aplicar el uso de nimeros para resolver
problemas. Incluye la capacidad de entender el uso de
maquinas, dispositivos técnicos y conceptos abstractos.

6. Musical. Poseer una sensibilidad hacia el ritmo, los tonos y las
melodias.

7. Naturalista. Habilidad para reconocer el entorno en que se vive.

8. Visual-espacial. Capacidad para percibir e identificar formas,
espacio, colores y tamafio.

“Cada tipo de inteligencia tiene sus propias fuerzas y sus propias
debilidades, por lo cual los esfuerzos educativos deben procurar
orientarse hacia la direccion de impulsar al maximo las fortalezas
intelectuales de cada alumno”. (Garcia, 2010, p. 69).

Fuente: Elaboracion propia a partir de Garcia, 2010, pp. 11-69.

La intencibn pues de considerar las bases y postulados teéricos del
Constructivismo en nuestra investigacion es para reconocer que los alumnos no
llegan a la escuela en cero, sino que tienen conocimientos previos que generan
afuera de las instituciones educativas, los cuales pueden aprovecharse para lograr
reforzar un contenido escolar, o bien, como se plantea en esta propuesta y como
los expresa Vigotsky citado por Garcia (2010) potenciar “las funciones psiquicas

superiores” del estudiante, esto es, su pensamiento critico y reflexivo.

La investigacién apunta entonces a formar estudiantes capaces de aprender por
Su propia cuenta a leer mensajes mediaticos con una visién critica, es decir,
sujetos capaces de construir aprendizajes significativos por si solos a partir del
cuestionamiento, analisis y la reflexion del contenido que proyectan los medios de
comunicacién, particularmente de las canciones pop que es el género mas
consumido segun el “Cuestionario sobre el consumo musical de los estudiantes de

primer grado de secundaria” aplicado (ver pagina 126).

Pero, ¢como lograrlo en este proyecto? Consideramos necesario pensar en
términos de estrategia por ser este un concepto que “se refiere, en el campo
educativo, a la secuencia de actividades o tareas que el profesor decide y propone
como pauta de intervencién en el aula” (Florentino, 2007, p. 658). Es decir,

pretendemos organizar y aplicar con estudiantes de primer grado de secundaria
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una serie de actividades que los lleven a preguntarse sobre las razones por las
cuales se crean canciones pop. Por ejemplo, se pretende que los estudiantes en
una sesion escuchen dos canciones pop y traten de encontrar las diferencias y
similitudes que tienen ambas canciones para que después se cuestionen sobre el
objetivo que impulsé a los artistas a crearlas y reflexionen sobre los valores que
creen gque se promueven; esto con el propésito de que los estudiantes tomen
conciencia que muchas de las canciones de su agrado no fueron creadas con un

fin artistico, sino con fines lucrativos sin importar los valores que se trasmitan.

Para la planeacidon de nuestra estrategia, se pretende organizar las actividades en
un taller que llevara por nombre “Las canciones pop: Un mundo para analizar y
reflexionar valores”, pues a decir de Sosa (2002) el taller es una técnica educativa
que hace converger la teoria y la practica para lograr la construccion del
conocimiento y el aprendizaje significativo, ya que permite la participacion de las
personas involucradas, una buena organizacion de tiempo y espacio y comprobar,
en este caso, si las canciones pueden ser aprovechadas para estimular el
pensamiento critico y reflexivo de estudiantes de secundaria o no.
El taller es una estrategia educativa reciente, empleada por pedagogos,
capacitadores, asesores, e investigadores, con el propdsito de generar
aprendizaje significativo, en los diferentes grupos proporcionales donde se
desarrolla. [...] El soporte tedrico tiene como punta de lanza, el enfoque
constructivista, porque ésta concepcion, entiende y maneja el aprendizaje
como una funcion integradora, que le permite a las personas construir sus

propios conceptos a partir de los anteriores, en el hacer, reflexionar, opinar,
sentir, decidir y proponer soluciones (Sosa, 2002, p. 7).

Dandole asi sentido a las experiencias que desarrollan los educandos fuera del
entorno institucional educativo, pero reforzando contenidos curriculares como los
valores y las formas en que estos pueden ser representados a través de la masica
como es el caso.
El taller permite construir conceptos y/o aprendizajes por medio del hacer y
no por lo que me dan. Es claro que los aprendizajes son individuales, pero
esto no excluye el trabajo en grupo porque, la reflexion se logra en sus

mejores términos en el interactuar, al conocer las ideas de los otros, se
reflexiona, analiza y construye lo propio (Sosa, 2002, p. 12).
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Consideramos que la implementacion de un taller para los fines de esta
investigacion, facilitar4 el desarrollo de habilidades y destrezas para el analisis
critico de canciones. Si bien la pedagogia critica, la educacion mediatica y el
constructivismo son un punto de partida para tal fin, también se hace necesario
considerar algunos instrumentos y técnicas de investigacion que nos permitan
conocer qué canciones y qué actividades son pertinentes utilizar para lograr
nuestro objetivo; por ello, en el capitulo siguiente se abordara la metodologia que

sustento el desarrollo de la presente investigacion.
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Capitulo Ill: La cancion como estrategia para estimular el
pensamiento critico y reflexivo de estudiantes de primer grado de

secundaria

En este capitulo hablaremos sobre la estrategia que se desarroll6 para estimular el
pensamiento critico y reflexivo de estudiantes de primer grado de secundaria de la
escuela diurna No. 91 “Republica del Peru”; para ello, primeramente, se hablara
del contexto en el que se desenvuelven los estudiantes con la intencion de dar un
panorama sobre el lugar en que estos suelen convivir. Posteriormente, se
procedera a abordar la metodologia que se utilizd para la realizacion del taller:
“Las canciones pop: Un mundo para analizar y reflexionar valores”, y los

instrumentos utilizados.
3.1 Descripcion del contexto de la escuela “Republica del Peru”

Para comprender la importancia de hablar del entorno donde los estudiantes de
secundaria se desarrollan, es necesario tomar en cuenta lo expresado por
Sanchez (2016):
(...) cuando el nifio va creciendo y sale de su hogar de una forma mas
consciente, entonces empieza a aprender no sélo de su familia, sino de
todas las experiencias sociocointeractivas en que interviene. Asi, la calle, la

tienda, la casa de algun familiar seran también ambitos donde el nifio
estara aprendiendo (p. 34).

De ahi la relevancia de hacer una breve descripcion del lugar en el que se

desenvuelve la poblacion con la que tuvimos oportunidad de trabajar.
3.1.1 Ubicacion

La escuela secundaria Diurna No. 91 “Republica del Perd” es una escuela publica
ubicada en la calle Emiliano Zapata y Jalapa, sin nUmero, que pertenece a la
delegacion La Magdalena Contreras, especificamente se localiza en la colonia
San Jeronimo Aculco, C.P. 10200, Ciudad de México.
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Imagen 3.1 Exterior de la escuela Imagen 3.2 Interior de la escuela

Fuente: Recuperado de: Recuperado de:

https://www.google.com/maps https://www.google.com/maps

Cerca de la escuela se encuentran instituciones gubernamentales y publicas
como: El “Centro de Seguridad Social Contreras” perteneciente al Instituto
Mexicano del Seguro Social (IMSS) el cual brinda servicios deportivos, culturales,

de capacitacion y de educacién al publico en general.

Imagen 3.3 Exterior del Centro de Imagen 3.4 Interior del Centro de

Seguridad Social Contreras Seguridad Social Contreras

(¥

-y

-

Fuente: Recuperado de: Fuente: Recuperado de:
https://bienestarimss.org.mx/sitios/css https://bienestarimss.org.mx/sitios/css
-contreras/ -contreras/

Asimismo, se puede observar la Estancia para el Bienestar y Desarrollo infantil
No. 135, el “Tribunal Federal de Justicia Administrativa”, la secundaria 91 y el
“Colegio New South Wales” que ofrece educacion preescolar y primaria, inglés y

actividades extraescolares; entre otros. Ademas, instituciones culturales como el


https://www.google.com/maps
https://www.google.com/maps
https://bienestarimss.org.mx/sitios/css-contreras/
https://bienestarimss.org.mx/sitios/css-contreras/
https://bienestarimss.org.mx/sitios/css-contreras/
https://bienestarimss.org.mx/sitios/css-contreras/
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centro de musica CIEM (institucion de paga), el centro de danza “MovArt”
(institucion de paga), el parque llamado “El Reloj” frecuentado por los estudiantes
de la secundaria 91 después de clases para convivir, y “La casa popular de la

Magdalena Contreras”.

Imagen 3.5 Interior del “Colegio New Imagen 3.6 Exterior del “Colegio New
South Wales” South Wales”

Fuente: Recuperado de: Fuente: Recuperado de:

http://www.colegionewsouthwales.co https://www.google.com.mx/maps

m.mx/album/

Imagen 3.7 Parque “El Reloj”

Recuperado de: https://www.google.com.mx/search

La escuela también se encuentra rodeada de multiples negocios tanto familiares
como cadenas comerciales tales como: Superama, Oxxo, Farmacia del Ahorro,

Max costuras, un Subway, entre otros.


http://www.colegionewsouthwales.com.mx/album/
http://www.colegionewsouthwales.com.mx/album/
https://www.google.com.mx/maps
https://www.google.com.mx/search
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Asimismo, se pueden apreciar negocios familiares como: una reparadora de
calzado, salones de belleza, fondas de comida, taquerias, tiendas de abarrotes y

papelerias.
3.1.2 Composicion social

De acuerdo con el Consejo Nacional de Evaluacion de la Politica y de Desarrollo
Social (por sus siglas CONEVAL, 2010) la poblacion total de la delegacion
Magdalena Contreras en el 2010 fue de 239,086 personas, lo cual represento el
2.7% de poblacion en la entidad federativa y de los cuales se reporté que 68,595
individuos se encuentran en situacion de pobreza: 28.1% en pobreza moderada y

2.2% en pobreza extrema.

En 2010, la delegacion contaba con 91 escuelas preescolares, 78 primarias y 30
secundarias.; ademas de ocho bachilleratos, cuatro escuelas de profesional

técnico y tres escuelas de formacion para el trabajo (CONEVAL, 2010).
3.1.3 Caracteristicas generales del inmueble

La escuela cuenta con seis grupos de cada grado. La jornada de labores de la
escuela es: 7:00 a.m. a 1:45 p.m. en el turno matutino y de 2:00 p.m. a 8:10 p.m.

en el turno vespertino, y las clases tienen una duracion de 50 minutos.

La institucion cuenta con diferentes talleres como: electronica, corte y confeccion,

carpinteria y cocina; asimismo cuenta con un salén de computacion.

Cuenta con cinco edificios, uno de ellos en la parte inferior de la escuela pertenece
a grados de 1° de secundaria y la parte superior a algunos grupos de 2°, el
segundo edificio en la planta baja es de grupos de 2° y la planta alta de algunos
grupos de 3°, el tercer edificio en la parte baja es de talleres y la parte alta de
grupos de 3°, el cuarto edificio es de la sala de computo, orientacion y trabajo
social y por ultimo, el quinto edificio correspondiente a la direccion, administracion

y la biblioteca.
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Por otra parte, se cuenta con dos canchas de deportes donde los alumnos realizan
diversas actividades como futbol y baloncesto, y hay un espacio para la

cooperativa.

De acuerdo con un informe elaborado por la pagina Mejora tu escuela (sff) la
escuela Republica de Peru cuenta con servicio de agua, energia eléctrica, drenaje
y teléfono; no obstante, las conexiones de electricidad en algunos salones se
encuentran colocadas hasta el techo, por lo que es dificil utilizar aparatos
electronicos como computadoras, cafiones, bocinas u otros instrumentos

tecnoldgicos que se podrian requerir para dar clase.

En el ciclo escolar 2017-2018 la institucién contaba con 895 alumnos distribuidos
en 18 grupos: 6 grupos de primer afio de secundaria, 6 de segundo y 6 de tercero;
poblacibn que es atendida por 66 miembros que conforman el personal

institucional (Mejora tu escuela, s/f).

3.2 Metodologia de investigacién

La presente investigacion estuvo sustentada en una metodologia mixta, que segun
Teddlie, Tashakkori, Creswell, Mertens, Williams, Unrau y Grinnell, citados por
Hernandez R. (2006), “es un proceso que recolecta, analiza y vincula datos
cuantitativos y cualitativos en un mismo estudio o una serie de investigaciones

para responder a un planteamiento del problema” (p. 755).

La metodologia cuantitativa trata de imitar el proceso de investigacion de las
ciencias fisicas y naturales, buscando como fin principal descubrir regularidades y
formular generalizaciones probabilisticas que posibiliten la explicacion y prediccion
de un fendmeno en especifico a través de probabilidades y estadisticas, es decir,
este tipo de investigaciones trata de generalizar datos basandose en un modelo
hipotético-deductivo que requiere comprobacion, por lo tanto, se utilizan
instrumentos como escalas, cuestionarios y observaciones sistematicas que
permiten medir tendencias y ciertos tipos de patrones como los de

comportamiento o numéricos (Bisquerra, 2014).
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Por otra parte, de acuerdo con Bisquerra (2014) y Hernandez R. (2006) la
metodologia cualitativa se refiere a los procedimientos de investigacion que
proporcionan datos descriptivos, es decir, el investigador comienza por examinar
el mundo social de su interés y en dicho proceso va desarrollando teorias
coherentes que puedan describir y explicar el fenomeno que observa. Por lo tanto,
la recoleccion de datos consiste en obtener las perspectivas y puntos de vista de
los que estan involucrados en el fendmeno a estudiar, por ello, el investigador es
el principal instrumento de recogida de datos, pues es quien describe e interpreta
las situaciones observadas en un determinado contexto, para tal fin, emplea
estrategias como la observacion participante, encuestas y entrevistas que le

permitirdn entender un fenémeno o problemética en especifico.

En nuestra investigacion consideramos necesario utilizar ambas metodologias,
pues el enfoque cuantitativo permiti6 conocer las preferencias musicales de los
estudiantes de secundaria, mientras que el enfoque cualitativo nos permitié
analizar la forma en que los estudiantes conciben ciertos valores a través de las

canciones que habitualmente escuchan.

3.2.1 Seleccion de sujetos de investigacion

Dado que la investigacion pretendié profundizar en el tema de los valores que
promueven las canciones que escuchan estudiantes de primer grado de
secundaria y estimular con ello el pensamiento critico y reflexivo de estos sujetos,
la seleccién de la muestra no respondié a los criterios de investigaciones de corte
cuantitativo, sino de naturaleza cualitativa, pues en éste tipo de estudios, segun
Mertens, citado por Hernandez (2006) “el principal factor es que los casos nos
proporcionen un sentido de comprension profunda del ambiente y el problema de
investigacién” (p. 564). En este caso, comprender como estudiantes de primer
grado de secundaria conciben los valores de las canciones que habitualmente
escuchan y entender qué lugar ocupan en sus vidas, para asi desarrollar un taller
gue potencie el pensamiento critico y reflexivo de los estudiantes y develar asi, las
ideologias y valores que se promueven en las canciones. En este sentido, la

seleccién de la muestra respondi6 a tres aspectos:
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1. Necesidad de aceptacion. De acuerdo con Garcia (2010) la adolescencia es
una etapa en la cual las personas son mas influenciables por los grupos sociales
en los que se desenvuelven, debido a que:

Los estudiantes tanto de primaria como de secundaria tienen una enorme
necesidad de actuar de acuerdo con las “normas” que implica la “cultura”;
no a la cultura general de la sociedad, sino a la particular del grupo al que
pertenecen. El alumno tiene una enorme necesidad de ser no sélo
aceptado, sino también reconocido (Garcia, 2010, p. 53).

Ante esta necesidad de aceptacion, los estudiantes pueden orientar su conducta
hacia actos que no responden a los valores que le son inculcados en casa o la
escuela, por ende, creemos que potenciar el pensamiento critico y reflexivo en
esta etapa formativa ayudara al estudiante a tomar decisiones mas conscientes y
responsables y no sucumbir acriticamente a los ideales, normas y valores que
practican el grupo de amigos con los que se relacionan diariamente con pretexto
de ser aceptado o reconocido.

2. Pertinencia de la muestra. Se consider6 pertinente trabajar con estudiantes de
primer grado de secundaria (12 y 13 afios de edad) porque de acuerdo con Piaget,
citado por Pulaski (1989) implica entenderlos como sujetos capaces de “(...) hacer
razonamiento deductivo e inductivo basado en la forma de una proposicion dada.
Su conocimiento del problema puede ser simplemente hipotético, y, sin embargo,
es capaz de llegar a una conclusion l6gica mediante el razonamiento”. (p. 211).

Es decir, el estudiante de primer grado de secundaria cuenta con las capacidades
y habilidades necesarias para llevar a cabo actividades que involucren analisis y
reflexion y fortalecer asi, su pensamiento critico y reflexivo y su capacidad de

analisis deductivo.

Ademas, de acuerdo con Wolton, citado por Alvarado (2012) las lecturas criticas
de medios “precisan que el lector posea una serie de competencias intelectuales
que implican la lectura, decodificacion, analisis, puestas en perspectiva, expresion

y comunicacion” (p. 106).
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3. Se decidio trabajar con estudiantes de primer grado de secundaria de la escuela
publica “Republica del Perd” por cuestiones practicas, pues ya se habia trabajado

anteriormente en dicha institucion y fue facil el acceso.
3.2.2 Proceso e instrumentos de investigacion
Para llevar a cabo la investigacion, se dividio en dos etapas, a saber:

1) Investigacion de gabinete o revision de literatura: Esta, segun Hernandez
(2006) “consiste en detectar, consultar y obtener la bibliografia y otros
materiales que sean Utiles para los propositos del estudio, de donde se
tiene que extraer y recopilar la informacién relevante y necesaria que atarie
a nuestro problema de investigacion” (p. 65). En otras palabras, me sirvio

para sustentar teGricamente la presente investigacion.

2) Investigacion de campo, misma que a su vez se dividié en cinco fases:

a) Aplicacidon de un cuestionario de preguntas cerradas a cuarenta y
seis estudiantes de primer grado de secundaria. De acuerdo con Hernandez
(2006) este tipo de cuestionarios contiene categorias u opciones de respuesta
que han sido previamente delimitadas por el investigador y pueden utilizarse
para medir tendencias, por lo tanto, lo utilizamos para poder identificar qué
canciones y géneros musicales suelen escuchar nuestros sujetos de estudio y

tener un panorama sobre qué hacen con su musica favorita.

Para ello, se disen6 el “Cuestionario sobre el consumo musical de los estudiantes
de primer grado de secundaria” (ver pagina 126) a partir de tres categorias de

analisis, a saber: Datos generales, Consumo musical y Practicas de recepcion.

La primera categoria denominada “Datos generales” se establecié con el objetivo
de distinguir las respuestas entre estudiantes hombres y mujeres, pues como se
ha sefialado en el capitulo anterior, nuestro estudio trat6 de verificar de queé

manera cada uno de estos dos sectores dan significado a las canciones pop que
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escuchan cotidianamente. Para ello se incluyé un item que nos permitié saber el

sexo de la persona encuestada:

» Sexo: () Masculino () Femenino

La segunda categoria “Consumo musical”’, permitié conocer el tiempo y lugar en
que los estudiantes de primero de secundaria otorgan a su musica favorita; para

ello se conformaron subcategorias tales como:

» Tiempo que escuchan musica (¢, Cuantas horas escuchas musica al dia?)

» Género musical preferido (¢ Qué tipo de musica escuchas?)

» Formas en que consiguen musica los estudiantes (¢, Como consigues tu
musica favorita?)

» Instrumentos o dispositivos para escuchar musica (¢Qué dispositivos

utilizas para escuchar musica?), entre otras.

En cuanto a la tercera categoria “Practicas de recepcién”, se busc6é conocer qué
hacen los estudiantes con la musica que escuchan, por lo tanto, se hicieron

preguntas como:

» ¢Qué haces cuando escuchas musica?
» ¢ En donde escuchas musica?

» ¢Con quiénes escuchas y compartes masica?

b) Andlisis de resultados de los cuestionarios. Los resultados que
arrojaron los cuestionarios fueron codificados en graficas tal como lo sugiere
Hernandez (2006) debido a que facilité el andlisis de tendencias sobre el tipo
de consumos musicales que tiene nuestra poblacion muestra.

C) Disefio y aplicacién de un taller sobre andlisis de valores a través de
canciones pop para estimular el pensamiento critico y reflexivo de estudiantes
de primero de secundaria. A partir de los resultados obtenidos del primer
instrumento de investigacion se creo el taller “Las canciones pop: un mundo

para analizar y reflexionar valores” acorde a las necesidades y gustos
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musicales que detectamos de nuestros sujetos de estudio; finalizando la
elaboracion del taller este se aplico para verificar su funcionalidad.

d) Aplicacion de dos test con fines de diagndstico y evaluacion (un pre-
test y un post-test) que nos permitié conocer qué lugar ocupan las canciones
pop en la vida del estudiante de primero de secundaria, la forma en que dan

sentido al mensaje que estas difunden y evaluar el taller antes mencionado.

De acuerdo con Comellas (1990) los test permiten medir o evaluar procesos
educativos asi como evaluar el rendimiento escolar de estudiantes en un area en
especifico; entre los test mas caracteristicos se encuentran los test de: aptitud,
habilidades, conocimientos, aptitudes escolares y profesionales, de intereses, de
adaptacioén y los de personalidad, pero el que se utilizd para nuestra investigacion
fue el denominado test de conocimiento, ya que segun esta autora, estos permiten
evaluar el grado de aprendizaje que ha logrado el estudiante al finalizar un area
formativa en especifica, pero también suelen administrarse a manera de
diagndstico antes de iniciar el proceso de aprendizaje de nuevos conocimientos o
un nuevo curso con el fin de constatar con qué conocimientos cuenta un alumno
sobre un determinado tema, verificar qué conocimientos le hacen falta y que logré

aprender al final de un curso.

Para nuestra investigacion, se aplicé el test de conocimiento en dos determinados
momentos:

1. Pre-test: para conocer las opiniones de chicas y chicos en torno a cémo
inciden las canciones en la percepcion de valores del estudiante de primer
grado de secundaria antes de aplicar el Taller “Las canciones pop: Un
mundo para analizar y reflexionar valores”.

2. Post-test: posterior a la aplicacion del taller para conocer qué tanto cambio
0 no, la percepcidn de los valores que promueven las canciones que suelen
escuchar y de este modo saber si el taller funcioné o no. A diferencia de la
primera aplicacion del test, esta segunda aplicacion tuvo una seccién
adicional o categoria de analisis llamada “Impresién del taller” que permitid

a los estudiantes evaluar la importancia y pertinencia del taller.
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Para dichos propoésitos, se disefio el test “Las canciones pop y mi pensamiento
critico y reflexivo” (Ver pagina 130) con base en las siguientes categorias de

analisis:

e Importancia de las canciones pop en la vida cotidiana del estudiante

de primero de secundaria

La intencién de esta categoria fue conocer qué papel ocupan las canciones pop en
la vida diaria de los estudiantes de primero de secundaria. Estuvo conformada por

preguntas como:

» ¢Qué es para ti la masica pop?

» ¢Qué lugar ocupa la musica pop en tu vida, es decir, para qué la utilizas?

» ¢Quiénes son tus artistas o grupos musicales pop favoritos y qué es lo que
mas te agrada de ellos?

» ¢ Cudles son tus canciones favoritas pop en espafiol y qué es lo que mas te

gusta de esas canciones?

e Forma en gque estudiantes de primero de secundaria analizan, valoran

y otorgan significado a las canciones pop que escuchan.

La intencién de esta categoria era analizar la forma en que los estudiantes de
primer grado de secundaria concebian los valores a través de las canciones que
escuchan y la forma en que ponen en practica su pensamiento critico y reflexivo al
momento de analizar una cancion; para ello, se reprodujo en clase una cancion
que conocieran la mayoria de los estudiantes y posteriormente tenian que

contestar las siguientes preguntas:

¢, Quién es el artista 0 grupo musical intérprete?

¢, Qué es lo que mas te gusta de la cancion?

¢, Qué es lo que mas te disgusta de la cancion?

¢,De qué tema habla la cancidén y por qué crees que habla de ese tema?

¢, Qué tipo de valores crees que resalta la cancion y por qué?

V V.V V V VY

¢, Qué cosas crees que pueda aportar esa cancion a tu vida?
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e Impresion del taller

Esta categoria se sumo en la segunda aplicaciéon del test “Las canciones pop y mi
pensamiento critico y reflexivo” con la intenciéon de que los estudiantes evaluaran
el taller y expresaran qué les gusto y/o disgusto del taller, qué les sirvio, etcétera;

por ello, se agregaron preguntas como:

» ¢Qué te gustd del taller en general y por qué?
» ¢Qué te disgusto del taller y por qué?
» ¢Para qué crees que te sirva lo visto en este taller?

» ¢ Qué otros temas te hubiese gustado ver o hablar en el taller y por qué?

De acuerdo con Abalos (2013), este tipo de evaluacion permite tomar en cuenta
qué temas interesa 0 necesita conocer una poblacion en especifico para
desarrollarlos en futuros encuentros, talleres o cursos; asimismo, permite al
facilitador, tallerista, maestro o coordinador del taller reorganizar o mejorar los
temas y actividades vistos en clase y mejorar su practica como formador o

docente; en otras palabras permite mejorar el taller.

e) Andlisis de resultados y conclusiones. Una vez habiendo aplicado el
taller y realizado la aplicacion del pos-test con fines de evaluacion del taller, se
procederia a generar los resultados del taller para llegar a conclusiones sobre

Su pertinencia.

3.3 Presentacidon y analisis de resultados del “Cuestionario sobre el
consumo musical de estudiantes de primer grado de secundaria” para

el disefio y elaboracién de un taller sobre analisis de canciones

La aplicacion de este primer instrumento de investigacion (ver pagina 126) fue el
dia 11 de Mayo de 2017 a un grupo de primer grado de secundaria del turno
matutino de la institucion #91 “Republica del Perd” donde me permitieron acceder.
Dicho grupo asignado por la misma institucion contaba con 23 alumnos y 23

alumnas ese dia, sumando un total de 46 alumnos.
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Para el analisis e interpretacion de los resultados que arrojaron los cuestionarios,
se realizaron una serie de cuadros de analisis y graficas que se encuentran en el
anexo 12 (ver desde la pagina 151 a la 159) para una mayor compresion y analisis
si asi se requiere, y lo que se presentara a continuacion son los resultados mas
significativos que nos permitieron entender qué importancia tiene la musica pop en
la poblacion muestra y qué canciones suelen escuchar, pues esto me permitié
incluir algunas canciones en las actividades del taller que se presenta en el

apartado 3.4 de este mismo capitulo.

De acuerdo con la grafica 1 (ver pagina 151), podemos visualizar que la mayoria
de chicos y chicas encuestados prefiere escuchar musica en un rango de 2 a 4
horas al dia, pues el 34.78% de la poblacion en general asi lo afirmaba. Asimismo
la grafica 3 del mismo anexo demuestra que la mayoria del grupo en general
afirma escuchar musica por el gusto que tienen de los ritmos, pues 14 alumnos y
15 alumnas (esto representa un 63.04% de la poblacién general) asi lo

manifestaron.

Por otra parte, podemos decir que la masica es muy importante para la poblacion
gue encuestamos, a tal grado, que cuentan con diferentes alternativas para
conseguir, portar y escuchar sus canciones favoritas, pues de acuerdo con la
grafica 4 (ver pagina 157), podemos apreciar que 17 chicos y 18 chicas (esto es el
76.08% de la poblaciéon general) consigue su musica descargandola de Internet;
de esa misma manera, la grafica 5 de la pagina 157 demuestra que la plataforma
que mas frecuentan para escuchar muasica es YouTube puesto que 16 chicosy 17
chicas (71.73%) asi lo afirmaban; y finalmente la grafica 6 demuestra que el
dispositivo que mas utilizan los estudiantes en general para portar su musica es el

celular ya que 19 chicos y 20 chicas (84.78%) asi lo manifestaban.

Por otro lado y para comprender qué lugar ocupan las canciones pop en la vida de
los estudiantes, en el cuestionario se hicieron preguntas sobre qué hacen ellos
con su musica favorita y de acuerdo con las graficas 7, 8 y 9 (ver paginas 158 y
159), los estudiantes afirman realizar diferentes actividades mientras reproducen

sSus canciones favoritas:
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e 8 chicos y 8 chicas (esto es el 34.78% de la poblacion en general) realizan
tarea cuando escuchan musica, seguido de 7 chicos y 6 chicas (28.26%)
gue descansan 0 no realizan otra actividad mientras escuchan musica y el
resto de la poblacién realizan otro tipo de actividades como quehacer
(10.86%), jugar (8.69%), cantar (6.52%), bailar (4.34%), estudiar (4.34%) o
relajarse (2.17%).

e Los lugares que frecuentan para escuchar musica son la casa (50% de la
poblacion en general), seguido de la recamara (17.39%), la escuela
(15.21%), la calle (15.21%) y por ultimo el transporte (2.17%).

e 18 chicos y 16 chicas (esto es el 73.91% de la poblacion en general)
afirman que prefieren escuchar musica solos, a 4 chicos y 6 chicas
(21.73%) les gusta escuchar musica con amigos y dos personas (4.34%)

con la familia.

Los datos anteriores demuestran que la musica es un componente importante que
no falta en la vida de los estudiantes que encuestamos ya que la utilizan de

diferentes maneras y por bastante tiempo.

Ahora bien, la grafica 2 (ver pagina 151) demuestra que el 39.13% de la poblacion
general escucha masica pop, seguido del reggaetén por parte de los chicos
(10.86%), y por parte de las chicas fue la electrénica (8.69%) y el hip-hop (8.69%);
De esa misma manera, en el cuadro de analisis 1 (ver pagina 152) y 2 (ver pagina
154) podemos visualizar que la cancion mas conocida por chicos y chicas fue
“‘Despacito” del artista Luis Fonsi, que se menciond 12 veces, el artista mas
escuchado por chicos es Ozuna, una de sus canciones favoritas es “Diles”, y
finalmente, otra de las canciones favoritas de chicas es “Reggaetdn lento” de la
banda CNCO.

Por esa razon, los géneros musicales que se tomaron en cuenta para la
elaboracion del taller fueron el pop y el reggaeton, y las canciones antes
mencionadas fueron consideradas para la elaboracion de algunas actividades del

taller que a continuacién se presentara.
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3.4 Diseno del taller “Las canciones pop: Un mundo para analizar y

reflexionar valores”

Para disefar el taller se tom6 como referencia la propuesta que realiza Sanchez
(2016) sobre la planificacion de clases o secuencias didacticas. Este autor afirma
que toda planificacion debe incluir propdsitos que sean acordes con los
aprendizajes o competencias esperadas, para ello recomienda organizar las
secuencias en tres momentos que sugieren los programas en la actualidad (Ver
Cuadro 3.1).

Cuadro 3.1 Planificacion de secuencias didacticas o clases a partir de tres

momentos

e Se presentan las actividades que el profesor va a realizar durante la clase,
explicando a los estudiantes lo que se espera de ellos y las acciones que va a
realizar.

¢ En este momento también se puede indagar sobre lo que los estudiantes saben
del tema a tratar en clase, cuales son sus aprendizajes previos y cuales son
sus intereses y necesidades, es decir, es necesario que el educador indague
sobre qué les gusta y disgusta a los estudiantes, qué cosas les atrae para que
asi se propongan actividades y cosas que logren conectar con sus afectos v,
asi obtener su atencion.

INICIO

e Se recomienda trabajar en equipos que impliquen relaciones e intercambios
mas cercanos entre los miembros del grupo.

e Se recomienda proponer actividades que los alumnos puedan enfrentar en
equipo o en grupo para fomentar la solidaridad, el compaferismo y asi impulsar
a los educandos a construir ideas y soluciones no en su individualidad, sino en
comunidad para que conozcan diversos puntos de vista y aprendan a convivir,
compartir y comunicarse.

e Lo mas importante es que los estudiantes aprendan y no que se ejecute la
planeacion al cien por ciento.

DESARROLLO

e Para el cierre se puede proponer alguna exposicion en la que los nifios
compartan sus elaboraciones o conclusiones, ya sea material o de forma oral
para reflexionar sobre los temas abordados en clase y que ellos mismos se den
cuenta de sus avances y la importancia de los temas abordados en clase para
con su vida cotidiana.

e Mas que evaluar los contenidos aprendidos por el estudiante, se recomienda
reflexionar sobre los avances y dificultades que han tenido los educandos
durante la elaboracion de las actividades o temas vistos en clase.

CIERRE

Fuente: elaboracién propia a partir de Sanchez, 2016, pp. 44-46.
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Tomando como referencia los tres momentos que recomienda Sanchez (2016)

nuestro taller quedé conformado de la siguiente manera:

3.4.1 TALLER: LAS CANCIONES POP: UN MUNDO PARA ANALIZAR Y
REFLEXIONAR VALORES.

Objetivos del taller

» Brindar al estudiante las herramientas necesarias que le permitan conocer y
reflexionar sobre los valores e ideologias que se promueven en las
canciones pop, es decir, entender:

e ¢ Quiénes realizan o producen canciones pop?

e COmo operan los artistas y disqueras de canciones Pop para crear y
difundir canciones?, es decir, ¢,con qué objetivo o intenciones las crean?
y ¢ bajo qué valores e ideologias las producen?

» Estimular en el estudiante una actitud critica, reflexiva, de investigacion y
curiosidad que lo impulse a cuestionarse sobre las ventajas y desventajas
de escuchar musica pop, es decir, reflexionar acerca de:

e Elimpacto que puede tener las canciones pop en su vida cotidiana.
e La relacién que existe entre lo que se dice en las canciones pop con la
vida real.

e Los puntos positivos y negativos de escuchar canciones pop.



3.4.2 Secuencias didacticas:
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Sesidn 1. Presentacion del taller y aplicacion del test: “Las canciones pop y mi pensamiento critico y reflexivo”

De acuerdo con Sanchez (2016) “el aprendizaje de los nifios no inicia en la escuela; ellos ya llegan con capacidades que

han logrado desarrollar antes. El deber de los maestros es hacer una indagacion de dichos niveles de dominio” (p. 69).

Por ello, en esta primera sesion se aplico el test: “Las canciones pop y mi pensamiento critico y reflexivo” (Ver pagina

130) con la intencion de indagar sobre la forma en que estudiantes conciben los valores de las canciones que suelen

escuchar. Las actividades que conformaron esta primera sesion fueron las siguientes:

“Las Canciones pop: Un mundo para analizar y reflexionar valores”

Sesion 1: Presentacion del taller vy
aplicacioén del test: “Las canciones pop
y mi pensamiento critico y reflexivo”

Secuencia de intervencién: 1 de 6

Contenido: No aplica en esta sesion por ser una sesion

diagnostica

Tiempo
estimado: 1
hora

Objetivo general:

canciones pop que regularmente escuchan y qué lugar ocupan estas en su vida.

Conocer las opiniones de chicas y chicos en torno a cdémo perciben los valores a través de las

Actividades Ob.jehvos Descripcion Recursos Tiempo
particulares
INICIO
Para dar inicio al taller abriremos con una
Generar un . L
o . actividad grupal llamada “llegue a la
Llegue a la ambiente  de " (o
. escuela montado en...” (Ver pagina 134) que . .
escuela montado confianza y oy i Ninguno 20 minutos
" permitird  al facilitador conocer a los
en... conocer al | .
grupo infegrantes del grupo vy fomentar un

ambiente de confianza.

DESARROLLO
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El estudiante a

Aplicacién del través de un Test: “Las
test: “Las test expondrd canciones
canciones pop y gue significado En esta segunda parte aplicaremos el test: pop 'y mi
mi pensamiento fienen las | ., . . . i pensamient .
o . Las canciones pop y mi pensamiento crifico " 25 minutos
critico y canciones pop . . o critico vy
- . . | y reflexivo™ (Ver pagina 130). oy

reflexivo™ a en su vida vy si reflexivo
manera de percibe o no (Ver pagina
diagndstico. valores en este 130).

género musical.

CIERRE

Dar a conocer | Para concluir la primera sesion, se explicard a

a los | los estudiantes por qué se ha decidido

estudiantes el | aplicar el taller con ellos, en qué consistird
Presentacion del objetivo del | este, cudles serdn las temdaticas a abordar asi
taller “Las taller, las | como también los objetivos generales del
canciones  pop: sesiones que lo | taller que se expusieron anteriormente.
un mundo para componen Ninguno 15 minutos
analizar y junto con las | En esta parte se aclarard a los estudiantes
reflexionar tematicas a | gue ninguna actividad del taller en general
valores” tratar y  los | no afectard a sus calificaciones; ello con la

aprendizajes
esperados  en
este mismo.

finalidad de que se sientan en la libertad de
responder y comentar lo que quieran las
préoximas sesiones.




Sesion 2. “Identificando mis valores”
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De acuerdo con Martinez de Toda (s/f) para lograr potenciar o estimular el pensamiento critico de las personas a través

de una metodologia basada en la educacion mediatica es necesario que las personas se hagan conscientes primero de

las ideologias y valores que conforman su persona, pues a decir de este autor “la confrontacién de los medios se hace a

través de la identificacion del sujeto con su propia cultura, valores y significados” (p. 40). Para ello, es necesario que el

estudiante se haga primero consciente de qué son y qué significan los valores en su vida para que después pueda

identificar si éstos se exponen en sus canciones favoritas o son omitidos. Las actividades que conformaran esta sesion

seran las siguientes:

“Las Canciones pop: Un mundo para analizar y reflexionar valores”

o . , § Secuencia de intervencién: 2 de 6 Tiempo
Sesion 2: “Identificando mis valores estimado: 1
Contenido: Valores hora
Objetivo general: El estudiante reflexionard sobre el significado de los valores y la accidon de valorar en su vida
coftidiana, es decir, para qué les sirven y de qué manera se valoran las cosas.
. Objetivos s iz .
Actividades ! Descripcion Recursos Tiempo
particulares

INICIO
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El estudiante

Para comenzar esta sesidn abriremos con la
actividad “lluvia de ideas” que consiste en
que los estudiantes generen sus propias ideas
sobre un determinado tema, en este caso,
sobre los valores; para ello, utilizaremos en

reflexionard clase la siguiente guia de preguntas:
sobre ué . ,
o . . N . q , e FElpizarrdn .
Lluvia de ideas entiende por 1. sPara ustedes qué son los valores? e Plumones 10 minutos
valores vy la 2. sPara qué creen que nos sirven en la
accion de vida coftidiana?
valorar. 3. 3Qué valores son importantes para
ustedes?e
4. 5Coémo los aprendieron?
5. 3Como creen que se podrian
identificar los valores de las personas?
DESARROLLO
Una vez terminada la actividad “Lluvia de .
. N , - ¥ e Hojas
ideas” se abordard la actividad “La casa en “Tdotica de
llamas™ (Ver pdgina 135) y los estudiantes
, e salvamento
contestaran la hoja “Tactica de salvamento
. . - - contra
El estudiante | contra incendios” (Ver pagina 137). . -
. . incendios
reflexionard (Ver pdgina
sobre las | La actividad “La casa en llamas” se volverd a 137) P goro
" personas  que | repetir, pero en esta segunda ocasidon, se P
La casa en ) ; ) : cada .
" son importantes | conformaran 3 equipos de chicas y 3 equipos . 25 minutos
llamas . . . ; intfegrante
en su vida vy | de chicos con el fin de que los estudiantes del grupo
expondrda las | tomen consciencia que la forma de valorar . Ho'c?s '
razones del por | las cosas a veces depende del contexto en “EJui o de
qué lo son. el gue nos desenvolvemos. boqu?eros al
. . . rescate”
Para ello, cada equipo responderd una hoja (Ver pagina
llomada “Equipo de bomberos al rescate” 138)

(Ver pdgina 138)
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CIERRE

“Preguntas de
reflexion”

Los estudiantes
reflexionardn
sobre la
importancia de
la accidon de
valorar y sobre
la forma en que
ellos valoran las
COSQs.

Para finalizar esta sesidn se invitard a los
estudiantes a reflexionar sobre la forma en
que valoran las cosas y a las personas
mediante las “preguntas de reflexiéon” que
vienen en la actividad “La casa en llamas”
(Ver pagina 135).

Hojas de
papel bond
con las
preguntas

de reflexion
de la
actividad

“La casa en
llamas” (Ver
pagina 135)

15 minutos




Sesion 3. Explorando la existencia de las canciones pop
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De acuerdo con Pefa y Viveros (1997) uno de los primeros aspectos que se debe atender en la educacion mediatica que

estd encaminada en potenciar el pensamiento critico y reflexivo es conocer quiénes son los autores o emisores de los

mensajes mediaticos asi como sus intenciones al emitir un mensaje por algun medio en particular, por ello, esta tercera

sesion se enfocara en concientizar al educando de primero de secundaria en torno a que en la produccion de canciones

pop no sOlo participan artistas, cantantes, muasicos y compositores, sino también empresarios, inversionistas,

especialistas en marketing que solo tienen interés econémicos.

“Las Canciones pop: Un mundo para analizar y reflexionar valores”

Sesion 3: “Explorando la existencia de

las canciones pop”

Secuencia de intervencion: 3 de 6

Contenido: Las canciones pop v la intencidon de los artistas o
disqueras que las crean.

Tiempo
estimado: 1
hora

Objetivo general: El estudiante identificard el objetivo e intereses que tienen los artistas o companias disqueras de musica
pop al momento de producir una nueva cancidén pop.

Actividades

Objetivos
particulares

Descripcion Recursos

Tiempo

INICIO
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Para comenzar la sesidén se hard al grupo una
serie de preguntas relacionadas con el
estrellato de los artistas pop para averiguar
qué saben los estudiantes respecto a este

El educando ]
) . | tema:
expondrd qué
conoce sobre las . . . .
1. sQué personas creen que impulsan el Pliegos de
personas que . o
o estrellato de los artistas pop? papel bond
Preguntas de participan en la . . . .
g ., 2. 5Qué objetivos creen que persiguen estas con las
reflexion produccion de , .
. personas al promover a algun artistae preguntas a
canciones pop Yy ) . . . . .
. . 3. 2Qué propdsitos creen que tienen los reflexionar
sus intenciones al . .
. artistas al crear una nueva cancion?
producir este ) . .
. . 4. sPor qué creen que las canciones pop
género musical.
son tan escuchadas?e
5. 3Por qué creen que los artistas o bandas
pop tienen tanta fama y popularidad con
sUS canciones?
DESARROLLO
e El estudiante se LZ(SILZJ;? no
cuestionard vy ,
. - . . lo sabias,
reflexionard Para esta segunda actividad, cada equipo ero.." (Ver
o . sobre las | deberd realizar la lectura: “Quizds no lo p,
Detectives del ; . , " L pagina 139)
on” infenciones de | sabias pero... (Ver pdgna 139) vy Eiercicio
Pop las disqueras vy | posteriormente  contestar el ejercicio “JDe’rec’rives
artistas pop al | “Detectives del pop” (Ver pdgina 141). gel 00p”
producir una (Ver pdgina
nueva cancion. 141)

CIERRE




89

Exposicion de
conclusiones

El estudiante
expresard sU
punto de vista
con respecto a
las verdaderas
intenciones de
los artistas vy
disqueras pop
al producir
canciones

Para finalizar esta sesion se invitard a los
equipos a exponer sus trabajos sobre el
ejercicio "Detectives del pop” y exponer qué
piensan con respecto a la creacion de las
canciones pop.

Ninguno
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Sesién 4. La fantasia no es la realidad

De acuerdo con Pefia y Viveros (1997):

Ser critico se puede entender como el poner en accién constantemente nuestra capacidad de expresar la
distincion entre lo real y lo ficticio que nos ofrecen los mensajes de los medios y tomar decisiones razonadas al
momento de realizar nuestro consumo material y simbdlico, es decir, en lo material debemos decidir qué queremos
comprar, para qué lo queremos y en lo simbdlico debemos decidir qué programas queremos ver y por qué los
queremos ver. (Pefia y Viveros, 1997, p. 48).

Por esa razon, esta sesion estuvo conformada por las siguientes actividades:

“Las Canciones pop: Un mundo para analizar y reflexionar valores”

. ) _ Secuencia de intervencion: 4 de 6 Tiempo
Sesion 4: “La fantasia no es la realidad” : estimado: |
Contenido: Los valores que se exponen en las canciones pop. hora

Objetivo general: El estudiante analizard y reflexionard sobre los valores que se exponen en las canciones pop que
regularmente escucha.

Objetivos

Actividades h
particulares

Descripcion Recursos Tiempo

INICIO

Primeramente, se pedird al grupo que se

rebnan en los equipos previamente .
Escuchar dos L . e Bocinas
conformados en la sesidon pasada para juntos

canciones N/A (No aplica) har | DO o | 3 e Reproductor 15 minutos
opulares escuchar la cancidon Reggogjron erﬂo de de musica
P la banda CNCO vy la cancion “Diles” de

Ozuna.

DESARROLLO

Cuadro Que los | Concluida la escucha, se les pedird a los | e Hojas papel
comparativo estudiantes: estudiantes que elaboren el cuadro bond con 20 minutos
“Dos artistas, dos | e Identifiquen la | comparativo "Dos artistas, dos puntos de los cuadros

puntos de vista” intencion de las | vista” (Ver pdgina 142). Para ello, se les comparativ
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canciones pop.

e Tomen
consciencia
sobre qué es lo
que les agrada
y desagrada de
las  canciones
que
regularmente
escuchan.

e |dentifiquen i
existe  alguna
relacion  entre
la musica con
la vida real.

e Aprendan a
identificar  los
valores y cosas
positivas y
negativas que
pueden aportar
las  canciones
pPOp en su vida.

proporcionard las letras de las canciones
escuchadas previamente.

os: “Dos
artistas, dos
puntos de

vista”  (Ver
pagina 142).
Hojas con
las “letras
de las
canciones”
(Ver
pdaginas
144-148).

CIERRE

Exposicion de
conclusiones

Reflexionardn
sobre las
respuestas y

conclusiones a las
que llegaron los
estudiantes al
realizar los cuadros
comparativos:
“Dos artistas, dos
puntos de vista”

Los equipos explicardn los  cuadros
comparativos que hicieron en la actividad
anterior con la intencién de reflexionar sobre
lo que cada equipo percibid.

Los cuadros
comparativ
0s ya
realizados

20 minutos
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Tarea

Investigard  sobre
los aspectos
positivos y/o

negativos de las
canciones pop.

Como frabajo para desarrollar en casa los
estudiantes investigardn qué aspectos de la
cancioén “Despacito” de Luis Fonsi y Daddy
Yankee consideran que pueden ser positivos
O negativos para su vida.

Para ello, se les repartrd a todos los
estudiantes la hoja “Cosas positivas vy
negativas de una cancién pop” (ver pdgina
149) donde vienen los puntos a investigar.

Esta tarea nos permitird la siguiente sesion
llevar a cabo un debate sobre las ventajas y
desventajas de escuchar canciones pop.

Hojas
“Cosas
positivas y
negativas
de una
cancion
pop (Ver
pagina 149)

5 minutos
para repartir
hojas y dar
explicacion




Sesion 5. Las cosas positivas y negativas de las canciones pop

De acuerdo con Pefia y Viveros (1997), la educacién mediatica:
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(...) permite entender que junto a la diversion hay productos de consumo material y simbdélico —valores y
actitudes principalmente- que constantemente entran en contacto con nuestras formas tradicionales de ver el
mundo, pero es posible que desde nuestra realidad concreta reflexionemos respecto a lo que nos ofrecen y
establezcamos una “sana distancia” entre la realidad y la fantasia. (p. 48).

Por ello, en esta sesidn se pretende que los estudiantes mediante un debate puedan reconocer qué cosas de las

canciones pop pueden ser positivas y negativas para sus vidas de acuerdo con su escala de valores y asi reflexionen

sobre la importancia de escuchar masica de una manera critica.

“Las Canciones pop: Un mundo para analizar y reflexionar valores”

Sesion 5: “Las cosas positivas y

negativas de las canciones pop”

Secuencia de intervencion: 5 de 6

Contenido: Valores, ideologias y aportes positivos y negativos de las

canciones pop.

Tiempo
estimad
o: 1 hora

Objetivo general: Promover en el estudiante una actitud de investigacién, cuestionamiento y reflexion en torno a los

temas que se exponen en sus canciones favoritas y la relacién que tienen en su vida cotidiana.

Actividades

Objetivos
particulares

Descripcion

Recursos

Tiempo

INICIO
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Para conformar dos equipos de 7 personas y proceder | ¢  Un
con la actividad del debate jugaremos con el grupo la objeto
. papa caliente que consiste en cantar la siguiente suave
Conformar equipos o
o . cancion: para
La papa de trabaqgjo para o . . , ; 10
. N . > "“La papa caliente estaba en el sartén, tenia jugar a .
caliente organizar un : 2 . g minutos
mucha aceite, quién se quemdod, una, dos tres la
debate oapa
Aquellos alumnos que al final de la cancién se queden calient
con la “papa caliente” los iremos repartiendo en dos e.
equipos: el equipo rojo y el equipo azul.
DESARROLLO
Una vez conformados los equipos de debate el
facilitador sugerird la temdatica a debatir y expondrd las
reglas para llevarlo a cabo que serdn:
. e Los estudiantes deberdn respetar los puntos de
e Reflexionar ) .
vista de los debatientes.
sobre las -
. e Para participar u obtener la palabra los
ventajas y . .
. estudiantes deberdn levantar la mano.
. . desventajas ; ,
Debate: sLas ve ofrece la e Los debatientes podran apoyarse en la tarea
canciones  pop 9 que se dejé la clase pasada para argumentar y
o escucha de las
pueden ser Utiles . defender su postura. . 35
S . canciones pop Ninguno .
en mi vida o solo minutos

son una forma de
entfretenimiento?

en la vida de
los estudiantes,
asi como el tfipo

de valores vy
acciones que
promueve.

Una vez expuestas las reglas se dard inicio al debate a
partir de las siguientes preguntas:

1. 5Qué opinan de las canciones pop, pueden ser
Utles en su vida o sélo son un medio de
enfretenimiento?

2. 3Qué ventajas o desventajas consideran que tiene
el escuchar musica pop?

3. 3Qué tipo de valores o acciones (positivas y
negativas) creen que nos proponen las canciones
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pop?

4. De acuerdo con la cancion que investigaron 3Qué
cosas positivas o negativas podemos aprender de
las canciones pop que escuchamos?

5. sPara qué creen que podemos aprovechar las
canciones pop en nuestra vida?

CIERRE

“Cuadro
comparativo
sobre las ventagjas
y desventajas de
escuchar
canciones pop”.

Los estudiantes
hardn un recuento
de lo que se vio en
el debate para
generar
conclusiones
acerca de lo que
promueven las
canciones pop.

Para cerrar el debate la audiencia realizard un cuadro
comparativo sobre las ventajas y desventajas que
existen de escuchar canciones pop.

Se sugiere que el grupo rescate los puntos que
considere importantes del debate para completar el
cuadro y posteriormente generar una conclusidon
general.

Plumones
Pizarrdon
de clase

15
minutos
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Sesion 6. Aplicacion del test de evaluacion

Todo taller debe tener una etapa de evaluacion en el cual se debe tomar en cuenta los objetivos que se plantean al inicio
de éste para ver cuales se cumplen y cuales no, pues segun Fayol, citado por Sosa (2002), la evaluacion “tiene por
objetivo sefalar las faltas y los errores a fin de que se pueda reparar y evitar su repeticion” (p. 56). Por ello, en esta ultima
sesion se aplicara nuevamente el test: “Las canciones pop y mi pensamiento critico y reflexivo” (Ver pagina 130), pero
esta vez con la intencion de verificar si la perspectiva de los estudiantes con relacion a los valores que exponen las
canciones pop cambié o no. A diferencia del primer test, esta segunda aplicacion incluird una seccion o categoria mas,
llamada “Impresion del taller” que permitira a los estudiantes evaluar el taller a partir de su importancia y el efecto que

causo en sus vidas.

“Las Canciones pop: Un mundo para analizar y reflexionar valores”

.z . y; Secuencia de intervencion: 6 de 6 Tiempo
Sesion 6: Aplicacion del fest de . P
. estimado: 1
evaluacion . . . .
Contenido: No aplica por ser una sesion de evaluacion. hora

Objetivo general: Evaluar el pensamiento critico y reflexivo que pone en préctica el estudiante de primero de secundaria
para analizar canciones y hacer explicita las ideologias, valores o actitudes que promueve este tipo de musica y evaluar
la eficacia del taller.

Objetivos

Actividades h
particulares

Descripcion Recursos Tiempo

INICIO
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Explicaciéon de la

Para dar a inicio a esta Ultima sesidn que es
de evaluacion se aplicard a los educandos el
mismo test de la primera sesidn con la

-_ - No aplica . . . . Ninguno 10 minutos
Ultima sesion intencion de conocer queé aprendieron
durante el taller. Asimismo, se les pedird que
evalten el taller a partir de su utilidad.
DESARROLLO
Indogor §obre el . Test “Las
aprendizaje  que .
Segunda . canciones
aplicacion del | 9€Nnero el . . . pop Yy mi
" educando durante | Se aplicara el test: “Las canciones pop y mi .
test Las " . . . e pensamient .
. el taller Las | pensamiento critico y reflexivo” (Ver pdagina " 25 minutos
canciones pop Yy . . o critico vy
. . canciones pop: un | 130). o
mi  pensamiento reflexivo
- -, | mundo para .
critico y reflexivo . (Ver pdagina
analizar y
. " 130).
reflexionar
CIERRE
Cierre de sesidon y No aplica Se les dard las gracias a los estudiantes por su Ninguno 15 minutos

del taller

participacion y apoyo.
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Capitulo IV: Presentaciéon y analisis de resultados sobre los
instrumentos de investigacion y del taller “Las canciones pop: Un

mundo para analizar y reflexionar valores”

En este capitulo como su nombre lo indica, se presentaran los resultados mas
relevantes de la investigacion. Primeramente, se hard una breve descripcion de
como se llevo a cabo el Taller y se presentaran los resultados mas relevantes que
se obtuvieron de dicha aplicacion para finalmente pasar a presentar las

conclusiones obtenidas de todo el proceso de investigacion.

4.1 Aplicacion y resultados del taller “Las canciones pop: Un mundo

para analizar y reflexionar valores”

Sesién 1. Presentacion del taller y aplicacion del test: “Las canciones pop y
mi pensamiento critico y reflexivo”

Fecha: 20 de Noviembre del 2018.
Horario: 7:30 a.m. — 8:20 a.m.

Este dia, el orientador educativo de la escuela “Republica del Peru”, fue el
encargado de recibirme y atenderme durante la aplicacion de todo el taller en
dicha institucion. Me indicoé que trabajaria con el grupo 1° “B” por ser éste el que a
esa hora tienen la clase espafiol. El orientador pidié permiso a la maestra
responsable de dicha clase, ella con gusto aceptd, tomd asiento junto con su
grupo porque queria saber de qué tema se les iba a hablar a los estudiantes y

escucho, sin interrumpir, las actividades propuestas.

Para comenzar la primera sesion del taller me presenté frente al grupo y
realizamos la actividad llamada “Llegue a la escuela montado en...” (Ver pagina
134) la cual me permiti6 conocer un poco a los integrantes del grupo. Cabe
mencionar que los alumnos y alumnas presentes se mostraron dispuestos a

participar porque les parecia divertida la dinamica.

Una vez concluida la actividad expliqué el test que tuvo como fin conocer qué

lugar ocupan las canciones pop en su vida cotidiana y qué piensan de los valores
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que dicha muasica promueve. Los resultados obtenidos en este primer test se
presentaran mas adelante en el apartado 4.2 de este capitulo para facilitar el
analisis y comparacién de resultados.

Una vez concluida la aplicacion del primer test (pre test), se procedio a explicar los
objetivos del taller planteados en el capitulo anterior, y después recordamos a los
estudiantes que estariamos trabajando juntos por un tiempo y agradeci a la
maestra de espafiol por prestarnos su hora de clase.

Sesion 2. “Identificando mis valores”

Fecha: 21 de Noviembre del 2018.

Horario: 7:30 a.m. — 8:20 a.m.

La sesion inicié dando la bienvenida al grupo a la segunda sesion que llevaba por
nombre “ldentificando mis valores” y comenzamos con la actividad “Lluvia de

ideas” para comprender qué entendian los estudiantes por valores.

Al principio, el grupo en general no sabia como explicar el concepto de valor, sin
embargo, asociaban dicha palabra con el respeto, tolerancia, paz y armonia, e
inclusive, reconocian que los valores antes mencionados sirven en la vida

cotidiana para convivir con las personas, pues exponian lo siguiente:

» “Los valores nos ayudan a portarnos bien con las personas a pesar de que
algunas no nos caigan bien” (Alumna 1).
» “Los valores como el respeto nos permiten llevarnos bien con nuestros

companeros de clase” (Alumno 1).

Para profundizar en el tema, se le preguntd al grupo de qué manera aprendieron
los valores antes mencionados y por qué consideraban o no practicarlos en la vida

cotidiana, a lo que muchos alumnos contestaron lo siguiente:

» “La propia familia te ensefia a valorar a la familia y los valores como el respeto, la
paz, el amor y la tolerancia” (Alumna 2).
» “La familia te ensefia a respetar a los demas porque es correcto y ademas te evita

algunos problemas” (Alumna 3).
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> “Nuestros padres nos ensefian a respetar a las personas que conocemos y las que

no conocemos” (Alumno 2).

La actividad “lluvia de ideas” dio paso a la actividad “La casa en llamas” (Ver
pagina 135) que consisti6 en que los estudiantes tenian que imaginar ser
bomberos y su labor era salvar cosas o personas que se encontraban dentro de
una casa en llamas, para ello, se les repartié la hoja “Tactica de salvamento contra
incendios” (Ver pagina 137) en la cual tenian que enumerar del 1 al 6 a que
personajes de la historia “La casa en llamas” salvarian primero y a quiénes al

altimo y exponer sus razones.

De acuerdo con la grafica 1 del anexo 13 (ver pagina 160), 38 estudiantes del
grupo decidieron salvar a su mama primero, seguido de 3 personas que decidieron
salvar primero a su mascota, 1 persona a su esposo 0 esposa y 1 persona decidié

salvar su caja de ahorro de un millén de dolares.

En su hoja “Tactica de salvamento contra incendios”, el grupo argumenté que

salvarian primero a su mama porque:

“Porque me quiere mucho y me dio la vida” (Alumna 3).

“Porque me ha cuidado desde que era chica y siempre me apoya” (Alumna 4).
“Porque ella ha dado muchas cosas por mi y es importante para mi” (Alumna 5).
“Mama es lo mas importante en mi vida” (Alumno 3).

“La familia es muy importante para mi” (Alumno 4).

V V V V VYV V

“Mama es lo que mas quiero en mi vida” (Alumno 5).

Por otra parte y de acuerdo con la gréfica 2 del Anexo 13 (ver pagina 160), 31
estudiantes del grupo decidieron salvar al ultimo al fugitivo de la ley, seguido de 8
estudiantes que decidieron salvar al ultimo su caja de ahorro de un millon de
dolares, 3 personas decidieron salvar al Gltimo a su esposa 0 esposo y 1 persona

a Su mascota.

Las razones por las que decidieron salvar en ultimo al fugitivo de la ley fueron

porque:

» “Me puede hacer dafio” (Alumna 3).
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» “Hace mal al robar o escapar” (Alumna 5).

» “Es el menos importante y es malo” (Alumno 1).

» “Ha hecho dafio a las personas” (Alumno 4).
Como se puede ver, a pesar de que nunca se menciono el acto delictivo que habia
cometido el “Fugitivo de la ley”, los estudiantes infirieron que podria tratarse de un
ladron o alguien que ha hecho dafio a las personas porque habia escapado de la
ley, de ahi que se deduzca que los estudiantes valoran ciertas acciones como

malas y otras como buenas.

En cuanto a los estudiantes que decidieron salvar al ultimo la caja de ahorro de un

millon de délares las razones que expusieron, fueron las siguientes:

» “El dinero seria al ultimo porque va y viene y es mas importante salvar una vida
porque vida solo hay una” (Alumna 4).
» “Porque vale mas la vida que el dinero, porque lo puedo volver a tener ahorrando
pero las personas no” (Alumna 6).
» “Lo material es lo menos importante, se puede volver a recuperar” (Alumno 2).
La actividad llamada “La casa en llamas” se aplicdé por segunda vez con el grupo
en esta misma sesion, pero en esta ocasion, los estudiantes tenian que trabajar en
equipo para que tomaran consciencia que la forma en que valoramos las cosas
también depende de la sociedad, comunidad, en este caso, del equipo al cual
pertenecia cada estudiante. Para ello, se dividié al grupo en seis equipos (tres de
chicos y tres de chicas) y a cada uno se le dio una hoja llamada “Equipo de
bomberos al rescate” (Ver pagina 138) donde tenian que enumerar otra vez a qué

personajes de la historia salvarian primero y a quiénes después.

Para finalizar la sesion, se invitd a los estudiantes a reflexionar sobre la forma en
que valoran las cosas mediante las “preguntas de reflexion” que vienen en la

actividad “La casa en llamas” (Ver pagina 135):

Al preguntarle las razones por las cuales salvan a determinadas personas, ellos

respondieron:

» “Por la importancia que tiene cada persona y objeto en nuestra vida” (Equipo 2).
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» “Por el valor emocional que tiene cada uno de ellos” (Equipo 4).
» “Por la importancia que tienen en nuestras vidas cada uno de ellos y por cada
cosa que nos han aportado en nuestra vida cotidiana” (Equipo 5).
De manera general, los chicos respondieron que prefirieron salvar primero a
ciertas personas por la importancia que tienen en su vida; mientras que las chicas

enfatizaron el tipo de relacion establecida con las personas que decidieron salvar.

Consideraron que las diferencias o similitudes de los argumentos expuestos por
los equipos, se debe a que cada uno tiene diferentes maneras de valorar las
cosas, pero también, se dieron cuenta que a pesar de que cada integrante tiene
formas distintas de valorar las cosas, tenian que llegar a un acuerdo que les

permitiera tomar una decisiébn como equipo. Asi lo exponen:

» “Hay diferencia porque todos pensamos diferente, por ejemplo, hay personas que
valoran mas a sus mascotas que a las personas por el tipo de pensamiento que
tienen ademas de la relacién y el amor que tienen dichas personas por los
animales” (Alumna 4).

» “Hay diferencia en nuestras decisiones porque cada quien tiene una forma distinta
de pensar y valorar las cosas” (Alumno 6).

» “Hay diferencia por el tipo de educacién que cada compafiero o compafera ha

recibido en casa y por ello era dificil tomar una decisién como equipo” (Alumno 7).

Sesidén 3. Explorando la existencia de las canciones pop

Fecha: 22 de Noviembre del 2018.
Horario: 8:20 a.m. — 9:10 a.m.

Para iniciar la sesion 3, se procedié a dar la bienvenida al grupo y a presentar el
objetivo de la misma. Posteriormente, se trabajé con las “Preguntas de reflexion”
previamente seleccionadas que tenian por fin averiguar qué conocian los
estudiantes sobre los objetivos que persiguen las disqueras y cantantes de musica

pop al crear una nueva cancion.

Al inicio de la sesién, el grupo en general afirmaba que la mayor motivacion de un

artista pop para salir adelante con su musica y alcanzar el estrellato esta dada por
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la familia y sus amigos que los quieren y apoyan, pero también por la chica o chico

que les gusta, y asi lo expresaban:

» “La familia porque los quieren” (Alumna 2).

» “La chica o el chico que les gusta a los artistas pueden ser su mayor motivacion”
(Alumna 6).

» “El mejor amigo o amiga del artista son quienes los motivan a seguir adelante”
(Alumno 4).

Asimismo, los estudiantes en general pensaban que los artistas pop crean sus
letras con el objetivo de ensefiar algo positivo en sus canciones, expresar sus
sentimientos hacia una persona y entretener a la gente. Sélo un estudiante
afirmaba que los objetivos de los artistas pop es ganar dinero y fama agregando
gue quienes los apoyaban para alcanzar estos objetivos eran las disqueras que

los contratan porgque también anhelan acumular fortuna:

» “Los artistas pop trabajan por alcanzar fama y dinero y las disqueras los apoyan

porque también quieren ganar dinero y no porque los quieran” (Alumno 7).

Terminando la actividad “Preguntas de reflexién” se dio inici6 a la actividad
“‘Detectives del Pop”; para ello, pedimos al grupo que se juntaran en los equipos
que se habian conformado en la sesion 2. Después a cada equipo se le dio la
lectura “Quizas no lo sabias, pero...” (Ver pagina 139) para que con esta pudieran

contestar el cuadro comparativo “Detectives del pop” (Ver pagina 141).

En esta actividad los estudiantes tenian que responder algunas preguntas
comparando el trabajo que hace una disquera musical de pop con el trabajo de un
artista pop; todo ello tomando como base la lectura dada, sin embargo, durante
esta actividad se presentaron algunos inconvenientes, pues de entrada se llevo
bastante tiempo la organizacion de los equipos de trabajo, debido a que el grupo

estaba desordenado y no ponia atencion por estar jugando.

Por tal razon, se detuvo la actividad 15 minutos antes de que finalizara la sesion
con el fin de modificarla. Primero, se pidié a todos los alumnos que se sentaran en

sus respetivas bancas de trabajo y guardaran silencio. Después, se procedié a
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leer en voz alta la lectura “Quizas no lo sabias, pero...” (Ver pagina 139) y una vez
concluida, se retomaron las preguntas que venian en el cuadro “Detectives del
pop” (Ver pagina 141). Por ultimo, se pidié al grupo que de manera ordenada,
respondieran las preguntas y ofrecieran su opinidn respecto a las verdaderas

intenciones de los artistas y disqueras pop al producir canciones.

El grupo en general afirmé que los principales objetivos que persiguen los artistas
y disqueras pop es ganar fama y dinero con sus producciones, por lo tanto, se
encargan de llevar al publico un espectaculo que despierte en ellos un interés por

la musica de los artistas que promueven, y asi lo expresaban algunos estudiantes:

» “Los artistas pop se encargan de conmover a la gente y cautivarlas ya sea por
medio de bailes como lo hace Shakira o posando desnudas para revistas de
hombres con tal de vender sus discos, ganar dinero y popularidad y obtener mas
visitas y “likes” en sus paginas de YouTube” (Alumna 4).

» “Los artistas pop salen adelante por el dinero que invierten las disqueras en ellos,
pero ambos buscan fama y dinero” (Alumna 7).

» “Las disqueras se encargan de difundir su musica por todo el mundo para ganar
mucho dinero” (Alumno 6).

» “Las disqueras se encargan de decir a los artistas qué deben cantar, pues son

quienes invierten mas dinero” (Alumno 8).

Asimismo, los estudiantes en general concluyeron que las canciones pop no
promueven valores, sino que inducen a pesar que el dinero y la popularidad o la
fama es lo mas importante en la vida, y asi lo expresaban:
» “Los artistas cantan de amor o cosas que nos parecen bonitas pero por ganar
dinero y popularidad” (Alumna 4).
» “No estoy de acuerdo con lo que hacen algunas artistas pop como desvestirse
para revistas solo por ganar mas dinero y fama, no se dan a respetar” (Alumna 5)
» “Los artistas pop de la lectura no resaltan ningun valor porque solo piensan en ser

famosos, reconocidos y millonarios” (Alumno 6).

Sesion 4. La fantasia no es la realidad

Fecha: 23 de Noviembre del 2018.
Horario: 11:10 a.m. — 12:00 p.m.
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Este dia el taller se llevé en el horario que le correspondia a la clase de educacion
fisica. Esta sesion, tuvo como objetivo que los estudiantes reflexionaran y
analizaran dos canciones Pop para identificar los valores y cosas positivas y
negativas que pueden aportar este tipo de musica a su vida, pero debido a que el
grupo se habia estado comportando de manera inquieta la Ultima sesion, se
cambié la forma original de trabajo, por lo que se procedio a repartir a todos los
estudiantes las hojas con las “Letras de las canciones” (Ver paginas 144-148) con
las que se trabajaria ese dia y se les explico la forma en que trabajariamos, asi

como el objetivo de la sesion.

Posteriormente, con ayuda de una mini-laptop y unas bocinas se reprodujeron las
canciones “Reggaeton lento” de la banda CNCO y la cancion “Diles” del artista
Ozuna. Luego, se pidié al grupo que con sus opiniones, contestaran un cuadro
comparativo que se puso en frente del salén llamado “Dos artistas, dos puntos de

vista” (Ver pagina 142).

Al inicio de la actividad antes mencionada, el grupo en general argumentaba que
el ritmo, los coros y la musica de ambas canciones que analizaron les parecian
agradables, incluso, que les provocaba cantar y bailar, sin embargo, reconocian
que el tema central de las canciones era el amor, el sexo y la drogadiccion, porque
estos temas permiten a los artistas pop aumentar su venta de discos, ganar
mucho dinero y hacerse mas populares. Asi lo expresaban los estudiantes:
» “Los cantantes ven que otros artistas hablan de estos temas y se hacen populares,
y por eso se vuelven a hablar de los mismos temas siempre, porque quieren tener
muchas visitas en sus paginas de musica, vender muchos discos y ganar mucho
dinero” (Alumna 4).
» “Yo creo que algunos artistas si les gusta hacer este tipo de temas porque ganan
bastante dinero haciéndolas” (Alumna 8).
» “Hablan de amor y de sexo para ganar popularidad y dinero” (Alumno 2).
» “Ambas canciones hablan de amor y de sexo para hacerlas mas llamativas”
(Alumno 3).
» “Las dos canciones hablan de una mujer, una que la quieren conquistar y otra

donde un chico ya se acuesta con ella” (Alumno 7).
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» “Las dos canciones hablan de sexo, solo que la primera cancién es un poco mas

tranquila en el tema del sexo y la otra es mas extremo” (Alumno 8).

Como podemos ver en las respuestas anteriores, los estudiantes reconocian que
las canciones pop como “Reggaeton lento” de la banda CNCO vy el tema “Diles”
del cantante Ozuna, no fueron creadas solamente por cuestiones emocionales o
fines artisticos, sino por intereses comerciales. Asimismo, los estudiantes pudieron
entender que el mensaje de las letras no tenian nada que ver con ningun valor
debido a que expresaban frases que algunos estudiantes consideraban machistas
u ofensivas para la mujer, pues la exponian como un objeto sexual, incluso, las
chicas decian que les desagradaba este aspecto en las canciones que se
analizaron porque se expone a la mujer como alguien débil y facil de dominar;
Aqui algunos de sus comentarios:

» “La cancion “Reggaeton lento” exponen a una mujer facil porque ninguna chica
sale a bailar “perreo” con una persona que acaba de conocer” (Alumna 3).

» “Ambas canciones habla de que las chicas les da igual como las traten los
hombres y eso me molesta porque no somos asi” (Alumna 4).

» “Expresan que las mujeres somos faciles de dominar, pero no es asi” (Alumna 5).

» “Las dos canciones expresan que las mujeres siempre debemos de depender de
un hombre y no debe de ser asi” (Alumna 8).

» “En las canciones se resalta el machismo porque denigran mucho a la mujer,
porque los hombres las quieren sélo para tener una aventura 0 tener sexo con
ella” (Alumna 9).

» “La frase: “Quiero hacerte cositas que nunca te han hecho” de la cancién “Diles”
habla de sexo y de ser irrespetuosos con las mujeres” (Alumno 1).

» “En la cancion de “Reggaeton lento” valoran a una chica pero su cuerpo al decir la
frase: cuando baila hasta los dioses la quieren ver” (Alumno 4).

» “La letra de la cancion “Diles” no me gusto porque habla mucho sobre el sexo y de
la mujer como un objeto sexual cuando dicen: “Te gusta como te doy”, “Deja el
drama, ven y mama” “Voy a darte duro hasta por la manana”, entre otras frases”
(Alumno 6).

» “Las canciones exponen al hombre como un dominador machista, el que siempre

tiene la culpa y quien dafa a las mujeres, pero no somos asi” (Alumno 7).
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» “Exponen al hombre como alguien que tiene la culpa de ser malo al tratar mal a las

mujeres y que somos irrespetuosos con ellas” (Alumno 8).

Para finalizar la sesién, se les repartié a todos los integrantes del grupo la hoja
llamada “Cosas positivas y negativas de una cancion pop” (Ver pagina 149). Se
les explicé que el trabajo consistiria en investigar en casa qué aspectos de las
canciones pop como la de “Despacito” (Luis Fonsi y Daddy Yankee) consideran
son positivos 0 negativos para su vida cotidiana; ello con la finalidad de que en la

siguiente sesion se pudiera organizar un debate.

Sesidn 5. Las cosas positivas y negativas de las canciones pop

Fecha: 26 de Noviembre del 2018.
Horario: 10:00 a.m. — 10:50 a.m.

Este dia el orientador de la institucidon le pidié permiso a la profesora de inglés
para que me permitiera tomar la hora de su clase y seguir trabajando con el grupo
1 “B”; la maestra accedi6 con gusto.

La quinta sesion del taller consistié en un debate sobre las ventajas y desventajas
de escuchar canciones pop; para comenzar la sesidn primero preguntamos al
grupo quiénes habian hecho su tarea, pero fueron pocos quienes la habian hecho,
por lo que se tomd 15 minutos para realizar dicha actividad con el grupo, la cual
consistié en analizar la cancidon “Despacito” de los artistas Luis Fonsi y Daddy

Yankee.

Al inicio de la actividad, los estudiantes afirmaron que esta cancién hace
referencia al amor, pero también al sexo como las canciones que se habian
analizado la sesién pasada, pero que les gustaba porque el ritmo era pegadizo

debido a que el coro era muy facil de aprender y mas por la palabra de “Despacito

gue se repite varias veces en esa cancion.

A decir de estos estudiantes, la letra no es muy agradable como el ritmo por las
siguientes razones:
» “Habla mucho de sexo, aunque es pegadiza la cancién” (Alumna 6).

» “Tiene palabras de doble sentido” (Alumno 3).
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Consideraron que la finalidad del artista al componer esta cancion fue:

>
>
>

“Ganar dinero” (Alumna 2).
“Ganar mas popularidad” (Alumno 5).

“Ganar mas seguidores” (Alumno 7).

Por otra parte, los estudiantes consideraban que la cancion sélo hablaba de

valores negativos, pues resaltaban lo siguiente:

>

>
>

“La cancion esta padre, por eso la escuchan muchas personas, pero te pones a
pensar en lo que dice y no es tan bonita” (Alumna 5).

“Lo malo de las canciones como “Despacito” que son internacionales, o sea, que
las escucha todo el mundo, es que las personas en otras partes del mundo
piensan que las mujeres en donde se cred la cancion no nos damos a respetar o
que los hombres tienen el derecho de tratarnos mal” (Alumna 8).

“El mensaje creo que es fuerte porque habla de sexo” (Alumno 6).

“Exponen que el hombre es algo malo o machista” (Alumno 7).

Por esa razon, algunos integrantes del grupo decian que canciones como la de

“Despacito” solo podrian utilizarse para eventos sociales como fiestas o

presentaciones o simplemente para bailar, pues no expresa ningun valor digno de

apreciar.

Después de trabajar con las preguntas, algunos estudiantes manifestaron su

curiosidad por saber otras cosas de la produccion de canciones pop y de manera

voluntaria expresaron lo que piensan. Esto fue lo que dijeron:

>

“Es raro pero hay artistas que tienen muchos seguidores y es mas por su fisico
que por las letras de sus canciones, tal vez las letras de sus canciones denigran a
la mujer, pero lo escuchan porque dicen que esta guapo” (Alumna 4).

“Yo no entiendo ¢Por qué YouTube deja que suban ese tipo de canciones como
“Despacito” con videos muy atrevidos y por qué los artistas suben ese tipo de
canciones?” (Alumna 9).

“Yo quisiera saber ;Por qué hay personas que les cancelan sus contenidos o
cuentas de YouTube por hablar de temas que son fuertes y hay masica popular

que hablan de sexo y no los cancelan?” (Alumno 5).
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Cabe destacar que no fue necesario que yo respondiera sus cuestionamientos

puesto que ellos mismos lo hicieron:

» “Yo creo que hay videos que a YouTube le permite ganar dinero debido a que
pagan los artistas para que los reproduzcan y que por eso no las cancelan”
(Alumna 8).

» “Los artistas o disqueras pagan mucho para que promocionen su musica en
YouTube, por eso no las cancelan” (Alumno 6).

Después de terminar esta actividad procedia iniciar con el debate. Ya no se hizo la
actividad de la papa caliente que se tenia programada debido a que el grupo a
diferencia de otros dias, estaban trabajando en orden y participando
constantemente, por lo que se decidié continuar con esa organizacion para

realizar las preguntas que correspondian al debate.

Se dio la bienvenida al debate: ¢ Las canciones pop pueden ser utiles en mi vida o
s6lo son una forma de entretenimiento? Y se inici6 con la siguiente pregunta:
¢, Qué opinan de las canciones pop, consideran que pueden ser Utiles en su vida o

s6lo son un medio de entretenimiento?

Ante tal cuestionamiento, sélo una chica pudo mencionar que el pop es un género
que no denigra tanto a la mujer, sin embargo, la mayoria del grupo expresaba que
las canciones pop son s6lo para entretenimiento debido a que muchas canciones
traen mensajes negativos relacionados con el sexo, las adicciones o temas que

consideran machistas; asi lo expresaban:

» “Solo sirven para entretener porque muchas de las canciones pop denigran a la
mujer y eso no es nada positivo para nuestras vidas” (Alumna 3).

» “Son para entretenimiento porque no dependen de eso, no es como que en tu vida
cotidiana forzosamente debes ocupar el pop, talvez si puedas sacar cosas
positivas de las letras que te ayuden en tu vida cotidiana, pero no son tan
necesarias” (Alumna 4).

» “Tal vez no todas denigren a la mujer pero si hablan mucho de sexo o drogas”
(Alumna 6).
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» “Solo son un medio de entretenimiento porque pueden decir cosas positivas pero

también cosas negativas como lo vimos en la clase pasada” (Alumno 2).

Por otra parte, al discutir sobre las ventajas y desventajas que tiene el escuchar
musica pop, una alumna comentd que este género musical puede relajarte cuando
te encuentras estresado o preocupado por algo, sin embargo, la mayoria de los

estudiantes concordaban que dicho género tiene las siguientes desventajas:

» “Algunas tiene palabras negativas como en el reggaetén que es muy popular,
tienen palabras ofensivas hacia la mujer y a veces uno lo expresa como en las
canciones sin darse cuenta” (Alumna 7).

» “Te quedas con la mentalidad de que si los artistas hablan mal de la mujer y les va
bien, les pagan por eso, entonces uno piensa que también le va a ir bien si
empieza a hablar mal de la mujer” (Alumna 10).

> “Se te queda mucho la mentalidad de que debes hacer ciertas cosas que se
consideran malas como decir las groserias que se expresan en las canciones”
(Alumno 6).

Por ultimo, se hablé de los valores o acciones positivas 0 negativas que pueden
aportar las canciones pop a la vida de los estudiantes. Aqui algunas de las cosas

gque comentaron:

» “Hay canciones que te pueden aportan valores pero hay otras que solo se deben
escuchar para relajarse, hacer deporte u otras cosas porgue no expresan cosas
buenas pero sus ritmos son agradables” (Alumna 3).

» “Yo considero que uno mismo debe ver lo que esta bien y lo que esta mal de cada
cancion para saber elegirlas y qué puedes tomar de ellas, pues no todas hablan de
sexo” (Alumna 4).

» “Hay canciones que si te pueden aportar cosas positivas como la de “Adan y Eva”
que expresa lo importante que es no depender de una persona; puedes lograr
cosas si la necesidad de estar con alguien” (Alumna 7).

» “Hay que tener cuidado con las palabras ofensivas de las canciones y tratar de no
decirlas aunque te guste mucho una cancién” (Alumna 10).

» “Hay canciones que talvez expresan valores, pero debemos escucharlas bien para
reconocer esos valores, porque muchas canciones hablan de sexo y dinero”
(Alumno 4).
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» “Yo creo que muchas canciones exponen cosas que no se practican en la realidad

y solo hay que tener cuidado con esas cosas” (Alumno 8).

Sesion 6. Aplicacion del Test de evaluacion

Fecha: 27 de Noviembre del 2018.
Horario: 8:20 a.m. — 9:10 a.m.

Esta fue una sesion de evaluacion, para llevarla a cabo, se aplico el mismo test de
la primera sesion que llevé por nombre “Las canciones pop y mi pensamiento
critico y reflexivo” (Ver pagina 130), pero esta vez con la intencion de verificar si la
perspectiva de los estudiantes con relacion a los valores que exponen las
canciones pop cambié o no. Para fines practicos, los resultados obtenidos se
mostraran junto con los resultados del primer test en el apartado 4.2 para facilitar
su analisis.

4.2 Presentacion y analisis de resultados de los test “Las canciones

pop y mi pensamiento critico y reflexivo”

La aplicacion del primer test (diagndstico) se llevd acabo el 20 de Noviembre de
2018 y formo6 parte de la primera sesion del taller, se aplico a 21 estudiantes

mujeres y a 22 estudiantes hombres.

La aplicaciéon del segundo test (evaluacion) fue el 27 de Noviembre de 2018 como

parte final de la sesion seis del taller, se aplico a 19 mujeres y 21 hombres.

Los resultados se presentaran por las categorias ya establecidas en el capitulo 3y
por género, es decir, primero hablaremos de los resultados obtenidos por la
poblacion de mujeres y después de los resultados obtenidos de la poblacién de
hombres para analizar de manera diferenciada los resultados obtenidos de ambas

poblaciones.

Categoria de andlisis 1: Importancia de las canciones pop en la vida

cotidiana de estudiantes de primero de secundaria

Estudiantes mujeres:
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En primera instancia pude percatarme que 11 alumnas en el primer testy 8 en el

segundo test afirmaban que la muasica pop representaba para ellas una forma de

entretenimiento y diversion ya que la utilizan para realizar actividades como

relajarse, bailar, cantar o simplemente escucharla en sus tiempos libres. Por otra

parte, 9 chicas en el primer test y 6 en el segundo test agregaban que la musica

pop también representa para ellas una manera de expresar sus sentimientos y

emociones dado que se sienten identificadas con las letras de las canciones que

escuchan ademas de que es un escape para olvidar los problemas que enfrentan

en la realidad. Estos son algunos de sus cometarios:

>

>

>
>

“Es una forma de expresar algo que sientes” (Alumna 1).

“Es una forma con la cual olvido y dejo todos mis problemas a un lado y disfruto la
vida” (Alumna 3).

“Me ayuda a desahogarme” (Alumna 4).

“Expresa la mayor parte de mis sentimientos” (Alumna 5).

“Es la forma de expresar mis sentimientos y evitar emociones negativas” (Alumna
7).

“La utilizo para relajarme cuando estoy muy estresada” (Alumna 9).

“La escucho cuando estoy triste” (Alumna 10).

Otro elemento que nos permite identificar la importancia de las canciones en la

vida de este sector, es que escuchan ciertos artistas por su forma de cantar y

porque son agradables o admirables por las siguientes razones:

>

>

“Mario Bautista es mi orgullo, mi distraccién, el amor a tu idolo, el apoyo, el
conocerlo y compartir la mayor parte de mi dia para él” (Alumna 7).

“Me agrada como bailan los grupos coreanos” (Alumna 9).

“‘Me agrada la forma de ser y todo lo que han logrado Katy Perry, CD9, Demi
Lovato, Camila Cabello e Imagine Dragons” (Alumna 11).

“Xxxtentacion” a pesar de que su vida fue dificil salié adelante” (Alumna 12).

Un tercer elemento que se detecto en el primer y segundo test fue el hecho de que

las estudiantes de primero de secundaria escuchan pop porque les gusta la letra

de las canciones o porgue se sienten identificadas con algun aspecto de la misma:
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» “Todas las canciones que escucho tienen una ensenanza (pero no me acuerdo de
sus nombres)” (Alumna 1).

» “Me gustan las canciones de Porta por su forma de interpretar un tema delicado y
llamar un alto sobre cosas como el machismo, suicidio y mas” (Alumna 3).

» “Me gustan las canciones de Mario Bautista porque no ofende y ve el lado positivo
de la vida” (Alumna 7).

» “Me gusta la de “Alas” porque dice que vas a lograr tus suefios” (Alumna 13).

» “Me gusta la de “Regalame” “Baby Girl” y “Un mundo nuevo” porque no denigran a

la mujer” (Alumna 14).
Estudiantes hombres:

Al igual que las chicas, 12 alumnos en el primer test y 10 en el segundo test
afirmaban que la musica pop representaba para ellos una forma de
entretenimiento y diversion, mientras que otros 7 alumnos en el primer test y 6 en

el segundo test agregaban que la masica pop solo es un género musical.

Fue interesarse percatarse que, a diferencia de las mujeres, los estudiantes
hombres, en ambos test, se abstuvieron de responder qué cosas les gusta de las
canciones pop, inclusive, afirmaban que no les gustaba o no escuchaban mucho
este género y lo exponian de la siguiente forma:

» “No conozco a ningun artista Pop” (Alumno 2).

» “No me gusta mucho la musica Pop” (Alumno 6).
» “Realmente no la escucho mucho” (Alumno 9).
>

“Casi no me llama la atencién” (Alumno 10).

No obstante, durante el desarrollo del taller afirmaban que algunas de las
canciones pop con las que se trabajé les gustaban por el ritmo, la instrumental y
los coros pegadizos. Con base en esta observacion, se puede afirmar que a pesar
de que los chicos no acepten identificarse emocionalmente con las canciones pop

que escuchan, si consumen este género.

Categoria de analisis 2: Forma en que estudiantes de primero de secundaria

analizan, valoran y otorgan significado a las canciones pop que escuchan
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Para que las y los estudiantes pudieran responder de la pregunta 5 a la 13 del
primer test, tenian que analizar una cancion, por lo tanto, se reprodujo la cancién
“Baby Girl” por ser una cancion que el grupo en general afirmaba conocer y
escuchar, y para el segundo test escucharon y analizaron la canciéon “Adan y Eva”
por ser la segunda cancién que mas conocia el grupo. Entre los resultados mas

significativos que se obtuvieron de esta categoria estan los siguientes:
Estudiantes mujeres:

En el primer test 17 chicas afirmaron que la cancién “Baby Girl” hablaba de amor y
consideraron que el artista que la compuso estaba enamorado o queria expresar

sus sentimientos hacia alguien. Esto fue lo que dijeron:

“El artista estaba enamorado cuando escribié esa cancion” (Alumna 1).
“Porque va dirigida a una mujer o a las chicas en general” (Alumna 2).

“Para dedicarsela a una chica” (Alumna 3).

YV V VYV V

“Habla de amor porque expresa los sentimientos de un chico a una chica para
tratar de conquistarla” (Alumna 4).

“Yo creo que se la queria dedicar a alguien especial” (Alumna 6).

“Habla de amor quizas para que a la gente le guste su cancion” (Alumna 8).

“Va dedicada a los enamorados como el artista” (Alumna 9).
“Yo creo que el artista queria hacer sentir bien a alguien que quiere” (Alumna 11).

V'V V V

Sin embargo, en el segundo test se dio un cambio de opinidn entre este sector
porque al escuchar la cancion “Adan y Eva”, 7 chicas afirmaron que esa cancion
hablaba de amor porque el artista queria expresar sus sentimientos a una chica
que le gustaba, mientras que 10 alumnas afirmaban que la cancion hablaba de
amor y de sexo porque el fin del artista era ganar dinero y popularidad. Aqui

algunos de sus comentarios:

» “Habla de amor porque el artista queria ganar mas popularidad” (Alumna 3).
» “Habla de amor porque el artista queria ganar dinero y fans” (Alumna 6).

> “El autor habla de sexo para ganar dinero y fama” (Alumna 7).

>

“Se habla de amor pero porque el artista quiere vender discos” (Alumna 10).
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Por otra parte, en el primer test, 14 chicas afirmaron que la cancion “Baby Girl”
poco hablaba de valores sin argumentar porqué, empero, en el segundo test, 7
chicas reconocieron que la cancién “Adan y Eva”, a pesar de ser una de sus
canciones favoritas, expresa mensajes que denigran a la mujer porque la exponen
como el sexo débil. Estas fueron sus palabras:
» “La cancion habla de sexo porque dice que como “‘Adan y Eva’ dos personas
quieren cometer pecado refiriéndose al sexo” (Alumna 1).
» “La cancion denigra a la mujer porque solo la quieren para tener sexo” (Alumna 2).
» “Creo que el unico valor del que habla la canciéon es de amor, pero confunden el
amor con el sexo” (Alumna 5).
» “No habla de valores porque la cancion expone a la mujer como alguien que no

sabe defenderse y necesita de alguien para que la cuide” (Alumna 7).
Estudiantes Hombres:

En el primer test 12 estudiantes afirmaron que la cancién “Baby Girl” hablaba de
amor porque el artista queria expresar sus sentimientos hacia una persona que le
gustaba o simplemente el artista queria manifestar sus emociones a través de una
cancion, y asi lo manifestaban ellos:

» “Habla de amor porque el artista queria dedicarsela a alguien” (Alumno 1).
“La cancion habla de lo importante que es para el artista el amor” (Alumno 3).
“El artista quiere besos de una chica que le gusta” (Alumno 4).

“El artista quiere demostrar lo que siente por alguien” (Alumno 6).

YV V V V

“La cancién es de amor porque habla de dos personas enamoradas que quieren
sacar el maximo de una relacién” (Alumno 10).

En el segundo test la opinién de los alumnos respecto a la cancién “Adan y Eva”,
se argument6 a partir de dos posiciones: 9 alumnos opinaban que esta cancion
hace referencia a una historia de amor en la que el autor tiene la necesidad de
expresar sus sentimientos, sin embargo, 11 alumnos opinaban que dicha cancién
hablaba de amor y de sexo porque el fin principal del artista era ganar fama y
reconocimiento mundial, y no tanto por dedicarsela a alguien que queria o que le

gustaba. Asi lo manifestaron:

» “Habla de amor porque el artista queria ganar popularidad” (Alumno 5).
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» “Habla de amor porque es un tema que mas hace ganar dinero a un artista”
(Alumno 6).
» “Habla de sexo porque el artista queria ganar fama” (Alumno 7).

» “Habla de amor pero porque el artista queria que a la gente le gustara su cancion
para vender muchos discos” (Alumno 9).
» “Habla de amor, pero la intencion del artista era atraer a las jovenes y mucho més

a las nifas a escuchar su cancion para ganar muchas visitas en su canal” (Alumno
11).
Con respecto al andlisis de valores, en el primer test, 11 alumnos afirmaron que la
cancién “Baby Girl” no expresaba ningun valor, y solo 2 alumnos consideraron que
la cancion transmitia valores negativos porque hablaba de sexo. En el segundo
test, poco cambid la percepcién, pues 8 chicos seguian afirmando que la cancién
“‘Adan y Eva” no transmitia ningun valor, no obstante, 7 alumnos, es decir, 5 mas
se sumaron a la perspectiva de que se hablaba de sexualidad porque es un tema
de moda que permite a las disqueras y artistas pop ganar mas dinero y generar
fama. Asi lo expresaron:
» “Habla de sexo porque esta de moda entre los artistas pop” (Alumno 3).
» “Transmite antivalores porque ven a la mujer como un objeto sexual” (Alumno 6).
» “La cancidon habla de amor pero también de sexo porque es lo que mas se

escucha ahora y obvio es lo que mas venden los artistas” (Alumno 8).

Pienso que la sesion 3 del taller fue la que permitié al grupo ampliar su vision
respecto a las intenciones por las cuales se producen y venden canciones pop,
puesto que al inicio de ésta sesion, el grupo en general consideraba que las
intenciones de los aristas de musica Pop al producir una cancién era ensefiar algo
positivo o simplemente querian expresarse a través de sus composiciones, pero
nunca refirieron a los intereses econdmicos de las disqueras. Sin embargo, al
finalizar dicha sesion, las y los estudiantes, pudieron reconocer que el objetivo de

fondo de la industria pop es econdmico: ganar dinero y fama.

Por otra parte, podemos decir que en el taller como en los test de diagndéstico y
evaluacion los estudiantes constantemente ponian en accidon su pensamiento

critico y reflexivo al tratar de descubrir y verificar qué tipo de valores e ideologias
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se exponen a través de las canciones pop que suelen escuchar, pues de acuerdo
con John Chaffee, citado por Campos (2007), “el pensamiento critico se concreta
a través de preguntas, de darle sentido a las cosas, de analizar lo que examina
nuestro pensamiento y el de los demas. Esas actividades nos ayudan a alcanzar

la mejor posible conclusién y decision” (p. 21).

En el taller, el pensamiento critico y reflexivo se vio reflejado cuando los
estudiantes en la sesidn 2 tenian que decidir a qué personajes de la actividad “La
casa en llama” salvarian primero, es decir, valoraban la situacion y elaboraban una
serie de argumentos que pudieran justificar por qué valia la pena salvar a ciertas

personas o0 cosas primero que a otras.

Asimismo, en la sesion 4, los estudiantes en general no daban por hecho que las
canciones que se analizaban en clase se crearon con fines de expresion artistica,
sino que ponian en tela de juicio las letras que escuchaban, es decir,
reflexionaban sobre los mudltiples propésitos que pudo llevar a un artista a
componer una cancion pop como las de “Reggaeton lento” o “Diles”, expresaban
sus puntos de vista y por ultimo elaboraban sus propias conclusiones; inclusive, en
la sesion 5 pude percatar que algunos estudiantes cuestionaban el por qué
plataformas como “YouTube” permiten subir contenidos que ellas consideraban

inapropiados.

De alguna manera, en cada actividad del taller y los test, el grupo trataba de
valorar cuidadosamente cada situacion que se les presentaba para poder tomar
una buena decisién acorde a sus creencias, valores, ideales y educacion, por esa
razén, podemos decir que el taller impulsé a los estudiantes a ser mas criticos y

reflexivos.

Como resultado se puede afirmar que el grupo en general reconocié que frente al
mundo de las canciones pop no todo se trata de arte, composicion, musica o
canto, sino que detras de estas producciones musicales lo que mas valoran los
artistas y las disqueras es la parte econOmica, por eso priorizan aquellas

canciones que venden, y dan reconocimiento.
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Categoria de analisis 3: Valoracion del taller por parte de los y las

estudiantes de primero de secundaria.

Esta categoria sélo se incluyé en el segundo test con la finalidad de conocer de
gué manera los estudiantes valoraron o no los conocimientos adquiridos en el

taller: qué les agrado de éste y de qué manera impacto o no en su vida cotidiana.
Estudiantes mujeres:

En primera instancia 15 chicas argumentaron su gusto por haber trabajado con
musica, especialmente con pop, ya que es uno de sus géneros favoritos. Para
estas estudiantes esto fue un acierto porque las motivo a participar en clase, e
inclusive, aseguraron que el taller les ayudd a comprender y analizar qué tipo de
valores se difunden en las canciones que escuchan y a pensar detalladamente lo
que tratan de comunicarles a través de estas, y con base en ello, decidir lo que

les conviene o no escuchar. Ellas expresaron lo siguiente:

» “Me gusté hablar sobre musica pop porque es un género muy conocido y me
agrada” (Alumna 2).

» “Me agrado que nos metiéramos en el tema del reggaeton porque es un género
que les agrada a mis compaferos pero no son muy buenas esas canciones”
(Alumna 3).

» “Me gusté que se hablara de cosas cotidianas que todos y todas pasamos por
ellas” (Alumna 4).

» “Aprendi muchas cosas sobre musica y los artistas pop, qué son los valores y qué
cosas buenas o malas me aportan las canciones” (Alumna 5).

» “El taller me ayudd a entender, analizar y reflexionar las canciones pop para saber
qué dicen” (Alumna 7).

» “Aprender a opinar sobre las canciones” (Alumna 8).

» “Con las clases pude comprender qué nos pueden aportar las canciones a nuestra
vida o como pueden influir” (Alumna 10).

» “Me ayudé a pensar detalladamente lo que escucho” (Alumna 11).

A\

“Para saber escoger la musica buena de la mala” (Alumna 12).

» “Aprender a elegir que canciones me conviene escuchar y cuales no” (Alumna 13).
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Estas estudiantes también afirmaron que la forma de trabajo les parecio agradable
porque se abord6 una tematica que les ensefian en la escuela (los valores), pero
se hizo de manera divertida. Ademas, aseguraron que les agradé el trato que se

les ofrecid. Aqui algunos de sus comentarios:

» “Me gusté porque el profesor fomentd valores y cuidado a las redes” (Alumna 1).
» “Nos ayudd a tomar decisiones, valorar y elegir qué tipo de musica y canciones
debemos escuchar y cuales no” (Alumna 3).
» “Las actividades que hicimos sobre las canciones pop eran divertidas” (Alumna 4).
» “Me gusté la explicacion del maestro sobre la musica pop porque le pude
entender” (Alumna 5).
» “Me gustd que el profesor nos comprendiera a todos y todas y nos explico con
cosas que nos gusta hacer” (Alumna 8).
» “Que el profesor nos tenia paciencia” (Alumna 11).
» “Me gust6 aprender sobre valores pero con canciones” (Alumna 12).
Por otra parte, en este segundo test se les pidié que hicieran referencia a lo que
les habia desagrado del taller y solo 2 alumnas hicieron alusion a situaciones
como que algunos de sus comparieros hacian mucho ruido en clase y 1 chica
menciond que la cancién “Diles” le pareci6 muy “fea” porque hablaba mucho de
sexo. Sin embargo, 13 chicas afirmaban que el taller les gusté mucho, inclusive, 2
chicas mostraron su inconformidad por la duracion del taller y esto fue lo que

dijeron:

» “Todo estuvo bien, pero me hubiese gustado tener mas clases” (Alumna 4).

» “Se acab6 muy rapido y yo queria conocer mas sobre este tema” (Alumna 9).
Estudiantes hombres:

Para este sector, el taller les resultd interesante y entretenido, pues 12 alumnos
mencionaban que les agrado analizar valores a través de canciones pop ya que
escuchar musica es una actividad que disfrutan hacer, ademas, afirmaron que el
taller les ayudd a entender qué tipo de mensajes se les trata de transmitir a través
de la musica que escuchan. Estas son sus palabras:

» “Me gusté porque aprendi sobre qué es la musica pop” (Alumno 1).
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“Para aprender a valorar canciones” (Alumno 3).

“Me gusto6 analizar a fondo las canciones pop” (Alumno 4).

“Me agradd que nos ensefaron el significado de la musica pop y los valores”
(Alumno 5).

“‘Me ayudd a reflexionar valores mediante la musica o cada que escuche una
cancion” (Alumno 7).

“Me gustd el taller porque aprendi que la musica tiene mensajes que te quieren
transmitir” (Alumno 8).

“Para reflexionar sobre las frases de las canciones” (Alumno 9).

“Me gusto el taller porque nos ensefiaron sobre los valores que hay en la musica
pop” (Alumno 10).

“Me ensefaban algunos valores que yo jamas he utilizado en mi vida cotidiana”
(Alumno 11).

“Para escuchar musica con buen contenido” (Alumno 12).

“Me ayudo aprender qué valores tiene el pop” (Alumno 13).

“Para decidir qué canciones escuchar y cuales no” (Alumno 14).

estudiantes también hicieron énfasis en el trato que se dio a lo largo del

taller porque se les permitié expresarse libremente, algo que generalmente en sus

clases se les prohibe. Asi lo expresan:

>
>
>
>

“El profesor era agradable y comprensible” (Alumno 1).

“El profesor era buena onda” (Alumno 5).

“Me permitieron expresarme y en otras clases no nos dejan” (Alumno 7).

“Trabajar con musica fue bueno porque es algo que me gusta, pero que no nos

dejan hacer en otras clases” (Alumno 8).

Al igual que las chicas, a los hombres se les pidi6 que reconocieran qué cosas no

les habian gustado del taller, a lo cual, 3 chicos refirieron que no les gustd hablar

solamente de un tipo de musica, un chico dijo que algunas canciones resultaban

algo

“fuertes” por el mensaje que contenian y otro mas mostré cierta

inconformidad por la actitud de algunos de sus comparfieros que hablaban mucho

en clase. Sin embargo, 16 chicos afirmaban que el taller les gusté mucho.
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Con base en los resultados anteriores, se puede decir que para las y los
estudiantes de primero de secundaria lo aprendido en el taller les fue util porque
cuando escuchen sus canciones favoritas trataran de entender y analizar qué

dicen y qué contenidos, valores e ideologias estan proponiéndoles.

Por otro lado, fue evidente que un acierto del taller fue haber trabajado con la
musica que forma parte del consumo cultural de los estudiantes, por ser una
actividad que disfrutan y forma parte de su cotidianidad. Partir de este interés,
permitié aprender que siempre se debe reflexionar sobre lo que la industria de la
cultura ofrece; que cada cancion tiene un significado o mensaje con valores que a
veces se oponen o reafirman lo que se nos fue ensefiado por la familia y sociedad,

por eso es necesario siempre analizarlas.
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Conclusiones

“La educacion es un proceso consciente y no consciente, se da con la interacciéon
del hombre con el hombre, con la naturaleza y con su entorno” (Malagén, 2010,
16). La afirmacion de Malagon me lleva a enfatizar que la educacién no se limita al
hecho de estar escolarizado o institucionalizado, sino que se trata de un proceso
constante e interminable en el que cada experiencia de vida que tenemos va
forjando nuestra forma de ser y de pensar. Para los estudiantes de primero de
secundaria de la institucién “Republica del Peru”, una de esas experiencias que
incide en ese proceso formativo es la musica y canciones pop, ya que esti
presente en diferentes esferas de su vida cotidiana, es decir, la ocupan para
estudiar, hacer tarea, cantar, bailar, relajarse, hacer el aseo y exteriorizar sus
sentimientos y emociones. De esa manera este sector adopta como suyos los
ritmos, las melodias y las letras de las canciones que les resultan mas agradables,
pero también, como afirma Colomo y de Ofia (2014) adquieren experiencia
axiolégica, pues la musica al ser un medio para la expresibn humana, tiene la

posibilidad de mostrar diferentes perspectivas de lo que es el mundo real.

En este sentido, la investigacion me permitié6 darme cuenta que la mayoria de los
artistas y disqueras que producen canciones pop proponen temas donde el amor,
el dinero, las drogas, la fama y las relaciones sexuales se consideran aspectos
merecedores de reconocimiento. Dicho esto, el objetivo del estudio y la
comprobacién de la hipotesis se lograron a partir del taller “Las canciones pop: un
mundo para analizar y reflexionar valores”, pues los alumnos y alumnas con los
gue trabajé aprendieron a reconocer, poco a poco, que no todo lo que circula a
través de las canciones pop y otros medios de comunicacién concuerda con los
valores y ensefianzas que reciben en casa o0 la escuela, debido a que son
elaborados principalmente con fines comerciales y de entretenimiento; por lo tanto,
al momento de escuchar canciones, independientemente del género, siempre es

necesario reflexionar lo que éstas promueven.
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La Pedagogia Critica y el Constructivismo plantean que el aprendizaje se vuelve
mas significativo cuando se logra establecer un vinculo entre los contenidos
curriculares de los programas de estudio con los problemas o situaciones que
viven diariamente los estudiantes; en este sentido, el mayor reto de la presente
investigacion recayoé en este punto, debido a que el fin principal era demostrar que
las canciones pop al ser un componente importante en la vida de estudiantes de
primero de secundaria pueden convertirse en una herramienta poderosa para
potenciar el pensamiento critico y reflexivo de estos sujetos a través de analisis de

los valores que estas difunden.

Asimismo, se puede concluir que el incorporar sus consumos mediaticos al aula,
como fue el caso de la musica pop, hizo del aprendizaje un proceso significativo y
enriguecedor porque se hablé de un tema que consideraron interesante, se
sintieron identificados con las actividades porque conocian la muasica que se
analizd en clase y consecuentemente se sintieron motivados para trabajar y
participar. Al final, el grupo reconocio que lo visto en clase seria de utilidad para su
vida cotidiana debido a que continuamente estan escuchando musica y usando
diferentes medios de comunicacion, es decir, encontraron una relacion entre los

contenidos de la escuela con aspectos de su vida.

Lo anterior me lleva a pensar que en todo proceso formativo, es necesario que las
personas que se encargan del acto educativo estén atentas a los intereses y
necesidades que inquietan a los estudiantes con los que diariamente trabajan, ya
que existen elementos de su cotidianidad que pueden ser aprovechados dentro
del salon de clases para facilitar el aprendizaje de algun contenido curricular y

despertar en ellos el interés por aprender y seguir estudiando.

Por otra parte, pude notar que un elemento clave del taller fue fomentar el didlogo
y la libre expresion en el grupo tal como lo plantea el enfoque comunicativo de la
Pedagogia Critica, pues me permitid establecer un lazo de confianza con los
estudiantes a tal grado que se sintieron libres de expresar sus ideas, dudas e
inquietudes, sin miedo a equivocarse o de ser criticados, esto a su vez causo6 que

participaran constantemente y compartieran entre ellos sus diferentes puntos de
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vista, lo que les ayudd a ampliar sus perspectivas respecto a los temas vistos en

clase y disfrutar de las actividades planteadas sin tener que obligarlos a trabajar.

En este sentido, tal y como lo indican la Pedagogia Critica y el Constructivismo, mi
labor no consistié en ofrecer un conocimiento absoluto y acabado, sino en brindar
las herramientas necesarias que permitieran a los educandos elaborar su propio
conocimiento y descubrir qué intereses y valores promueven los artistas y
disqueras de musica pop. Al principio, dicha tarea me parecié un poco dificil de
cumplir porque queria definir inmediatamente aquellos términos que los
estudiantes no entendian como el concepto de valor, sin embargo, pude
percatarme que al grupo le resultaba mas gratificante y provechoso descubrir por
su propia cuenta el significado de las cosas y elaborar sus propias conclusiones;
como ejemplo puedo nombrar la actividad “La casa en llamas” donde los
estudiantes de manera individual y en equipo se esforzaban y se divertian al
momento de explicar por qué algunas cosas son mas valiosas que otras, les
gustaba argumentar y defender sus puntos de vista y al final de dicha actividad

pudieron concluir que valorar es sindbnimo de la palabra apreciar.

Se puede concluir entonces que los estudiantes adquieren un mayor conocimiento
cuando se les permite actuar, trabajar, reflexionar y dialogar en torno al objeto o
materia que necesitan o quieren aprender, por lo tanto, la labor de un educador no
debe limitarse a la exposicion y el discurso como Unica estrategia y técnica de
ensefianza, sino que el salén de clases debe convertirse en un entorno para la
comunicacién y la interaccion entre profesores y alumnos donde se fomente el
dialogo, la discusion grupal y el debate para que todos tengan derecho de exponer
sus puntos de vista, dudas y necesidades. De otra manera los formadores no
tendrian la posibilidad de establecer un vinculo de confianza con sus alumnos ni

mucho menos darse cuenta si estan aprendiendo.

Ahora puedo decir que fue gratificante y un acierto haber trabajado con canciones
pop a través de un taller porque me ayudd a darme cuenta de que iniciativas como
éstas pueden incidir en el proceso de aprendizaje de los estudiantes. También

pude entender lo importante que es trabajar a partir de la planeacion didactica,
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pues a pesar de que no todas las sesiones salieron al cien por ciento como se
habian planeado, si son una guia de trabajo que sirve de orientacion, pues cuando

por alguna situacion, no funciona alguna actividad, se puede continuar con otra.

En otro orden de ideas, puedo decir que éste trabajo me ayudd a fortalecer la
competencia comunicativa escrita, pero sobre todo, me permitié6 darme cuenta de
que soy capaz de planear y aplicar instrumentos que abonen en procesos

formativos significativos.

La investigacion también me permitio darme cuenta del duro y dificil trabajo que es
estar frente a un grupo numeroso Y tratar de atender los requerimientos de cada
estudiante, es decir, en ocasiones se le exige al cuerpo docente que innove su
forma de trabajo e incorpore las TIC y los medios al aula con el fin de lograr el
aprendizaje significativo y de este modo, atienda las necesidades que exige la era
actual, sin embargo, esto resulta dificil cuando un solo profesor tiene a su cargo a
mas de cuarenta alumnos y tiene que cumplir con el programa de contenidos que

propone la SEP.

Por ultimo quiero reconocer que dejo temas pendientes por salirse del area de mi
objeto de estudio, pero que sin embargo, me gustaria abordar en futuras lineas de
investigacion. Por ejemplo, me gustaria indagar sobre la formacién que han
recibido los profesores de educacién basica en torno a la tecnologia como recurso
para su utilizacion en el aula, o trabajar la linea de la inclusion pedagdgica de las

TIC al aula de educacién basica.
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In ANEXOS
U
NACIONAL Anexo 1

Cuestionario sobre el consumo musical de los estudiantes de primer grado de

secundaria
Escuela Secundaria Diurna “Republica del Peru”
Grado y grupo:

Objetivo: Conocer el tipo de consumos musicales que tienen estudiantes de primer grado
de secundaria, asi como sus actividades para conseguir, escuchar, disfrutar y compartir su

musica.

Indicaciones: Lee con atencién cada una de las preguntas y sefiala la respuesta que

consideres mas conveniente.

I: Datos generales:

Sexo: () Masculino () Femenino
Edad:

Il.- Consumo musical

1. ¢Cuantas horas escuchas musica al dia?

DeOa2( ) Dedab6( )

De2ad( ) Masde6( )

2. ¢Qué tipo de musica te gusta? (Puedes elegir mas de una opcién ordenando de menor a

mayor tu preferencia)
Pop ___Trova ___Hip-hop

___Banda ___Regional ___Latina



___Country

__ Metal

__Jazz

___Blues

__Reggae

___Funk

__ Clasica

Otros (especifica cuales):
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__K-pop __Cumbia
__Cristiana ___Disco
__Indie/ __Electrodnica
alternativa

___Bachata
___Reggaetdn

___ Ska
__Rock

___Instrumental
__Salsa (sin letra ni voz)

3. Por qué te gusta escuchar éstos géneros musicales (Puedes elegir mas de una opcién

ordenando de menor a mayor tu preferencia):

Por el ritmo

Por la letra

Otras razones (indica cuales):

___Porelartista

___Porlabanda

4. Menciona tres de tus canciones favoritas en espaiiol junto con el artista o grupo musical

que la interpreta:

5. ¢éCédmo consigues tu musica favorita? (Puedes escoger mas de una opcién, ordenando

de menor a mayor el medio que utilizas mas para conseguir tu musica)

Descargas de Internet

Te la pasan tus conocidos

(amigos, familiares, etc.)

____Grabaciones de la Radio

___Discos piratas

Discos originales
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Television

Otras formas (menciona cudles):

6. ¢Qué paginas web utilizas para escuchar musica? (Puedes escoger mas de una opcion,

ordenando de menor a mayor tu preferencia)

YouTube 8Tracks Google Play Music
Deezer Spotify TheSixtyOne
Grooveshark Napster Jango

Otras paginas (especifica cuales):

7. ¢Qué dispositivos utilizas para escuchar ti musica favorita? (Puedes escoger mas de

uno, ordenando de menor a mayor)

____Computadora ____Celular ___Reproductor

(Laptop, de CD’s
____Tabletas

computadora de
digitales ____Reproductor

escritorio, etc.) g 3 A
€ mps3, mp4,
___Reproductor

Television etc.
de cassette

___Radio

Otros (especifica cuales):

Ill.- Practicas de recepcion

8. ¢Qué haces cuando escuchas musica? (Puedes escoger mas de una opcién, ordenando

de menor a mayor)

___Tarea ___Estudias
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____Quehacer ____Comes
___Descansas (nada) ____Para dormir
___Juegas _____Hacer ejercicio
___Bailas ____Pararelajarte
___Cantas

Otras actividades (especifica cudles):

9. ¢En donde escuchas musica? (Puedes escoger mas de una opcién, ordenando de menor

a mayor los lugares donde escuchas musica)

Escuela Calle __Enlarecdmara

___Casa ___Transporte

Otros Lugares (especifica donde):

10. Con quién escuchas y compartes tu musica (Puedes elegir mas de una opcioén,

ordenando de menor a mayor)

___Enfamilia ___Conlos ___Sélo(a)

amigos

Otras personas (especifica quiénes:
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I'
"QIVERSIDAD Anexo 2 )

PEDAGOGICA
NACIONAL

Test: “Las canciones pop y mi pensamiento critico y reflexivo"
Escuela Secundaria Diurna “Republica del Perd”

Objetivo: Conocer la importancia de la musica pop en la vida de estudiantes de primero
de secundaria y la forma en que otorgan significado a los mensajes que en esta se

difunden.
I: Datos generales:

Nombre:

Sexo: () Masculino () Femenino

Grado y grupo:

Ndmero de lista:

Edad:

Fecha:

Indicaciones: Lee con atencion las siguientes preguntas y responde lo que se te pide.

Il.- Importancia de las canciones pop en la vida cotidiana del estudiante de primero de

secundaria

1. ¢Qué es para ti la musica pop?

2. ¢Qué lugar ocupa la musica pop en tu vida, es decir, para qué la utilizas?
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3. éQuiénes son tus artistas o grupos musicales pop favoritos y qué es lo que mas te

agrada de ellos?

4. ¢ Cuales son tus canciones favoritas pop en espanol y qué es lo que mds te gusta de esas

canciones?

lll.-Forma en que estudiantes de primero de secundaria analizan, valoran y otorgan

significado a las canciones pop que escuchan.

Indicaciones: Escucha con atencién la cancién que se reproducira en clase y contesta las

siguientes preguntas:

5. éQuién es el artista o grupo musical interprete?

6. ¢Para qué disquera trabaja el artista o grupo musical interprete?

7. ¢Qué es lo que mas te gusta de la cancion?
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8. ¢Qué es lo que mas te disgusta de la cancion?

9. ¢De qué tema habla la cancién y por qué crees que habla de ese tema?

11. ¢ Cudl crees que era la finalidad del artista o grupo musical al componer esa cancién?

12. iQué tipo de valores crees que resalta la cancién y por qué?

13. ¢Qué cosas crees que pueda aportar esa cancion a tu vida?



IV.- Impresidn del taller

14. i Qué te gusto del taller en general y por qué?

15. ¢Qué te disgusto del taller y por qué?

16. ¢Para qué crees que te sirva lo visto en el taller?

17. éQué cosas crees que no te serviran del taller?

18. i Qué otros temas te hubiese gustado ver o hablar en el taller y por qué?

133
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Anexo 3
“Llegue a la escuela montado en...”

Esta actividad consiste en que el facilitador a cargo del taller formara un circulo

con todos los integrantes del grupo con el que estara trabajando.

Pedira a cada integrante del grupo que se presente, indicando que al inicio de la
presentacion que cada estudiante realizara, deberan decir primeramente su
nombre y mencionar un objeto o animal en el que supuestamente vinieron

montados para venir a la escuela; ejemplo:

Me llamo David y llegue a la escuela montado en un Dinosaurio (el animal que
digan tiene que iniciar con la primera letra de su nombre) y posteriormente imitar el

sonido del animal u objeto que mencionan.

El nifio que siga debera decir el nombre de su comparfiero anterior, asi como el
nombre del animal que menciond con su respectivo sonido. Posteriormente él
mencionara su nombre, un animal u objeto en el que supuestamente llego a la
escuela e imitara el sonido del mismo. La actividad culminara hasta que todos los

estudiantes hayan pasado (sin omitir a nadie).
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Anexo 4
Actividad: La casa en llamas
Esta actividad consistira de cuatro fases:

Primera fase: El facilitador proporcionara a cada uno de los estudiantes del grupo
una hoja llamada “Tactica de salvamento contra incendios” (Ver anexo 5) y

posteriormente leera la siguiente anécdota:

Una casa en la cual se encontraba ti mejor amigo o amiga, tu mam4, ta esposa o
esposo, tu mascota, tu caja de ahorro de un millon de dolares y un fugitivo de la
ley comienza a estar en llamas y eres el bombero responsable para rescatarlos.

¢A quién salvarias primero y por qué?

Segunda fase: Una vez leida la anécdota, el facilitador indicara al estudiante que
conteste la Columna 1 de la hoja “Tactica de salvamento contra incendios” donde
el estudiante tendra que enumerar del 1 al 5 en qué orden salvaria a las personas

0 cosas que se encuentran dentro de la casa en llamas y explicar por qué.

Tercera fase: Posteriormente el facilitador distribuird al grupo en diferentes
equipos con el niumero de integrantes que le convenga al facilitador y se pedira a
cada equipo que tomen una decisibn por consenso sobre la misma tarea ya

realizada.

Cuarta fase: Por ultimo, el facilitador pedira a los equipos que expongan sus
respuestas ante el grupo para compararlas y observar las diferencias tanto en las
elecciones individuales como las elecciones que realizaron en equipo y se
realizaran algunas preguntas de reflexibn que inciten a los estudiantes a

reflexionar sobre la importancia de los valores en esta actividad.
Preguntas de reflexion:

1. ¢Por qué han decidido salvar primero a ciertas personas 0 cosas antes que a

otras?
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2. ¢Por qué creen que hay similitudes o diferencias en la forma en que cada

alumno o equipo decidio salvar a ciertas personas sobre otras?

3. ¢Por qué valoramos ciertas cosas mas que otras, en este caso, por qué

valoramos a unas personas mas que a otras?
4. ¢ Quién o qué nos ensefo a valorar ciertas cosas mas que otras?

5. ¢Creen que los valores tienen que ver con las decisiones que tomamos en
nuestra vida? Si o no ¢Por qué o de qué manera tienen que ver con nuestras

decisiones?
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Anexo 5
“Tactica de salvamento contra incendios”

Indicaciones: Lee nuevamente la anécdota “La casa en llamas” y luego en la
Columna 1 de esta hoja enumera del 1 al 6 a qué personajes o cosas de la historia
salvarias primero y a quiénes después y explica por qué lo harias en determinado

orden.
La casa en llamas

Una casa en la cual se encontraba ti mejor amigo o amiga, tu mama, ti esposa o
esposo, tu mascota, tu caja de ahorro de un millon de dolares y un fugitivo de la
ley comienza a estar en llamas y eres el bombero responsable para rescatarlos.

¢A quién salvarias primero y por qué?

Explica en esta columna por qué elegiste salvar a ciertas

Columna 1
personas o cosas antes que a otras

Tu mejor amiga
0 amigo

Td mama

TU esposa o
€sposo

Tu mascota

Tu caja de
ahorro de un
millén de
délares

Fugitivo de Ia
ley
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Anexo 6
“Equipo de bomberos al rescate”

Indicaciones: Lee con tu equipo de trabajo la historia “La casa en llamas” y
enumeren en orden de menor a mayor a qué objetos o personas salvarian primero

y a quiénes después y expliquen el por qué.

Explica en esta columna por qué elegiste salvar a

Columnal .
ciertas personas o cosas antes que a otras

TuU mejor amiga o
amigo

Td mama

Tu esposa o
€sposo

Tu mascota

TU caja de ahorro
de un millén de
dolares

Fugitivo de la ley
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Anexo 7
Lectura: “Quizas no lo sabias, pero...”

Indicaciones: Lee atentamente con tu equipo de trabajo la seccién “Quizas no lo
sabias, pero...” e identifica lo que se te pide en el cuadro que viene al final del
texto. Para facilitar la lectura, traten de que cada integrante del equipo lea un

parrafo y después lo pasan a otro compariero del equipo.

Quizas no lo sabias, pero... vieron Roum

LOs
. . » TAS
De acuerdo con un libro sobre musica pop llamado “Los profetas PT:OAFI% =

caidos” publicado en el ano 2007 por el escritor y periodista
mexicano Victor Roura, muchas de los artistas y canciones que

se clasifican como pop o populares han ganado su popularidad y

fama debido al apoyo que les brindan las empresas de
monopolio duefias de las casas productoras que buscan no sélo un espacio
radiofénico para la distribucion y venta de la musica que producen, sino todo tipo

de medios para adquirir mayores beneficios econémicos.

A manera de ejemplo, Roura (2007) expone en su libro que la compafia
discogréfica transnacional Warner Music, una de las compafilas musicales mas
grandes del mundo, el viernes primero de septiembre
del afio 2000 anuncié, con estruendo, que Madonna se
WARNER MUSIC GROUP hallaba en el pri-mer sitio de Ia.s listas de popularidz-a-d

de 17 paises, sin embargo, dicha compafiia no dijo
cuanto dinero habia distribuido a las radiofonias de dichas naciones para que

programaran por bastante tiempo el nuevo disco de dicha artista.

Es asi que las empresas discograficas han acumulado tanto e
poder y dinero que logran colocar a un artista en el primer

lugar de popularidad de los mas escuchados del momento,

e incluso, tienen el poder necesario para indicar a los |RUIINEIYI{EISIN!

artistas o bandas musicales los géneros musicales que deben cantar en sus
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préoximos discos y de qué temas deben abordar en sus proximas canciones; tal es
el caso del cantante Luis Miguel, quien en sus inicios siendo cantante de musica
pop, sufrié una conmocion (se alteré) cuando se enteré que su productora musical
habia acordado que grabaria boleros romanticos, el cual era un género musical
que él odiaba desde que era joven, sin embargo, decidié trabajar en dicho género

para que pudiera aumentar su circulo de compradores asi como la venta de sus

discos.

Paulina Rubio, Britney Spears, Christina Aguilera, Mariah

Carey, Kenny Avilés, Madonna, Paris Hilton, Gloria Trevi,

Shakira, entre otras artistas que se dicen populares y de
prestigio planetario, empiezan su carrera cantando y terminan irremediablemente
desvistiéndose para revistas de hombres con el fin de cautivar a su publico, tener

mas espectadores y ganar mas dinero.

Segun el libro de Roura (2007):

Shakira, el 9 de Julio de 2006, en el intermedio de la final del partido entre Italia y
Francia en la Copa Mundial de Futbol efectuada en Alemania, cantdé una cancion
con un atuendo minusculo que le sirvid, tal como estaba programado por los
mercaddlogos de su discogréfica, para cautivar a su audiencia mediante
figuraciones sensuales durante las cuales lo que menos importaba era
precisamente la musica. Es asi que las artistas se desnudan (o medio desnudan,
como la orgullosa prefiada Britney Spears, que deja fotografiar sin ropa su
abultado vientre en la portada de la revista Harper's Bazaar en junio de 2006,
cobrando millones de ddlares por ello) acaso para mostrar con vehemencia que,

finalmente, la musica no lo es todo en la vida.

Informacién recuperada de: Roura, V. (2007). Los profetas caidos. México:
Lectorum



Ejercicio: Detectives del pop

Anexo 8
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De acuerdo con lo que leiste en la seccion “Quizas no lo sabias, pero...” reflexiona
sobre quiénes participan en la produccion de muasica pop asi como el estrellato de
artistas pop y llena el cuadro que se te presenta a continuacion:

Anota la
menciono
responde

preguntas.

Compaiiia
disquera:

compaiia que se

en
las

la

lectura vy
siguientes

Anota algun artista mencionado
en la lectura y responde las
siguientes preguntas.

Artista:

¢éEn qué creen que
consiste su trabajo?

éCudles creen que
son sus objetivos o
intereses?

éQué creen que los
impulso a hacer el
trabajo que hacen?

¢Qué tipo de valores
O acciones creen
que resaltan en sus
canciones y por
qué?

éEstds de acuerdo
con lo que tienen
qgue hacer en su
trabajo para tener
“éxito”? Si, no. {Por
qué?

De acuerdo con la
lectura ¢Cuales son
los intereses que
tienen en comun la
compafia disquera
y el artista que
mencionaste?




Anexo 9

Cuadro comparativo: “Dos artistas, dos puntos de vista”.

142

Indicaciones: Escucha atentamente las dos canciones que se reproduciran en
clase y llena con tu equipo de trabajo el siguiente cuadro comparativo:

Artista:
Cancion:

Cancion 1

Artista:
Cancion:

Cancion 2

éDe qué tema hablan las
canciones y por qué
creen que hablan de
dichos temas?

éQué similitudes
encuentran en ambas
canciones?

¢Qué diferencia
encuentran en las
canciones?

¢Qué les gusta de cada
cancién y por qué?

¢Qué les disgusta de
cada cancién y por qué?

éQué frases de las
canciones creen que
expresan valores
positivos que consideren
importantes en su vida y
por qué?

éQué frases consideran
que expresan valores
negativos que no son
apropiados aprender en
la vida y por qué?
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¢Qué es lo que se valora
como importante en las
canciones que
escuchaste?

¢Qué tipo de acciones o
conductas promueve
cada cancion?

iCémo exponen que
deberian ser las mujeres
y su forma de pensar?

¢Estan de acuerdo? (si)
(no) ¢Por qué?

iCémo exponen que
deberian de ser los
hombres y su forma de
pensar?

¢Estan de acuerdo? (si)
(no) ¢Por qué?

iQué cosas de las
canciones pasan en la
vida real?

¢Qué cosas de las
canciones no pasan en la
vida real?

Si estos artistas hablaran
mas de valores
éTendrian tanta fama vy
popularidad? (si) (no)
éPor qué?




Anexo 10
Letras de las canciones
Cancion: Reggaetdn lento
Banda: CNCO
Album: Reaggaetdn lento (Bailemos)
Aio: 2017
Sello discografico: Sony Music Latin
Letra

Qué bien se ve

Me trae loco su figura

Ese trajecito corto le queda bien
Combinado con su lipstick color café

Qué bien se ve

Me hipnotiza su cintura

Cuando baila hasta los dioses la quieren ver
Ya no perderé mas tiempo, me acercaré

CORO

//Yo sélo la miré y me gusté
Me pegué y la invité: "Bailemos, eh?"
La noche estd para un reggaetén lento

De esos que no se bailan hace tiempo// (Se repite 2 veces)

Permiteme bailar contigo esta pieza

Entre todas las mujeres se resalta tu belleza
Me encanta tu firmeza, te mueves con destreza
Muévete, muévete, muévete

Muy rica, latina, estds llena de vida

Sube las dos manos, dale pa” arriba

é¢Doénde estdn las solteras y las que no, también?
Sin miedo muévete, muévete, muévete
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//Yo sdlo la miré y me gusto

Me pegué y la invité: "Bailemos, eh?"

La noche estd para un reggaetén lento

De esos que no se bailan hace tiempo// (Se repite 2 veces)

Baila conmigo
La noche esta para un reggaetén lento
De esos que no se bailan hace tiempo

| know you like it when | take you to the club
| know you like this reggaetdn lento

This is happend baby till | say so

Come get come get some more

Es imposible atrasar las horas
Cada minuto contigo es un sueno
Quisiera ser su confidente

¢Por qué no te atreves y lo hacemos ahora?
No te pongas timida
Estamos tu y yo a solas

CORO

//Yo sélo la miré y me gusté

Me pegué y la invité: "Bailemos, eh?"

La noche esta para un reggaetén lento

De esos que no se bailan hace tiempo// (Se repite 4 veces)

//Muévete, muévete

Bailalo, bailalo

La noche estd para un reggaetén lento

De esos que no se bailan hace tiempo// (Se repite 2 veces)

¢Que quiénes somos?
iCNCO!

Qué bien se ve

Me trae loco su figura

Ese trajecito corto le queda bien
Combinado con su lipstick color café
Qué bien se ve
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Cancion: Diles
Artistas: Bad Bunny, Ozuna, Arcangel, Farruko y Nengo Flow
Album: El conejo malo
Aio: 2017
Sello discografico: Hear This Music
Letra

Prende otro phillie bebé

Que ya mismo este se apaga

Vamos para el cuarto polvo

Ya esto es una saga

Dice que le gusta hacerlo con mis temas de trap
Y si te preguntan por qué pa'l sexo

Yo soy tu fav

CORO

//Diles

Que yo me sé tus poses favoritas
Que te hablo malo y que eso te excita
Que te hago todo lo que necesitas
Pa' hacerte venir// (Se repite 2 veces)

Farru

Dile que soy el baby

Tu novio viste de Old Navy

Yo si tengo flow, él no tiene flow

Yo a ti te martillo y te doy dembow

Por la noche cuando él se va tu me Ilamas con la necesidad
Porque te gusta como te doy

Tranquila ma, que por ahi voy ya

Uhh

Quiero hacerte cositas que nunca te han hecho
Esta noche conmigo tu tocas el techo

Uhh

Cuando te pelean y estds en despecho

Me llamas y yo adentro te la echo



Dime si tu quieres que yo te ubique en mi cama
Deja el drama ven y mama

Voy a darte duro hasta por la mafiana

Y que comience la accién

Dame tu ubicacién

Tu sabes que yo le llego y cuando llego

Este bicho causa emocion

Le bajo al pozo como Poseiddn

Le abro las piernas en el balcén

Pa' hablarte claro ma, tu le metes cabrén

Me gusta como con la boca me pones el condén
Y te queda mejor, mama

Cuando no me pones na'

Este bicho es tuyo, avanza y corre

Ven y subete en la torre

CORO

//Diles

Que yo me sé tus poses favoritas
Que te hablo malo y que eso te excita
Que te hago todo lo que necesitas
Pa' hacerte venir// (Se repite 2 veces)

Conozco tus poses, hago susurrar todas tus voces
Por mi cuello se ilumina el camino cuando estrello
Tu cuerpo junto al mio, haciendo detener el tiempo
Este es el mejor momento

Poses abajo o arriba

Poses en cuatro, encima o de lao

Caliente, caliente, dime qué tu sientes

Si te doy de frente, se siente apretao

Tu culo pégalo cerca pa' retumbarte completa

Baja y sube en cdmara lenta, mai (Bad Bunny)

Vamo' hacerlo adentro del carro y pichea el hotel
Que tengo ganas bebé y no hay tiempo para perder
Cristales tinteados, nadie nos va a ver

Estamo' bellacos y queremo' meter

Tu vy yo solitos, dale, apaga el cel

Que te voy a hacer lo que no te hace él

Y woah

Los cristales del carro se empaiian

Tu carita de dngel me engafia
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Yo soy sano pero tu me dafias

Y woah

Prende un krippy y se puso Lucia

Me dio un blowjob mientras conducia
Se trepd y me seducia

CORO

//Y diles

Que yo me sé tus poses favoritas
Que te hablo malo y que eso te excita
Que te hago todo lo que necesitas
Pa' hacerte venir// (Se repite 2 veces)
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Anexo 11
Cosas positivas y negativas de una cancién pop
Datos personales del alumno

Nombre:

Grado y grupo:

Fecha:

Nombre de la cancidn a analizar:

149

Nombre del artista o grupo musical:

Album al cual pertenece la cancién:

Ano de lanzamiento:

Compaiiia disquera o sello discografico:

1. éDe qué tema habla la cancién?

2. éPor qué te gusta esta cancién?

3. ¢Qué te disgusta de la cancion?



150

4. ¢ Cual crees que era la finalidad del artista al componer esta cancién?

5. Esta cancién {Qué tipo de valores o acciones positivos o negativos te propone que

debes practicar y por qué?

5. ¢Cudles pueden ser las ventajas o desventajas de escuchar canciones pop como esta?

6. Si tuvieras que recomendar esta cancidn porque a ti te gusta ¢Para quién y por qué lo

harias?



Anexo 12
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Resultados del “Cuestionario sobre el consumo musical de los estudiantes

de primer grado de secundaria”

Gréfica 1 Pregunta 1: ¢ Cuantas horas escuchas musica al dia?

[EnY
o

M Chicos

H Chicas

O R N W & 1 O N 0O O

DeOa2Hras De2a4d4Horas De4a6Horas Masde 6 Horas

Grafica 1
Elaboracién
propia

Gréfica 2 Pregunta 2: ¢;Qué tipo de musica te gusta?

14
12
12

10

M Chicos

6 H Chicas

Grafica 2:
Elaboracién
propia
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Gréfica 3 Pregunta 3: ¢ Por qué te gusta escuchar estos géneros musicales?

16

14

12

10

o N b O

Por el ritmo

M Chicos
M Chicas
1
0 O 0
Por la letra Por el artista  Porlabanda Otrasrazones

Grafica 3:
Elaboracion

propia

Cuadro de andlisis 1 Pregunta 4. Menciona tres de tus canciones favoritas en

espafiol junto con el artista 0 grupo musical que la interpreta.

Segun el cuestionario contestado por los estudiantes hombres a esta pregunta,

estos son las canciones que escuchan con mayor frecuencia junto con los artistas

que los interpretan:

Artista

Ozuna

Luis Fonsi

Carla Morrison

Alan Walker

Cancion

Diles
Corazén de seda
Tu foto
Te vas
Si tu marido no
te quiere
La rompe
corazones
Despacito

Déjenme llorar

Disfruto
Compartir
Devuélvete
Alone

Género musical

Trap
Reggaetdn
Reggaetdn
Reggaetdn
Reggaetdn

Reggaetdn

Reggaetdn
Pop
Pop/Rock
Pop
Pop
Electrénica

Niumero de
veces que se
menciono una
cancion
5 veces
3 veces
3 veces
1vez
1 vez

1vez

10 veces
3 veces
3 veces
1vez
1vez
2 veces

Total de
veces que se
menciono a

un artista

14 veces

10 veces

8 veces

3 veces



Los Caligaris

Ariadna
Grande

Nicky Jam

Cartel de Santa
Mc Aese
Thalia

J. Balvin

Rob Stone
Calvin Harris
Dany Ocean
Romeo Santos

Don Miguelito
y Pitbull

Zoé
Natalia
Lafourcade
Ed Sheran
Nirvana

Porta

Marshmello
Barba Blanca
Zarcorty
Kronno
Zomber
Shakiray
Maluma
Avicii
Skillet

Jassey y Joy
Morodo

Faded
A vos
Razén
Grecy
Everiday
Tu amante
Hasta el
amanecer
Culdn Culito
Beso a beso

La vida en rosa
Sigo
extrafidndote
Chill Bill
C.U.B.A.
Me rehuso
El malo
Como yo le doy

Labios Rotos

Nunca es
suficiente
Shape of You
Like of fire
La bellayla
bestia

Alone

Doble Cero
Left 4 Dead

Chantaje

Levels

No gonna Die
Chocolate
Amor sufrido

Pop/Electro
Ska
Ska
Pop en inglés
Pop en inglés
Reggaetdn
Reggaetdn

Rap
Rap
Pop/Latino
Reggaetdn

Trap/Similar al rap

Electrénica
Pop
Bachata
Reggaetdn

Pop/Rock
Pop

Pop
Rock/Pop
Rap

Electrénica
Rap
Rap

Pop

Electrénica
Hard Rock
Pop
Reggae

1vez
1vez
1vez
1vez
1vez
1vez
1vez

1vez
1vez
1vez
1vez

1vez
1vez
1vez
1vez
1vez

1 vez
1vez

1vez
1vez
1vez

1vez
1vez
1 vez

1 vez

1vez
1vez
1vez
1vez

2 veces

2 veces

2 veces

1vez
1vez
1 vez

1 vez

1vez
1vez
1vez
1vez

1vez
1 vez
1 vez

1vez
1vez

1vez
1vez

1vez

1vez

1 vez

1vez
1vez
1vez
1vez
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Cuadro de andlisis 1.1 Géneros musicales preferentes segun pregunta 4

Numero de veces que se
Géneros musicales mencionaron canciones de %

un mismo género musical
Reggaeton 25 39.68%

Canciones Pop y derivados o mezclas 19 30.15%

entre pop y otro género musical

Rap / Trap 9 14.28%
Electronica 5 7.93%
Otros géneros (Hard Rock, Reggae, 5 7.93%

Ska, bachata, etc.)

Total 63 99.97%

Cuadro de andlisis 2.

Segun el cuestionario contestado por las alumnas, estos son las canciones que

escuchan con mayor frecuencia junto con los artistas que los interpretan:

Nimero de Total de
Artista Cancion Género musical veces que se veces que se
mencioné una | mencionoé a
cancion un artista
; Brillas Balada-pop 2 veces
Zoé - 4 veces
Labios rotos Rock-pop 2 veces
CNCO Reggaetdn lento Reggaeton 4 veces 4 veces
No es cierto Rap 1vez
.. Te debo soltar Ra 1 vez
Mc Richix P 3 veces
Espero que seas Rap 1vez
feliz
Natalia Hasta la raiz Rock latino/pop 3 veces
3 veces
Lafourcade
Tu falta de querer Rock po 1 vez
Mon Laferte d Pop 2 veces
Amor completo Rock pop 1vez

Luis Fonsi Despacito Reggaetén 2 veces 2 veces
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Pitbull feat. J.

Hey Ma

Pop-latino

2 veces

Balvin 2 veces

Ed Sheeran 2 Shape of You Pop en inglés 2 veces 2 veces

Sabia que eras un Pop 1vez
Demi Lovato problema 2 veces

Ataque al corazoén Electro-pop 1vez

Aventura Cuando se pierde Bachata 1vez 1 vez

un amor

Auburn Perfect two Pop en inglés 1 vez 1 vez

Avicii Hey brother Pop en inglés 1vez 1 vez
Ancud (Grupo Cambia Rock/Pop 1vez

dirigido por
YouTuber: 1vez

German
Garmendia)
Banda MS Mi razén de ser Banda 1vez 1 vez
Carlos Rivera Coémo pagarte Balada-pop 1 vez 1 vez
Carla Flor que nunca fui Rock Pop / Indie 1vez
. 1vez
Morrison Rock
No h di R 1
Calle trece o hay nal ¢ ap vez 1vez
como tu
. Nocturno en do Musica clasica 1vez
Chopin . 1vez
sostenido
Don't T inglé 1
Charlie Puth We Don't Talk Pop en inglés vez 1 ves
Anymore
1
Chichi Peralta Procura , Merengue (son vez 1 vez
coquetearme mds cubano)

Duncan Dhu En algun lugar Rock-pop 1 vez 1vez
Dj Peligro Candy Perreo Reggaetdn 1 vez 1 vez
El haragan El no lo mato Rock-country 1vez 1vez

Galantis No money Elect'ro—;fop en 1 vez 1 vez
inglés

Gloria Trevi Todos me miran Pop 1 vez 1 vez

Harry Styles Sing of the times Pop en inglés 1vez 1 vez

Julién Alvarez Y asi fue Banda 1vez 1vez
Julieta Saly limén Rock-pop 1vez
1vez
Venegas

Justin Bieber Let me love you Pop en inglés 1 vez 1 vez
Katy Perry Roar Pop en inglés 1vez 1vez

LemonGrass Baila sin miedo Electro-pop 1vez 1vez
Liran Roll Maria Rock-blues 1vez 1vez

Martin Garrix In the name of EIect.ro-p,op en 1 vez 1 ves
love inglés
Mario No digas nada Reggaetdn 1 vez
. 1vez
Bautista
One Direction Story of my life Pop en inglés 1vez 1vez
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Ozuna Corazon de seda Reggaeton 1vez 1 vez
Plastilina Castigame Rock-pop 1 vez
1vez
Mosh
Pharrell Happy Pop en inglés 1 vez
— 1 vez
Williams
Prymanena ft No sirvo en el Rap 1vez
Mildred & amor 1vez
Dezear Rp
Reik Creoenti Balada-pop 1 vez 1 vez
Rio Roma No lo beses Balada-pop 1vez 1vez
Sebastian Traicionera Reggaeton 1vez
1 vez
Yatra
Shakiray Chantaje) Pop 1 vez
lvez
Maluma
SFM BENDY Construye _nuestra Electro-swing 1vez 1 vez
maquina
Sofia Reyes y Llegaste tu Pop 1vez
1lvez
Reycon
Safree Quédate a mi lado Pop 1vez 1 vez
Xion mc ft. Febrero sin ti Rap 1 vez
1vez
Dyon mc
Artista DISCORD Electro-pop en 1vez
. . 1 vez
desconocido inglés

Cuadro de andlisis 2.1 Géneros musicales preferentes segun pregunta 4

Géneros musicales

musical.

Numero de veces que se
mencionaron canciones

de un mismo género

%

Canciones Pop y derivados o mezclas entre 39 63.93%
pop y otro género musical

Reggaeton 8 13.11%
Rap / Trap 6 9.83%
Electronica 1 1.6%
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Otros géneros (Hard Rock, Reggae, Ska, 7 11.47%
bachata, etc.)
Total 61 99.94%
Gréfica 4. Pregunta 5: ¢ Como consigues tu musica favorita?
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Grafica 5. Pregunta 6: ¢ Qué paginas web utilizas para escuchar musica?
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Grafica 5:
Elaboracién
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Grafica 6. Pregunta 7: ¢Qué dispositivos
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utilizas para escuchar tu musica

favorita?
25
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10 H Chicas
5 53 . .. Gréfica 6:
0 Elaboracién
S—1 —— .
0 propia.
Computadora Celular Radio Tableta
Grafica 7. Pregunta 8: ¢ Qué haces cuando escuchas musica?
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1 7
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Gréfica 7:
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Grafica 8. Pregunta 9: ¢ En donde escuchas musica?
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Gréfica 9. Pregunta 10: Con quién escuchas y compartes tu musica
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Anexo 13

Resultados de la actividad “Tactica de salvamento contra incendios” (Ver
anexo 5).

¢A quién salvarias primero?

Grafica 1

Votos por grupo

H Mama

M Mascota

i Tu esposo o esposa
M Caja de ahorro de un

millon de délares
M Tu mejor amiga o amigo

Fugitivo de |a | Grafica 10:
i Fugitivo de fa ley Elaboraciéon
propia
Grafica 2
Personas o cosas que salvaron al ultimo
Votos
M Fugitivo de la ley
M Tu caja de ahorro de un
millén de délares
i Tu esposa 0 esposo
B Tu mascota
M Mama
Grafica 11:
i Tu mejor amigo o amiga | Elaboracion
propia
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