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INTRODUCC ION

Los campos de an&lisis de la sociologia de la educacidn en afios re
cientes, han ampliado los mérgenes de las parcelas que estudian -
los procesos educativos que se dan en la escuela; incorporando =
aquellos que son considerados como informales y asistem&ticos, nos
referimos principalmente a los procesos que llevan a cabo los me-

dios de comunicacidn.

Estos agentes en colaboracién con otros (familia, amigos, Iglesia
etc.) participan activamente en el proceso educativo, denominado -
socializacién. En opinién de S&nchez Ruiz (1) el concepto de so-
cializacidon se yuxtapone al de educacién informal, es por eso que

al considerar a los medios, privilegiamos el andlisis del aparato

electrénico de mayor impacto en la poblacién, la televisién.

“La televisidn actualmente constituye un medio de influencia en la
educacibén de los distintos grupos sociales que integran nuestra so
ciedad. Es considerada como institucién politico-cultural, vehicu
lo muy importante en los procesos de educacién informal. Educacién
informal es el proceso constante y permanente del cual toda perso-
na obtiene y acumula conocimientos, habil idades e introspecciones
de las experiencias cotidianas, de su exposicién al medio ambiente
en casa, en el trabajo, en el esparcimiento del ejemplo y actitu-
des de la familia, de los viajes, de la lectura de periédicos y I i

bros o de escuchar la radio o de ver peliculas o la televisién. (2)

(1) SANCHEZ R41Z, Enrique .-- “Televisién, socializaciédn y educacién
informal en Guadalajara”: En Televisién y desnacionalizaci6n.
Textos de Comunicacién, de la Universidad de Col ima. 1987
pp. 101 - 125

(2) MONTOYA, Alberto .-- “Evaluacién de la Telesecundaria” .-- En:
Educacién .-- Revista del Consejo Nacional Técnico de la Educa
cién. no. 38 V.VIIl, 4a. Epoca, oct. dic. 1981: pp. 93 - 103




En los Gltimos diez afios, el avance investigativo en torno a la te-
levisibn ha dejado diversas evidencias sobre la funcién de sociali-
zacibn que cumple este aparato, en particular de socializacibn pa-

ra el consumo.

Consideramos que, de forma general existe gran preocupacién entre -
maestros, padres de familia, investigadores, soci6logos, pedagogos,
psicblogos, etc. por la influencia que ejerce la televisibn en las
actitudes y conductas de la gente; en particular por los efectos -
qug, ocasiona en el nifio, el cual debido a su corta edad asimila es-

tos mensajes sin prejuicios y de manera inerme.

Existe el supuesto de que la programacién de la televisibn esta di-
rigida a satisfacer las necesidades de informacibn, entretenimiento y
educacibén que demanda la sociedad. Sin embargo no pocas investiga-
ciones han cuestionado las funciones que aparentemente, de forma -

"natural” cumple la televisibn.

Algunas investigaciones que en los Gltimos afios se han realizado en
torno a la TV. comercial en México, se relacionan con los efectos -
de tipo inmediato que operan en el nifio a causa de la programacibn
de la TV, propiciando en &1 conductas agresivas, pasivas, consumis
tas, etc. (3 )

Por otra parte, se ha sefialado que la televisibn mexicana importa -

preferentemente series norteamericanas, que tienden a imponer mode-

(3 ) ALCOCER, Martha. Brito Velazquez, Enrique y otros .-- "La Tele
visién y los nifios” México, Consejo Nacional de Poblacibn. -

1980. 64 p.



los de vida y pautas de conducta que los adolescentes mexicanos -

tienden a imitar. (4)

También se ha llegado a cuantificar el tiempo que dedica el nifio a
la escuela y a sus tareas y el que ocupa para ver televisibn, tra-
tando de encontrar incidencias que tienen que ver con el aprovecha-

miento escolar. (5)

El INCO, en 1981, realiz6 una investigaci6ébn tendiente a comparar la
realidad televisiva con la realidad nacional, incorporando varia-
bles de identificacién de los simbolos nacionales y los publicita-
rios que trasmite la televisi6n; teniendo como resultado un alto -
porcentaje de identificacién en los nifios encuestados de las frases,
eslogans, simbolos, personajes,etc., que trasmite la televisibn a -
diferencia de aquellos aspectos que debe conocer a través de la es-

cuela. (6)

Los mencionados estudios de alguna manera han soslayado el aspecto
ideol6gico de la televisibn, asf como los intereses de tipo polfti-
co que permitieron la expansibn y mono polizacibén de este medio que -

tan eficaz es al sistema.

El proceso de socializacidén no es neutro ni se da en un vacio histé

rico - polftico. La escuela y la televisi6bn cumplen una funcibén -

ideol6gica tendiente a lograr el consenso que mantenga y reproduzca

(4 ) MONTOYA, op. cit. (2)

(5 ) CREMOUX, Radl, La TV y el estudiante de secundaria en el D.F.,
Centro de Estudios Educativos, México, 1968.

(6 ) "Realidad Televisiva VS Realidad Nacional” .-- En: Revista del
Consumidor .- México, INCO. nGms. 60 - 77 feb - sep. 1982



el proyecto socioeconbémico de los grupos dominantes.

La escuela y la televisi6bn con distintos mecanismos y formas de ope

rar, son considerados como los aparatos hegeménicos predominantes,

encargados de la socializacib6n del nifio, mediante las practicas que,
. N g e

por un lado realiza la escuela, y por otro lado, las imdgenes que -

trasmite la televisi6bn, creando en el nifio una serie de prejuicios

que predisponen y moldean de una manera particular la conciencia del

mismo.

No obstante lo sefialado anteriormente, debemos considerar que estos
agentes de socializacibn, no son entidades omnipotentes que logren

conquistar como aparatos de hegemonia el consenso de los grupos so-
ciales que integran la sociedad de forma unilateral y mecénica. Las
condiciones materiales de existencia del nifio y de los grupos socia
les a los que pertenece, limitan los niveles de impacto de dicho -

proceso hegembnico.

De acuerdo a lo anterior, en los siguientes capftulos trataremos de
anal izar los procesos de socializacién que cumplen la escuela y la
televisibn, en el marco de un proyecto ideolégico-polftico. Asimismo
intentaremos detectar cdmo el proceso de socializacib6n influye en -
fa formaci6én de la personalidad del nifo, al adquirir o no los ele-
mentos culturales que definen tanto su identidad social, como perso
nal, También trataremos de distinguir los mecanismos que son comu-
nes a la escuela y la televisibn, asf como aquellos que los diferen

cian.



CAPITULO 1 .- MARCO TEORICO GENERAL



1. ASPECTOS GENERALES DE LA CULTURA

Para realizar el an&lisis del proceso de socializacién al que es -
expuesto el nifio de nivel escolar basico, debemos inscribirlio, co-
mo primer paso metodolégico dentro de un marco conceptual muy gene
ral, para luego descender a una problemética més especifica, como

veremos en los tres Gltimos capitulos.

Los campos de andlisis de la sociologia de la educacién, han abor-
dade e! estudio de los procesos educativos desde diversas perspec
tivas tebricas, entre otras por las conocidas como funcionalista,

estructural funcionalista y marxista.

En la corriente de interpretacién marxista se enfatiza el caricter
reproductor del aparato escolar, argumentando que la escuela con-
tribuye a reproducir las condiciones de una formacién social: -
Las fuerzas productivas, las relaciones de produccién y el someti-
miento a la ideologfa dominante. Esta corriente coincide con la -
funcionalista y la estructural funcionalista en que la funcién prin
cipal de la educacién es la de socializar al ser humano, pero a di
ferencias de éstas devela el cardcter de la socializacién explicén-

dola en el conjunto del sistema de relaciones elasistas.

La teoria de la reproduccién, parecia ser hasta hace pocos afios la

més adecuada para la interpretacidén de los procesos educativos que

realiza la escuela y otros agentes como la familia y los medios de
comunicacién. Sin embargo, sus planteamientos han sido considera-
dos muy mecanicistas y lineales porque limitan la posibilidad de -

resistencia del individuo y su participacién en la accién politica.



“La suposicién subyacente en la mayor parte de las teorfa de la re-
produccién es que la educacibén juega un pape! mediador entre la con
ciencia del individuo y su sociedad en general. Estos tebricos sos
tienen que las reglas que gobiernan el comportamiento social, las -
actitudes, las costumbres'y las creencias son filtradas desde el ni
vel superior de las estructuras econémicas y politicas hacia el in-
dividuo por medio de la experiencia de trabajo, el proceso educati-
vo y la socializacién familiar. El individuo adquiere una conciencia
y una percepcién particulares de la sociedad en que vive, y en este
entendimiento y actitud hacia el orden social es lo que (en gran -

parte) constituye su conciencia”. (7 )

La perspectiva de la reproduccién mecanicista establece una corres-
pondencia de uno a uno entre la economia y la conciencia, donde la
base econbémica automiticamente determina la superestructura.

Este planteamiento resulta muy lineal y mecanico; porque se olvida

de que existe, de hecho, una relacién dialéctica entre cultura y -

economfia.

Tomando en cuenta que la teoria de la reproduccién ha sido critica-
da por su mecanicismo, habremos de considerar los conceptos grams-
cianos de hegemonfia, porque representan elementos de anélisis mas,

flexibles que los que ofrece la corriente antes mencionada.

Antes de abordar el concepto de hegemonfa y realizar una serie de -

(7 ) APPLE, Michael. ”"Analizando la hegemonia”, ”ldeologia y repro-
duccién econémica y cultural”, “M&as all& de la reproduccién -
ideol6gica” en M. Apple. ldeologfa y curriculum. Londres, Rou-
tledge y Kegan, 1979. pp. 1-25. 20-42 y 154-160.




precisiones en torno a él, queremos referirnos a un aspecto que en-
globa de manera general el término hegemonia. Cuando hablamos de -
hegemonia tenemos que referirnos "necesariamente” al &mbito de la -
cultura, o sea-el sistema de representaciones sociales - materiales
y simbélicas - que permiten al hombre relacionarse con él mismo y -
con los otros hombres para dar coherencia al mundo que lo rodea y -

Justificar el papel que tiene dentro de la estructura social.

El nifo,al formar parte de una familia, se halla inmerso en una com-
pleja red de situaciones estructurales cuya principal caracteristi-
ca es la preexistencia, donde al parecer las instituciones, las nor
mas, costumbres, leyes, religibn etc., estdn establecidos Esta
estructura es el resuitado de la practica de los miles de indivi-

duos que forman una sociedad y que van dando, con su actuar, un con-
glomerado de caracteristicas a esa sociedad, a las cuales podemos -

|tamar cultura.

El proceso de socializacién juega un papel muy importante en la con
servacibn y ‘trasmisién de la cultura, es mediante este proceso que
los individuos internalizan la cultura que impregna todos los cam-

pos de la vida social.

Para comprender el proceso de socializacién, del que nos ocuparemos
mis adelante, debemos identificar el término de cultura desde -

una perspectiva sociolbgica.

Sociolbgicamente ”“la cultura se refiere a la totalidad de lo que a-

prenden los individuos en tanto miembros de la sociedad; es una for



ma de vida, un modo de pensar, de actuar, y de sentir”. (8 ) “La -
cultura es el todo complejo que incluye al conocimiento, las creen-
cias, el arte, la moral, el derecho, la costumbre y cualquier otra
capacidad y hébito adquirido por el hombre en cuanto que es miembro

de la sociedad”. (9)

?bésde una 6ptica sociohistbérica,el investigador Carlos Maya nos di=
ce: "lLa cultura es fruto de la prictica social, de la relacién del
hombre con el hombre y de los hombres con la naturaleza y con el -
cosmos. Es en esta relacidén entre los hombres donde se crean ele-
mentos que contienen significacidn y que proporcionan coherencia a
la captacibén de la realidad donde el hombre se desenvuelve. Asf, -
si la cultura es fruto de las relaciones entre los hombres y a través
de ella se manifiestan sensiblemente los contenidos esenciales de -
ta sociedad, no podemos situarla a un nivel meramente superestructu
ral, lo cual podria sugerir oposicién entre realidad y pensamiento,
entre ideas y pricticas. La cultura permea todas las précticas so-
ciales, tanto ideolbgicas como materiales”. (10)
£
ET hecho de que la cultura es aprendida y compartida implica que to
dos los componentes de aquella no son heredados ni surgen espontd=
neamente, sino que son adquiridos en la interrelacién y el proceso
de socializacién que tiene el individuo con los grupos sociales a -

que pertenece, en primera instancia los grupos primarios: la fami-

(8) CHINOY, Ely .-- “La sociedad. Una introduccién a la sociologia”
México, Ed. Fondo de Cultura Econémica, 1981. pp. 34-47

(9 ) TYLOR 1871, Chinoy op. cit. (8)

(10) MAYA OBE, Carlos y Marfa, Inés Silva Comelln. ”EIl nacionalis-
mo en los estudiantes de educacién bé&sica”. Mimio. México, -

UPN, 1987. 120 p.
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lia; los grupos de iguales, generacionales, de clase social, de pro
fesién, de sexo, etc.: los grupos secundarios: religiosos, politi-

cos, culturales, sociales y los medios masivos de comunicacidn.

2. CULTURA Y SUBCULTURA

Dentro del desarrollo de la givilizacién occidental, la cultura ha

asumido distintas formas de expresién dependiendo de la dominacién

histérica de un determinado proceso socioecondémico.

Para cada proceso, la cultura de manera compleja y contradictoria,

ha desarrollado los simbolos -a través de la accidén humana - que le-

gitiman las instituciones la direccién del proceso.

"A través de la historia los sectores que detentan el poder, han re
currido a diversas té4cticas para lograr la direccién cultural de la
sociedad. Asf, cuando imperaba el modo de produccién primitivo se

recurrfa a la tradicién oral y al rito para producir e inculcar -
una visién magico religiosa de la realidad. Cuando existfa el modo
de produccién feudal se recurria al aparato religioso y a los sub-

sistemas clericales. En la fase mercantilista del modo de produc-

cién capitalista la direccién moral de la sociedad fue conducida -
cor los aparatos ideol6gicos del estado politico, que introducen la
ideologia de la democracia parlamentaria y de la lucha partidaria.

in la fase premonopolista emergen los aparatos escolares masivos; vy
Finalmente, en la fase imperialista, el aparato educativo concurre -
con los medios de comunicacién de masas: La prensa, el cine, la ra
lio, la televisién y por Gltimo con la comunicacién via satélite, -

ste. (11)

11) ESTEINOU, Javier. "los medios de comunicacién y la construccién
de la hegemonia. México, Edit. CEESTEM - Nueva Imagen, 1983,
pp. 27-29
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52 ; . . .
El hecho de que la cultura esté influida e influya en la organizacién
social, la politica y los procesos econémicos y poblacionales, hace
que no sea monolfticamente uniforme, sino variada, diferenciada y de-

stgual.

En este sentido, al incorporar los elementos que determinan las re-
laciones asimétricas en una formacién social, debemos considerar que
al igual que existen clases dominantes y clases dominadas, existen

culturas hegeménicas y culturas subalternas.

La estratificaci6n econ6mica, las clases sociales y las formas de -
distribucién del poder se reflejan en las distintas manifestaciones
de la cultura. Esto explica por qué cada clase social posee su pro
pia subcultura y forma peculiar de expresarse y cdmo cada cultura -
de una sociedad representa el estado de conflicto o conformidad con
la misma. Esto tambien explica cémo e! proceso de socializacién no
se da de una forma completamente neutral, sino que en determinados
momentos se ve interrumpido, mediatizado y regulado por aquellas ins

tituciones que legitiman un proceso socioeconémico hegeménico.

sarcfa Canclini, parte de la consideracién de la cultura como un pro
teso social de produccién cuyo fin es comprender, reproducir y -
cransformar la estructura social y luchar por la hegemonfa; define

1 las culturas populares como el resultado de una apropiacién desi+
jual del capital cultural, la elaboracién propia de las condiciones

le vida y la interaccién conflictiva con la cultura hegeménica.

La cultura trasmitida e impuesta como cultura universal es, en rea

idad una cultura de clase, es la cultura de la clase dominante; -



mientras que la cultura popular, subalterna se contrapone a la domi
nante o hegeménica en cuanto expresa distintos valores, distintas -
concepciones que surgen de los propios intereses y necesidades de -
de los dominados. Asi lo popular, surge no por su origen sino por
Su uso, no nace por si mismo sino que se hace popular frente a lo -
hegeménico, se caracteriza por su oposicién a lo dominante. Es un
fenémeno histérico que surge de la desiguaidad y del conflicto so-

cial”. (12)

Bourdieu y Passeron critican las teorias que conciben la cultura co
mo una propiedad indivisa de toda la sociedad a la cual los indivi-
duos acceden, y donde sufren su impacto homogeneamente, mediante de
terminadas instancias de socializacién. En estos autores encontra-
mos el concepto de capital cultural que resume y explica esta reali
dad, ya que desmistifica la cultura considerada como propiedad indi
visa de toda la sociedad y remite a la heterogeneidad en el acceso

y en la acumulacién de los bienes culturales.

"E| capital cultural puede tener por lo menos dos acepciones: Es -

capital cultural objetivado cuando se cristaliza y se objetiva en -

dmbitos exteriores a los individuos (como por ejemplo las leyes, las
maquinas, los monumentos, las artes, etc.) se establece una analogfia

con el concepto de habitat, por su referencia al contorno material

y simb6lico que involucra la cultura pasada. Cuando es integrado -

s>ajo la forma de elementos culturales variados y propios de diferen

tes clases sociales (modos de hablar, universo conceptual, actitu-

les, comportamientos, etc.) es adquirido sobre todo a través del am

"12)GARCIA CANCLINI, Né&stor. Las culturas populares en el capitalis

mo. cit. por. Rubio Echaniz, Magdalena. En: La dimensién cultu-
ral en procesos de educacién popuiar. México, CEESTEM, Mimio, -

}983- p. 8
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biente familiar (socializacién primaria) constituye el capital cul-
tural incorporado. En este sentido alude al concepto de habi-
tus”. (13)

3. CONCEPTOS DE SOCIALIZACION

El concepto de habitus asi como el de hegemonia los retomaremos més
adelante; mientras tanto, creemos oportuno destacar algunos concep-

tos que giran en torno al proceso de socializacién, ya que como he-

mos dicho es mediante este proceso que se realiza la trasmisién y -

conservaci6n de la cultura que impregna todos los campos de la vida
social.

Desde un punto de vista funcionalista se describe al proceso de so-

cializacién de la siguiente manera: ”socializacién, ampliamente de
finida, es el proceso por medio del cual el nifio aprende los sende-

ros de un grupo social determinado y es moldeado un participante -

efectivo ... en el curso de su desarrollo &l adquiere una conducta,

actitudes, valores y otros atributos (traints) personales que son a

la vez Gnicos a él y caracteristicos del grupo o grupos que sirven

como agente socializador”. (14)

Esta corriente supone que el proceso de socializacién es orgéanico vy
se convierte en el formador del consenso social, es decir consenso

acerca de las metas y los medios disponibles para alcanzarlas.

(13) ALMEIDA SALLES, Vania. Marcia Smith. “La reproduccién segin -
Bourdieu y Passeron: sus conceptos”. En: Revista Perfiles Edu-
cativos, CISE - UNAM, nam. 37, jul-sep. 1987. p. 27-36

(14) ORNELAS Carlos. Educacién y sociedad: ;Consenso o conflicto? -
En: Gonz4lez Rivera, Guillermo y Carlos A. Torres. Sociologfia
de la educacién. Corrientes contemporaneas. México, CEE. 1985,

p- 51
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Un punto de vista que enfatizan el conflicto en el proceso de socia

lizacién es el que desarrolla Bernstein, afirmando lo siguiente:

"Entenderé por socializacién, el proceso mediante el cual un nifio -
adquiere una identidad cultural especifica y sus respuestas ante -
tal identidad. La socializaci6n se refiere al proceso mediante el

cual el ser biolégico es transformado en un ser cultural especifico.
Se sigue de aquf, que el proceso de socializacién es un proceso com
plejo de control mediante el cual se evoca en el nifio una concien-

cia goral congnoscitiva y afectiva particular, con una forma de conte
nidos especificos. La socializacién sensibiliza al nifio ante los -
diversos ordenamientos de la sociedad, que cobran sustancia en los

diversos roles que el nifio debe desempefiar. Asf pues, la socializa
cién es, en cierto sentido, un proceso para dotar de seguridad a -
los individuos. E! proceso actla selectivamente sobre las posibili
dades del hombre creando a través del tiempo un sentimiento de lo +
inevitable de un arreglo social dado |imitando las &reas donde se =

permite el cambio.” (15)

Al considerar el proceso de socializacién desde un punto de vista -
cultural sefialamos los elementos y agentes que intervienen en dicho
proceso; las normas y relaciones sociales, las creencias y los valo
res que prevalecen en la estructura social, dejando a un lado al in

dividuo.

La cultura y todos los dem&s términos construidos que utilizamos no

f15) BERSTEIN, Basil. Clase social, lenguaje y socializacién en cla-
se, cb6digo y control. Nueva York,Schocken Books, 1975 pp. 472-
485.
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viven ni se comportan, ni responden, ni se adaptan, ni se ajustan a
nada como no sea Unicamente en sentido metaférico. Hay que recordar
que la sociedad estd formadapor individuos que se relacionan entre

si y como miembros de distintos grupos.

La cultura abstracta se concreta sélo en las mentes y acciones de -
las personas individuales: actitudes, conductas, patrones, valores,
etc.

Decfamos entonces, que al incorporar los elementos que determinan -
las relaciones asimétricas en una formacién social, como es la es-
tratificaci6n econémica, las clases sociales y las formas de distri
bucién de poder, las distintas manifestaciones de |3 cultura asumfan
un cardcter diferenciado y desigual. Asimismo seialamos que la -
cultura trasmitida e impuesta a través del proceso de socializacién,
es en realidad una cultura de clase, esto es la cultura de la clase
dominante, de tal forma que el proceso de socializacién e incorpora
cién de la cultura con el nifio adquiere matices abigarrados que con
sierten a dicho proceso en un proyecto de tipo polftico e ideolégi-
0, tendiente a legitimar el proceso socioeconémico imperante de -

os grupos hegeménicos.

sf las cosas, creemos que el concapto de cultura debe extrapolarse

| de ideologfa, ya que como sefialara Nicos Poulantzas, "la ideolo-
fa consiste en un conjunto con coherencia relativa de representacio
es, valores, creencias, que los agentes de una formacién social -
ustentan, en la medida en que participan ademds de las actividades
conémicas y polfiticas, en actividades religiosas, morales, estéti-
as, filos6ficas, etc. La ideologia concierne al mundo en que viven

>s hombres, a sus relaciones con la naturaleza, la sociedad, los -
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otros hombres, con su propia actividad”. (16)

En este sentido, si “se abandona la concepcién de la ideologia como
sistema conceptual - en el sentido riguroso de estas dos palabras -,
engloba lo que con frecuencia se Ilama “cultura” de una formacién social
a condicién, entiéndase bien, de no caer en el defecto del cultura-
lismo etnolb6gico, que en general designa con esa palabra el conjunto
de una formacién social. Ademéis, la ideologia no comprende simple-
mente, como vio bien Gramsci, elementos dispersos de conocimientos,
1ociones, etc., sino también el proceso de simbolizacién, la trans-
>osicién mitica, el gusto, el estilo, la moda, en resumen el modc -

le vida en general”. (17)

‘ero cuidado, no debemos confundir el término ideologia propuesto -
sor Poulantzas con el uso que dieron muchos marxistas ortodoxos al

:oncepto de ideologia; mas bien, la propuesta de Poulantzas se acer
'a més al concepto de hegemonia desarrollado por Gramsci, el cual -

etomaremos més adelante como paradigma de nuestra investigaciobn.

or lo pronto, es conveniente realizar una breve descripcién del uso

ue ha tenido el concepto de ideologfa en la perspectiva marxista.

. CONCEPTOS GENERALES DE IDEOLOGIA

udovico Silva nos dice, la estructura econbmica de la sociedad da

ugar a la formacién de clases sociales, con intereses concretos y

6 ) NICOS POULANTZAS. Poder polftico y clases sociales en el estado
capitalista. Siglo XXI, 1976. pp. 263-268. En: La ideologia en
los textos. México, Marcha Editores, Vol. 3, 1983. pp. 32-60

7 ) ldem p. 34.
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divergentes entre sf. Llas relaciones materiales de propiedad y pro
duccién adquieren un cardcter de antagonismo social entre poseedo-
res y desposefdos. .
IIA r d B - -

si como en el plano de las relaciones materiales el antagonismo -
cristaliza en la formacién de una capa social dominante - propieta-

ria de los medios de produccién y administradora de Ia riqueza so-

cial segln sus intereses - del mismo modo y como expresidén ideal de
aquel dominio se constituye una ideologia dominante”. (18)
Por eso Marx escribe: “lLas ideas dominantes no son otra cosa que -

la expresi6n ideal de las relaciones materiales dominantes concebi-
das como ideas; por tanto, las relaciones que hacen de una determi-
nada clase, la clase dominante, son también las que confieren el pa

pel dominante a sus ideas”. (19)

Una perspectiva economicista nos dice que a medida que los hombres
adquieren conciencia de las relaciones sociales, en cualquier campo
de su actividad, se forman ciertas ideas en su mente surgiendo asf
ideas juridicas y politicas, morales y religiosas, filos6ficas, -
cientificas y artfsticas, sobre cuya base los hombres valoran las
relaciones sociales |lamando a estas ideas, jdeas sociales: denomi_

nando a un conjunto de tales ideas, una ideologfa.

Pero las ideas de la ideologfa asi entendida, nos dice Ludovico Sil

va, "No son creencias; no son juicios,son prejuicios; no son resul-

(18) SILVA, Ludovico. ”“Teorfa y practica de la ideologfa”. -- Méxi
co, Edit. Nuestro Tiempo, 1984. p. 14-24
(19) Ibidem p. 16
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tado de un esfuerzo teérico individual, sino la acumulacién social

de las ideas recues o lugares comunes; no son teorfas creadas por in

dividuos de cualquier clase social, sino valores y creencias difundi
dos por la clase econdmicamente dominante”. (20)
Diversos autores atribuyen al Marx de la "ldeologia Alemana” la tra-

duccibén de la ideologia como falsa conciencia, en cuanto que las for
mas ideolbgicas de la conciencia son relaciones materiales dominan-
tes apresadas como pensamientos.

L d
En este sentido Marx escribe: “La produccién de las ideas y repre-
sentaciones, de la conciencia aparece al principio directamente entre
lazada con la actividad material y el comercio material de los hom-
bres, como lenguaje de la vida real. Las representaciones, los pen-
samientos, el comercio espiritual de los hombres se presenta todavia,
aqui, como encarnaci6n directa de su comportamiento material, y lo -
mismo ocurre con la produccidén espiritual, tal y como se manifiesta
en el lenguaje de la politica de las leyes, de |la moral, de la reli-

gibén, de la metafisica, etc., de un pueblo”. (21).

Pero Marx demuestra que, "el hombre vive una disociacién entre teoria
y préactica, entre lo que realmente es y sus suefios de lo que desea-
rfa ser. Ha ajustado sus relaciones a sus ideas acerca de Dios, del
hombre normal, etc. Los abortos de su cabeza han acabado por imponer

se a su cabeza. Ellos, los creadores, se han rendido ante sus cria-

(20) Idem p. 21
(21) MARX y Engels. La ideologfa alemana, cit. por Careaga, Gabriel.
"Mitos y fantasias de la clase media en México”. Edit. Oceano,-

1987. pp. 26-27
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turas. Liberémoslios de los fantasmas cerebrales, de las ideas, de -
los dogmas, de los seres imaginarios bajo cuyo yugo degeneran. Rebe
lémonos contra esa tiranfa de los pensamientos. FnseRfémosles a susti

tuir estas quimeras por pensamientos que corresponden a la esencia -
del hombre, dice uno: o adoptar ante ellos una actitud critica, di-
Ce otro: a quitdrselos de la cabeza, dice el tercero, y la realidad

existente se derrumbars. ” (22)

Por eso escribfiamos que en el plano de las relaciones materiales la
clase dominante expresa su dominio constituyendo una ideologfa domi
nante. “Se trata asi de una formacién especifica cuya funcién, his-
téricamente considerada, ha consistido hasta ahora en justificar y -
preservar el orden material de las distintas formaciones economicoso
ciales. Estas segregan, por ejemplo, su propia ideologia Jjuridica,
para justificar idealmente mediante un lenguaje casuistico, fenéme-

nos como la propiedad privada, o los derechos provenientes de la no-

bleza de sangre. La propiedad privada, que constituye en sf misma -
una &l itnacién es ideol6gicamente declarada inalienable. La oposi-
ci6n de la ciencia a la ideologia proviene, asf, de que si la ideo-

logfa tiene un papel encubridor y justificador de intereses materia
les basados en la desigualdad social, el papel de la ciencia debe -
consistir en lo contrario; esto es, analizar y poner al descubierto

fa verdadera estructura de las relaciones sociales, el caracter his-

térico y no natural de aquella desigualdad social”. (23)

(22) Ibidem p. 26
(23) Silva Ludovicor op. cit. (18)
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En sfntesis, la conciencia falsa representarfa la antitesis de la -
ciencia como experiencia de la conciencia. Sin embargosestas cons-
trucciones mentales, en la medida que capturan el fetichismo de la -
mercancia pero no las relaciones subyacentes a las cosassestdn en im
posibilidad de comprender la trabazon inescindible entre fuerzas so-

ciales y fuerzas materiales.

No obstante, entonces que la ideologia puede ser justamente la répli
ca espiritual del proceso de alienacién - enajenacibén social en el -
&mbito de la economfa. También, cabria aclarar, Marx atribuye a la

ideologia la funcién de expresar las relaciones sociales reales.

Otra versidn del término, considera a la ideologfa particularmente -
como instrumento de dominacién de la burguesfa, administrada desde -
el Estado, no siendo otra cosa que un comité de direccién de la bur-
guesfa. En este enfoque la riqueza de la cultura,de la lucha ideold
gica en el &mbito suyperestructural de la sociedad,es catalogada como
fruto de la malignidad burguesa; Kurt Lemk asf lo sefiala: “Lo carac
teristico de las ideologfas del marxismo vulgar era denunciar de an-
temano todo producto intelectual como instrumento de la lucha de cla
ses, y por tanto como mera superestructura ideolbgica, con lo cual -
sor fuerza se perdfan de vista los aspectos histéricamente verdaderos

> inherentes a las ideologfas”. (24)

_ouis Althusser, por su parte, al plantear su concepcién de Estado -
vace avanzar la interpretacién tebrica que de este se tenfa, sobre -

:odo cuando explica que el aparato de Estado comprende dos cuerpos:

(24) TORRES N, Carlos A. ”ldeologfa, Educacién y Reproduccién So-
n: Revista de la Educacién Superior. Mé&xico, ANUIES.
num. 32 vol. Vill, oct-dic. 1979. pp. 47-71
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"El de las instituciones que representan el aparato represivo de Es-
tado por una parte, y el de las instituciones que representan el cuer

po de los aparatos ideolb6gicos de Estado”.

Adem&s Althusser puntualiza que: ”“Todos los aparatos de Estado fun-
cionan a la vez mediante la represién y la ideologfa, con la diferen
cia de que el aparato (represivo) de Estado funciona masivamente con
la represibn como forma predominante, en tanto que los aparatos ideo
[6gicos de Estado funcionan masivamente con la ideologfa como forma

predominante”. (23)

Sin embargcs los criticos de Althusser aseguran que para éi, la ideo-
logia tendrfa por funcién, al contrario de la ciencia, ocultar las -
contradicciones reales y reconstruir en un plano imaginario un dis-
curso relativamente coherente que sirva de horizonte a lo "vivido” -
de los agentes sociales, dando forma a sus representaciones, segln -
las relaciones reales, e insertdndolas en la unidad de las relacio-
nes de una formacibén social. Althusser enfatiza principalmente el -
carécter de inversibn que tiene toda ideologfa y sus diferentes fun-
ciones: De legitimaci6bn, técnica, de oscurecimiento, de mistifica-

cién, ocultamiento,etc.

In opinibn de Emilio de lpola (26)esta caracterizacib6n de la ideologfa
lleva a conclusiones insostenibles, particularmente en lo que se re-

“iere al funcionamiento concreto del Estado como agente ideolégico.

Yara decirlo en términos simples y directos no es cierto que la efi-

25) ALTHUSSER, Louis. "ldeologia y Aparatos Ideolbdgicos de Estado”.

. Medellin, Colombia, Edit. PEPE, 1978 p. 2

'26) DE IPOLA, Emilio.- ldeologia y Discurso Populista”. México, -
Edit. Folios, 1982. pp. 73-93
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cacia ideolbgica del Estado derive necesariamente del engafo y el -

ocultamiento.

Por otro lado, la sociologfa alemana ha traducido el término ideolo-
gia como Weltanshauung; etimolbgicamente significa concepcién del mun

do, filosoffa de la vida, visiébn cbsmica.

Ahora bien, por cosmovisin se entiende la explicacién que se hace el
sujeto de su entorno, en un marco espacio-temporal, como respuesta a

la ipterrelaci6n de su ser social y su medio.

Por Gltimo, para Werner Sombart |la cosmovisién es la totalidad de =
nuestras interpretaciones del mundo (un problema de conocimiento); -
es la totalidad de los valores segGn los cuales vivimos (un problema
de voluntad). La actitud religiosa, polftica, epistemolbégica o mo-

ral de un individuo, es tan sb6lo parte de su cosmovisibn.

5. CONCEPCION GENERAL DE HEGEMONI{A

Siguiendo el marco de interpretacib6n marxista, Gramsci al analizar -~
los problemas de relaciones asimétricas en una formacién social o -
>loque hist6rico, desarrolla una teoria de la integracibn y de los -
nodos de difusibn de los valores culturales en base a las formas de
onsenso caracterfistico del funcionalismo norteamericano, pero con -
in pequefio matiz, &l no pierde jamis de vista las relaciones de cla-

3.

lompiendo resueltamente con una concepcibn de la ideologia como ideo
ogfa ilusibn o como simple sistema de ideas, Gramsci extiende el -
in§lisis y pasa de los aspectos m&s conscientes de las ideologfas a

ius aspectos inconscientes, materializados en las pré&cticas y las -
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normas culturales aceptadas o sufridas.

Buci-Gluckman al comentar el concepto de hegemonfa en Gramsci nos di
ce que éste no olvida revalorizar el concepto de hegemonfa como for-
ma de organizacidn de las masas. Atenerse al sentido negativo (no -
es més que ideologia) o al sentido amplio (sistema de ideas) conduce
necesariamente a cometer un error capital: desnaturalizar el anéli-

sis tebrico del concepto de ideologfa.

"Al identificar pura y simplemente hegemonia e ideologia dominante o
mecanismos de legitimidad, se pierde la distincién gramsciana, las for
nas de consenso y se postula una identidad simple entre ideologfa, -
cultura y lenguaje. Se constata entonces que ia subsuncién del con-
cepto gramsciano de hegemonia en el proceso de legitimacién, conduce

:n |fnea recta a entender a la hegemonfa como la instauraci6n de un

consenso sobre el conjunto de la sociedad. Este consenso pasa enton
tes por normas operativas, por un adoctrinamiento, por los controles

sociales puestos en marcha por los agentes de la persuasién polfti-

@, (27)

A ]
wuci - Gluckman considera una ligereza retomar el concepto gramscia-

o de hegemonfa dentro de las categorias m&s clésicas del consenso:

urfdico - politico, ideolégico (en el sentido de sumisién, de adoc-
rinamiento de clase) o legalista, al precio de desarticular la pro-

lemdtica gramsciana del consenso y de perder de vista su aporte es-

ecifico.

27) BUCI - Gluckman, Christine. Gramsci y el Estado. México, Edit.
Siglo XXI, 1978 pp. 63-103

081471



Porque si bien es cierto que la funcidn de direccibn de ¢clase se apo
ya sobre los mecanismos de imposicién de normas culturales e ideol6-

gicas, excede sin embargo esos limites.

”"La hegemonia supone la existencia de algo que es verdaderamente to
tal, que no es meramente secundario o superestructural, como el dé-
bil sentido de ideologfa, pero que es vivido a tal profundidad que -
satura a la sociedad con la misma intensidad y, como Gramsci seRala,
constituye el |fmite del sentido comGn para la mayorfa de las perso-
nas bajo su influencia, de tal forma que corresponde a la realidad -
de la experiencia social de manera mucho més clara que cualquiera de
las nociones derivadas de la férmula base - superestructura. Porque
si la ideologfa fuese solamente alguna nocibn abstracta impuesta, si
nuestras ideas polfticas, sociales, culturales y nuestras suposicio=
nes y h&bitos fuesen solamente el resultado de una manipulaci6n deter
minada, una especie de entrenamiento visible que pudiera simplemen-
te terminarse o retirarse, entonces la sociedad serfa mas f&cil de -

nover y de cambiar de lo que ha sido o lo que es en la préctica”, (28)

La hegemonfa, por tanto, no se reduce a la ideologia ni a la compara
2i6n de diferentes formas de socializacibn. Sin embargo es evidente
jue es a través del proceso de socializaciédn que la hegemonfa cristaliza

sn un cuerpo completo de précticas y expectativas.

'La hegemonfa es nuestra comprensi6n cotidiana del hombre y su mundo.

‘s un conjunto de significados y valores que en la medida en que son

28) APPLE, Michael. op. cit. (7)
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experimentados como pr&cticas aparecen como confirmdndose reciproca=
mente. De esta forma constituye un sentido de la realidad para la -
mayorfa de las personas en la sociedad, un sentido de absoluto por-
que es experimentado como una realidad més all8 de fa cual es muy di
ffcil para los miembros de una sociedad moverse en la mayor parte de
las &reas de sus vidas. Pero no se trata de un sistema est&tico, -
salvo en la operacibn de algln momento del an&lisis abstracto. Por
el contrario sélo podemos entender una cultura efectiva y dominante
si entendemos el proceso social real del que depende: es decir, el
proceso de incorporacién. Los modos de incorporacibn son de gran sig
nificacibn e incidentaimente, en nuestra clase de sociedad, tienen -
significado econbmico considerable ... El proceso de educacibn; el -
proceso de un entrenamiento social mis amplio dentro de institucio-
nes como la familia; las definiciones pr&cticas y la organizacibn -
del trabajo; la tradicidén selectiva al nivel tebrico e intelectual;
todas estas fuerzas estdn implicadas en un hacer y rehacer continuos
de una cultura dominante efectiva y de ellos, como son experimenta-

dos, construidos en nuestra vida, depende la realidad”. (29)

Entenderemos a la hegemonfa como la direccibn polftica, intelectual

y moral de la sociedad por parte de un sector de ella sobre el con-

Junto.

La hegemonfa consiste entonces en la capacidad que tiene una clase -
Jominante de articular a sus intereses los de otros grupos, convir-

tiéndose asf en el elemento director de la voluntad colectiva desde

:! punto de vista polftico y desde el punto de vista ideolbgico, se

29) ldem op. cit. (7)
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trata de que se cumplan las condiciones que hagan posible la corstruccion
de semejante voluntad colectiva, en consecuencia con los intereses -

de la clase hegeménica”. (30)

Esta definicién de hegemonfa, supone la posibilidad de construccibn
de una visibén del mundo como un conjunto ideol6gico, compuesto que -
consiste en la articulaci6n al principio hegeménico de la burguesfa
de toda una serie de elementos ideolbgicos cuyo carécter de clase .
.. serf el resultado de la articulacién de estos elementos a un prin

cipi‘o hegeménico determinado. (31)

Desde esta perspectiva, la hegemonfa no es sinénimo de alianza de cla
ses o de imposicibn enel sentido estricto de la palabra . M&s bien im
slica la creacibn, por parte de los grupos que detentan el poder, de
una voluntad colectiva que no es el fruto de la imposicibn de los -
slementos de una clase sobre la otra, sino mis bien se logra con la
sreacién de una visién comGn de! mundo, donde se insertan elementos
e los diversos sectores de la sociedad pero donde el principio arti
:ulador que les dar& coherencia seré proporcionado por el grupo he-

jembnico. (32)

.a voluntad colectiva implica, necesariamente, la puesta en escena -
le algunos elementos que respondan a los intereses necesidades de to
los los sectores de la poblacién. Pero es el grupo o los grupos que

etentan el poder quienes articulan las demandas de los demés grupos

30) MOUFFE, Chantal. “Hegemony and ldeology in Gramsci. cit. por -
Adriana Puiggros en: Sociologfa de la Educacién, corrientes con
temporéineas. México, CEE. 1985 p. 292 iy

31) Idem, op. cit. (30)

32) CHARLES C., Mercedes. Lla Escuela los Medios de Educacién So-
cial: la relatividad del proceso Kegeménico. En: Revista Per-

files Educativos. CISE, UNAM. ndm. 34, oct-dic 1986. pp. 41-49



27

sociales en su proyecto, al cual guedan supeditadas. Resulta funda-
mental que los diversos agentes sociales crean en el proyecto de so-
ciedad vigente, de tal forma que el consenso que genera se convierta

en un elemento de conformismo social y de aceptacién del statu quo.

En sintesis podemos decir que el concepto de hegemonfia desarrol lado

por Gramsci incorpora, de forma més extensiva, el uso del término -
ideologia que han hecho los teéricos marxistas que hemos anal izado.

Para Gramsci la ideologia es, a la vez, una concepcién del mundo que
se manifiesta implicitamente en el arte, en el derecho, en la activi
dad econdémica, en todas las manifestaciones de la vida intelectual y
cultural - como atinadamente lo define Poulantzas-, pero ademas la -

hegemonia supone la funcién de direccién ideolégica de la sociedad.

Para explicar dicha funcién es ineludible referirse al papel que de-
sempefia el Estado en la obtencién del consenso social, asf como a -
tres cuestiones intimamente trabadas, ya que la direccién ideolégica
de la sociedad (esto es la hegemonfia) implica: 1) La ideologia pro-
piamente dicha; 2) La estructura ideolégica; es decir, las organiza-
ciones que crean y di%unden la ideologfa, y 3) El material ideolégi-
co mismo. Asi entonces, como sefialara Gramsci, la ideologia vendria
a jugar el papel de cemento de la sociedad estableciendo la cohesién

de las diversas instancias del todo social.

S%or lo tanto, en adelante entenderemos el proceso de socializacién e
incorporacién de formas culturales como un proceso de direccién poli
sico, social y cultural - esto es la hegemonia - de la sociedad por

yarte de un sector de ella sobre el conjunto.
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6. ESTADO Y HEGEMONIA

El proceso hegeménico no se da en un vacfo polfitico, en tanto que,
dicho proceso trata con las ideologfas polfticas, las perspectivas
. . Tl
sociales los intereses de clase y de grupos; supone también, la -
existencia de un organismo que logre articular toda una serie de -
elementos ideol6gicos, que permitan a la clase dominante imponer -
su hegemonfa en las clases y grupos subalternos a pesar de las mul

tiples resistencias que &stas puedan oponer en determinados mome ntos,

El marxismo ortodoxo supone que dicho proceso se ejerce de una for
ma mecdnica y lineal a través de una institucién polftica concreta,
el Estado, cuya finalidad consistirfa en imponer a todas las demés
clases, incluso con la fuerza si es necesario, la voluntad de la -
clase econémicamente dominante, es decir en defender y tutelar ese
sistema de relaciones econbémicas que es expresiédn y encarnacién de

la clase dominante.

Sin embargo, Gramsci pone en discusi6n toda definicién juridico -
coercitiva del Estado. Estado Policia, Estado Gendarme, Estado -
Guardién, Estado Carabinero, son todas formulas equivalentes para
designar un Estado cuyas funciones estan [imitadas a la tutela del

6rden pGblico y al respeto de las leyes. (33)

Para Gramsci tal definicién no es més que la representacién ideol 6

gica de un Estado que no ha sobrepasado las fases corporativas (ecg

(33) BUCI - Gluckman+ op. cit. (27)
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némicas) extremas, que no est§ desarrollado. Pero sobre todo, es-
ta ideologfa liberal ocuita el poder de Estado como poder de cla-
se.

En el andlisis de la historia francesa, Gramsci demuestra que los
hechos m&s importantes que repercutieron en esta nacién no se deben
a iniciativas de organismos polfticos derivados del sufragio uni-
versal, sino a organismos privados.

Lo que implica que ademés del aparato gubernativo, debe también en
tenderse por Estado el aparato privado de hegemonfa o sociedad ci-

vil.

Gramsci nos dice que, “se pueden fijar dos grandes planos super es
tructurales, el que se puede [lamar de la sociedad civil, que est§
formado por el conjunto de los organismos |lamados vulgarmente pri
vados y el de la sociedad polftica o estado que corresponde a la -
funcién de hegemonia que el grupo dominante ejerce en toda la socie
dad y la del dominio directo o de comando que se expresan en el Es

tado y en el gobierno jurfdico”. (34)

7. CONCEPTO AMPLIADO DE ESTADO

Al precisar el concepto de Estado, Gramsci aclara la confusién que

existe en cuanto a identificar al estado como equivalente de gobier

no ...”ldentificacién que precisamente representa la forma corpora
tiva - econbémica; o sea, la confusibn entre sociedad politica vy
sociedad civil ya que es preciso hacer constar que en la nocién ge

(34) GRAMSCI, Antonio. Los Intelectuales y taOrganizacién de la Cul -
ra. México, Edit. Juan Pablos Editor. 1975. p. 17



neral de estado entran elementos que deben ser referidos a la socie
dad civil (se podria sefialar al respecto que E stado = sociedad poli
tica + sociedad civil, vale decir, hegemonfa revestida de coer-

cién. (35)

Al identificar los mecanismos mediante los cuales se ejerce la hege

monfa social el autor de cuadernos de la carcel, ubica a los inte-

lectuales como empleados del grupo dominante cuyas funciones consis

ten en:

a) Lograr el consenso esponténeo que {as grandes masas de la pobla-
& 6n dan a la direccibn impuesta a la vida social por el grupo
social dominante.

"El consenso es el acuerdo y legitimacién que da la sociedad ci-

vil a las concepciones, normas, valores, etc., del discurso te6-
rico practico de una clase determinada. Y en palabras de Grams-
ci el consenso consiste en identificacién del individuo con el -

todo, estando el todo representado por los dirigentes”. (36)

b) Control del aparato de coercién estatal mediante el cual asegu-
ran legalmente la disciplina de aquellos grupos que no consien-

ten ni activa ni pasivamente.

8. PAPEL DEL ESTADO EDUCADOR

Considerando entonces, que las funciones de coercibén y consenso que
realiza el Estado ampliado establecen una hegemonfa, podemos mante-

ner las tesis gramscianas de que ” Toda relacién de hegemonia -

(35) GRAMSC!, Antonio. Notas sobre Maquiavelo. México, Edit. Juan -
Pablos, Editor 1975. pp. 164-16

(36) SALOMON, Magdalena. Gramsci: Apuntes para una propuesta educa
tiva. -- En: Perfiles Educativos. CISE. UNAM. num. 15. ene-mar.

1982. p. 3-15
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es una relacibn pedagbgica”. Por tanto, la problemitica de la am=
pliacib6n del Estado se insertard en el de relaciones de fuerza y la
sociedad civil serd atravesada de lo econbmico a lo ideolbgico, -
por la lucha de clases, no olvidando que el conjunto de las rela-
ciones sociales es en todo momento contradictorio y estd en conti-

nuo desarrollo.

Me parece que lo m&s concreto y sensato que se puede decir a propd
sito del Estado ético y de cultura es lo siguiente: Cada Estado es
ético en cuanto una de sus funciones m&s importantes es la de ele-
var a la gran masa de la poblacibén a un determinado nivel cultural
y moral, nivel (o tipo) que corresponde a las necesidades de desa-
rrollo de las fuerzas productivas y por consiguiente, a los intere
ses de la clase dominante. La escuela como funcién educativa posi-
tiva y los tribunales como funcién educativa represiva, son las -
actividades estatales m&s importantes en tal sentido. Pero en rea
lidad, hacia el logro de dicho fin tienden una multiplicidad de =
otras iniciativas y actividades denominadas privadas, que forman -
el aparato de la hegemonfa polfitica y cultural de las clases domi-

nantes”. (37)

S6lo el grupo social que plantea el fin del Estado y el suyo pro-
pio como una meta a alcanzar puede crear un estado &tico, tendien-
te a poner fin a las divisiones internas de los grupos denominados,

etc., y a crear un organismo social unitario técnico y moral.

(37) Gramsci,op. cit. (35)
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1. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION:

GENERALES

Considerando que en los procesos educativos estan involucrados di
versos agentes, entre ellos la escuela y la televisién y que la -
funcién educativa no sélo busca desarrollar habilidades y destre-
zas congnoscitivas en los educandos, o la trasmision objetiva de -
los conocimientos, sino inculcar en las generaciones subsecuentes
la ideologfa dominante, la trasmisién de valores y normas que pre
dgminan en la sociedad por medio de la socializacién del indivi-

duo, intentaremos describir el tipo de socialifgpkgg)que recibe -

&ste a través de la televisidon y la escuela.
Especificos

Un objetivo particular de esta investigacién sera detectar cémo -
la escuela a través del curriculum oculto y la televisién subl imi
nalmente producen ciertos efectos que inducen a determinadas ideo

.
logias.

Otro de nuestros propdésitos es averiguar de qué forma los proce-
sos de socializacién que imparten la escuela y la televisién pro-
ducen ciertos efectos que repercuten en la conformacién de la per

sonal idad del nifo.

Un propSsito més de este trabajo serd detectar si existen diteren
cias fundamentales entre la socializacién que imparte la escuela

y la que imparte la televisién, distinguir mecanismos de sociali-
zacién que le son comunes y caracterizar aquellos que ios distin-

guen,
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2. PLANTEAMIENTO METODOLOGICO

Para realizar el andlisis del proceso de socializacién al que es
- , . . . " .
expuesto el nifio a través de diversas instancias, fue primordial
el manejo de conceptos y categorias que adquirimos mediante la re
visidn de aquellas teorfas que permitieron ubicar con claridad la

problemética de nuestra investigaciédn.

Los elementos tedricos adquiridos fueron el punto de partida para
real izar una investigacidn de campo que permitiera confrontar los
supuestos tebricos con las evidencias empiricas que se obtuvie-

rana.

2.1 HIPOTESIS

1.- El proceso de socializacién adquirido a través de la escuela

y TV contribuyen a la formacién de habitus en el nifio.

2n El grado de influencia de la televisidn en el nifio estd de-

terminado por su capacidad de empatfa as{ como:

. Su condicidn socioecondmica
. Edad y sexo

- Grado escolar

> Tiempo de exposicidn

Modo de exposicién

s Interrelacidén con amigos y familiares

3:= El habitus que adquiere el nifio en interrelacién con su fami
lia, amigos y escuela es m&s duradero que el que puede adqui

" e
rir por televisidn.
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4.- La televisidn es un agente reforzador en el proceso de socia

lizacidn.
2.2, INSTRUMENTOS

Para realizar un trabajo de investigacidn en donde se requiere el
apoyo de recursos tanto materiales como humanos, es conveniente -
prever si se puede o no contar con ellos; en mi caso es claro -

que dicho trabajo se realizé de manera individual.

Ante la imposibilidad de realizar una investigacién de campo de -
tipo participativo, en donde se requiere la integracién de mis -
personas, se optd por disefiar un cuestionario, que si bien se ha
vuelto un instrumento comin en la recoleccién de datos, tiene sus

ventajas si se disefia adecuadamente.

El cuestionario resulta préctico para obtener la informacidn nece
saria en un corto periodo de tiempo, ademés de que es posible pro
: )

cesar y cuantificar los datos mediante medios electrédnicos.

Con el fin de recabar la informacidn necesaria, se aplicd un cues
tionario destinad$ a medir el grado de socializacidn que adquiere
el nifio de cuarto, quinto y sexto grado de nivel primaria a tra-
vés de distintos agentes como la escuela, televisidn, Faﬁi[ia v

amigos.

La estructura del cuestionario comprendid una serie de preguntas
en bloque; el primer bloque de preguntas se destind a los datos -
generales con el objeto de determinar el nivel socioecondmico de
los nifios. El segundo, tercero, cuarto y quinto bloque siguieron
ese orden en relacién a las expectativas del sistema escolar, la
., . 3 . -
programacion que prefieren, relaciones con amigos, h&bitos y ex-

pectativas de &stos.
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ciones son denominadas aparatos de hegemonfa, y juegan un papel fun

damental en la creaci6n y diseminaci6n de la ideologia dominante.

Los aparatos de hegemonfa son “e! conjunto de instituciones y casi -
instituciones especial izadas que producen, circulan e inculcan una
determinada visién de la realidad, que permiten alcanzar a la clase,
fraccién de clase o bloque poseedor de poder, no sé6lo la capacidad

de legitimar sus intereses particulares y reproducirse en la misma

situacibn que ocupa en la estructura histérica, sino tambien de ex-
pandirse y dirigir polfticamente al cuerpo social por vfa de la -

ideologfa”. (39)

Concretamente tales instituciones son: La Iglesia, la familia, la
escuela, los sindicatos, los tribunales, los partidos politicos, -

los medios de comunicacién social, el deporte,etc.

La relevancia de estos aparatos no siempre ha sido la misma a lo -
largo de la historia del hombre: Ha variado segln el momento histé
rico de que se trate y la complejidad social donde aquellos estdn -
insertos.

A través de la historia los sectores que detentan el poder han recu
rrido a diversas t4cticas para lograr la direccién cultural de la -
sociedad. ” Asf, cuando imperaba el modo de produccién primitivo se
recurrfa a la tradicién oral y al rito para producir e inculcar una

visibn m&gico - religiosa de la realidad. Cuando existfia el modo -

(39) ESTEINOU, Javier,op. cit. (11)
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de produccién feudal se recurrfia al aparato religioso y a los sub-
sistemas clericales. En la fase mercantilista del modo de produc-
cibn capitalista la direccién moral de la sociedad fue conducida =
por los aparatos ideolbgicos del estado polftico, que introducen a
la ideolbgica de la democracia parlamentaria y de la lucha partida-
ria. En la fase premonopolista emergen los aparatos escolares masi
vos, y, finalmente, en la fase imperialista, el aparato educativo -
concurre con los medios de comunicacibén de masas: La prensa, el ci
ne, la radio, la televisidn y, por Gltimo con la comunicacién via -

saw€lite, etc. (40)

Estos mismos aparatos de hegemonfa no act@an en bloque, ni todos -
ellos presentan una visi6bn unitaria del mundo.

Esta posibilidad de enfrentamiento ocasiona que los diversos apara-
tos de hegemonfa no constituyan unidades monolfticas, ni respondan
en forma mecénica a la ideologia e intereses de los sectores domi-

nantes.

Considerando la diversidad de los aparatos de hegemonia y partiendo
del supuesto de que estas instituciones manejan visiones contradic-
torias del mundo y espacio fisico en:que se hallan impmersas, vamos
a intentar describir como éstas coadyuvan a la consolidacién del -
proceso socioeconbdmico hegembnico, a través de mecanismos no esen-

cialmente coercitivos sino mediante la capacidad de direccibn polf-

tica, cultural y moral del grupo dominante o sea a través de la he-

(40) ldem p. 27-29
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gemonfa.

Para eilo, sin restar importancia a la familia, a la lglesiay a -
los dem&s aparatos, vamos a tomar como base a dos aparatos que por
su trascendencia han sido considerados los aparatos de hegemonfa -
mis importantes en la sociedad contempordnea: La escuela y los me-

dios de comunicacibn.

Al analizar a la escuela y a los medios de comunicacién intentaré -
describir las caracterfsticas que les son comunes como aquellas que
les distingue. Por lo pronto y de manera enunciativa podemos decir
que “la escuela y los medios de comunicacibn tienen una serie de ca
racteristicas que comparten, tales como la posibilidad de crear y -
difundir bienes simb6licos, lo cual implica la construccibén de sig-
nificados que constituyen elementos fundamentales para aprender la

realidad social e interactuar en ella”. (41)

En el marco de un determinado nivel de anélisis de las significacio
nes sociales "Hoy se incluyen sin reticencias adem&s de los discur-
sos con base linglifstica, a los fenémenos |lamados icénicos (Iméage-
nes pictéricas, fotogr&ficas, cinematogr&ficas,etc.) A la gestuali
dad y también a lo que descriptivamente denominamos objetos de con-

sumo social”. (42)

(41) CHARLES M., op. cit. (32)
(42) DE IPOLA., op. cit. (26)
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En los Gltimos afios se ha tendido a ampliar adn m&s dicho campo, in
cluyendo en &l a la conducta misma o mejor, a los procesos observa-
bles de la accién social, esto es: Los usos y costumbres, los sis-
temas de comportamiento definidos por ciertos marcos instituciona-
les, protesionales o técnicos; los rituales; las conductas de consu
mo; los sistemas de accibén polfitica organizada; las pautas de inte-

raccién en el grupo familiar, etc.
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El tipo de preguntas que se emplearon fueron en su mayorfa abier-
tas, por considerar que era necesario rescatar la espontaneidad
con que responde el nifio y porque creemos que |as preguntas cerra

das pudieran inducir las respuestas al presentarle otras opcio-

nes.

2.3 SELECCION DE LA MUESTRA

Para seleccionar el universo de la muestra se considerd 2 escue-
las privadas y 2 oficiales que imparten el nivel primario; estas
escuelas se localizan en las delegaciones: Tl&huac, Coyoacén y Az

capotzalco,en el D.F.

Con el objeto de diversificar la muestra en relacién a la varia-
ble nivel socioecondémico se eligieron dos tipos de escuelas, pri-
vadas y oficiales. Las escuelas privadas en donde se aplicéd la -
encuesta se ubican en el centro de Coyoacén; el carécter de estas

es, una privada religiosa y una privada laica.

La aplicacidn del cuestionario se realizé durante la Gltima sema-
na de marzo de 1989, una vez verificada su operatividad en 30 ni-
fios de una escuela oficial en Tl&huac a principios de febrero, in
corporando a estos nifios encuestados al estudio de caso. La Glti
ma escuela donde se aplicd el cuestionario tiene carécter oficial

y se ubica en la Delegacibn Azcapotzalco.

Es conveniente sefialar que para realizar esta investigacidn se -
eligié el tipo de muestreo estratificado. Jorge Padua nos dice:
"E| muestreo estratificado es conveniente cuando la poblacién o -

universo puede ser dividido en categorfas, estratos o grupos que
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tienen un interés analitico y que por diversas razones presentan

diferencias entre ellos”. (43)

La ubicacién de las escueias asi como el cardcter de las mismas -
permitirén realizar un anélisis comparativo en relacién a las pre
guntas cuyo objetivo es detectar el nivel socio-econdmico de los

nifos que integran la muestra.

Para seleccionar la muestra en relacién al grado escolar y edad,
se considerd la teorfa psicogénetica del psicélogo suizo Jean -
PM®get, quien sefiala que el nifio recorre cuatro periodos bé&sicos,

antes de alcanzar cierta madurez mental.

Piaget plantea una teorfa implicita en la que se describen los di
ferentes estados de desarrollo infantil; pero de ningln modo esa
descripciédn formal constituye una explicaciédn definitiva de los -

procesos del desarrollo del nifio. (44)

Existen diversos factores que inciden en los procesos de desarro-
Ilo de la inteligencia infantil, entre ellos uno que tiene un ca-
récter determinante; el de la trasmisidn social, o socializacién.
Lo anterior nos lleva a realizar una ponderacién de las relacio-
nes que existen entre el nifio y las instituciones sociocul tura-

les; escuela, familia y televisidn.

La seleccién de la muestra en relacién al sexo resultd completa=-
mente incidental ya que existe una desproporcidn entre nifios y ni

flas: el 32.23% de la muestra son nifios y el 67.77% son nifias.

(43)Padua, Jorge. Técnicas de Investigacidn aplicadas a las Cien-
cias Sociales. Fondo de Cultura Econdémica, México, 19%2, PA&g.

73.
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Este hecho fue -asi porque al elegirse la escuela privada religiosa
resultd que ésta dnicamente matricula a nifias. Sin embargo pensa-
mos que este hecho mds que afectar o producir sesgos en los datos

finales, servirdn para reafirmar los supuestos en torno a expecta-

tivas y hdbitos del sexo femenino.

2.4 PROCESAMIENTO DE DATOS

Para el procesamiento de los datos obtenidos se procedidé de la ma-
nera siguiente: Dado que las preguntas planteadas en su mayorfa -
fueron abiertas, las respuestas ofrecidas tuvieron un cardcter abi
garrado pero enriquecedor por su diversidad, por lo tanto fue nece
sario realizar una revisién exhaustiva de todos los cuestionarios

con el objeto de poder agrupar l|las respuestas en base a categorias

y conceptos preestablecidos.

Con base a estas categorfas se disefiaron los cbédigos necesarios -
con el fin de asignar los digitos que correspondian a cada res-
puesta. Una vez realizada esta actividad se procedié a codificar
cuestionario por cuestionario, esta etapa se cumplid en los meses

de abril y mayo.

Por dltimo, en hojas tabulares se asentaron los datos obtenidos, -
con el fin de poder procesarlos en computadoras, sin embargo esto
no fue posible y por b tanto el procesamiento de datos se efectud

de forma manual.

* Nota.- Sefialaremos de forma sintética algunas caracterfsticas de
de dichos periodos. Periodo Sensorio-motriz. Precede al lengua-
Jje y ocurre aproximadamente antes de los 18 meses. Al nacer el -
nifio no se percata de la diferencia entre &l y el mundo; sin em=
bargo, su sistema sensorio-motriz lo posibilita a tener sensacio
nes. Con la .succidén, el nifio llega a diferenciar los objetos; -
con la vista, empieza a enfocar objetos; a partir de la interac-
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cién del nifo con su ambiente, adquiere nuevos modelos de conduc-
ta o adaptacidén; en resumen, en este periodo los objetos se hacen
externos y permanentes, creandose un sistema de relaciones senso-
rio-motrices entre el nifio y el objeto.
Con estas relaciones de discriminacién e identificacidn de obje-
tos a partir de la percepcibn, el nifio alcanza el pensamiento sen
sorio-motriz.
Periodo Pre-operacional. Abarca aproximadamente del afio y medio a
los cinco afios. Este periodo se caracteriza por la aparicidn del
pensamiento simbdlico originado a partir del pensamiento sensorio
-motriz, que le permite al nifio:
a) Emplear sus representaciones anteriores en contextos distintos
de aquellos en que fueron adquiridas;
b) Emplear objetos sustitutivos en el medio para asistir su mani
pulacién mental simbdlica, y
c) Divorciar la representacidén de su conducta de su propio cuerpo
y aplicarla fuera de sf.
En este periodo, el nifio maneja imigenes estdticas y concretas, -
las imigenes se producen primero para luego seguir una actividad
externa; también se ve |limitado por seis cuestiones: La concre-
cidén, la irreversibilidad, el egocentrismo, la centracidén, los es
tados vs. transformaciones y el razonamiento transductivo.
Periodo de las operaciones concretas.— Abarca de los 7 a |2 afios -
aproximadamente. La naturaleza de las operaciones concretas recae
en el hecho de que el nifio sélo resuelve problemas concretos y no
problemas dados en forma verbal; la operacibn concreta consiste -
en una organizacién directa de datos inmediatos; el pensamiento -
permanece |igado a la realidad empirica. Aparece el principio de
conservacidn de sustancia o cantidad, peso y volumen, definiendo
este principio “como un proceso operacional de la mente, que pro-
duce la comprensidn de que ciertos aspectos de una condicidn cam-
biante son invariables a pesar de haber cambios.”
Periodo de las operaciones formales. Va desde los 11 hasta 14 o -
15 afios; en &1, el niho puede experimentar con su medio utilizan<
do la hipdtesis, el experimento y la deduccidn; puede razonar des
de lo particular a lo general y a la inversa. Una operacidn for-
mal es una accidn mental donde se combinan las declaraciones de -
las operaciones concretas para producir nuevas declaraciones; el
adolescente est§ operado sobre los resultados de otras operacio-

nes. (45)

(44)Dominguez Castillo, Carolina. Piaget y Bruner: Aportaciones

a la Prictica Educativa”. En: Pedagogia. Revista de la UPN. -
~ Vol. No. 2 Sep-Dic. 1934. pp 1-14
(45) Ibid. p. 4
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3. DESCRIPCION DE LA MUESTRA

En total se aplicé el cuestionario a 121 nifios quedando |la mues-
tra representada en base a la siguiente estratificacién: Tipo de
escuela, sexo, edad y grado escolar {(ver cuadro No. 1). El nivel

socioeconémico se analiza en los cuadros 2 y 3.

Las primeras preguntas del cuestionario tenfan como objetivo de-
tectar el nivel socioeconémico de los nifios que integran la mues
tra. Las caracteristicas de la poblacién encuestada por tipo de

escuela indican rasgos muy particulares en cada una de ellas.

Las condiciones socioeconémicas de los nifios encuestados en la -
escuela primaria de Tlahuac es de bajo nivel de acuerdo a los in
dicadores que se refieren a la ocupacibén y escolaridad de los pa
dres: En los datos del cuadro 2 y 3 se puede observar que este -
grupo de padres realiza actividades productivas muy diversifica-
das en torno a los niveles ocupacionales en los que participa, -
centrdndose basicamente en el renglén destinado a los oficios
45.16% los padres y 16.13% las madres; también participa en me-
nor medida en actividades tales como el pequefio comercio y otros
trabajos de escaso reconocimiento social: obreros y técnicos; -

solamente un 19,35% de los padres se ocupa como empleado.

* Nota.- El nivel ocupacional referido a oficios y servicios -
comprende las siguientes actividades: Limpieza, velador, poli-
cfa, costurera, chofer, tintorerfa, vulcanizadora, herrerfa, ma-
chetero, mecdanico, mesero, tapicero, billar, relojero, tablajero,
cerrajero, ama de llaves, modista, contratista, predicador.



Cuadro No. 1 DESCRIPCION DE LA MUESTRA POR SEXOQ,
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EDAD, GRADQ =~

POR TIPO DE ESCUELA

FEDERAL

PRIVADA RELIGIOSA
PRIVADA LAICA
TOTALES

L 4

POR _GRADO ESCOLAR

4° GRADO
5° GRADO
6° GRADO

TOTALES

POR _SEXO

MASCUL INO
FEMEN INO

TOTALES
POR EDAD

8 ANOS

9 ANOS

10 ANOS
11 ANOS
12 ANoS
13 ANOS
14 ANOS

* 15 ANos

TOTALES

Ndm.

62
30
29

121

NGm.
40
40
41

121

121

NUm.

21
42

18

121

(%)

51.24
24.79
23.97

100%

(%)

33.06
33.06
33.08

100%

(%)

32.23
67.77

100%

(%)
.83
17.36
34.71
29.75
14.88
1.65

0.00
.83

100%
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Con respecto a la actividad ocupacional que realizan las madres
de este grupo de nifios, se puede apreciar que existe una escasa
participacién productiva - esto, aclaro, en relacién a la pobla
cién econbmicamente activa -, ya que el 61,29% de estas se dedi
ca a labores del hogar y las restantes participan de la forma si
guiente: oFicios,16.13%;comerciantes,6.45%; secretarias, 6.45%;

técnicos,w6.45% y obreras, 3.23%.

Por otra parte, en reltacién a los niveles de escolaridad de este
grupo de padres de familia se puede apreciar que el nivel educa-
tivo es muy bajo. Por ejemplo, el 32.26% de los nifios dicen que -
sus padres cuentan con nivel primaria, el 25.81% no contesté y el
6.45% dice desconocer el grado de estudios de éstos; tambiénﬂel

6.45% sefialan que sus padres no realizaron estudios. Solamente -

el 12.90% tiene secundaria.

El nivel de escolaridad de las madres es todavia me jor, el rubro
no contesta tiene un porcentaje més alto:35.48%; el 19.35% tiene
primaria y el 25.81% tiene secundaria; el 6.45% no sabe y el -

3.23% no estudié.

En conclusién, de acuerdo a los datos que aquf se interpretan se
puede ubicar a los nifios de esta escuela como pertenecientes a.un

nivel socioeconémico bajo.

En relaci6n a la escuela primaria ubicada en Azcapotzalco, pode-

mos observar que sigue un patrén semejante a la escuela de Tl4-

huac.

* Nota.- El rubro referido a técnico, incluye actividades tales
como: Enfermera, maestra, trabajadora social, analista de siste

mas, computacién, operador de cémaras, fotégrafo, técnico elec-
tricista.
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El 35.48% de los padres centra su actividad productiva en los ofi

cios; incrementdndose el porcentaje de los que son empleados

29.03%.

Podemos deducir que esta zona posee mejores alternativas de empleo,
sin embargo paraddjicamente el porcentaje de las madres que se de
dican al hogar es muy alto:74.19%,y las actividades en las que par

ticipan se centran en el comercio: 6.45% y secretarias 6.45%

El nivel de escolaridad es relativamente mds alto con respecto a
la escuela de Tl&huac ya que el 32.26% de los padres cuenta con -
secundaria y el 51.61% de las madres tiene al menos la primaria y

22.58% la secundaria.

Podemos decir que esta escuela ubicada en una zona urbana, tiene
una poblacién con nivel socioecondmico bajo de acuerdo a los da-

tos senal ados.

La escuela privada religiosa ubicada en Coyoacin se caracteriza -
por los indicadores siguientes: La actividad ocupacional que de=-
sempefian los padres de estos nifios se centra en |la categorfa de
empleados: 36.67%, apareciendo en esta escuela padres con activida
des privilegiadas como es la de profesionistas,con un 20%.

El porcentaje de las madres de familia que se dedican al hogar es
menor con respecto a las otras dos escuelas analizadas, solamente
un 26.00% se dedica a labores del hogar y las ocupaciones a las
que tiene acceso en mayor proporcidn son secretarias, 20.00% y co-

mo empleada en un 13.33%.

Con relacidén al nivel de escolaridad de los padres de esta escue-

fa se aprecia que hay un incremento en la escolaridad, sobre todo
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a nivel medio y superior, el 26.67% de los padres cuenta con pre-
paratoria v un 30.00% cuenta con licenciatura. Las madres tienen
en mavor proporcién secundaria:46.67%; también un i6.00% tiene es
tudios de l|icenciatura. Con base a estos pardmetros podemos ubi-
car a estos nifnos como pertenecientes a nivel socioeconémico me-
dio.

Por Gltimo, los datos obtenidos de la escuela privada laica nos di
cen lo siguiente: el 41.38% de los padres de estos nifios es profe-
sionista y a ello se dedica y ademés el 17.29% son empleados. Con
respecto a la actividad ocupacional de las madres vemos que el -
48#28% se dedica a labores del hogar, esto no porque no pueda tra-
bajar sino que creemos que tienen menos carencias en relacién con
las de otros grupos sociales al poder solventar el padre los gas-
tos familiares. Ademds, el trabajo en el que participan las madres
es cualitativamente superior a las demés, el 17.24% es secretaria,
en igual porcentaje realiza actividades técnicas; pero también un
13.79% ejerce como profesionista.

Los datos descritos nos permiten ubicar a estos nifios como inmer-
sos en el nivel socioeconémico medio alto.

El andlisis realizado quizd resulte un poco arbitrario al generali
zar la identificacién de los grupos o clases sociales con base en
los pardmetros ya sefialados, sin embargo esta clasificacién por -
tipo de escuela nos permitird una mayor operatividad en la descrip
cién y comparacién de los datos obtenidos en relacién a la sociali
zacién, h&bitos y espectativas por nivel socioecondmico.

La relacibén entre variables recurrentes ser&, pues, el de tipo de

escuela como equivalente de nivel socioeconémico, o sea:

ESCUELA OFICIAL ESCUELA OFICIAL ESCUELA ESCUELA
SEMIURBANA URBANA PRIV. RELIG. PRIV. LAICA

7
2 IIIII

81471 081471

NSB NSM NSMA
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1. LA SCCIALIZACION ESCOLAR

Para realizar el anélisis del sistema escolar, asf como los proce
sos educativos que en este &mbito se cumplen es necesario tener -
presente los mecanismos de inculcacidén tdeoldgica que operan coti
dianamente a través de la prlctica educativa que realiza el maes-
tro. El andlisis de |la educacién y las funciones inherentes de -
sus procesos, requieren la incorporacién de una serie de elemen-

tos tedricos que permitan mayor comprensidén de una de las funcio-
nes que reviste primordial importancia para |la obtencidn del con-
senso social y de hegemonfa; nos referimos al proceso de sociali-

e
Zaclona

2. EL_CURRICULUM OCULTO

En todo proceso educativo independientemente de los contenidos ex
plicitos que se trasmiten, existen otros elementos implicitos de
caracter cultural que el individuo sujeto a aprendizaje adquiere
de manera inconsciente y resultan indispensables para el desempe-
fio tanto escolar como social, ya que de hecho se trasmiten una se
rie de valores,normas, estereotipos, actitudes, usos y modos so-
cialmente aprobados que representan una alternativa determinada =

por el momento histérico que se vive.

En el &mbito escolar estos elementos de tipo cultural, |lamados -
también formativos, son componentes de lo que se ha dado en Ila-
rd .
mar el curriculum oculto o escondido; por currfculum oculto se en
tienden aquellos propésitos implfcitos que estdn presentes en los
i

sbjetivos, contenidos, métodos,etc., del programa escolar.
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En este sentido Althusser nos dice:”(...) junto a las técnicas vy
conocimientos en la escuela se aprenden las reglas del buen uso,
es decir las conveniencias que debe observar todo agente de la di
visibébn del trabajo, segln el puesto que estd destinado a ocupar;
reglas de moral y de conciencia civica profesional, lo que signifi
ca en realidad reglas del respeto a la divisibn social y técnica
del trabajo, en definitiva, reglas del orden establecido por la -

dominacién de clase”. (46)

En efecto, en la escuela los estudiantes no sblo aprenden a mane-
jar cierta informacibn, aprenden mucho més de lo que se supone. -
El estudiante aprende toda una estructura de relaciones sociales;
aprende qﬁe el profesor es la autoridad, porque posee el poder -
que le da el conocimiento y que por eso es él quien dicta las re-
glas en el salén de clases; aprende que los alumnos deben callar,
respetar y obedecer sus drdenes; aprende que debe luchar por sobre
salir entre sus compafieros y por lo tanto, aprende a vivir en un am

biente de competencia y rivalidad.

El estudiante aprende ademds, una serie de actitudes fundamenta-
les frente a la vida; aprende que para |llegar a ser alguien hay =
que estudiar y esforzarse por sobresalir; aprende que el que no -
sabe no vale; aprende a limitar y reprimir sus propias iniciati-
vas, su creatividad, sus impulsos y sus intereses, para |limitarse
a seguir las instrucciones y las indicaciones que le vienen de -

fuera, de quien tiene autoridad; aprende a no pensar por sl mismo,

sino a esperar que le digan lo que tiene que hacer,etc.

{46) Althusser, Louis. ldeologia y Aparatos Ideoldgicos de Estado
Medel |l Tn, Colombia, Edit. PEPE. 1978. p. 14




59

Estos aprendizajes inculcados tienen su origen en la familia y -
son concretizados o reforzados en la escuela; para distinguir ta-
les aprendizajes de los propiamente académicos, que son los que -
expl fcitamente contienen los programas escol ares, denominamos a -
dichos aprendizajes de socializacién y estén contempl ados implici

tamente en el programa escolar o currlculum oculto.

3. EL TRABAJO PEDAGOGICO GENERADOR DEL HARITUS

Bagrdieu y Passerén nos explican los mecanismos mediante los cua-
les se internaliza y sedimenta |a ideologfa que se trasmite en

la prictica educativaa

Para los investigadores franceses la accidn pedagdgica que e jerce
la escuela es una violencia simbdlica impuesta por las clases do-
minantes, asf lo aseguran cuando expresan: "Toda accién pedagégi
ca es una violencia simbdlica en tanto que imposicibén por un po-

der arbitrario de una arbitrariedad”. (47)

Al explicar mis detalladamente cdmo se ejerce la accidn pedagdgica
los autores dicen: "Toda instancia (agente o institucién) que e-
Jerce una accidén pedagégica, dispone de una qutoridad pedagbgica
en calidad de mandataria de los grupos o clases cuya arbitrarie-
dad cultural impone segln un modo de imposicién definido por esta
arbitrariedad, o sea en calidad de detentadora del derecho de vio

lencia simbdlica”. (48)

(47)Bourdieu y Passerdn. La Reproduccibén. Ed. Laia. Madrid.

(48)1bid
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Palacios agrega que ademids de la autoridad pedagdgica, la accidn
s - - . -’ . 8 0
pedagbgica implica una autonomia relativa de la instancia encarga
da de ejercerla, en este caso la institucidn. Esta autonomia re-
lativa le es imprescindible al sistema escolar para disimular y o
cultar la funcidén que cumple. Las clases dominantes delegan en -
la institucidn escolar el poder de inculcacién y de seleccidn re-
nunciando asi en favor de una instancia totalmente neutral en apa

riencia, a su poder de trasmisidn y seleccién cultural. .y social.

La Lecibn pedagdgica y la autoridad que le pertenecen se ven mate
rializadas en el trabajo pedagdgico, asi lo expresan Bourdieu y Pa
sserdén "(...) La accidén implica el trabajo pedagdgico, como traba
jo de incuicaciédn con una duracién suficiente para producir una -
formacidén duradera osea un. “Habitus” como producto de la interio
rizacidén de los principios de una arbitrariedad cultural capaz de
perpetuarse una vez terminada la accidén pedagdgica y de este modo
perpetuar en las précticas los principios de la arbitrariedad in-

teriorizada”. (49)

Por otra parte, Palacios nos dice: ”"El trabajo pedagébgico, se de-
fine tanto por el modo de inculcacidén como por el tiempo en que -
se |lleva a cabo esa inculcacién, mide su efectividad por el grado
en que logra producir |la reproduccién del habitus que a través de
€l se inculca sea duradero (es decir, capaz de engendrar duradera

mente précticas conformes a los principios de la arbitrariedad in

(49) BOURDIEU y PASSERON. La reproduccidén, cit. por JesGs Pala-
cién en “lLa cuestién escolar”. Barcelona. Edit. Lafa, 1979.

pp. 429-483
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culcada), transferible (es decir, capaz de engendrar pré&cticas -
conformes a los principios de la arbitrariedad inculcada que abar

quen a todo un grupo o una clase)” (50)

La funcidn principal de trabajo pedagdgico es una funcibén de re-
produccidn v de legitimacidn que se extiende a la accidn pedagdg i
ca misma y a los contenidos que trasmite y que sirve tanto mis a
la ocultaciédn de la realidad objetiva cuanto m&s logre la interio

rizacidn del habitus que crea.

”"Habitus indica la incorporacién profunda de la estructura social
por parte del sujeto a través de las experiencias originarias com
partidas con los otros de su misma clase. Inconsciente para que

pueda cumplir su cometido, el habitus no sélo se orienta hacia la
practica sino gue produce préctica y, més que cualquier norma so-
cial, tiende a garantizar la conformidad de |as précticas y su -

constancia a través del tiempo”. (51)

4. EL HABITUS DEL MAESTRO

Desde esta perspectiva teérica,Emilio Tenti y Rubén Cervini, apor
tan importantes elementos para comprender el concepto de habitus

de Bourdieu. Fstos investigadores nos dicen: ”Si los maestros -
constituyen una clase social en el sentido de que comparten una -

alta probabilidad de haber sido expuestos a determinadas situacio

(50) PALACIOS, JesGs. "La cuestibn escolar”. Barcelona, Edit. =
Lafa. 1979 pp. 429-483

(51) BOURDIEU, Pierre. La distinctién, critique soiciale du juge-
ment. Cit. por Emilio Tenti y Ruben Cervini en Expectativas

del maestro y préctica escolar. Cuadernos de Cultura Pedagé6-
gica. UPN. ndm. 1. 1984 pp. 84-86
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nes {y no principaimente la familiar originaria, sino también -
aquella propia de los aparatos de certificacién v socializacién)

entonces son impensables sin un habitus comdn”. (52)

Ellos denominan "Expresidén escolar del habitus del maestro al con
junto de las representaciones que el docente posee acerca de la -
real idad educativa”. (53) En este sentido, argumentan que la ex-
presién escolar de habitus del maestro tiene dos componentes: EI
primero en un saber sistemdtico, formalizado en axiomas, leyes, -
principios, teorfias, etc. Forman parte de este saber las teorfas
pedagégicas, las técnicas didicticas formales; las teorfias psicolé
gicas sobre el desarrollo congnoscitivo o afectivo de los nifios y
todos aquellos conocimientos objetivados y acumulados en las deno

minadas ciencias de la educacién.

El segundo es el saber préctico, constituido por una serie de mé-
ximas, principios del sentido comin, refranes, tino, tacto, etc.
Este es un saber que sélo se manifiesta en la p;éctica profesional
del maestro y ha sido aprendido en la préctica docente. Este sa-
ber no tiene la forma de las teorfias y los conceptos. Tampoco es
totalmente consciente o, por lo menos, no lo es en su estructura

ni en su légica de constitucién.

Bajo el anterior marco de referencia y con el objeto de detectar

el tipo de relacién gque establece el maestro con sus alumnos, se

(52) TENTI, Emifio. Rubén Cervini. Expectativas del maestro y -
practica escolar. Cuadernos de Cultura Pedagégica. UPN. nim.
1. 1984. pp. 86-87

(53) Ibidem, 86-89
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preguntd a éstos sobre aqué es lo que les gusta de sus maestros?,
dicha pregunta permitid establecer una serie de tipificaciones Ly
que el alumno hace de sus maestros, asi como pulsar las inclina-
ciones o preferencias conductuales o académicas que ejercen in-

fluencias en ellos.

Independientemente de su condicidn socioecondmica, los nifios de -
las escuelas oficiales y privadas coinciden en sefialar el aspec-
to pedagdgico como el que més les agrada de sus maestros; dicha -
i®clinacidn se pone de manifiesto particularmente en el porcenta-
Je que incorpora la frecuencia total para este rubro que fue de -

42.98%. (Ver cuadro no. 4)

Los ejemplos™ que en relacidén al aspecto académico destacamos son

los siguientes.

« La forma en que ensefan

» Que nos explican lo que no entendemos
. Que si saben ensefiar y que sean buenos
. C6mo dan sus clases

« Que son buenos y dan sus clases entendibles y bonitas

Sin embargo el porcentaje anterior resulta engafioso si se suman -

* Los ejemplos que daremos a continuacidn, serén précticamente de
una forma condensada con el fin de dar continuidad al andlisis
que de estas categorfias se hagan. Por otra parte, es convenien
te sefialar que la agrupacién de respuestas que para cada pregu;
ta que se hizo aparecerdn en su totalidad en los anexos de este
trabajo, con su cédigo respectivo.
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| as categorias restantes -excluyendo otras y no contesté - dando
un total de 51.24%, que corresponde a la préctica del maestro y -
la tipificacibén que hacen los alumnos de él; asi podemos afirmar
que la préctica en relacién a su conducta tiene un mayor peso que
el aspecto académico. Lo anterior lo podemos constatar con los -
siguientes ejemplos, referidos a las caracteristicas de la perso-

nalidad de |os maestros:

LA RELACION AFECTIVA CON LOS MAESTROS (13.22%): “Que son amables

y que nos explican bien y son carifosas, le ponen mucha atencidn
al que estudia”; ”“su compafiia es agradable y nos comprende lo que
le digamos”; "que son buenos y generosos conmigo y mis compafie=

ros”; "“que nos quieren mucho”; ”“que no son regafiones y que convi-

vimos mucho”.

EL CARACTER QUE TIENEN (18.18%): “Su forma de ser”; “su conduc-

”

ta”; "su gentileza mucha explicacién”; “son comprensivos”; "son
9 Yy
amigables”.
SUS VALORES (7.44%): "que son honestos”; ”“que son justos”; “que
qg J
es demasiado paciente y buena”; “que sean sinceros y buenos”; -

"todo menos que sean regafones e injustos”; “que no son estric-

tos”.

LA VOCACION DEL MAESTRO (5.79%): “Hacen aprender a los dem&s”; -

"que nos dan mucha confianza y apoyo”; "que sean comprensivos, -

“que nos escuchan y que nos ayudan en nuestras dudas”; ”su apoyo

que te dan para sus estudios”.
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QUE SON ESTRICTOS Y EXIGENTES (6.61%): “Me gusta porque son exi-

gentes”; "que son muy organizados”; “que guleren que saguemos pu-

ro diez y nos quieren mucho”; "“que nos exigen mucho”.

La opinidén que damos | ineas atrds en cuanto a senalar a las carac
teristicas personales del maestro como la que tiene mayor trascen
dencia en la imagen que se forma de é! el nifio, se confirma al -
analizar las respuestas que dan en relacidn a la pregunta que di-
ce: ":Recuerdas algun maestro en especial?”; la respuesta es und
nime va que el 91.74% responde que si. Los argumentos que ofre-
cen al cuestionarles el ;por qué los recuerdan?, giran en torno a
las relaciones afectivas que guardaron con los maestros, 43.80%,
y la vocacién del maestro, 23.97%; las cualidades académicas del
del mestro sélo ocupan un 12.40%; por el tiempo que duré la rela-
cién, 4.96%; otras, 5.79%; no contesté, 9.09%. (Ver la estructura

de estos datos en los cuadros siguientes).

Cuadro ndm. 5

;RECUERDAS A ALGUN MAESTRO EN ESPECIAL?

FRECUENC 1A POR CIENTO (%)
St (1 91.74
NO 8 6.61
NO_CONTESTO 2 1.65

TOTALES 121 (n = 121) 100%
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Cuadro nim. 6

*POR QUE? FRECUENCIA (£)
RELACIONES AFECTIVAS CON LOS MAESTROS 53 43.80
LA VOCACION DEL MAESTRO 29 23.97
CUAL IDADES ACADEMICAS DEL MAESTRO 15 12.40
POR EL TIEMPO QUE DURO LA RELACION 6 4.96
OTRAS 7 5.79

‘NO CONTESTO (Incluye el % de los que
no recuerdan) 11 9.09
LIoTALES 121 (n=121) 100%

Las respuestas més recurrentes para las anteriores categorfas se
ejemplifican a continuacibn:

RELACIONES AFECTIVAS CON LOS MAESTROS

La maestra siempre que nos portdbamos bien nos sacaba al patio
a jugar.

. Porque me tratd muy bien y me quiso y también yo a ella.

. Era carifiosa conmigo y mis compaferas.

. Porque nos daba pelfculas y nos compraba merengues.

. Nos querfa mucho, nos ensefiaba muy bien y nos dejaba platicar ba
Jito.

.« Me ayudé a superar el miedo a los maestros.

. Me felicitaba porque me portaba bien en la clase.
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LA VOCACION DEL MAESTRO

. Porque me did buenos consejos y gracias a élla salf adelante.

. Se mataba por que aprendiéramos

. Porque con esa maestra estudiaba y me divertfa

Es muy ordenada, muy estricta y porque nos dedicd todo su tiempo
Me ayudaba mucho y porque se esforzaba para gue yo pasara de aho
Porque nos comprendfa, nos daba consejos y nos ensefiaba

CUAL IDADES ACADEMICAS
L 4

. Como dan sus clases

. Es buen maestro

. Nos ensefiaba muy bien todo
. Era inteligente

. Fué el mejor maestro que tuve

POR EL TIEMPO QUE DURO LA RELACION

. La he tenido 3 afios
. Estuve con el mucho tiempo

. Estuvo conmigo en 32 grado

OTRAS

« Le caia muy mal al maestro y me reprobaba
- Porque tengo buena memoria

. Le toco a mi hermano

. AGn recuerdo mi pasado, hasta a la maestra
. Porque me troné un afio

. Porque la veo diario en el recreo



69

Las evidencias empiricas que se han dado, pensamos, se inscriben -
en la perspectiva dé anélisis fenomendlogico que han retomado algu
nos investigadores para interpretar las relaciones que se dan en -

el aula entre maestro - alumno. (54)

Las investigaciones realizadas en torno a la tradicidn “Pigmalién”
han intentado caracterizar |as expectativas del maestro con base -
en estudios de caso de tipo participativo, sin embargo dejan de la
do el andlisis de uno de los elementos que integra esa simbiosis -

maestro-alumno; el alumno.

Las tipificaciones que hacen los alumnos de sus maestros, muestran
claramente las expectativas de los maestros respecto a sus alumnos
y que se traducen en una serie de actitudes de tipo afectivo, que
dirigen al alumno y que de alguna manera forman parte de la es-

tructura valorativa de éstos.

La. investigacibn de tipo empirico realizada por Rubén Cervini y -
milio Tenti, nos muestra una serie de criterios con los que el ma
sstro clasifica a sus alumnos, los cuales constituyen parte del co
iocimiento préctico del maestro; pero ademds segin las evidencias

mpiricas que |fneas atrés analizamos dichos criterios son asimila
os casi en su totalidad por los alumnos, de tal forma que se da -
na correspondencia entre las expectativas que tiene el maestro, -

el alumno y las que puede ofrecer este Gltimo para ser aceptado.

54) Véase a Cervini op. cit. (53). Los efectos de las expectati
vas del maestro sobre la préactica educativa: anéalisis de la
tradicién Pigmaiién, en donde se hace una breve descripcién
de algunas investigaciones dentro de esta |inea.
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Las categorfas o constructos con los que el maestro de primaria -
clasifica a sus alumnos, segdn una muestra de 341 maestros, indican
que en primer lugar el 31.4% de |los mastros toma muy en cuenta el

comportamiento escolar del alumno, refiriéndose bésicamente a: "el
interés por la escuela, la persistencia en el logro de los objeti-
vos vy los hébitos de trabajo del alumno. Se constituye con expre-
siones tales como "activo académico” ”“organizado” ”“responsable” -
“|limpio en su trabajo”, "puntual”, "interesado”, “atento”, "pesmsis-

tente”, "con iniciativa”, etc.

La categoria que se refiere a aspectos psicoldgicos no cognitivos
del alumno ocupa el segundo lugar en importancia con el 17.0%; es-
:& compuesta por aquellos constructos que se dirigen hacia caracte
'fsticas afectivas o de personalidad, tales como ”ingenuo”, "since

‘0”, "noble”, "introvertido”, "sensible”, “maduro”, "independien-

e”, etc.

. LA MERITOCRACIA ESCOLAR

owles y Gintis al plantear |la teoria de la correspondencia estable
an un paralelismo entre la relacibén social del sistema escolar y

| que se da en |la empresa capitalista.

v relaciébn a la empresa capitalista estos autores nos dicen: "la
presa capitalista adopta la perspectiva tecnocrética meritocréti
« La estructura de las relaciones sociales elegida es la divi-
6n jer&rquica del trabajo y la autoridad burocrética de la empre
constituida. El sistema de estratificacidén es por raza, sexo, -
icacibébn y clase social y muchas veces tiene un éxito admirable -

reducir el poder creativo y la solidaridad de los obreros. El
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cardcter enajenado del trabajo como actividad social no puede adju
dicarse a la maturaleza de la tecnologia moderna, sino mis bien es

un producto de las relaciones de clases y de poder de la vida eco-

némica”. (53

Al realizar la confrontacién de la empresa capitalista con el sis-
tema escolar |los autores norteamericanos nos dicen: “FEl sistema -
escolar no aumenta ni disminuye el grado de desigualdad y de desa-
rrollo personal represivo. Por el contrario se entiende como una
instf%ucién que sirve para perpetuar las relaciones sociales de la
vida econdmica con la que se fijan dichos patrones, pues permiten
la f8cil integracién de los jévenes a la fuerza de trabajo. Este
>apel adopta diversas formas, |las escuelas fomentan la desigualdad,
legitiman mediante la manera ostensiblemente meritocrética con que
‘ecompensan y promueven a los estudiantes y con que se les asigna
liferentes cargos dentro de la jerarqufa. Crean y refuerzan los -
‘atrones de la clase social, de identificacidn racial y sexual,

jue permiten a los estudiantes relacionarse convenientemente con

U posicidn eventual en la jerarqufa de autoridad y status en el -

roceso de produccién” (56)

as escuelas fomentan tipos de desarrollo personal compatibles con

as relaciones de dominacién y subordinacién de la esfera econdmi-

55) GINTIS, H. y Bowles, S. “La instruccién escolar en la América
Capitalista. Ed. Siglo XXI. 1976. pp. 75-82

56) Ibidem,pp. 137-198



ca. Por lo tanto los investigadores sefialan que la conciencia de
los futuros trabajadores - creencias, valores, conceptos de s mis-
mo, tipos de solidaridad y fragmentacidn, al igual que formas de -
conducta y desarrollo personal - es fundamental para la perpetua-
cidén, validacibédn y buen funcionamiento de las instituciones econd-
micas. La reproduccién de las relaciones sociales de la produccién

depende de la reproduccién de la conciencia”. (57)

Bowles y Gintis nos aclaran que la conciencia se adquiere mediante
la pgrcepcién directa del individuo y su participaciédn en la vida
social, sin embargo, nos dicen: La reproduccién de la conciencia
no se garantiza por este mecanismo exclusivamente. La iniciacién
de los j6venes en el sistema econdmico se facilita adGn més por una
serie de instituciones, incluyendo la familia y el sistema educati

vo, que estdn mis estrechamente relacionados con la formaciédn de -

la personalidad y la conciencia.

Las evidencias empiricas que nosotros obtuvimos en relacién a las
actitudes que son premiadas y que prevalecen en el ambiente esco-
.ar, son con base en los alumnos que responden a la pregunta: :Qué
pPinidn tienes del alumno de mejor aprovechamiento escolar? Las
ictitudes que a nuestro entender son valoradas en sentido merito-
rético y que predominan en las respuestas de los alumnos, son -

tribuibles al mejor alumno, reuniendo las caracterfsticas siguien

57) ldem, pp. 170-171
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tes: Estudia mucho, aprovecha, responsable, es un ejemplo, es inte

ligente, es bueno para su futuro, es solidario,etc.

La distribucién de estas categorfas se manifiesta por tipo de es-

cuela y por sexo de la siguiente forma. (Ver cuadro 7)

En la escueia oficial semiurbana los nifios opinan (23.08%) que el
ser el mejor alumno es”bueno para su futuro”, l!os argumentos que‘+
ofrecen los nifios para tal categorfia son entre otros, los siguien-
tes: “Que estd bien para que cuando sea grande tenga una profe-
sién”, ”"Que lo que estd haciendo le ayudaré en el futuro”; "opino
que deberfa seguir asf toda la vida”; "que esa compafiera hace algo
muy bonito y muy bueno para la vida y ayuda a sus padres a no gas~

tar”; “que honra mucho a sus papés y que quiere ser alguien en la

vida”,

:n cambio las nifias de la misma escuela sefialan con un 27.78% que
'l nifio de mejor aprovechamiento escolar ”estudia mucho” (los ejem

'los para este rubro se dan mas adelante). Un rubro en el que
oinciden los nifios (15.38%) y las nifas (16.67%) de esta escuela
S respecto a que”el mejor alumno es responsable y cumplido”. Las

eSpuestas que caracterizan esta categoria integran los ejemplos -~

iguientes.

o ] .

:s trabajador”, “Que es un matado y muy payaso”; "aplicado”; "cum
ido”; ”"que si pone atencién y trabaja”; ”"es muy responsable y -
mple con sus tareas y pone atencidn en clase”; ”"que si estd empe

do por ser el mejor”.

la escuela oficial urbana un 33.33% de los nifios piensa que el
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alumno de me jor aprovechamiento "estudia mucho”. Ademés el 25.0%
de las nifias opina que lo que hace "es bueno para su futuro. Sin
embargo, en las nifas de esta escuela (y en ninguna de las otras
predomina un alto porcentaje, 31.25% en relacién a la idea que el
me jor alumno en el saldn es el “més inteligente”. Los argumentos

que se ofrecen a este respecto son los siguientes:

"No es muy tonto, todo lo que le preguntan lo contesta bien”; es -
el mejor,”nos pone el ejemplo a todos”; “es muy inteligente y el to
do «# sabe”; “porque estudia y es inteligente y muy buena compafie-

”,

,ra”; "porque sl estudia, sl aprende y s es inteligente”.

También el 18.75% de las nifias de la escuela oficial urbana sienten
que el alumno m&s aventajado "estd aprovechando |la oportunidad que
le dan sus padres”, al enviarlo a la escuela y brindarle todo su =

ipoyo. Este es su sentir y asf lo manifiestan.

‘Que siga asf, que aproveche las oportunidades que le dan”; "que =
std aprovechando lo que le dan y lo aprovecha estudiando”; "porque
us papls la apoyan y le ayudan a estudiar”; “que aprovecha las -

lases y aprende més”.

on respecto a las nifas de la escuela privéda religiosa, vemos -
le existe una armonfa en cuanto a la forma en que se expresan del
umno que tiene mejor aprovechamiento. Ellas no escatiman elogios
wra la mejor alumna y consideran que sus méritos y virtudes se de
a "que estudia mucho” (13.33%); "aprovecha” (13.33%); "es res-
nsable” (13.33%); ”"es un ejemplo” (13.33%); "es inteligente” -

.68%); "es bueno para su futuro” (6.67%). Por Gltimo una cifra
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por demés significativa (26.67%) es aquella que se refiere a la -
solidaridad y apoyo que brinda la mejor estudiante a sus compafie-

ras, éllas asi lo reconocen cuando expresan lo siguiente.

"Que es muy buena y ensefia todo lo que sabe; también en canto y -

en todo lo demis es asi”; “que nos avuda en lo gue no podemos; gra
L . L d .

cias a ella hemos mejorado”; “a mi me cae muy bien porque las co-

sas que a veces no entiendo me lo explica ella”; "es buena amiga¥

Por # Gltimo, los indicadores que obtuvieron mayor porcentaje en
los alumnos de la escuela privada laica, se refieren a que el me-
jor alumno, estudia-mucho y adem8s es un “ejemplo” digno de admi-
racién. La categoria "estudia mucho” obtuvo entre los nifios un =
50.0% y en las niiias 29.41%. Los ejemplos para ésta categorfa -

los damos a continuacidn.

"Que es muy estudiosa y seria”; "estudia mucho y lee bien”; "que
se 1o merece porque estudia mucho”; "que estudia mds que todos y
siempre estudia”; ”"que estudia para sacar buenas cal ificaciones”;

'pues que se la pasa todo el dfa estudiando”, "que le echa muchas

janas’” .

a categorfa "es ejemplo”, digno de admiracidn,obtuvo un porcenta-
e entre los nifios de la escuela privada laica de 16.67%,y en las

ifias 17.65%. Los ejemplos para este bloque son los siguientes.

Jue quisiera ser como é1”; “qué bueno que es el mejor y que oja-
i todes seamos como &l1”; ”"que ha de estudiar mucho y que tenemos
le seguir su ejemplo”; "que es muy buen estudiante y que me gus-

, =T . .- .
iria llegar a sus calificaciones”; "yo lo felicito por ser apli-
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cado y que siga estudiando mis”; “que es un ejemplo para todos”.

En sintesis podemos decir segiin nuestra interpretacibn que los ni
fos de las escuelas privadas relacionan el éxito escolar, princi-
palmente al hecho de que para ser el me jor hay que "estudiar mu=‘
cho”. Esto no quiere decir que los nifios de las otras escuelas =
no piensen lo mismo, sin embargo entre estos Gltimos existe la -
idea de que el ser el mejor alumno y ser responsable, es estar -
aprovechando la oportunidad de estar en la escuela y ademés es -

bueno para su futuro.

Lo anterior justifica el razonamiento gque hacen los investigadores
Bowles y Gintis cuando dicen “... Las escuelas predominantemente -
compuestas por miembros de la clase trabajadora tienden a destacar
:l control conductual y el acatamiento de reglas, mientras que las
scuelas de las zonas de gente acomodada hacen uso de sistemas re-
ativamente abiertos que favorecen la mayor participacién del estu
liante, la supervisidn menos directa, mds elecciones estudiantiles
» en general un sistema de valores que destaca la interiorizacidn

e los estdndares del control. (58)

. EL_FRACASO ESCOLAR

| analizar cémo interpretan los alumnos el fracaso escolar o re-

*obacibn, vemos que el alumno que reprueba es calificado no sola-

8) Idem( p. 176



78

mente en funcidn de las calificaciones que obtiene en los ex@menes
y gue guedan asentadas en las boletas que controlan los maestros;

sino también es calificado por sus companeros de una manera muy -
dréstica al prejuiciar el rendimiento de éste, considerdndolo como un

nifo flojo e irresponsable.

En este sentido Michel Foucault nos dice: “Ademé&s de los mecanis-
mos de control podemos identificar los sistemas de ex8menes o cali
ficacidn, que se ocupan de la evaluacidn,seleccibén y clasificacidn
de los estudiantes, el examen combina las técnicas de la jerarqufa
que vigila y las de sancién que normaliza. Es una vigilancia que

permite calificar, clasificar y castigar. Establece sobre los in=
dividuos una visibilidad a través de la cual se los diFeancia y =
sanciona. A esto se debe que, en todos los dispositivos de disci-
nlina, el examen se halle altamente ritualizado. En él vienen a -
inirse la experiencia, el despliegue de la fuerza y el estableci-

liento de la verdad”. (59)

| castigo que se otorga, comprende todo lo que es capaz de hacer
entir a los nifios la falta que han cometido, todo lo que es capaz
e humillar, de causarles confusidén ... cierta frialdad, cierta in

iferencia, una pregunta, una humillacién, un cambio de actividad,

tc.

1 el apartado 5, cuando analizamos la meritocracia escolar, nos -

mos cuenta de que s criterios que utiliza el maestro para calificar

9) FOUCAULT, Michael .-- Vigilar y castigar. México, Edit. Siglo
XX, 1976. pp 223



79

L1 =Y ZI =u 0of =u 91 =u g1 =u |I=Uu €1 =u
%001 121=Y %001 %001 %001 %001 %001 %001 %001 S3I1Vv 101l
00°0 0 = - = - - - - 01S3I1INOD ON
1€°¢ 14 £9°S £9°91 N N - = 69"/ S0¥10
S¥roz 7€ V67 005 £9'91 SL°8l ooy 7z'zZ RO'€T 0A0dY SITYVANIYE
7°8 or = £€e"g 0702 = 979 96°¢ 69"/ NOIONILY N3INOd ON
9¢°¢C1  IZT 88°6 £€e"g 0°0¢ 06°z1  €€°¢€1  IT°IT L/'Of NYHOIAQ¥dY ON
96"V 9 9L" 11 = 99 ST'9 2 - 69 L SIYVITIWY4 SYW31908d
720\ SR | 5 €e°8 LS5"9 0'SZ  £9'9 L9'9T  8E'ST (SOINOL) so¥¥ng NOS
£6°gc  G€ STORA N % Y 0°0C 0578 €Lt vhvvy 6974 319YSNOJSI¥Y 1 3 Ooro1d
V/% L/4 YNIN ONIN YNIN ONIN  VNIN ONIN YNIN ONIN  NVE3INdd3y Ind SONWN1Y
S3I1VvV 101l RILA vYSO19113Y YNVadn YNYSIN I W3S vY13IN0S3 30 odil

vavaiad v Vvavaiud AARIED V10140




80

la conducta escolar de sus alumnos no son exclusivos de é!, sino -
que se hacen extensivos entre los mismos alumnos, sobre todo cuan-
do tipifican al mejor alumno. Esto nos hace suponer que los esque
mas de percepcién y clasificacién del maestro (habitus) se reprodu
cen en buena medida en sus alumnos, al menos asi lo percibimos al
analizar la contraparte del mejor alumno; los alumnos que reprue-

ban. (Yer cuadro 8).

En los datos que se recogieron se pone en evidencia la descalifica

ciéq'que se hace de los alumnos que reprueban por parte de sus ”“com
paneras”. Con excepcibén de las nifas de la escuela privada reli-
giosa, .las nifias de las dos escuelas oficiales -(44.44%) vy (37.50%)-
y las nifias de la escuela privada laica (47.06) enjuician con seve
ridad al alumno de bajo rendimiento. Ellas dicen de éste alumno -

lo siguiente.

"Que ellos no ponen ganas para estudiar y no se preocupan por -
aprender”; "“yo pienso que no estudian, por eso reprueban”; "que son
flojos, que no trabajan en la escuela”; "que si saben pero son muy
‘lojos”; ”que no se ponen a estudiar, se la pasan jugando o echan-

lo relajo”.

demés las nifias de las dos escuelas oficiales (16.67%) creen que

stos alumnos son burros (tontos), y "que no piensan”, asf se ex-

resan cuando se refieren a ellos.

due son burros, no piensan y no le dan gusto a sus pap&s”; “que -
inca se van a superar, ;nuncal!”; ”“que son unos mensos y no apro-

4

rchan”; "que no saben lo que hacen ”; “"que no les gusta el estu-

o”.



81

Son muy pocos los nifios que atribuyen el bajo rendimiento escolar
a problemas familiares; solamente el 4.96% del total de nifios que
se les aplicd el cuestionario, relaciona |la reprobaci6n con el es-
caso apoyo de los padres, y en mayorfa son las nifias de la escuela
privada laica las que toman en consideracién dicho criterio. Las
respuestas éés significativas para dicho criterio son las siguien-
tes.

“Que no tienen interés en aprender o les falta apoyo de sus padres”
“que sus padres no se interesan en sus hijos”; ”“que no tienen in-
terés en la escuela y sus padres tampoco les ponen mucha atencidn”;
"que son muy burras y ellas no tienen la culpa, la culpa la tienen
sus padres”; ”"que no saben nada o puede ser que en casa haya pro-

blemas o gque no pueda”.

Sin embargo no todo es desaliento ni desencanto para estos nifios,
como se puede observar en el cuadro nudm. 8, los nifios de las dos -
:scuelas oficiales (23.08%) y (40.0%) y ios nifios de la escuela -
>rivada laica (50.0%) muestran gran-sensibilidad y solidaridad con
os compafieros gque tienen problemas de aprendizaje y expresan que

"s necesario brindarles apoyo,manifestando |o siguiente.

Que debemos ayudarlos para que aprovechen mejor sus estudios”; -
que son buenos pero no estudian”; "que deben proponerse estudiar
ser mejores”; "que debemos apoyarlos para que no se sientan mal
ayudarlos”; ”"que deben estudiar més para salir adelante en sus -
alificaciones”; ”"que deben estudiar m&s para ser alguien en la vi
" ;

? "que estudien y pongan mucha atencién a |la maestra y no falten

L] . -
clase”; "que deben proponerse estudiar y ser mejores.
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7. CONSEJOS FAMILIARES EN RELACION A LA ESCUELA

Hasta ahora la descripcién analitica que hemos hecho del proceso -
de socializacién, como préctica pedagégica se circunscribe al &mbi-
to del sistema escolar. Pero las précticas que ahi se realizan no
son ajenas al &mbito familiar; es evidente que en los padres de fa
-milia subyacen diversas cargas ideolb6gicas en relacién a la escue
la como institucién y con respecto a la conducta que al interior -

de la misma deben guardar sus hi jos.

Las respuestas que se obtuvieron al plantear al nifio la pregunta -
sobre los consejos que dan los padres en relacién a la escuela, -
>ermiten describir las expectativas que en torno a la escuela se -
san creando los nifios, asf como el comportamiento que exige el -
nedio escolar, todo ello inculcado y reforzado a través de los con

sejos que dan los padres de familia.

as categorias que obtuvieron mayor porcentaje, respecto al total

e los nifios encuestados, fueron en relacién a la idea que inculcan
os padres a sus hijos de que “!a escuela es muy atil para |legar
ser alguien en la vida”. E| 31.40% de los padres trasmite a los
ijos la certeza de que la escuela es un medio eficaz de supera-

i6n. (Véase cuadro 9).

\tre las respuestas mas recurrentes en relacién a la categoria an
rior, podemos indicar las siguientes.

ue hay que estudiar para ser un profesional”; “que estudie para
perarme, quieren que termine la escuela”; ”"que estudie mucho y -
roveche la oportunidad que tengo”; "estudiar para ser alguien im

rtante”; "que siempre estudie para ser alguien de provecho”.
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Una segunda categorfa sobre los consejos que dan los padres es res

pecto a la discipiina que deben guardar los nifios en la escuela.

El porcentaje total de la categorfa referida a la conducta disci-
plinada fue de 28.10%; destacamos aquellas respuestas que nos pare
cieron més significativas en los renglones siguientes:

lI.

"Que me porte bien en la escuela "gque no ande jugando a la hora
de clase”; "que no platique en horas de clase”; "que no sea grose-~
ro”; “no jugar dentro del salén”; "no distraerme”; ”poner atencidn

”

al metestro”; "que no hgga cosas malas, que me dé a respetar” que
obedezca a la maestra”; ”que debo de estudiar, ir aseada, portarme
bien, obedecer y cuidarme mucho”; "que no me pelee”; "que no pegue
a mis compafieros”; “que estudie y no sea tan latosa y que a la es-

” .

cuela se va a estudiar, no a calentar el lugar”; "que nos portemos

bien”, etc.

Autores como Michael Foucault establecen una correspondencia en -
cuanto a las actitudes disciplinarias que imperan en la escuela y
otros &mbitos sociales; en este sentido cntamos el pé&rrafo que d|-
ce: "En el taller, en la escuela, en eI ejército reina una verdaa
lera micropenalidad del tiempo (retrasos, ausencias, interrupcidn,
lescuido, falta de celo) de la manera de ser (descortesfa, desobe-
liencia), de la palébra (charla, insolencia) del cuerpo (actitudes

ncorrectas, gestos impertinentes, suciedad) de la sexual idad (F§l

a de recato, indecencia) * (60).

60) FOUCAULT, op. cit. (59) p. 183
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Otra categoria que nos parecié significativa de acuerdo a su por-
centaje, 12.39%, fue respecto al conse jo que sugiere ser responsa
ble en el cumplimiento de actividades vy tareas, por ejemplo: "Que
me ponga a estudtar”; “Que cumpla con las tareas”; “Que vaya a la

escuela”; ”“Que no sea flojo como los demd&s”; ”Que estudie mis apun

tes”; "Que le eche ganas a la escuela”.

Por Gltimo es conveniente destacar aquellos conse jos que estimulan
la competencia en el aula y que obtuvieron un porcentaje total de

9.09%, entre los nifios encuestados.

Que me ponga a estudiar y que si estudio me compran todo lo que

quiera y me dejan ir a donde quiera.

Que tengo que estudiar, sacar buenas calificaciones, porque debo

aprovechar porque quieren que sea algo en ta vida.

Que estudie mucho para sacarme puro 10 y tener en la boleta puro

10.

Me dicen que me apure, que yo lo puedo lograr si me decido.

Que estudie y saque buenas calficaciones.

Que la escuela es algo que gano con mis estudios

s consejos que estimulan la solidaridad solamente alcanzaron un
rcentaje de 1.65% y se refieren a que el nifio “comparta los Jjue-

s con sus amigos” y que ayuden a los que no pueden”.

todos los porcentajes seiialados anteriormente no hubo dife



rencias significativas por tipo de escuela (con excepcién del ca-
rdcter mejor escuela, 9.09%, que dnicamente se presenta en las es
cuelas privadas) es por ello que los datos se analizan de acuerdo

a los nimeros obsolutos que constituyen la muestra, y que aparecen
en el cuadro ndm. 9.
Abundando en torno a las caracterfisticas de control disciplinario
que prevalecen en el 4mbito escolar, podemos agregar aguel los meca
nismos de control disciplinario, que se ocupan de fijar los hora-
Y
ritos de entrada y salida a instalaciones por parte de los estudian
tes; el buen trato que se debe dar al mobiliario; cumplir con las
ormas de higiene establecida: cabello recortado, zapatos lustra-
los, uniforme apropiado para cada ocasién (actividades civicas, de
ortivas, culturales, sociales, etc.); rituales tales como honores
la bandera; el saludo obligado cuando entra una persona al salén
2 clases, etc. En fin, nos dice Emilio Tenti, ”“se trata de una -
*rie de pricticas que tienen como objetivo formar hébitos, enten-
idos como predisposiciones para la accién. No se trata de ense-
ir, en el Gltimo de los casos, reglas y suscitar que se respeten.

trata de incorporar mediante la prictica (en el cuerpo) aquellas

edisposiciones consideradas como socialmente morales”. (61)

EXPECTATIVAS QUE GENERA EL SISTEMA ESCOLAR

3 supuestos que subyacen en torno a los beneficios que otorga el
itema escolar, se manifiestan claramente en las expectativas que

i nifios tienen de é! considerando las respuestas que dieron a la

) TENTI, Emilio. Educacién, moral de clase y génesis del Estado
moderno en México, 1867-1910. Cuadernos de Cultura Pedagégica

UPN, ndm. 4, 1984 pp. 73-77
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Interrogante ;por qué te mandan a la escuela tus padres?, por las
cuales se pueden integrar las siguientes categorfas: Con expecta-
tivas de movilidad social; para tener un buen trabajo; con fines -
de aprendizaje y superacidn; por un sentido de equidad con respec-
to a los demds; para adquirir un me jor nivel de vida; para ser una

persona educada; para desarroilar habil idades congnoscitivas, etc.

Los supuestos anteriores han sido analizados por diferentes corrien
tes #e interpretacién: marxistas, funcional istas, estructural fun-

cionalistas, fenomenoldgicas, interpretativas, etc.

La corriente critica marxista (62) desmiente los planteamientos -
que sustentan los representantes de las escuelas funcional istas, -
gquienes legitiman el funcionamiento del sistema educativo. Esta -
corriente devela el cardcter ideoldgico de los supuestos que consi
leran a la educacién como vehiculo de solidaridad social. Pone en
'videncia la falsedad de las propuestas que aseguran que mediante

a educacidén es posible la igualdad e integracién de los grupos so
iiales. Descubre las falacias que dicen que mediante la educacién

e adquiere status, poder y prestigio y que por medio de ésta es -

osible la movilidad del individuo en la estructura social.
32) Ver a Magdalena Salomén. “Panorama del las principales corrien

tes de interpretacién de la educacién como fenémeno social”.
En: Revista Perfiles Educativos ndm. 8, abr-jun. 1980.
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De acuerdo a la Ifnea de trabajo que hemos venido desarrollando, es
conveniente conceptualizar las evidencias que obtuvimos en relacién
a las expectativas que genera el sistema escolar en los nifios.

Al analizar las respuestas que giran en torno a las expectativas -
que tienen los nifios de! sistema escolar, encontramos algunas dife-
"encias por tipo de escuela y sexo, que habrd que matizar para no -
yeneral izar en el sefalamiento que se hace de este criterio, y no -

‘sperar que se cumpla cabalmente en el resto de determinada pobla-

1én.

n la escuela primaria semiurbana los rubros de mayor porcentaje se
entran en la respuesta que dice que se asiste a la escuela, ”con -
ines de aprendizaje y superacidén”; manifestdndose los nifios con -~

5.15%, y las nifas con 38.89% (Segln cuadro 10). Algunas respues-~

1s que dan los alumnos son las siguientes.

'‘ara que aprenda y no quedarme como un burro”; “para que sepa mu-
L§

o”; "para estar mejor preparada’”; "porque tengo que estudiar y su
rarme”; “para que aprenda cosas nuevas”; "porque me ayuda a saber

sas que no sabfa”; “porque quieren que esté bien preparado”.

concepto relacionado con expectativas de movil idad social es el
jundo en importancia en esta escuela, acumulando un porcentaje en

i nifios de 30.77% y en las niRas 16.67%. Las respuestas que ca-

sterizan este rubro son las siguientes:

rque quieren que yo sea de grande alguien en la vida”; ”para -
de grande tenga el orgullo de ser un profesional”; ”"para que

Supere y sea doctor o ingeniero”; “para aprender y ser alguien
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en el futuro”.

Es en esta misma escuela - a diferencia de las otras 3 - donde apa
rece un mayor porcentaje en relacidén a la expectativa de tener un

mejor nivel de vida; en los nifios con un 15.38% vy las nifias con -

un 16.67%.

Estos nifios piensan que sus padres les envfian a la escuela para po
sibilitar un mejor nivel de vida y que la escuela serd un respaldo
para ver cumplidas las aspiraciones tanto de los padres como de -
ellos. Las respuestas que a continuacién indicamos dejan de mani-

fiesto dichas aspiraciones:

"Porque ellos no quieren que yo fracase, que sea alguien en la vi-
da”; "porque no quieren que ande pidiendo limosna o algo parecido”;
’ - ", n t d

para que me supere mis que ellos”; "para que sea una gente de pro

‘echo”; "porque quieren que siga adelante”; ”“para que no tenga que

wufrir en mi vida”.

demiss;es también en esta escuela donde los nidos piensan que la -
ducacién que ahora reciben, les brindard en el futuro mejores op-

iones de empleo y una buena posicién en la estructura ocupacional
ver, Teoria de la funcionalidad técnica de la educacién, Victor -
anuel Gémez y Jorge Mungufa),al rubro anterior responden el 7.69%

> los nifios y el 5.56% de las nifias,de la siguiente forma:

Para que cuando grande tenga buen trabajo.

Para que sea trabajador.
Para aprender y sepa trabajar bien.

Porque quieren que salga adelante y tenga una buena posicién en

mi trabajo.
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- Para estudiar, para que el dfa de mafiana tenga un trabajo.

Los nifios de la escuela oficial urbana mantiene el orden en que se -
presentan los porcentajes en la escuela semiurbana, privilegiando el
aspecto de aprendizaje con un 40.0% y después el de movilidad social
con 26.67%; mejor nivel de vida no aparece ocupando un porcentaje de

6.67% el rubro referido a mejor empleo.

3in embargo, las nifias de la escuela oficial urbana y las nifas de -
‘a eifuela privada religiosa, indican preferente el rubro de movili-

lad social con un alto porcentaje, ambas de 50.0% y 46.67 por ciento.

nseguida basan su preferencia en la categoria “con fines de aprendi
aje y superacién” con un 31.25% unas, y 30% las nifias de la escuela
yrivada religiosa. También el rubro me jor nivel de vida es ubicado

'1 tercer lugar con 12.50% por las nifas de la escuela oficial urba-

', ¥y 13.33% por las nifias de la escuela privada religiosa.

r Gltimo, los alumnos de la escuela privada laica acuden a la es-
ela principalmente con fines de aprendizaje, tal como lo sefialan -
§ porcentajes que se obtuvieron en este sentido, 58.33% los nifos

52.94% las nifias.

andlisis realizado permite observar ciertos patrones que se mani-
stan en los distintos grupos sociales; al respecto podemos decir
en general, los alumnos de las escuelas oficiales asisten a ella
expectativas de aprendizajes y de me jorar su nivel de vida b&si-

ente; en cambio los nifios de las escuelas oficial urbana y priva-
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da religiosa centran sus expectativas en la movilidad social; no -
asi los nifios de la escuela privada laica, que acuden a la escuela

principalmente con fines de aprendizaje.

En general pienso que en los alumnos de las escuelas oficiales se -
generan mds expectativas en torno a los beneficios que puede brindar
el sistema educativo; es por esto que subyace en ellos la idea de -
que el estar matriculados en una escuela es un oportunidad que de-
ben aprovechar, por eso sienten que el alumno estd aprovechando la
opomtunidad que reciben de parte de! Estado y de sus padres al en-
viarles a la escuela; y aquel alumno que no responde a lo esperado,

la estd desaprovechando.

En cambio se puede observar que los nifos de una posicién social -
mds elevada tienen mayor objetividad en cuanto a las posibles expec
tativas v requerimientos del sistema escolar. Tienen una mejor per
cepcién de su entorno social y seguridad respecto a su identidad -

cultural y personal.



CAPITULOC IV
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1. LOS MEDIOS DE COMUNICACION COMO APARATO DE HEGEMONI A

Los MCM como aparatos de hegemonia, constituyen actualmente un ca-
nal importante en la creacién y diseminacién de bienes simbélicos,
lo cual implica la construccién de significados sociales que refuer
zan o contrarrestan o modifican los elementos culturales de los di-

versos grupos que integran la sociedad.

Se considera que los MCM contribuyen a la construccién cotidiana -
le la hegemonia, a través de la funcién de socializacién al que es

ixpuesto el sujeto receptor de sus mensajes.

ntes de caracterizar los supuestos que subyacen en torno a la fun-
i6n de socializacién y hegemonia que cumpien los MCM, es convenien
e precisar lo que usualmente se conoce como Medios de Comunicacién

‘e Masas.

2ed H. Blake, nos dice, se puede considerar que los medios de comu

icacién comprenden los siguientes elementos:

| Medios impresos: Periédicos, revistas, libros, folletos, circu-
lares para correo directo, carteles, escrituras en el cieloy -
cualguier otro dispositivo técnico que lleve un mensaje a las ma

sas apelando al sentido de la vista.

Medios electrénicos: a) programas de radio y grabaciones de au-
dio que apelan al sentido del ofdo; b) Programas de televisién

y peliculas y grabaciones en video que apelan tanto al sentido
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del oido como de la vista. (63)

En la segunda mitad de este siglo adquieren importancia los medios
de comunicacién social, principalmente los medios electrénicos de-

bido a su alcance masivo e inmediato.

Respecto al papel que los medios de comunicacién cumplen en las so
ciedades modernas, Ludovico Silva dice lo siguiente: "El lugar so
cial de actuacién de la ideologia que en tiempos de Marx lo forma-
ban las instituciones sociales {(como el parlamento), la cultura 1i
bregca, los templos; hoy lo forman ademas y primordialmente, los -
i | amados mass media o medios de comunicacién de masas los cuales

inducen subliminalmente la ideologia en los individuos y, sobre to
do comercialmente, realizan una explotacién a fondo del siquismo -
humano, una explotacién especificamente ideol6gica que consiste en
poner el siquismo al servicio inconsciente del sistema social de -

vida”. (64)

Por otra parte, Esteinou destaca la importancia que tienen los MCM
.en la construccion de la hegemonia sefialando que: "En la historia
presente, tanto en las zonas del capital ismo central como en las -
Areas del capitalismo periférico, los aparatos de mayor potencial
social izador para realizar y consolidar cotidianamente al bloque -
histérico dirigente en funcién de las necesidades de existencia, -

meproduccién y transformacién que presenta el capital en sus diver

sas coyunturas de desarrollo, no son los aparatos ideol6gicos esco

'63) REED H., Blake. Taxonomia de conceptos de la comunicacién. -
Cit. por Marfa A. Alcdntara,en: “Influencia de la Publicidad
Televisiva en nifios de 8 a 10 afios en el D.F.” México, 1987
p. 42, Tesis (Lic. en €omunicacién) Universidad Iberoamericana.

64) SILVA Ludovico, op. cit. (18) p. 20
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lares, sino los medios de comunicacién masives (cine y prensa) y -
muy en especial los medios electrénicos de trasmisidn colectiva -

(TV, radio y nuevas tecnologfas de comunicacién)”. (65)

Existe de manera general una amplia evidencia sobre el papel de -

los MCM como agentes de socializacién, en particular como agentes -

de socializacién polftica y de socializacién para el consumo.

Bajo esta perspectiva y tratando de delimitar el andlisis que de -~
los medios de comunicacién de masas pudidramos realizar,nos centra-
remo#®en el estudio de un solo aparato electrénico: la televisidn.
Considerando los propdsitos que hemos venido siguiendo, la ubicare=

mos como un aparato fundamental de la socializacién del nifio.

El proceso de socializacién del nifio constituye una de las claves
fundamentales de la sociedad. Es en ese nifio donde se configuran
las actitudes, los condicionamientos que m&s tarde le van a posibi-

litar integrarse, cémodo y funcionante al sistema social en el que

se¢ encuentra inmerso.

in las sociedades capitalistas los grandes medios de comunicacién -
v
:ienen como funcién la de coadyuvar a que el nifio preinterprete las

ontradicciones de la realidad: Desigualdad, racismo, gobierno, po

reza, riqueza, individualismo, conciencia de conflictos sociales,

eutralidad, etc. Asf,a lo largo de su socializacidn deformante el

iflo ve como ”“naturales”, como hechos perfectamente comprensibles, -

ddas esas contradicciones sociales.

'5) Esteinou, op. cit. (11)
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Carlos Maya v Marfa |nés Silva, investigadores de |a Universidad -
Pedagégica Nacional, analizan de forma mas amplia el papel que cum
plen los medios de comunicacidén en la socializacidn de los distin-
tos grupos que integran la sociedad. Reconocen la participacién -
de estos en la formacidn de valores, gustos, preferencias, actitu-
des, jerarqufas y otras cuestiones; sin embargo, realizan tres muy
importantes puntualizaciones en torno a las consideraciones que -
tendremos presentes al analizar los medios y en particular la tele

visidn.

1) Los medios masivos de comunicacidn intervienen en el proceso de
social izacién con su propia identidad, con un perfil y mecanis-
mos especializados que los distinguen, tedricamente, de otras -

instancias social izadoras.

2) La influencia particular que los medios de comunicacién en sy -
conjunto y cada uno de ellos en especial, pueden ejercer sobre
los receptores, es a SuU vez un proceso social complejo, mediado
por condiciones sociales de distinto orden y por condiciones in

ternas a los propios medios.

31 nos detenemos en estos Gltimos, los mensajes que |legan al audij
‘orio son el producto de la interaccidén entre las condiciones de -
roduccidn y emisién de los mensajes, de las caracteristicas de es

os y de las condiciones en que los mensajes son recibidos.

si, los mensajes que trasmiten los medios no son neutros nij vacfos
> sentido, subyacen a ellos diferentes valores y concepciones del
tndo con cargas ideolégicas de distinta intensidad y m&s o menos
‘Presas, que en dltima instancia deben responder a las concepcio-

s de quienes los coordinan y dirigen. Estos mensajes llegan a piblicos
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especializados (nifios, jévenes, adultos, muijeres, zonas rurales) o
a piblicos genéricos, a nivel nacional o regional, en diferentes ti
pos de envases, mas o menos atractivos en materia de lenguaje, ac-

ceso, costos.

3) La influencia que los medios masivos de comunicacidn ejercen so-
bre los receptores puede alcanzar diferentes niveles de intensi-
dad, podemos distinguir analfticamente al menos tres: a) nivel
de exposicidn a los medios, que se refiere al acceso y tiempos de
permanencia asf como a la naturaleza o tipo de mensaje con el -
que se tiene contacto y preferencia; b) nivel de opinidn, se tra
ta de determinar qué¢ valores, gustos, preferencias, trasmitidos
por los medios, los receptores han hecho suyos. c) nivel de con
ducta en que se trata de evaluar si las acciones que llevan a ca
bo los receptores en diferentes tipos de situaciones, son congruen
tes o no con los valores u opiniones adquiridos a través de los

medios. (66)

Los investigadores tienen asi mismo en consideracién, que los medios
de comunicacién no son los Gnicos que intervienen en el proceso de
socializacién, sino que interactda con otras instituciones socia-
les que comparten este proceso, principalmente en el caso de los ni
fios, como lo son: La familia, la escuela, los amigos, la Iglesia;
con lo cual se proporciona una infinidad de perspectivas sobre di-

versos aspectos, que pueden ser congruentes o divergentes o tener -

(66) MAYA Obé, Carlos. Ma. Inés Siiva. “Los medios masivos de comu-
nicacién y los estudiantes de educacién b&sica del D.F. En: Pe-
dagogia,Revista de la UPN, voi. 3, nam. 8, sep-dic. 1986 =
pp. 33-46
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acuerdos parciales.

Ademds, el proceso de socializacidn del individuo estd relacionado
también con el lugar y el tiempo én que este se efectie y con la -
historia personal de cada uno. Asimismo, este proceso se realiza =
dentro de un ambiente cultural, en el cual se dan movimientos socia
les paulatinamente; por lo tanto, la socializacidn también se da de
una manera lenta y gradualmente, por lo que no se puede hablar de -

cambios repentinos.

2. LA TELEVISION COMO AGENTE DE SOCIALIZACION Y HEGEMONIA

La televisién reidne una serie de caracterfsticas que parecen confir
mar la tesis que plantea Javier Esteinou, en relacién a que la tele
visibén ha venido a desplazar a la escuela como el aparato hegembnico
predominante “... Es audiovisual como el cine, es informativa y po-

see una escritura como la prensa, y estd en casa como la radio, -

aungue no en cualquier sitio, sino precisamente en aquel que cada -

hogar considera el sitio de honor, o sea el sitio de "estar”. (67)

Con el transcurso de los afios la televisién ha ido adquiriendo ma-
yor importancia social, ya que por sus caracterfsticas es un medio

. . . ..
muy poderoso; actualmente es el medio masivo de mayor difusién y por
lo cual puede captar un mayor nGmero de espectadores. Qtras de sus
ventajas es que requiere de un mfnimo esfuerzo para captar sus men-

sajes, pues atacan directamente varios sentidos como lo son princi-

(67) Ludovico Silva, op. cit. (18)
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palmente la vista y el ofdo. FEsto en comparacidn con otros medios,

como son los impresos que requieren que el individuo sepa leer para
- ) . ol . . ..

recibir el mensaje,o el medio radiofénico que implica el conocimien

to del lenguaje hablado.

La televisidn actualmente constituye un medio de influencia en la

educacidn de los distintos grupos sociales que integran nuestra so-
ciedad. Es considerada como institucidn polftico-cultural, vehfcu-
lo muy importante en los procesos de educacidn informal. “Educacidn
informal es el proceso constante y permanente mediante el cual toda
persona obtiene y acumula conocimientos, habilidades, actitudes e =
introspecciones de las experiencias cotidianas de su exposicidn al

medio ambiente en casa, en el trabajo, en el esparcimiento del ejem
plo y actitudes de la familia, de los viajes, de la lectura de pe-~

riéddicos y |libros o de escuchar la radio o de ver pelfculas o la te

levisién”. (68)

En relacién al concepto de educacidén informal, S&nchez Ruiz nos di-
ce que tal definicidn corresponde a los campos seménticos del con-
cepto socializacién,que es utilizado en el &mbito de la sociologfa

de la educacién.

"A diferencia de la educacidén formal que tiene lugar en las escue-

las, con planes y programas de estudios; recursos didcticos y meca

(68) Montoya, op. cit. (2) p. 93
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nismos de evaluacién y acreditacidn ordenados de acuerdo con objeti
vos sistemiticos, progresivos y sancionados publicamente, la educa-

cidén informal de la televisibn es asistem&tica, fragmentaria y no -
progresiva ni acreditada. Sin embargo, su influencia cultural en -

la sociedad es de una importancia decisiva”. (69)

De acuerdo al marco conceptual gque hemos desarroilado en relacién -
al funcionamiento social de la televisidn como aparato de educacién
informal, se considera que este medio de informacién masivaha llega
do a constituirse en el vehfculo m&s poderoso de construccién y con
sol idacién cotidiana de la hegemonfa polftica e ideolbgica, a través
de los procesos de socializacién al que es expuesto el sujeto recep

tor de sus mensajes.

Desde una perspectiva ideolégica - cultural, los mensajes produci-
dos son conceptuados como discursos sociales, que son portadores y

productores a la vez de significaciones sociales y de sentido.

Tales significaciones sociales son producidas - dentro y desde con=
diciones sociales de produccidén determinadas - a partir de cédigos
dterminados, algunos de los cuales pueden constituirse en dominan-
tes, en virtud de su prevalencia social sobre codificaciones alter-~
nativas (prevalencia que tiene su origen en las estructuras de pro-

duccién y dominacibn existentes).

(69) Ibidem p. 169
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Cuando los discursos sociales producidos por los medios |legan a la
esfera pdblica y son ”"decodificados” e incorporados a los procesos
sociales de comunicacién significacidn - lo que constituye a la vez
un proceso de produccidn de sentido-, la consecuencia social global
resulta un proceso ideol8gico, que consiste en la imposicién acumu-
lativa, en temporalidades diversas, de ciertas representaciones y -
no otras de la realidad: de definiciones - construcciones de la -
real idad social particular, que tiene resultantes praxeoldgicas con
cretas. C[ste proceso ideoldgico descrito tiene entonces, necesaria
mente, dimensiones polfticas: Desde esta perspectiva, lo que produ
cen los medios es consenso, asf como legitimacidn de las estructu-
ras sociales, econémicas y polfticas dominantes, participando de esa

manera en un proceso hegeménico”. (70)

3. LA EXPOSICION A LA TELEVISION

Los datos obtenidos en relacidén al tiempo que dedica el nifio a ver
televisidn, permiten inferir el grado de exposicién de que es suje-

to, a través de los distintos canales de este medio de comunicactdn.

Los datos en relacién a los porcentajes absolutos nos dicen que un
53.72% de estos nifios ve como minimo de una a tres horas de televi-

.,
sSion.

Sin embargo, el andlisis particular que realizamos por tipo de escue

la y con respecto a quien ve més de tres horas, nos indica que las

(70) SANCHEZ Ruiz op. cit. (1) p. 123
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nifias de la escuela oficial urbana con 43.75% y las nifias de la es-—
cuela privada religiosa con 40.0% son las que obtienen las cifras -
que suponen un mayor tiempo de exposicién. Por su parte los alum-
nos de la escuela oficial semiurbana obtienen cifras de menor por-
centaje, los nifios 15.38% y las nifas 11.11%, lo que implica que es
tén expuestos menos tiempo a la TV, en comparacién con las nifias de

las escuelas mencionadas | {neas arriba.

En la escuela privada laica encontramos que son los nifios los que -
ven més de tres horas la TV, con un 33.33%. En comparacién las ni-
fias de la misma escuela quienes obtienen el porcentaje mds alto, -

41.18%, de quien ve menos de una hora la televisién. (Cuadro 11).

Con base en lo anterior se puede apreciar que las nifias de la escue
la oficial urbana y las nifias de la escuela privada religiosa de ni
vel socioeconémico medio ven periodos mis largos de tiempo la tele-
visién. En segundo lugar tenemos a los nifios de la escuela privada
faica de nivel socioeconémico medio alto quienes, ven m&s de tres -
horas fa TV. En tercer lugar son los nifios y las nifias de la escue
la oficial semiurbana quienes ven menos tiempo televisidn, y en GI-
timo sitio quienes ven muy poco la TV son las nifias de la escuela -

privada laica de nivel socioeconémico medio alto.

El hecho anterior se puede explicar si se considera la actividad -
ocupacional de los padres de familia, analizada en la descripcién -

de la muestra.

En forma global los nifios sefalan que acostumbran ver la televi-

sién en la recdmara (56.20%) y en segundo lugar en la sala, segln el
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PORCENTAJE

SEMIURBANA OFICIAL

NINO NINA

Honos de una hora

fic- |
Be wna ] clos horas
Do dos a tres horas
s e tres haras

NoveoIU

TIEMPD DE EXPOSICION A LA T.V,

URBANA OFICIAL

Kenos de un hora

de ma a dns horas
D dos 2 tres haras
Kis de tres horas

g
Mo vea 1.V,

TIEMPO DE EXPOSICION @ LA T.V,
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RELIGIOSA PRIVADA
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TIEMPO DE EXPOSICION A LA T.V.
LAICA PRIVADA

50
49 -
30
20-
18-

Imemin kmiisios bisiimios lskimios  hall

TIEMPO DE EXPOSICION # LA T.V.
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TOTAL EN LOS 4 TIFOS DE ESCUELA
Kenos de una hora

-
gg J Do uma & os horis
20 - De dos 2 :res horas
lg 7 : Kis de {res horas
TOIAL o vea 1.V,

TIEMPO DE EXPOSICION A LA T.V.
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siguiente dato:38.84%: ellos explican que ven la televisidén en la
recamara "porque es mas cdédmodo y ademds no los interrumpe nadie”.
El 79.34% dice que normalmente ven la televisibn acompafados por -
sus familiares y dnicamente el 12.46% dice que acostumbra a ver -
la televisidn sbélo, ya que le da igual estar acompafiado o no; den-
tro de este reducido porcentaje son los nifios de nivel socioecond-

mico medio alto quienes asi lo acostumbran.
q

4. PROGRAMACION FAVORITA DE LOS NINOS

La programacién que prefieren los nifos de acuerdo a la pregunta -
hecha para este rubro, indica que en primer lugar, un 42.15% de -
los nifios les gusta ver dibujos animados o caricaturas (como usted
quiera |lamarles.) En segundo lugarycon 23.97%, ven telenovelas y -

un tercer lugar con 9.09% gustan de las series norteamericanas. -

(Ver cuadro 12),

Sin embargo, la inclinacién que tienen los nifios por determinada -
programacidn estd sujeta a la edad (en este caso grado escolar) -

y sexo. Lo anterior lo pudimos apreciar al analizar la estructura

del cuadro nGm. 13.

Por ejemplo se puede observar que los nifos y las nifias gue cursan
el 42 grado de primaria, siguen un patrén similar de preferencia -
con respecto a las caricaturas de acuerdo con los siguientes porcen

tajes,;64.25% los nifios y 50.00% las nifias.

De lo anterior podemos deducir que la percepcién valorativa de los
nifios de ambos sexos es similar hasta antes de los 9 afos; es de-

cir que a partir de los 9 afios se da una ruptura en la forma de -
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SEMIURBANA OFICIAL

Cmcahlras
Pehculas
Ielemwelas

. .
Humari sticos

80
504
49
204

Iusu:ales

Inhntxles
7|

PROGRAMA FAVORITO Series KA,

NInO NInA

URBANA OFICIAL

Cancahxras

Pehculas
3

Telenovelas
=

Huwori sticos
Musicales

i ‘/‘ |

N = ]
s s il

PROGRAMA FAVORITO Gerits N.A.
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98-
49-
30-
28
18-

RELIGIOS& PRIVADA

PROGRAMA FAVORITO

LAICA PRIVADA

s Ll
NI-D

NINA

PROGRAMA FAVORITO

Carlcaturas
z22

Pellculas

Telenouelas
-

Hunoristicos
(3522

Musicales
==

Infantiles

Series N.A.

Qnuﬁns

hhwhs
=

Telenovelas
-

famoristicos
Aisicales

=
Infantiles
Series N.A,
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TOTAL

Caricaturas
o
Peliculas
Telenovelas

-
Humoristicos
=
Musicales

mn
Infantiles

PROGRAMA FAUORITO  Series N.A.

a -
30
20
10

T el oo
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SEXTO GRADO

PROGRAMA FAVORITO

TOTAL
Carituras

Peliculas

Telenoveias
=

Huwari sticas
Misicales

- |
Infan

tiles
PROGRAMA FAUORITOD  Series Nortewericans
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percibir los roles que definen la actividad de cada uno de los =

Sexos.

La opinién que damos se puede precisar si vemos la preferencia de
programas que tienen los alumnos de 52 grado. En este nivel los -
nifios mantienen su preferencia por las caricaturas e incluso se in
crementa dicha tendencia seglGn el porcentaje obtenido,70.59%. Por
su parte, las nifias del mismo grado escolar se inclinan mds por -
las telenovelas con un 56.52%. Pero en el 62 grado parece que se

definen un poco mis los gustos por determinados programas; por

ejemplo, si bien los nifios de este nivel educativo mantienen su -

gusto por las caricaturas, 50.00%, por otro lado se vislumbra una -

fuerte inclinacién por las series norteamericanas, 41.67%. Las ni

fias por su parte mantienen cierto interés por las telenovelas,

. . . — Y
34.48%, pero al mismo tiempo diversifican su aficidén por la pro-
gramacidn televisiva: programas infantiles, series norteamericanas,

programas humurfisticos, pelfculas, musicales, etc.

5. LA INFLUENCIA DE LA TV EN LOS NINOS

La investigacién actual sobre los medios masivos se ha enfocado a
examinar cudles son los efectos de &stos. Es decir que se ha trata
do de esclarecer en qué medida actGan sobre los individuos indu-
ciéndoles a creer en nuevas ideologias politicas, a adquirir nuevos
productos, a modificar o marginar gustos culturales, a disminuir o
reforzar ciertos prejuicios o a cambiar el concepto de moralidad, a
innovar pautas de comportamiento, en fin, cambios en diversos aspec
tos a consecuencia de la atencién prestada al contenido de ciertos

programas de televisién.
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De Fleur y Ball - Rokeach, agrupan en tres grupos los efectos que -
pueden causar la dependencia de la informacién de los medios masi-

vos, los cuales se describen a continuacidn: (71)

a) Efectos cognitivos. Son relativos a los sentimientos de amb i glie

dad, actitudes, creencijas y valores de la gente.

Ambigiedad. La ambigiiedad es un problema de informacidn insuficien
te o conflictiva, que se puede producir cuando la gente no recibe -
una explicacién adecuada para entender un hecho y cudl de las posi-

bles interpretaciones acerca de éste es la correcta.

Generalmente la gente tiene acceso a la informacidn por medio de la
comunicacién masiva y cuando &sta es incompieta, el pdblico no pue-
de evitar sufrir sensaciones de ambigiliedad, que sélo se soluciona =
cuando las incégnitas se resuelven gracias a mds informacién que -

usualmente los medios no proporcionan.

Formacién de la actitud. Cuando la gente toma demasiado en cuenta
la informacién de los medios para esta al tanto de lo que ocurre en
el mundo, puede ocurrir otro efecto |lamado "formacién de la acti-
tud”; éste consiste en el hecho de que actualmente los medios masi-
' vos tienen un papel muy importante en la motivacidén de ciertas ac-

titudes en sus receptores.

Fijacién de la agenda. Los medios seleccionan entre una diversidad

fif) DE FLEUR y Ball. Teorfas de la comunicacién de masas. cit..por
Maria A. Alc&ntara en “Influencia de la Publicidad Televisiva
en: nifios de 8 a 10 afios en el D.F.” México, 1987 p. 55, Te-
sis (Lic. en comunicacién) Universidad |berocamericana.
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de temas, los mensajes que han de enviar a sus pGblicos, de igual -
manera, estos piblicos deben seleccionar algdn conjunto de temas de
acuerdo a sus intereses y necesidades, a esto se le llama fijacidn

de la agenda.

Valores. Se puede entender por valores las creencias de las perso-
nas respecto a estados finales y deseables de la existencia (la sal
vacién, la igualdad, la libertad) o modos preferidos de la conducta

(modestos, tolerantes, capaces).

b) Efectos afectivos. A las personas les gustan y les disgustan co
sas, aman, odian, se alegran; se enojan; en fin, reaccionan ante
diversos elementos de su medio ambiente. En |as que para infor-
marse existe una gran dependencia de los medios, se puede antici
par un cambio afectivo en la gente ante tales informaciones. Al

gunos de los efectos que se pueden suscitar son:

Desensibilizacidn. Se dice que el hecho de que un piblico esté ex-
puesto en demasfa a las emisiones violentas o similares que trasmi-
ten los medios, provoca un efecto de insensibilidad en el individuo
que le impide reaccionar favorablemente cuando se presentan situa-

ciones en la realidad semejantes a las que ya se ha habituado a pre

senciar.
Miedo y ansiedad. Este efecto puede ser provocado por la informa-

., s ) ]
cion distorsionada que los medios envian sobre un tema, una persona

”, - . .
o algln lugar, provocando ideas y sentimientos errdneos respecto a

algo o alguien.

También diversas actitudes presentadas en los medios pueden influir
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a alguien a actuar de una manera indebida presentando ira, frustra

cién o algidn otro sentimiento o emocidn negativos,

c) Efectos sobre la conducta. [os cambios en la actitud, en creene
.cias o estados afectivos - antes mencionados - son importantes -
en la medida en que influyen sobre la accién manifiesta. Se -
pueden suscitar numerosos efectos sobre |a conducta, pero entre

los principales se encuentran:

Activacidén. FEste término se refiere a los casos en que los integran
tes de un pGblico hacen algo, a consecuencia de los mensajes de los

medios, que no habrfan hecho de no ser influenciados.

La activacién puede ser el producto de diferentes efectos cognitivos
y afectivos. Las personas pueden encontrarse con un cierto proble~
ma, tratando de encontrar una resolucién puede ser que se vean in-

fluenciadas por los mensajes televisivos.

Sin embargo, es necesario tomar en cuenta que los mensajes pueden -
propiciar tanto efectos negativos como también positivos, dependieﬂ

do de c6mo se trate un problema dado.

Desactivacién., Este término se refiere al efecto contrario a la ac
tivacién: Lo que la gente harfa, pero no hace debido a la informa-
cidén que recibe de los mensajes de los medios. Esto puede ser muy
Gtil, pero debe sep tratado con sumo cuidado para no llegar a provo
car apatfa, indiferencia y otros sentimientos en el padblico y a su

o . .,
vez, un efecto externo.de ciertos programas de televisién.

En lo que se refiere a los valores culturales y sociales que la te-
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levisidén trasmite, Ludovico Silva nos indica lo siguiente: La tele
visidén forma en el nifio estereotipos hacia clases sociales, grupos

étnicos e ideologfas. Estos estereotipos estén formados - intencio
nalmente o no en base al patrén del pafls en el cual se producen los
materiales televisados / patrdén para Latinoamérica: Los Estados -

Unidos/. En general, estos estereotipos muestran como positivos a

los elementos de la clase alta, o media superior, a los sujetos -
blancos, a los personajes individualizados, occidentales - se subes
tima o denigra a los trabajadores manuales, miembros de la clase -
trabajadora o campesina, personajes asifticos o africanos,etc. Es-
tos estereotipos se mantienen y son reflejados en la conducta de los

nifies”. (72)

Por su parte, Alberto Montoya y Ma. Antonieta Rebeil sefialan el pro
blema de la extranjerizacidn en los contenidos de los programas de la
televisibén comercial en México; entre algunos de sus resultados -
ellos plantean ”que los sujetos que se exponen mds horas a la tele
visidn, un mayor porcentaje desearia vivir en Estados Unidos”. -
Otro hecho muy importante es que dentro del contexto familiar campe
sino hay una mayor "aceptacibén de la sociedad norteamericana”, es-

tando de acuerdo en expandir el modelo norteamericano en todo el -
mundo. E! proyecto hegembénico puede ser resumiendo en una catego-

rfa globalizadora: culturamericanizacién.

"Los jévenes mexicanos han aprendido muchas lecciones de la televi-

(72) EDUARDO SANTORO: La televisién venezolana y la formacién de es
tereotipos en en el nifio. cit. por Ludovico Silva en Teoria y
Pr&ctica de la ldeologfa,op. c¢it. (18) p. 191
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sién comercial, por ejemplo que la policia norteamericana es més -
preparada y violenta que la mexicana, que los delincuentes a ambos
lados de la frontera son similares, que la violencia policiaca con
tra los malhechores es justa y necesaria, que la vida de los perso
najes secundarios (negros, chicanos, etc.), de las series no tie-

ne tanta importancia como la vida de los héroes, que la “maldad” -

en las personas es resultado de problemas intrinsecos de los indi-

viduos”. (73)

En 1974 Eduardo Santoro, convencido de que la televisién es el sis
tema audiovisual de mayor impacto (absorcién de tiempo libre, efi-
cacia educacional vy recordativa; uso irracional con preponderancia
de programas importados, etc.), le lleva analizar el mensaje trasmi
tido por la televisién venezolana y obtener informacién acerca de -
los estereotipos existentes en una muestra de nifios relacionados con

la televisidn.

La hipétesis general de su investigacién plantea que la televisién
presenta y crea estereotipos sociales en los nifios venezolanos, in-
fluyendo en las actitudes hacia nacional idades, grupos étnicos, po-

siciones sociales, profesiones y valores”. (74)

Seglin Santoro, los programas presentan una vida fécil, emocionante,
plena de aventuras y a menudo violenta, como el patrén deseable de

existencia. Llos anuncios estimulan necesidades secundarias y arti-

(73) MONTOYA, Alberto y Ma. Antonieta Rebeil. La influencia educati
va de la televisidén comercial en los estudiantes del sistema -
nacional de telesecundaria. México, CNTE, 1984. pp. 147-193.

(74) EDUARDO SANTORO: La televisidn venezolana y la formacién de -
estereotipos en el nifio. El nifo y la comunicacién; comunica-
cidn ndm. 27. Estudios venezolanos de comunicacién. Caracas, -

Venezuela, 1979:95,
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ficiales, induciendo comportamientos de consumo irracionales, desta
can la imposicién abusiva sobre el préjimo,el hedonismo y la osten=
tacidén individualista, y dan énfasis a los valores del prestigio S0
cial, la belleza, la elegancia y la salud por encima de los corres-
pondientes logros intelectuales, desarrollo cuitural, realce espiri

tual y solidaridad social”. (75)

Luis Ramiro Beltrén y Elizabeth Fox de Cardona con base en estos es
tudios realizados en América Latina, (76) nos proporcionan un ines-
timable conjunto compuesto de imdgenes b&sicas que la televisién -

trasmite con mayor regularidad.

o En estas imdgenes se fomenta la creencia de que las necesidades, va
lores y aspiraciones del individuo est4n por encima de las comunida

des de las cuales forma parte.

Las metas mds importantes a alcanzar son la riqueza y la acumulacién
de bienes materiales. F| &xito se basa en el oportunismo, la vivee

za, justificando la rudeza empleada sobre otros. Para este indivi-

duo las estructuras socioeconédmicas del capitalismo constituyente -
vel Gnico orden social deseado, debe aceptarse con resignacién pues-

to que estd determinado por el destino y por tanto es inmutable; el

amor contituye . una solucién mégica a los problemas socioeconomicos

y culturales que afectan a muchas personas.

.75) SANTORO, op.cit. (72 En: Beltran y Fox. “"Comunicacién domina-
da. Estados Unidos en los medios de América Latina”. Ed. Nueva
Imagen, 1980 pp. 81-107 ‘

v (76) BELTRAN, Luis Ramiro y Fox, Elizabeth. “Comunicaci6n dominada.
' Estados Unidos en los medios de América Latina. Edt. Nueva Ima

gen. 1980. pp. 81-107
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Estos autores definen las im&genes antes mencionadas en funcién de

cémo se presentan en la pantalla, de la siguiente manera:

[ndividualismo: La creencia de que las necesidades y aspiraciones

del individuo predominan sobre las de |as comunidades de las cuales

forma parte.

Elitismo: La creencia de que el orden social natural requiere el -

predominio de unos pocos, mejor dotados que los demés.

Materialismo. La creencia de que las metas més importantes de los

seres humanos son la adquisicién de la riqueza, la acumulacién de -
bienes, el disfrute de servicios y el logro del bienestar en gene-

ral.

Aventurerismo. La creencia de que el éxito en la vida del indivi-

duo estd basada sustancialmente en la osadfa, el oportunismo, la vi

veza y la rudeza empleados para tomar ventaja sobre los otros.

Conservadurismo. La creencia de que las estructuras sociecondmicas

caracterfsticas del capitalismo constituyen el énico orden natural
social deseable y que, como tal, debe permanecer indefinidamente -

inalterado para el bien de todos.

Conformismo. La creencia de que el estado actual de la sociedad 4
debe aceptarse con resignacién debido a que aunque no es justo para
algunos, no se deberfa intentar cambiarlo puesto que estd determina

do por el destino y, por lo tanto, es inmutable.

Autoderrotismo. La creencia que tienen algunos miembros de los es-
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tratos sociales mas bajos de que ellos resultan ser, real, intrinsi
ca y abismalmente inferiores a las de los estratos superiores y que

dicha inferioridad es irrevocable y, por tanto, los hace definitiva

mente perdedores.

Providencialismo. La creencia de que los miembros no privilegiados

de la sociedad no necesitan intentar superar sus desventajas ni por
S ) ; . . . .

St mismos ni por medio de una accién social solidaria puesto que, -

al final, fuerzas externas sobrenaturales intervendran para hacer

les prodigiosamente Justicia y concederles felicidad.

Agresividad. La creencia de que la violencia no es necesariamente

un recurso ilfcito e indeseable para lograr el éxito en la vida.

Autoritarismo. La creencia de que el comportamiento humano debe ser

controlado verticalmente en el sentido de que los que no tienen po-

der deben obedecer de manera ciega a quienes lo detentan.

Romanticismo. La creencia de que el amor constituye una solucién -

mégica a los problemas socioeconémicos y culturales que afectan a -

muchas personas.

Wright Mills explica esta situacién diciendo lo siguiente: "Estas -
creencias y sentimientos méas profundos constituyen una suerte de -
lente a través de la cual los hombres cobran experiencias de sus mun
dos; ellos condicionan fuertemente la aceptacién o el rechazo de -
opiniones especificas y establecen la orientacién de los hombres ha

cia las autoridades prevalecientes”. . (77)

Los cientificos de la polftica han encontrado que la actitud demo-

(77) MILLS, Wright. “The Power Elite” Cit. por Beltran, Luis Ramiro
y Elizabeth Fox, en: Comunicacién dominada. Estados Unidos en
los medios de América Latina. México, Ed. Nueva Imagen, 1980.

pp. 81-112
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cratica, o en su caso, la actitud autoritaria que se refleja en la
forma especifica de participacién politica, dependen en mucho del -
cardcter personal del indivuiduo, de su concepto sobre la vida y la

sociedad, esto es, del contenido ideolégico de su contexto.

Beltrdn y Fox sedalan que ”si dichas categorias bisicas, en efecto
son conglomerados y si, ademis, esté&n verdaderamente interrelaciona
das en forma estrecha, entonces podrian equivaler a un subsistema-
de creencias dentro de un sistema general de creencias que cada cual
supone que tiene en su mente. Y son sistémicas-es decir Jurisdiccio
nalmente definidas y funcionalmente vinculadas-se prodria esperar -
de ellas un impacto tal que las haga efectivamente capaces de vincu

lar en la gente “un estilo general de vida” o una ”ideologia”. (78)

Para poder confrontar como influye la programacidén favorita de los
nifios en sus actitudes y valores, la pregunta que real izamos se =
planteé de la manera siguiente: ;Qué personaje de la televisidn te

gustaria ser y ; por qué?.

El andlisis que efectuamos por tipo de escuela y sexo, de dicha in-
terrogante arrojo los resul tados siguientes: De acuerdo a los indi
cadores del cuadro ndm. 14, a los nifios de la escuela oficial semi-
urbana con 38.46% y a los dé la oficial urbana con 46.67%, les gus-

tarfa ser un personaje de caricatura que reuna las siguientes virtu

(78) BELTRAN vy Fox, op. cit. (76) p. 112
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des: Ser un héroe, fuerte, invencible, simpitico, valiente, el més
répido, el jefe de todos, &gil, divertido, vive muchas aventuras,etc.

Tales atributos son propios del sexo masculino.

Las respuestas que sustentan |los supuestos anteriores se agrupan de

la siguiente manera.:

. Supermén para salvar al mundo

. Supermén porque es muy fuerte

. Supermén por ser invencible

. Supermén porque serfa un héroe y rescatarfa personas

. Supermén porque siempre ha sido simpatico,valiente y muy fuerte

. El Bomandante Cobra porque es el jefe de todos

. El Capitén América porque es el mas répido

. El Hombre Arafia porque es un super héroe

. El Hombre Arafia porque se trepa por |as paredes

. Uno de los Cazafantasmas para vivir muchas aventuras

. El Vaquero Gal&ctico por ser fuerte y &gil

. Uno de los Comandos Heroicos, porque son naves

. Un Cazafantasmas porque es muy divertido

. El P&jaro Loco y Piggy porque estén locos

. El P&jaro Loco porque es muy divertido y hace reir

. Bugs Bunny porqgue es muy chistoso

. Gonso porque es igual que yo

. Didi, porque lucha muy bien

. Candy por su espiritu de lucha

. Candy porque es muy tierna




131

Piggy porque es cerdita

Piggy porque es muy enojona y al mismo tiempo es buena con sus -

amigos y porque quiere ser estrella de cine

. Piggy porque es muy bonita y buena

Piggy, la que sale en los Muppets, porque es una artista

Cenicienta porque es simple y buena

. Rosita Fresita porque es muy bonita

. Flon porque juega mucho

René la rana, porque es muy simpético y tierno

\
En cambio, las nifias de la escuela oficial semiurbana indican que -
les gustaria ser personaje de telenovela conun 38.89%; v a las ni-
fias de la escuela oficial urbana les gustarfa ser cantante segan el

porcentaje obtenido 25.0%.

Por otra parte, no deja de sorprender que exista una correlacidén -
muy fuerte entre el tiempo que dedican las nifias de la escuela pri-
vada religiosa (nsm) a ver televisién (ya que obtuvo el porcentaje

mas alto en este renglén) y la identificacibn (empatia) con los per
sonajes de telenovelas,46.67% y la idolatria por los cantantes, =
40.00%. cifras considerables que reflejan la correlacién ya mencio-
nada.

Los argumentos que se recogieron para las categorias personajes de

telenovelas,integran el siguiente conglomerado.
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. Adela Noriega, porque dicen gque me parezco y que visto igual gue

Ella.

Adela Noriega o Thalfa, porque estdn bonitas y su voz y su pelo -

también estdn bonitos.

Adela Noriega, porque es muy guapa v me gusta el papel que esté -

haciendo en Dulce desafio.

Adela Noriega, porque es muy bonita y tiene buen cuerpo.

Adela Noriega, porque tiene un cuerpo muy bonito y es muy simpatica

. Ohin, porque élla es una japonesita que afronta todos los proble-

mas que hay en la vida.

. Adela Noriega, por su manera de ser.

Ovuk i, porque es japonesa y sufria mucho

Perla, porque actda muy bien y tiene cuerpo muy bonito, porque es

muy bonita.

Me gustarfa ser Perlita, !a hija de Cédndido Pérez, porque en la -

tele la quiere mucho.

Me gustarfa ser Adela Noriega, por su forma de hablar.

Ser Enrique y me gusta ser Enrique porque es doctor y es de la

comedia Dulce Desaffio.

Maria Joaquina, porque es muy estudiosa.

Lucia Méndez, porque me gusta; es artista y me gusta su forma de

ser, su forma de hablar, su pelo, sus sentimientos, su dulzura -

y su sinceridad.

La categoria referida a los cantantes agrupa las respuestas que a -
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continuacidén sefialamos.

. Lucerito, porque tiene Bonito pelo

Lolita Cortez,porque me gusta sus canciones

. Yuri, porque baila muy pero muy bien y por su voz
. Me gustarfa ser Guadalupe Pineda

. Yuri, porque me gusta como canta y es muy bonita
. Lucfa Méndez, porque canta bonito

. Madona, porque es bonita y canta padre

. Tatiana, porque es muy simpdtica

. Paglina,del grupo Timbiriche, porque baila muy bonito y tiene su -

pelo muy bonito

. Karina,la artista, para poder cantar y bailar

. Ilse de Flans, porque es muy simpdtica y porque canta muy bonito

. Paulina,de Timbiriche, porque creo que su manera de ser es igual -
a la mia y porque canta bien

. Thalfa, porque me gusta cantar y bailar

. Verdnica Castro, porque canta muy bonito y es bonita

= Como Daniela Romo, porque es muy simpdtica, canta muy bonito

. El Rockero que sale en Ruido en el Aire.

Por Gltimo, los alumnos de |la escuela privada lalca, si bien no se -

encuentran exentos de la influencia que ejerce la televisidn en deter
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minadas &reas de su conducta, si ubican con claridad el papel que -

les toca desempefiar en el &mbito social en el que se desarrollan. -

Ellos obtienen el més alto porcentaje reFerido\aI rubro ”“ninguno! -

con un 41.67% los nifios y con 47.06% las niiias, lo cual muestra una

aceptacidn de su identidad personal y social. Los ejemplos para el
rubro ninguno,los damos en seguida.

- Ninguno, porque quiero ser yo mismo y no parecerme a nadie; Ningu-
no, porque no me gusta imitarios; Ninguno, porque yo quiero ser ve-
terinaria; Ninguno, porque me gusta ser como soy; Ningunao, porque -
no me |lama la atencién ser uno de ellos; Ninguno, porque no me -

gustaria ser actor.

Los atributos que poseen - a veces artificialmente - las actrices y
cantantes y con los cuales se identifijcan las nifias, principalmente

las de nivel socioecondmico medio, son los siguientes:

Estdn bonitas, tienen buen cuerpo, es sufrida, es tierna, es buena,
como se enoja, su forma de hablar, son estudiosas, su pelo, su dul-
zura, canta bien, simpitica, viste bien, etc. Atributos todos ellos

de signo femenino.

Como se puede observar, los personajes de televisidn que mayor impac
to produce en los nifios que integran |la muestra son los de caricatu
ras, telenovelas y cantantes. Dichos personajes trasmiten una se-~
rie de valores y actitudes que muchas veces el nifio tiende a imitar
inconscientemente. Sintetizando, la televisién reproduce los este-
reotipos que convencionalmente son adoptados por nifios y nifias en -
el marco de un sistema capitalista; en donde el hombre de éxito es
fuerte, aventurero, divertido y ademds es el jefe de todos. Por -

otro lado la mujer debe ser tierna, abnegada,bonita, con buen cuer-
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po, ser dulce,etc.

Hasta este momento el andlisis que hemos realizado del proceso de -
socializacién a través de la televisién, muestra el aspecto incons-
ciente con que el nifio internaliza los mensajes que este medio de -
comunicacion difunde. Sin embargo,al plantearie de forma directa -
la pregunta ;Qué aprendes de la televisién?, ofrece respuestas muy

similares en cuanto a la intencionalidad con que enciende el aparato

de televisién y la preferencia por la programacidn ya analizada, If

neas atrés.

Las evidencias empiricas muestran que el nifio se acerca a la televi
sién desprotegido, buscando modelos de conducta que expliquen y se -
ajusten a la realidad en que vive. Ellos saben que la televisién -
ofrece "muchas cosas”, ”"buenas y malas” y Jue naturalmente para ser

un buen nifio habréd que imitar |las cosas buenas.

Asi pues, los alumnos de la escuela oficial semiurbana: 23.08% los
nifios y 11.11% las nifias; de la oficial urbana, 33.33% los nifios y =
25.00% las nifias, y las nifias de la escuela privada religiosa, 43.33%,
coinciden en sefialar que ellos aprenden principalmente de la televi
sidn "consejos y a ser educados”. (Véase cuadro 15). Las respuestas

mas significativas fueron las siguientes:

"De lo que pasa cuando te dicen mucho o0jo”;"Que nos debemos de por-
tar muy bien en la calle y no tirar basura”;”A ser buenos y educa-
dos”; "Tengo que bafarme diario”; "Lo de mucho ojo y cuente hasta -
10”; "No hablar con personas desconocidas”; "Cufdate a ti mismo”; -
“Los mensajes de algunas comedias que son muy buenos”; “Que no hay
que ser malos ni envidiosos”; "Que es bueno hacer obras buenas como

en el programa de camino al cielo”; “Que los padres deben comprender
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a sus hijos y dejar a un lado los problemas de sus trabajos y dedi-
carse a ellos”; ” En Carrusel aprendo a no despreciar a alguien que
sea negrito, no creerme mucho y no hacer payasadas”; ”A que no hay
que decir mentiras, a ser responsable y la disciplina”; ”A que nun-
ca debes decir mentiras y confiar en nuestros padres”; “Aprendo que

no debemos conducir con mucha velocidad”.

En segundo lugar, los alumnos de la escuela oficial semiurbana: -
23.08% los nifios y 22.22% las nifias; asimismo el 25.00% de las ni-
fas de la escuela oficial urbana dicen aprender de la televisién -

conocimientos que complementan su educacién, por ejemplo.

“La vida de los humanos y los animales”; "Historia, "Inglés”, “So-
bre la naturaleza y otras cosas”; "Cosas importantes del cuerpo”; -
”“a entender”, ”a comprender”; “cosas de animales y como vivimos en
el mundo”; “muchas cosas bonitas, como mensajes de la naturaleza, -

como cuidar mejor a los animales”, etc.

Las categorias anteriores son a nuestro entender las mds importan-

tes ya que obtienen los porcentajes mis altos en las escuelas va -
mencionadas. La categorfa “entretenimiento” obtiene los porcentajes
mds altos en las escuelas privadas que en las oficiales. En la es-
cuela privada religiosa 23.33% las nifias, y en la privada laica -
16.67% los nifios y 11.76% las nifias. Por Gltimo, los alumnos de la
escuela privada laica aseguran no aprender “nada” de la televisién,

los porcentajes obtenidos asi lo demuestran 33.33% los nifios y -

41.18% las nifias, los ejemplos dicen lo siguiente:

“Nada, sbélo la veo para entretenerme”; “Nada, que vo sepa”; “casi -

nada”; “cosas que no me convienen”; “nada bueno”, etc.
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Los pérrafos anteriores nos |levan a deducir una vez mds que los -
alumnos de las escuelas oficiales, asi como las nifas de la escuela
privada religiosa buscan en los mensajes de televisidgn aquel los con
sejos que probablemente sus padres no les dan, ya sea pPor ignorancia
o bien por falta de tiempo vy exceso de trabajo.

Estos consejos “"moralizantes” son los que ayudan al nific a adaptarse
al medio social en el que se desarrollan; a su vez van conformando
una serie de pautas de conducta que van a definir la personal idad
que se requiere para ser aceptado en los diferentes &mbitos en que

tengan oportunidad de acceder: La familia, la escuela, el trabajo,

la sociedad, etc.

Estos nifios buscan en |os Programas de la TV modelos de conducta -
que muy probablemente en sy casa no tienen y que ellos consideran -
ideales para ser felices; sin embargo, [a real idad ocasionaré en -
¢llos muchas confusiones y también, debemos decirlo, una frustracisn

prematura.

En cambio, los alumnos de |a escuela privada laica son més pruden-
tes al no esperar que la televisién dé& respuesta a las interrogan-
tes que pudieran forjarse; en'todo caso creemos que la condicidn so
cioeconémica de su familia le brinda mayor seguridad y una visign -

nds real y optimista de la realidad viendo a la televisidn sélo co-

10 un medio de entretenimiento,
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1. LA INFLUENCIA RELATIVA DE LA TELEVISION

De acuerdo con el funcionalismo, la cultura de los medios esté orien
tada a informar, educar, entretener y persuadir. Se dan entonces de
finiciones, segln las cuales es posible distinguir estas funciones de
acuerdo con los supuestos objetivos de diferentes tipos de mensaje --
como noticieros, programas culturales y educativos, programas de di-
versién y publicidad. Se considera la intervencién de la polftica,
cuando m&s como una forma de publicidad; no obstante, el conjunto de

las tareas televisivas tiene un carédcter polftico.

La construcci6n de la hegemonfa, labor cotidiana de la televisién -
a través de todas las formas posibles de mensajes, es uno de los ins
trumentos que permite a la clase dominante ejercer este liderazgo -
al educar a los dominados en sus creencias, representaciones y valo-
res obtienen la adhesién de los subalternos al sistema estructural -
de dominacién. La aprobacibn tacita e insercién consensual de los do
minados al modo de vida dominante es un requisito para el tranquilo

funcionamiento del todo social, pues ningln estado se mantiene exclu
sivamente sobre la base de la violencia fisica. La televisién reali
za una labor educativa, cuya funcién general es el mantenimiento de

esta hegemonfa, por lo tanto no puede existir neutralidad posible en
este trabajo. Como toda praxis, esta educacién es intencional, lo -
cual no quiere decir conspiratoria ni manipulante en un sentido di-

recto y mecénico, las intenciones del proceso est&n determinadas por

los intereses de los grupos fundamentales de la sociedad.

” . . 13 -
Si consideramos estas cuestiones desde el punto de vista de los -
efectos podemos caracterizar el uso de la televisién por las clases

dominantes como orientado a la bGsqueda del efecto hegemonia. En los
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procesos, tanto a corto como a largo plazo, a través de diversibn, -
deporte, anuncios publicitarios, noticieros, reportajes, telenovelas,
series extranjeras, programas musicales, etc., la intencién es lo-

grar el efecto de hegemonfa: Lograr que los dominados piensen, sien-

tan, quieran,actGen en forma congruente con los intereses dominan-

tes”. (79)

Pero la hegemonia no est§, dada de una vez y para siempre, sino mas -
bien es un proceso.

Hace tiempo que los teéricos funcional istas han abandonado lo que -
Wilbur Schramm denominé fa teorfa hipodérmica de la comunicacién, se
gln la cual el receptor serfa alcanzando mdgicamente por un mensaje,
que inevitablemente lo influirfa. En el momento actual y desde hace
algunos afios, estos investigadores han reconocido que el proceso de -
los efectos resultd mucho mas compliejo de lo que inicialmente habfan
considerado, que la informacién masiva es un factor entre otros mu-
chos determinantes de las actitudes, opiniones y conductas de los in

dividuos.

Las tendencias actuales de la investigacién en los Estados Unidos ins
piradas en la teorfa de los sistemas generales, pretenden haber supe-

rado los modelos lineales y mecanicistas.

En general los resultados de estos trabajos, muestran que el efecto
neto de las comunicaciones en medios de masas propende a ser muy li-

mitado: Unicamente consiste, con frecuencia, en reforzar creencias

(79) MONTOYA y Rebeil, op. cit. (73) p. 164
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y actitudes preexistentes. (80)

Un punto que hay que destacar, adn pareciendo obvio, es que el pabl i
co de la comunicacién de masas estd constituido por personas, y di-
chas personas viven entre otras personas, y entre instituciones so-
ciales. Cada una de estas personas essometida, y continda sometida,
a gran ndmero de influencias ademis de la comunicacién de masas. To-
dos, con excepcién de los nifios pequefios, han asistido a escuelas vy
templos, y han escuchado a maestros y predicadores, amigos y colegas
y han conversado con ellos, han leido |ibros y revistas. Todos ellos,
incluyendo los nifios pequefios, han sido miembros de un grupo fami-
liar. Como resultado de estas influencias, han desarrollado opinio-

nes sobre diversas materias, sobre los valores, y han desarrollado -

también varias tendencias en su conducta. Estas predisposiciones
forman parte de la persona y esta las |leva consigo cuando actla co-

mo miembro del pdblico en la comunicacién de masas.

Otros resultados obtenidos mediante investigacién muestran que los -
individuos se exponen a la comunicacién de masas en forma selectiva,
seleccionan el material que estd de acuerdo con sus puntos de vista
acerca de opiniones e intereses existentes, y tienden a rechazar el

material que no lo est&. (81)

(80) SCHRAMM, Wilbur. La ciencia de la comunicacidn humana. M&xi-
co, Edit. Grijalbo, 1982. pp. 83.

(81) Ibidem, p. 83.



143

La investigacién también ha mostrado que l|las personas recuerdan el -
material que refuerza su propio punto de vista, mucho mejor que -
aquel que combate ese modo de pensar. En otras palabras: Tanto la

retencion como la exposicién son elevadamente selectivas.

Por otra parte, Martha Coda, especialista en comunicacién y directo-
ra editorial de la revista Cuadernos de Comunicacidéh, nos dice: -
“Los medios no constituyen la panacea en el proceso educativo. Re-
fuerzan conceptos provistos por la ensefianza misma; ilustran, ejem-
plifican, aclaran, ensanchan y enfatizan las parcelas del conocimien
to con las que ya se ha tenido contacto previo, con el conocimiento
obtenido anteriormente gracias al maestro. Los medios, pues, ‘tienen
la bondad de consolidar la informacién, pero para ello requiere de -
la infraestructura lograda a través de la participacién - cara a ca-
ra, interpersonal, grupal - de ese gran agente catal izador de la edu
cacidn que es el maestro. Complementan los medios, pero no sustitu=-
yen al proceso tradicional de la educacidn. Enriquecen los concep-
tos pero no generan. Solidifican el conocimiento, pero no lo intro-

ducen en la mente del individuo”. (82)

2. LOS MODELOS QUE SIGUEN LOS NiNOS

I . . =
En los capitulos anteriores hemos visto, de alguna manera, lo que al
nifio le gusta de la escuela y sus maestros; y también hemos visto la
) . . .,
preferencia que tiene por algunos programas de televisién, asf como

los personajes de televisién que le gustarfa ser.

(82) MARTHA CODA. Los medios masivos y la educacién. En: Educacién
de Adultos,vol. 2 naGm. 1, ene-mar. 1984. pp. 51
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En este capitulo veremos qué grado de influencia tienen los diversos
agentes de socializacién, asi como las figuras miticas de la histo-

ria como modelos prospectivos del nifo,

La primera pregunta que mostré cudles son los estereotipos que se fi
jan més en el inconsciente del nifio, fue la siguiente: ;Como quién
te gustaria ser de adulto?; las respuestas que ofrecieron los nifios

de las cuatro escuelas se interpretaron de la forma siguiente.

Los alumnos de la escuela privada laica toman como modelo preferente
mente a sus padres; asf lo indican los datos obtenidos con un 50.00%
fos nifios y 35.29% las nifias. Lo anterior resulta muy l8gico si se

toma en consideracién que la ocupacién y escolaridad de los padres -

de estos nifios es en gran proporcién de profesionistas.

Asimismo, estos alumnos son reiterativos en sefalar que ellos no -
quieren ser como nadie; en esta pregunta son los dnicos que asi lo -

manifiestan con 16.67% los nifios y 17.65% las nifas.

En cambio, las nifias de la escuela privada religiosa toman como mode
los a los personajes de televisién. Ellas dicen que les gustarfa -
ser actriz (40.00%) o cantante (20.00%). Lo anterior refleja la au-
sencia de los padres como referentes de los hijos y quiz8 una defi-

ciente comunicacién entre ellos. Esto se puede explicar si conside-
ramos que cerca del ochenta por ciento de las madres, de estas nifias,

participan en el mercado de trabajo.

Por otro lado, en la escuela oficial semiurbana, el rubro destinado a
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los profesionistas * es el gque ocupa los porcentajes mds elevados, -~
en funcién del modelo que privilegian los alumnos de esta escuela.

Fstos nifios quisieran ser profesionistas de preferencia, asi lo mues

tran las cifras que se obtuvieron, 01.354% los nifios y 22.22% las ni-

nas.

Es claro que las expectativas de estos nifios se centra en la posibi-
lidad de adquirir cierta movilidad social a través de la escueia, co

mo ya se mostré en el capitulo tercero.

Por Gltimo,la escuela que presenta cierta dificultad de interpreta-

cién es la oficial urbana, dado que se presenta una relativa ambiglie
dad en los modelos que prefieren los =alumnos de esta escuela. No -
obstante, es posible sefialar que después de los padres que obtignen -
cifras de 33.33% en los nifios y 31.25% las nifias; los modelos de te-
levisién ocupan |a segunda opcidn, los cantantes en los nifios 1C.00%,
en las nidas 1¥.75%; El actor obtiene 12.50% ep las nifias. La terce
ra opcidén es ser profesionista 20.00% los nifios y 12.50% las nifas.

La cuarta opcidn es como los tfos,con un 12.50% en las nifias y =
6.67% los nifos,y con igual porcentaje 6.67% los nifios quisieran ser

como el maestro o como el presidente (confronte cuadro nGm. 16).

3. PERSONAJES DE LA HISTORIA QUE PREFIEREN

_os personajes de la historia que a los nifios les gustaria ser quedan

dicotimizados en aguellos que conoce a través del libro de texto, y

Nota.- El género de profesionistas que mencionaron los nifios fueron
los siguientes: Veterinario, Maestra, Doctora, Cientifico, Enfermera,
Ingeniero, Abogado, Licenciado, Secretaria, Austronauta, Piloto, Den
tista, Ingeniero civil, B
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los que identifica por haber sido protagonistas de un programa de te

levisidn,

En .este caso, creemos conveniente realizar el andlisis con base a -
la frecuencia total o porcentajes absolutos, porque por un lado los
personajes de la historia que mencionan los nifios son diversos y muy
similares en cada una de las escuelas y por otro lado pensamos que =
al integrar a las cuatro escuelas tendremos una visién mids general -
de los personajes de la historia que constituyen un simbolo para los

nifios del pafs sin distincidn social.

.os personajes de la historia que tienen mayor simpatia entre los ni
jos que respondieron el cuestionario, son en primer lugar los "nifios
éroes” defensores del castillo de Chapultepec, ellos obtuvieron un
1.61%, el més alto dentro de este género. E[s posible pensar que se
iene simpatia por los “nifos heroes” precisamente por eso, por ser
iifios, Jde tal suerte que los nifos de nuestra época se identifiquen

on ellos por ese hecho, y ademds por su “heroismo”; como podemos

preciar en los siguientes e jemplos:

Los nifios héroes, porque defendieron el Gastillo de Chapultepec”;

Juan Escutia,por su valor y valentia al salvar a salvar a nuestra

andera”;”Uno de los nifios héroes, para asi poder defender a mi pa-
~ia, para que cuando haya invasiones yo pueda luchar”;”Uno de los -
ifos héroes porque murieron por la bandera”; “Un nifio héroe, fueron

1y valientes”.

segundo lugar lo ocupan dos personajes con caracteristicas muy si

1lares gue dan constancia de amor a la patria y de ideales |iberta-
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rios: Don Miguel Hidalgo, 4.96% y don Benito Juarez 4.96%. Los ni-

fios identifican a estos personajes entre otras cosas por lo siguien-
te:

“Miguel Hidalgo, porque di6 el grito de la independencia, luché por -
por nosotros”; “porque fue un héroe”; “Un | ibertador como Hidalgo”;

“Porque €| llevé a México a una victoria de libertad y justicia”.

"Benito Juarez,porque defendié6 a su patria”; "“Benito Juarez,porque
fue algo importante”; "Me gustarfia ser Benito Judrez, aunqgue soy ni-
9 P g q

fia, pero me gustaria serlo porque fue buen presidente”.

El tercer lugar lo ocupa un personaje de la revolucién,con el 4.13%
y es nada menos que Emiliano Zapata ; un hombre que les gustaria -
ser a los nifios por Jas siguientes razones:

"

”Zapata,porque era revoliucionario”; “Iapata para defender al campesi

no”; "Porque luchd por ser |ibres”; "Zapata, porque me cae bien”.

Sor Juana Inés de la Cruz, comparte el tercer sitio con Emiliano Za-
pata, ella mas bien es un modelo a seguir por las nifias gue buscan -
algo mas profundo que el esnobismo de nuestra época, asi lo expresan

las nifas.

*Sor Juana Inés de la Cruz, porque fue muy sabia y estudiosd’; “Sor -
Juana Inés de la Cruz fue una mujer que le interesé superarse en su
época”; "Sor Juna Inés de la Cruz, por forma clara y sincera de es-
cribir”; "Sor Juana Inés de la Cruz,porque fue monja”. "A mi me gus-

taria ser Santa Inés, porque ella iue un angel bendito”.

E! cuarto sitio lo ocupan dofia Josefa Ortiz de Dominguez y la Reina
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o

'sabel de Espafa con 3.31% cada una: La primera es identificada por
las nifas por sus atributos referidos a la patria; por ejemplo: ”do-
na Joseta Ortiz de Dominguez, porque luchd por nuestra patria”; " Jose
fa Ortiz de Dominguez, porque fue una mujer valiente v muv respetada
en todo México”; “Josefa Crtiz de Dominguez, porque ella luché junto

con Hidalqgo, para defender el derecho de los mexicanos”.

A la reina |sabel se le identifica bdsicamente porque era catélica y
por su espiritu humanitario; no es necesario ser muy suspicaz para -

entender que este modelo surge en la escuela privada religiosa.

En quinto lugar ubicamos a Napoleén y a Cristdébal Colén con 2.18%:
Napoleén bésicamente por su espiritu |iberal y porque conquisté Euro-
pa; Cristébal Coldén por su espiritu aventurero y porque descubrié -

América.

Con 0.83% se menciona en general a Morelos v a las figuras que parti
ciparon en la Revolucidn: Francisco |. Madero, Venustiano Carranza

v Obregdén. (Para mayor informacién ver cuadro ndm. 17).

Al parecer los personajes de la revolucién, Figuras de la época con-
tempordnea, no tienen un impacto mitico en los nifios, quizd porque -
no se les ha idealizado tanto, » porque la informacidn respecto al -
papel que juyaron en el movimiento revolucionario resulta para los -

nifos muy ambigio.

Sin embargo, los personajes de televisiédn, ain sin formar parte de -
los objetivos de la pregunta que dice: :Qué personajes de la histo-
p X0

~1a te gustaria ser?, ocupan el primerisimo lugar con 22.317.la inte
9 . ) e

*rogdnte que surge es :acaso los personajes de televisidn hacen his-
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forta, sequn los nifos? cQué personajes son éstos?. Veamos lo que -

responden ¢ste grupo tan particular de nifios:

"Mi beila genio, porque tengo todas las cosas”; “Adelita Noriega, -

por su vestuario”; “Ratichica, porque se viste a la moda”. "Tatiana,
porque ésa me gusta”; “Pedro Infante, porque era una persona muy -
querida v lo recordamos”; "la de Victor ltubide, ~E| Pirul 1", porque

lo recordamos v nos gustan sus canciones”; ”“A mi me gustaria haber -
sido Maria Felix, porque trabajé con Pedro Infante y Jorge Negrete”.

Hay mds ejemplos pero creo que con estos basta.

Los personajes de historietas ocuparon un segundo lugar en la concep
cidén que tienen de historia estos nifios, con un 9.09%. Entre los més

recurrentes estdn los siguientes:

“Rlanca Nieves v los 7 c¢nanos”; “Tarzan”; “”Sansén”; ”la Bella Durmien

te”; "Robin Hood?” "Practico, un cerdito muy trabajador”.

Por dltimo, ¢! rubro ninguno tuvo un porcentaje muy alto: 13.22%. \a-
turalmente, los nifos de la escuela privada laica son los que reite-
ran esta posicién. Qtros, obtuvo un 9.09% y no contestd 6.61%. De lo
anterior podemos deducir que existe una alta indecisidn o ambigliedad
en el concepto de historia de este grupo de nifos. Tal vez sientan -
que ¢s absurdo querer parecerse a alguien que esté fuera de todo con-
fexto v muy lejano a su realidad, Jde ahf los pobres porcentajes para
los personajes histéricos comparados con los televisivos y de historig

fas, no obstante que también entran en un marco de fantasia o mito.

1. 1A INFIUHENCIA DE LOS AMIGOS

- 1nrerrelacidn con los amigos constituye un factor mds en el marco



de la socializacién del nifo. Este yrupo al igual que la escuela o
la television refuerza, contrarresta o influye en actitudes y valo-
res que son socialmente reconocidos y que marcan la pauta para fas

tipificaciones que son comunes entre ellos: forma de vestir, de ha-

blar, juguetes, programacién favorita de TV, etc.

Con base en lo anterior intentamos determinar el nivel de influencia
que tienen los amigos en los nifios que integran la muestra. Para -
ello se hicieron cuatro preguntas, entre las que figura la siguien-
te: ;Qué es lo que més admiras de tus amigos”®

Las respuestas que ofrecieron los nifios, las agrupamos de forma gene
ral. porque pensamos que la amistad debe estar exenta de prejuicios.
Las respuestas que dieron los nifios, hicieron posible la conforma-

ci6én del siguiente cuadro.

Cuadro No. 1¥ -QUE ADMIRAS DE TUS AMIGCST
CARACTERES FRECUENCI A PORCENTA.ES
QUE SON ESTUDI0SOS 17 14.05
QUE SON INTELIGENTES 11 9.09

. SU AMISTAD Y SU APOYO 55 45.45
SU CARACTER 21 17.35
NADA 8 6.61
OTROS & 0.61
NO CONTESTO 1 0.83
oA L i 121 100%

Jomo podemos darnos cuenta, lo que los nifos admiran mas de sus ami-

j0s, cs precisamente eso que constituye el vinculo mas fuerte que los
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une, la amistad, la confianza que se dan recfprocamente; el porcenta
Je que se obtuvo en este rubro ftue 45.45%. Los ejempios que dieron

los nifos, cntre otros y son los siguientes.

"Pues que son muy buenas y puedes contiarles secretos”; "Que son com

partidos y que nos |levamos bien y que nos explicamos los unos a los

otros”; "Su sinceridad y la forma como son”; ”“Que son buenas conmigo

y me tienen confianza en algunas cosas”; "Su sinceridad y sus conse-
"

jos”; "Que todos se quieran y se escuchen en algdn problema”; "Su -

comprensién y que me quieran mucho”; etc.

Si bien los anteriores ejemplos no quedan fuera de lo que implica -
. . . . , g P L 0
una socializacién entre amigos, si constituven un vinculo mds de tipo
afectivo, que los estereotipos, que a continuacién vamos a sefalar y
que probablemente tienen mayor efecto en la conciencia de algunos -
nifos, que dan mas importancia a los moides gue cstablece la socie-

dad v no a algo que es tan significativo:”la amistad”.

"E|l carécter de los amigos” obtuvo el segundo porcentaje m&s alto:-
17.35%, v los ejemplos son los siguientes.

”Sy buen humor”; "Su alegria”; ”"Que no tienen malos pensamientos”; -
”"Que son simpaticos”; “Que tienen buen tino y son muy atrevidos”; -

”"Son malos y groseros”; “Yo admiro que no son timidos v son decidi-

",

dos "Su forma de actuar cuando hay problemas”; ”“Lo travieso que =

”

son”; ”"Su forma de ser”, etc.

El rubro ”"son estudiosos” obtuwvo el tercer sitio con 14.05%; de lo -
que se admira de los amigos, cjempios: “Que son buenos para estu-
diar”; "Que estudian mucho para ser alguien”; "Su forma de ser de -

astudiante”; "Porque estudia y es aplicado vy e¢s muy cartcaturista”.
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El cuarto sirtio lo ocupd el rubro son intel tgentes, con 9.09%; “Qué
son muv inteliygentes para el inglés”; ”Sy inteligencia, su Forma de
ser” “Pues unos son muy intel igentes v otros tienen muchas ideas”;

“Lo inrteligente, amistoso que es”.

[ncluimos el rubro "otros” porque consideramos que tiene ejemplos
muy peculiares, con 6.61%: “Como se visten, como se peinan”; “Como
se visten vy como se enojan”; ”“Que tienen casas bonitas”; “Que son -

una bola de burros”; "Sus padres”; “Que son limpios”, etc.

El 49.597 de los nifos comparte con sus amigos de una a dos horas.
Los temas de conversacidn. giran en torno a la programacién de la te
levisién, con un 33.06%; el segundo tépico que discuten es el de la
escuela, con 24.79%: FEn seguida los deportes, con 15.18%; los asun
tos familiares vienen después, con 11.57%. Lo anterior lo podemos
aprectar en los cuadros 1Y v 20. o que resulta significativo es la
correlacion que existe enrre los nifios Que ven mds televisidn v la
agenda o sea ¢l tema de sus conversiones, por ejemplo las nifas de
l[a escuela privada religiosa v los nifos de la privada laica v las

ninas de la oficial semiurbana. (Confronte cuadro nims, 11 v 19).

dor dltimo, incluimos una pregunta que exrresa los sentimientos y -
‘reencias de los nifios en torno a un tema nunca sufiecientemente en
‘endido, la amistad. :Qué es la amistad? .Jdué piensan los nifos -
le la amistad?. La anterior pregunta fue respondida por los nifios

:on toda sinceridad v con la espontane idad que les caracteri:za, -

Ilos dicen de la amistad lo siguiente: (ver cuadro 21).
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Cuadro No. 20 ©QUE TIEMPO PASAS CON TUS AMIGOS FUERA DE
LA ESCUELAT

TIEMPO FRECUENC!A PORCENTAJE
CAS| NO LOS VED 14 11.57
MENOS DE 1 HORA 31 25.62
DE UNA A DOS HORAS 29 23.97
DE DOS A TRES HORAS 8 6.61
MAS DE TRES HORAS i5 12.40
OTROS 20 16.53
NO CONTESTO 4 3.31
TOTALES 121 100%

cuadro No, 21

QUE PIENSAS DE LA AMISTAD FRECUENCIA PORCENTAJE
"QUE ES MUY BONITA 50 41.32
QUE ES ALGO QUE UNE 25 20.66
QUE ES BUENA Y SALUDABLE 24 19.83
QUE DEBE SER SINCERA 10 8.26
ESTEREJTIPOS 5 4.13
QTROS 5 4.13
NO CCNTESTO 2 1.65

TOTALES 121 100%
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Los ejemplos que damos a continuacién, nos parece reflejan el pensa-
miento de todos los nifos y por qué no, el concepto que deberia preva

lecer entre los adultos.

. Es muy bonita porque encontramos carifio en muchas personas que nos
quieren.

. Que es muy bonita y que serfa precioso que hubiera amistad en todo

el mundo.

- Que es algo que no se encuentra en cada esquina, algo bonito que -

debemos conservar.

. Que es algo que nos une a todos.

. Que es muy bonito, porque -tienes con quien platicar de vez en cuan

do y decirle algunas cosas que siento.

. Que ¢s el amor que nos tenemos unos a otros.

. Es buena y saludable
- Que es muy buena y cuando estds triste un buen amigo te puede con-

solar.

. Que es algo que no se puede comprar v que debemos valorar.
- Que es algo sensacional, es como si Dios nos mandara un hermoso re-

galo.
- Jue es una dicha muy bonita que nos ha dado Dios.

- Se da a quien tu amas y quieres.

. Es bonita mientras no sea hipécritamente.

. due para que tengas amistad tienes gue ser buena amiga.



164

5. EL NINO Y LA IMPORTANCIA DE SER PRESIDENTE

Si bien la tigura presidencial ha formado parte de los mitos que -
mds impacto produce en los nifos, $sta no queda exenta de raspadu-
ras; por los afos que el prigobierno se ha mantenido en el poder vy
por la demagogia de algunos candidatos que han ocupado la silla pre

sidencial.
No obstante lo ominoso de tal accién, los nifios siguen viendo la -

figura presidencial como la més importante con un 78.51%. Lo ante

rior se puede constatar en el siguiente cuadro.

Cuadro No. 22

PERS. YAS IMPORTANTES FRECUENC 1A PORCENTA JE
EL CAMPESINO 16 13.22
EL EMPRESARIOQ 1 0.83
EL PRESIDENTE 95 78.51
EL OBRERO 3 2.48
EL BUROCRATA 1 .83
NO CONTESTO 5 4.13
TOTALES 121 100%

Sin embargo no a todos les gustaria ser presidente, segin la res-

duesta que dieron a la pregunta: ;Te gustaria |legar a ser presi-
dente?. EI 65.27% respondié que si. El 33.%39% senalé que no y el

1.%3% no respondié.

v la anterior pregunta se le agregé un ;por qué?; lo cual permitid
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precisar porqué a los nifios les interesarfa ser presidente o bien -

por qué desistirfan de ello.

. Los nifos que repondieron que si, dan bdsicamente cuatro razones por
las que les gustaria ser presidente: Es muy bonito, pagarfa la deu-

da externa, para gobernar, y para mejorar el pais. (Ver cuadro 23),

Los nifios de la escuela oficial semiurbana con 23.08%,y los nifios -
(33.33%) v nifas (37.50%) de la escuela oficial urbana, desearian -
ser presidente para mejorar al pais. Lo anterior lo precisan de la

siguiente manera.

"Para que no hubiera injusticias en el pais y para que no hubiera -

tanta miseria como la hay”; "Para bajar los precios y hacer algo pa-

ra que se acabe el smog y podamos comer mejor”; “Para mejorar la ciu
dad v rodo el pais”; “Para no subir mucho los impuestos”; "Ayudarfa
a dar muchos trabajos a los trabajadores y buen dinero”, etc.

En cambiosa las ninas de la escuela privada religiosa el ser presi-

dente les parece muy bonito, el 33.33% asi lo expresa.

"Porque es muy bonito llegar a ser presidente”; “Porque me gustarfa

vivir en los Pinos”; “"Es rico y se viste bien y tienen carros muy bo
1itos”; "Porque ganan mucho y son los mas importantes”; “Porque ha-

-~ M = < " ” .4

en viajes a otros paises”; “Porque es muy bonito ser respetado por

ros demds y ayudan a los Estados de la Republica”, etc.

. ’or otra parte, las nifas de la escuela oficial semiurbana 44.44% y
os nifios de la escuela privada laica,25.00%, prefieren ser presiden

e para poder gobernar en todo el pais. Ejemplos.
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"Pondr{a muchas leyes y todo fuera mas ordenado”; “Para cambiar el -
sistema polftico de mi pais”; “Para que el voto sea libre, soberano
y se respetara”; "Porque gobernaria al pais como yo quiera”; "Porque

yo cambiarfa la vida de los demas”; “Porque serfa duefio del pafis”.

Por Gltimo, los nifios de la escuela oficial semiurbana,15.38%,y las
nifas, 5.56%, asfi como las ninas de la escuela oficial urbanalé.ZS%,
desearian ser presidente para pagar ia deuda externa. Asfi lo expre-
san ellos: “Pues s{ pudiera, para de una vez pagar la deuda externa
y mejorar la ciudad”; "Ahorrarfa el dinero para pagar la deuda exter
na”.

Los alumnos de las escuelas privadas curiosamente no manifestaron na
da en relacién a la anterior propuesta. Al parecer solamente a los
grupos de nivel socioeconomico bajo se les ocurre tratar de pagar la

deuda externa.

De acuerdo a los porcentajes obtenidos se puede observar que los ni-
fos de la escuela privada laica son los que tienen mayor reticen-
cia de ser presidente © expectativa de ser presidente, los argu
mentos que dan para no desear ser presidente son tres: Porque tienen
muchos problemas; es una responsabi | idad muy grande vy por la corrup-

ciébn que existe.

Las nifias de la escuela privada laica con 41.18% v los nifios con =
16.67% dicen que el cargo de presidente implica una responsabilidad

muy grande, asf{ lo aseguran los siguientes ejemplos.

“Porque no me gustarfa tener una responsabilidad tan grande”: “No me
gustaria porque son puros compromisos”; "Porque pienso gue no esta-
2

rfa preparada para eso”; "Porque es muy diffcil”; "C no quisiera gque
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hablaran mal de mi y es una responsabilidad muy grande”.

Por su parte, las nifas de la escuela privada religiosa y los nifios -
de la privada laica, ambos con 16.67%, sefalan que no les gustaria -

ser presidente, por la corrupcién que existe.

Las razones gue dan son las siguientes.

“"Hay mucho robo, mucha drogadiccién y a mi me da tristeza”: "Porque
a todo el pais le quitan sus derechos y su libertad”; "Porque luego
los pobres guieren dinero, mientras yo gandndome el dinero”; “A mi -
no me gusta hacer trampas como el PRI”; "Porque son unos rateros -

que prometen pero no cumplen”.

Finaimente, las nifias de la escuela privada laica con 11.76% y los ni
fos de la escuela oficial semiurbana con 15.38%, seiialan que no les <
/

dustarfa ser presidente porque piensan que deben pasar muchos proble

mas; e¢llos asi lo expresan:

“Nos porque tienen muchos problemas”; “Porgue no viviria tranquilo”;
q P
“"Porque son muchos problemas politicos”; “No, porque deben pasar mu-

chos problemas”.

Siguiendo con el objetivo de analizar el cargo de presidente, se pre
qunté a los ninos: .Como presidente del pais qué aspecto me jorarf{as
urgentemente’ Las respuestas que dieron los nifios privilegiaron el
problema de la basura v la contaminacién con un 33.06%, seiialando |o

gue en seguida escribimos.

‘Poner pavimentos y m&s botes de basura o mandar camiones para reco-

jerla”; "Que el pais no tenga basura tirada por todas I|ados y sembrar

irboles verdes ayudar a la contaminacién”; "QJue ya no funciona-
y ay

*4n los carros para que ya no contaminen y mejor andarin en bicicie-
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ta”; ”“Mandaria a arreglar fabricas y quitaria los camiones y manda-

ria arreglar los coches y el que tirara basura que se pusiera a ba-

1"
rrer .

la inflaci6n con 15.70%, asi lo aseguran en las respuestas que dan:
"La drogadiccién, bajar los precios y aumentar el salario”; “Bajar -
los precios, regalar cosas y ser buena”; "Aumentar el salario de los

naestros”; "Que bajaran de precio las medicinas, la vivienda, la co-

rida, el vestido”. etc.

.a tercera precupacién de los nifios es resolver la demanda de servi-
sios e infraestructura con 13.22%; los que més mencionaron son los si
juientes:

Los problemas de vivienda, los problemas de las escuelas”; "lLas es-
wuelas, las calles y que no hubiera smog”; "Yo mandaria a arregiar -
| pais y las fugas”; “Hacer cosas para los pobres”; "Yo digo que -
M ", ”r~ M I
rimero componer |as carreteras”; “Casas hogar, asilos, escuelas, hos

itales”; “"Mejoraria la educacién”.

a deuda externa ocup6 el cuarto sitio entre los problemas que el nji
o resolveria de inmediator con un 7.34%, asi afirman lo antes dicho
La deuda externa, ¢! aumento a maestros”; “Pagar la deuda externa vy
espués bajar los precios, hacer eficiente la justicia, mas protec<

i6n para la mujer”; "Hay que procurar mis que se pague la deuda ex-

arna, para que no se devalle el peso”.

| quinto problema que resolverian los nifios seria la desigualdad so
ial-con 4.96%, cllos dicen lo siguiente: “lLa pobreza y todo lo mal

scho”; “Que los ricos ayuden a los pobres”; "“Que los ricos dieran
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un poco de dinero”; “El abandono de los pobres, que saquen al turis-
ta”.

Jtro problcma que preocupa a los nifios es el de la drogadiccién y la
delincuencia,con 5.79%; ellos hacen los siguientes sehRalamientos: -
"Que metieran a la carcel a los rateros y drogados”; “A los malos si
le hacen dafo a alguien, los meteria a la carcel”; “lLos robos, encon-
_ trar a unos que se droguen y hacer que ya nolo hagan”; “La drogadic-
cién.”

En penGltimo lugar se preocuparon por resolver el problema de la co-
rrupcién,con 2.48% precisando lo siguiente: "“No seria ratero, al que

trabaje le darfa buenos sueldos y al que robe lo meto a la cédrcel”.

Por Gitimo,con 2.18%, se ocuparfan de resolver los problemas del cam
pesino, afirmando lo siguiente: ”“Subir los salarios, ayudar al cam-
pesino y al obrero”; “Cuidar el campo, que no maten animalitos”; -

"Los campesinos”.

Los indicadores va sehalados se concentran en ¢l siguiente cuadro:

Cuadro No. 21

PROBLEMAS FRECUENCIA  PORCENTAJE
LA BASURA Y LA CONTAMINACION 40 33.06
BAJAR PRECIOS Y AUMENTAR SALARIOS 19 15.70
LA INFRAESTRUCTURA Y SERVICIOS 16 13.22
LA DEUDA EXTERNA 9 7.44
LA DROGADICCION Y LA DELINCUENCIA 7 5.79
LA CORRUPCICN 3 2.48

ro

EL TRABAJO DE LOS CAMPESINOS 3 .48
LA DESIGUALDAD SOCIAL 6 4.96
OTROS 14 11.57
NO CONTESTO 4 3.31
TOTALES 121 100%
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Resumiendo el andlisis anterior, podemos decir que la figura presi-
dencial ha sufrido un grave deterioro, ya que tan sélo las dos terce
ras partes de la muestra quisiera ser presidente. Por otro lado -
observamos que el presidente es tipificado por los nifios desde dis-
tintas perspectivas, que a su vez definen el perfil de la figura -

presidencial con las siguientes caracteristicas:

:l ser omnipotente que puede cambiar la vida de las personas; la

dersona glamorosa y casi aristocrética que vive en Los Pinos, viste
dien, tiene mucho dinero y hace muchos viajes; la persona que tie
e el poder v es respetada por los demds, es duefio de! pafs y puede
jobernarlios como él quiera. La persona que tiene muchos problemas,
Ina responsabilidad muy grande y ademis debe estar preparada (acadé
licamente, por supuesto) para afrontar ella sola todas las decisio-

les. Por otro lado son saqueadores de la riqueza del pais vy corrup

:0S.

oncluyendo, son los nifios de nivel socioecondmico bajo quienes ven
sostienen el mito de omnipotencia del presidente. Llas nifias de
ivel medio se deslumbran por las ventajas que implica ser presiden
e (viajes, carros, casas, respeto, etc.). Los nifios de nivel so-
ioeconémico medio alto son los que se acercan mds a lo real, sefa-
ando los muchos problemas y responsabilidades que el presidente -

iene, pero ademds, tienen conciencia que él no es un angel bendi-

O.



CAPITULD VI



CONCLUSIONES

Retomando el an&iisis de los procesos de socializacién que cumplen
la escueia y la televisi6én, podemos decir que si bien con fines -
anal iticos podemos caracterizar sus diferencias y similitudes; por
otra parte, existe una estrecha vinculacién en cuanto a los fines

hegembnicos que sustentan.

La escuela y la televisibn comparten una premisa fundamental que -
consiste en la capacidad de crear, difundir e introyectar en el ni
o a través del proceso socializacién una serie de significacio-

nes sociales, tendientes a reproducir y legitimar una serie de va-
lores que circulan socialmente y que justifican el orden social es

tablecido.

Sin embargo, en este marco de andlisis se detecta una serie de me-
canismos que distinguen los procesos de socializacién que cumplen

ambos aparatos y presentan amplias contradicciones.

Estas diferencias se presentan en la estructuracién, rélaciones in
ternas y cxternas y funciones que realizan cada uno de ellos, esta
bleciendo las peculiaridades de estos aparatos en cuanto a la for-
ma en que se relacionan con |a sociedad en general y con los nifos

en particular.

La escuela observa las siguientes caracterfsticas:
- Los procesos educativos que realiza la escuela estdn sujetos a -
esquemas programdticos con objetivos explicitos e implicitos.

- La educacién que imparte la escuela es sistemética y formal, ﬁh
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corpora mecanismos de evaluacién y acreditacién.

—'En la escuela existe un sistema de control; de asistencias; de -
horarios, de espacios, Jde evaluacibn,etc.; cumplir con los reque

rimientos de estos sistemas es obligatorio.'

La escuelia adopta un sistema coercitivo basado en sanciones y re
compensas, tendientes a integrar al nifio a la disciplina estable

cida.

Las relaciones sociales que se dan en el &mbito escolar, consti-
tuyen una estructura jerdrquica - autoritaria, en donde el nifio

es subordinado.|
\Las actividades que realiza la escuela se segmentan de acuerdo a
los horarios establecidos para cada una de ellas: Hora de cla-
se; de entradas y salidas; de recreo, taller,etc. |

En la escuela cotidianamente se ejercitan rituales obligatorios
tendientes a fomentar en los alumnos el amor a la patria, el res

peto por sus simbolos y el culto a sus héroes nacionales. {

La educaci6én que imparte la escuela generaimente se realiza en -

espacios cerrados.
La relacién maestro-alumno es interpersonal y dialéctica.

-1La escuela es el espacio de la obligacién y disciplina. /
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LA TELEVISION

- Los procesos educativos que realiza la televisién son incidenta-
les ya que su intencién no es diddctica, ni el receptor se acer-
ca con fines de aprendizaje. Su finalidad es entretener y no -

educar, en el sentido formal de la palabra.

- La educaci6n que trasmite la televisién es informal, asisteméitica,

fragmentaria y no progresiva ni acreditada.

-'La televisibn como estructura de poder es sutil y agradable. No
existe obligatoriedad en su recepcibn, el nifio puede elegir la -

programacibén que mis le satisfaga o bien apagar el aparato.

-‘Lamtglgyistgn no se orienta a la imposicién de practicas arbitra

rias,ms bien actfian_sutilmente en _los..aspectos.valoratives _del

nino.

- Las relaciones sociales que presenta la televisi6n generalmente
son “naturales” y libres de confliicto, las 6rdenes jer&rquicos,
son por raza, sexo, edad,etc., se dan implficitamente.

- La televisibn si bien ofrece una programacién variada para los
gustos y necesidades de nifios, jévenes_ y adultos, los horarios -

no son rfgidos ni tienen por qué aceptarse.

- tn la televisibn se presentan modos de vida, valores, estereoti-
pos,etc., ajenos al pafs, los cuales transculturizan al nifio crean

do problemas de identidad nacional.’
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- La estructura que rodea larecepcién la constituye el &mbito fami

liar.
- La relacibn emisor - receptor es unidireccional y mecanica.
- La televisibédn es un espacio lGdico.

Al establecer comparaciones de los mecanismos de socializaci6n de
la escuela y ta televisibn encontramos amplias contradicciones de
fondo y forma, que no podrfamos entender soslayando las funciones
especificas que cumplen ambos aparatos. Sin embargo la confluencia
de estos aparatos en la trasmisién de una serie de elementos de ti
po cultural, como son valores, h&bitos, pautas de conducta,etc., -
nos lleva a considerar el planteamiento de Esteinou cuando dice:
"Si bien es cierto que la din&mica de inculcacién ideolbgica que -

posee el aparato educativo es cualitativamente superior al proceso

de socializacién que ejerce el aparato de difusi6n, también es -
cierto que su margen, constancia y fFlexibilidad de inculcacibén y -
movilizacién cultural de masas es mayor. De aquf que la labor de

persuasién que desempefrian los medios los convierta en los principa
les aparatos de socializacién y consenso con que cuenta el Estado

Capitalista Contemporéneo"., (83)

De acuerdo con la cita anterior, consideramos que |os procesos edu
cativos que cumple la escuela son cual itativamente superiores, por

varias razones; las evidencias tebricas y empiricas que recopilamos

(33) ESTEINOU, op. cit. (11) p. 97
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a lo largo de este trabajo asi lo contfirman.

E! concepto de habitus planteado principalmente enel &mbito de la es
cuela, nos permitié observar gue el proceso de socializacibén no -
consiste en aplicar de forma arbitraria una serie de normas, re-
glas, leyes,etc., y suscitar que se cumplan de una manera |ineal y
mecénica. ~ﬁ[ habitus como vimos es propio de una clase o grupo so_
cial, y se traduce en pricticas concretas que ejercitan los distin-
==

tos grupos sociales, en este caso: |os maestros, familiares, reli-

giosos, amigos, polfticos, artistas, cantantes,etc.

ﬁEstos grupos producen pricticas que el nifio asume como parte de la
formacibn de su persona, al incorporar generalmente de manera in-

consciente la conducta que manifiestan dichos grupos.

Una razén para considerar a la escuela como un aparato cualitativa-
mente superior en la socializacibén del nino, ¢s que el maestro cum-
pte un papel fundamental en el proceso de adaptacién del nifio a la
cultura que permea su espacio social,}la practica que ejerce el ma-

estro presenta realidades m&s cercanas a |la experiencia del niﬁoJ

Segln resultados de este trabajo, la préctica conductual del maes-
tro es la gue ejerce en determinado momento una influencia decisiva
en el nifio, sobre todo en relacién al vinculo de tipo afectivo que
se establece entre el maestro y el nifo. El maestro que realiza -
con profesionalismo su actividad pedagbgica, coadvuva a que el nifo
desarrolle una identidad personal, satisfaciendo algunas necesida-
des de tipo psicolégico que se presentan en esta etapa escolar. Por
ejemplo: \Necesidad de seguridad, de estima, de aprobacién de acep-

tacibn; necesidades intelectuales, de saber, conocer, experimentar,
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etc. En sfntesisJel maestro ayuda a superar en el nifio diversos -
problemas de aprendizaje al brindarle apoyo, confianza, motivacibn

4

estimulos vy cariﬁo.‘

Sin embargo,en ia escuela subyacen otras practicas tendientes a te
gitimar el proyecto socioeconémico vigente. La escuela mantiene -
el mito de la movilidad social y de la obtencién de un mejor nivel

de vida para los grupos de nivel socioeconémico bajo.

La escuela implementa un sistema meritocr&tico que encubre las rela
ciones asimétricas en nuestra sociedad. La éscuela promueve una -
serie de normas de control conductual a la que los nifios de clase -
baja tendrdn que ajustarse de manera natural para ser recompensa-
dos: ser responsable, disciplinado, respetuoso, estudioso,etc.

El fracaso escolar o reprobacién generalmenté se atribuye a la fal
ta de responsabiiidad del nifio identificdndolo como flojo, tonto,
talto de inteligencia, sin considerar otros factores que influyen
en el rendimiento escolar del nifio, como son los econbmicos, de sa

fud, psicol6gico, etc., que originan problemas de aprendizaje.

Por otra parte, en relacién al proceso de socializacién que cumple
la televisibébn pudimos apreciar que sus efectos estdn determinados
por varios factores, entre ellos el tiempo de exposicibn, la edad,

sexo, nivel socioeconbmico, relacién con amigos y Familiares,

5 .o ’ 8

Por ejempio,los nifios que se exponen un mayor periodo de tiempo a
la televisi6bn tienden a identificarse m4s con los personajes de te
levisiébn v desearfan ser como ellos./ Ademés,ﬁ¥ agenda o tema de -

conversacibn que prefieren en entablar con los amigos, estd basada
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en la programacibn de la televisién;/Lste hecho se presenté con ma

yor frecuencia en los nifos de nivel socioeconémico medio.

Asimismo pudimos constatar que la edad y el sexo determinan la pro

gramacién de preferencia de los nifos. Por ejemplo, los ninos vy -

nifias de cuarto grado primaria prefieren las caricaturas; los ni-

fos de quinto grado las caricaturas,y las nifias las telenovelas, en
!

el sexto grado se vislumbra una inclinacién por las series nortea-

mericanas en los nifios y por el lado de las nifias las telenovelas

van cediendo terreno a otro tipo de programacién como son los mus.i_

cales, humorfisticos o bien series norteamericanas.

Otro factor que consideramos relevante, es que vya sea a través de
caricaturas, telenovelas o series norteamericanas, los patrones de
conducta que trasmite la televisién son homogéneos en relacién a -
los estereotipos y roles que juegan los individuos de acuerdo a su
sexo. El andlisis realizado en este sentido mostrd que las nifias,
principalmente las de nivel socioeconémico medio, se identifican -
m&s con los patrones de conducta (1a forma de hablar, la manera de
ser, los sentimientos) y estereotipos de los personajes de televi-
sibn que reudnen las caracterfisticas siguientes: Ser buena, abnega
da, tierna, sufrida, roméntica, carifiosa, tener un bonito cuerpo,

vestir a la moda, ser simp&tica, bonito pelo, cantar, bailar, etc.

En sfntesis, el tipo de mujer que presentan los programas televisi
vos, es glamoroso, destacando el realce de la belleza, el candor, -
lo sofisticado, lo novedoso, etc. JClaro estd que una mujer asf =
tendr§ como compafiero al hombre de éxito, quien también debe de -
reunir algunas caracterfsticas, seglGn los estereotipos de la tele-~
visiébn: Ser muy fuerte, valiente, simp&tico, invencible, agil, di

vertido, aventurero, con naves (automéviles), ser un héroe,etc.



180

Sin embargo, la influencia de la televisibn es relativa, ya que co

mo hemos visto estd determinada por el sexo, la edad, nivel, socig
econbémico por un {ado; por otro lado, la familia, la escuela, los
amigos, los maestros, el grupo de profesionistas inhiben, refuer-

-an o se contraponen a tales efectos.

Al parecer a los nifos de nivel socioeconémico alto no les afecta
tanto, porque sus modelos axiolégicos y conductuales se centran en
los miembros familiares: el padre, la madre, los tfos,etc. En -
cambio en los niveles sociales bajos, los modelos estdn entre los

maestros y profesionistas.

Por Gltimo, al considerar la opinibn de tipo polfitico que tienen- -
los nifios, en relacién a la figura presidencial; pudimos apreciar,
subjetivamente hablando, cdémo tipifican los nifios de distinto ni-

vel social al presidente.

Los nifios de nivel sociocecon6mico bajo mitifican mas al presidente
al ubicarlo como un ser omnipotente, capaz de cambiar la vida de -
los dem&s. También las nifas de nivel socioeconbmico medio ven al
presidente como un ser aristocratico, que vive en [os Pinos, via-
jé a muchos pafises, tiene carros muy lujosos, viste bien y es el -
més importante y respetado. En cambio, los nifios de nivel social
m&s alto son mas realistas en sus apreciaciones, ellos dicen que el
presidente es una persona con muchos problemas, y que trabaja mu-
cho pero no dejan de sefalar que les gustarfia ser presidente para

gobernar el pafs como ellos quisieran, y para acabar con la corrup

cién y el problema de la contaminacién.

Para finalizar, podemos agregar querla escuela v la televisibn rea



181

lizan una doble funcibén de acuerdo a sus caracterfsticas; por un -
fado, cumpien una labor cultural determinada por intereses de cla-
se, y por otro, son parte integrante del bloque en el poder, cum-
pliendo con la funcién poiftica de hegemonfa; de tal forma que los
grupos fundamentales no realizan sus précticas en si, de manera di
recta, sino que se valen de las pricticas que trasmite la televi-

sién y las que operan en la escuela.,

Es un hecho que el contenido de los mencionados medios dista mucho
de tener una relacién con los objetivos de |la educacién formal, ya
que est§ determinado por las necesidades mercantiles de los grandes
industriales o financieros, que ya sea como emisores, anunciantes

o publicistas, determinan la calidad de los mensajes trasmitidos.
Puede decirse que existe un divorcio entre lo que formalmente se -
ensefa on las aulas v lo que capta el educando a través de los me-

dios masivos bajo un disfraz de entretenimiento v diversién.

La impunidad de los medios comerciales de difusién, qué con parti-
cular claridad refleja las reclaciones clasistas de dominacibn, ha
querido explicarse como una actitud respetuosa de la autoridad a -
la libertad de expresién. Pero este razonamiento, que no resiste
el menor andlisis,oculta el hecho real de que valiiéndose de tales
medios, los sectores m&s alejados del interés nacional han asumido
posiciones de creciente influencia en las actitudes, aspiraciones

e ideologfa de los grupos medios de poblacién.

La situacibén descrita no se puede atribuir a ignorancia, improvisa

cibn o negligencia de técnicos o autoridades; es el resultado direc
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to de una correlacién de fuerzas sociales que, c¢n la historia con-
temporénea de México, ha favorecido crecientemente a los intereses
de la gran burguesfa. No podfa ser de otro modo, por cierto, ante
la combinaci6én de un modelo capitalista dependiente como el que ha
enmarcado el desarroilo reciente del pafs y un modelo polftico -
social que ha buscado la unidad sin condiciones de todos los secto
res de la sociedad y que, en la practica, ha dejado desprotegidos
a los grupos més numerosos de la poblacién frente a la concentra-

cién de riqueza y poder decisorio de los grupos dominantes.
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NSTRUCCIONES PARA LLENAR EL CUESTIONARIO

HOLA AMIGO!

| siguiente cuestionario no es un examen, no temas equivocarte; respon —
2 con sinceridad y de manera individuai. Por favor sigue las instruc

iones que a continuacidon se te indican.

) Responde a las preguntas con toda confianza sobre las |lneas que se

encuentran después de cada una de ellas.

) Donde encuentres un paréntesis (X) cruza de esta forma aquél que ex

prese tu respuesta.

Escribe con tu mejor letra, procura no copiar a tus compafieros,

Cuando tengas alguna duda pregunta a tu maestro 6 a la persona que

aplique el cuestionario.

iMIL GRACIAS!
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FECHA
ombre de la escuela:
«= Grado escolar:
.= Sexo: Masculino ( ) Femenino { )
.~ Edad: ARos
»= Ocupacién del padre:
«= Ocupacién de la madre:
- (Cuéntas personas viven en tu casa:
Padres Hermanos Abue los
Tios Primos Otros:
- ¢Es casa propia donde vives? st () No ()

iCuél es el nivel de escolaridad de tus padres?

Padre:

Madre :

:Qué consejos te dan tus padres en relacién con la escuela?

.= ;Por Qué te mandan a la escuela?
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iQué es lo que m4s te gusta de tu escuela?

Qué es lo que menos te gusta de tu escuela? \

iRecuerdas algln maestro(a) en especial? ST () No ()
:Por Qué?

iQué es lo que mis te gusta de tus maestros?

iCémo es el director(a) de tu escuela?

Menciona las actividades que m4s te gustan de la escuela: .

(Qué opinas del alumno que tiene me ior aorovechamiento en al sa=-
16n ge clases’

iQué piensas de los alumnos que reprueban?

¢Cuéntas horas de televisién ves al dla?

Menos de una hora
De una a dos horas
De dos a tres horas
M&s de tres horas
No veo televisién

P Y Rt W Wan
N Nt o

(En dénde acostumbras ver fa televisién?

Sala () Cocina ) Otro ()
Recémara ( ) Estudio ( ) iEn donde?
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«= (Acostumbras ver la televisién solo 6 en compaiiia de alguién? Hen
ciona con quién:

«= ;Cu8l es tu programa favorito de televisién?

«= ;Qué programas de televisién ven tus padres?

«— Menciona los personajes de televisién que més recuerdes:

= (Qué personaje de la televisidon te gustaria ser? ;y por qué?

= (Qué personaje de la historia te gustarfa ser? ;y por qué?

- ;Cuél es ia mejor forma de tener dinero?

-~ (Qué es lo que aprendes de la televisién?

-~ (Qué es lo que m&s adamiras de tus amigos?

.Cuénto tiempo pasas con tus amigos fuera de la escuela?

¢De qué platicas mis con tus amigos?

La escuela ( ) La televisién () La familia ()
Deportes () Otros:
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2.- iCémo quién te gustaria ser cuandc seas adulto?

3.~ :Te gustarfa vivir en otro lugar? St () No (M
(En dénde?
4.~ ;Cémo te gustarfa que fuera el lugar donde vives?

3.-:.C6mo te gustaria que fueran las personas con quien vives?

le~ (Qué piensas de la amistad?

o~ ¢Cu8l de las siguientes Personas crees que sea mis importante’

El campesino () El obrero ()
El empresario () El burdcrata ()
c1 nnnc;.-‘nni-n / v

+~ ;Te gustaria llegar a ser el presidente del pals?
St () No () ;Por Qué?

«= ;Como presidente del pais que aspectos me jorarfas urgentemente?

= :De los siguientes paises cudl crees que se3 2| més rico y se viva
me jor?

Ei Salvador
Guatemala
Méx ico

fstados un.dos
URSS
Cube

NN~
et e
SN AN N
N N’ N



CoD1GOS

DATOS GENERALES:

- NUMERO DE CUESTIONARIOS (DIRECTO)
- TIPO DE ESCUELA

(1) FEDERAL

(2) PRIVADA RELIGIOSA

(3) PRIVADA LAICA

(4) OTRA

(0) NO CONTESTO

NO. DE PREGUNTA

1. GRADO ESCOLAR (DIRECTO)

(4)
(5)
(6)
(0) NO CONTESTO

2. SEXO

(1) MASCULINO

(2) FEMENINO
(0)NO CONTESTO
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FRECUENCIA %

121 = 100%
62 51.24
30 24.79
28 23.14

0 0.00
1 .83

121 100%
40  33.06
40  33.06
41 33.88

0

121 100%
39  32.23
82  67.77

121 100%



3. EDAD (DIRECTO)

ANOS : (8) ( 9) (10)
i 2 42
(0)  NO CONTESTO

.83 17.36 34.71 29.75

4. OCUPACION DEL PADRE

(1)
(2)
(2)
(4)
(5)
(6)
(7)
(8)
(9)
(10)
(11)
(12)
(0)

(1)
(2)
(3)
(4)
(5)

COMERCIANTE

OFICIOS Y SERVICIOS
OFICIOS Y SERVICIOS

SECRETARIAS
HOGAR

OBRERO

TECNICOS
PROFESIONISTA
EMPRESARIO
AGENTE DE VENTAS
FINADO

NO TENGO

NO CONTESTO

. OCUPACION MADRE

COMERCIANTE"

OFICIOS Y SERVICIOS

EMPLEADOS
SECRETARIAS
HOGAR

(11)
36

(12)
18

(13) (14) (15)
2 1

14.88 1.65 .83
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FRECUENCIA %

8 6.61
33 27.27
31 25.62

.0

0

7 5.79

7 5.79
19 15.70

2 1.65

3 2.48

1 0.83

3 2.48

7 5.79

121 100%

6 4.96
10 8.26

5 4.13
15 12. 40
64  52.89



(6) OBRERO
(7) TECNICOS
(8) PROFESIONISTA
(9) EMPRESAR!OQ
(10) AGENTE DE VENTAS
(11) FINADO
(12) NO TENGO
(0 ) NO CONTESTO

6. ; CUANTAS PERSONAS VIVEN EN TU CASA?

(DIRECTO) (0) (1) (2) (3) (4)
9 5 9 18 20
7.44 4.13 7.44 14.88 16.53
3.31 4.96

(0) NO CONTESTO

7. CASA PROPIA

(1) slI (2) NO (0) NO CONTESTO
75 46 0
61.98 38.02 o]

8. .ESCOLAR!DAD PADRE

(1) NO' SE

(2) PRIMARIA

(3) SECUNDARIA
(4) PREPARATORIA

3 2.48

10 8.26

6 4.96

0 0.00

0 0.00

1 0.83

0 0.00

1 0.83

121 100%
(5) (6) (7)
29 11 10

23.97 9.0 9.0

17
25
23

4.96
14.05
20.66
19.01
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(8)
4
8.26

(9)
6



(5)
(6)
(7)
(0)

8.A

LICENCIATURA
POSGRADOS
NO ESTUDIO
NO CONTESTO

ESCOLARIDAD MADRE

(1)
(2)
(3)
(4)
(5)
(6)
(7)
(0)

NO SE
PRIMARIA
SECUNDARI A
PREPARATORIA
LICENCIATURA
POSGRADOS

NO ESTUDIO
NO CONTESTO

9. CONSEJOS EN RELACION CON LA ESCUELA

(1)
(2)
(3)

(4)

(5)
(6)
(7)
(8)

RESPECTO A LA CONDUCTA DISCIPLINADA
LA ESCUELA COMO MEDIO DE SUPERACION

RESPECTO AL SENTIDO DE LA RESPONSBI-
LIDAD

CONSEJOS QUE ESTIMULAN LA COMPETENCIA
EN EL AULA

CONSEJOS QUE ESTIMULAN LA SOLIDARIDAD
QUE LA ESCUELA ES MUY BUENA

CUIDADO POR LAS FORMAS Y PRESENTACION

VALORES RELACIONADOS CON LA ENSENANZA
QUE IMPARTE LA ESCUELA

28 23.14
1 .83
3 2.48

18 14.88

121 100%
2 1.65

30 24.79

37 30.58

20 16.53

11 9.09
2 1.65
3 2.48

16 13.22

121 100%

34 28.10

38 31.40

15 12.40

11 9.09
2 1.65

11 9.09
3 2.48
2 1.65
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(9)
(0)

OTRAS
NO CONTESTO

10. ;POR QUE TE MANDAN A LA ESCUELA?

(1) CON EXPECTATIVAS DE MOVILIDAD SOCIAL

(2) PARA TENER UN BUEN TRABAJO

(3‘) CON FINES DE APRENDIZAJE Y SUPERACION

(4) POR UN SENTIDO DE EQUIDAD CON RESPEC-
TO A OTROS

(5) PARA ADQUIRIR UN MEJOR NIVEL DE VIDA

(6) PARA SER UNA PERSONA EDUCADA

(7) PARA DESARROLLAR HABILIDADES COGNOCI
TIVAS

(8) OTRAS

(0) NO CONTESTO

11. LO QUE TE GUSTA DE LA ESCUELA

(1) ASPECTO PEDAGOGICO

(2) LA VOCACION DE LOS MAESTROS

(3) ASPECTO LUDICO

(4) RESPECTO A LAS AREAS Y. ASIGNATURAS

(5) LAS INSTALACIONES

(6) LA RELACION CON LOS AMIGOS

(7) LA LIMPIEZA

(8) OTRAS

(0) NO CONTESTO
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5 4.13
0 0.0
121 100%
43 35.54
5 4.13
49 40.50
4 3.31
12 9.92
3 2.48
3 2.48
2 1.65
0 0.0
121 100%
31 25.62
13 10.74
14 11.57
11 9.09
26 21.49
7 5.79
3 2.48
15 12.40
1 0.83
121 100%



12. LO QUE NO TE GUSTA DE LA ESCUELA

(1) LA FALTA DE RECATO

(2) LA FALTA DE HIGIENE

(3) LA INTERRUPCION DE CLASE
(4) LA RELACION CON LOS MAESTROS
(5) LOS JUEGOS DEPORTIVOS

(6) INSTALACIONES Y MOBILIARIO
(7) ALGUNAS AREAS Y ASIGNATURAS
(8) LAS OBLIGACIONES

(9) TODO ME GUSTA

(10) LOS HORARIOS

(11) OTRAS

(0) NO CONTESTO

13. ;RECUERDAS A ALGUN MAESTRO?

(1)sr(2)No (0)
111 8 2
91.74 6.61 1.65

13.B ;POR QUE?

(1) RELACIONES AFECTIVAS CON LOS MAESTROS
(2) LA VOCACION DEL MAESTRO

(3) CUALIDADES ACADEM!ICAS DEL MAESTRO

(4) POR EL TIEMPO QUE DURO LA RELACION

(5) OTRAS

(0) NO CONTESTO ( INCLUYE EL % DE LOS NI-
NOS QUE NO RECUERDAN)

13 10.74
28 23.14
1 0.83

3 2.48
11 9.09
8 6.61
16 13.22
12 .92
14 11.57
3 .48

6 .96
.96

121 100%

53 43.80
29 23.97
15 12.40
6 4.96

7 5.79
11 9.09

121 — 100%
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14.

LO QUE TE GUSTA DE TUS MAESTROS

(1)
(2)
(3)
(4)
(5)
(6)
(7)
(0)

15.

LA RELACION AFECTIVA CON LOS MAESTROS

EL CARACTER QUE T!ENEN
VALORES DE LOS MAESTROS
ASPECTO PEDAGOGICO

LA VOCACION DEL MAESTRO

QUE SON ESTRICTOS Y EXIGENTES
OTRAS

NO CONTESTO

;COMO ES EL DIRECTOR DE TU ESCUELA?
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(1)
(2)
(3)
(4)
(5)
(6)
(7)
(0)

16.

ASPECTO FI1SICO

ES ESTRICTO (A)

ALGO ESTRICTO (A)

NADA ESTRICTO
RESPONSABLE Y EXIGENTE
INTELIGENTE

OTRAS

NO CONTESTO

ACTIVIDADES QUE TE GUSTAN DE LA ESCUELA

(1)
(2)
(3)
(4)

ASPECTO LUDICO

AREAS Y ASIGNATURAS
ASPECTO PEDAGOGICO GENERAL
RITUALES Y CEREMONIAS

16 13.22
22 18.18
9 7.44
52 42.98
5.79
6.61
4 3.31
2.48

121 100%
6 4.96
16 13.22
9 7.44
42 34.71
36 29.75
3.31
4 3.31
3.31

121 100%
62 51.24
37 30.58
7 5.79
1 0.83



(5) INSTALACIONES Y MOBILIARIO 3 2.48
(6) RESPETO A LAS NORMAS 1 0.83
(7) TRABAJAR EN EQUIPO 2 1.65
(8) OTROS 7 5.79
(0) NO CONTESTO 1 0.83
121 100%

17. ;QUE OPINAS DEL ALUMNO DE MEJOR APROVECHAMIENTO?

(1) QUE ESTUDIA MUCHO 28 23.14
(2) QUE APROVECHA LAS OPORTUNIDADES QUE LE DAN 11 9.09
(3) QUE ES RESPONSABLE Y CUMPLIDO 13 10.74
(4) QUE ES UN EJEMPLO DIGNO DE ADMIRACION 14 11.57
(5) ES EL MAS INTELIGENTE 13 10.74
(6) ES BUENO PARA SU FUTURO 16 13.22
(7) LE BRINDA APOYO A SUS COMPANEROS 15 12.40
(8) OTRAS 6 4.96
(0) NO CONTESTO 5 4.13

121 100%

18. ;QUE PIENSAS DE LOS ALUMNOS QUE REPRUEBAN?

(1) FLOJO E IRRESPONSABLE 35 28.93
(2) QUE SON BURROS, (TONTOS) NO ESTUD!AN 13 10.74
(3) PROBLEMAS FAMILIARES 6 4.96
(4) QUE NO APROVECHAN 21 17.35
(5) NO PONEN ATENCION 10 8.26
(6) SE LES DEBE BRINDAR APOYO 32 26.45
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(7)
(0)

19.

OTRAS
NO CONTESTO

; CUANTAS HORAS DE TELEVISION VES AL DIA?
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(1)
(2)
(3)
(D)
(5)
(0)

20.

MENOS DE UNA HORA
DE UNA A DOS HORAS
DE DOS A TRES HORAS
MAS DE TRES HORAS
NO VEO TELEVISION
NO CONTESTO

; EN DONDE ACOSTUMBRAS VER LA TELEVISION?

(1)
(2)
(3)
(4)
(5)
(0)

21.

SALA
RECAMARA
COCINA
ESTUDIO
OTRO

NO CONTESTO

; VES TELEVISION SOLO O EN COMPANIA?

(1)
(2)

(3)
(4)
(0)

SOLO
FAMILIARES

AM1GOS
OTROS
NO CONTESTO

3.31
0.00
121 100%
23 19.01
A8 39.67
17 14.05
31 25.62
2 1.65
0 0.00
121 100%
47 38.84
68 56.20
1 0.83
1 0.83
3 2.48
1 0.83
121 100%
15 12.46
96 79.34
4 3.31
5 4.13
1 0.83
121 100%



22. PROGRAMA FAVORITO DE TELEVISION
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(1) CARICATURAS 51 42.15
(2) PELICULAS 10 8.26
(3) TELNOVELAS 29 23.97
(4) HUMORISTICOS 7 5.79
(5) MUSICALES 1 0.83
(6) NOTICIEROS 0 0.00
(7) INFANTILES 6 4.96
(8) SERIES NORTEAMERICANAS 11 9.09
(9) OTROS 5 4.13
(0) NO CONTESTO 1 0.83
121 100%
23. PROGRAMAS DE TELEVISION QUE VEN TUS PADRES
(1) CARICATURAS 4 3.31
(2) INFANTILES 2 1.65
(3) HUMORISTICOS 4 3.31
(4) SERIES NORTEAMERICANAS 8 6.61
(5) DOCUMENTALES | 0.83
(6) PELICULAS 18 14.88
(7) TELENOVELAS 50 41.32
(8) MUSICALES 1 0.83
(9) NOTICIEROS 17 14.05
(10) DEPORTIVOS 4 3.31
. (11) CULTURALES 1 0.83
(12) OTROS 9 7.44
(0) NO CONTESTO 2 1.65
121 100%



24. PERSONAJES DE TELEVISION QUE MAS RECUERDAS
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(1) PERSONAJES DE CARICATURAS 62  51.24
(2) PERSONAJES COMICOS 17 14.05
(3) PERSONAJES DE FICCION 2 1.65
(4) ANIMADORES 0 0.00
(5) ACTORES DE TELENOVELAS 28 23.14
(6) CONDUCTORES DE NOTICIEROS 1 0.83
(7) CANTANTES 0 0.00
(8) ACTORES DE PELICULAS MEX!ICANAS 3 2.48
(9) ACTORES DE PELICULAS Y SERIES EXTRANJERAS 3 2.48
(10) OTROS 4 3.31
(0) NO CONTESTO 1 0.83
121 100%

25. PERSONAJE DE TELEVISION QUE TE GUSTARIA SER

(1) PERSONAJES DE CARICATURA 32 26.45
(2) PERSONAJES DE FICCION 8 6.61
(3) ACTORES DE TELENOVELAS 30 24.79
(4) CANTANTES 22 18.18
(5) NINGUNO 19  15.70
(6) ACTOR DE PELICULAS Y SERIES EXTRANJERAS 5 4.13
(7) OTROS 2.48
(0) NO CONTESTO 1.65

121 100%



26. PERSONAJE DE LA HISTORIA QUE TE GUSTARIA SER
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(1) LOS NINOS HEROES 8 6.61
(2) EMILIANO ZAPATA 5 4.13
(3) MIGUEL HIDALGO 6 4.96
(4) BENITO JUAREZ 6 4.96
(5) NAPOLEON 3 2.48
(6) SOR JUANA INES DE LA CRUZ 5 4:13
(7) PERSONAJES DE CUENTOS 11 9.09
(8) DONA JOSEFA ORTIZ DE DOMINGUEZ 4 3.31
(9) PERSONAJES DE TELEVISION 27 22.31
(10) NINGUNO 16 13.22
(11) LA REINA ISABEL DE ESPANA 4 3.31
(12) CRISTOBAL COLON 3 2.48
(13) MORELOS 1 0.83
(14) OBREGON 1 0.83
(15) FRANCISCO |. MADERO 1 0.83
(16) VENUSTIANO CARRANZA 1 0.83
(17) OTROS 11 9.09
(0) NO CONTESTO 8 6.61
121 100%

27. LA MEJOR FORMA DE TENER DINERO

(1) TRABAJANDO 93 76.86
(2) ESTUDIANDO Y TRABAJANDO 14 11.57
(3) ESTUDIANDO 3 2.48
(4) AHORRANDO 5 4.13
(5) OTRAS 6 4.96
(0) NO CONTESTO 0 0.00

121 100%



28.

;QUE APRENDES DE LA TELEVISION?

(1)
(2)
(3)
(4)
(5)
(6)
)
@)
(0)

29.

MUCHAS COSAS

CONSEJOS Y A SER EDUCADOS
ENTRETENIMIENTOS
EDUCACION

INFORMACION

NADA

PERSONAJES

OTROS

NO CONTESTO

;QUE ADMIRAS DE TUS AMIGOS?

(1)
(2)
(3)
(4)
(5)
(6)
(0)

QUE SON ESTUDIOSOS
QUE SON INTELIGENTES
SU AMISTAD Y SU APOYO
SuU CARACTER

NADA

OTROS

NO CONTESTO

210

25 20.66

31 25.62

17 14.05

13 10.74

6 4.96

22 18.18

2.48

2 1.65

2 1.65
121 100%

17 14.05

11 9.09

55 45.45

21 17.35

6.61

6.61

1 0.83
121 100%
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30. ;QUE TIEMPO PASAS CON TUS AMIGOS FUERA DE LA ESCUELA?
(1) CASI NO LOS VEO 14 11.57
(2) MENOS DE 1 HORA 31 25.62
(3) DE UNA A DOS HORAS 29 23.97
(4) DE DOS A TRES HORAS 8 6.61
(5) MAS DE TRES HORAS 15 12. 40
(6) OTROS 20 16.53
(0) NO CONTESTO 4 3.31
121 100%
31. ;DE QUE PLATICAS CON TUS AM1GOS?
(1) LA ESCUELA 30 24.79
(2) LA TELEVISION 40 33.06
(3) LA FAMILIA 14 11.57
(4) DEPORTES 22 18.18
(5) OTROS 15 12. 40
(0) NO CONTESTO 0 0.00
121 100%
32. COMO QUIEN TE GUSTARIA SER CUANDO SEAS ADULTO
(1) PROFESIONISTA 19 15.70
(2) COMO LOS PADRES 36 29.75
(3) COMO LOS MAESTROS 5 4.13
(4) COMO MI TIO (A) 9 7.44
(5) COMO EL PRESIDENTE 2 1.65
(6) NO SE 3 2.48
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(7) COMO NADIE 5 4.13
(8) ACTOR 16 13.22
(9) CANTANTE 14 11.57
(10) OTROS 8 6.61
(0) NO CONTESTO 4 3.31
121 100%

33. ;TE GUSTARIA VIVIR EN OTRO LUGAR?

(1) si (2) No (0) NO CONTESTO
73 47 1
60.33 38.84 0.83

33. B ;EN DONDE?

(1) EN DONDE HAYA 10 8.26
(2) EN EUROPA 10 8.26
(3) EN PROVINCIA 17 14.05
(4) EN ESTADOS UNIDOS 11 19.09
(5) EN LA URSS 1 0.83
(6) EN OTRA ZONA DEL D.F. 20 16.53
(7) OTROS 4 3.31
. (0)* NO CONTESTO 48 39.67
121 100%

*(INCLUYE % DE LOS NINOS QUE NO DESEAN VIVIR EN
OTRO LUGAR)
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4. :COMO TE GUSTAR!IA QUE FUERA EL LUGAR DONDE VIVES?
(1) QUE TENGA MUCHO ESPACIO 13 10.74
(2) QUE FUERA LIMPIO SIN CONTAMINACION 53 43.80
(3) QUE LA GENTE SEA TRANQUILA 10 8.26
(4) QUE TENGA TODOS LOS SERVICIOS 21 7.35
(5) COMO ES 10 8.26
(6) OTROS 11 9.09
(0) NO CONTESTO 3 2.48
121 100%
35. ;COMO TE GUSTARIA QUE FUERAN LAS PERSONAS CON QUIEN VIVES?
(1) QUE FUERAN AMABLES 26 21.49
(2) QUE FUERAN BUENAS 33 27.27
(3) QUE NO SE ENOJEN 10 8.26
(4) QUE FUERAN ALEGRES 12 9.92
(5) COMO SON 25 20.66
(6) OTROS 13 10.74
(0) NO CONTESTO 2 1.65
121 100%
36. ;QUE PIENSAS DE LA AMISTAD?
(1) QUE ES MUY BONITO 50 41.32
(2) QUE ES ALGO QUE NOS UNE A TODOS 25 20.66
(3) QUE ES BUENA Y SALUDABLE 24 19.83
(4) QUE DEBE SER SINCERA 10 8.26
(5) ESTEREOTIPOS 5 4.13
(6) OTROS 5 4.13
(0) NO CONTESTO 2 1.65
121 100%
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37. ;CUAL CREES QUE SEA IMPORTANTE?
(1) EL CAMPESINO 16 13.22
(2) EL EMPRESARIO 1 0.83
(3) EL PRESIDENTE 95 78.51
(4) EL OBRERO 3 2.48
(5) EL BUROCRATA 1 .83
(0) NO CONTESTO 5 4.13
121 100%

&
38. ;TE GUSTARIA LLEGAR A SER EL PRESIDENTE DEL PAIS?

(1) st (2) NO (0 ) NO CONTESTO

79 41 1
38.B ;POR QUE?
(1) PORQUE ES MUY BONITO 24 19.83
(2) PAGARIA LA DEUDA EXTERNA 4 3.31
(3) PARA GOBERNAR 22 18.18
(4) PARA MEJORAR EL PAIS 26 21.49
(5) PORQUE TIENE MUCHOS PROBLEMAS 8 6.61
(6) ES UNA RESPONSABILIDAD MUY GRANDE 15 12. 40
(7) POR LA CORRUPCION QUE EXISTE 9 7.44
(8) OTROS 10 8.26
(0) NO CONTESTO 3 2.48

121 100%
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30, ;COMO PRESIDENTE DLE PAIS QUE ASPECTOS MEJORARIAS URGENTEMENTE?

(1) LA BASURA Y LA CONTAMINACION 40 33.06
(2) BAJAR LOS PRECIOS Y AUMENTAR SALARIOS 19 15.70
(3) LA INFRAESTRUCTURA Y LOS SERVICIOS 16 13.22
(4) LA DEUDA EXTERNA 9 7.44
(5) LA DROGADICCION Y DELINCUENCIA 7 5.79
(6) LA CORRUPCION 3 2.48
(7) EL TRABAJO DE- LOS CAMPESINOS 3 2.48
(8) LA DESIGUALDAD SOCIAL 6 4.96
(9) OTROS 14 11.57
(0) NO CONTESTO 4 3.31
121 100%

40. :CUAL CREES QUE SEA EL PAIS MAS RICO Y SE VIVA MEJOR?

(1) EL SALVADOR i 0.83
(2) GUATEMALA 0 0.00
(3) MEXICO 13 10.74
(4) ESTADOS UNIDOS 85 70.25
(5) URSS 18 14.88
(6) CUBA 2 1.65
(0) NO CONTESTO 2 1.65

121 100%



