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INTRODUCCION

Congidero el presente tema como uno de los mds impor-
tantes, ya que todo ser humano para poder cominicarse for-
zosamente tiene que utilizar la comunicacidn ya sea en
foyrma de mimica, escrits, de sefales,sonidos o por medio
de 1la pelabra; 1a forma escrita por medio de recedos,car-
tas, f@raﬁdlcom, revistas, folletos y libros gue es el
medio de comunicacidn mds ususl donde nos damos cuenta de
lo que nos comunican los demds. La comunicacidn por medio

de sonidos, la grabada por medio de grabadoras portdtiles

¥
o en rollos de cinta o caset, por medic de la radio y tele~
visidn, La comunicacidn por medio de la palabra, en reu-
niones de masas 0 grupos, la comunicacidn personal por
medic de un ovador utilizantdo la comunicacidn verbal como
medio de informacidn o de convencimiento de acciones que
se proponen realizar o gque ya se 1levd a cabo por medio
de un comité con la participacidn y la intervencidn de -
los hebitantes o vecinos que formen el pueblo,municipio,
colonis o ciudad, para 1s resnlizscidn de diferentes obrass
de tipo meterial y socisl en beneficio de los mismos uti-
lizando, empleando o poniendo en prdctica los aveances téc-
nicos de la época.

Elvpr&mente tema treta de la forme en gue la tTelevi -
sidn comunica a todo ser humano los adelantos técnicos -
refiriendose esencialmente al alcsnce de los objetlivos de
la comunicacidn, a2 los factores gue intervienen en el
proceso y el papel que desempefis en la conducta humana,
tambien analiza el comportamiento del televidente, inter-
locuter, el que escucha y mira, entre el escritor, actor
¥y el suditorio.

L

La televisidn explotas la naturaleza compleja del

o3

proceso de ls comunicacidn inéiviﬁmgl, de grupos y de

por medio de la pentalla del cinescdpio.

Es dmportente el presente tema por que los medios de
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comunicacidn son la base para la formacidn de la persona-

lidad del nific o sea el ser humano, de donde se adgquiere
la cultura de rmuestros antepasados, que sirve de molde 2
lag futuras generaciones gque se encargan de superarlas ,
enrigquecerlas y modernizarlag segun la época en que se

viva.

En la presente época s¥ existen contribuciocnes prde-
ticas de aplicacidn de comunicacidn masiva, en la forma -
cidn de la personalidad del nifio, en forma oral, indivi-
dual ¢ de grupo en su casa con su familia, en la escuels
con sus compaiieros de equipo, de grupo, de otros grupos
de la escuelas, con los otros nifiocs del pueblo, barrio o
colonia en forma individual con las personas, en graba -
dora portdtil, en radio, televisidn, cine, reuniones de
grupos en conferencias y programas.

El presente trabajo es para que cada individuo se de
cuenfa, por medio de 1a lectura de consulta los medios de
comunicacidn que existen en la actualidad, para la forma-

cidn de la personelidad del nifio o sea de cada integrante

de la sociedad, para estudiarlos y pera tener conocimien ~

to de nuestra cultura a través del tiemposen la actuali-
dad tal parece que la radio y la televisidn les han
guitado a los padres de familia un poco la responsabili-
dad de orientear, educar y conducir s sus hijos, ya que
éstos se basan en lo que ven y escuchan en la televisidn,
radio, cine, teatro y en 1o gue observan en las personss
mayores, amigos y compafieros en la calle, en reuniones ,
en la escuela y en su casa, con lo dicho anteriormente
nos damos cuenta que en la actuaslidad para ls formacidn
de la personalidad del niffo o del ser humano intervienen
muchos mediog de comunicacidn & parte de la orientezcidn

de las personas mayores, familiasres y padres de familia:

todos estos medios intervienen en la formacidn de nuestra
conducta y educacidn.
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CAFPITULDO I

ANPECEDENTES HISTORICOS DE LA TELEVISION
1.-Los inventores de le televisidn,

El largo proceso cientifico y técenico que coumienzs
en 1817, con el descubrimiento del proceso de produccidn
y trensmisidn de un programa de televisidn por el guifmico
Sueco Jacob Berzelius 1779 -~ 1848 de las propiedades del
selenio ( elemento cuya conductividad eléctrica aumentsa
con la luz que recibe) y que cierra con la experiencia
del Ingeniero Vladimir Kosma Zworykyn 1889 ,Norteamericano
de origen Ruso, del Britdnico Logie Baird 1888 -~ 1946 y
del Aleman Paulvon Nipkow 1860 - 1940 y culmina con
la aparicidn en el mercado de los aparatos de televisidn,
gue pueden ser manejados por un nifdo, con la misma faci -
lidad del interruptor de encendido de un foco de lusz
eldetrica.

"Le multiplicidad de tareas que la televisidn exige
presupone un volumen de personal muy elevado. "Asi, la
BBC ( British Broadcasting Corporatién ) en Gran Bretafis
cuents con mds de 25,000 empleados; la ORTF (Organismo de
le Rediodifusidn y Televisidn Prancesa ) con unos 15,000
emvleados; la WAT (Radiotelevisidn ITtslisna) con cesi -
11,000 vy 12 RTVE ( Radiodifusidn y Televisidn Eapedola )
con cerca de 5,000 emplesdos", ( 1 ). Hay que sefizsler gue
este perconal constituye la plantills de los servicios de
la radiotelevisidn en esos pafses, aungue al margen de
tan importantes y efectivog, figuran tambien miles de
personas gque arualmente colaboran de modo esporddico -
para la televisidn, »

?.=La organizecidn y financiamiento de la televicidn en
algunos pafses,

La estructura de ceda organismo de televisidn condi -
{ 1 ) piblioteca Salvat de Crandes Temas. La Televisidn,

Tomo 14 , Pdg. 47.



ciona en gran medida su sistema de financiemiento: Donde
existen tres sictemas principales: Primero la tasa por el
ugo del receplor, el mds extendide en Furopa, segundo la
publicidad comercial, gue prevalece en Américs Latina R
tercera la subencidn del presupuesto estatal, propic de
los pafses Socislistas y de los mds moderncs de Asia y
Africa,
Es conveniente describir la estructurs adoptada en
algunos pafses. A modo de esquema podrian sefalerse cusm -
tro gruposs
a).-Servicios explotados por el Estedo, ya sea a travds -
de un departamento gubernamentzl o por una unidad con
autonomfa, pero bajo un control directo: 1las Unidn -
Sovidtica y Fspafia.

b).-Corporacidn Pdblica creada por el Estado, a los cuales
concede cierta independencia, manteniendo el control
final: Gran Bretafla y PFrancia.

¢).~Corporaciones privades en las que el Estado puede ser
el Unico provietario o un accionista mds en unidn de
otrog intereses privados: Italia.

d).-Emigoras comerciales privadasg en las que el Estado -~

actia sdlo como autoridad que concede la licenciz y

regula la actuacidn: Estados Unidoes,Japdn y Luxemburgo.

En concreto examinemos algunos de estos modelos si —
guientes: CGran Bretafa.

" El primero de enero de 1927, se creabs por Reazl
Decreto 1la BBC, (British Broadcasting Corporatidn) por
un periodo de diez afos.

En 1937 fué renovada su existencis por otros diez
~afios, Al llegar 1947, la concecidn sdlo se renovd cinco
afios mds, hasta 1952, en gque volvid s concederse por otro
periodo de diez aflos. Bn 1964 la Reina renovd el decreto
hasta 1976 *, ( 2 ),

( 2) Op. cit., Tdg. 47.



"EL 30 de julio de 1954, se creaba una segunds red

de televisidn, la ITA (Independent Televisidn Autorit e ),
corporacidn Eﬁh}iﬁﬁg como 1a BBC (British Brﬁaé&a@txﬁg

Corporatidn), a2 la gue se le encomendd la construccidn ¥
puests en Tuncionamiento de estaciones emisorss,sl mismo
ti@myﬁ gue se le autorizaba para controlar a2 las diversas
compafiing,la produccidn de los respectivos programasi{3),
Desde el punto de vista org

anizativo,la BBC (British
Broadcasting Corporatidn), es el principal instrumento -
para la radiodifusidn, mientras que la ITA (Independent
T@ieVlazan Authority),se encargsa de los servicios adici-
onsles a los que la BBC (British Broadcasting Corporatidnl,
égﬁg‘sbti@m@ sus ingresos fundamentsles mediante fondos -
mfblicos, es decir, a travds de lus licencias de radio ¥
televisidn establecidos pof el goblerno y que son directs-
mente recaudsados por ésta, perciviendo una psrte de la ta-
sa en concepto de gastos de gestidn y de adminigtrecidn y
los dngresos de la ITA (Independent Televisidn Authori ty )
provienen integramente de arrendamientos que le ponen lasg
compafiias concesionarias, a cambio de lo que obtiene el -
derecho de transmitir sus programass desde los equipos de
la IT3 {Tnﬁ@p@nd@nt Televisidn suathority ).

La creacidn de ambas redes preeven gue el gobierno -
puede ejercer un control directo sobre la televisidn para
ordenar, disponer o prohibir la transmisidn de cualquier
programa, €ste poder no ha sido ﬁj@rcidag manteniendoge
la imparcislidad en materia polftica y sutorizando s los
dog para anunciar piblicamente que estdn emitiendo un
programe patrocinado por el gobierno.

La ley del 27 de junio de 1964,conssgrd el caracter
de empress industrial y comercial de la ORTF (Organismo de
la Radiodifusidn y Televisidn FPrancesa), a la gue se le en
cargd el servicio piblico de la radio y de la televisidn,
{ 3) op. cit.




Para el cumplimiento de su wisidn, la ORTF (Organismo

de la &ﬁdioﬁifusién y Televisidn FPrancessa), %ienﬁ la
obligacidn de firmar un contrate con el estado, gue re -
cibe el nombre de " contrato de programecidn “, en el que
se establecen las condiciones econdmicas en gque habrd de
cumplirse los objetivos previstos,

En el se sefialan las hores de emisidn gue a través
de lss diversas cadenas deberd producir la ORTF (Orga -
nismo de la Radiodifusidn y Televisidn Francesa),la cola -
boracidn gue ha de prestar a lasg sctividedes educativas y
culturales, la politice financiera del orgenismo y condi -
ciones de ejecucidn y revisidn del contrato.

E3 P AN A

ey A SN

"La ley del 26 de junio de 1934 cred el servicio na-
cional de radiodifusidn, considersndo o ésta funcidn -
eoencinl y privativa del estado, Fl 29 de octubre de 1956
comienzaen las comisiones regulares de televisidn. Algunos
aflos antes, la Direccidn Genersl de Radiodifusidn, que
tenfs » su cargo todas las actividades radiodifusorams
come organismos dependientes del ministerio de informa-
cidn y turismo, realizaba experiencias pars la puesta en
funcionsmiento de los servicios de televisidn en el pais.
Posteriormente, en 1958, una vez inicisdss las emisiones,
canbid su nombre por el de Direccidn General de R=diodi -
fusidn y Televisidn, organismo del que depende directa -
mente la Direccidn de Televisidn Espaficla. El nombtramien-—
to del Director corresponde al Ministerio de Informascidn
y Turismo®, ( 4 ). , ,

Respecto a la financiacidn, Espafia es uno de 1os po-
cos paises de Europa gue no tiene establecids tasa por el
uso y tenencia de receptor,

08 ingresos provienen de asignacliones establecidas
en los presupuestos genersles del estado, en pequetla cuan-
(4 ) op. cit.
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tfa, se difunde a través de la televisidn,
ARGELI A
“ Por la ordenanza del 9 de diciembre de 1967, se

define a la RTA (Radiotelevisidn Argeliana),como une em -
presa pdblica de caracter industrial y comercial,dotada
de personalidad jurfdica y sutonomfa financiera.

Asegura el servivio pdblico de radicdifusidn y ejer—
se su monopolio en todo el territorio nacional?® ( 5 ),

La financiacidn estd garantizada fundesmentalmente
por el derecho de uso del receptor y por 1os beneficios
que se derivan de las emisiones publicitarias.

REPUBLICA FEDERAL ALEMANA

"E1 22 de marzo de 1935 se transmitid en Berlin el

primer programa de televisidn., Se transmitirfa tres =
veces por semana, desde las 20.30 horas hasta las 22 P.H,
La estructura juridica de la televisidn y de la radio

es concecuencia de la orgenizacidn federsl del pafs.Corres-

ponde a los estados ( Lénder ) la creacidn de los OTEA-
nismos pfblicos, a los cudles se encomienda los servicios
de radictelevisidn,

Existen nueve organismos que tienen a su cargo la ra-
dio y la televisidn en sus respectivos estados, con ca —
racter independiente”. ( 6 ).

Desde marzo de 1953, los intendentes de lasg distin -
tas emisiones acordaron establecer una coogeraciﬁn pars
todo el territorio nacional, y 2l gue cads una de ellas
contribuye en un porcentaje determinado. Fl organo creado
para la puesta en marcha de esta "Televisidn Alemana',es
la ZDP (Zweites Deutsches Fernsehen), gue dispone de red
propis y se difunde por todo el territorio.

La financiacidn es, por el sistema mixto de percep-
cidn de tasagvpsr el uso del receptor, cue es recaudada
por el Ministerio de Correos y despuds revierte a lag -

( 5) 0p. cit. Pde. 52 .
( 6 ) Op. cit. Pdg. 53.



emisorss, en proporcidn a sus abonados y deducidos gastos
de administracidn y opor los ingresos de la publicidad

difundids,

I AL I A
"o RAI (Radiotelevisidn Italiana), es una sociedasd
por acciones, con cede y direccidn general en Roma.,

Su capital social estd distribuido entre el Thnstiw -
tuto para la Reconstruccidn Nacional Italiana o sea (IRT),
la sociedad finsnciera telefonica vor acciones controlsdas
por IRI o sea el (Instituto para la Reconstruccidn Nacio-
nal Italiszna), y el resto se distribuye entre accionistas
privados.,

Ls concesidn del servicio de radiodifusidn vy televi -
sidn en cualguiera de sus formas, que el real decreto del
27 de febrero de 1936 atribuye el estado, fué otorgsado
en 1952 por ceonvencidn estipuladz entre el Minsterio de
Correos y Telecomunicaciones y la RAI (Radiotelevisidn
Jtaliana). Se establecid hasta el 15 de septiembre del -

arto de 1973,siendo posteriormente renovado? ( 7 ).
b

Las emisiones de televisidn dieron comienzo en Italisa
como servicio regulador,el 3 de enero de 1954,

En el ejercicio de su zctividad, la RAT {(Radiotelewvi-
sidn Ttalisna), como concesionariz de un servicio ibli -
co, estd sujeta a uns serie de limites y contrdles & Fin
de garantizar el cumplimiento de los intereses generales.

Tiene asf mismo la obligmcidn de respetar la inde -
pendencia politica y la objetividad en la informacidn., La
vijilsancie de tel obligacidn se ejerce por unas comisidn
parlementaria nombrada por los presidentes de ambas cama ~—
ras, la de Diputados y el Senado, entre los representantes
de los distintos grupos parlamentavios.

Lag principales fuentes de ingresos de la RAT (Radio-
televisidn Ttalians),estd constituido por la tasa de abono
(7)) op. cit. Pdeg. 56,



-G -

a la redio y a la televisidn, por uns parte y por laz de-

vy televisiva.

&

ribadas de la publicidad radiofdnica
El uso de la radiodifusidn estd regulada por la ley:
las personss que dispongan de uno o mds receptores aptos
o adaptables a la recepcidn de las emisiones de vadio y
de t@levi$i6n han de satisfacer una deterninada tasa de
S0

12.00 liras anuales en 1971: los ingresos de publicidad
gr

estdn condicionados a la obligacidn de mantener en el 1i-
mite mdximo del % % la incidencia de 1la publicidad sobre
12 emisidn total, gue sdlo puede elevarse al 8 % por mo-
tivos justificados con la autorizacidn del Ministerico de
Correos y Telecomunicaciones.
s U I z »a
"E1l nacimiento de la SSR (Sociedad Suiza de Radiodi-

fusidn), tuvo lugsr en Berna, el 24 de febrerc de 1931,
Tntegraba a siete socledandes con sede en distintos canto-

Laussne, Zurich, Berna Basilea, Saint, Gall y Lugano.
La 8SR (Sociedad Suiza de Radiodifusidn),recibirfe el 26
de fetrero del mismo afio, una concesidn para s y para -
sus socledades miembros, segdn se distribuyeron las tare-
e de la radiodifusidn, Bl organo supervisor de la acti -
vidad de la nueva socledad serfa la Direccidn Genersl de
Correcs y Telecomunicaciones”, ( 8 ),

Cuando =21 fin pudieron comengzar las emisiones de tele-
visidn, el 20 de junio de 1953, el consejo federal otoregd
una nueva concesidn a la SSR (Sociedad Suizs de Radiodifue
sidn), que agrupaba ys socliedades, responsabilizsndolas
del servicio de progr&maci@na

La financiacidn del servicio se configurd desde un
principio mediante la aplicacidn de una tssa anusal, que en
la renovecidén de 1z concesidn, en 1958 quedd fijsda en 84
francos anuales pera la recepcidn priveda de la televi -
sidn y en 168 francos anuales para la recepcidn pfblica,

( 86} Op., cit. Pdg. 57.
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"Las caracterfsticas especiales de este pafs condi-

i

cionan una peculiar orgaﬁiZQCiﬁn@ Ia ley del 17 de marzo
de 1965, modificada posteriormente en 1966, y despues el
30 de diciembre de 1968, cred un orgsnismo de radiotele~
visidn de Israel, con capacidad y persounslidsd jurfdica
propia, pero directamente vinculado al gobierno, que
mantiene el control sobre este servicio pdblicod ( 9 ).
PORTU G AL
"El decreto de ley publicado el 18 de octubre de

1955, atribuye a una sociedad andnima de responssbilidad,
la concesidn del servicio pdblico de la televisidn en

territorio Portuguds, con carscter exclusivo. Fl capital

de la sociedad, es de 60 millones de escudos, se dividen
en 60,000 accionistes, de las cuales 20,000 a 9 grupos de
emigoras del Continente,Islas y Ultra Mar, el resto a Ban
cos Comerciales y a la Caje Genersl de Depdsitos. Poste -

riormente, se elevd el cepital social = 100 millones de

escudosg, reservandose el estado el 60% de las acciones?(10),

J A P O N

En este pals existen dos sistemas de estructuress

diferentes: el piblico y el comercio. Bl pdblico tiene
unas caracteristicas bastante similares a la de la BBG
(British Brosdcasting Corporatidn ), Britdnica.

"Hasta 1950, la NHK ( Nippdn Hoso Kyokai ),ejerefa el
monopolioc de le radiodifusidn en el pafs y sungue muy
controlads por el Ministerio de Comunicaciones, se trataba
de una compafiia privada. Despues de esta fecha, la nueva
ley de radiodifusidn autoriza la creacidn de nueves
emisiones™, ( 11 ) .

El gobierno no tiene ningdn interds financiero en la
(9 ) Op. cit, Pdg. 50,

(10 ) 0p cit. Pdg, 56,
(11 ) Op. cit. Pfg. 59.
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socledad ni tempoco le proporciona ninguna sccidn secun-—
daria. La financiscidn de sus servicios se haef™con LATZo
a la tasa por el uso del receptor. Hay que destacar el
hecho de que ambos sistemas de televisidn vigente envian
sus emisiones en la misma frecuencia, por lo gue log -
receptores aptos para captar las emisiones de la NHK (Ni-
ppdn Hoso Kyokai), puede captar los programas de las ca -
denas comerciales, que son cuatro y dependen de los recur-
808 gue les proporciona la publicidad, La NTV (Nippdn -
Televisidn Netwrk Corporatidn), fué la que primero se eg-
tablecid y, as? mismo la pionera en las enisiones en
color, a partir de 1960.

3o~ LA TELEVISTON EN AMERICA LATIVA.

" La situsmcidn en América:Latina es muy similar a lsa
de los Estados Unidos, en cuanto a caracteristicas gene -
rales, =1 bilen se advierte un predominio de los intereses
personales,superior en términes absolutos y relativos,
en las organizaciones de televisidn al que existen en
egte Ultimo pafs. Algunos "televisores) nombre usual en
algunos palses de esta drea, se conocen por el apellido
de sus propietarios individuales ", ( 12 ).

El estudic de los modelos citados demuestran que la
organizacidn y estructuracidn de los diversos complejos
televisivos depende de la mentalidad y tradicidn propisa
del pafs y desde luego de los recursos econdmicos dizpo-
nibles.

En América Latina se ha creado la Direccidn de la
ATR (Asociacidn Internacional de Radiodifusidn),y radica
actualmente en Rio de Janeiro Brasil.

Particular interés tiene para los Latinocsmericsnos
1a 0TI (Organizacidn de Televisidn Ibercamericana),creada
en México el 19 de marzo de 1971 ¥y que estd lloamada a
(12 ) Op. cit. Pdg. 61.
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desempefiar un importante papel en el desarrollo de 1a -
televisidn en el continente. Su crescidn estuve motivada
por la creciente participacidn de los canales de televi-
gién Latinoemericana en las actividades de los organismosg
BUTOPEOS

Por otea parte, 1la experiencia del servicio ITbero -
americano de noticias, gue empezd a funcionar el primero
de marzo de 1971 con el objeto de intercambiasr disriamen~
te noticias, via satélite, entre los canales participantes
que estdn en el acuerdo son los siguientes paises: Bracil,
Colombia, Perd y Venezuela, la Burovisidn, a travds de la
estacidn terrestre Espafiola de Buitrago, ha servido para
estimular a esa organizacidn, que presenta notables dife—
rencias en relacidn con las gue hasta ahora hemos canalie
zado. Ta OTT (Organizacidn de Televisidn Iberoamericana),
agrupa sdlo a las empresas y entidades vinculadas a los
servicios de televisidn en los palses de habla espafiola
v Portuguesa.

ESTADOS UNTDOS
" El ejemplo Norteamericano modelo tIfpico de las re -

giones liberales, se han extendido prdcticamente por casi
todo el Continente Americano. El gobiernc a través de 1la
Comunicacidn Federal de Comunicaciones, se limita a con-
ceder la licencia a todas las empresas gue deceen promo-
ver una estacidn o cadena de televisidn, siempre que cum-
plan determinados requisitos préviamente establecidos por
la legislacidn. Estas empresas se apoyan financieramente
en el rendimiento gue les produce la publicidad comercial?
{13).

Desde el primero de julio de 1941, en que una emisoram
local de Nueva York, tras haber recibido la autorizacidn
de la Comunicacidn Federal de Comunicacicnes para trans-
mitir publicidad, difundid por sus antenas el primer smin-
(13 ) Op, cit. P4g. 61.
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cio de la marca de relojes "Bulova", han pssado mds de 30
afios y la publicidad en la televisidn ha mejorado sus
contenidos y sus formas de expresidn, adecudndolass a 1=a
propia evolucidn del medio gue le sirve de vehiculo.

La mayor parte de las estaciones emisoras estdn - -—
agrupadas en tres grandes cadenas que prdcticamente cubren
todo el territorio del pafs:la ABRC' (Américen Broadcasting
Company),la NBC (National Broadcasting Company).

En Estados Unidos se han creado recientemente cadenas
de radiotelevisidn sin publiecidad,

Is NET (National Educativa de Televisidn), es una far-
ma de publicidad muy distinta, cuyo porcentaje de espec -
tadores regulares es extremadamente dévil: del 1 al 1.5 %
frente al 75 4 de audiencia en las tres grandes cadenas
del pafs. La NET (National Educativa de Televisidn),inten

|

ta producir emisiones de tipo cultural, educativas e in -
formatives. Sin embargo, no responden a una necesidad, no
se puede forzar s nadie a que aprenda algo en concreto.,

La importasncia de la comunicacidn mundisl es ya en -
esta epoca extraordinaria por medio de los satélites ar -
tificisles que continuard aumentando en los afos venideros.

Hay dos clases de gatélites:pasivos y activos. Los
pasivos actuan como un espejo de ondas de radic y reflejan
las sefiales transmitidas desde una estacidn terrestre al
receptor de otra. Log satflites activos poseen un equipo
electrdnico apio para recibir y retransmitir sefsles.El
Telstar I, tercero de los satélites activos lanzado por
Estados Unidos el diez de junio de 1962, fué el primero
gque hizo posible gque las cadenas de televisidén Amevicanas
y Europeas intercambiaran programas en dirvecto. A causs
de condiciones especiales, deid de emitir sefisles en marzo
de 1963, a pesar de haber sido construido para unsg dura-
cidén no menor de dos afios. Las experiencias continuaron
con el langamiento del Telstar II,del Relay con el com-

e e
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plejo proyecto 3yncom, cuyo objetive era colocar un satd-
lite activo en dSrbitsa O“ncrdnaoag metz alcanzada con el
Synecom IIT el 19 de agosto de 1964, .

La gsituacidn actual ofrece dos satélites Inteluat en
posicidn oriente con respecto a la Repdblica Mexiceans so-
bre el Ocedno Atldéntico, dos sobre el Ocedno Pacifico y
uno sobre el Ocedno Indico, con lo cual estd practicemente
garantizado el enlace por esta via para todo el mundc.,

Nos encontramos en el inicio de la utilizacidn de

stos formidables instrumentos de comunicecidn. En el =
future inmediato los llamamos satdlites de distribucidn
y exijirén unass estaciones terrestres muy simplificsdas,
cuyos costos serdn accesibles a muchos pafses,

Las muievac técnicas planteardn complejos problemes
Juridicos y Politicos, junto a multiples aplicasciones por
ejemplo, en el campo de la informacidn de noticias, juegos
Olimpicos, juegos deportivos de caracter nacionsl o conti-
nentel y visitas de grandes personajes.

4 o -~ LA TELEVISTON EN MEXICO,
"EL Ingeniero Guillermo Gonz#lez Ceamarens, brillante

téenico Mexicano, patentd la televisidn a2 colores en 1940.
Los orfgenes de 1a televisidn comerciazl se remonta al

de 1935, cuendo el Ingeniero Guillermo Gonzdlez Camarena

alizaba transmisiones en circuito cerrmdo, con equipo
digeflado por el mismo. Psra 1946, las transmisiones ge

elizaban en los Cines Jalisco, Alameda, Bucareli y Esta-
dio, ¥n 1948, tiene gran éxito la transmisidn de la expo-
gicidn objetiva presi@anciai del primer afioc de gobierno
del Licenciado Miguel Alemdn Valdés, en gue se consideraba
el primer control de televimidn para el cusl se instalaron
verios aparstos de televisidn en 1a ciudad de México para
gue el piblico pudiera observar el informe vpresidencial®
(14 ).

( 14 ) Reviste, Comunicacidn y Transporte. Pdg. 5,

e
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El seflor Romulo 0 Parril, de =zcuerdo al &xito que
se tenfa con la naciente televisidn Norteamericana en el
afio de 1949, esto lo motivd para obtener una concesidn
pars instalar y explotar comercislmente la televisidn en

México,

En el aflo de 1950 adquirid el equipo pars instalarlo
en menos de dos meses por seis técnicos Mexicenos. El lu-

gar elegido como estudio de 1o que serfa el cannl 4 KHTV,

primero en Latinoemerica, y fué el ltimo piso del edifi-
cio de la Loteria Nacional, 211f en 64 metros cuadrados
nacieron los primeros programas de televisidn Mexicena,

La inaugurecidn oficial del canal 4 fué el 31 de

agosto de 1950, por el Secretzric de Comunicaciones ¥ :
Transportes Licenciado Agustin Garcia Lépez.

Tl primero de septiembre de 1950, se realizd 1a -
trensmisidn del IV informe Presidencial del Licenciado
Miguel Alemdn Veldds,

A partir de entonces, el tiempo de transmisidn dia-
ria fué cubierta por filmaciones, noticieros, programas
musicales y CONCUYSOS.,

El 31 de diciembre de 1966, por decisidn presidencisl
e establecid un impuesto del 25 % el total del pago oue
por servicio recibirfan las empresas concesionarias de

radio y televisidn. Esta disposicidn adoptd un caracter

peculiar debido a una nueva medida establecida en el -
acuerdo presidencisl del primero de julio de 1969, que
pocibilitd & las empresss para poder cubrir sus impuestos
con el 25 % de sus ingresos ¢ con el 12.5 % del tiempo
total de su produccidn diaria.

Tal acuerdo tenfa las siguientes condicioneg: el -
tiempo de transmisidn queda a disposicidn del estado, pero
no inclufa estudios, personal téenico, artfstico o mamual,
comentaristas o locutores, servicios de grabadoras,cdmarasg,

iluminacidn, servicics menores, etc.



Por lo anteriormente dicho, el estado se aboed & pro-
éucir sus propios programas que serfan emitidos en lsa
octava parte del tiempo total cedido a las empresas conce-
sionarias, procurando evitar las competencias con las mis-

mas, & las que dejd la mblicidad directa de METCRE , PO~

T

uctos y sctividades especificas.

o3

Ademds, quedd estipulado gue si el estado no ocupars
diariemente el tiempo que la empresa pone a su disposi -
cidn, pues no es acumulable, puede emplearlo los mismos

concesionarios para fines comercisles.,

LA COMISION DE RADIODIFUSION

Ante la necesidad de contar con un organismo que hicie~
ra cumplir las normas del acuerdo presidencial sntes men-
cionado, con fecha 21 de agosto de 1969, fué creads la
comisidn intersecretarial en materia de radio y televi -
sidn o comisidn de radiodifusidn y quedd integrada por dos
representantes permanentes de la Secretarfs de Gobernacidn,
dos de Haclenda y Credito Publico y dos de Comunicaciones
y Transportes. Se autorizd le intervencidn de representan-
tes especiales de la Secretarfs de Bducacidn Pdblica y de
Salubridad y Asistencia,

Actualmente un representante de Gobernacidn preside
el organismo y el vocal ejecutivo es un representante de
la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes,dependencia
productora de la programacidn.,

La Secretarfa de Hacienda y Credito Pdblico es la -
encargada de proporcionar los recursos econdmicos que se
requieran para el funcionamiento del organismo.

La comieidn de radiodifusidn cuenta, por decigidn de

los sels representantes permanentes y losg dos circunsian-
ciales, con un director gue tambien funge como zecretario

gin ser representante oficial de ninguns de las dependen—

>

cias gue la integran.
"La Subsecretaria de Radiodifusidn, devendiente de la
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Secretaria de Comunicaciones y Trangsportes, fuéd cresmdn el
2 de diciembre de 1970, Los antecedentes pars su formecidn
lo constituye el acuerdo presidencial del 31 de diciembre
de 1968 ", ( 15 ).

El Presidente de la Repdblica Mexicana, Licenciado

Luis EBcheverria Alvarez, inaugurd la estzcidn nfmero uno
de lo cue serfa la TN (Televisidnm Culturel de México), -
Psta estscidn utilizarfa le red federal de wicroondas pars
recibir, desde la torre central de Telecomunicaciones,ocho
horas diarias de programscidn integrads con documenteales,
pelfcules y progremas del canal 11 de la ciudad de México,
eanto se llevd a cabo ante una multitud de aproximadamente
20 mil personss reunidas en el estadio de la ciundad de
Oaxaca, el 21 de marzo de 1972,

El 2 de mayo de 1972 se publicd en el didrio oficial
de 1o Ffederacidn el decreto presidencial en donde se suto-
rizabs a la Secretaris de Comunicaciones jy Trensportes =&
encergarse de los planes y proyectos relmcionados con le
televisidn rural,

DECRETO

L4

"Articulo lo. Se autoriza a la Secretaria de Comunicacio-
nes y Transportes para que, dentro de sus facultades y de
acnerdo con las leyes de la materias, ejecute el plan y

Los proyectos de televisidn rursl del gobierno federsl .

trticulo 20. Todos los equipos e instalaciones afectos al
servicio de la televisidn mursl, serd propiedad del

gobierno federal , el que se hard cergo de su operacidn y
mantenimiento a travds de la Secretarfa de Comunicaciones
y Transportes y la que deberd elaborsr un instractivo gue

contengan les bases generales de los convenios a que se

§

refiere dicho pdrrafo.
(15 ) Op. eit, »dp. 11,
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Artfeulo 3o, Ldg gastos de operacidn y mantenimiento de
estas estaciones de televisidn deberdn considerarse en
el presupuesto de egresos de la federacidn y se precisard
la eguitativa participacidn que correspondas s los gobier—
nos estatales y municipales en dichos gastos.

Artfeulo 4o. En la ejecucidn y’d@sarrollm del programa de
televisidn rural del gobierno federal. La Secretarfa de
Gobernacidn, de Educzcidn Pdblica,de Salubridad y Asis -
tencia, del Patrimonioc Nacional de Hacienda y Credito -
blico, tendrdn la intervencidn que las disposiciones le-
gales les atribuvan.” ( 16 ).

Creacidn de la Direccidn de Servicios de TCM (Tele-
vicidn Cultural de México), Debido al interds de la comu-
nicacidn masiva por medio de la televisidn,el Secretario
de Comunicaciones y Transportes, el 13 de enero de 1973,
acordd crear, como una entidad oficial, la Direccidn Gene-
ral de Serviciog de TCM (Televisidn Cultural de Méxieo} )
con el uUnico fin de fortalecer la integracidn social vy
elevar el nivel cultural de las comunidades, a travds de
programas con contenido educativo, informativo, de espar-
cimiento y diversidn, estos programas de TCM (Televisidn
Cultural de México), son transmitidos por los canales 11
y 13 en donde se seleccionan producciones de las empresas
concesionarias, respetando sus menzajes comerciales,

A la fecha la red de TCM (Televisidn Cultural de -
México), se integra de la siguiente forma: los programas
que se transmiten actualmente comprenden los siguientes
temag: TFolclorama, La gran Canica Azul,Caminito, Teledanm,
Ballet, Ciencia y Desarrcllo, Los Cuentos de Marfs Luisa,
£l Duende Bubulfn,Sops de Letras, Vuela Papalote,Teleten—
tro, ete. y los progremss a nivel medio y superior:encuen—
tro de opiniones, sistema abierto de enseflanza,Bducacidn
Media Superior para todos, ELl Periguillo Sarnientc (Tele-
novela) Historia del Siglo XIX, Obras Maestrss, Bn Busca
de .eey

(16 ) Op. cit, Pdg., 32.
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Lag Trece Preguntas del Trece, Slete Dias, 24 Horas, etc.

TRANSHMISION POR MICROONDAS

"La red Federal de Microondag de la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes entrd en overacidn el afio de
1968, con motivo de la celebracidn de los Jjuegos de la
XIX Olimpiada que permitid llevar las imdgenes de las -
competencias, a mds de 700 millones de personas en todo
el mundo ", ( 17 ).

La red Tederal de microondas constituye la estructura
principal de las comunicaciones en el pafs, cuyo centro =
es el Distrito Federal, y sus instalaciones estan ublca =
das en el piso 14 de la torre de telecomunicaciones, los
gue constituyen el centro conductor de sefiales encargado
de formar una cadena de repeticidn a solicitud concrets
de la empresa que requiera del servicio de recepcidn o
transmisidn de programas, Todo menzaje gque entre o salga,
necesariamente pasa por estas instalaciones,

Actualmente la red de microondas cuenta con una lon-
gitud simple de 45,200 kildmetros para la conduccidn de
seflales de televisidn.

México forma parte de los palses que cuentan con una
estacidn para captar las seflales de comunicacidn vis saté-
lite o enviarlas por esa via, por lo gue se instald 1a
Estacidn de Telecomunicaciones cerca de Tulencingo en el
Estado de Hidalgo, que entrd en funcionamiento en el afio
de 68, ¥y gque tiene capacidad para transmitir seflales -

e 19
telefdnicas, telegrdficas y televisivas.

Como pioneros de la televisidn en México se pueden
mencionar a: Gonzalo Castellot, Pedro Ferrfz, Guillermo
Vela, Paco Malgesto, Aurelio Pérez, Jacobe Zabludovsky,
AeVstin Barrios Gdmezy, WManclo Pdbregas, Nelly Salvat,etc.

En el campo de la produccidn destacaron: Roberto -

(17 ) Op. cit. Pdg. 39.
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Kenny, Luis de Llano, Héctor Conzdlez de la Barrera,Héctor

Cervera, Javier Ruiz Rueda, Carlos Salinas, BEmma Thelmo,etc.

CANAL 2

gl seffor Emilio Azcdrraga Vidarrueta, en marzo de

1951, empezd a transmitir desde la Avenida Chapultepec -
mimero 18, los programas de televisidn cdon el miswmo per-
sonal de la estacidn de radio de la XEW, previamente -
capacitado, y el primer programa que transmitid fué un
partido de Beisbol efectuado en el Parque Delta, hoy del

Seguro Social, el 21 de marzo de 1951".( 18 ).

CANAT 5

"El canal 5, tenfa como antecedentes los trabajos y
emisiones experimentales del Ingeniero Guillermo Conzdlesz
Camarensa, el funcionamiento oficial en forma regular se
inicid el 10 de mayo de 1952, con la transmisidn de un
festival dedicado a las madres, que habia organizado el
Jiario Exelsior, en el Teatro Alameda, Los estudios esta-

ban instaelados en las calles de Josd Marfa Marroqui?(19).

CANAL 6

UYPrimero fud el canal 6 instalado en ls ciuded de -~

Monterrey, Nuevo Ledn, en el afio de 1965, por el sefior
Rl D' Brewil, de nacionalided Cubana, este canal tenfa
ramificaciones en otras ciudades como los canales 2 en
Verscruz §¥ Puebla que integraban el sistema de televisidn
independiente de México, no tubo éxito en las ciudades -
antes mencionadas y es trasladado a la ciudad de México

y nace de esta forma oficislmente el canal 8 el dfa pri-
mero de septiembre de 1968, con el informe de goblierno -
del Licenciado Gustaveo Dfaz Ordaz",{ 20 ), aungue comer -
cialmente inicia sus transmisiones el 27 de enero de 1969,
( 18 ) Op. cit., Pdg. 51,

( 19 ) Op, cit. Pdg. 51,

( 20 ) Op. cit. Pdg. 5l.
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instalado en los estudios cinematogrdficos- de San Angel,
su primer director general el seflor Aurelic Flores Ysita.
CANAL 13,

Ta determinacidn del gobierno de la Repiblica de -

manejar el canal 13 con fines eminentemente sociales, para
crear une televisidn de altos contenidos, acordes con -
niestro modo de ser peculiares de cada individuo.

Este cannal fué inaugurado por el presidente de 1a
Repdblica Mexicana el 14 de julio de 1975, el canal 13
se preocupa por la salud tanto fisica como mental del -
pueblo, aparte de sus programaciones sociales, culturales
g informativas, selecciona para el tiempo comercial a -
runecios cuyos productos no dafian la salud, ni a la mente
y tampoco son nocivos a la moral de nuestra sociedad.

"El cansl 13 surge en 1968, cuya concesidn fué otor-
gada a corporacidn Mexicana de Radio y Televisidn S.2. de
C.V. que dirige el seflor FPrancisco Aguirre Jiménez,y que
inicid sus transmisiones el 12 de octubre de 1968 con el
acto inaugural de los XIX juegos Olfmpicos y que funciond
como televisors comercial hasta 1972, en este afic se con-

vierte en emisora y empresa de participacidn estatalt(21).
5 o =~ DESCRIPCION DE UN PROGRAMA DE TELEVISTION,

Una vez descubierta la posibilidad de transmisidn =
travds del espacio las imdgenes en movinmiento, gracias a
su descomposicidn en una serie de pégueﬁog puntos lumino-
808 que se transmiten en forma de impulsos eléectricos ,
gdlo era preciso encontrar un aparato que realizara el
proceso inverso, es decir, la recomposicidn de 1la imagen
actuando de receptor. Esto es lo que logrd Zworykyn medi-
ante el Iconoscopio, un tubo electrdnico en el que un
haz de electrdnes bombardea una pantalla fosforecente.

"Desde 1925, en que Baird logrd por primera vesz
( 21 ) Oop. cit. Pdg. 52,




trensmitir la imdgen de una habitacidn a otra contigus ,
hasta 1931, en gue los trabajos empfricos se convirtieron
en-tecnologfa aplicada a la industria, en una serie de
pafses tecnologicamente deserrollados como Estados Unidos
de Norte América, Cran Bretafia, Alemanis, Inglaterra y -
Francia, se 1llegd = una conclusidn similar partiendo de
diversos procesos’, ( 22 ).

Comencemos por una rdpida vigita a los estudios.Sus
dimensiones pueden ser muy diversos, segun el uso a que
normalmente se destinen: cien metros cuadrados es una ex-
tensidn mds que suficiente para un estudio donde golo se
realicen programes de entrevista, o meras presentaciones
de noticieros; mil metros cuadrados pueden ser un espacio
insuficiente para la produccidn de cbras dramdticas com-
plicadas que exijan una gren variedad de deccrados para
presentar distintos escenariocs. Entre ambos 1lfmites sue~
len encusdrarse los estudios dedicados a la produccidn =~
televisiva,

Como la televisidn es el resultado de la convergencia
de sonido e imdgenes, las caracterfsticas de la edifica-
cidn de los estudios es fundamental. Materiales especia -
les, en general no inflamables, son utilizados para este
fin, Las tdémas de corriente eldctrica estdn normalmente
protegidas para evitar accidentes, la armadura de acero
gue soportan los proyectores gue sirven para iluminar ls
escena cuyas potencia varfa en una gsma muy amplia. En un
estudio de televisidn se tropieza con varios cables: si -
guiendolos, nos llevardn ante una de las cdmaras que estén
ensayando las tomas de imdgenes, de un actor o de un con-
Junto musical, enmarcado en un decoradoe determinado, que
piede ser la amplia plaza de un poblado, la calle de una
gren cindad o un escenario de ciencia ficcidn,

La misidn fundament=l de la cdmara es recoger una
{ 22 ) Op. cit. Pdg. 19,
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imdgen mediante un sistema de lentes, ¥y & través de un
complicado proceso transformaria en una segunda imagen
electrdénica gque, a =su vez, es transformada en impulsos
eldectricos que se lanzan al esvacio a travds del enlace
Hertziano correspondiente ¢ que se recogen con un magne-
togecopio, en una cinta magnética de cinco centimetros de
ancho, para su posterior emisidn diferida.

Las cdmaras son manipuladas por el director del pro-
grama, desde el control del estudio, estdn conegztadas a
un monitor que permite seleccionar, mediante un Jjuego de
conmmutadores muy flexibles las tomas de imdgenes mds ade-
cuadas para el desarrollo del program. .

Desde gue se concibe el programa hasta que se recibe
en la pantalla del receptor,generalmente se han consumido
machas horas por parte del eguipo encargado de realizarlo.
No hay gue olvidar gue la televisidn es fundamentalmente
la labor conjunta de un equipo numeroso de profegiomalas?

cada uno de ellog experto en una técnica concreta.

Corresponde al reslizador o director del programa la
coordinacidn de todos esos esfuergzos. Pl director ha de
crear el "clima'" de una obra en la que, tanto los medios
artisticos como los téenicos y materiales, se unan al
talento creador del autor para gue en una combinacidn -
arménica, pueda obtener correcta grabacidn,

"El equipo minimo que ha de colaborar con el director
ge compone de un ayudante, un jefe de estudioc, un secre -
tario y un productor encargado de facilitar los medios ~
materiales necesarios para la realizacidn del programa",
( 23 ).

¥l syudente de realizacidn, se situs en el llamado
control de reslizscidn, tiene como funcidn coordinar el

trabajo del director del orograma con ls labor de los
{ 23 ) Op. cit. Pdg. 24,

35116
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operadores o0 encargadoz del manejo de las cdmaras, con ls
finalidad de gque las tomas televisivas se corrvespondan -
con lo previsto en el guidn durante la fase previa de -
planeacidn de las diversas secuencias; asi mismo se en—
cargan de manteney un contacto permanente con 1los servi-
ciog de sonido para que éatos incerten en el process, o
bien supriman o modifiquen, los eventuales cambios gue
afecten a la grabacidn.

£l jef@'&e estudic, llamado tembien regidor, tiene
como misidn mantener el lugar donde se desarrolla la
accidn, ¥ en general un estudio preparado especialmente ,
el orden entre todos los elementos integrantes, procurando
oue €stos se encuentren dispuestos para ser utilizados en
sl momento adecuado, lo cual no sdlo los decorativos, ves-
tuarios, ete. sino tamblen el personal actuante.

™ seecretario tiene como misidn, sobre todo en los
programas gue exigen varias jornadas para su produccidn
en el estudio, anotar el orden de las distintas secuencias
cuando la obra se graba por partes, no siempre sucesivas
para aprobechar los decorados que intervienen en los dis-
tintos fragmentos del guidn, cuidando los detelles corres-
pondientes al vestuario, maguillaje ¥ ambientacidn del
decorado, con el fin de evitar saltos inexplicables para
el telespectador, gue verd las obras en forme contimia ,
como =i se tratase de un espectdeulo ininterrumpido. 3Je
encarga tambien de las tareas administrativas y de la re-
1zcidn con los servicios orgdnicos de la empresa emiscora.

Fl productor relaciona el equipo artistico con otro
equipe tdenico encargado de operar los aparatos gue pro-
ducen y graban la imdgen y el sonido. Estd integrado por
los operadores de cdmara, los operadores de gsonido , los
iluninadores, los decoradores, log encargados del control
de la imdgen y del sonido, los encargados de los efectos

4
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especiales, y los del maguilliaje y la sastreria. Se tra-




ta de un conjunto cuyos componentes itilenen como funcidn
especifica aportar sus conocimientos y su voluntad a un
trabajo comin, intensive durante varias jornadas, pars
dar a la luz una obra que serd despuds consumida material-
mente en unos minutos en la pequefin pantalla de millones
o miles de receptores., Tal es la grandeza de su tarea re-
petida diariamente.

Cabe destacar el papel que desempefia el factor ilu-
vy tambien en otrosg mu -

EY

minacidn en una pieza dramdtica,
chos progrsmas televisivosg: hace posible una seflal de
imdgen satisfactoria y una agradable composicidn de los
planos por la distribucidn de los espaciog iluminadog y
los de sombra,

Asi{ mismo permite producir la ilucidn de realidad
ambiental en el telespectador, segdn las exigencias del
guidn, creando los efectos precisos, luz de dfa o de no =
che, el dramatismo de una escena, mediante el contraste
de luces, o la correccidén de un determinado efecto en las
facciones de un actor,

Ta tarea del jefe de los servicios de iluminscidn es
complicada., Ha de conocer de antemano , no sdlo el de -
garrollo global de la obra, sino los detalles de cada una
de las secuencias que compone aguella, como por ejemplo ,
el movimiento y la situacidn de cada uno de los actores
con regpecto al decorado, con la finslidad de evitar la
produccidn de sombras y contra luces gue estropearfan las
imdgenes.,

Asd para conseguir la correcta iluminscidn de un pro-
grama minimamente complicado, es necesario disponer de
un equipo de cinco & ocho personas técnicag, las cuales
pueden incluso reguerir varias horas de trabajo para pre-
parar las mds adecuadas condiciones de iluminacidn.

Algunas organizaciones utilizan actualmente procedi-
mientos automdticos, cuyo costo es inferior al equipo -
téenico,
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La televisidn se logra por la transmisidn consecuti-
va de imdgenes fijas, que se divide cada una de ellas en
miles de peq&@ﬁéﬁ elementos de imdgen, lLa persistencia de
vigsidn ayuda a2 la ilucidn de movimiento.

Como medioc de comunicacidn, la televisidn puede de-
garrollar ciertas funciones en forma fdeil y efectiva .

Ta televisidn puede amplificar imdgenes, utilizando len-
tes comunes para agrandar las dimenciones de superficie

de un objeto hasta cien veces mds, utilizando aditamentos
microscopicos, La televisidn puede multiplicar imdgenes
proyectando 1la misma imdgen sobre diversas pantallas en
forma simulténea, de modo gue cualquier mimero de personas
pueden ver una presentacidn determinads.

La exposicidén televisada cambis imdgenes,uniéndolas
enn uns pantalla dividida, agregando rétulos y titulos de
identificacidn. Finalmente la televisidn puede almacenar
imdgenes mediante la grabacidn en videotape para reproc -
dueceidn inmediata o posterior.

La televisidn de circuito cerrado se refiere a cual-
guier sistema en el que se controlan lss vias de trang-
misidn de manera que la sefal no la reciban lasg demds,Ge-
neralmente, un cable de alta capacidad o potencia eldctri-
ca lleva la gefial televisada a través de un sdlo edificio
o recinto distinto por medio de un rayo transmisor de gran
presicidn a travds del aire, conoecido ¢omo un enlace de
microondas. En miches dreas, se instalan sistemas de CATV
(Cable Vigidn),para difundir una gran variedad de progra-
mas de televisidn y facilitar una mejor recepcidn de
imdgenes en dreas recidenciales.

Un gistema de transmisidn algo hibrido, conocido -
como el sistema 2,500 Wega - Hevrtz, se utiliza pars di-
fundir programas y lecciones televisadas o dreas geogrd-
ficas restringidas, sin utilizsr cables, Este método emite
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una sefal de televisidn, pero solamente los aparstos re-
ceptores especisles pueden usar las seflal ¥ convertirls

enn forms vigsible en los televisores comunes, Este método

a veces se llama " circuito cerrado radiodifundido" porgue
la sefial se difunde a través del aire, aungue funcione
como sistema de recepcidn cerrada. La ventaja de lag © =
peraciones de 2,500 WMega - Hertz es gque tiene un costo -
total menor gue el de un sistema de cable completo, a -
parte de que existen mds canales de 2,500 Mega - Hertz -

gue de radiodifusidn norual.



CAPITULO I1I
TELEVISION, MEDIO DE COMUNICACION MASIVA EN LA FORMACION
DE LA PERSONALIDAD DEL NINO EN LA ESCUELA PRIMARTA.
1 . - PROGRAMAS NO APTOS PARA NINOS,

En 1la asctualidad, se ha dejado que el nifio elija o
escoja sus programas de televisidn, =2lgunos padres o per—
sones mayores por complacerlos, otros por falta de cono -
cimiento o por falta de preparacidn para orientar al nifio
en la clage de programas que debe de observar de acuerdo
a su edad, Dice " Eleanor £. Macooby, los nifiog eligen
observar los programz2s gue los divierten mds bilen que los

que educan, sus programas favoritos son: las caricaturag,

Aventuras del Oeste, Dramas Familiares, Dramas de Animales

y Crimenes,la mayor parte que dedican para ver televisidn
son a los programas producidos para adultos".( 24 ).

Esto se debe a que los adultos prefieren ver sllg
programas Tavoritos, sin pensar en que los niflos necesi-
tan la informecidn y explicecidn de low programes recre-—
ativos y educaetivos que existen.

" Nuffield hizo un estudio en Inglaterra y en Japdn,
en donde los nifios de primer aflo de primnria dedican el
40 % del tiempo gue dedican a la televisidn, a lo gue la
mayor parte del suditorio televisivo llameria programas
para adultos y pars leos niflos que se encontraban estudi-
ando el quinto y sexto afio de primaris, las 4/5 pﬁrt@s de
los programas gue vefan eran programas para adultos sv(25).

Generalmente, los nifios cuando ven t&leviaidn, eqeo-
gen los programas que los divierten y no los gue educan,
o en los que se ven obligados a ver, ya que los adultos
estdn viendo sus py rogramas favoritos, Pelfcules, Novelas,
Juegos D@port1v09 o cualgu1@r otro programa que estén -
observando.

( 24 ) Antologfa. Tecnologia Educativa I. Pdg. 17 1.
( 25 ) Op. cit. Pdg. 171, ’




Segin el estudio hecho en Ingleterra y Japdn nos -
dice gue todos los niffos gue ven televisidn, les llanms
mfs la atencidn ver los programss para adultos, quizd sea
por la explicmcidn, comentarios o relatos que oye y eg-
cucha gue hacen los adultos, Jjévenes, hermanos o amigos ,
de los progremas Jue ven; o Quizé por la explicsmcidn o
interéds que despiertan los padres, que a determinsda
hors ven a ver o a observar la continuacidn de una novela
pelfcula o de un determinado deporte o competencia, Jonde
el adulto despilerts el interds o la curiosidsd del ni®o 5
para gue se interese en ver el mismoc programa que ven log

adultos.

2 . — PROGRAMAS DONDE VEN VIOLENCTIA, AGRECIOWES Y ESCUCHAN
PALABRAS CON DOBLE SENTIDO.

"asi pues, quizd tenemos suficiente experiencia con
la televisidn actualmente, para empezer a equilatar sus
efectos, nos dice Fleanor B, Macooby®. (26 ).

Esto no serd uns terea fdcil, ya que éeta generacidn
de nifiog ha estado expuests = muchss nuevas influencias |,
e la televisidn: se hs cresdo en una d¢poca en
gue la sociledad se recobra de los efectos de une gran
guerra, viviendo bajo 1= sombra de otra; en que la pobla-
cidn he crecido rdpidamente, con aglomeraciones de casag,
edificios, colonias y mercesdos, rdpida expancidn de 1a

suburbana; en que los ingresos y los niveles de vida se
B

hen elevado . 5i los nifios actusles son difersntes de 1s

jmrd

generaciones anteriores, para bien o para mal,es difici
determinar cudnto crédito o cudnta culpa le corresponde
a la televisidn, en vista de estas muchss condiciones
cambiantes a las cudles tambilen han estado expuestas,

"Los pesimistes se preocupan sobre si demesiada  te-
levisidn dafiard 1a viste de los nifios, si log retirar:
( 26 ) Op. cit. Pde. 170.

of




- 30 -

del juego active y si los corromperd, al demostrar dema -
cisdo crimen, agresiones v violencia, vy se ingevird en

el estudio y sprendizaje de las materias escolres, ya se
observa en la conducia y el comporiamiento que el nifio -~
trate de dmitar los personajes o actores de dichos pro-
gramas". { 27 ).

Por lo gue se smuncian,siendo los sigulentes: estos
son algunos de tantos, Bl Chavo del Ocho, E1 Chapulin Co-
lorado, La Criada Bien Criada, Hogar Dulce Hogar, Virman,
Ta Pentera Rosa, Fl Gato Silvestre, El Llanero Solitario,
Tos Cuatro Pantdsticos, Bl Trio Galaxia, ete.

Por 1o gue se ha observado en la conducta del nifio
de determinada edad, ST los afecta la televisidn, porgue
cuando se encuentran en situaciones como las gque se han
observado en la televisidn éstos tratan de imitar lo gue
obgervaron, sin medir el peligro en el que se encuentren,
en ege momento, en los niflos gue observan algun deporte ,
cnando tienen la oportunidad de jugarlo hacen lo mismo ,
tratando de imitar a los jugadores que han visto jugsr a

travéds de la pantalla de televisidn.
3 . -~ EFECTOS DE DETERMINADOS PROGRAMAS EN LA CONDUCTA DEL

MINO.
Hay algunos estudios recientes que ge ccupan de este

e

punto., Uno es el efectuado por, " Albert y Bandura:lInves-
tigaron, mostrando una pelfcula de un adulto golpeando y
dando de punta pies & un mufieco hecho de un baldn, con
pesos en los piles, ¥y gue puede usarse como pelota de prdc-
ca de boxeo, un gruno de control de nifios ne vid ésta
1fcula. Fn unz ocacidn subsiguiente, cuando habfa sue-
dido slgo que hizo gue los nifios se sintieran lrrita -
dog 0 frustrados, éstes fueron llevados, uno por uno, a
une habitacidn gue contenfa un mufieco del tipo descrito,

( 27 ) Ibid., Pdg, 170.

e
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as? como otros juguetes. Los nifios que habfan visto la
pelfcula, imitaban con notable exactitud el comportamiento
que habfsn observado en ella, golpesron y dieron de
puntapies al mufieco, mientra que los nifiocs que no hablan
visto la pelicula mostraban considerablemente menos
agresiones de todos los tipos en la situacidn de prueba",
( 28)

Otro estudio hecho por "Paul Mussen y Fldred Ruther-
ford, mostraron que los nifios que acaban de ver una his~
torieta cdmica de animales agresivos se encontraban mds
inclinades ha adoptar un juego destructivo, que involu-
craba reventar balones, en comparacidn con nifos que no
habfen visto la historieta®., ( 29 ).

" TLos estudios hechos por Albert, Bandura, Paul ~~-w
Mussen, Eldred Rutherford, no demuestran que la obser -
vacidn vista de programas agresivos sea causa de que los
nifios ge vuelvan directamente agresivos a otras personas.
Fn cada caso, la prueba consistid en observar si un nifo
se volveria mds agresivo hacia un mufieco, lo cual es to-
talmente diferente que, por ejemplo, golpear a otro nifio.
Pero estos estudios si sugieren siertas cosas: en primer
lugar, la observacidn de episodios agresivos en le tele -
visidn sirve para estimular sentimientos agresivos en el
espectador. ¥n caso de gque cualguiera de nosotros haya
conciderado las fantasfas agresivas como un tipo de val-
vula de seguridad gue libera impulsos agresivos sin dafio
alguno, nuestro punto de vista recibirfa poco apoyo de

stos estudios, ya que la observacidn de episodios en los
cuales ocurrfan peleas, no "“descargaron" log gentimientos
de agresidén del espectador. Los nifics aprenden mientras
signen el espectdceulo, ya que cuando han sido presentados
con condiciones apropiadas mds tarde, llevaron a cabo-
( 286 ) Op. cit. Pdg. 174,

( 29 ) Op. cit. Pdg., 175.
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las mismes acciones que vieron en ls pantella *.( 30 ).

Cusndo un niflo, ve un episodio en la televisidn, ha
agregado en cierto modo un elemento a su repertorio de
comportamiento potencial . Bl que fdlguna vez lo lleve a
cabo dependerd en gran parte de gue alguna vez se encuen-—
tre en una situacidn semejante. Dependerd tombidn de que
si el comportamiento que observa es consecuente con las
normas morales gue se le han enseflado para permiterle -
vencer un elemento adicional de tentacidn, de acuerdc a
su comportamiento ante los demds, de su grado de maduréz,
de acuerdo a su grado de educacidn y de acuerdo al lugar
en gue se encuentre.

4 . = LA TELEVISION FUENTE DE COMUNICACION MASIVA AL

SER HUMANO,

"Se ha indicado que la televisidn tiene algun efecto
sobre los espectadores jdvenes, al mostrarles modelos
para las acclones que puedan imitar cusndo la situmcidn
1o requiera y transmite ciertas actitudes y sentimientos
a cerca de personas y eventos", ( 31 ).

Cuando la televisidn presenta valores y modelos de
comportamiento que no son consecuentes con los velores
gque los padres presentan a los niffos, no hay razdén para
creer gue la influencia de la televisidn sea fundamental,
En el caso de los nifios gue hayan adquirido conocimiento
0o criterio de valores sobre un tema, la televisidn parece
tener poco efecto.

"Schramm ha insistido en el punto de que el nifio no
es una entidad pasiva, sujeto a la accidn de la televi-
sidn, si no que es un ajente activo, gue selecciona de
la televisidn &l material gque se sjusta a sus intereses
y necesidades en la mejor forma". ( 32 ).

[ 30 ) Op. cit. Pdg. 175.
( 31 ) Op. cit., Pdg. 177.
( 32 ) Op. cit. Pdg. 176,
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"Ciertamente, algunos nifos observan mds televisidn

que otros, y los motivos gue los inspiran a ellos son

variados, Se ha enconirado con bastante frecuencia gque -

los nifios gque dedlcan mayor tiempo, que otros a observar
televisidn, parecen usarla como una forma de escape, de
tensidn®. ( 33 ).

Por lo consiguiente, en cierto sentido, la influen -
cia de la televisidn es Unica para cada nifio, lo gque se
‘ha hecho hasta ahora, sefiala en forma bastante consecuen—
te hacia ciertos efectos: hay razdn para creer que las
actividades y creencias de los nifios pueden ser confor -
mados por lo que ven en la televisidn y gue producen en
el nifio emociones e impulsos eguiparables & los presen -
tados por los personajes que aparecen en la pantalla s
es una conjetura razonable gque el nifio responda en con-
cordancia a los estados emocionales descritos en la pan-
talla, ya sean éstas emociones de ira, sentimiento ,

alegria o altruismo en sacrificio propio.

Lios unifios parecen estar ussndo la televisidn pre -

cisamente en esta forma como una de las formas de las
cusles extraen material para organizar e interpretar sus
experiencias y para prepararse para su vida futurs como
de un grupo profesional, estudiante o como miembro de un
nogar.,

La televisidn es una parte del ambiente total que
nosotros, como una sociedad de adultos, ofrecemos a los
nifios .

Aungue le televisidn es un elemento relativamente
mievo en este ambiente, ya estd produciendo parte de la
influencia gue conforma log pensamientos y acciones de
los nifios. Supongo gque esto significa que los cindadanos
informados deben ocuparse en la televisidn de tomar
cierte responsabilidad y aplicar normas de evaluacidn
(33 ) Ivid. Pdg. 178,
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a la misma, en igual forma que lo hacen con otros sspec-
tos que son dmportantes,

Por 1o gue emos wnido, leido y visto, la televisidn
tiene algunos efectos sobre 1os espectadores jéveneg
mostrando modelos de comportemiento, que los espectadore
pueden adoptar segdn las circunstancias, esto depender f
tambien de la orientacidn y educacidn que impartan los
padres a los hijos, ya gue si adquieren conocimiento -
de les valores sobre un determninado tema, la televisidn
tendrd poco efecto sobre los nifios, ademds se ha observa-
do que el nifio no es un ser pasivo a la accidn de la tele-~
visidn, si no que selecciona de los programas el material
gue se ajuste a sus intereses y necegidades, tambien se I
observado que los nifics que dedican mds tiempo a la obser—
vacidn de la televisidn la utilizsn como escape de ls
tensidn, asi que la televisidn viene siendo unica para -
cada observador, ya que produce en cada uno la emocidn
y el dmpulso de los personajes que aparecen en la pan -
talla , utilizandola como una de las fuentes de las -
cudles extrmen material para organizerse y prepararse -

para el futuro.
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CAPITULO I 11
LA TELEVISION COMO MEDIO EN LA FORMACION DEL
EDUCANDO .
1 . « LA TELEVISION AYUDA A DESARROLLAR LA

EXPRESION ORAL EN EL WINO,

"La televisidn ejerce una influencia significativa
en las vidas de todos los que la ven y tambien en los
que no la ven, la televisidn es un medio de comunicacidn
para las masas, ocupa una buena parte del tiempo libre
de los niffos y de los adultos pars observar los progra -
mag gue mds les llame la atencidn”. ( 34 ),

Nuestra meta principal en €ste capftulo consiste en
analizar varios adelantos recientes de la televisidn que
prometen causar mejoras en la enseflanza y el aprendizaje ,
dentro de la Escuela a nivel Medio y Superior con buenos
resultados, ya existen programas de televisidn a nivel -
primaria, ejemplo Plaza Sésamo, Vuela Papalote, Un Mundo
Pequefiito, Caminito, etc.

Los nifios gque ven televisidn desde sus primeros afios
de vida, llegsn a la escuela con un vocabulario mds fluf-
do, amplio y rico, con mayor facilidad de palabra, con
razonzmiento e immginscidn mds desarrollada que los nifios
que no tienen la experiencia que da la televisidn,

La televisidn ejercita la intercomunicacidn counstan-
te entre lo rerl y lo imaginario, en el relato de la -
aventura y la fantesfa donde se mezclan los temss de amor,
ayuda, felicidad y de vida intima ante los espectadores.

Podria decirse agquf que la televisidn cumple en gew
neral un personaje artfstico al ofreser al telespectador
de un alejado lugar de la capital del pafs un espectdceulo
que de otro modo le serfa absolutamente inasccesible.

( 34 ) Op. cit. Pdg. 82,

i e



2 ., ~ LA TELEVISION COMO AUXILIAR EN LA FORMACTON
CREADORA DEL NINO.

Es sumamente diffecil valorar el impacto o influencie
que la televisidn ejerce sobre el individuo. Es posible
que en un principio pueda afirmarse que influyen podero -
gamente en los velores morales de la sociedad, la tele -~
vigidn es un producto de la sociedad en gque vivimos ¥y
cads individuo estd rodeado de un marco de referencia ,
de una circunstancia que le distingue de los demds y de
lo que no pnede distanciarse cuando se sitda ante la pan-
talla de un televisor para ver los programas dque se le
dirigen y en donde se le proporcionan programas educati -
vos ¥y de entretenimiento donde aprenden a dibujar, ejem-
ple Trizas y Tragos, donde aprenden a {antar, Modelar y
Mimice: en los programas, Burbujas, Plazs Sésamo. Caras
y Gestos, Pasos de Baille, Teledanza Ballet Infentil,Fie-
bre del Dos concurso de Baile, etc. en los canales de
televisidn 2 , 11 y 13 donde se estan programando actual-
mente.

Quizd el mayor velor de la televisidn resida en el
andlisis y la evaluacidn, especielmente en el Lenguaje,
Drama, Modelado, Iluminacidn y Dibujo, Denza o Baile ,
Atletismo, etc, lo que les llama mds 1la atencidn en un
programa es 1o que los divierte y tratan de comprenderlo
de acuerdo a su capacidad intelectual y despues tratan de
reproducir lo gue mds les gustd ya ses modelando, recor—
tando, utilizando lodo, plastilina, dibtujando o trazando
en el piso, pared, madera, cartdn, ete. y trata de ilumi-
nario de acuerdo a los colores con gue cuente en  ese
momento.

3 . = TIMPORTANCIA DE ORIENTAR AL EDUCAWDO, SOBRE LA
SELECCION PE LOS PROGRAMAS DE TELEVISION,

Fl unico procedimiento vdlido para obtener ésta in -
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formacidn es la investigacidn y sndlisis de la audiencis
de los programas de televisidn gue permiten la elabora -
cidn de un esquems de programas de suficiente aceptacidn

pars una gren mayoria de telespectadorss,

Bs evidente gque la televisidn estd condicionada vor
las carecterfsticas y hdbitos de su pdblico, pero tembién
los gque ells misma constituye un factor condicionante
en la formacidn de los hdbitos sociales. Este desarrollo
ha infiufdo no sdlo en los hdbitos de la audiencia, sino
tambien en el alejamiento del pdblico de las salas de
cinematografia sobre todo en las tardes del sdbado y
el domingo.

Una vez conocidag las caracterfsticas de la audien -
cia de la televisidn, asf como los procedimientos utili-
zados generalmente para conocey sus gustos y preferen -
cies, podemos abordar el sugestivo tema del contenido de
la programacidn en la pantalla de la televisidn,

Por otra parte, hay gque mencionar el hecho de que -~
el programa de la televisidn se presenta ininterrumpida-
mente desde el momento en gue se abre la emisora,

Sin embargo, es fdcil distinguir el conjunto de imd~
genes que la televisidn nos facilita, en tres grandes -
grupos gue se analizan a continuacidn:

En el primer grupo se incluyen aquellas imdgenes
aue presentan acontecimientos reales y vivos, A su vez
podriemos distinguir en este grupo, aquellos hechos que
estdn ccurriendo al tiempo de "Presenciarlos", y que no
preden ser previstos en cuanto a la forma en que se de~
sarrollan, escenas de guerras, huelgas laborales o estu -
diantiles, etc., y aquellas otras gue siendo también -
reales, en ciertos aspectog, al ser tomados por la tele-
visidn pueden haber estado previstos, aungue no  sean
preparados por éste, es el caso de las visites oficiales

de los jefes de estado, de los desfiles militares, de -

e
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las confrontaciones deportivas, etc.
En el segundo grupo pueden integrarse los programas

enn los que intervienen personas reales que actdan  en

acciones previstas por la organizacidn de la televisidn
generalmente en un estudio prepsrade para ests finalidad

¥ son los espacios divulgsdores, los concursos, los juegos,
la entrevista, 1a informacidn y divulgacidn , gue propor-

cionan a los espectadores noticias & cerca de los acon -
tecimientos nacionales, regionales y extvanjeras, inclu-
80 con las limitsciones derivadas del control gque el
goblerno ejerza en materia de informacidn televisada, o
que presentan encuestas y reportajes sobre los intereses
mds directos y vitales del ser humano, con materiss ta-
les como la vida de otros pueblos, cuestiones politicss
debatidas por la opinidn pdblica, el mundo de la naturs -
leza, los avences en el terreno de las condiciones de
trabsjo, de la prevencidn de enfermedades, del funciona-
miento de instituciones tradicionales, pero alejados de
la propia experiencia personal y otras similsares, cossg -~
del interds general del mwiblico, ya gue un sector impor-
tante de €1 recibe la principal informacidn a2 travds de
la televisidn.

gl

Finalmente, en el tercer grupo incluirfamos todos
los demds progrsmas, caracterizados por la ficcidn, Nada
de 1o que en ellos ocurre es real. Las personas los
decoradog y el texto que hablan los personajes es pro-
ducto de la imaginacidn del guionista, del escendgrfo ,
del productor del programa. A este grupo perienece el
teatro, las novelas, etc.
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CAPITULO I v

FORMAS DE APROVECHAR LA TELEVISION COMO AUXILIAR DEL
MAESTRO, PARA LA FORMACION DE LA PERSONALIDAY DEL NWIRO,

1 . - NECESIDAD DE QUE LA TELEVISION SEA CONTROLADA
DIRECTAMENTE POR EL GOBIERNO,

Los grandes medios de comunicacidn estdn en manosg -
de grandes empresas, tanto en el dmbito de la radio como
de la televisidn.

"En lg prdetica, y a nivel de los medios de comuni -
cacidn, cabe distinguir tres tipos de regimenes vigentes
en la actuslidad: Los Autoritarios, en los cusles 1a tele-

vigidn, como el resto de medios de comunicacidn, estd al

gervicio de una politica dirigida absolutamente por el
Gobierno y cuyas directrices y objetivos, en todos los

2
terrenos, son prefijades por los organos gque ejercen el
poder politico; los Tutelasres, gue suponen una suaviza -
cidn del anterior, al existir valores y objetos gue
trascienden al propio poder polftico y a le posivilided

de ejercer una critics de la actuacidn del Cobierno, ¥
finalmente, los Comerciales o Libersles, en donde existe
una aparente Hbertsd total, esunque facilmente se advi -
erten las presiones de siertos grupos y el autoritaris~
mo de los monopolios econdmicos”, ( 35 ).

Cuslguiera de estos reglesmentos pueden encontrar
justificacidn en el contexto de una determineda sociedad,
Serfa diffeil hallar un sdélo pafs que, con independencia
de sug presupuestos pollticos fundamentales, no creyese
que la televisidn ha de contribuir al desarrcllo del
individuo y de la comunidad. Bl problema estriba, en sa -
ber sl le corresponde o no al Estade el establecimiento
de normas, pautas y velores sccisles por encima de los
deseos o gustos de la mayorfa, o por el contrario,ha de
( 35 ) Op. cit. Pdg, 91.
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limitarse a mantener el orden y las reglas de un juego

impuesto por grupos socisles o polfticos mds influyenies.

2 o« = QUE LOS FPROGRAMAS QUE SE PASEN POR TELEVISTON SEAN
SUPERVISADOZ, POR LA SECRETARIA DE EIUCACION FUBLICA,

S ¢ deben selecclonar y buscar la forma, para que
1os programas educativos gue se passan por televisidn ~
coincidan con las cleses que se imparten en la escuels
primaria y gque sean acordes con el programa en vigor y
con los equipos de libros y cuadernos gratuitos del nifo,
gue proporciona la Secretarfa de Educacidn Pdblica, que
se programen las clases para que sean televisadas, y que
sean supervisadas y aprobadas en forma efectiva por ls
Secretarfa de Fducacidn PUblica, por personas capaces y
especializadas en Educacidn Primaria, y que las clases
sean transmitidas por los canales de mayor potencia vy
amplitud, para los diferentes grados de 1la Escuela Pri-
maria. Para preparar presentzciones efectivas para la
educacidn,adaptables y flexibles gque se ajusten con
agrado a los requisitos especiales de la televigidn,

también gque tengsn sentido cresdor e imaginativo, y que

-
i}

sean capaces de concebir formas nuevas e interesantes -

-
~

wra tratar contenidos del programa de Educacidn Primaria,

el
B

Para televisar las clases se debe de fijar un horario -
determinado como se hace con las clases a nivel medio y
superior, es decir, Telesecundariazs e Introduccidn a la
Universidad,

3 « =~ PROGRAMAS CON PINES TEDUCATIVOS.

Constituyen por lo general uno de los pilares funds-
mentales con el que ha de contar un programa de televi -
sidn, los Programas Musiceles Ligeros, Juegos Organizados,
Juegos Devortivos, Concurscs, Programas Cdmicos, Progra -
gramas Dramdticos, Woticieros, ete,
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Bn el caso de los concursos, el principal problema
recide una vezr encontrads la idea en su férmula de ex-
presidn y su mecdnica operativa, en hallar el animador
o presentador adecuado gue ses capaz de mantener perms -
nentemente el interds de los telespectadores. Salvadas
esas dificultades, lo demds depende de los concursantes,
gue son 1los protagonistas de tal clase de emisiones: si
éstos demuestran conocimientos, habilidad o destrezs ’

de
la audiencia, y los televidentes siguen como cosa propis
I1a emisidn. Algunos concursos llegan a consolidarse de
tal modo gque permanecen durante varios aflos en el progra-
ma de la televisidn, y es normal, que comprobado el &xito

de una idea, pase a otros paises adaptada a la peculisri-

dad de cada uno, con las ligeras vaviantes y modificaciones.

"Los Juegos y los Programas Cdmicos, que en teorfa
suelen ser bien acogidos por los telespectadores, casi
siempre presentan dificultades, no sdlo de preparacidn ,
dado el limitado elenco de artistas que pueden represen -
tarios, sino también por los nimeros formados por un
conjunto de elementos de diferentes especies de la -
audiencia., ( 36 ),

Respecto al sector de programas dramdticos, ya sean
transmitidos desde teatros o adaptaciones breves de nove~
lag escritas por autores cldsicos o modernos, o incluso
especialmente para su presentacidn en la televisidn dehe
decirse gue fe goza de aceptacidn por parte del pdblico
cuando las obras estdn bien elegidas y correcitamente rea-
lizadas. El1 problema fundamental es la limitacidn del -

G

periodo Wtil, frente a ls ilimitada capacidad de obser-
vacidn del talento que transmite la televisidn.
Los programas por televisidn se deben de obmervar -

( 36 ) Op. cit. Pdg. 115.
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desde que el nifio comience a distinguir las figuras ,
con programas educativos, donde se ensefie a2 leer, escri-
bir, dibujesr, modelar, programass recreativos,cfvicos ,

musicales, deportivos, informativeos , etc.

4 s = PROGRAMAS ESPECIALES PARA NINOS.

La idea de uns escolarizacidn a travds de 1la tele -
visidn, nacid en un principio, como una solucidn de
emergencla medisante la cual las autoridades escolares -
podian programar con mnds fecilidad 1la extensidn de 1a
ensefianza. Se trataba de los palses mds afectados por
las consecuencias de la segunda guerra mundial, o sea,

por le destruccidn de wmuchas construcciones escolares

id

: dsta es la justificacidn -~

£,

y por la falta de maestros
del porgué la televisidn se ha utilizedo para la educa--
cidn en la escuela Primeria, Secundaria y Universidad en
algunos pafses donde comenzd siendo una fiel copia del
sistems convencional, evitendo cualquier originalidad -
propia del nuevo medio de comunicacidn,

A medida que la necesidad de educacidn sea cubierta

por los sistemas tradicioneles de enzefianza en los palses

t
desarrollados, este tipo de ensefianza superpuesta al PYO-
grama formal de la escuela perderd interds en fevor de la
utilizacidn de los circuitos cerrados de televisidn, que
cada die se empleard mds para 1a exposicidn de téenicas
mevas que permitan a los alumnos una mejor ssimilscidn
de las respectivas materias que se estudien.

Su finelidsd fundamental es solucionar la falta de
esguelas y de maentros, tanto en los pafses desarrolls -
dog como en los que no lo son, asf como para dar posi -
bilidad el acceso a nivel superior de instruccidn =
nifios, jdévenes y adultos gue por trabajer desde tempra-
na edad han tenido que sbandonar las sules anticipada -
mente sin poder terminar su instruccidn primaria o secun-

daria,

e o .
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El funcionsmiento de este tipo de emisiones ez nde
sencillo, al no tropezar en sus iniciog con uns estrue -
¥

tura Tormel de la educacidi, como en &l caso anterior ,

aunque presenta dificultades desde el punte de vista
operativo, ya que se presiss la adscripecidn  de las o
diversas materias a un plan oficial de ensefianzs, un
nétodo apto para la transmisidn a través de la televi -
sidn un sistema de recepcidn organizado y un control
eficdz de los resultados obtenidos por los alumnos que
siguen les emisiones.

Para gue la programacidn puedas cumplir un primer -
objetivo de promocidn de la culture. Se podrdn transmi -
tir temas como la historia del propio pafs, como en los
acontecimientos gque la distingsn del resto de la comu -
nidad,

La Literaturs, Musica, Arguitecturs, Pintura, etc,
pueden encontrar una via perfecta a travédz de la tele -
visidn,

Otro objetivo claro que puede cubrir la televisidn
es el de educscidn social, La elevacidn de los niveles
de convivencis medisnte la divulgacidn de los princi -
pios de educacidn, deberfa ser una de lag misiones fun -
damentales de la televisidn., Pars mucha gente la televi-
sidn ha adguirido un poder de conviccidn que debe ser -
correctamente utilizado. Su influencia en la formacidn
de opiniones y actitudes es inversamente proporcional al
grado de instruccidn del telespectador. El fomento de -

las actividades de tolerancia, de respeto hacia los Jemds

de interés por la natursleza y por su consexvacidn, de

convivencia con arreglo s los usog socisles, pueden ser
alecanzados sin llegar erccionar el ssgredo derecho de
liberted del hombre.

Por dltimo, cabe aludir a la posibilidad que la

televigidn puede brindsr al sujeto en s¥, como orienta-
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cidn individusl, A medida gue sumente el tiempo libre ¥
se perfeccionan los sistemas de recepeidn individusli -
zada de 1la televisidn, las emisiones dirigidas a la per-
gona alcanzardn un desarrollo mucho nmds intenso, La
educacidn fisica a domicilio, las orientaciones sobre -
carreras profesionales y ¢capacitacidn de tdenicas,as?
como los cursos de adiestramiento intensivo, que facili-
ten los cambios frecuentes de ccupacidn, a la instruceidn
sanitaria y de primeros suxilios para los jévenes y los
adultos, a la divulgacidn de las normas bdesicss gue rigen
la dietética moderna, constituyen ya hoy emisiones de
alto interds para una audiencia muy tipificada, al tiempo
gue sirven pars el progresco general de la sociedad,

El panorams como se deduce de este rdpido recorrido
en torno a las posibilidades culturales de la televigidn,
no presenta todavia limites a la capacidad creadora de
losg hombres y mujeres de muestro tiempo. Lo gue real -
mente importa es proporcionar los recursos para gue este
medio, tan potencislmente eficdz, puede contribuir al
degpertar difinitivo de los pueblos aue todavia viven
sumidos en la miseria y en la ignorencia®. ( 37 ).

La televisidn es, el mds pregonado y mds experimen—
tado de los muevos medios de comunicacidn ya que los
programas dramdticos y musicales llevan recuerdos cul -
turales sl hﬁgsr en una cantidad y calidad sin paralelo.,
Bl televisor mantiene la atencidn porgue la pantalla es
una fuente de luz, y la vocina una fuente de sonido y
lag figuras dan una sensacidn de cercania como si 1o
aue acontece estuviers sucediendo en ese mismo momento,

5 « = TPROGRAMAS A NIVEL PRIMARTA.

Para presenciar un programa por televisidn, cual -
guiera gue sea 1o gue se debe hacer, antes gue comience
el programa, se prueba el receptor y se le hacen 10s
( 37 ) Op. cit. Pdg. 100,
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ajustes necesarios pavra que cuando empiece el programa
con un par de giros quede listo para la observacidn. Si
se va a reproduclr el programa en una grabadora de vi-
deocinta o caset, habrd que ajustar el sistems de apara-
tos antes que el programa comience,

Efectivamente, la tarea de una utilizacidén correcta
empieza mucho antes de recibir la leccidn, Por lo gene -
ral, no es el maestro el que toma la decisidn respecto
a la proyeccidn de las lecciones educativas a nivel pri-
maria que son televisadag, si no los especialistas en
currfculum para el sistema escolar, con la aprovacién -
del representante de la Secretarfa de Educacidn Pdblica,
Secretaria de Salubridad y Asistencia y Secretarfa de
Comunicaciones y Transportes y el Representante de Cober—
nacidn, son los cue deciden en Yltima instancia i se
pueden transmitir los determinados progremas. Aungue es
el misme objetivo, de igualar las lecciones televisadas
al nivel de adelentc de los alumnos, se aplica a la tele-
visidn en 1a misma forma gque a otros materieles de ense—
fianza, existe una mayor elasticidad con la televisidn.

El aprendizaje en la televisidn, que implica habilidad
para escuchar y prestar atencidn, no depende tanto del
nivel de desarrollo pars la lectura, como sucede en el
apremﬁizaj@'con los libros de texto, en donde se tiene
una calificacidn bastante precisa y exacta, claro estd
que en un grupo adelantado, donde hay grupos parslelos,
quizd aprobechard mds los materiales el grupo mds ade -
lantado que los que tienen un aprendizaje mds lento.

Un buen programa de televisidn proporcionard a los
espectadores los objetivos que se deben alcanzar dursn -
te la exposicidn del programa, vocabulario especial -
utilizado, estructura del contenido, bibliografia y
diagramas para exhibicidn durante el programa televisado,
lecturas adicionales, actividades subsecuventes que

35118
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deben estar disponibles pars referencias posteriores.

Al terminar el programa televissdo es cuando se debe

efectuar el esfuerzo correspondiente ©para aclarar, rea -
firmar por medio de discusiones efectivas y tratar de
poneyr en prdcetica y dar aplicacidn inmediata del con-
texto mediante la solucidn del problema, ya que la apli-
cacidn inmedinta refuerza el comportamiento interno o
dentre del espectador frente al programa televisado |,
porgue el telespectador tendrd que utilizer lo que a-
prendid del programa que observd en la pantalla del te -

levisor,
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CONCLUSIONES

medios moderos de comy -

W

le=La televisidn es uno de 1los

@

nicacidn masiva, por lo gue se debe de aprovechar -
pays difundir ls educscidén a nivel primaria ys que
aguf es donde se inicia la educacidn para las futu-
rags generaciones.

2,-Cada Continente y Pafe tiene diferentes formas de
Organizacidn y Fstructura de la Televisidn.

3,~Para llevar a cabo un programs de televisidn ess fun-
damental la labor conjunta de un equipo rumeroso de
profesionales, en donde cada uno de ellos es experio
en uns téenics concreta determinada.

4.~-Para la realizacidn de un programa de televisidn, el
equipo mfnimo es: el Director, un Ayudante, un Jefe
de Estudio, un Secvretario, un Productor y el Personal
de Iluminacidn.

5.-Bleanor ¥, Maccoby, dice que leog nifios eligen ver los
yrégr&maﬁ aue los divierte y los programas producidos
pars adultos,

6.-Se ha observado que la televisidn ayuda al desenvol -
vimiento de la comunicacidn y comportemiento del nifio,

T.~Los programes agresivos observados en la televisidn
sirven parae estimular sentimientos agresivos en el
espectador,

C.~Schramn ha insistido que el nifio es un agente activo,
aue seleccions de la televisidn el material que se
ajusta a sus intereses ¥y necesidades en la mejor for-
ma de donde extrae material pars su vidas faturs.

9,~Las emisiones de toda organizacidn de televisidén -
ocups buena parte de los programas informativos,

10.~Tods organizacidn de televisidn difunde programas
informstivos, recreativos y de entretenimiento.
11.~En los programes de televisidn se distinguen tres -
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gruvog: los gue revpresentan acontecimientos reales y

vivos, los programas en lof que intervienen personasg

resles que actuan en acciones previstas por la orgs -

nizacidn de la televisidn y todes los denmds progra -
pYOgZ

mes, caracterizedos por la ciencia ficcidn,

12.~Los programas

de televisidn, que se recomiendan que

se observen, son los informativos a cerca de aconte -

cimientos nacionales, reglonsles, extranjercve, encues-—

tag, reportaies como la vidas vy costumbre de otros =
2

pueblos y de la naturaleza.

13.~Los programas
ger rebisados
la Secretaria
Representante

que se transmiten por televigidn deben
por la Secretarfa de Educacidn PUblica,
de Comunicaciones y Transportes, por el

de Gobernacidn y por la Secretarfa de

Haciende y Crédito Pdblico,

14.-Un buen programa de televisidn proporcionard a log

espectadores los objetivos del programa, el vocabu -

lario especial utilizsdo y la estructura del conte-

nido,

15,-~EL proposito fundamental en la Escuela Primaria es

que el educando se desarrclle de manera armdnica y

o
participe activamente en la ensefianze, utilizando 1la

comunicacidn orel, visusl, auditiva y escrita, el

radio y los pocos programas de televisidn ogue se re-

lacionan con sus asctividades escolares, son 1os  gue
K

intervienen en la formacidn de ls personzlidad del

nifio y gue por

2etos medios se le informe o comunique

de 1o que estd sucediendo a través del tiempo con

el objeto de ir modelando la conducta, la persona-

1idad para influir en el desarrollo cultural del

educando de scuerdo a la epoca y el medio que lo

roden,
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PROPOSICIONES

1.-Que la Televisidn Cultural de México que fud creads
para fortalecer la integracidn social, cultursl con
programas educativoes, informstivos y de esparcimiento
que existen desde el 13 de enero de 1973, en primer
1

ugar,que éste canal aumente su potencis para que
sean observados los programas en toda la Repdblica
Mexicana y en segundo luger gue se haga mds publi -

cidad de sus programas que trensmite,

2.~Que en los hogeres en donde cuenten con un televisor
se oriente y se haga conciencia de los programrpgs edu-
cativos que existen para los nifios, basandose en la
teleguia, periddicos o revistas donde anuncian 1la
progremacidn de cada canal de televisidn y que ayuden

a la formacidn de la personalided del nifo.

3.~Que los programas infantiles que existen en la pan-

talla de televisidn, ayuden a desarrollar la expre -
gidn orel, cultural y creadora.

4.,~0ue la televisidn sea utilizada y aprovechads como
una actividad creadora para el ser humano y que por
éste medio se proporcionen 1los recursos importantes
y difinitiveos para orientar y educer a la gran meyo-
ria de compatriotas que todavia viven sumidos en la

ignorancia y la meseria.
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