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La palabra comunicacidn tiene su origen en el latin pues se -
deriva del vocablo COMMUNIS, que quiere decir «
nemos algo en comfin con alguien podemos estable
para que ésta se realice se necesitan cuatro el

mensaje, el canal y el destino.

Es la comunicacién la que ha permitidag
hombre y es esta la base para una sociedad que
bre se descubre sobre la tierra, y busca la for

los demas.

El hombre para poder satisfacer sus ne
que hace es organizarse; de esto se da cuenta e
que para organizarse busca primero la forma de
utiliza los gestos, movimientos, ruidos; al usa
tar a los animales forma un lenguaje oral. Des
ra grabando dibujos en las rocas; de ahi pasa a

su inteligencia lo lleva a crear un lenguaje es

Fue hasta el Siglo XV, en que aparece
municacidén se hace masiva; debemos entender por
estd dirigida a grandes conglomerados en poco t
podemos calificar a la prensa como la madre de
Mas comc el hombre es inquieto e inconforme, no
este logro sino que sigue buscando nuevas forma
se llega a realizar el gran invento que es la 1

la televisidn entre otros medios.

En el afio de 1934, con los experimento
Camarena, tiene su inicio la televisidn en Méxil
ella influye en los procesoseducativos del pais

que se conCretan en la escuela primaria. Este

omin; asi que cuando te
cer la comunicacidn; --

ementos: la fuente, el

la supervivencia del -

nace desde que el hom-

ma de comunicarse con -

cesidades, lo primero -
1 hombre primitivo, asi
comunicarse y para esto
r la garganta para imi-
pués inicia la escritu-
los signos, hasta que
crito.

la prensa cuando la co-
ésta que es la que ---
iempo. De este modo --
la comunicacidn masiva.
podia estancarse en --
§ para comunicarse; asi

adio, después el cine y

s de Guillermo Gonzdlez
Cco, y desde entonces --
, €n particular en los

hecho, su andlisis, es




el que como maestra de grupo de primaria me preocupa; asi que me pro--
puse realizar un estudio para analizar el impacto de la televisién en

los nifios que cursan su primaria y cuya edad fluctia entre los 6 y 8 -
afios. Este estudio aqui concretado se inicié con la lectura de varios
libros de autores que han realizado investigaciones sobre este tema, -
se analizaron sus tesis, se recopild y se organizé la informacién y la
confronté con mi prictica docente, la que actualmente realizo en la Es

cuela Vicente Guerrero, con el grupo de segundo afio '"D'" con 35 alumnos.

Culminada la primera etapa de organizacién y sistematizacién -
de la informacién, y confrontada con la realidad se redact§ este trabajo,
estructurdndolo en cuatro capitulos, una introduccién y conclusiones y -
sugerencias. En é1 se plantean um conjunto de interrogaciones y en la -
parte final se ofrecen algunas sugerencias, as{ el primer capitulo -----
comprende lo referente a la escuela primaria en su origen y desarrollo -
a través de la historia, y lo que ésta es en México ademés de describir-
la en sus caracteristicas y su funcionamiento. La escuela primaria es -
una creacién del hombre para suplir las deficiencias en la educacién in-
formal espontédnea o refleja, ello en términos generales, es mi primer --

punto de referencia.

La escuela primaria mexicana es la encargada de trasmitir el -
acervo cultural del pafs a las nuevas generaciones, tiene como objetivos
principales el desarrollo integral del individuo, fomentar en el educan-
do el amor a la patria, preparar al educando para el ejercicio de la ---
democracia, desenvolver en el nifio la conciencia de solidaridad interna-

cional en la independencia, la justicia y la paz.

La escuela primaria debe ser laica, gratuita y obligatoria; --

pero, { qué sucede en la actualidad ?

En la actualidad la escuela primaria no est4 sola, pues inter-



vienen otros factores en la formacidén del individuo: el hogar, la ve--
cindad, religidn, los medios de comunicacién y otros. Allf se ubica -
la influencia de la televisi6n en los nifios y el por qué el maestro se

siente en desventaja con un competidor como ella.

En el segundo capitulo se trata lo referente a la comunica---
cifn desde su origen para asi traer a colacién el tema que tanto llama
la atencidén de quien esto escribe; la educacidén y la televisién ¢ qué
relaci6én hay entre ellos ? Este segundo capitulo tiene cuatro subcapl
tulos, en los que se analiza la comunicacién y su relacién con la edu-
cacidn.

En el tercer capitulo se ve lo referente a la televisidn en -
México, haciendo una resefia hist6rica muy breve, ya que se considera -
que para comprender algo se debe estar enterado de cdémo empezd y el --

desarrollo que va teniendo aquello que interesa.

Se establecen diferencias entre televisidn estatal y televi--
sidn comercial, y se incluyen ademds algunos comentarios de anuncios -
comerciales y programas que se han hecho muy populares, ; Ello -se pre
gunta en este trabajo- qué impacto deja en términos de educacién? --

¢ Como influye en la escuela primaria ?

La televisidon es un medio masivo de comunicacién que mucho --
gusta, ya que su forma de llegar al plblico es por medio de la imagen
y el sonido y tiene al televidente cautivo por dos de los sentidos que
de los cinco son los mis importantes. La televisidn presenta los pro-
gramas en forma tan bien elaborada, que no da margen a la meditacidn y
parecen las cosas tan reales que ello hace aceptar los mensajes tal --
como se envian. ; Por eso quizd, su influencia tan sensible en el nifio,

una influencia que luego se va a resentir en el aula ?.

El cuarto capitulo se refiere a la televisidn y al impacto que



ejerce sobre los nifios de seis a ocho afios y la forma en que afecta a

su educacidn.

La televisidn gusta tanto a los nifios que si a éstos no se --
les brindan alternativas, si no se les da 1la atencidn debida se refu--
glan en la televisidn, hasta formirseles hibito Y ya no buscan un pro-
grama en especial, sino s6lo ver televisidn y esto origina en muchas -

ocasiones que los nifios vean programas para adultos.

Con pena y sin temor a equivocaciones se puede decir que los
programas transmitidos por la televisién comercial no son los adecua--
dos para el desarrollo intelectual y mental del nifio; por lo contrario,
lo enajenan, le restan capacidad de razonar y le crean una mentalidad
de consumo. La televisidn comercial en México, que posee un gran po--
der econdmico, no se ocupa de la educacidn del pueblo, ya que conside-
ra que su misidn es sblo entretener.

¢ Que hace el Estado, para evitar esta situacidn nociva, qué
puede hacer la escuela y el maestro al respecto ?

Aqui en la Ciudad de Mexicali, Baja California, funciona un -
canal de televisibn que es el canal 3, &ste no tiene un solo programa
educativo incluido en su programacién.

Sin embargo, si se han hecho intentos por aprovechar la tele-
vVisidn con fines educativos, como lo asegura la maestra Carmen Cortés.

(M

A la televisibn, como es un aparato de facil manejo, los nifios
tienen acceso a ella con relativa facilidad Yy €s por esta razbén que ----
ellos descuidan sus estudios, Y POT eso los maestros aseguran que la --

experiencia docente dicta con mucha claridad que: mis televisifén menos



aprovechamiento escolar; menos televisi6n mds aprovechamiento escolar.

. - - . 7
¢ Tienen razdn los maestros;si la tienen que hacer al respec-
to ?

Se afiade, tan s6lo, que este trabajo se ha llevado a cabo ade
mis de la lectura de libros, subrayando los parrafos mis importantes,-
elaborando fichas de trabajo, haciendo encuestas al alumnado de la es-
cuela en que trabaja el autor, interrogando a padres de familia y reco
giendo la opinidn de maestros que estdn en la actualidad trabajando --
con grupos de primaria.



Notas de la introduccidn.

(N Carmen Cortés. Uno Mas Uno, México, D.F.

Domingo 12 de Julio de 1987, p. 24



CAPITULO 1

ESCUELA PRIMARIA
N

TELEVISION



ESCUELA PRIMARIA Y TELEVISION

1.1. Concepto de escuela primaria.

La escuela primaria es una creacidn
las deficiencias de la educacidn informal, esp
las comunidades primitivas no habia escuelas ¥
estaba encomendada a todo el grupo, pero la co
cial hizo surgir la diferenciacidn en el traba

en las exigencias de la vida humana.

Escuela es el lugar o la institucidn
actividades de todo género, para conseguir el

individuo.

En sentido técnico y pedagdgico, escu
nizada, de maestros y alumnos que persiguen y
las nuevas generaciones.

. 4 -
Este concepto alcanza desde las insti
hasta las escuelas superiores de nivel univers
cidn, sean oficiales o particulares. O sea qu

tucidn social encargada de la educacidn.

La escuela es un producto y un reflej

régimen econdmico y politico predominante de ¢

pa histoérica.

Las funciones que debe cumplir, su ca
que debe alcanzar, su organizacién y trabajo e
cibn con el ambiente natural y social, en el ¢

Las caracteristicas fundamentales de

" Estd al servicio de las tendencias,

F

del hombre para suplir
En -
la funcidn educativa --
mplejidad de la vida so-

Jo, en los intereses y -

ontdnea o refleja.

donde se ponen en juego
desarrollo integral del

ela es la comunidad orga

alcanzan la educacién de

tuciones preescolares, -
itario y de la investiga

e escuela es toda insti-

o de la vida social, del

ada lugar y en cada eta-

mpo de accidn, los fines
stdn en estrecha rela---
ual se desenvuelven.

intereses y necesidades

la escuela primaria son: (1)
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vitales de los alumos, de sus caracteristicas fisicas, -
sfiquicas, morales y sociales, baséndose en las etapas di-
ferenciales de su desarrollo bio-sicolégico.

Tiene una misién esencialmente social que cumplir, pro
curando desarrollar en los alumos cualidades de positiva
significacién social, espiritu de trabajo en grupo o equi
po y vinculando los quehaceres educativos a los programas
y ocupaciones nacionales. Debe coadyuvar a elevar las --
condiciones de vida de la comunidad en su conjunto.

Sus técnicas de direccién del aprendizaje deben basar-
se en la experiencia de los educandos, experiencias que -
deben ser adquiridas en el seno de la naturaleza y de la
sociedad que la rodean.

Practica la globalizacién de los conocimientos y ad--
quisiciones en los procesos del aprendizaje.

Se preocupa, regular y sistemAticamente, por crear las
condiciones mds favorables para el trabajo escolar, apli-
cando el principio de obtener los resultados mis Sptimos
con el mfnimo indispensable de esfuerzo y sin gasto su---
perfluo de tiempo, de recursos y energia.

Ejecuta el principio de la actividad personal o de gru
po de los alumos, como norma permanente de trabajo esco-
lar.

Considera que el trabajo escolar debe ser objeto de --
evaluacién, de control y de apreciacién, sistemiticas y -

cientificas, para valorar su rendimiento."

Esto es lo ideal, sin embargo la escuela primaria no es {mica
en llevar a cabo el proceso de educar, sino que son muchos los factores
que en esta tarea intervienen; entre los mis importantes esté4n los me--
dios masivos de comunicacién, en especial la televisién y ésta hace ---
realmente en la actualidad mis dificil el trabajo del maestro, mas no -

por eso se dejan de cumplir los objetivos.
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De un modo general, el director de la escuela primaria no de-
be olvidar, en ninglin instante, que la escuela como institucidn social

compleja sea un modelo de ejemplo de trabajo y buena conducta.

La educacidn primaria como parte integrante del sistema esco-
lar nacional debe responder a las necesidades culturales que plantea -
la etapa actual del desarrollo econdmico y social del pueblo mexicano,
Yy por eso el nuevo programa de educacidn primaria contiene la forma---
cidn cientifica, las actividades y los hibitos que de acuerdo con las
condiciones bioldgicas, sociales y culturales de los alumnos contribu-
yen a encauzar su desarrollo integral y a prepararlos para que desempe
fien eficazmente la funcidn que les corresponde en el hogar y en la co-
munidad social. Esto se debe realizar con técnicas pedagdgicas apega--
das a los principios cientificos mds avanzados y guardar la mis estre-
cha coordinacidn entre los seis grados que la integran, ademis de con-
tener los elementos de enlace indispensables con la educacién preesco-

lar y la educacidn media.

La educacidn es un proceso social condicionado por el desarro
llo econSmico y politico de los pueblos, para que un grupo humano ----
transmita a las nuevas generaciones su cultura e ideales.

La educacidn mexicana tiene como finalidad esencial, en esta
etapa del desarrollo histdrico, contribuir a lograr la independencia -
econdmica del pais, cooperando en la lucha por la modernizacidn e in--
dustrializacién de la agricultura y ganaderia y por ende al aumento de

su produccidn.

La escuela primaria mexicana es una parte de la superestructu
ra social de México, encargada de trasmitir el acervo cultural del ---
pais a las nuevas generaciones, conservandolo y acrecentandolo a la --

vez. (omo parte de la superestructura econdmica de la nacidn y de su



sistema politico. Es decir que las caracteris
cas, sociales y culturales de México, se reflg

ria mexicana, la condicionan y la hacen sentii

La educaci6n primaria cumple con los
""lo. El desarrollo integral de los e
tos fisico, intelectual, &tico,
preparacidén para el trabajo.
20.
do a la comprensidén de los proh
aprovechamiento y conservacidén
les, a la defensa de la indepen
continuidad y acrecentamiento d
30. Preparar a los educandos para e
cracia, considerando ésta no sd

juridica y un régimen politico,

de vida fundado en el constante

co, social y cultural del puebl
4o.

internacional en la independenc

paz."

1.2 La importancia del Articulo Terc

lacidn con la escuela primaria.

La educacidn primaria tiene su fi

Articulo Tercero de la Constitucidn Politica d
canos, en el articulo quinto de la Ley Federal
Orgdnica de la Secretaria de Educacidn PGblica

cacibn primaria, del articulo 57 al 66.

Desenvolver en los nifios la con

12

sticas econdmicas, politi-

jan en la educacién prima

Sus consecuencias.
objetivos siguientes: (2)

:ducandos, en sus aspec-

civico, social y de --

Fomentar en los educandos el amor a la patria atendien

lemas nacionales, al --
de los recursos natura-
dencia econfmica y a la
e la cultura nacional.

1 ejercicio de la demo--
lo como una estructura
Sino como un sistema -
mejoramiento econdmi--
0 mexicano.

ciencia de solidaridad

ia, la justicia y la --

ero Constitucional en re-

undamento legal en el ---
e los Estados Unidos Mexi
de Educacién y en la Ley
, capitulo VIII de la edu
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La escuela primaria es la institucidn bdsica de todo el siste
ma educativo nacional, estructurado en los nobles principios de: laica,
gratuita y obligatoria. Estd encargada de atender al ser humano de --
los seis a los doce o catorce afios. Es la base universal y comfn para
todos. Por ella deben pasar todos los nifios en edad escolar sin dis--

tincidn de raza, sexo, creencia o situacidn econdmica.

Algunas de las normas que marca el Articulo Tercero son las -
siguientes: democrdtica, porque estd destinada al pueblo en general, -
sin distincidn en clases sociales. Progresista, porque se preocupa --
por el mejoramiento de la poblacidén campesina, por su elevacidn a pla-
nos superiores de vida y por capacitacién técnica para nuevas formas -
de trabajo. Gratuita en las escuelas que sostiene el gobierno federal

0 estatal. laica porque no profesa ni combate religién alguna.

Ahora bien los articulos Tercero de la Constitucidn, el quin-
to de la Ley Federal de la Educacién y del 57 al 66 de la Ley Organica
de la Secretaria de Educacidn Pdblica dicen que la educacién consiste
en la preparaci6n y el desarrollo de los individuos para que puedan --
enfrentarse correctamente al problema de satisfacer sus necesidades co
mo personas y como miembros de una sociedad. La educacidn debe buscar

el mejoramiento econdmico, social y cultural de todas las personas.

Sin embargo, la escuela primaria no es absoluta en la educa--
cibn de la poblacidn mexicana; son muchos los factores que en este pro

ceso intervienen. (3)

"La escuela primaria mexicana es parte de todo un conjunto
de instituciones que educan a la sociedad nacional mexica
na. La escuela primaria no lo es todo, aislada e indepen
dientemente. Junto a ella existen el hogar, la vecindad,
la calle, el cine, la prensa, la radio, la televisidn, --
diversas organizaciones, etcétera, que tienen un conteni-

do ideoldgico y una direccidn ideoldgica."
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1.3. La escuela '"Vicente Guerrero'.

Escuela Primaria Federal 'Vicente Guerrero" (lave ----
02DPR0Z48M, pertenece a la V Zona escolar. Ubicada en la avenida Ta--
basco #2 Colonia Loma Linda, en Mexicali, B.C. En ella, es donde la -
autora de este trabajo desarrolla su préctica docente y es de la expe-
riencia alli obtenida, de donde se han tomado notas, levantando encues
tas y realizando estudios comparativos que sirvieron, junto con otras
actividades realizadas, para elaborar este trabajo.

La escuela 'Vicente Guerrero'" fue inaugurada el 20 de Noviem-
bre de 1941, siendo Gobernador el C. Coronel Rodolfo Sanchez Taboada.
En el afio de 1966 fue demolida, ya que el edificio representaba un pe-
ligro para la poblacidn escolar, y fue construida de nuevo en su terre
no de 10,000 mz. El edificio que hay en la actualidad consta de 21 --
aulas, 2 servicios sanitarios para nifios y 2 servicios sanitarios para
nifias, tienda escolar o cooperativa, 2 direcciones, 2 canchas deporti-
vas, una zona verde, una irea para juego. Es bueno reconocer la labor
realizada por los padres de familia, quienes encabezados por el inge--
niero Rosendo LOpez Guzmin se abocaron con las autoridades y maestros
para llevar a cabo actividades que concluyeron con la pintura exterior
de toda la escuela, reconstruccién total de las canchas deportivas y -
una escalera extra para la planta alta.

Dado que la poblacidn escolar es mucha, la escuela trabaja --

dos turnos para dar servicio a todos los nifios que asi 1o demanden.

La escuela es de organizacidn completa y el personal estd for
mado y distribuido de la siguiente manera:

Un director
Un subdirector

20 maestros de grupo
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Una maestra para grupo integrado.
Un maestro de apoyo

2 intendentes

La poblacidn escolar es aproximadamente de 650 alumos, existe

Consejo Técnico en el cual cada maestro desempefia una comisidn.

Como se decia, la escuela 'Vicente Guerrero" estd situada en -
colonia Loma Linda, en donde el 100% de las viviendas tiene al menos
televisor en servicio, y si se toma en cuenta que la poblacidn va de
Es
asimismo otro rasgo

nivel econdmico de medio a menos, este dato resulta interesante.
esta colonia el 80% del alumnado de la escuela,

esta comunidad es que las familias son muy numerosas en su mayoria,-

ademds, dada la situacibén econdmica que se vive en la actualidad hace -

que las madres salgan a trabajar, y como son gente no muy preparada, --

esos trabajos son muchas veces mal pagados, de tal manera que a 10s ni-

fos hay que dejarlos solos y dentro de sus casas, ya que el clima de --

Mexicali no permite que los nifios salgan a jugar (si no hace frio hace

mucho calor), asi que a los nifios no les queda otra alternativa que la

televisidn.

Esto no puede pasar inadvertido para el maestro, ya que el

nifio por esta razdén entre otras no cumple con

1.4 Relacidn entre escuela primaria

su trabajo escolar.

y televisidn.

Como ya se dijo, la escuela primaria no estid sola en su -

funcidn de educar a las nuevas generaciones, p

ues son muchas las insti-

tuciones sociales que intervienen en este proceso, siendo la televisidn

una de ellas, la que por su gran impacto en 1q

s nifios toma dimensiones

gigantescas, que han terminado por preocupar en forma alarmante a 1los -

padres de familia y muy en especial a los maes

inquietud, en el darse cuenta de que el excesd

tros. Estos basan su ---

con que los nifios miran
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la televisidn disminuye el tiempo que debe ser destinado a los trabajos
escolares en el hogar. Ademds, porque estdn expuestos a escenas sexua-
les y de violencia, y son muchos los anuncios comerciales. Asi los ---
maestros se dan cuenta de que la televisidn es un medio que les hace --
competencia, pues los dibujos, mapas, estampas, pizarrdn y gis no se --
igualan a la televisidn, que les muestra las imdgenes a todo color, con
movimiento y sonido. Los maestros se desviven por mantener motivados a
los nifios, cosa que logran haciendo esfuerzos titdnicos, pero sus recur
sos resultan muy pobres comparados con el gran rival que es la televi--

<2
s$10n.

Y aunque no sea reconfortante, es bueno decir que este proble-
ma no es sdlo en México, sino que es un hecho en todo el mundo, como se

verd en los proximos capitulos.

Los maestros aseguran que los nifios gue ven mucha televisién -
son los que en clase tienen mayor dificultad para expresarse y son mis
pasivos. Los maestros unen su criterio al opinar que los nifios que ven
mucha televisidn son los que marcan menor aprovechamiento, y es aqui --
frente a los nifios donde podemos comprobar lo que anteriormente esti --
dicho, ya que preguntando se puede uno dar cuenta que los nifios que ven
mucha televisidn, son aquellos cuyas madres trabajan y los dejan solos
en sus casas, y los pequefios al verse solos y sin direccidén de manera -
inmediata recurren a la televisidn.
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COMUNICACION Y EDUCACION.

2

2.1 Comunicacidn.

La palabra comunicacién proviene del latin COMMUNIS, que
quiere decir comfn, es decir que al comunicarnos queremos establecer -
algo en comiin con alguien, o lo que es lo mismo, dicho de otra manera,
tratamos de compartir alguna informacidn. Es decir la comunicacién --
consiste en que el emisor y el receptor estdn sintonizados respecto a
un mensaje en particular.

En la comunicacidén se necesitan por lo menos cuatro elementos:
la fuente, el mensaje, el canal y el destino, como se visualiza en el -
diagrama siguiente: (1)

tT
n

Emisor.

M = Mensaje.

C = Canal.

R = Receptof®
X

El mensaje es la idea que se trasmite; la fuente es un indivi-

duo que envia un mensaje o sea el emisor; el canal es el medio por el -
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cual se trasmite la informacidn y el destino quien recibe dicho mensa-
je o sea el receptor. Cuando un individuo envia un mensaje por escrito
(una carta por ejemplo) estard con la incertidumbre de si dicho mensa-
je serd bien interpretado por su destino (persona que recibe la carta)
ya que para enviar un mensaje antes hay que codificarlo, enviarlo y la
persona que lo reciba habrd que decodificarlo. Para que esto suceda -
debe de haber algo en comlin entre el que envia el mensaje (emisor) y -
el que recibe el mensaje (receptor), de tal suerte que si un emisor --
envia un mensaje en inglés y su receptor desconoce este idioma, no se

podrd establecer totalmente la comunicacibn, ya que el mensaje linguis

tico no podri ser decodificado. Al respecto Jaime Goded dice: (2)

"Comunicar es poner en relacidn a los emisores y a los
Teceptores a través de un objeto de comunicacidn, de un
mensaje. La comunicacidn entre los hombres es un fend-
meno global, un momento dindmico de las redes de unidn
entre los hombres emisores y los hombres receptores.

La comumicacidn humana es un fendmeno social particu
lar que constituye un aspecto constante de la vida so-
cial; un proceso continuo que tiene lugar, alternativa
o simultdneamente, en diversos niveles (orginico, indi
vidual y social) a través de distintos canales (auditi
vo, visual, tdctil, olfativo, gustativo) y en diferen-
tes direcciones. El problema de la comunicacidn (co--
rrespondencia de los contenidos mentales a partir de -
la comprensidn) es la reproduccidn exacta o aproximada
en un punto dado, de un mensaje originado en otro pun-
to''.

Es decir, por comunicacién podemos entender, en la prictica, -
que ella es un proceso fundamental entre los individucs, que consiste -

en trasmitir todo lo que se piensa y se siente. lLa comunicacidn se da
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en toda clase de individuos, y es el hombre el que por medio de comuni
cacidn trasmite sus instintos, deseos, sentimientos, saber y experien--

cias.

El hombre, a través de la historia, se ha comunicado con sus -
congéneres, y esto le ha ayudado a sobrevivir, y es por la comunicacidn
que las generaciones pasadas han dejado su acervo cultural a las nuevas

generaciones.

Si a un nifio se le aisla y no se le permite tener contacto con
la sociedad, ese nifio se comportarid de manera diferente pues careceri -
de los medios culturales necesarios para que, como los humanos, se comu
nique por medio del lenguaje, ya que una persona que se ha mantenido --
alejada de la sociedad y no ha adquirido ningln medio oral para comuni-
carse, tendrd que valerse de otra forma de comunicacidn (gestos, adema-
nes, etc.), pues los seres humanos siempre encontrarin una forma para -
estar en contacto.

Es pues la comunicacidn un proceso de suma importancia para el
hombre, y es por esta razdn que el hombre ha buscado muchas formas para

comunicarse.

Es la comunicaci6n la que permite que los individuos se entien
dan para poder vivir mejor en sociedad, ya que &sta es la esencia del -
hombre.

2.2. Comunicacién de masas.

La comunicacidn de masas es aquella que estid dirigida a -
conglomerados grandes, de todos sexos, edades, ubicacidn, ideologia poll

tica y religiosa, de diferente cultura y que no se conoce entre si, como



lo afirman los diversos autores citados en la

bajo.

La comunicacidn de masas es plblica,
van dirigidos a alguien en especial. Su conte

cién pGblica.

La comunicacién masiva es ripida, por
rigidos a grandes grupos en un lapso de tiempa
nicacién de masas es transitoria, porque por 1
un empleo momentdneo y no para que perdure, a

que sus obras las realiza para que perduren.

En este tipo de comunicacidn masiva n
medios de comunicacidn, que son los que permit
zacidn de esta comunicacidén, porque si se habl
televisidn serd comunicacidn de masas si estd
sl es un circuito cerrado, donde un mensaje Va

terminado de personas, no lo seri.

Y no fue sino hasta el siglo XV que ]
se 1inicia, con el invento de la imprenta. Deg

cine y la televisidn.

2.3 Medios de comunicacidén.

Desde que el hombre aparece sob

cesidad de comunicarse con los demis. Es por
que busca la forma de hacerlo, partiendo de 1z

El hombre antes de crear el lenguaje se comuni

1 manera mis primitiva.

2

bibliografia de este tra-

porque los mensajes no --

nido es abierto a la aten

que los mensajes estadn di
pequefio; ademis la comu-
0 general se utiliza para

diferencia del artista --

10 hay que confundir los -
en llevar a cabo la reali
a de la comunicacidn por
abierta al pliblico; pero

l dirigido a un nlmero de-

a comunicacidn de masas -

spués vienen el radio, el

re la tierra siente la ne-

esta razdn especialmente,

ica con seflas, ruidos que

podia producir con su garganta, hasta que gracias a su gran inteligen--

cia, lo 1levd a formar un idioma y es por est

razén que también logra




23

un lenguaje escrito, que se inicia desde los signos y pinturas rupes--
tres hasta un alfabeto. También trata de comunicarse a distancia con

ruidos y sefiales de humo seglin cuenta la historia, pero a través del -
tiempo el hombre se ha perfeccionado y muy lejos quedaron todas estas

formas de comunicacidn, hoy en dia todo es completamente diferente, --
complicado y sofisticado, y gracias a la organizacidn tan exacta de --
los que tienen a su cargo los medios masivos de comunicacién, las noti
cias llegan a nosotros sin las mayores complicaciones, pues basta ---
comprar un periddico, encender un televisor, sintonizar un radio o ir

a ver una pelicula para estar informados.

Son pues varios los medios de comunicacién, aunque los que --
hoy en particular mids 1laman la atencidn debido a su importancia y sig

nificacién, son los siguientes:

- Cine
- Radio
- Prensa

- Televisidn

Asi1 pues, medios de comunicacidn son también algunos otros ta-
les como: telégrafo, correo, telex, y otros mis.

De los mds significativos, se realiza a continuacién su defini
cidn:

Cine: abreviatura de cinematdgrafo o cinematografia. Designa
el aparato, la sala de especticulo y toda la actividad
industrial, artistica y sociocultural que se refiere a
este medio de comunicacidn masiva. El cine es un siste
ma técnico y estdtico de imigenes en movimiento que son
percibidas por su continuidad.

~ ~165897
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Radio: conjunto de técnicas y procedimientos que se utilizan como un --
medio de comunicacién de masas especifico, para trasmitir mensa-
jes sonoros a distancia. Los sonidos a trasmitir son transforma
dos en seflales eléctricas que puede captarse por el receptor ca-

paz de restituir el sonido original.

Prensa: originalmente, la miquina que comprime lo colocado entre dos ---
planchas que se aproximan. El mecanismo de la prensa se incorpo
rd al procedimiento para la impresién de textos a partir de su -
composicidn con caracteres mdviles en una caja (la imprenta); --
por extensidn, el témmino se utiliza para designar al conjunto -
de t&cnicas y procedimientos utilizados en la produccidn periddi
ca de textos, imigenes y sonidos, y de esta manera se habla de -
prensa escrita, prensa filmada, prensa oral. Prensa Periddica:
todas aquellas publicaciones impresas que aparecen mis o menos -
regularmente.

Televisidn: visidn a distancia, en sentido amplio. Es un medio de comu
nicacion de masas que utiliza un lenguaje audiovisual especifico
(lenguaje que a través de la vista y el oido permite percibir el
movimiento, forma y tamafio, la proporcién, la imagen y su dura--
cidn, el ritmo y la intensidad del sonido) con el objeto de tras
mitir mensajes. (3)

2.4 La comunicacifn y la educacidn.

Es la educacién un proceso mediante el cual la generacidn
adulta trasmite a las nuevas generaciones sus valores culturales: sus --

experiencias, sus tradiciones, sus creencias, sus ideales, en una pala--
bra su cultura.



Considerada asi la educacidn, habri d
de la influencia de la vida en comunidad, que
de interaccién constante; esa interaccidén es p:
principal de la experiencia social; un fendmej

lizarse dentro del grupo del que se forma part

La sociedad es inicialmente un agrupas
dentro de €l se establecen vinculos perdurable
constante interaccidn pero ademds porque las g
nes comunes, con un comfin propdsito y con refe

son comunes.

La comunicacidn es determinante en la

cacidén no hay educacidn.
Sobre comunicacién educativa Ma. Tere

"La comunicacidn didactica es una for
de la comunicacién, que se realiza en

alumno."

Miguel Fonseca, por su parte, dice: (

"Es parte medular del proceso de ensefi
un fendmeno cultural cuya realizacidn

gro de un objetivo didictico determin:

Jaime Goded explica: (6)

"Una comunicacidn didictica cualquier
la necesidad, la conciencia, la volu

explicitas de alcanzar determinado o
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> partir para su estudio -
>s un mundo de relaciones,
arte de la cultura y base

no de aculturacién por rea

Y

niento de personas, pero

5, en primer lugar por la
entes acttan en direccio--

rencia a experiencias que

educacidn, pues sin comuni

sa Escudero Yerena dice: (4)

ma particular de proceso

tre el profesor y el ---

5)

anza-aprendizaje;
persigue el lo--

ado."

A se caracteriza por
ntad y la intencidn
bjetivo didactico."




Como es posible verificar, estos tres

la comunicacién, han llegado a una conclusién

comunicacidén educativa y se han formado tal c:

completamente apegados a lo que dicta la expe:

docencia. Es decir, la experiencia docente er

buen resultado en el proceso ensefianza-aprend]

den, tal como lo dice Ma. Teresa Yerena: (7)

'""Para lograr un objetivo didictico, es

cer la comunicacidén didictica, se rec

gulentes etapas minimas:

a).

b).

f).

g).

Establecer las caracteristicas ¢
grupo a quienes se destinari el
andlisis de los participantes y

en que se efectuarid la comunicag

Se deben analizar, estructurar,
y exponer los objetivos, los sut
diatos y los mediatos, los prev]

alcanzarse en forma gradual.

Determinar la estrategia y la tj

guir en la enseflanza-aprendizaje

Seleccionar y comprobar los med:
apropiados y oportunos para efeq
didactica.

Experimentar el curso.

Clasificar y medir el aprendiza;
en que medida se han logrado ef

VOS propuestos.

Revisar, evaluar y reformar el ¢

resultados obtenidos en la expel
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5 autores, estudiosos de -
comin sobre lo que es la
riterio por lo que estin -
riencia en el campo de la
1sefila que para lograr un -

1zaje hay que tener un or-

5 decir para estable-

juiere cumplir las si

le los alumnos y del
curso, partiendo del
de las condiciones -
-i6n didactica.
adaptar, determinar
b-objetivos, los inme

10s y los que deben -

ictica didictica a se

=¥

los didicticos mas --

rtuar la comunicacidn

e alcanzado, es decir

>ctivamente los objeti

"urso, con base en los

rimentacidon del mismo.




h). Aplicar sistemdtica y operativam

Al cumplirse con estas etapas O pasos
fanza-aprendizaje se tendri la seguridad de qu

taje satisfactorio de aprovechamiento.

Cuando se habla de aprovechamiento en
tiene que hacer mencién de la relacidén que tie
cacidén masiva, y el que mis injerencia tiene e
nos es la televisidén, que desafortunadamente e
lejos de ser un auxiliar didictico, a lo contr
cia de los procesos didicticos o los afecta ne

sible y el profesor poco o nada puede hacer pa
tuacidn.

2

ente el curso."

como minimo en la ense--

e ello brindard un porcen

la escuela primaria se -
nen los medios de comuni-
n la educacidén de los ni-
n la actualidad estd muy
ario acaba con la eficien
gativamente de manera sen

ra contrarrestar esta si-
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(3)

(4)

(5)

(6)

(7)
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EL NINO Y LA TELEVISION.

3.1 La televisibn en México.

Son muchos los estudiosos que se han interesado por los -
medios de comunicacién masiva. Uno de estos medios, y sin lugar a du--
das el que mayor €xito ha tenido desde su aparicidn en la industria, es
la televisidn. Por csta razdn, Jaime Goded hace un estudio sobre @sta

y la describe asi: (1)

"La televisidn es un medio de informacidn en un solo sentido

(es decir a través del cual se realiza un acto de emisién -

sin permitir la respuesta) que utiliza un lenguaje audiovi-

. sual es decir, un lenguaje que a través de la vista y el -
oido, permite percibir el movimiento, el volumen, la forma,

el tamafio. La distancia, la proporcidn, la imagen, la dura
cidn, el ritmo y el sonido, con el objeto de trasmitir a --
distancia y amplificar un tipo especifico de mercancias de-

nominadas mensajes.'

Por lo tanto, bien se puede decir que la televisidn en la ac--
tualidad es sin duda el medio de comunicacidn masiva mds importante, y
el que mis pGblico tiene. Ella llega a los receptores con imagen y so-
nido. La televisién en México es relativamente joven. Sin embargo, --
en poco tiempo casi todos los mexicanos pueden ver televisién, pues ---
esto se limita al acceso a un aparato de televisidn, pues con la evolu-
cion tan rdpida que ha tenido la tecnologia en este terreno, se dice --
que la imagen y el sonido llegan hasta los lugares mis lejanos de la Re
plblica. Para darnos una idea de la evolucién en este pais, basta dar
una ojeada a su historia, ya que es de suma importancia tener una idea
del origen de las cosas y su desarrollo, para poder, en un momento da
do, aprovecharlas o modificarlas, segln las posibilidades, tener con-
Ciencia de su crecimiento y hasta dénde abarca su alcance para saber -
que es lo que se puede hacer, y en este caso de la televisién el maes-

tro se siente maniatado para luchar para que este medic sea su auxiliar
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Yy no su rival como se ha visto hasta ahora.

3.2 Breve historia de la televisidn en México. (2)

"El primer forjador de la televisidn fue el técnico
inglés John Logie Baird, quien tras muchos afios de
asiduas investigaciones y trabajos consigui reali

zar en 1926 el primer experimento de televisidn."

Sin embargo en México no es sino hasta en el afio de 1934, en -
que el ingeniero Guillermo Gonzilez Camarena comienza a realizar progra

mas experimentales de televisidn con un equipo que &l mismo habia dise-
nado.

En el afio de 1935, el Presidente de la Repliblica, General Laza
ro Cdrdenas, apoya los experimentos de Gonzdlez Camarena y dispone que
se le faciliten a &ste para que trabaje en ellos 1los estudios de la -
radiodifusora XEFO del Partido Nacional Revolucionario. Esta emisora -

trae a México en junio de 1935 un equipo de televisidn.

En el afio de 1940, el ingeniero Guillermo Gonzdlez patenta en
México y en los Estados Unidos un sistema de televisidn a colores deno-

minado tricromitico, basado en los colores verde, rojo y azul.

En el ano de 1942 Gonzdlez Camarena realizd a travéds de la es-
tacidn XHIGC, la primera trasmisidn de televisidn en México.

En los afios de 1944-1949, los gobiernos de Manuel Avila Cama--
cho y Miguel Alemdn Valdés reciben de parte de varios empresarios tanto
mexicanos como extranjeros solicitudes de concesiones para operar comer
cialmente canales de televisidn.
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En el afio de 1946, Gonzadlez Camarena, a fines de ese afio, ope-
ra un circuito que va de su casa a la XEW. Trasmite un programa todos
los séabados.

En el afio de 1947, Miguel Aleman Valdés pide al Director del -
Instituto de Bellas Artes nombre una comisidn para que se encargue de -
analizar la forma de operar de los principales sistemas de televisibn -
de ese momento: el estadunidense (comercial y privado) y el britanico -
(monopolio estatal) para ver cudl de los dos convenia mis al pais. Di-
cha comision fue formada por Salvador Novo escritor y Guillermo Camare-

na ingeniero.

En los afios 1947-1950, el ingeniero Gonzdlez Camarena instala
circuitos cerrados en las principales tiendas y en los cines. Gonzdlez

Camarena afirma que el apoyo econfmico viene de Emilio Azcirraga.

En el afio de 1948, la comisidn enviada por el INBA a los Esta-
dos Unidos y Europa hace entrega de su andlisis al Presidente Miguel --
Alemin Valdés. El informe consta de dos partes: una que hace Salvador
Novo, en donde se trata de los aspectos administrativos, de organiza---
cidn, financiamiento y contenido de los sistemas de televisidn de estos
paises. No recomienda a ninguno para seguir su ejemplo. La parte del
ingeniero Guillermo Gonzdlez Camarena se refiere a las caracteristicas
técnicas de cada sistema de ambos paises, y recomienda usar el modelo -

de la televisidn estadunidense por razones técnicas y econdmicas.

En el ano de 1949, el secretario de Comunicaciones y Obras ---
Plblicas, Agustin Garcia LOpez, declara a la prensa que "El gobierno ha
rd uso de la televisidn con fines sociales y culturales, al tiempo que
reconoce serd motivo de explotacidn comercial por parte de los particu-

lares."

El titular de esta concesidn es la empresa Televisora de Méxi-
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co, S.A., propiedad de Rémulo O' Farril. La estacidn adopta las siglas
XHTV y se le asigna el canal 4.

En el afio de 1950, el 11 de febrero, el Diario Oficial de la -
Federacién publica el "decreto que fija las normas a que se sujetaran -
en su instalacidn y funcionamiento las estaciones radiodifusoras de te-

levisidn."

El 26 de julio el canal 4 de televisidn XHIV empieza a funcio-
nar en trasmisiones de prueba y se inaugura oficialmente el 31 de agos-
to, con una trasmisidn desde el Jockey Club del Hip&dromo de las Améri--
cas. Otro dia, el 1 de septiembre de 1950, el canal 4 inicia sus tras-
misiones regulares con la emisifén del IV Informe de Gobierno del Presi-
dente Miguel Alemidn Valdés.

En el afio de 1951, el 27 de mayo, inicia sus trasmisiones regu
lares la estacidn XEWTV canal 2, concesionada a la empresa Televimex, -
S.A., propiedad del sefior Emilio Azcdrraga Vidaurreta.

En el afio de 1952, comienza sus trasmisiones regulares, el 18
de marzo, la tercera estacibén de televisién en México: se trata de XHGC
canal 5, concesionada al ingeniero Guillermo Gonzdlez Camarena, a tra--

vés de la empresa Televisidn Gonzdlez Camarena, S.A.

En el afio 1955, el 26 de marzo, los concesionarios de los cana
les de televisidn 2, 4 y 5 deciden constituir una empresa encargada de

administrar y operar estas emisiones: asi nace Telesistema Mexicano ---
S. A.

En el afio de 1956 comienza a funcionar la XEAWTV, repetidora -
del canal 2, instalada en el cerro El1 Zamorano (Guanajuato). Esta ima-
gen llega a la regidn del Bajio y a los estados de Michoacdn, Tamauli--

pas, San Luis Potosi y Querétaro.



En el afio de 1958, la estacidn XEFBTV

rrey, afiliada a Telesistema Mexicano, adquiere

video-tape en México.
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de la ciudad de Monte--

> la primera miquina de -

En el afio de 1959, Telesistema Mexicano cubre con repetidoras

veinte estados de la Repliblica y anuncia que pt

dos.

En el afio de 1960, se publica el 19 d¢

cial de la Federacidn, la Ley Federal de Radio

En 1961 se publica en el mismo Diario
bre, la Ley de Impuestos para las empresas que

radio y televisidn. Esta ley dispone que dich

como impuestos el 1.25% de sus ingresos brutos,

En el afo de 1962 se crea la empresa
filial a Telesistema Mexicano. Esta empresa,
Miguel Alemidn Valdés, se encarga de producir p
ra el consumo nacional y para la exportacidn a

rica Latina.

En el afio de 1968 se concluyen los tr
Est
instalaciones, la red federal de microondas y

de telecomunicaciones, iniciados en 1963.

comunicaciones espaciales de Tulancingo (para
les por satélite), comunicada con los satélite
tas instalaciones hicieron posible la comunica

paises a través de satélite.

En el afio de 1969, el 20 de mayo, la
nes y Transporte otorga a la empresa Cablevisi

tema Mexicano, concesidn para operar en la ciu

1va 1960 los cubriria to-

£l

enero, en el Diario Ofi-

y Televisidn.

Oficial, el 29 de diciem-
explotan estaciones de --

as empresas deben pagar --

Teleprogramas Acapulco, --
dirigida por el licenciado
ogramas de televisibn pa-
los Estados Unidos y Amé-

abajos de la red nacional

a red incluye, entre otras
la estacidn terrestre para
envio y recepcidn de sefia-
s INTELSAT III y IV. Es--

cidn de México con otros -

Secretaria de Comunicacio-
6n, S.A., filial a Telesis

dad de México la televi---




sidn por cable; aunque la televisidn por cable
ciudades del norte de la Repliblica desde 1954.

sidente Diaz Ordaz emite un decreto en donde se
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ya operaba en algunas ---
Este mismo afio, el Pre--

establece que las esta--

ciones de radio y televisién ponen a disposicifn de Estado el 12.5% de -

su tiempo diario de su programacidn para que &

que juzgue pertinente.

En el afio de 1970 Telesistema Mexican
cién de Informacidn y Noticieros y anuncia que
ro de este afio surge el proyecto del noticiero

influyente de la televisidn mexicana.

En el afio de 1973 Televisa empieza a
enero de este afo.
Televisidn Independiente de México.
la Federacidn publica el reglamento de la Ley

Vd . - B .
este se precisan las atribuciones de la Secret

instancia del Ejecutivo Federal encargada de v

de las emisiones de radio y televisibn se ajus

leyes vigentes, cosa que no se lleva completam
puede comprobar en los articulos 5o0., 1lo., 59

compromete a la televisidn como educadora y fo

En el afio de 1974 se funda la empresa
S.A. (Satelat), con el objetivo de '"difundir 1
rica Latina" y de ocuparse de ''la produccién,

venta y comercio en general de programas de te
En el afio de 1976 Televisa comienza a
Estados Unidos por medio de satélite y microon

Univisidn.

En el afic de 1980 Televisa contrata ]

Esta surge de la fusidn de
El 4 de a

I 1o utilice de la manera

b decide crear la Direc---
a partir del 13 de febre-
24 Horas sin duda el mis

operar formalmente el 8 de
Telesistema Mexicano y --
bril el Diario Oficial de
de Radio y Televisidn, en
aria de Gobernacidn como -
igilar que los contenidos
ten a lo estipulado en las
ente a cabo, pues como se
0., 60o., en los que se --
rmadora del pueblo.

Satélite Latinoamericano,
a imagen de México en Amé
representacidn, compra---

levisidn por satélite'.

exportar programas a los

idas a través del sistema

os servicios del satélite




estadunidense WESTAR III, con el cual adquiere

el territorio nacional con sefiales de televis

En el afio de 1981, el 16 de octubre
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> la posibilidad de cubrir
i6n.

, la Secretaria de Comuni-

caciones y Transportes anuncia que el Presidente José Lépez Portillo ha

dado su autorizacién para la ejecucibén del pr¢

no.

En el ano de 1982, el 19 de enero,

tro empresas extranjeras (2 francesas, una es

se) presentan sus candidaturas al concurso cor

construir el satélite mexicano.

En el afio de 1986 es puesto en 6rbif

Morelos.
otro de reserva; y s6lo uno de éstos esté en

zar4 después.

Hasta la fecha a partir de que se u

es dificil prever en qué medida ese sistema p

sitiva en el funcionamiento de la televisién 1

en consideracibn que la produccién televisiva

distingue por promover programas educativos gl

rable en el desarrollo integral del nifio, des
una idea de lo que pasari.

3.3 La televisibn en Mexicali.

Mexicali cuenta con un canal d

1 de octubre de 1957. Este canal es el 3. En
funciona de lunes a viernes de 2:30 p.m. a 0:
dos de 1:30 p.m. a 2:30 de otro dia, y los do
del lunes siguiente. En su programacién no t

educativos: ni para nifios ni para adultos.

Este estd integrado por dos satélitc

syecto del satélite mexica

la S.C.T. informa que cua-
tadunidense y una canadien

wocado por la S.C.T, para

ta el sistema de Satélites
s, uno de operaciones y -

servicio, el otro se utili

tiliza el satélite Morelos
odrd influir de manera po-
nexicana, mas si se toma -
en todo el mundo no se --
ue influyan en forma favo-

de ahora se podr4 tener --

e televisién a partir del
la actualidad, este canal
50 del otro dfa. Los séba-
mingos de 1 p.m. a 2:30 --
iene incluidos programas -




El canal 3 cumple con lo establecido ¢
el 12.5% del tiempo de su programacién. En est
za este tiempo para hacer propaganda sobre alg
vando a cabo; ejemplo, las que hace acerca de 1\
vacién del ambiente, o de tipo politico. Es pt

sién comercial.
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n el afio de 1969 sobre -
te caso el gobierno utili
ma campafia que esté lle-
racunacibén, sobre conser-

s un canal de televi---

Hasta Mexicali llega la imagen del canal 13, que es un canal -

estatal y el canal 2 que es comercial. Ambos son nacionales.

3.4 Televisién comercial y televisién estatal.

La televisién comercial es aquella que su economia la ba-

sa en el tiempo que vende a sus patrocinadores

a sus productos.

La televisién estatal esti subsidiada

para que haga propaganda

por el gobierno, y es és-

te el que decide sobre la programacién que se va a trasmitir por los ca-

nales que tiene a su disposicién. Aunque también vende su tiempo de ma-

nera comercial.

La televisién comercial tiene una serie de programas que no --

son los adecuados para los nifios: en nada le ayuda en su desarrollo in-

telectual y mental; por el contrario lo enajenan, le restan la capaci--

dad de razonar y le crean una mentalidad de consumo.

La programacién de la televisién comercial esti llena de anun-

cios (no hay que olvidar que de eso vive) cuando hay disposicién para -

ver un programa, no es exagerar decir que "'en el n{mero de amumncios que

pasaron perdf el rol de la pelicula." Por otra parte, hay que ver lo -

que dicen los anuncios, pues con pena se comprueba que los articulos --

que anuncian no cumplen con las cualidades que

se les adjudican: las --
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cremas ni blanquean ni quitan las arrugas; las manchas no se van como -
vinieron; los productos de limpieza son un verdadero fraude en su mayo-
ria; las pantimedias se deshilan a la primera vez que se usan; los cal-

vos usan los shampoos por afios y s6lo se les cae mids el pelo.

Por otra parte hay comerciales que si bien no son pornografi--
cos, si son erfticos: ahi se tiene, por ejemplo, aquel en que una famo-
sa artista como lo es Lucia Méndez aparece con una camisa luciendo una
silueta bien formada y con voz acogedora dice que se la va a quitar. De
este tipo de comerciales -que nada tienen de educativo- se ven a todas
horas para promover cigarrillos, ropa interior, vinos, jabones, perfu--
mes y mucho mds. También se ven en la televisidn comerciales que indu-
cen a la homosexualidad, como aquellos de hombres y mujeres que usan la
misma ropa o bien hombres vestidos de mujer que en su afdn de mostrarse
femeninos exageran, y sus ademanes resultan mis sofisticados que los de
las damas. Si bien en la televisién no hay comerciales en que se ingie
ra algln licor o se fumen cigarrillos, es porque lo tiene prohibido 1la

Ley Federal de Radio y Televisidn en su articulo 68, que a la letra di-
ce: (3)

"las difusoras comerciales, al realizar la publicidad de
bebidas cuya graduacidn alcohdlica exceda de 20°, debe-
rdn abstenerse de toda exageracién y combinarla o alter

~narla Cén propaganda de educacidn higiénica y de mejora
miento de la nutricidén popular. En la difusidn de esta
clase de publicidad no podran emplearse menores de edad;
tampoco podrin ingerirse real o aparentemente frente al

plblico los productos que se anuncian."

Resulta muy interesante que ademds de dar una ojeada a los co-
P
mercisles, uno se detenga un momento para dar una revisada a un par de
programas de televisibn y sobre todo de aquellos que cuentan con la pre

ferencia de los nifios. Entre estos programas se tiene en un lugar de
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primerisimo orden a las telenovelas, que no sélo la ven los nifios sino
las mamds de &stos, que después de todo para ellas se puede decir estan
programadas. y como en muchas ocasiones las madres exigen a sus hijos -
las vean para de esa forma tenerlos controlados, los pequefios no se ---
pierden un solo capitulo. Asi los nifios las platican con una secuencia
cronoldgica digna de mejor causa, y es que no sdlo vieron el capitulo -
del dia, sino que oyen a su mamd que la comenta con las vecinas y ami--
gas, ya que todas o casi todas ven las telenovelas. En este capitulo -
se recordard una teleserie que no hace mucho se dio por concluida: Cuna
de lobos. Esta telenovela la trasmitid el canal 2 de Televisa, que ---
trasmite desde México. La trama de la serie se basa en la historia de
una mujer que se casa con un hombre rico, pero viudo con un hijo, José
Carlos. Esta dama procrea un hijo de su matrimonio y para no compartir
en el futuro con el hijastro dinero y poder, urde un plan: acusa a su -
hijastro de sacarle un ojo con un trompo y con esta artimafia pone a su
esposo en conEra del nifio. Para poder llevar a cabo su engano usa ----
continuamente un parche sobre el ojo derecho. Cuando los nifios ya son
adultos su esposo la descubre y ella no tiene la menor duda sobre lo --
que tiene que hacer: le. pone veneno al jugo de naranja que su esposo --
iba a tomar y éste es el primer crimen ingenioso que la sehora comete a
través de la trama de esta telenovela, en que la dama elimina a muchas
personas y de muchas maneras en el desarrollo de los 170 capitulos o --
mis. Esta telenovela pasaba en horario de 20 a 20:30 horas, hora de --
Mexicali, y las amas de casa estaban tan enajenadas que en este horario
no se podia contar con ellas para ninguna diligencia, pues si tenian --
que salir de su hogar tenia que ser antes o después de la novela; si se
decidian a salir antes y por alguna razdn se les hacia tarde, suspen---
dian los asuntos que las habian alejado de su residencia y regresaban -
directo al televisor. Si las 20 horas las sorprendia estando de visita
con gusto veian que la anfitriona las invitaba a pasar a ver la televi-
sidn, ya que nadie estaba dispuesto a perderse ni un solo capitulo.
Eran pues las 20 horas un llamado general, donde gente de todas edades,

sexos, cultura, se olvidaban por un momento de sus COmpromisos.



A juzgar por la prensa hubo nifios que
ya que sus madres estaban atendiendo al televi

por supuesto, ya que los mids grandes, que ya e

jenados como sus progenitoras.

,como es posible que una telenovela con una tr

na de situaciones tan increibles, enajene a un

en edades, creencias, cultura, sexo?.

nas se dejen llevar por una telenovela que esc
crea una mujer capaz de cometer los mds horrib
les, propios de una mente desequilibrada, y es

ser en su momento una verdadera heroina? ;COmo

vela tan absurda haga tal impacto?,ique logre
cosa que no han podido lograr ni los partidos

nes, ni las penas?

ro regular que forme eco para protestar por la

Pero pues en hora buena y adelante.

Otro programa que ha tenido mucha ace
que en la escuela primaria se deja sentir es e
trasmite en el canal 2 de México a las 9:00 ho
Mexicali, en este programa un actor adopta var
programa se dice que es para concientizar al p

el nifio no lo entiende asi y lo que hace es im

representa el actor en su parte negativa. De

mids impacto ha causado en los nifios es uno que
tendero o comerciante, que como muchos en la a

to y no lo venden esperando que suba de precig.

frase estereotipada 'mo hay, no hay'". Aqui el

mezclilla de pechera y tirantes; no usa camisa

descubierto un tatuaje que trae en un brazo de

bano.

la, invitadndola a posar como la silueta que 1u

dama, claro. Francamente el mensaje no llega

Ahora bien, va

;Como e

Aqui en Mexicali, nunca se

Siempre trae una flor a la mano, con 1a
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sufrieron algln accidente,
sor. Niflos muy pequefios -
1tienden, estaban tan ena-

le la pena preguntarse

ama tan violenta, tan lle-
piblico tan heterogéneo -
s posible que tantas perso
ribidé Carlos Olmos, quien

les crimenes, inverosimi--
ta mujer enferma llegue a

es posible que una teleno
reunir a tantos mexicanos,
politicos, ni las religio-
ha podido reunir un nime-

s altas tarifas eléctricas.

ptacidén entre el pGblico y
1 "Qué nos pasa' que se --
ras de la noche tiempo de
ias personalidades. Este
{iblico televidente, pero -
litar a los personajes que
esos personajes, el que --
estd representado por un
ctualidad tienen un produc
Este comerciante usa la
actor usa un pantalén de -
1, ¥y por tal motivo deja al
» una dama en traje de ----
l que insulta a su cliente-
iICe en su brazo, si es una

a los nifios como el actor
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quisiera, pues estd muy lejos de formarles una conclencia social como -
la que &l pretende. Sin embargo, el nifio se siente feliz cuando puede

decir '"no hay no hay clases, no hay no hay tarea.'" Aln mis entre mu--
chos de los personajes que representa el actor el peor es el de Dofia --
Zoila, que para empezar el actor aqui se viste de mujer (a mi como maes
tra los nifios me han preguntado si no es malo vestirse de mujer, y no -
hay que olvidar que son nifios de 6, 7, 8 afios, que estan cursando el --
10., 20. 0 tercer grado de primaria)y representa a una madre autorita--
ria, posesiva, dominante, que ademids explota los buenos sentimientos de
sus hijos, desmayandose cuando cree que va perdiendo el control sobre -
ellos. Este programa, segin su autor, estd hecho para pensar y reir, -
pero la realidad es que los nifios de primaria s6lo rien. Tal vez los -
adultos si piensen, pero a los pequefios lejos de crearles una concien--
cia se la deforma. Hay otro programa que se ha colocado rdpidamente en
el gusto de los nifnos y los adultos se titula '"JA, JA", pasa por el ca
nal 2, los jueves a las 17 horas tiempo de Mexicali, y estd conformado

por una serie de chistes de todos colores y todos sabores. En fin, su-
puestamente para todo tipo de gustos. Este programa, al igual que los

otros, no tiene nada de educativo; es propio para un plblico televiden-

te desocupado, que cree no tener nada mejor que hacer.

Es muy importante saber qué opinan personas estudiosas y qué -

es lo que se hace para sacar beneficio de este medio de comunicacidn;(4)

"Los intentos por institucionalizar en la educacidn formal
el uso de los medios de comunicacidn se han topado con --
distintas barreras y, la mayoria de las veces, se han que
dado en ensayos aislados, sin ninguna coherencia. En la
Universidad Pedagbgica, sin embargo la investigadora ----
Carmen Cortés realiza un ambicioso proyecto que puede ha-
cer factible tal uso de los medios, va que sefiala un cami
no que poco se ha transitado: formar maestros para que --
ellos, a su vez, formen a los alumnos y conjuntamente uti
licen los medios como parte de la formacibén académica y -

el aprendizaje."



El Circo de Rorrito es un programa qu
3 de aqui en Mexicali. Este trata de ser un p
conductor, ataviado de payasito, es quizd lo g

mar la atencidn de los nifios, ya que el cuerpo

del servicio social que presta &ste; en las pe

toda clase, en los que predominan los pasaport
perderlos, dado a que son de uso casi general
tera; se solicita sangre; se pide ayuda para 1
fin todo lo que pueda ser de servicio piiblico.
comprender, no interesa mucho a los nifios, a n
o encontrado algo. El resto del tiempo se uti
que trae en su espectdculo algin circo que est
invitados a presentar sus habilidades que gene
casa copiando un modelo de la televisidn y que
piados para nifios, lo que lleva a pensar que n
de presentarlos. Rorrito comete ademis el erry
con el espafiol en rimas.
escuela primaria se quieren evitar. Este prog

a viernes a las 16 horas.

A pesar de las grandes dificultades ¢
es un pais que recibe sefiales televisivas hast
de la Reptblica. (5)

""Sin embargo, no puede afirmarse que ]
alcanzada por la comunicacidn en Méxi
para mejorar la educacidén, ni los niv
de los mexicanos. Al contrario, saly

orientacidén de los medios de comunica

bilitar el nacionalismo que tradicior
factor preponderante de cohesidn idec

y busca promover una cultura apoyada

de valores comerciales.”
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e se trasmite en el canal
rograma infantil, y su --
ue realmente pudiera lla-
del programa se conforma,
squisas de documentos de

es, ya que es muy comin -
por la cercania a la fron
ocalizar a personas, en -
Esto, como es ficil de

0 ser que hayan perdido -
liza para presentar algo

4 de paso en la ciudad, -
ralmente se preparan en -
muchas veces no son apro
o son supervisados antes

or de mezclar el inglés -

Esto es una de las muchas cosas que en la ---

rama se trasmite de lunes

condmicas que pasa, México

a los lugares mis alejados

a enorme cobertura

co esté sirviendo

reles de bienestar
[0 excepciones, la
iIcién tienden a de-
1almente ha sido --

y16gica y politica

en la.explotacién




Los Transformes: es un programa infa
que trasmite el canal 5 de México los lumes y
de Mexicali, este programa es muy violento tan
vocabulario. Esta serie televisiva ha gustado
s6lo ven el programa sino que como el comercig
forma total: asi los nifios por mis humildes qu
to que se transforma en diferentes cosas, calg

la variedad es muy amplia.

Dado la tecnologia moderna estidn crea

los ninos creen que se debe gracias a la magia
Es muy dificil precisar hasta qué gra
lencia que se ve en la televisidn, pero algunad

los siguientes: (6)

""Como usted recordari amigo lector, 1la
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ntil de monitos animados,

jueves a las 6:30 tiempo

to en su trama como en su

tanto a los nifios que no

los ha aprovechado en --

€ sean tienen un muiequi-

omanias, libritos, en fin

dos Los Transformes, pero

o brujeria.

do puede afectar la vio--

s de los resultados son -

semana pasada hubo

una espantosa matanza en la aldea inglesa llamada Hunger

ford.
En este tradicionalmente tranquilo
cida vestido de ''Rambo'', asesind a 16

hirié a otras 16, acribilldndolas a t

lugar, un loco homi
personas y ademis

iros.

Como consecuencia de ello, la televisidn britédnica, -

decidid suprimir de su programacién
pues ya se habian generalizado las pr
brutalidad en la televisién.
es el primer pais que se decide a hac
que la televisibén y otros medios masi
sortes para impulsar a la humanidad ¢

fiidos con la moralidad y la paz.

eliculas violentas,

otestas contra la

Este, que nosotros sepamos,

er algo para evitar
VOS sirvan como re-

cometer hechos re-

Cierto que en México no se producen films de televi--

sibn excedidos de violencia y corrupc

tal en el cine ?.

ién... ¢(pero qué --




televisidn comercial como en la estatal.

Se pasan peliculas en televisidn dg
violencia, eso es cierto, pero son de
extranjera.

Y algunas de ellas bien podrian se
al menos, trasmitidas en horarios con
que la nifiez y la juventud no se vean
ellas. '

Pero, claro estd, la idea no es qu
con programas artisticos que terminan
o0 con otro tipo de series altamente e

En cambio, en los deportes hay un
no todo &l, que no ha sido debidament
cillamente porque a los locutores en
teresan mis que ciertas disciplinas d
dudoso interés para los televidentes

Es cuestidn de buscarle, pues, per
lo, porque urge ya desterrar la viole

dacidén de la pantalla chica."

Desafortunadamente este tipo de progr

> alto grado de

manufactura --

I’ suprimidas o,
venientes para -

contagiadas por

e nos atiborren
por empalagar, -
nfadosas.

ancho mundo, sa-
e explotado sen-
turno no les in-
eportivas de muy
PN general.

0 hay que hacer-

ncia y la degra-
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amacion es la misma en la
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CAPITULO 4

COMO AFECTA LA TELEVISION EN LA EDUCACION
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COMO AFECTA LA TELEVISION EN LA EDUCACION.

4.1. Televisidn y educacidn.

. Afecta la televisidn en la educacidn de los nifios ?

¢ Es nociva la televisidn en el aprendizaje de los nifios ?

¢ Lo que los nifios aprenden en la televisidén no es lo adecua-
do ?

, Afecta la conducta de los nifios la televisién ?

{ Es realmente malo que los nifios vean mucha televisidn ?

., Por qué a muchos nifios les gusta tanto la televisién ?

¢ Qué hacer para que los nifios no vean tanta televisidn ?

Estas y otras muchas preguntas se han hecho los padres de familia,
maestros y estudiosos interesados en los nifios y su educacidn, como se ha

visto a lo largo del desarrollo de este trabajo.

Y es que la televisidn ha 1llegado para quedarse con nosotros, y
es por esta razbn que inquieta a los que estdn -estamos- frente a las nue
vas generaciones para educarlas. &Egsta con estar frente a un grupo de ni
nos y palpar sus reacciones para sentir la presencia de la televisidn.
Hoy en dia la televisidn nos muestra su parte negativa, tal vez no hemos
aprendido a usarl@j

Uno de los aspectos que mds afectan el aprovechamiento de los ni
flos en la escuela primaria -lo dice nuestra practica docente- es que &s--
tos llegan cansados a la escuela. Esto se debe a que el nifioc se desveld
viendo la televisin, estuvo hasta altas horas de la noche viendo la tele
visidn y lo hizo en una postura inadecuada, y otro dia sufre las conse---
cuencias fisicas: ademds de cansado siente dolor de espalda, cuello, etc.,

llega tarde, pues le fue imposible levantarse temprano.

En muchos de los casos esto mismo provoca que se presente des---
aseado pues por el mismo motivo -haberse levantado tarde- no tuvo tiempo

de asearse y por esta misma razdn, es que el nific no toma el desayuno, y
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es del dominio pdblico que un nifio mal alimentado tendrd bajo aprovecha
miento escolar. Lo que al nifio (y a la mami del nifio) le interesa, es

irse a la escuela para llegar lo mds pronto posible. Si el dia ante---
rior se le encomendd tarea o algiin material y no lo lleva, se justifica
13 con decir: "le dije a mi mami, pero no me lo quiso comprar porque ya
estaba cerrada la tienda', y es que el nifio se olvida de su compromiso

escolar y cuando se acuerda ya no es hora de que el comercio esté abier
to al plblico, ni es hora de hacer la tarea, pues se acuerda de su ta--

rea cuando ya se acabd la programacién de la televisidn.

Con el uso excesivo de la televisidn el nifio se vuelve pasivo,
desinteresado e incapaz de realizar cualquier esfuerzo sea fisico o men
tal, y es que la televisibn le presenta programas totalmente elaborados,
que el nifo sdlo tiene que ver, pues éste nada tiene que ver en su ela-

boracidn, no piensa, no critica, s6lo se sienta a verlos (1)

'"En los inicios de la televisidn, se tenian grandes
esperanzas y temores acerca de sus efectos. Los -
optimistas creian que educaria a los nifios, en el
sentido mids amplio de la palabra, ofreciéndoles --
una oportunidad de aprender acerca de las ciencias
y de la vida en otras tierras en una forma tan ---
fascinante, que el proceso de aprendizaje consti--
tuiria una diversién mis, que un trabajo. A los pe
simistas les preocupaba que demasiada televisidn -
dafiaria la vista de los nifios, que los retirara --
del juego activo y que los corromperia al presen--
tar tal cantidad de violencia, y que tuviera inje-
rencia en el estudio y aprendizaje de las materias

escolares."

Afortunadamente esto no se ha cumplido al pie de la letra, --
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pues de 1o que se temia, no se tienen noticias (en cuanto a que la te-

levisidn dafie la vista de los nifios).

El nifio aprende a agredir a otros nifios, pues la televisidn le
muestra bastantes formas y algunas muy novedosas y atractivas de agre--
sibn, que quiere poner en practica en la primera oportunidad, y no es -
que quiera culpar a la televisién de que los nifos sean agresivos, pero

si de que la televisibn les ensefia como desahogar esa agresividad.

El nifioc se vuelve indiferente ante los hechos violentos; si ve
una pelea callejera, para &l no tiene ninguna importancia ''pues es mis
emocionante lo que ve en la televisidn', y en muchas ocasiones vemos --
coémo los nifios tratan de imitar lo que ven en la televisidn, sin razo--
narlo ni analizarlo desde ningln punto de vista. Asi pues estas actitu
des de indiferencia, pasividad, agresividad, etc., afectan altamente el
aprendizaje en la educacidn de los nifios en los primeros anos de la es-

cuela primaria.

4.2 4 Cudnto tiempo pasa el nifio frente a la televisidn ?

En estudios realizados se ha comprobado que de los medios
de comunicacién que mids agrada a los nifios, es la televisidn. Esta no
es noticia que vaya a sorprender a nadie pues es bien sabido que la te-
levisién, gusta a los nifios mids que otros medios de comunicacidn, por--
que ésta tiene la ventaja de ser un medio de comunicacidén audiovisual, -
a diferencia de la radio, por ejemplo que sb6lo es auditiva. Por otra -
parte es mids facil para un nifio llegar al televisor que al cine, ya que
para hacer uso de este medio de comunicacién, que tambi&n es de su agra
do, necesita desplazarse, hacer gastos y en la mayoria de las ocasiones
una persona que lo acompafie, todo esto para llegar & un cine (lugar don
de se exhiben peliculas) es por esta razén que dedica gran parte de su

tiempo a ver televisidn.
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Existen estadisticas y se ha comprobado que es mucho el tiem-
po que los nifios pasan frente a la televisifn; estos estudios se han -
llevado a cabo en varios paises del mundo, lo que quiere decir que el
hecho de que los nifios vean mucha televisifn no es una exclusiva de --
los nifios mexicanos, sino de todos aquellos que en diferentes lugares,
al margen de las condiciones histdricas de cada pais, resienten la in-
fluencia de la televisidén, por lo comln de manera negativa, sobre los

ninos y sobre los procesos de enseflanza y que se dan en la escuela.(2)

"Estudios realizados en otras naciones y por lo tanto
en diferente nlmero de canales y diferentes horarios
de trasmisidn, arrojan las siguientes cifras: en Es-
tados Unidos, el estudio de Schramm, Lyle y Parker, -
revela que los nifos dedican un tiempo promedio de -
dos a tres horas diarias a ver televisidn; el repor-
te de Hummelweit, Oppenheim y Vince, nos dice que --
10s nifios ingleses ven un promedio de once a catorce
horas semanales de televisidén y los nifios de Austra-
lia ven un promedio de televisidn de quince horas a
la semana. Aproximadamente durante dos horas al dia
utilizan la televisidn -la mayoria de los nifios en -
el Japdn- segln nos indica Furu. Estos promedios --
son muy similares a los obtenidos en la ciudad de --
México en donde establecimos que los nifios ven tele-
visidn de dos a tres horas al dia."

La cita anterior reafirma la idea de que la televisidn indis-
. = . .. /
tintamente influye de manera negativa en la educacidn, y que sOlo se -

pueden matizar sus efectos seglin el pais de que se hable.

Si bien es verdad que los nifios pasan de dos a tres horas ---
frente a la televisidn, también es cierto que no s6lo se dedican a es-

tar atentos a lo que estd sucediendo ahi en el televisor, sino que rea
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lizan otras actividades: tales como platicar con sus padres, hermanos u

otra persona que los acompafie de momento, a ver el mismo programa de te-
levisidn: estas conversaciones pueden girar en torno al programa que se

estd viendo o sobre otro t6pico cualquiera, comer, jugar, bailar, pelear
© lo que puede resultar mds grave de todos estos casos: hacer su tarea -
escolar: y es que el nifio al hacer su tarea escolar debe estar conciente
de lo que estd haciendo, pues ya lo dice el refran popular; "El que a --
dos jefes atiende, con uno queda mal". Al nifio hay que proporcionarle -
un lugar para que realice su tarea. Este lugar debe ser agradable, lim-
pio, con bastante luz, tranquilo, de ninguna manera los lugares mids tran
sitados de la casa (sala, comedor, mucho menos el cuarto de la televi---
sibn), ademds debe estar sujeto a un horario que le permita a la vez for
mar hdbitos de estudio, y por qué no, que este horario le permita llevar
a cabo otras actividades que le agraden y diviertan, pues esto de reali-
zar otra actividad mientras ve televisién se origina por la condicién --
del nifio, que es por naturaleza un ser eminentemente activo. Ahora bien,
no todos los dias los nifios dedican el mismo tiempo a ver televisidn, --
tal parece que el domingo dedican menos tiempo. Esto se debe a que este
dia es de asueto para los padres y generalmente lo dedican a estar con -
ellos. El domingo es un 'dia familiar", es decir el padre como no va a

trabajar lo dedica a su familia, asi que todo este tiempo lo ocupan en -
ir a la iglesia, visitar parientes y amigos, ir de dia de campo, practi-

car algln deporte, ir de compras, comer fuera de casa, etc.

4.3. Qué programas televisivos prefieren los nifios? (3)

"A los nifios mexicanos les gustan los programas de
aventuras y comedias de situacién. Parece que los
nifios se identifican con personajes que viven en
un mundo donde todo se puede realizar, viajar a -
lugares lejanos, lograr tener toda la fuerza en -
los brazos para destruir a los "malos", o poder -
dominar a los animales'.
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"A los nifios no les gustan mucho los programas cdmico-musica-
les y tal parece que las caricaturas ocupan un lugar menos -
favorecido en su preferencia, pero 1lp que menos gusta a los
nifios son los programas informativos y los educativos. [s -
muy probable que los nifios sélo busquen entretenerse con 1la
televisidn, y una razén puede ser que eso es 1o que ven en -
sus padres, pues no es frecuente que| los padres busquen pro-
gramas educativos y los vean junto con sus hijos, y atin cuan
do a los nifios no les agraden los programas educativos, es--
tos aprenden de la televisidn."

Desafortunadamente, los programas que preséntan en la télevi-
sion generalmente estdn llenos de violencia y |el vocabulario que se --
usa es de muy bajo nivel académico Yy en alguﬁas ocasiones llega a ser
grosero. Por otra parte, los nifios ven mucha programacidén que supues-
tamente estd planeada para el plblico televidente adulto, aunque se ha
de tomar en cuenta que es muy dificil distinguir los programas para ni
Nos de los de los adultos, pues hacer esta clasificacién casi resulta
imposible, pues los noticieros, los programas de politica, los de tipo
dramitico, presentan una visién de la vida muy elaborada, dificil para
ser comprendida por la mayoria de los nifios. Se puede decir, pues, --
que la mayoria de los programas de la televisifn son programas para --
adultos, y que pocos son los programas para nifios: las caricaturas, --
programas de animales, ‘de payasos; aunque también hay programas que --
gustan mucho a los nifios, como el del "Chavo del ocho', que se dice es
para nifios, pero su trama esti completamente llena de violencia, el Vo
cabulario y las ideas en doble sentido y que en la mayoria de las oca-
siones los nifios no comprenden, pues dejan mucho que desear para un --
programa infantil. Ahora bien, a los nifios pequenos de seis a ocho --
anos les agradan los programas de aventuras, los de misterio, los poli
ciacos, los de detectives, pues los motivan de tal manera, que los ni-

NOS en sus juegos se sienten ser los personajes que se presentan en --




estos programas; no se diga lo que el nifio ve

les como Superman, Bat-man, Super-nifia, que lo
toalla o cualquier cosa como para volar, y hay
También se debe hacer notar que el sexo tiene 1
rencia que le dan a los programas los nifios: a
telenovelas, los programas dramdticos y los sel

los nifios prefieren los programas deportivos o

Es de vital importancia que los adultq
tros y las autoridades educativas conozcan las
y los efectos que causa en ellos la televisidn
do a las personas qué efectos causaba la telev]

ellos mismos obtuvo, entre otras, estas respues

"La televisidn me chupa la energia.

Me siento hipnotizado cuando miro la 1

en 1os programas
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infanti-
incita a usar una sdbana,

quien se ha lastimado.

nucho que ver con la prefe

las ninas les gustan las

1timentales, mientras que

programas de accifn.

’S y en especial los maes--

preferencias de los nifios

Jerry Mander, preguntan
1sién ‘en sus hijos y en --
stas: (4)

elevisién.

Me siento como si me hicieran un lavado de cerebro.

]
La
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Mis nifios parecen zombies cuando la es

televisidn me pone en Orbita (me 14

televisidn es una droga y yo soy ac

La televisidn me estd destruyendo la n
Mis hijos andan por ahi como si estuvi
de la televisidn.
La televisidn estd volviendo estlipida
La televisidn estd convirtiendo mi men
Si la televisidn estd encendida, no pu
ella.

Me siento hipnotizado por ella.

La televisidn estd colonizando mi cer
Cémo puedo hacer para que mis hijos ah

vuelvan a vivir ?"

Inza al espacio).
licto a ella.
stadn mirando.
ente.,

€ran en un sueho a causa

a la gente.
ite en una sopa.

ledo sacar mis ojos de

bro.

andonen la televisidn
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Y siendo hoy en dia el panorama tan tenebroso y teniendo los -
maestros y las autoridades educativas una visién amplia de la situa---
Cidn, se debiera hacer algo para aprovechar este recurso tecnoldgico me
jor, y tratar de que en un futuro no lejano sea la televisidn un auxi--
liar didactico que coadyuve a la realizacidn de las tareas docentes con

mayor éxito. Habria que preguntarse si esto es posible.

4.4. ;Qué busca el nifio en la televisidn ? (5)

"Al estudiar los efectos de la televisidn debemos
tomar en cuenta qué usos le dan los nifios a &sta.

Los diferentes patrones de uso implican que -
los efectos de la televisidn no pueden ser uni--
formes, debido a que unos nifios ven mis televi--
sidn que otros, algunos escogen ciertos conteni-
dos y otros son mis dependientes de la televi---
si6n como medio para satisfacer ciertas necesida
des.

Los nifios se exponen a la televisidn con una-
serie de necesidades tales como aprender, evadir
problemas familiares o sociales, etcétera, que -
buscan satisfacer y la televisién cumple una se-
rie de funciones en sus vidas, dependiendo, al -
menos en parte, de las expectativas de cada ni--
fNo. La relacidn del nifio y la televisién no se
da en el vacio; el nifio desarrolla esta relacidn
con base a sus necesidades personales y circuns-
tancias externas. Asi, el nifio usa la televi---
$idn y este uso se va determinando parcialmente
por el medio social donde se desenvuelve, mismo

que genera necesidades e influye en la conducta
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dirigida hacia su satisfaccidén. E1 uso de la tele-

visidn formard parte de esa conducta."

Qué busca el nifio en la televisidn ?y €s una pregunta que mu--
Chas veces se hace el maestro, y también son muchas las respuestas que
se pueden dar al respecto. Asi, una respuesta a esta gran interrogante
seria: que el nifo ve televisidn por hdbito, y esto se puede comprobar
s6lo con observar a los nifios al regreso de la escuela o a 1a hora que
se les permite ver televisidn: la encienden y se disponen a ver el pro-
grama que est& pasando, sin esperar una hora en que se pase un programa
que sea de su predileccidn, porque lo que el nifio busca no es un progra
ma en especial sino ver televisidn en si. Para satisfacer una serie de
necesidades, como la de sentirse acompafiado, evadir problemas familia--
res, la gran necesidad que el nifio siente por aprender, se ven de algu-
na manera recompensadas en la televisidn, el trato con los nifios por --

mas de 10 afios nos 1o demuestra.

Es también preciso tomar en cuenta que no todos los nifios son
iguales, sino que al individualizarse cada uno tiene diferentes formas -
de actuar y esto es el resultado de las diferentes condiciones sociales
y materiales de los nifios, pues a un nifio a quien se le ofrecen diferen-
tes alternativas, como practicar algin deporte, tomar clases extras (fue
ra de la primaria, como estudiar algGn idioma o artes plasticas, etc.),
este nifio tendrd menor necesidad de recurrir a la televisidn como un sa-
tisfactor. Por lo contrario, un nifio a quien se dé poca atencidn y las
alternativas sean menores, este nifio si buscari la televisidn como un --
satisfactor a sus necesidades, tales como: hibito, evasidn, aprendizaje,
diversidn, interrelacién social, emocidn, etc.

El nifio que tiene un hdbitc de ver televisién muy arraigado, o
que por problemas familiares recurre a la televisidn o bien si lo hace

con el fin social (como comentar con sus compafieros de clase y amigos el

109897 -169

897
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programa que vid el dia anterior) serd un nifiol con poco rendimiento --
escolar, comparado con sus compafieros de clase, que no tienen que des-
ahogar sus inquietudes y buscar sus satisfactores en la televisidn, --
€stos nifios tienen un mejor aprovechamiento y desarrollo escolar. Asi
pues podemos hacer una relacién que resulta muy interesante: mis tele-
visidn menos aprovechamiento escolar; menos televisidn mis aprovecha- -
miento escolar.

Es obvio que el nifio busque distraerse, divertirse, reir y por
esa razdn vaya a la televisidn; pero considerando que el nifio no tiene
capacidad para seleccionar lo que le conviene, tiene que ser un adulto -
quien determine el tiempo que va a permanecer frente al televisor y los
programas que va a ver. Eso, también, debiera |ser una priactica que ni
padres ni maestros debieran olvidar.




(2)

(3)

(4)

(5)
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CONCLUSIONES Y SUGERENCIA

La comunicacidn es un medio indispens
de la sociedad. Es ella la base para que la ¢
inventos se conozcan. Son grandes los avances
gia para facilitar la comunicacién y es &sta 1
municacidén masiva. Sin embargo, no podemos de
beneficio para la sociedad. La televisidn es
ya que por ser comercial en la mayoria de los

el sujeto una mentalidad de consumo.

En la escuela primaria se siente el i
visibn, ya que el nifio se distrae de sus estud
juega imitando a sus héroes, que no son otros
vision. El maestro de la escuela primaria luc
tanto en los alumnos como en los padres de fam
puede dejar de ver la televisidén por lo menos
hacen ver que la telev}sién afecta en la educa
mediante platicas, con el fin de que aproveche

que se ven tan amenazadas por la influencia de

En algunas ocasiones se puede ver que
siente falsa en su afin de crear en el alumno
visidn, y es que &ste no puede ir en contra de
también dedica parte de su tiempo libre a ver
Yy es que por ser la televisidn un medio de div

tro no puede sustraerse completamente de &1.

Con el estudio y el andlisis realizad
he dado cuenta que la televisién es el medio d

mis gusta a los nifios, y que éstos la ven de d

por lo general, aunque hay algunos nifios que v

horas diarias. Que los programas que mis gust

aventuras, peliculas y otros, y que los que mel
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able para el desarrollo -
lencia se divulgue y los

que ha tenido la tecnolo
a que ha fomentado la co-
cir que todo ha sido en -
un claro ejemplo de esto,

canales trata de crear en

mpacto que ejerce la tele
ios, falta con sus tareas,
que los que ve en la tele-
ha por hacer conciencia --
ilia, para que si no se --
reduzcan los horarios, les
cién de sus hijos. Esto -
n mejor sus ensefianzas, --

la televisidn.

la labor del maestro se -
indiferencia por la tele--
si mismo, pues el maestro
programas que le agradan, -

ersidn econdmico el maes--

0S para este trabajo, me -

=3
o

comunicacién masiva que
0s a tres horas diarias --
en televisidn hasta seis -
an a los nifios son los de

10s les agradan o prefie--
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ren son los educativos y los noticieros, pero que no por eso dejan los

nifios de aprender con la televisidn; por esta razén es muy importante -
que los padres de familia participen en el control de tiempo y los pro-
gramas que ven los nifios. Los padres deben de escoger junto con sus hi
jos los programas que van a ver, para que con el criterio de sus padres
al elegir resulten los mds adecuados: los que tengan algln mensaje so--
cial, cultural, politico, tratando desde luego de escoger aquellos que

no estén cargados de violencia; ademis deben los padres de ver televi--
si6n junto con sus hijos, cada vez que su tiempo se los permita, para -
que les expliquen cuando sea necesario el mensaje que contenga el pro-
grama si cree que el nifio no lo captd, para que le establezca las dife-
rencias entre la fantasia y la realidad, ya que es muy comln en los ni-
flos de esta edad confundir una con la otra, para que amplie los mensa--
jes con ejemplos objetivos para que el nifio lo entienda mejor; que le -
explique a sus hijos en el momento que el padre considere oportuno, por
ejemplo que la muerte es una consecuencia 16gica después de la vida, --
que es doloroso para los parientes del que muere, y no como sucede en -
las peliculas, donde el que actia mal; cualquiera que sea su culpa, ---
muere y todos muy contentos; es decir, que el nifio no entienda a la ---

muerte como pago a la maldad.

Los padres deben estar presentes cuando los nifios ven televi--
sidn, para que vigilen los hdbitos que tienen sus hijos en este caso; -
es decir que estén bien sentados mientras permanezcan frente al televi-
sor, que guarden una distancia adecuada, ya que a los nifios les gusta -
estar pegados en el televisor. Deben los padres también imponer un ho-
rario para ver la televisidn, para hacer su tarea, pgra jugar y para ir
a la cama, pues es de vital importancia que el nific no se desvele, para
que vaya otro dia a la escuela con dnimos de realizar las actividades -
que se le impongan; es deber ademds de los padres de hacer ver a sus --
hijos que la televisidn no es todo lo que les puede divertir, ni es lo
mds divertido, y mostrarles una serie de alternativas: pues ademds de -

tomar clases extras, los nifios pueden jugar, pintar, leer algo que les
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ste, organizar con sus vecinos algfin encuentro deportivo etc.
y b

Por otra parte, es de mucha importancia que las autoridades --
educativos se interesen por saber quéd clase de informacidn estd reci---
biendo la poblacidn y sobre todo la poblacidén infantil por medio de 1a
televisidén, y que de alguna forma se logre que el gobierno intervenga -
para que la televisidn comercial incluya en su programacidn mensajes --
educativos, ya que el 12.5% de tiempo que marca la Ley Federal de Comu-
nicaciones resulta demasiado corto, ya que en la transmisién de los men
sajes de las diferentes Secretarias se agota. Estos programas educati-
vos deben de ser planeados por maestros que estén preparados en este --
tipo de actividades, valiéndose de que en el magisterio hay gente muy -
preparada en todas las ramas de la cultura; mas si no se encuentra a --
las personas id6neas, queda la alternativa de prepararlas, esto para --
que los programas educativos cautiven ptiblico y el comercio organizado
se decida a patrocinarlos, pues se les estaria ofreciendo programas de
calidad. Se le podria argumentar al comerciante que se garantiza el --
éxito de la venta de su producto, ya que la propaganda que hard ante un
plblico numeroso.

Las cualidades que debe tener un programa de estos son 1los si-
guientes: ser casos completos para que la idea se capte, pues en los --
programas por capitulos se corre el riesgo de perder la continuidad y -
la informacién es dispersa, pues no hay que olvidar que la educacidén --

debe ser sistemitica.

Nosotros como maestros o como padres de familia no podemos cam
biar los programas de televisidn, pero los sefiores duefios de las emiso-
ras si podrian hacerlo. Es posible que estos empresarios tuvieran pri-
mero que hacer conciencia de que los nifios son seres humanos en proceso
de desarrollo y que necesitan de toda la experiencia y buena voluntad -

de todas aquellas personas que de alguna manera tienen relacién con ---



ellos, pues no hay que olvidar que son los ni

por lo tanto hay que brindarles lo mejor de n

¢ Por qué pues no producir programas
jes socioculturales ? , Por qué no demostrar
dad, la imaginaci6n en beneficio de las gener
desafortunadamente les ha tocado vivir su nifi

que es sin duda la televisidn ?

Los maestros de educacién primaria d
sidn en nuestros dias es parte intimamente 1i
por ningln motivo podremos permanecer indifer
algo que estd latente en nuestro saldn de cla
en que los nifios no comenten algo de 1o que v
dia anterior, es por esta razén que el maestr
y tratar de sacar algo positivo de esto, hace
provechoso. Después de analizar un programa
que le puede dejar algo Gtil digamos un progr
una pelicula, los noticieros, se puede pedir
el fin de comentarlo en clase, con la idea de
analizar y se forme un criterio, también pued
para convencer a los alumnos de que no todo I
levisidn lo necesitamos, y que nosotros podem
ministrarnos y sabemos lo que mds nos convien
plo que las frutas naturales son mis nutritiv:
enlatadas, que los productos procesados valen
efecto de los pasos que tiene que pasar en el

chas de sus caracteristicas alimenticias, ya

hombres y mujeres del futuro, evitar hasta dor

mando sblo seres consumistas.
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