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INTRODUCCION

éggmigflqencia que ejercen los medios ma;iyo; de comunica -
cibn en la sociedad, en la familia y especialmente en los niﬁos‘;
de edad escolar en la escuela primaiigazcobrag importancia cuando
los analizamos con una critica constructiva, en forma racional y
sin ningln prejuicio.

para llevar a cabd este trabajo se usb/la modalidad de in-
vestigacién documental, el que se apoya con documentos fehacien -
tes, tales como libros que tratan el tema de la comunicacién so =
cial, ensayos, enciclopedias, periddicos, revistas, etc., que se
localizaron en la biblioteca de la Unidad SEAD 271 de la Universi
dad Pedagdgica Nacionalj; bibliotecas plblicas y privadas de inves
gacién educativa. -

En la realizacibén de la investigacidn, se siguieron las in
dicaciones de la asesoria del personal técnico de la U,P.N., ela-
borando el disefio que incluye: el tema, el problema, la justifica
cibén, el objetivo que se persigue, la metodologia a seguir, los -
recursos disponibles, la delimitacidén y los resultados probables.

La estructura del trabajo se compone principalmente de cin
co capitulos, que tratan desde los conceptos de comuhicacidn masi
va, su evolucidn, la influencia que tienen en la evolucidn de la
sociedad y en la escuela primaria, la eficacia y su influencia en
la sociedad en que vive el nifio. También se agrega una serie de -
conclusiones a las que se llegd después de realizar las investiga
ciones parte por parte; asimismo se aportan algunas sugerencias -
obtenidas en la investigacidén, de la forma de cbmo usar en forma

4 = . 03 » -
18gica y razonable los medios masivos de comunicacidn, tanto en -

los emisores como en los receptorese.



Tal vez los alcances no sean del todo satisfactorios, pues
el campo de la comunicacidn social es tan extenso y complicado co
mo la misma existencia del hombre desde los tiempos mds remotos -
hasta la actualidad.

por eso se considerd que hay ciertas limitaciones en la in

vestigacién del tema, pero siempre se tratd de ubicarlo en el cam

po de la educacidn primaria, que es donde nos interesaba conocer
Sus repercuciones.
El origen del problema se fundamenta en observaciones y eX
[ L N = e PR = ik ——

et

periencias que se han adquirido a través de los afios de servicio

——

docente, aunado a la transmisidén de conocimientos de estudios rea
lizados en la Universidad Pedagdgica Nacional.

Algunas experiencias que giran eﬁ tormo al problema se ex-
plican en forma sencilla, procurando la comprensién de complica -
dos conceptos que se encontraron en el transcurso de la investiga
cidén, para poder asomarse un poco a lo que en verdad representan

los medios masivos de comunicacidne



CAPITULO PRIMERO
CONCEPTC DE COMUNICACION MASIVA
1.~ Diferentes conceptos de comunicacidn.

siendo de mucho interés la funcidén que desempefia la comu-
nicacién masiva en la sociedad y por consecuencia, la trascenden
cia que tiene en la educacidn y la cultura, pero mas especifica-
mente en la educacidn que se imparte en las escuelas primarias,
gue es el campo de nuestra profesibdn, asi como los muchos facto-
res positivos y negativos que intervienen en el proceso educati-
vo de la comunidad escolar, trataré de conceptualizar este pro -
blema analizando sus aciertos, sus diferencias y los inconvenien
tes que ha generado y genera, y que influyen grandemente en la -
vida social de la comunidad en general.

PPara enfocar el problema de la comunicacidén masiva, desde
sus diferentes puntos de vista, empezaremos por presentar los —-
distintos conceptos que se han expresado en diversos lugares y -
époqg;jpor investigadores especializados en la materia como son:
comunicbdlogos, profesionales de la comunicacidn, maestros, etce.
También nos apoyamos en una investigacidn realizada en distintos
textos y documentos que tratan sobre este tema y que estuvieron
a nuestro alcance, con el objeto de realizar este trabajo.

El profesor Leonardo Reyes Silva, en la ponencia presenta
da en el Foro de Consulta Popular de Comunicacidn Social, reali-
zada en la ciudad de Hermosillo, Sonora, dice que: "Etimoldgica-
mente, "comunicar' se refiere a compartir o a "intercambiar", --
Krippendorff define la palabra comunicacidén como un proceso de -
tran§misién de estructura entre partes de un sistema que son - =

identificables en el tiempo o0 en el espacio". Garbner, por su —-



parte, dice que comunicacién es interaccidn social de simbolos y
sistemas de mensajes" (1)
ﬁEn muches textos generalmente se dice que comunicacidn es
la accidn o efecto de comunicar o comunicarse haciendo participe
a otra persona de lo que uno tiene o sientej; también es hacer sa
ber a otro alguna cosa, tratando con alguien de palabra o por es
crito; es el trato o correspondencia entre dos o mis personas o
entidades que se comunicane. En el aspecto de la comunicacidén es-
crita, esta se realiza por medio del correo, el telégrafo, el —--
télex, la prensa, etc. En la comunicacidén de palabra o de lo que
se dice oral, se utiliza el teléfono, la radio, los altoparlan -
tes, y Gltimamente la televisibén, donde se reunen las tres moda-
lidades o formas de comunicacidén que son: la oral, la escrita y
la audiovisual.
Por otro lado, en el aspecto material o fisico, se dice -
que comunicacidn es la unidén que se establece entre ciertas co -
sas, tales como mares, pueblos, casas o habitaciones, etc., la -

Iy 4 - )
comunicacidn entre estas cosas se efectua por medio de pasos, es

caleras, vias, canales, cables y otros recursos materiales o ar-

'
!

tificiales que el hombre adpta. |

segln el ingeniero José valdés Romero, comunicar es esta-

blecer correspondencia y reciprocidad amistosa entre humanos y -
s = - - - - 3

midquinas, entrelazar publicaciones, noticias, acciones e imdge -

(2)

Nnese

(1) BARTLETT, wimer et al. Comunicacidn Social 3. Edit. Talleres
Graficos de la Nacibn. MéxIco 1983. pe 311.

(2) Ibid. Tomo 1. P&g. 191.



En la primera parte de esta definicidn se habla de la co-
municacidén reciproca entre hombres y mdquinas. Como un ejemplo -
de esta comunicacidén entre miquinas, tenemos la realizacibn de -
la comunicacidn por computadora con los satélites artificiales -
que el hombre lanza al espacio extraterrestre. En estas miquinas
é artefactos se efectl@an transmisiones e informaciones telemétri
cas por televisidn que se adaptan a computadoras que sirven pa;é
captar las seflales de mando teledirigido. También se realizan co
municaciones de Tedicién de trayectorias y distancias; estas se
llevan a cabo por medio de otro tipo que se le llama de comunica
cidn bptica, pero la que mds se usa en la comunicacidn es la ra-
dio. En la comunicacién entre satélites artificiales existen par
ticularidades en los que se refieren a medios y a velocidades, -
pues depende del tipo de comunicacidn que deba efectuarse entre
la tierra y una nave espacial.

La innovacidn mds importante en materia de comunicacidn -
espacial, se llevd a cabo cuando el hombre llegd a la Luna, rea-
lizando una comunicacidn por televisibén desde la misma superfi -
cie lunar, en el momento en que estaban sucediendo los hechose. -
Mas tarde se lanzd un satélite al cosmos a mayor distancia y - -
aquella mdquina transmitid fotografias y sonidos del planeta JG-
piter.

Zgg‘la comunicacidn también interviene la informacidn que
emana de la sociedad, que ya convertida en noticias, se vuelven
comunicaclones sobre hechos nuevos que el hombre acepta y que ——
surgen de la lucha constante por la existencia del individuo y -

la sociedade Por eso el profesor Leonardo Reyes Silva afirma que:



nLa colmunicacidn colectiva o masiva es un producto cultu
ral determinado por la estructura econdmica y sometido a las le-
yes que gobiernan el desarrollo social. La comunicacibén de masas
es el proceso mediante el cual grupos humanos son sometidos a la
influencia de mensajes homogéneos, de manera ocacional o perma -
nentet, (3)

La comunicacibén, como ya se dijo antes, es materia infor-
mativa constitufda por mensajes hablados y escritos, publicados
por canales de difusibn profesionales o por canales de difusidn
masivos. LOs canales de difusidn profesional son aguellos que se
refieren cuando ya existe una institucibn especializada en difun
dir la comunicacibén en forma sistematica, estas instituciones --
pueden pertenefér al sector plblico o al privado. La comunica’=-—
cidn masiva se refiere a que llega a la mayor parte de la pobla-
cibén por medio de diferentes canales. A este respecto el perio =
dista Fernando Duefias Rivera, representante de la Direccidn Gene
ral de gducacidn Indigena en Guadalajara Jalisco, dice que:

"Los medios de comunicacién masiva como son: los periddi-
cos, revistas especializadas, folletos, peribédicos murales, su -
plementos, carteles, volantes, historietas, novelas y otros me -
dios impresos que se editan en el medio urbano o rural no se han
usado debidamente como auxiliares en la educacibn@, (4) ¥

La palabra comunicacidn se interpreta de diferentes mane=

ras: se usa para designar problemas de relacidn entre la clase -

(3) BARTLETT, Wimer et al, QOp. Cite. pe. 320.
(4) Ibid. pe 311,



obrera y la clase patronal. En el &mbito universitario se utili-

za para un acercamiento dsiciplinario entre las personas.;fféu

Se ha desarrollado personal competente en comunicacidn. -
El mercado del comunicador profesional han sido los periddicos,
las revistas, la escena y ahora se recarga mias, por la necesidad
del dibujante publicitario, asesores de relaciones plblicas, pro
ductores, directores de radiodifusibn, televisidén y filmes, ex -
pertos audiovisuales y otros técnicos especializados.

Hasta agui hemos tratado de interpretar someramente algu-
nos conceptos de comunicacidn, no incluyendo los muches mecaniss
mos que se han adoptado para transmitir la cultura.
2.~ La comunicacibn como proceso.

ig{_diccionario define al término proceso, como "cualquier
fendmeno que presente una continua modificacibn a través del - -

tiempo", o también como cualquier operacibn o tratamiento conti-

nuos". 'Cinco siglos antes de Cristo, Her&clito sefald la impor -

tancia del concepto de proceso cuando afirmd que un hombre no —-—
puede bafiarse dos veces en el mismo rio, pues de una a otra vez
han cambiado tanto el uno como el otro. Thomas lolfe, en su nove
la "No puedes volver a casa" (1940), hace la misma observacibdn -
al respecto.

Si aceptamos este concepto del proceso consideraremos los
acontecimientos y las relaciones como dip&micos, en un constante
devenir, eternamente cambiante y continuos. Si definimos algo co
mo proceso también significando que este algo carece de princi -
pio, de fin o de una secuela fija de acontecimientos; que no es

(5) K. BERLO David. El1 Proceso de la Comunicacién. ed. E1 Ateneo.
Buenos Aires 1980, ppe 4 - 5.




estitico, no descansa; que se haya en movimiento. Los componen -
tes de un proceso "interaccionan", es decir, cada uno de ellos -
influye sébre los demis. .(®)

. _Para hablar de proceso de la comunicacibdn tenemos que de-
tener la dindmica del mismo proceso, es decir, tenemos que conge
lar en cierta forma, para poder analizarloi*(7?

:iiLq comunicacidn entre los seres humanos ha sido de vital
importancia para sobreponerse a los embates de la naturaleza. ——
Desde la mis remota antigliedad, el hombre ha desarrollado su ins
tinto de conservacidn para hacer frente a las fuerzas de la natu
raleza que lo rodean. Esto lo ha impulsado a luchar abiertamente
para preservar su vida, la de sus semejantes y las cosas que le
pertenecian por estar mds prdximas a &1, tales como los &rboles
que le proporcionaban alimentoj; el charco y el manantial que lo
aprovisionaban del agua vital; la cueva que lo guarecia de la in
temperie, egg.:?

A través del tiempo pasa a formar parte de grupos de con-
vivencia humana, como la horda y posteriormente el clan, la fami
lia y la tribu; estas primeras formas de sociedades despertaron
en é1 y en sus semejantes un afin de superacibn por la misma ne-
cesidad de sobrevivir, que le permitid la fabricacidén de utenci-
lios domésticos y de sus primeras armas para su defensa y alimen
tacibén. También fue conociendo los secretos de la naturaleza co-

mo el fuego, la lluvia, la direccidn de los vientos, los movi —-

mientos de los astros, etc.

(6) Ibid, Pe 19,
(7) 1bid. p. 20.



pero tal vez lo mis grandioso de este proceso de supera —-
cién personal y colectivo fue el de pasar de los gritos y sonidos
guturales al lenguaje articulado, que le sirvié para expresar sus
sentimientos, deseos y para comunicarse entre si y con los demise.
El acopio de conocimientos que poco a poco fue acumulando de las
experiencias cotidianas, fueron formando en é1 la necesidad de co
municarla a sus descendientes con el objeto de que esta herencia
cultural se propagara entre las nuevas generacionese.

Tal vez estos rudimentos de comunicacibén en la vida primi-
tiva fueron los que dieron lugar al punto de partida de lo que ac
tualmente es el hombre en la civilizacidén moderna.

Los fildlogos explican que la comunicacién humana jugd un
papel primordial en el proceso de formacidén de las sociedades, ya
que &stas al irse constituyendo en diversas formas de organiza --
cibén social, necesitaban de un sistema de comunicacidn mas efecti
vo para satisfacer sus necesidades primarias, individuales, ecoqé
micas, culturales y sociales.

cuando el hombre se interesd por las cosas que lo rodeaban
Yy tomd como suyo lo que estaba a su alcance, surgieron los prime-
ros rudimentos de la propiedad privadaj; esta fue generando paula-
tinamente las actividades econdmicas.

Estos rudimentos de la estructura econdmica fueron parale-
los a las primeras formas de gobierno; al haber ya una forma de -
cémo gobernarse, necesariamente tenia que haber una forma éspeci-
fica de comunicacién individual y masiva, para informar a esa so-
ciedad sobre los acontecimientos sociales y la manera de conducir
se en todos los aspecos de su vidae.

Si nos remontamos a la historia del lenguaje en las dife -
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rentes sociedades, como parte central de la comunicacidn indivi
dual y masiva, veremos gue en los hombres se realizan los prime
ros sonidos laringeos, de caracter expresivo por una necesidad
. . 2 (8)
social de comunicaciOne.

Factores de diferente orden intervinieron para llegar al

lenguaje articulado: algunos fueron determinados por una dife -
\ -

)

7

renciacién de los &rganos fonatorios; otros por la posicidn :e=
erecta del hombre.que le facilitaba ver las cosas mis lejanas -
de su alrededor y que los animales inferiores no podian hacer;
también intervinieron en gran manera los fendmenos sociales de
la realidad circundante.

{A través del tiempo el proceso de la comunicacién se fue
haciendé mis amplia entre los hombres, esta amplitud nace como
una necesidad de la informacidn que se refleja en el pensamien-
to del hombre, este pensamiento se puede desarrollar por medio
de un gran sistema de sefiales y signos convenientemente adapta-
dos y aceptados por el grupo, permitiendo al hombre superar su
pensamiento. A medida que se iba mejorando el sistema de sena -
les y signos, se iban elaborando los procesos de abstraccibn, -
generalizacidn y sintesis, asi{ como sus relaciones entre sij; es
te amplio proceso dio lugar al nacimient? de los conceptos, los
razonamientos ldgicos y las ideas. (9?WW)

ZFI pensamiento aunadoc al lenguaje, permite la comunica -

cidén por medio de la palabra y facilita las relaciones del indi

(8) NIETO HERRERA, Margarita E. Anomalfas del Lenguaje y su Co-
rreccibn. 4a. edicidén. ed. Francisco Méndez Oteo. México, -

DeFo 1983. pe. 4.
(9) Idem.




viduo en la sociedad. De ahi la importancia individual y social
para el hombre, {inico ser entre los de su género que posee este
medio de comunicacidn.

En general, "Las facultades del hombre de transmitir y -
recibir ideas y comvivirlas ha permitido a las sociedades pro =
gresar por medio de la comunicacibén. Por las diferentes formas
de comunicacidén que el ce;ebro ha ido generando se establece la
comunicacidn humana. EEP?}

Hasta aqui nos hemos referido someramente al proceso de
la comunicacién humana, asi como las circunstancias que favore-—
cieron su perfeccionamiento. Esta avanzd paralelamente a la evo
lucidén fisioldgica del hombre.

pPara poder hablar de la comunicacidén como proceso, inevi
tablemente tendremos que referirnos a la evolucién del lenguaje
desde el punto de vista fisiolbégico. Esta elaboracibén del leni=
guaje sigue un orden natural, es decir, desde la captacibén de -
estimulos hasta la fase motriz del lenguaje.

Los aparatos y sistemas fisioldgicos que intervienen pri
mordialmente en la comunicacidn son: los aparatos senscoriales,
entre los que estln el oido y la vista; y el sistema nervioso -
central, en el que se encuentra el cerebro como 6rgano princi -
pal de todo el sistema. (11)

Primeramente la palabra debe ser oida, pues la audicidn

es requisito indispensable en la captacibén de los estimulos ver

(10) BARTLETT, Wimer et al. Comunicacidn Social 1. ed. Talleres
Grificos de la Nacibén. México 1983. p. 182,

(11) NIETO HERRERA, Margarita E. Ope Cit. pe. 5.
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bales del medio externo. La vista interviene en las asociaciones
visuales de los objetos. Luego la palabra debe ser interpretada
por el cerebro, convirtiendo la sensacién auditiva en percepcidn,

El sistema nervioso mediante una compleja red de transmi-
siones permite la elaboracibn de los conceptos mentales en el ce
rebro, en relacidn con la palabra, d&ndole a esta un significado
propio, formando un lenguaje interior o sea lo que se llama la -
interpretacidn.

pespués el sistema nervioso central envia a los érganos -
drdenes para emitir la voz, la palabra y la frase en su forma ==
oral y escrita. Es asi como se elabora la comunicacidn y cumple
con la funcidn social encomendada.

Z%? toda comunicacidn se necesita de un lenguaje bhien sis-
tematizado es decir, un cbdigo; pues cada vez que alguien expre-
sa algo, lo estd aplicando o sea, codificando para estructurar o
armar lo que quiere decir, estd elaborando el mensajee. El gque lo
escucha o recibe la codificacidn o mensaje, lo descifra o desco=
difica, es decir, lo interpreta.

A este proceso los lingliistas le llaman el circuito del -
habla; este estd integrado principalmente por tres elementos: el
mensaje, que presupone el cbdigo; el hablante o emisor, y el - =
oyente que es el receptora.

Para que haya una buena comunicacibén tiene que haber nece
sariamente estos tres elementos. Y para que la comunicacibn sea
efectiva, tanto el hablante (emisor), como el oyente (receptor),
deberdn tener un dominio absoluto y la préctica necesaria (cono=-

cer el idioma), para convertir el mensaje en cbdigo y descodifi-



™

carlo o sea, comprender el mensaje, entender perfectamente bien
lo que se habla. (1?)

_"Las facultades humanas de pensar, hablar y transmitir pa
labras, ideas, sefiales y convivir, ha permitido a la humanidad -
progresar gracias a la comunicacién entre las gentes; pues al co
municarse los pensamientos, pricticas, deseos, inquietudes, sue-
fios y toda esa gama maravillosa que gepera el cerebro, se estid -

blece la relacibdn humana e«e" (13)

/Al establecer las relaciones humanas y sociales el hombre
inventa los diferentes medios de comunicacién para informar a su

familia y a los miembros de la sociedad en que vive.

con el invento de los medios de comunicacibn, surgen las
personas especializadas en la comunicacibén, que son las que van
a transmitir las ideas, las informaciones o noticias a los recep
tores y asi tenemos ya estructurada lo que se llama la comunica-
cidn masiva, o lo que es lo mismo, la comunicacién de masas a —-
través de la informacidn y las noticias.

%/ Las cuatro figuras centrales que intervienen en la infor-
macidn son: las fuentes noticieras, o sean las agencias noticio-
sas, que captan la informacibénj; los medios de informacidén como -
son: la prensa, la radio, la televisidn, el cine, etg., que lle-
van la informacién a las masasj; los profesionales de la informa-
cibén que son: los periodistas, los locutores, los comentaristas,

los crjpticos de cine, de teatro, de pintura, etc., estos (ltimos

(12) S.E.P. Espafiol. Auxiliar did&ctico para el primer grado. --
3a. edicidn. Ede. Talleres Graficos de la Nacione. lMexico, DF

(13) BARTLETT, wimer et al. Op. Cit. p. 182.
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plasman sus idggg_j las transmiten por los medios de informa —-
cibén de que ya se hablb; y_'Po;_ﬁltir‘nol el mds importante de las
cuatro figuras centrales, son los receptores que vienen siendo
el pGblico, las masas, la mayoria, el pueblo, etc. Este es el -
factor mds importante del complicado proceso de la comunicacidn
que el hombre ha inventadoe. (14)

El propio Abraham Moles da al periddico el papel de pun-
to de almacenaje de una serie de noticias que llegan por distin
tas vias, para la definitiva recepcién del plblico. El periddi-
co es un organismo central que recoge las noticias de una red -
de informadores y de organismos secundarios. Riega de mensajes
el campo sociométrico y su contenido llega de un modo secunda -
rio a otros individuos mediante la conversacibn. Este sistema -
se presenta como una caja negra filtradora, es decir, aceptando
o rechazando ftems en funcibn de una tabla de valores.

"Los {tems son, por ejemplo, hechos o ideas, recogidos -
por un cuerpo de individuosi como los periodistas o bien por or

ganismos preparatorios, como las agencias"® (15)

(14) BIBLIOTECA SALVAT DE GRANDES TEMASe. Las Noticias y la In -
formacidén. ed. salvat Editores S.A. Espanha, 1073e pPe 21

(15) Ibid. pp. 21 - 23,



CAPITULO SEGUNDO
EVOLUCICN DE LA COMUNICACION MASIVA
1.— Primeras formas de comunicacidn.

El hombre primitivo siempre ha sido gregario. Como una =
de sus principales caracteristicas, le ha glistado vivir en so:w
ciedad, junto con sus semejantese.

Ha aprendido a usar herramiehtas, a.comunicarse con los
demds para vivir juntos y poder defenderse de los animales para
transformar la naturaleza que le rodea.

Al crear diferentes formas de comunicacién, ha propicia-
do la memepa de tener contacto con sus congéneres, comunicando
ideas, técnicas, modas y costumbres a través del tiempo. Esta -
continua comunicacién ha sido de mucha importancia para el hom-
bre, porque ha enriquecido y transmitido la cultura y la educa-
cidén a otras generaciones.

Pero para llevar a cabo la transmisibén de la cultura y -
la educacidn a las nuevas geberaciones, el hombre tuvo que va -
lerse de muchas formas de comunicacidén tales como: hacer sefia -
les con los brazos o con las manos; sefiales de humo; golpes de
tambores; pinturas rupestres; dibujos de cddices; el surgimien-
to de los juglares; los monjes copistas; la elaboracién de car-
teles, y en M&xico surgen los cantantes de corridos, que hasta
la fecha con sus canciones informan al pueblo algOn aconteci --
miento importantee.

Por estas diversas formas de comunicacién, han transmiti
do su cultura y podemos saber cdmo ha ido evolucionando el com=-

plicado proceso de la comunicacidn masiva.
[ J
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La historia de las comunicaciones es pués, la misma his-
toria de la evolucién del hombre en la sociedad, pues los prime
ros signos de comunicacidn estln representados en las piedras -
talladas, en los monumentos, etce., hasta llegar a la invencion
del alfabeto y de los aparatos mis sofisticados de comunicacidn
de la era espacial.

... El alfabeto, como primario sistema de signos para -
crear una convencidn comunicativa fue inventado precisamente --
por pueblos comerciantes que necesitaban establecer interrela -
cidén hablada para sus transacciones comercialéese..s " (16)

A medida que el alfabeto se iba perfeccionando y difun -
diendo por los diversos palses, por medio de las relaciones en-
tre los hombres, se fueron inventando formas mis comprensibles
en la escriturae.

En la época del renacimiento, es inventada la imprenta -
por Juan Gutémberg en Alemania, entonces la comunicacién escri-
ta tomd relevancia muy importante. En el siglo XV se usd para -
la impresidén de libros solamente, m&s tarde se usd para elabo -
rar folletos y hojas de informacibén que se convirtieron después
en gacetas o pequefios periddicos y hasta para imprimir decretos
gubernamentales. En los tiempos de la Revolucidén Francesa, se -
usd por primera vez el cartel de propaganda, y ya en el siglo =
XIX, aparecieron ya en forma definitiva los peribddicos y las re
vistas de informacidn.

El telégrafo fue otra invencidn muy importante en mate -

ria de comunicacibén. Su invento se funda en la aplicacién del

(16) BIBLIOTECA SALVAT DE GRANDES TEMAS. Ope Cit. pe 29.




electroimdn. Casi simultédneamente lo hicieron Carlos Whueastone
en Inglaterra y Samuel F. B. Morse en los Estados Unidos de Nor
teamérica, aunque a este Gltimo se le debe el haber producido -
el primer telégrafo de utilidad préctica. (17)

Morse tendid en 1844, una linea telegr&fica entre la ciu
dades de washington y Baltimore. Ademés, sirviéndose de puntos
y rayas para representar las letras del alfabeto, creo la famo-
sa clave telegrifica que lleva su nombre. A partir de ese momen
to el telégrafo comenzd a extenderse por todo el mundoe.

Para comunicarse por medio del telégrafo de una ciudad a
otra, que estén muy distantes, se hace una erogacién muy grande
al hacer el tendido de miles de metros de alambre. A partir del
tendido del primer cable submarino entre Francia e Inglaterra -
en 1851, se han multiplicado los kildémetros de tendido en mu —-
chas naciones. En la actualidad hay unos 600,000 kilémetros. En
un siglo, 14 administraciones y 13 agencias privadas han asegu-
rado su desarrollo del sistema mediante inversiones cuantiosase.
El primer cable submarino tendido entre América y Europa, se —=
realizd en el afio de 1866.

Para transmitir a distancia la palabra articulada por me
dio de la electricidad, se inventd el teléfono. (18)

El perfeccionamiento de este aparato se debid a Alejan -

dro Graham Bell. En su forma mis simple, el teléfono consiste -

en un transmisor provisto de un disco o diafragma de aluminio -

(17) ENCICLOPEDIA BARSA. Tomo XIV. Editoriales Enciclopedia Bri
tanica, Inc. U. S. A. 1958, p. 111,

(18) Ibid. pe. 11%.
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cue vibra bajo la accidn de la voz humana, produciendo estas vi
braciones ciertos impulsos eléctricos que se comunican a un re-
ceptor. Los impulsos son aqui traducidos de nuevo a ondas muy -
seme jantes a las del sonido original.

En la perfeccidn del teléfono se siguieron haciendo expe
rimentos y asi llegamos al afio de 1896, cuando el italiano Gui-
llermo Marconi, sirviéndose de un dispositivo telegrifico hizo
variar la longitud del impulso eléctrico para obtener las sefia-
les del cbédigo Morse, por lo que se logrd la comunicacibén llama
da telegrafia sin hilos. (19)

En el siglo pasado la comunicacién se acelera con el in=-
vento del telégrafo y del teléfono. Los medios de transportes =
también se modernizan y las noticias circulaban con mayér rapi-
dez y seguridad. Parecfa que el mundo se hacia m&s pequefio. La
comunicacién entrd en una etapa de superacién.

En el afio de 1860, Jaime C. Maxwell predijo la existen =
cia de ondas de radio. Aproximadamente en 1888 Enrique Re. Hertz
consiguid realizar un cierto tipo de comunicacidén al demostrar
que las rdpidas vibraciones de la corriente eléctrica pueden —-
proyectarse en el espacio en forma de ondas similares a las de
la luz y del calor. (20)

El radio y el cine aparecieron a principios de este si -
glo; la televisidn aparecid a mediados del siglo XX. Estos tres
inventos han sido de mucha utilidad al hombre, junto con los pe
riddicos, libros y revistas que ya la humanidad conocia desde -

tiempos muy atrés.

(19) Ibid. Pig. 111.
(20) Idem.



Estos medios de comunicacién divierten, ensefian, infor -
man, etc., pero es necesario que en la actualidad se aprenda a
utilizarlos correctamente. (21)
2.~ La comunicacidn masiva en el siglo XX.

El periodismo es el arte y profesién de escribir y edi -
tar publicaciones peribdicas. Por m&s que esta es una defini --
cibén bisica, existen varias actividades y diversos procedimien-
tos Intimamente relacionados con la produccidn de dichas publi-
caciones que generalmente se consideran como periodisticos. La
obtencidén y transmisién de noticias, la administracidn de las -
publicaciones y obtencidn de anuncios y avisos comerciales que
las mismas contienen, suelen considerarse como pertenecientes -
al campo del periodismoe.

Las publicaciones periddicas se dividen en dos partes: -
los peribdicos y las revistas. La base fundamental del periddi-
co son las -noticias, se calcula que en el mundo se publican ac
tualmente unos 7,200 diarios. (22) —

El Teléfono también estd considerado como uno de los me-
dios de comunicacidn masiva. A partir de 1927 se establecieron
las primeras comunicaciones trasatllnticas. De entonces a acid -
se han generalizado los servicios telefdnicos a larga distancia

(LADA), por todo el mundo.

Las comunicaciones inallimbricas se refieren a la transmi

(21) S.E.P. Ciencias Sociales. Sexto Grado. 3a.Edicidén. ed. Ta=-
lleres Grificos de la Nacidén. México, D.F. 1974. pe 15.

(22) ENCICLOPEDIA BARSA. Tomo XIV. Editoriales Enciclopedia Bri
l;énica, Ince U.S.A. 1958, Pe 1. -

e A —— e . {t Sy S



- 20

sidn de sonidos sin el uso de alambres como en el teléfono., -—-—
Guillermo Marconi fue el primero en establecer en 1801 estacio-
nes telegréficas sin hilos para comunicarse de un lado a etro -
del Atléntico.

La radiotelefonfa constituye un auxiliar fundjmental en
la navegacidn aérea, maritima y ahora la espacial.

\ Se ha generalizado el uso del teléfono portitil en auto-
mbéviles y actualmente se usa en diversas formas de telefonia pa
ra una comunicacidén més rlpida y eficaz. (23)

Dado el aumento siempre creciente gue registran las comu
nicaciones telefdnicas, los especialistas en esta materia, han
ideado diversos arreglos que permiten a las lineas conducir va-
rias conversaciones telefdnicas en forma simulténea.

Uno de estos sistemas consisten en un cable coaxial pro-
visto de dispositivos auxiliares que permiten transmitir hasta
480 comunicaciones en forma simultd&nea. La primera instalacién
de este tipo de comunicacidn, para uso comercial, fue realizado
en los Estados Unidos de Norteamérica en el afio de 1941,

A principios de la década de 1920, se acentud la necesi-
dad de contar con aparatos telegrificos impresores mis senci —
llos, que pudiesen instalarse aun en lugares donde no hubiere -
la necesidad o facilidad de prestarle atencidn experta constan-
te para su cuidado, Para solucionar este problema, se perfeccio
naron los aparatos telegrdficos impresos, creandose lo que mis

tarde se designaron con el nombre de teleimpresores. D)

(23) Ibidem. Tomo V. Pig. 411.

(24) Ibidem. Tomo XIV. Pag. 139,
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Actualmente los servicios telegr&ficos en el mundo se --—
han modernizado en gran manera. En algunos paises este servisio
lo proporcionan los gobiernos, en otros, corren a cargo de em -
presas privadas y comerciales particularese.

La radio estd considerado como el medio masivo de comuni
cacidn mis popular, Antes de la Primera Guerra Mundial, la ra -
dio se utilizaba Unicamente en las comunicaciones marinas y tam
bién con propbsitos de experimentacidn.

La radiotransmisidén se inicid formalmente en 1920, cuan-
do se instald la estacidn radiodifusora K D K A, en Pittsburg,
Pensilvania, de E. Ue A., usando el ahora muy conocido sistema
A M o de modulacidn modulada. En 1922, el nGmero de radio recep
tores en ese mismo pais, se elevaba ya a cerca de 400,000.

En. 1936, el método de radiodifusidén llamado F M o de mo-
dulacidn de amplitud, o lo que es lo mismo: frecuencia modulada,
fue inventado, y gracias a este Gltimo sistema se puede obtener
una mejor recepcién durante las interferencias que se suscitan
en la atmdsfera.

"En el afio de 1907, investigadores norteamericanos y ale-
manes descubren y demuestran que las ondas radioeléctricas eran
capaces de aportar una sefial modulada y de transmitir todos los
sonidos, especialmente la voz humana. (25)

", .. Se realizaron otras transmisiones experimentales co
mo la de Lee Forest, con la voz de Enrico Caruso, en 1910, y —-
las pruebas trasatldnticas de transmisores de viva voz desde la

« & s » - . . a
estacidn de la marina norteamericana en Arlington, Virginia, en

(25) Ibidem. Tomo V. Pag. 112.



1915. Al terminar la Primera Guerra Mundial, se inicié formal -
mente la radiodifusibn®. (26)

Por lo que respecta a nuestro pais, es sabido que en el
mes de octubre del afio de 1921, el ingeniero electricista Cons-
tantino de Tarnava, con un aparato construido por el mismo, en
su casa, inicia las transmisiones radiofénicas normales por es-
pacio de tres horas y media. En el afio de 1923, el Presidente -
de la Replblica, General Alvaro Obregbn, le otorga la consecidn
para operar su radiodifusora. (27)

La primera emisidén radiofénica originada en la ciudad de
México, tuvo lugar el 19 de marzo de 1923, con un transmisor fa
bricado en México. El1 8 de mayo de ese mismo afio, se funda la -
radiodifusora denominada: "El Universal Ilustrado - La Casa del
Radio", significando con esto un paso muy importante en la ra -
diodifusidn.

La televisidn es la reproduccidén de la composicibfn de -
im&genes a larga distanciaj; poco tiempo después de la invencibn
del telégrafo, se intentd el envio de dibujos y retratos por me
dios eléctricos. En 1925, va se habla establecido un servicio -
normal y comercial de tramsmisidn de fotografias de los grandes
rotativos, transmitidos por estéreos. (28)1; :

En 1926, varios inventores contaban ya con diferentes --

aparatos que permitian la transmisidn de imfgenes en movimiento

(26) BARTLETT, Wimer et al. Comunicacién Social 2. ed. Talleres
Gr&ficos de la Nacidbn. México, 1983. pe 69.
(27) Ideme.

_(28) ENCICLOPEDIA BARSA. Tomo V. Editoriales Enciclopedia Britd
nica’ Ince UsS.A. 1958, Pe 112 Ae
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a corta distancia. En 1930 se hicieron demostraciones con apara
tos de televisidn aplicados a una linea telefdénica en donde los
interlocutores podian verse mientras conversabane.

Al iniciarse la Segunda Guerra Mundial, varias ciudades
y poblaciones del continente eurcopeo y de los Estados Unidos de
Norteamérica, contaban ya con programas regulares transmitidos
por televisidn.

El perfeccionamiento de la televisién se realizd répida-
mente en el primer cuarto de este siglo. En la década de 1930 a
1940, se realizd un crecido nfimero de transmisibnes experimenta
les tanto en Europa como en América, principalmente en nortaamé
rica.

Estos esfuerzos se vieron interrumpidos por el rompimien
to de hostilidades de la segunda conflagracién mundial, pero al
terminar ésta, la aparicidn de nuevos modelos de telerrecepto -
res fueron apareciendo en el mercado.

En 1950, los servicios comerciales de televisidn, ofre =
cian ya una gran seleccidn de programas de entretenimiento, de
informacibén o de caracter informativo.

La fabricacidn de equipo portédtil hizo posible la trans~
misidén por televisidn de sucesos civicos o de eventos deporti -
vos a control remoto, esto es, desde los sitios mismos en que =
se realizaban los acontecimientos, que asi captados son envia -

dos a la estacidn emisora central para su retransmisién. G2

La Televisidn a colores habia sido experimentada desde

(29) Idem. P&g. 145. . 116433



1929, pero los-primeros esfuerzaos prédcticos para crearla se - =
efectuaron entre 1940 y 1941, por parte de la compafila estadou-
nidense denominada "Columbia Broadcasting System" (CBS).

Las aplicaciones de la televisidn para fines educativos
son muy numerosos si se saben aprovechar en forma racional y re
presentan grandes posibilidades en su uso. G50

Por lo que respecta a América Latina, las primeras insta
laciones de televisidn para transmitir programas fueron hechos
en la repiiblica de Cuba y México.

Los aparatos televisores han sido usados ventajosamente
en varios paises, para adiestrar a grupos de personas en deter=
minadas tareas militares y civiles, también se usa como medio -
complementario para la instruccidn que se imparte en las aulas;
para presentar a los estudiantes de medicina, las Gltimas técqi
cas y procedimientos quirQirgicos, directamente desde las salas
de operaciones, etce.

Con la introduccidn de los aparatos televisores en zonas
de dificil acceso como algunas zonas rurales, se abren nuevas -
perspectivas y posibilidades para las labores de la educacibén -
primaria y secundaria, con el sistema de teleprimaria y telese-
cundaria, pues las caracteristicas de "ver y oir" que acompafan
a este tipo de educacidn, son las precisamente las que identifi
can a la televisibn actual.

Finalmente la televisibén esti siendo utilizada como un -

auxiliar muy importante en la industria y el comercio, ya sea -

(30) Ibidem. Tomo XIV. Page. 152.
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para vigilar las grandes bodegas con miras a prevenir incendios,
accidentes, asaltos, etc., 0 para inspeccionar los procesos in-
dustriales, cuya observacién directa resultaria muy costosa, im
posible o peligrosae. R

"p la transmisibén social de la cultura se le llama educa
cibén. Y la cultura no se transmite por medio de los mecanismos
biolégicos en el momento de engendrarse el ser humano. La cultu
ra es una herencia social que pasa al dominio de las nuevas ge=
neraciones por medio de un proceso amplio, complejo y diverso -
que se utiliza en el ambiente de toda la sociedad¥ £§2)

» En la comunicacidn colectiva, el proceso es semejante al
ya descrito para lo individual. La fuente es en este caso un &r
gano de comunicacibén, como un periddico, una estacién de radio,
una estacibdn de televisidn, una empresa editora de libros, cu -
yos 8rganos cuentan con un grupo de profesionales que comunican
una misma ideae.

Una diferencia fundamental entre el comunicador indivi -
dual y el 8rganoc de comunicacidn, es la desproporcidn entre la
salida y la entrada de mensajes. Es posible emitir al mismo - -
tiempo millares de mensajes idén¢icos como los ejemplares de un
perifdico o de una revista, pero la comunicacidén de retorno es
muy diffcil y se requiere por lo general un complicado mecanis-—
mo de investigacidn y encuesta para conocer una fraccién muy in

significante de la respuesta que provoque el mensaje original.

Los medios de comunicacidn masiva tienen diversos valo -

(31) Idem. Pag. 152.
(32) BARTLETT, Wimer et ale. Ope Cit. pe 83,

- —— - ——— o —  ——— ——— e e e i



- 26

res en cuanto a su efecto sobre el pfiblico receptor. Los ms ri
pidos como la radio y 1la televisidn, tienden a afectar al recep
tor emocionalmente, pero la permanencia de los mensajes son efi
merose

Los mds lentos como los periddicos y los libros, son me-
nos emocionales, pero la permanhencia es mayor, asi como su pene
tracibén, pues aqui se cumple lo que se dice que: un mensaje es-
crito es mds duradero. (33)

El estudio sistemltico de la comunicacidén masiva y colec
tiva, o sea lo que se llama la informdtica, ha tenido gran in -
cremento en las (ltimas décadas, a causa del desarrollo enorme
de los medios electrbdnicos de comunicacidn y su creciente uso -
en la publicidad comercial y en la propaganda politica para lo
cual se usa mids a menudo.

Algunos pensadores contempordneos como el canadiense Mar
shall MacLujhan, considera que la influencia de los medios masi
vos de comunicacién por los medios electrbdnicos, han dado una -
nueva dimensidén a la evolucidn social del hombre.

Ahora estamos en posibilidad de escuchar y ver cosas gue
ocurren simultdneamente en cualguier parte del mundo, y aln fue
ra de su limite colectivamente.

Uno de los medios de comunicacidn masiva que se estudia
con mayor atencibdn, entre todos los que se conocen en la actua-
lidad, es el de la televisidn, por lo novedoso y la fuerte = —-—

atraccidn que tiene ante las grandes masas de la poblacién re -

ceptora y por su accesibilidad en todos los medios sociales, —-

(33) Ibidem. Tomo 2. p. 136.
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principalmente en. los urbanos, que es donde mis posibilidades -

existen de que funcionen por las facilidades de adquirir.

A pesar de las mlltiples criticas que provoca entre los -
maestros, educadores y personal que tiene a su cargo los puestos
directivos en la educacibdn, por su indiscriminada aplicacidén co-
mercial y propagandistico que lleva a cabo en su diaria programa
cidén, existen paises en el mundo como Argentina, Israel, México,
etc., en que se aprovechan estos medios elctrdnicos en gran pars
te para la difusidn cultural y educativa en forma masiva, para -
gue de esta forma remediar en parte la escaces de recursos huma-—
nos y financieros, mediante la transmisidén de cursos secuencia.~
les y en forma sistemitica la educacidén primaria y secundaria, =

que corresponde a la educacidn bésica. (34)

(34) Idem. P3ag. 138,



CAPITULOC TERCERO
LA COMUNICACION MASIVA EN LA EDUCACICN
+1.= La comunicacién masiva que recibe el nifio.

En esta época actual, los principales medios de comunica
cidn que bisicamente influyen en la vida social de los indivi -~
duos, pero mis especificamente en los nifios, son: la prensa, la
radio, el cine y la televisibn,

De estos cuatro medios, la de mayor fuerza en su penetra

cibén es la televisidn, pues sus propdsitos son muy diversos, en

tre los que tenemos: el de concientizar a la comunidad; transmi

N " S —_—

tir eventos culturales, deportivos, sociales y econdmicos; sir-

ven también de entretenimiento y diversibn por sus variados pro

gramas. Por eso la televisibn es un poderoso medio de comunica-

cidén que influye en todas las capas sociales. (35)

La televisién a través de sus programas, hace atraer po-

derosamente la atencidn de los nifios que la ven; algunas perso-

nas tratan de prohibir los programas a sus hijos, pero a veces
sin saber cuil es la razdn de esa prohibicidén. Esto hace que =--
los nifios por su curiosidad, vean aln mis este medio de comuni-

cacibn, resultando con ello que se fomente la enajenacidn, el -

embeleso, etc, ademis el desperdicio de tiempo que bien podria

(35) BARTLETT, Wimar et al. Ope Cit. p. 83,



servir para otras actividades positivas, como el estudio, el ~=

=

trabajo u otras actividades sanas, que influirdn en la educa:--

cidn integral del niﬁgl_(36)

Los padres de familia responsables y los maestros con —-

buen tino inducen a los nifios a que vean la televisién como un

medio educativo, previniendo de que el uso excesivo y sin el or

den debido, tendrén efectos nocivos, fisicos y emocionales que

causardn graves problemas en el progreso de su aprendizaje y en

su desarrollo fisico y mental, (37)

Algunas dependencias gubernamentales recomiendan el uso

adecuado de la televisidn para beneficio de los nifios y de la =

familia en general y exponen que sabiéndola usar pueden conver-

tirla en un poderoso aliado de las instituciones educativas que

lejos de crear inconvenientes en la comunicacibén familiar, pue-

den fomentar y favorecer las interrelaciones. (282

La televifiép, y en general todos los medios de comunica

cibén masiva que el nifio recibe por todas partes no se apega a =

s TR o= - s

la veracidad de los hechos, ni a los fenomenos naturales y so -

o> e

e

cilales que se realizan en su entorno, cuando transmiten algunos

programas, alguna informacidn, propaganda, novela o programa in

I

(36) CONAPO. La _teleyisién v los Nifios. ed. Talleres grificos -
de la Nacione ﬁgxibo,'¥980. Pe 44,

(37) Idem. pe. 23 - 24,

(38) BARTLETT, Wimer et al. Ope Cit. pe. 24.



fantil, porque siempre se manipula la desorientacién al plblico.

— — N - —

Como la mayor parte de las informacliones son emitidas per

empresas publicitarias del sector privado, estas hacen uso desme

—

dido del sensaeionalismo o sea, producir emocidn en el &nimo por

un suceso o noticia, con el objeto de obtener ganancias y no per
b

— R _— —

) 13%9)

der de vista la preferencia del piblico espectadars

Una de tantas estrategias que utilizan las agencias pg?%&

o .

citarias para llamar la atencidén de los nifios, es presentanda e
B LN N Al

otro compaifierito de su misma edad, consumiendo o usando cierto -

producto y a la vez inviténdolo para que también lo adquiera,.--
o o R R

principalmente golosinas, juguetes novedosos, calzado, vestidos,

itiles escolares, etc., sensibilizindolos a exigir a sus padres

para que se los compren, que segOn la publicidad, sf estf de --

acuerdo a sus intereses y a su personalidad. (40)

La publicidad como industria se ha convertido grandemen-
te en un aliado eficaz del comercio organizado y cuando observa
mos a 10s nifios que estln frente a un televisor, le ponen més -
atencidn a los comerciales que al resto de la programacibn que

en ese momento se esti emitiendo. (41)

(39) BARTLETT, Wimer et al. Op. Cit. p. 24.
(40) Idem. p. 33.
(41) Idem. Pe 33.



- 31

para colocar en el mercado infantil sus productos, los em
presarios se valen de las agencias de publicidad donde se adap-
tan métodos y técnicas pensando en los nifios, pues estas agen -
cias cuantan con personal especializado en la conducta infantil
y para esto confeccionan anuncios llamativos o irreales, para -
estimular a los nifios y hacer gque los infantes sientan la nece-

sidad del producto que desean venderj; esto propicia entre el w=

mismo mercado la competencia. (42)

La mayor parte del tiempo y del espacic que dedican los

medios de comunicacidn masivos, estd dirigido a la publicidad;

es muy poca la programacidén que se dedica a los fines educati -

vos, pues por lo general las personas encargadas de producir -—-

e —————

programas, estidn incapacitadas material, econdmica y cultural -

—_ - —

mente para elaborar programas educativos. &5 )

Vemos pues que los medios masivos de comunicacidn como =

son la prensa, la radio, y la televisidn, dedican mucho espacio

y tiempo a publicar anuncios comerciales, porque estos son los
que reditQan mayores ganancias econdmicas, no importando los va

lores morales de la familia y de la sociedad en general.

(42) Idem. pe. 33,
(43) BARTLETT, Wimar et al. Ope Cite NOe 3o pe 45.



- 32

2.- Tiempo que el nifio dedica a los programas comercialese.
Se ha notado grandemente que la influencia que los me —-
e
dios de comunicacién masivos ejercen sobre la educacibn es des-

medidae.

Estos van influyendo dia a dia en la personalidad de los_

—_— o ——

nifios y en su manera de actuar. En algunos casos, el promedio -

N

de tiempo que el nifio le dedica a la comunicacidn social, espe-

cificamente a la televisidn, ,es mds que el tiempo que tarda en

. s (44)
la escuela, esto es, aproximadamente unas seis horas diarias.

Para contrarrestar los efectos nocivos de la radio y la

ey .
- -~

televisidn y para lograr un uso adecuado de estos medios, la —-
— e M""\-—v

Secretaria de Educacién Pliblica estd elaborando programas y pro

—
S r—— ——

yectos especiales en los cuales se manifiestan los problemas de

los educandos. Para esto, se pretende primero capacitar al mai=-

gisterio mediante orientaciones y cursos de capacitacibén para -

e, e

que induzcan a los nifios a aprovechar a plenitud el tiempo que

dediquen a los medios de comunicacién. (45)

Cuando los padres de familia ofrecen a sus hijos una for

ma o modelo a imitar, estdn realizando también otras formas muy

especiales de comunicacidn,

.~ (44) CONSEJO NACIONAL TECNICO DE LA EDUCACION. El Maestro No.20
Septiembre de 1983. pe. 3.

~(45) Ibidem. No. 26. Mayo - Junio. 1984, p. 8.




para el nifio deberd ser de mucha importancia la comunica

cibén familiar y los modelos que ofrece su propia familia. Por -

esto es muy importante que los padres de familia estén prepara-

dos en la correcta conduccibdn de sus hijos. G

Algunos programas que presentan la televisidén y la radio

S — —_— e —

resultan muy divertidos para la familia, creemos que un nifio sa

be mejor que nadie lo que les puede gustar a los otros nifios de

su edad: por eso pensamos que seria muy conveniente y buena - -

. . R . (47
idea que los nifios hicileran sus proplos programasSe
Xkt . .\ ’
Se pretende gue los medios masivos de comunicacidn ten -

T —

—

. C . . PSRN
gan como funcidn principal, difundir la educacidn en todos sus

—

tipos y niveles, difundir la cultura, las tradiciones y las cos

tumbres, hasta los mis apartados rincones del pafs, con el obje

—
to de cue los adulthmZ”principalmente los nifios se apropien de

un acervo cultural, que a futuro le sirva para mejorar las con-
diciones de vida en beneficio de la comunidad donde viven. Esta
pretencién no se cumple todavia, porque estos medios estén al -
. . . (48)

servicio de intereses ajenos a la cultura,.

La programacidén de los medios masivos, particularmente -

la televisidn a la que los nifios tienen un fécil acceso por es-

b/f46) CONAPO. La Televisidn y los Nifios. Ope Cite pe 21.
e /(47) Ibidemo p. 62.
~(48) BARTLETT, Wimer et ale Ope Cite. ps 21.
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tar al alcance de su mano, le permite adquirir una experiencia.

del mundo y la sociedad, mayor que la que obtiene por contacto

directo en el hogar y en la escuela. O sea, ensefia mds la tele-

visién que la familia. (22)

La televisidn ejerce una influencia deformante en cuanto
a su funcidn educativa, porgue al estar orientados los programas

a un pOblico los mas amplio posible, suele tener un contenido -
e ——

educativo pobre, porque los formuladores o productores de estos

— s

como son los empresarios, las agencias de publicidad, etc., so-

lo se ajustan a las demandas de grupos mayoritariose. =0

Los nifilos enpiezan a darse cuenta de los programas de te

levisidn desde la edad de tres o cuatro afios, antes de &sistir

a la escuela. La mayoria de esta edad la ven en un minimo de -~

dos horas diarias, mientras no tengan relaciones sociales en la
escuela, pero al llegar a esta y tener contacto con otros ni —-
fios, la duracidén aumenta en la duracidn que aumenta en la educa
cidn primaria y disminuye cuando llega a la secundariae

Durante la educacidn primaria los nifios pasan tanto tiem

po ante el aparato de televisidn como en la escuela. (51

£l abuso de los medios de comunicacidn masiva en el ho -
— N
(49) BARTLETT, Wimer et al. Ope. Cite. pe 211.

(50) BARTLETT, Wimer et al. Ope Cite. pe 124.
(51) Ibidem. pe. 175,
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gar hace desaparecer algunas horas de intimidad y comunicacidn -
entre los padres y los hijos, pues® existen hogares en que la ra
dio o la televisidn se conectan desde las primeras horas de la -
mafiana y se apaga hasta que termina la programacion. (52)

Lo expuesto anteriormente, propicia un alejamiento o des-
membramiento de la familia, pues se ha observado que cada uno de
los miembros toma su tiempo para ver o escuchar determinado pro-
grama: el padre dedica un tiempo a las noticias, eventos cultura
les, deportivos, etc.; la madre dedica otro tiempo a las novelas,
productos de belleza, gimnasia ritmica, etc,; y los nifios entran
a sus programas infantiles eh donde los publicistas que ya cono-
cen la psicologia del nifio aprovechan para anunciar productos -
que no dejan ningln provecho en el interés del nifio.

En los programas que se elaboran por los medios masivos -
de comunicacidn, especialmente a los nifios, aprenden Gue; todos
los problemas se pueden resolver a través del dinero o través de
la violenciaj; que quienes consumen determinados productos obtie-
nen por arte de magia la felicidad, el éxito, el poder, la belle
za y el amor.

Cuando el nifo acostumbra a estar mucho tiempo frente a -

la televisidn, es posible que se presenten muchos efectos noci -

(52) Ibidem. p. 28



vos a su salud y a su estado mental. De estos defectos fisicos y

mentales podemos mensionar los siguientes: cansancio porque el =
nifio se desvela viendo televisidn, no quiere jugar, ni estudiar,
ni hacer ninguna tarea, sino descansar. El cansancio también pue
de deberse a gue estuvo la mayor parte del tiempo sentado en una

postura inadecuada.

Cuando el nifio ve escenas de violenc1a, de conflictos —-

i

que no puede entender por su grado de madurez, sufre efectos _emo

= - —— — ——

cionales como son:
e o _.__——\_..____,_/

Asombro, complejldad, miedo que lo l1llevan a vivir en un -

- = -

estado de &nimo muy deplorable. El nific que se comporta en una -

— —_—

forma incomunicativa, se siente cohibido. Debe darsele la posibi

lidad de que exprese todas las dudas que tenga y responderle con

" - o T T T ——

veracidad, apartarlo de toda duda_ y explicarle que en la televi-

. 2 (53)
sién solo se presentan programas que no son reales.

3. Actitud de los padres ante los medios de comunicacion.

Por la rapidez con que la vida social transcurre a diario

entre los individuos, algunos padres de familia no toman en cuen

ta a sus famlllares, pr1nc1palmente a sus hijos, sobre los pro -

e e e

e

blemas que cqﬂfgggtan_enhel\desarro1lo de sus capacidades.

T e——

(53) CONAPO. La televisidn y los nifios. ed. Talleres Graficos de
la Nacibn. México 1980. p. 24.



Lor ese motivo no se sienten seqguros de si mismos en la -

—

familia o en la escuela, no se sienten amados, no se sienten ===

T —— R

_——

aceptados porque los padres no le explican o no comentan con ==

B TN - rs

ellos, sobre los aspectos que los medios de comunicacidén presen-

tane.

e " -

Por su falta de preparacidn para conducir un hogar los fa

miliares aceptan programas que emiten los medios de comunicacidn
en forma pasiva, sin comentar en familia lo que ahi se esti mos-
trando, o sea, no ensefian a sus hijos a que acepten los progra -
mas, principalmente los de la televisidén, en una forma criticaﬂy

explicativa.(54)

——

Muy pocos padres son los que si :tienen muy buenas y exce-

lentes relaciones con los miembrjs de su familia y especialmente

con sus hijos. En esta forma los nifios van adquiriendo mayor se-
guridad en si mismos, esto les hace cdesarrollar su inteligencia
y su capacidad pqugggiya, nasta que llegan a escoger con pro --
piedad y seguridad y raciocinio los mensajes de la comuni;acién
social que se adaptan a sus verdaderos intereses.

pero como se dijo antes, es minima la cantidad de padres

de familia gue hacen esto. (33)

(54) Idem. p. 26.
(55) Idem. p. 7.



La mayor parte de los padres de familia, no inculcan en -
sus hijos los hébitos de la buena lectura, como por ejemplo los

clisicos de la literatura infantil, etc., que servirian para con

trarrestar, aungue sea en una minima parte, la enorme y volumino

sa propaganda comercial que a diario y a todas horas, se recibe
por todos los medios de comunicacidn social que existen.

También es necesario que aunada a esta estrategila, el bs-
tado vigile estrictamente el cumplimiento de las leyes al respec
to para que la publicacidn y edicidn de revistas pornograficas,
programas de radio, televisién y cine, no vayan en contra de los

buenos habitos de urbanidad, principalmente en las familias y en

la niﬁez.(56)

Cuando en el hogar los nifios estén usando la radio o la -

televisidn que son los medios que mas influyen, algunos padres -
[ —— - - 2 . - — -

no se preocupan por observar © revisar qué tipo de comunicacidn

estdn recibiendo, sino que actban en forma muy pasiva, o sea, =~

—_—

gue no conocen que el deber primordial es el de dar a sus hijos

—

una educacidén decorosa, ensefidndolos a seleccionar al material -

auditivo y grafico que emiten los medios de comunicacidn masivos.
T ———— = 8§ "'1!;)%5:‘,.'&-\ 5

Y cuando lo hacen, llegan al autoritarismo sin explicar el por -

(57)

qué deben escuchar o ver tales informaciones y propagandase.

%56) BARTLETT, Wimer et al. Op. Cit. p. 39
57) S.E.P. Cilencias Sociales 60. Grad 9 edicidn. ed. Talleres
Grificos de la Nacidn. Mexico 02 Pe 20.




Muchas veces .los adultos no se dan cuenta que con su ac =
cibén y ejemplo estidn educando o deseducando a los nifos.

La forma de vivir o de actuar de los padres es muy impor-
tante para los hijos: Si quieren que sus hijos sean felices, co-
mo todo padre desea, y que sepan amar y que sean trabajadores. -
ellos mismos tendrin que esforzarse y hacer todo lo posible por

ser felices también, amarse unos con otros y ser responsables de

(58)—
sus actose.

Los nifios constituyen frecuentemente un espejo de la con-
ducta, de las actitudes y del estilo de vida de la familia y de
los padres. Muchas veces se les castiga o regafia por hacer lo --
que siempre han visto hacer en su familia. En tal caso, si se de

sea modificar su conducta o actitudes, el cambio empieza por la

conducta de sus padres. (59)

Por lo tanto, la actitud de

— S— -

los padres ante los medios de

comunicacibén, debe ser estudiado en forma concienzuda para for -

———tm
o

mar hijos con un amplio criterio de los valores morales y noc la-
mentar mas tarde las desviaciones en gue incurrane.
4, Actitud del Nifio en la Escuela.

La actitud mi&s importante del nifio en la escuela es el —-

—— e -

4/?58) CONAPO. Manual de la Familia., pp. 20 - 21.
©(59) Ibidem. p. 24.
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aprendizaje. Su conducta y su manera de actuar estd condicionada

————— o=

por lo que trae del hogar a la escuela. Pues el hogar es la pri-

mera escuela que el nifioc recibe en su edad temprana.

Corresponde al maestro guiar su educacidén para hacer de -
N e )

&1 un miembro (til y valioso de la sociedad en que vive. si el -

———— e ———

nifio presenta desviaciones adquiridas en el hogar y no hay coope
raciéﬁ\por parte de los padres, casi nada podrd hacer el maestro
en beneficio del nifo. (60)

En condiciones normales y sin ninguna interferencia el ni
fio alcanza en los grados superiores de la educacidn primaria, un
grado de perfeccidn, armonia interna y unidad. Estos rasgos se -
presentan tanto en la actitud corporal como en la de orden pgl -
quico y espiritual.

La televisidén por su presencia continua en el hogar y vor
lo vivido de sus mensajes visuales y sonoros,:ocupa un lugar im-
portante en la educacidn de los nifios. Sus historietas y persona
jes difunden insistentemente lo cue se supone, es deseable, sa -
tisfactorio, exitoso o importante en la vida del nifo.

Da esta manera puede influir poderosamente en la mente de

(G1)

los espectadores y especialmente en los nifiose.

(60) Ge CLAUSS / H. hiebsch. Psicologia del Nifio Escolar. Edicidn

ed
4 L] .47 -49.
(61) Ibidem. pe 109 i




La actitud de los nifios en edad escolar hacia los demas vy

hacia si mismo, concibe las relaciones sociales segln el modelo

de 1la fg@ilia. En la etapa escolar se incorpora a los grupos y
ensancha sus relaciones primero en la familia, luego en la es -
cuela y después fuera de la familia y de la escuela.(62)

Respecto a la televisidn, cuando se abusa de ella, tiene
efectos en la conducta de los nifios; estos se pueden volver pa-
sivos, desinteresados e incapaces de realizar cualquier esfuer-
zo0, ya sea fisico o mental, porque la televisién presenta el ni
fio programas totalmente elaborados que é1 no tiene otro trabajo
mas que verlos.

El nifio no interviene en la produccidén del programa. So-
lo se sienta a verlo. Los programas ensefian formas novedosas, a
veces muy crueles, que los nifios imitan para ejercer la violen-
cia contra sus semejantes. Esto nos indica que la televisidn en

- (63)

sefia a los nifios cébmo agredirse.

En lo que respecta al aprendizaje y al conocimiento, la
televisidn también influye poderosamente en la dispersidn del «

conocimiento, porque el espectador no puede distinguir lo que =

sirve y lo gue se debe desechar.

(62) CONAPO. Op. Cite. pe 15
(63) Ibidem. p. 26.
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No puede integrar la informacibdn ni relacionarla con sus

conocimientos anteriores. Esto es efecto de que la televisidn -

nos presenta mucha informacidn de manera dispersa, incompleta.

Otro efecto nocivo en el conocimiento, es confundir la -
realidad con la fantasia, porque en los programas televisivos =
s os . (64)
se presentan cosas fantasticas con mucho realismo.

El nifio de edad escolar adguiere conocimiento con la ex-—
periencia de la accién de ese mundo sobre él, descubre que pue-
de modificarlo en parte, pero, desde luego, respetando las le -
yes que los rigen, las cuales no dependen de nadie ni nadie pue

(65)
de desacatar dejandose llevar por sus deseos y necesidades.

Las etapas del desarrollo del individuo, como el sujeto
de la educacidén, son determinantes de las caracteristicas y de =
las sucesidén de los niveles escolares. Asi, a la infancia corres
ponde una educacidn orientada a ver de iniciar al nifo en todas
las reacciones de la cultura, siendo por ello la escuela prima -
ria o escuela elemental, la encargada de realizar tal designio -
(66)

en su educacion.

Hay por lo tanto, formas tipicas de conducta cue signifi-

can satisfaccidn, éxito, realizacidn cabal, de problemas; a esas

(64) Ibidem. p. 27,
(65) G. CLAUSS / H. Hiebsch. Ope Cit. p. 46,

(66) X%LLA;?@@DO, Jose Manuel. Manual ce psicotécnica pedagdgica
11 edicidn, ed. Porrfia. S.A., M2Xico 1970. p. 219,
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modalidades de la conducta se les llama actitudes satisfacto -
rias, y constituyen el estado normal de la actuacidén de los suje

tos, la satisfaccién plena de los afanes individuales, el cumpli

(67)
miento eficiente de los mecanismos de ajuste con el exterior.

Las actitudes demuestran el estado de la persona, o las -
relaciones de é&stas frente al medio que la envuelve; cualguiera-
que sea este estado o el estilo de éstas relaciones, las actitud
manifiestas, en general, O una situacidn personal de equilibrio -

como ese desajuste, se refieren sobre todo, a la proyeccidén de -
ol

. (68)
la unidad personal.

La actuacidn del escolar estid constituida por una serie -
de actos; espontdneos y deliberados, pero que constituyen el flu
jo continuo de la dinamicidad personal. La educacién aprovecha -
todas las posibilidades de encausamiento de esa conducta.y en ==
apoyo de esa accidn educativa, la escuela organiza la variedad -

de sus actividades, para hacer de cada una de ellas, un motivo -

gue impulse o encause la conducta.(69)

El nifio actla en la escuela influenciado por 1o que apren

« & - [ . .
didé en el hogar y por los medios masivos de comunicacibén. La te-
e e et o et

leviE}éh ha ido cambiando poco a poco la actitud del nino tanto

en el hogar como en la escuela,

e
S

(67) Ibidem. p. 139.
(68) Idem.
(69) Ibidem. p. 143

-

)

s
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CAFITULO CUARTO
LA COMUNICACION MASIVA Y EL EDUCANDO
1. Eficacia de la comunicacibén de los medios masivose.

El hombre por su naturaleza social, necesita comunicarse

éon sus semejantes y estar bien informado de lo que acontece en
su mundo interno y externo. Esta es una necesidad vital y un de-
recho que le corresponde, por eso las instituciones encargadas -
de la comunicacidn, asi como el Estado, no deben manipularla en
forma negativa porque entonces se estid atentado contra la liber-
tad de los individuos que componen el conglomerado social. Entre
los medios masivos de comunicacidn y la sociedad, debe existir -
siempre un marcado espiritu de solidaridad, en sus objetivos co-
mo voceros del pueblo.$70)
va hemos dicho en otra parte de este trabajo, que comuni-
car quiere decir: hacer participe a alguien o a algo. Por tanto
la comunicacibn para ser eficaz debe ser real, clara veraz y no-
nesta. Esta se convierte en comunicacidn social, cuando va diri-
gida a un grupo, a un nicleo o a un sector de la poblacibén, a ==

una comunidad o a un pueblo participante de todo lo que acontece

en el seno de la sociedad en general. Desde luego, al ser &miso-

res y receptores de la comunicacidn al mismo tiempo, todos somos

(70) BARTLETT, wimer et al. Op.Cit. p. 18%9.



participes del mundo de la comunicacibdn y somos corresponsables
de su eficacia o ineficacia en este lapso que se llama vida.(7l)
La comunicacién histérica debe ser una de las alternati--

vas para la formacibén de una conciencia nacional en México. Pues
no cabe duda alguna de que el interés por el conocimiento de las
culturas antiguas en nuestro pals por ejemplo, debe ser una cons
tante de la produccidn nacional, ya que de su estudio y difusidn
a todos los estratos sociales se derivan y habrd un mejor enten-—
dimiento de nuestro pasado y de nuestros origenes. En este aspec
to la comunicacidén debe ser eficaz para conocer los valores y ==
las tradiciones de los mexicanos que deseen conocerlo.(72)
El compromiso de informar y de recibir informacibén por -

medio de la prensa, la radio, el cine y la televisién es de to -
dos. Es necesario saber escoger una informacidn, noticia o aspec
taculo, tanto para transmitirlo como para recibirlo. Esto es un
gran reto para crear conciencia en cada habitante. Sobre este =
particular, serd muy dificil y casi imposible pedir a los patro-

cinadores y a las agencias de publicidad, que las bebidas alcohé

licas, los cigarrillos y las prendas intimas, por ejemplo, sean

limitadas en su propaganda comercial, por los medios de informa-

(71) Ibidem. p. 275.
(72) Ibidem. p.90.



cidn ya cue ellos argumentarian que estan cumpliendo con sus de-
beres fiscales y que la legislacidn se los garantiza.(73)

Analizando sin ninglin prejuicio los efectos de la publici
dad en los individuos, por los medios de comunicacidn, observa -
mos criticamente que crea una escala de valores comerciales que
se opone e impide grandemente el conocimiento de nuestros valores
nacionales, culturales y sociales, que han venido transmitiendo -
a la poblacibén desde hace tiempo a través de las escuelas; estoes,
lo que se ha ensefiado en la escuela desde hace tiempo, no ha ido
de acuerdo con lo que ensefia la publicidad, que es mas abundante
en tiempo y espgacio siendo mas eficaz en sus comerciales.(74)

La radio es el medio de comunicacidn mas popular en la so
ciedad. Desde su invencibn hasta la actualidad, ha desempefiado -
un papel muy importante en la comunicacidn masiva y ha tenido mu
cha influencia en el auditorio. Segln encuestas realizadas por -
empresas radiodifusoras, no existe un hogar, por humilde que sea,
en donde no haya cuando menos un radio de transistores portétil.
cada una de las estaciones cde radio tiene su manera propia de =

realizar su programacién o estilo en las transmisiones dilarias.-—-

pPero por lo general se escuchan noticias, novelas, misica de to-

(73) Ibidem. p. 40.
(72) Ibicdem. p. 31.



cdo cénero y también deportes. Por eso se ha considerado a la ra-
dio como el medio de comunicacidn mas popular actualmente.(75)
El cine, como medio de comunicacibn masiva, sirve como -
entretenimiento y puede adaptarse a los intereses y gustos de ca
da espectador, pues hay peliculas con temas muy variados y para
todas las edades. En los Gltimos tiempos el cine se ha comercia-
lizado en gran medida y las compafiias o consorcios nacionales e
internacionales productoras de peliculas, realizan filmes que la
mayoria contienen temas de vioclencia, drogadicidén y sexo, con =
el objeto de atraer al pOblico y obtener jugosas ganancias, no -
importando los valores morales de la sociedad en que se vive, ni
los valores culturales y educativos que la escuela trata de in -
culcar en los alumnos, por lo tanto la eficacia del cine, como -
educador es nula.(76)
La comunicacidn en la familia se ha visto obstruida por -
el aparato de televisidn que emite programas, publicidad y propa
ganda en gran escala, pero de muy baja calidad educativa, pues -
estos estdn elaborados solo con fines de lucro y al gusto de las

emoresas y de los comerciantes; algunos de estos programas, pu -

blicidad y propaganda son elaborados por personas de escasa cul-

(75) Ibidem. p. 37.
(76) Ibidem. p. 294



tura y que no conocen la psicologia social, ni los valores posi-

. . . (77)

tivos de la comunicacion de masas.
La televisidn casi ha desplazado a la radio. Esto se debe

a que los programas se presentan en forma audiovisual; su progra

macidén es muy variada, pero desgracidamente los eventos de inte-

e . 0 L . -

rés social que se transmiten, estan patriocinados por empresas -

que producen comerciales gue inducen a consumir bebidas embria -

. . . (78)

gantes, a la violencia y a desviaciones sociales.
La televisidén ha hecho de la educacién y de la comunica -

cibén, un mundo de desinformacibn y de fantasia, desubicando a -=

los miembros de la familia y a los nifios de la realidad, pues.tan

to para las empresas publicitarias como para los comerciantes vy

empresarios, no interesan los problemas nacionales, sinc solo =

presentar espectlculos que estan fuera de la idiosincracia y de

. (79)

toda pauta moral y educativa.

2.- La comunicacidén del nifio en la escuela.

3i se elaborara una estadistica de las horas de clase que

un nifio cursa, desde su primera letra aprendida en las aulas, -

hasta que termina su sexto grado, y las comparamos con las horas

en que ha estado bajo la influencia de cualquier medio de comuni

(77) Ibidem. p. 39.

(78) Ibidem. pe. 38.
(79) Ibideme. pe. 111.



cacién, encontraremos que es aterrador enfrentar verdades acerca
de la relacién entre la educacién y los medios de comunicacidn.
por eso toda la comunicacidn que el nifio emite en el ambito escQ
lar, estd influenciado por lo que ha recibido de los medios masi
vos de comunicacidn. Todas sus actividades las relaciona con los
anuncios y propaganda que ha escuchado de la radio y la televi -
sién, principalmente.

Seg@in Manuel Ortiz Marin, comunicbélogo, representante de
la S.E.Pe., ante el Foro de Consulta popular de Conmunicacidn So -
cial: "gducar es guiar, dirigir, orientar, y a ello tienden todas
las instituciones educativas de cualquier nivel de enseflanza, a
través de este concepto se modela al hombre, dotdndolo de una se
rie de herramientas -conocimientos- que le permitiran en el mo -
mento mds oportuno, asumir el rol cue desea dentro de la socie -
dad en que se desenvuelve.(80)

5i el hombre se modela a través de la educacidn, la tarea
educativa se ve obstaculizada cuando el nifio ya trae patrones de
conducta que los medios de comunicacidén le ensefia y que serd di-

ficll hacer cambiare.

También se ha dicho que "la educacidn es la forma funda-
mental de socializacidn y, por tanto, de comunicacidn. Las otras

(80) BARTLEITT, Wimer et al. No. 3 Pag. 139.
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formas de comunicacidn cue hemos examinado pueden estar mas desa
rrolladas tecnolbégicamente que la comunicacidn docente pero, en
cuanto al contenido, la comunicacién pedagbgica es el factor —-—
principal de integracidn, de estancamiento o de progreso. hEd)
Como vemos, la comunicacidn que el nifio reéibe por los me
dios electrdnicos estd mis desarrollada tecnolbgicamente, pero -
la comunicacidn docente siempre tendera hacia el progreso cultu-
ral del individuo} pues educar es transmitir pautas de comporta -
miento cientifico-té&cnico (instruccidn) y moral (formacidn de la
personalidad) que pueden ser comunes a todos los miembros de la
sociedad o diferenciadas segln criterio de estratificacidén o plu

ralismo.(82)

Para que los alumnos puedan comunicar sus investigaciones
sin la influencia de los medios de comunicacidén que reciben en -
el medio externo, es necesarioc que los maestros en la escuela en
sefian a sus alumnos a utilizar los libros. Hacer gue los nifios -
conozcan las partes de un libro para que puedan encontrar la in-

. 2 . (83)
formacidn que necesitan, y tengan una actitud de investigadorese.

Por experiencia, en el campo de la docencia &e ha observa
do que el nifio estid rodeado de fuentes de informacibn. En donde
(81). Ibidem. p. 139.

(82) Ibidem. p. 139.
(83) s5cr. Clencias Sociales 62 grado. Poe. Cite. p. 23.




quiera que se encuentra, sea en el medio rural o en el urbano ha
bré& siempre un medio de comunicacién, va sea prensa, radio, tele
visidn o cine, las experiencias que reciba las adaptard a sus in
tereses y las reflejard en el hogar, en sus juegos y en la escue
5 . . (84)
la, por medio de sus gestos, comunicaciones y actitudes.
Es muy importante que los padres de familia, institucio -
nes de proteccidn a la familia, maestros y otras instituciones,-
orienten al nifio sobre cbémo comunicar sus experiencias, deseos,—
etc, que el nifio aprenda a seleccionar la informacidn que lo lle
ve a ver la realidad, que tanto padres de familia como maestros
1o ensefien a escuchar, ver y oir buena informacidn para que en =
su comunicacidn se cumplan los objetivos de la educacibén y sea -
o £ B . . (85)
positiva para beneficio de su aprendizajee.
como hemos visto, la comunicacién del nifio en la escuela
estd influenciada por muchos factores, entre los que ocupan pri-
4 - s . 3 =
merisimo lugar los medios masivos de comunicaciédn.
3. Permeabilidad del nifio a la influencia publicitaria.
Existen muchos factores que influyen para que el nifio imi

te las acciones que emiten los medios masivos de comunicacidn, -

por conducto de los programas destinados al consumo infantil.

(84) Ibidem. pp. 16, 17,
(85) Ibidem. pp. 18, 19.



Los programas de televisidn aque se destinan a los nifios -
tienen la caracteristica de presentar dos fuerzas: la del bien y
la del mal, que propician la violencia fisica o psicolégica. El
nifioc por naturaleza imita estas acciones y en todos sus actos --
los materializa. Se forma en &l la idea de que todo lo que suce-
de a su alrededor es una lucha entre los "buenos" y los "malos'"-
y que los buenos tienen que ganar. La influencia de la televi --
sién con estos programas los condiciona a los intereses de las =
empresas televisivas.(86)

Que: M"...LOs medios masivos de comunicacidn, y la televi-
sién en particular, cumplen con una funcidn deseducadora y desin
formadora del nifio con respecto a su cultura, su sociedad y sus
intereses reales".(87)

pPor otro lado, la mayor parte del tiempo que dedica la te
levisidn a los programas locales y nacionales son copia fiel de
los que se producen en el extranjero. E£s una minima parte lo que
se emite auténticamente mexicano, porque es mas facil comprar un
programa ya hecho que hacerlo. México estd lleno de ricos valo -

res culturales, que no se toman en cuenta. Al emitir programas -

extranjerizantes se forma una personalidad que nos es la propia

(86) BARTLETT, Wimer et al. No. 3. p. 210.
(87) Ibidem. p. 21ll.



(88)
del mexicano y se pierde el sentido de la nacionalidad.

Para que el nifio no imite lo negativo que los medios de -
comunicacidn difunden, principalmente la televisidn, se debe --
crear conciencia en que debe de aceptarlos criticamente. Frocu -
rar que realice actividades creativas, para fomentar el desarro-
llo de sus capacidades. Pues cuando el nifio toma muy en serio --
los programas que recibe, se siente inseguro, vive un mundo de -
irrealidades y cree que no es aceptado por su familia. Los pa --
dres y los maestros deben discutir con é1 sobre los beneficios y
(89)

perjuicios del contenido de los programase

Los efectos de la publicidad por medios electrbénicos pro-

L
'—l
|

ducenefectos muy negativos gque varian la conducta del nifio.
nifio en la escuela y en el hogar presenta actitudes a la de un =
nifio normal sin la influencia de los medios masivos. Siempre ha-
~
I 4

bla de héroes, productos, slogans, etc., que se presentan con =
frecuencia en los medios de comunicacidn en una forma desmedida

. .. (90)

y sin reglamentacioOn.
La funcidn de los medios masivos de comunicacién en México deben
cambiar porque la mayoria de los programas y la informacidn que

presentan provoca en los nifios ciertas actitudes que no van de -

) Ibidem. p. 125,

(88
(89) CONAPO. La televisidén y los nifios. p. 26
(20) BARTLETT, wWimer et ale NOe I, OPe Cite p. 30.




acuerdo a las metas y programas de la educacidn. Se deben conver

tir en medios de educacién.(gl)

El cine contribuye a la deformacibén de la conducta de los
nifios, con la exhibicién de peliculas pornogridficas absurdas. --
Aungue en la escuela se ensefian normas de conducta, todo se desmo
rona cuando el nifio mira un cartel cinematografico que lo invita
a la pornografia.(gz)

La televisidn hace programas para nifios hechos por adultos
que no conocen la psicologia del nifio, o no saben que los infan -
tes se encuentran en una etapa de evolucidn. Las funciones de box
y lucha libre transforman a los nifios en luchadores pleitistas en

la calle.(93)

La radio difunde programas y misica en donde al piblico se

le falta al respeto. Los nifios tratan de imitar estas actitudes -

negativas que van en contra de las buenas costumbres. (94)

La publicidad contribuye a la desorientacibén social, por -

(S5)

eso los nifios actllan de otra manera en la escuela.

(91) Ibidem. p. 28.
(92) Ibidem. pe. 38 = 39.
(93) Ibidem. p. 38.
(94) Ibidem. p. 37.
(95) Ibidem. p. 32.




CAPITULO QUINTO
LA PERSONALIDAD DEL NINO
1. Concepto de personalidad.

En los capitulos anteriores hemos tratadc el problema de -
la comunicacién por los medios masivos, que se reflejan en la con
ducta del nifio y por consecuencia en sus actitudes, manera de co-
municarse y por (ltimo en sus personalidad.

El tema de la personalidad ha ocupado un lugar Gltimo en -
la carrera de la ciencia, como el estudio cientifico del hombre,-—
pues despeja las incbégnitas que dan paso a la verdad hermosa o de
sagradable sobre si mismo. El estudio de la personalidad signifi-
ca en las ciencias psicoldgicas el centro focal de su problemati-

(96)

La interpretacidén filoldgica del término personalidad es -
muy amplia y diversa: la voz "prosopn" en griego significa masca-
ra; "perisoma" quiere decir alrecedor del cuerpo; ""persum', voz -
etrusca que significa cabeza-rostro, literalmente significa "so -
nar a través de" y su referencia puede deberse a la gran boca de

la madscara por donde salia la voz del comediante.(97)

La personalidad, segln los escolasticos significaba lo que

(96) SANCHEZ Calderdn, et al. Psicologia. 2 Edicidén. ed. Edificio

nes Oasis S.A. México 1966. p. 165
(97) idem,.
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daba a la persona el caricter de tal persona. Para Descartes es -
i
el alma como un ser pensante., Para los cartesianos (Male-branches,
Leibnitz), es el tener conciencia clara de si1 y obrar en conse —-
cuencia, es la forma més alta de la individualidad humana O perso
nalidad.(98)
Analizando la definicidén de Wwerner wolf, que dice: "La per
sonalidad es la organizacidén dindmica individual de aquellos sis-
temas psicofisicos que determinan su singular adaptacidn al am -
piente". Lo dindmico es lo activo, lo motivacional, los sistemas
osicofisicos son las categorias bioldgicas hereditarias, constitu
cionales; lo determinante es el peculiar estilo de la individuali
dad, su modo de serj la singularidad es lo individual y Gnico; la
.z . . . (99)
adaptacidén al ambiente modela conductas intercambiables.
Algunas corrientes psicolbgicas como la de Allport, para =-
integrafla personalidad del individuo se requiere de una adapta -
cidn al medio social. Constructivamente y con una libertad de los
cambios, y con miras a perfeccionar las adguisiciones culturales

gue el individuo obtenga.(loo)

Seglin la forma en que actda el individuo en la resolucidn

( 98) SORIA, Teodoro D. psicologia. 15 Ed. ed. Esfinge S.A. Méxi
1968, " pp. 256-257, - BSEERIEES Sulile $HE3EES

( 99) SANCHEZ CALDERCN et al. Op. Cit. p. 176.

(100) CERNA Manuel M. Personalidad del Maectro, Ed. Oasis S.A. Mé
xico 1969. p. 103. .




cue a diario le plantea la vida, asi serd su personalidad. Pues
esta es el reflejo de todas sus acciones que daran como pauta la
manifestacidén de su conducta.(lol)
por tanto, se dice que personalidad es la persona en cuan
to acttia en el mundo de un modo relevante destacado. La persona
que resalta y hace fructiferos sus propios valores entre los de-
m&s, proyecta su personalidad en el medio ambiente., GQuienes vece
tan viven su vida sin personalidad. Quienes en diversos sectores

R (102)
sociales tienen una miltiple personalidad en sus caracteres.

Un individuo ofrece dos formas de diferenciacidn: caracte
res externos y caracteres propios. Estas dos formas determinan -
la personalidad que es la manera de ser propia de cada individuog,
como su naturaleza peculiar, como su diferenciacién.(103)

En la comunicacidn social se escuchan frases como: "tener
ser o llegar, hacer una personalidad. Esto es, que se €5 Una per
sona que influye en ciertos aspectos sobre los demis. "Tener es-
casa o relevante personalidad" se valora la manera de actuar o -

de comunicarse de una persona. Cuando se oye decir vreunidén de -

altas personalidades" quiere decir: reunidn de personas que des-—

(101) Ideme.
(102) SORIA Teodoro De Ope Cite pe. 257,

(103) VILLALPANDO, José Manuel. Manual de Psicotécnica Pedagdgi-
ca. 11 ed. Editorial Talleres Offset Larios. 1982. p. 30.




tacan: en polfitica, religién, en lo econdmico, etc.

Como vemos, la palabra personalidad depende de la forma -
en que se tome el modo de actuar de las personas.(104)
2. El respeto a la personalidad del nifio.

En el campo de la educaciébn, y especialmente en alumnos =
de educacidn primaria, los maestros deben tener presente gue ca-
da individuo que conforma un grupo son individuos con sus pecu -
liaridades propias. Se ha dicho que el maestro de grupo no debe
ver al grupo como un blogue, sino como individualidades en que =
cada uno tiene su propia personalidad.

"La educacidn es el proceso que hace posible la difusidn
de los valores y asegura que los individuos y la sociedad toda,-
conforman sus conciencias en torno a los principios fundamenta -
les. La educacidn va mucho mis alld de la mera transmisién y de
la informacién o de la reproduccidén mecénica de pautas y de con-

(105)
ductasee.s™

La conducta es la manera como cada uno realiza su propia
cualidad. Todo lo que la personalidad tiene de intimo, la conduc

ta lo tiene de externo. Es la misma personalidad, pero manifies-

ta; es la manera de ser, mostrada al exterior. &l estudio de la

(104) SORIA, Teodoro D. Op. Cit. p. 257.
(105) BARTLETT, wWimer et al. Comunicacidn Social 3. Edit. Talle-
res Grificos de la Nacidn. México, 1983. pp. 64-65.




perscnalidad se hace a través del estudio de la conducta.(106)

La publicidad actual hace sus propios productos, como im-
poner cantantes prefabricados, discos, acvfiacidén de celebridades
estereotipos ajenos a la idiosincracia nacional, juguetes que no
e=tin a la edad mental del nifio, etc., todo esto contribuye a de
formar la personalidad del nifio y no esti acorde a los objetivos
.. (107)
generales de 1a educacion,

El nifio, como receptor de los medios masivos de comunica-

° 7 2 - . Y P4
cibén, estd a merced de quienes manejan la comuniCAacion social. -
Es necesario educarlo e inducirlo para que aprenda a seleccionar
los programas y sepa captar los que han de formar su personali -
dad. 3i esto lo hicieran los adultos (maestros y padres de fami-
1ia) los nifios tambidn sabrin elegir la programacidn que se adap
te a sus intereses. Lo mis importante de este procedimiento es -
que se le estd respetando su personalidad, como individuc que es

, .. 0
ti en una etapa de su formacion 1ntelectua1.(1 8)

"El nifio es un ser humano completo en proceso de crecimien
to, y no un ente disminuido en sus facultades intelectuales. Tie

ne pleno derecho al desarrollo integral de su personalidad en --

(106) VILLALFANDO, José Manuel. Op. Cit. p. 3l.
(107) BARTLETT, Wimer et al. Op. Cit. p. 69.
(108) Ibidem. p. 107.



las Areas psicofisicas, afectiva, intelectual y social".(log)

Como vemos, la sociedad en general debe procurar por to -
dos los medios a su alcance, respetar la personalidad del nifio, -
para que en lo futuro sean hombres (tiles a la sociedad.

3, Conduccibén del nifio hacia una personalidad positiva.

El individuo aprende dentro y fuera de la escuela. Apren-
de en la familia, en el hogar, en el trabajo, en la naturaleza y
en general en su entorno social. Fuera de la escuela es donde —-
mis tiempo permanece, y es donde recibe mayores experiencias en
su aprendizaje, por eso es fundamental que nuestros actos y = --
obras sean ejemplares para gue el nific las imite y se forme una
personalidad positiva.(llo)

Los medios de comunicacidn social deben difundir mensajes
positivos por personas fisicas o morales que conozcan la reali -
dad econbmica, politica y cultural. La radio como vehiculo de -~
orientacidn atrae el interés de quienes buscan conocer qué se ha
ce y qué se piensa hacer para atender los sistemas de vida.(lll)

La educacidbn que reciban los nifios por medioc de la comuni

cacibdn social, deben ser agradables, con elementos y bases sdli-

das, con mensajes simples y no complicados; deben conducir al ni

(109) Ibidem. p. 213,
(110) Ibidem. p. 83.
(111) Ibidem. p. 90.



fio hacia una personalidad positiva y Gtil, para que en el futuro

comprenda los problemas sociales.(llz)

La radio educa, sin proponérselo explicitamente por su po
der de penetracidn en las conciencias de los radioescuchas. Es -
necesario que los programas Yy anuncios que emite, sean revisados
y analizados correctamente, para jue el pOblico receptor, princi
palmente los nifios, adopten formas de comportamiento, para que -

reflejen actitudes positivas.(113)

Los padres de familia, los maestros, los profesionales de
la comunicacidn vy el Estado, son los responsables de la zZduca --
cidn del nifio, tienen como deber, tomando en cuenta los derechos
del nifio, brindarles una educacibn positiva, sin menoscabo de su
pFrsonalidad.(114)

El proceso de 1la comunicacibén actualmente se ha desviado
hacia la transmisidén de informacidn, a veces manipulada y soste-
nida por algunos grupos politicos. Esta desinformacidn de la rea
lidad social, conforma la personalidad del niﬁo.(lls)

Para jue el nific se comunique bien con todos fuera de 1la

familia, necesita tener una buena comunicacién dentro de ella. -

(112) Ibidem. p. 82.
(113) Ibidem. p. 98,
(114) Ibicem. p. ©5.
(115) Ixidem. p. 179,

&
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Una buena relacibn entre los padres, entre estos y cada uno de -
sus hijos, entre los hermanos, entre su maestro, entre sus condi
cipulos, etc, har& que el nifio adquiera la seguridad necesaria =~
para tratar amistosa y provechosamente a los demis individuos --

que le rodean.(116)

(116) CONAPC. La_Televisidn y los Nifios. Ed. Talleres Graficos -
de la Nacibn. México 198C. p. 6.
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CONCLUSICNES GENERALES

1. E1 concepto de la comunicacidn como proceso, tiene una
importancia vital para la comprensibén de la comunicacidn social.
Para analizarlo, tenemos que detenerlo o congelarlo en cierta --
forma, ya que es dindmico, porque carece de principio, de fin o
de una secuela de acontecimientos.

2, Las primeras formas de comunicacidn del hombre fueron
a base de sefiales ccnvencionales; mis tarde inventd el alfabeto,
la imprenta, el telégrafo, el teléfono, el radio, el cine, la te
levisidén y las computadoras electrbnicas. A estos inventos se -
les llama medios de comunicacibn masiva.

3. La comunicacidn masiva actualmente se ha comercializa-
do v solo sirve a intereses de empresas privadas no importando -
loz valores educativos,

4. La sociedad, los miembros de la familia y especialmente
los nifios, estdn invadidos nor una comunicacidén masiva desviada -
y deformante en cuanto a su formacibn educativa. Es mas el tiempo
que tarda el.niﬁo atendiendo los medios de comunicacidn masiva, -
cque lo zue tarda en la escuela,

5. Cuando se atiende demasiado tigmpo a los medios de comu

® +» £ -
nicacion, es posible que se presenten muchos efectos nocivos en -

el nifio, que repercutiran irreversiblemente en su salud y en su -



estado mental.

—

6. Los padres de familia deben poner interés en el desarro
l1lo de las capacidades de sus hijos, enseffdndolos a analizar en -
forma critica, la propaganda rcomercial que re recibe de los me --
dios de comunicacidn masiva. o

7. La eficacia de la comunicacidn de los medios masivos es
muy pobre e impide el conocimiento de 1os valores nacionales, <ul
turales y sociales que transmite la escuela.

8 Casi siempre el nifio actla en la escuela conforme a las
pautas gue emiten los medios ce comunicacidn, creandc una conduc-

ta megativa gue no van de acuerdo a las metas y programas de la =
[ 4

educacicne.

o, Por influencia de lcs medios de comunicacibn, se le for

- —_—

ma al nifio una personalidad distinta a la que pretende la educa -
'3 4

cibn en la escuela.

1C. Para formar hombres {(tiles a la sociedad, se debe res-
petar la personalidad del nifio, pues este es un ser humano que es
t4 en proceso de su formacidén intelectual.

11. La conduccidn del nifo hacia una personalidad positiva
conlleva a escoger una comunicacibn masiva jue le brinde una edu-

cacibn positiva sin menoscabo de su personalidad,



f4

Los medios masivos de ccmunicacidn deben apoyar los pla -

nes y programas que realiza la escuela. Contraponerse a esto, =-

e

equivaldria a contrariar las normas establecidas en el Articulo

30, Constitucional. La comunicacibn social debe servir para enal
tecer los valores y principios filosbficos en que se funda la na

cionalidad mexicana,

—

La radio, como medio de comunicacién masiva, es importan-

te porgque lleva informacibdn, cultura vy entretenimiento a la comu

nidad. Debe ser utilizado para transmitir educacidn, para el de-

sarrollo del _pais.

) Se debe modificar y anexar en la ley de radio y televi -~
sibn, articulos que coadyuvéh a una mejor y mayor participacién

de los contenldoes educativos y culturales, Vigilar gjue los mensa

jes que atentan contra la cultura, constumbres e indentidad na -

cional, no se sigan transmitiendo por ningln medio. !

_,-"'_'_.'-_

- W ey
En los medios masivos de comunicacidn seyemite.un-seduci-

P = - —

. 2 / .‘I"—_r
do porcentaje de programas e informacidn cultural%_ﬁﬁ,gubl&cﬂ_rg

ceptor casi no, e pone 1ﬁteres\porquo no_ha_sido debi*amcﬁt jesti

X A0\ (LE =X NONG o= | @ g1 £8P
mL nge mheﬂggeqaﬁn en_g§tos pnograhas. oqgesp@nde-al Bstado re-
o Cansey C U\ A AR o

W # g ; =

qular este tipo de informacié"

La comunicacidn social debe ser amplia y tener acceso al-
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diario actuar fe nuectros representantes, como pueblo receptor -

de una buena publicidad, como orcanismo donde se hahilitan las -

——

noticias y hacer una verdadera orientacibn y educacifn para una
~ r

sociednd més icualitaria..

Les programas deben tener un contenido didactice y cultu-

ral para que los nifios aprovechen debidamente su tiempo libre. -

Programas que influyan en la manera de comportarse en la familisa,
~— o

en los juegos, etc. todo estc ccmo factor importante en la forma
cién de la personalidad deI~mexicano.
- -
Lo que se vea, lea y escuche, lo que suscite impresiones,

dehe ser clarc y no estar sujeto a diversas interpretaciones, 3Se

ha de comunicar empleando palabras y simbolos o frases hechas
que pueda entender vy comprender quien las recibe.

Los prcfesionales de la comunicacidn deben ser preparados
en los problemas y aciertos de la sociedad. Deben proporcionar -
una informacibn objetiva y veraz, sin sensacionalismo, para no -

deformar los valores culturales y concservar las tradiciones del

B SP - -

pueblo mevicano.

Otra de las medidas que se pudieran adoptar para Jue estos

e—

medios de difusidn fuesen aprovechados en verdaderos canales de

.d

{He

fusibn, capaces de transmitir educacibdn y cultura para lo po -

blacidn de nuestro pals, seria el encadenamiento diario de todas
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obierno,

que pudiera extenderse de

1
Y

a

a

tr

|

e radio y televisibn de la repQtlica para un cser

n



