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C. Profr. (a) RAFAEL AMAYA AMAYA,
Presente (nombre del egresado)

En mi calidad de Presidente de la Comisidén de ExAmenes «
Profesionales y despuds de haber analizado el trabajo de titula-

cibdn alternativa Investigacién de campo

titulado ''Principales efectos de la televisidn en la formacidon del nifio de

- educacidn prjimacia" e ’ .
presentado por usted, le manifiesto que reune los requisitos a -

que obligan los reglamentos en vigor péra ser presentado ante el
H. Jurado del Examen Profesional, por lo que deberi entregar diez

ejemplares como parte de su expediente al solicitar el examen.
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INTRODUCCION

Entre los problemas en los cuales se desenvuelve la socie—-—
dad, existe uno que imperceptiblemente ha venido incrementdndose
a todo lo largo y ancho del territorio nacional; tal problema es
el de la televisién, el medio de comunicacién masiva mds comple-
to que existe hasta hoy porque, al reunir el sonido y la imagen,
ha logrado mantener como receptores pasivos & la mayoria de los-

individuos.

Mientras que a nivel mundial existen criticos optimistas de
la televisidn, que esperan de ella un aporte para enriquecer las
experiencias, propiciar el pensamiento analitico y un conocimien
to amplio del avance cient{fico en el televidente, aparecen tam-
bién los criticos pesimistas, opinando que la televisién dafia, -
pues el individue tiende a frenmar su calidad reflexiva y critica

as{ como su accién.

La programacién de televisién, junto a los contenidos expli
citos 1lleva todo un cimulo de contenidos implfcitos, que inclu—
yen actitudes, formas de conductas, ideales, presentacién de un
modelo de vida y de un sistéma social determinado, etc;, y todo

esto inflﬁye de un modo inconsciente en el individuo.

Ia presente investigacidén, de tipo exploratorio, estd enfo-
cada especificamente hacia algunos efectos de la televisién en -

los alumnos de quinte y sexto grados de educacién primaria, en -
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cinco diferentes zonas escolares de la ciudad de Hermosillo.

En las escuelas primarias se observa que los educandos comen
tan con gran interés acerca de la programacién del dfa anterior,-
que imitan conductas de los actores y frases chuscas, que lejos -
de propiciar fluidez o riqueza en su vocabulario, lo deforman en
esta etépa tan importante de la vida del escolar. Tan serio como
lo anterior, es la queja de los padres de familia porque los ni—
fios desatienden sus estudios y tareas escolares al no querer per-
derse sus programas favoritos, y como al parecer, para muchos ni-
fios todos los programas son sus favoritos, los resultados pueden

observarse en su rendimiento escolar.

En la televisidén comercial de México abunda la violencia y ~
la transmisién de ideologfa y forma de vida del extranjero, prin-

cipalmente de los Estados Unidos de Norteamérica.

Cabe hacer notar que la televisién no sélo se presentaben su
cardcter puramente comercial, sino que también cuenta con algunos
programas de tipo ;ducativo, aunque frecuentemente son presenta—
dos con tan poco atractivo y/o escasa calidad, que la poblacién -

no se interesa en sintonizar en ese horario los canales que los -

proyecfan.

También ha de mencionarse que, en nuestro pais, la televi- -
gidn se utiliza con fines educativos, como lo demuestran las tele

aulas establecidas en algunas regiones de nuesiro territorio.

Tos canales de televisién cultural manejan programacién para
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un reducido grupo de televidentes, ya que han de contar con un -
mayor grado de cultura para estar en condiciones de apreciar lo-
que brindan dichos canales, quedando descartada, por tal motivo,
le gran mayoria de nuestra poblacién, para la cual serfa conve--
‘niente un acercamiento gradval a los mds elevados valores cultu~

rales.,

En este trabajo se presentan en forma general importantés -
aspectos de la vida de nuestros educandos en los que la televi—-
gidn influye, considerando que los resultados obtenides pueden -
servir de base para futuras investigaciones enfocadas a cada uno

de dichos aspectos.

Al mismo tiempo se quiere establecer un estado de alerta en
tre los padres, los maestros y la sociedad en general, por cuan-
to a la influencia que pudiera tener la programacién que entra -
con toda libertad a los hogares, con el objeto de que estén ca—
pacitados para discriminar aquél material televisivo que pueda -
representar un peligro para la formacién de los nifios, quienes -

constituyen el futuro de nuestra Nacidn.



CAPITULO I
MARCO TEORICO

A. La comunicacién

Generalmente se define a la comunicacién como un proceso —-
que consiste en la transmisién de mensajes de un emisor a un re-
ceptor. Diversos autores emiten definiciones similares, afiadien
do otros elementos, como el canal, que incluye los medios, -
vehiculos y recursos tecnolégicos a través de los cuales se - -
transmite el mensaje; el cddigo, que es el sistema de signos con
base en el cual se construye el mensaje; las barreras (1lamadas-~
por otros autores ®*ruido"), que consisten en todas aguellas in—
terferencias que afectan la fidelidad en la transmisién del men-
saje; y la retroalimentacién, que consiste en un mensaje de res-
puesta que permite evaluar en qué medida se logré el propésito -
commicativo, as{ como evaluar el proceso para detectar fallas y

corregirlas.

Fl propdsito con gue se realiza este proceso ha despertado-
gran ipterés en los estudiosos del tema, al grado de que, a tra-
vés del tiempo, se han generado diversos enfoques de la comunica
cién. Por ejemplo, Aristételes (1), sin utilizar el término "co

municacién® pero aludiendo a ese proceso en Sus estudios de retd

(1) Citado por David K. Berlo. El proceso de 1a comunicacién. In
troduccidn a la teorfa y a la prdctica. Buenos Aires, kd. El

Ateneo, 1980. p. 7
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rica, definié a ésta como la bisqueda de "todos los medios de ——
persuacidén que tenemos a nuestro alcance"; asimismo, considerd -
en el proceso los tres elementos bédsicos de emisor, mensaje y re
ceptor, aunque los llama orador, discurso y auditorio, debido =a

que su enfoque va dirigido a la retérica.

Ia preponderancia del propésito de persuacién en los estu—
dios de la comunicacién se mantuvo hasta fines del siglo XVIII,-
cuando se comienza a hablar de tres tipos de propésitos: infor-
macién, persuacién y entretenimiento, aclarando que cada uno de
ellos no necesariamente se da solo, sino que pueden darse proce-—
sos de comunicacién que revnan dos o los tres tipos de propési--

tos. (2)

Determiﬁar los propdsitos del proceso es considerado actual
mente un aspecto central del estudio de la comunicacidn, pero pa
ra ello se considera el proceso en su conjunto y no s6lo la in--
tencién explicita o implicita, consciente o inconsciente del emi

sor.

El concepto de commnicacién de David K. Berlo (3) implica -~
un modelo de comunicacién de fécil comprensidn, como puede obser

varse en ei siguiente diagrama:

(2) Ibid, pp. 8, 17.
(3) Ibid, pp. 19, 31.
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Emi sor Canal Receptor

(Encodificador) S NMensaje S (Decodificador)

T Retroalimentacidén T

Este modelo presenta un circuito que integra los mds impor-
tantes elementos de un proceso de comunicacién persona a perso——
na, en el cual el emisor es a la vez encodificador y el receptor
es decodificador. También admite el hecho de que emisor y enco-
dificador, por una parte, y receptor y decodificador por la - -
otra, sean personas diferentes, 1o que ocurre cuando una perso-
na emite un mensaje telegrdfico, en el cual el emisor ocodifica -
en el idioma espafiol y después en el cddigo de la escritura, pe-
ro otra persona codifica en la clave morse utilizada en el telé-
grafo.' Por lo tanto, los elementos del modelo de Berleo deben ——

considerarse como funciones y no como personas u objetos.

Cuando se analiza un proceso de comunicacién directa de per
sona & persona, el circuito se presenta relativamente claro, pe-
ro existen muchos otros tipos de comnicacién donde las diversas
funciones se presentan mds confusas, diffciles de precisar. Es-
te es el caso de la comunicacién & través de los llamados medios
de comunicacién masiva. Simplificando al mﬁximo la complejidad-
del fenémeno comunicativo a través de tales medios, se presentan
a continuacién algunos casos donde se tratard de determinar la -

forma en que operan las diversas funciones aludidas en el modelo

de Berlo.
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Vgamos en primer lugar el caso de la prensa. Si se trata -
de un mensaje que aparece como noticia en la primera pdgina de -
un peridédico, el emisor del mensaje puede quedar manifiesto u —-
oculto para el receptor. Puede ser que el verdadero emisor sea
un funcionario que pasé la informacién al reportero, el cual in-
terpreté y redacté la nota que después pasé a revision y correc-
cién por parte de elementos técnicos, para finalmente ser impre-
sa. De este modo, la informacién que llega al receptor puede ha
ber sido influida por todos estos pasos que se siguieron en su -
proceso periodistico, en forma tal, que la nota llevard elemen—-—
tos del mensaje original y otros que han incluido el reportero y
los técnicos, sin hablar de los casos en gue la censura del cuer
po directivo del periddico manipula y altera el mensaje para ——
ajustarlo a intereses poli{ticos o econdémicos. Ahora bien, todo
este proceso queda fuera de la percepcién del receptor, quien ge
neralmente lee una noticia en los periddicos sin enterarse de la

fuente que la generd y sin poder verificar la fidelidad del men-

sajee

Mucho mfs compleja es la comunicacién a través de la televi
sién. Por ejemplo, cuando el auditorio ve y oye un anuncio co-
mercial, el verdadero emisor del mensaje es la empresa, ya sea -
el fabricante o el comercio que vende el producto; sin embargo,-
éstos generalmente tienen delegada la funeién de publicidad o ——
propaganda comercial a algunas agencias esPecializadaé, guienes-
se encargan de elaborar técnicamente el mensaje siguiendo los 1i

neamientos generales de la empresa., A su vez, los publicistas -
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no presentan el mensaje al piblico, sino que dependen de perso-
nas especializadas como modelos, locutores, actores, etec., quie
nes actian y hablan con un acompafiamiento de diversos efectos -
de imagen y sonido que logran los elementos técnicos del canal-
televisivo. De este modo, el mensaje que llega al piblico en -
su versién final siguié un proceso que también queda fuera de -

la percepcién del receptor.

En los ejemplos anteriores se alude exclusivamente a la ——
complejidad relativa al emisor del mensaje, pero algo similar -
ocurre con todas las demds funciones. Tal vez el mds afectado-
sea precisamente el mensaje mismo, pues hay que recordar que to
do mensaje lleva, ademfds de lo que denota expresamente, un ctmu
lo de influencias connotativas que impactan al receptor en for-
ma éonsciente o inconsciente. En este sentido, la televisién =
es un agente sumamente poderoso para transmitir, ademds del men
saje expreso, una ideologfa que implica modelos de vida de otra

sociedad ajena a la nuestra.

B, Antecedentes histéricos de la radio y la televisién en Méxi-
co

El antecedente de la industria radiofénica mexicana se lo-
caliza en los Estados Unidos de Norteamérica, a principios del
siglo, mientras que en nuestro pais se inician transmisiones du
rante le segunda década en las ciudades de Monterrey, Nuevo Le-
én y México, Distrito Federal, siendo entonces cuando dependen-
cias oficiales como la Secretarf{a de Educacién Piblica, la Se——

cretarfa de Relaciones Exteriores y la Secretarfa de Industria-
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y Comercio, incursionan en el campo de la radio, pero es el Par~
tido Nacional Revolucionario (antecedente politico de lo que hoy
es el Partido Revolucionario Institucional), el que con cierto -
éxito participa mds activamente en la naciente industria; sin -
embargo, en el afio de 1946 cede los derechos de la XEFO a la ini

ciativa privada. (4)

En la época de la postguerra surgen en nuestro pais impor
tantes cambios, ya que la escuela y la familia, que son los prin
cipales transmisores de la cultura, son influfdos por los medios
masivos de comunicacidén, destacando principalmente la radio y la

televisibén, ademds de otros medios no menos importantes.

La industria de la televisidén comercial lanza su imagen al
aire en 1950 y es el Presidente Adolfo Ruiz Cortines quien esta-

blece el primer control sobre las transmisiones televisivas, en

el afio de 1953.

Se debe hacer notar que el actunl papel de la comunicacién
en la sociedad contempordnea es especialmente decisivo, si se to
ma en cuenta gque los medios de difusién no solamente son vehicu-

los de informacién sino también de poder.

Una sociedad como la nuestra necesita establecer amplios -
vinculos de comunicacién entre sus integrantes. Esta caracteris

tica de elementos de poder ha sido aprovechada particularmente -

(4) Universidad Pedagbgica Nacional. ZProblemas de educacién y -
sociedad en-México I:. México; UEN, 1981. pp. 171-172-
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en México por emjresas transnacionales y sus aliadas en el pais,
as{ como por el Estado. Sin embargo, si se hace un repaso de la
relacién Estado-medios a lo largo de la existencia de estos dlti
mos, se puede ver que el Estado ha dejado el mayor terreno a los

empresarios de la informacidn, entre ellos la televisidn.

El primer monopolio televisivo nace bajo la razén social -
de Telesistema Mexicano en el afio de 1958 y aglutina a los cana-

les 2, 4 y 5 de la capital de la Repiblica.

El canal 8 de televisiém nace en la ciudad de Monterrey, -
amparado en las siglas TIM (Televisién Independiente de México),

¥y patrocinado por el poderoso grupo financiero Monterrey.

También el sector piblico incursiona en el campo del video,

y es en el afio de 1968 cuando adquiere el canal 13.

Durante el afio de 1971, Telesistema Mexicano y Televisién-
Independiente de México unen sus capitales y forman el consorcio

TELEVISA. ' -

Se puede afirmar que la industria de la radio y la televi-
s8ién estd controlada por la iniciativa privada, y si bien es —
cierto que la mresencia del Estado es indiscutible en la televi-
sién, también es innegable que la mayor parte del tiempo de  --
transmisién, tanto de radio coﬁo de televisibn, es eminentemente

comercial. (5)

(5) Ivida. p., 181
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Es notoria la amplia influencia que & nivel de sistema de te
levisibn ejercen las cadenas Columbia Broadcasting System (cBs),-
National Broadcasting Company (NBC) y American Broadcasting Compa
ny (ABC), de Norteamérica, en la produccién de programas que en —

nuestro pais aparecen doblados al espafiol. (6)
C. Reglamentacién de la televisién en México

Durante el régimen pol{tico del General Plutarco Elfas Ca— -
lles surge el primer reglamento de las transmisiones radioféni- -
cas, al expedirse la Ley de Comunicaciones Eléctricas, en la que
se establece que serd el Estado el tnico autorizado para otorgar
concesiones para emitir mensajes radiales, mientras que el primer
control sobre transmisiones de televisién aparece en el afio de —
1953, durante el gobierno del Presidente Adolfo Ruiz Cortines.
(7)

En 1960 se establece la Ley Federal de Radio y Televisién, -
en la cual queda establecida la obligacibén que tienen las estacio
nes de-radio y televisién de otorgar al Estado 30 minutos diarios
de transmisién. También d13poné que "la Nacidn tiene el dominio-
directo de su espacio territorial y en consecuencia, del medio en

que se propagan las ondas electromagnéticas® (Art. 1°). (8)

(6) Ibid. p. 175
(7) Ibid. p. 172
(8) Televisidén. Enciclopedia de México Tomo XII. México, Ed. Me

xicana, 1977. pp. 45-50
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Siendo Presidente de la Repiblica Gustavo Dfaz Ordaz, se fi
j6 el 25% sobre los ingresos de las empresas de radio y televi—
8ién y el primero de julio de 1969 se dispuso que ese gravamen -
podria pagarse con el 12.5% del tiempo de la produccidén diaria.
(9)

D, la televisidn y la educacidn

la televisidén, siendo un medio de comunicacién social, tie-
ne por objeto ei divertir, informar y educar. Este dltimo aspec
to puede ser considerado como el mds importante, por ello, debe-
ser observado cuidadosamente por un pafs como el nuestro en su -

estructura organizativa para procurar su desarrollo integral.

El Estado afronté actualmente el problema de la educacién -
que se torna cada vez mds diffcil por lo costosa y tecnificada;-
es aquf donde la televisién puede participar en una forma deter-
minanfe, puesto que cubre aproximadamente el 70¥% de la pobla- —-
cién, la cual queda completamente dependiente de la calidad y —--
contenido de programacién que se presenta a través de las panta-

1llas. (10)

As{, se ve cémo la televisién ha logrado incorporar a gran
ndmero de mexicanos & costumbres y hdbitos que le han rescatado

del atraso cultural. Por otro lado, se observa que muchos pro--

( 9) PForo de Consulta Popular. Comunicacién social. Tomo 8 V.1
México, 1983. p. 106

(10) Ivid. Tomo 3, p. 141
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gramas no corresponden & la realidad cultural de la nacién, sino
que tienden a establecer patrones de cultura extranjera, lo cual
nos sitia en un punto cada vez mds lejano de poder participar en

la resolucién del problema cultural y educativo de México.

A nivel de preescolar es bien poco lo que el Estado ha he—
cho, pues para quince millones de menores de seis afios (censo po
blacional 1980) sélo hay un programa gque intenta cumplir con los
objetivos que se persiguen con este tipo de educaciébn; trdtase -
de "Plaza Sésamo", programa de procedencia estadounidense, en el
que se puede observar que a través del tiempo se han hecho modi-
ficaciones para adecuarlo & nuestro medio; ééte lo proyecta Te—-
levisa por Canal 2, el cual no cubre totalmente al medio rural,-

donde se requiere también este tipo de educacién. (11)

En el renglén correspondiente a educacién primaria, la tele
visiln hace llegar a lugares apartados del pafs programas que mo
tivan a los adultos a cursar la primaria intensiva y estos pro--
gramas en ocasiones son aprovechados como reforzadores por los -

nifios de educacién primaria (12)

En México existe desde hace mds de quince afios la telesecun
daria que ha hecho posible llegue la educacién a lugares aparta-
dos con el fin de capacitar al individuo para su mejor desenvol-

vimiento social, cultural y productivo. (13)

12) Ibid. p.141

§11§ Ibid. p.191
(13) Ibid. D.142
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En un pais en vias de desarrollo como el nuestro, toman gran
importancia la tecnologfa, la ciencia y la investigacién, que u
diendo tener un fuerte apoyo en la televisidn, proyecta pelfcu—-—
las y documentales extranjeros que no son apreciados completamen
te por los teleespectadores, pues son recibidos como un tipo de

informacién mds. (14)
E. La televisidén y el hogar

Existen en nuestro pais cuatro fuentes principales de progra
macién; los canales integrados en la organizacidn Televisa, Ca—
nal 13, Canal 11 y canales independientes que funcionan en los -

Estados de 1la Repiblica.

Televisa opera en México en base a criterios copiados o adap
tados del modelo de televisidn estadounidense. Canal 13 es el -
canal oficial de cobertura nacional, Canal 11 cuya programacidén-
se difunde a todo el pais a través de Televisién Rural HMexicana-
(TRM). (15)

BEstos canales utilizan mensajes cuyos siénos han sido selec-~
cionados y combinados para llevar al receptor a una sola inter--
pretacién: la que interesa al emisor. En ella se percibe una so
bredosis de datos, un exceso de informacién para decir lo mismo,
para no dejar\ninguna salida hacie la cuzl el receptor acuda. Es

tos mensajes tienen como objetivo principal impedir la participa

‘214; Ibid. pp. 161-162
15) Ibid. p. 115

T2791
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cién del receptor. Es preciso apuntar que la proliferacién y el
éxito de estos mensajes responden a dos causas: una es su desme-
dida difusién (en donde un mismo personaje, que a la vez es un —
estereotipo, aparece innumerébles veces en la televisién, luego-
en el cine, después en el radio y as{ sucesivamente) y la otra -~
es su incorporacién en la sociedad que es a su vez autoritaria y
ello ha modificado las costumbres del mexicano. Es indudable —
que la televisidén forma parte del ambiente fisico, en nuestro me
dio.y en todos los estratos sociales se destina parte del tiempo
libre para ver la televisién como medio de recreacidén y entrete-
nimiento, agudizdndose este aspecto en los de mds bajo nivel por
gser ésta un medio de "diversién" econdmicamente accesible; cabe-
hacer notar que el teleauditorio siempre se ve influido y bombar
deado con ”coﬁocimiento" que resulta de la observacién sin medi-
tacidén; en ocasiones es utilizada por las personas "para ali-—
viar" en parte las tensiones que implica el vivir en una socie—-
dad de consumo, as{ lo expresa una televidente: "llego a casa —
sintiéndome exhausta, demasiado cansada para leer o para realmen
te hacer algo, as{ es que enciendo el televisor y éste me hipno-

tiza. Lo uso como un tranquilizante®. (16)

Ia televisién influye de una manera directa en los cambios -
evolutivos de la naturaleza del nifio de corta edad, tales como -

caminar, hablar, jugar, ya que motiva la pasividad y al mismo —

(16) Marie Winn. Ia droga gque se enchufa. México, Ed. Diana, -
1981 (c¢1977) p. 148
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tiempo lo estd condicionando para convertirlo en un asiduo tele

vidente.

Generalmenﬁg el nifio que ve mucha televisién procede de una
manera pasiva, ya& que las imdgenes y éonidos de la televisién -
se conservan en movimiento mientras que é1 rechaza toda activi-
dad que implique un esfuerzo donde aplique el razonamiento, emi
tir juicios 1légicos, cayendo en la inmovilidad fisica y mental.
(17)

Marie Winn en su libro "ILa Droga que se Enchufa", hace no--
tar que en sus inicios la televisidn no estuvo dominada por pro
gramas de violencia, sin embargo, en la actualidad no se puede-
decir lo mismo, pues lo que se presenta induce al nifio de prima
ria a ver con aparente naturalidad la violencia y la guerra que
forman parte del desarrollo social de otros pafses, que en fa—
vor de sus intereses consideran conveniente hacer resaltar as—
pectos donde siempre, y después de muchas peripecias, triunfa -
el bien sobre el mal. Si bien es cierto que esos programas pu-—
dieran obrar como formacién de sus generaciones jévenes, no en-
cajan en los paises a donde exportan este tipo de material tele
visivo, pues dafin las estructuras sociales al distorsionar e —-

influir en el desarrollo de su vida diaria. (18)

Es bien sabido que la televisidén brinda a los receptores, -

principalmente & los nifios, programas con situaciones familia—

(17) Ernesto Meneses Morales., Educar com@rendlenﬁo al nifio. Mé
xico, Ed. Jus, 1964 p. 230
(18) Marie Winn. Op cit. p. 104
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res, econémicas y sociales, que no corresponden a las necesida—
des y experiencias propias de su edad; existe una comunicacién -~
alternativa que est4 en proceso de descubrimiento y por lo tanto
los matices estdn aln & discusién y se pueden distinguir varias-

caracter{sticas y posibilidades.

1. En contraposicién a la comunicacién dominante, se intenta
un médximo de participacién de parte del receptor. El discurso -
se estructura con base en la multiplicidad que puede tener un —-
mensaje, dando el mayor nimero de elementos para que el receptor
elija el que considere conveniente.

2. De una comunicacidén netamente vertical, que es la dominan
te, tanto en México como en la mayor parte del mundo, se propone
una estructura horizontal y de retroalimentacién efectiva (en es
te sentido, es importante apuntar los resultados obtenidos en Mé
xico y en varios pafses de Iatinoamérica con los llamados "foros

piblicos").

3. Para unae comunicacién alternativa, es decisiva la partici
pacién conjunta de emisor-receptor. Basta ya de que el emisor -
se imagine al receptor y a sus necesidades. Si se quiere esta--
blecer una comunicacién efectiva, el receptor no puede estar mar
ginado del proceso. No obstante, es necesario aclarar que la me
ra participacién no garantiza la comunicacién alternativa, sino-
que ésta se posibilita en la medida en que los integrantes del —
conjunto tengan disposicién al didlogo y al intercambio de infor

macién.
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F. Penetracién cultural

Es evidente que la televisidn influye en la cultura de los-
diversos grupos sociales, pero.el hdbito y los efectos que cau—-
sa ésta en los bajos estratos sociales, son fécilmente observa--

‘bles. (19) -

Debido a la gran cantidad de programacién extranjera que —-
nuestro sistema televisivo proyecta, la cultura nacional se ve -
seriamente amenazada, pues la penetracién de otra cultura afecta
a nuestros valores morales, intelectuales y sociales; asi lo de-
miestra la inclinacién de ciertos sectores de la poblacién por -
cada nueva "onda musical® que nos proyecta el aparato televisor,
o por cada nuevo tipo de baile y vestimenté que se presenta y —
que son inmediatamente aceptados por esta parte de la sociedad,-
ya que después de mds de 30 afios de recibir modelos e imitarlos,
esto se ha convertido en un mecanismo social hasta cierto punto

n1dgicom. (20)

Para nuestra nifiez, el televisor no muestra nuevos juegos o
actividades que estimulen sus aptitudes f{sicas e intelectuales,
sino que la Unica actividad que les propone es precisamente la -
de contemplar lo que ofrece la televisién, quedando en la leja—
nfa del pasado los juegos, rondas, canciones infantiles, produc-

to de nuestra cultura. (21)

(19) Foro de Consulta Popular. Tomo 4, p. 204
(20) Gaceta SEP. Afio 3, No. 3 p. 5
(21). Marie Winn.. Op..Cit..pp..115=116.
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No obstante que la televisidén puede ser aprovechada como mo
delo para enriquecer y modificar positivamente el lenguaje del -
piblico televidente, también puede ser causante de la deforma- -

cién de nuestro lenguaje, herencia cultural de nuestro pueblo.

Uno de los objetivos de la SEP es lograr una cultura propia,
cabe preguntar: ;Qué ha hecho la Secretarfa en el terrenoc de 1la

televisién, para contrarrestar esta influencia?.

La publicidad es el medio de que se vale la televisién para
persuadir al televidente a que consuma productos que en ocasio—-
nes son innecesarios, siendo elaborada con tal perfeccidn para -
lograr su propésito, que se vuelve eficaz en grado sumo y a cau-
sa de su "agradable insistencia", logra que se manifiesten gran-

des cambios en las "necesidades" de la poblacién. (22)

Actualmente se crean grandes cantidades de productos desti-
nados al consumidor infantil aprovechando la tendencia natural -
del nifio a imitar, y por lo tanto desear y después consumir lo -
que en el comercial se mesenta mediante "slogans" publicitarios
que el nifio asocia con el producto que se pretende compre. As{
vemos que: "El nifio pasa a convertirse paulatinamente en agente-
estimilador del consumo de sus padres y finalmente, en consumi--

dor". (23)

(22) Enrique Gonzélez Pedrero. Televisién pdblica y sociedad.
Revista Nueva Pol{tica. Vol. I No. 3 Julio-Septiembre

1976. p. 185
(23) Universidad Pedagbgica Nacional. Op. cit. pp. 210-211
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Cabe hacer notar que la mejor calidad técnica en la publici
dad que se presenta por la televisién mexicana, ampara produc——

tos de compafifas transnacionales. (24)

(24) Ibid. pp. 213-214



CAPITULO II
MARCO REFERENCIAL

"La presente investigacién se realizdé en la ciudad de Hermo-
sillo, capital del Estado de Sonora, que estd considerada entre-
las ciudades de mayor desarrollo del pais; tiene una poblacidn -
aproximada de 500,000 habitantes y cuenta con centros escolares,
culturales y deportivos, ademds de los principales medios de co-

municacién como son los siguientes:

Aéreos. Cuenta con un aeropuerto internacional y varios par

ticulares.

Vias férreas. Bxiste una estacién de ferrocarril, con comu-

nicacién constante tanto al norte como al interior del pais.

Carreteras. Estd comunicado por vias pavimentadas tanto fe-

derales como estatales, as{ como por caminos de terraceria.

Medios de comunicacidn masiva. Cuenta con tres centrales te
lefénicas que atienden aproximadamente 33,500 aparatos; una ofi-
cina central de correos y otra de telégrafos con sucursales es——
tratégicamente distribuidas en la ciudad; en cuanto a prensa, —-
existen dos rotativos de gran circulacién y tres mds cuya - -
influencia es estrictamente local; también se editan varias re—-—
Jvistas. Ademds existen nueve estaciones de radio, siete de - -
amplitud modulada y dos de frecuencia modulada, encontrdndose en

tre ellas dos estaciones culturales.
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En lo concerniente a la televisién, funcionan los siguientes

canaless

Canal 4 TRM, de proyeccién nacional

Canal 8 XHUS TV, de proyeccién local

Canal 6 XEWH TV, de proyeccién local

Canal 10 XHDF TV, de proyeccién nacional (Canal 13)
Canal 12 XHAK TV, de proyeccidén local

Canal 23 XHHE, de proyeccién nacional (Canal 2)

También cuenta la ciudad con sistema de televisién por -

cable, de proyeccién internacional

Esta investigacién se realizé en el medio urbano, en cinco-
centros escolares; dos pertenecientes al Sistema Federal y tres-
al Sistema Estatal. Con las escuelas federales se trabajé en —
grupos de quinto grado, mientras que en las estatales con grupos

de sexto grado. Dichas escuelas son las siguientes:

Escuela Primaria Urbana Federal "Tierra y Libertad" 2, ubi-
cada en 1la colonia El Choyal que se localiza al noroeste de la -
ciudad; dicha escuela pertenece & la Zona Escolar 050, se identi.
fica con la clave 26DPR1063X y labora en el turno matutino. Esta
escuela cuenta con direccién y once aulas en un solo edificio de
dos niveles, una de las aulas es utilizada como oficina de la su
pervisién de la zoné escolar. Ademds de lo anterior cuenta con
los siguientes anexos: banco de material didéctico, almacén de
libros, museo miltiple, local para cooperativa escolar, cancha -

de basquetbol y volibol, plaza civica, sanitarios para hombres ¥y
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para mujeres y dos secciones de bebederos con seis tomas cada -

unea..

El personal directivo y docente estd formado por el direc——
tor, diez maestros de grupo y un conserje. Se atienden diez gru
pos distribuidos por grados de la siguiente manera: dos de pri-
mero, uno de segundo, uno de tercero, dos de cuarto, dos de quin

to y dos de sexto.

La Escuela Primaria Urbana Federal'Ramén Lépez Velarde" per
teneciente a la Zona Escolar 051 que se identifica con la clave-
26DPROB0O2V, trabaja con turno matutino y estd ubicada en la colo
nia Los Naranjos que se encuentra al sureste de la ciudad. Di—
cho centro escolar estd organizado de la siguiente manera: una
direccibén, doce aulas distribuidas en tres médulos, el personal-
directivo y docente lo forman un director, doce maestros y un —
conserje. Se cuenta con los siguientes anexos: banco de mate—-
rial diddctico, almacén de libros, cancha de basquetbol y voli-—-—
bol que a la vez sirve de plaza civica, servicios sanitarios tag
to para hombres como para mujeres y una seccién de bebederos con

cuatro tomas.

El personal docente atiende los siguientes grupos: dos de -
sexto grado, dos de quinto, dos de cuarto, dos de tercero, dos -
de segundo y dos de primer grado. La poblacidén escolar es de —

‘521 alumnos. ’

la Escuela Primaria Estatal "Club de Leones Numero 2" ubica

da en la colonia Balderrama al norte de la ciudad, perténece a ~
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'la Zona Escolar XXXI con clave 26EPRO119A, labora con turno matu
tino y cuenta con direccién, catorce aulas en un solo edificio ¥y
los siguientes anexos: Dbanco de material didé4ctico, almacén de
libros que también se usa como sala de maestros, cancha para bas
quetbol y volibol que funge también como plaza civica, tres sec-
ciones de sanjitarios, una para hombres y dos para mujeres asi co

mo una seccidén de bebederos con ocho tomas.

El personal de esta escuela lo forman un director, catorce-
maestros de grupo, uno de educacién fisica, uno de educacién tec
nolééica y otro de educacién artistica. Se atienden catorce gru
pos distribuifdos de la siguiente manera: dos de sexto, dos de -
quinto, tres de cuarto, dos de tercero, dos de segundo y tres de

primero. En total se atiende a 700 alumnos.

La Escuela Primaria Estatal "Profr. Manuel Mirazo Navarre-—-
te" que se encuentra en la colonia Ley 57 al norte de la ciudad,
pertenece a la XXXI Zona Escolar, con clave 26EPRO116A, labora -
en el turno matutino y cuenta con una direccidén y dieciséis au—
las distribufdas en cinco médulos, banco de material diddctico,-
almacén de libros, cancha c{vico-deportiva y seccién de sanita—

rios para hombres y para mujeres, asi como dos secciones de be—-

bederos.

El personal de esta escuela estd integrado por un director,
wn auxiliar del director, dieciséis maestros de grupo, un maes-
tro de educacién fisica y un intendente; los grupos estén dis—

tribuidos de la siguiente manera: dos de sexto, dos de quinto, .
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‘tres de cuarto, tres de tercero, tres de segundo y tres de pri--

mer grado. Cuenta en total con 645 alumnos.

La Escuela Primaria Estatal "Club de Leones Nimero 1" ubi-
-cada en la colonia Hacienda de la Flor, situada al sureste de -
la ciudad, pertenece a la XIX Zona Escolar y su clave es - -
26EPRO1183; labora en el turno matutino y cuenta con una direc-
cibén, doce aulas, distribufdas en tres médulos. Sus anexos son
banco de material diddctico, una cancha deportiva, dos seccio—
nes de sanitarios, una para hombres y otra para mujeres, ademds
dos secciones de bebederos con ocho tomas cada una. El perso—
nal estd formado por un director, doce maestros ¥y un auxiliar -
de intendencia. Funcionan doce grupos, dos por cada grado y ——

tiene una poblacibén de 514 alummos.

Con el fin de conocer el medio ambiente familiar en el que
se desarrollan los nifios de la muestra, se elaboré y aplicé un-
cuestionario para recabar los datos sobre escolaridad, ocupa- -
cién y horario de trabajo de los padres, ingresos econémicos, -
aparatos domésticos con que cuenta la familia y algunas otras -
cuestiones qﬁe nos permitieron conocer especi{ficamente la in---

fluencia de la programacién de televisién en las relaciones fa-

miliares.

Escolaridad de los padres. En la clasificacibén que se ——-
presenta se sigue el criterio de considerar con escolaridad de
pfofesional completa a aquellas personas con t{tulo universita-

rio o de ensefianza normal. En estudios completos de escolari—-
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dad técnica se agrupan los casos de los padres que terminaron ba
chillerato asf{ como técnicos en electricidad, en mecdnica, en co

mercio, secretariado, etc.

Se presentan los resultados en dos cuadros gue muestran res
pectivamente, el nivel de escolaridad de los padres y el de 1las
madres de los nifios de la muestra. En ellos se puede apreciar -
que los porcentajes mds elevados de escolaridad corresponden a -

primaria incompleta y primaria completa en ambos casos.
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Cuadro 1. Escolaridad de los padres

Grado de escolaridad A B C D E §2é02§ To;al
Profesional completa O 0 4 1 0 5 3.28
Profesional incompleta o 0O O o0 o 0 0.00
Preparatoria completa 0O O 2 0O O 2 1.31
Preparatoria incompleta 0O o0 1 0 o 1 0.65
Técnica completa 3 0 3 1 1 8 5.26
Técnica incompleta O 0 0O O o 0 0.00
Secundaria completa 2 3 1 4 O 10 6.57
Secundaria incompleta 5 4 1 1 14 9.21
Primaria completa 4 8 8 11 4 . 35 23,02
Primaria incompleta 8 9 13 22 18 70 46.05
Sin estudios 4 O 1 1 1 T 4,60
Totales 26 24 36 41 25 152 99.95
Claves: N

A: Escuela Tierra y Libertad 2, colonia E1l Choyal

B: Escuela Ramén Lépez Velarde, colonia Los Naranjos
C: Escuela Club de Leones Némero 2, colonia Balderrama
D: Bscuela Manuel Mirazo Navarrete, colonia Ley 57

E: Escuela Club de Leones Niumero 1, colonia Hacienda de la Flor

* Se registraron ademds cuatro casos de padres fallecidos y dos

casos de padres que viven separados del hogar
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Escolaridad de las madres, En comparacién con los padres -
se registraron menor numero de casos con estudios profesionales-
y de nivel medio superior; el dnico caso con estudios profesiona
les corresponde a educacién normal. En cambio, en el nivel de o
secundaria se registraron 31 casos de madres, por sélo 24 casos-

de padres.

Los numeros correspondientes a primaria y sin estudios son
ol

my similares a los de los padres.

Aquellas madres que realizaron estudios comerciales, de cor
te y confeccién, cultora de belleza y reposteria (los cuales es—
tén amparados por un certificado), se localizan en el rengldn de

técnica completa.
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Cuadro 2. Escolaridad de las madres

Grado de escolaridad A B C D 18 o ShLal
casos +

Profesional completa 0O 0 1 0 o 1 0,64
Profesional incompleta O O 0O 0 © 0o 0.00
Preparatoria completa 1 O 0 o0 ©° 1 0.64
Preparatoria incompleta o 0O O o0 O o 0.00
Técnica completa 2 0 6 1 0 9 5.80
Técnica incompleta O 0 O o0 o 0] 0.00
Secundaria completa 3 5 .7 5 0 20 12.90
Secundaria incompleta 2 4 4 0 1 11 T7.05
Primaria completa 2 8 5 14 5 34 21.93
Primaria incompleta 11 9 12 21 20 73 47.09
Sin estudios 3 0 3 o0 o 6 3.87

Totales 24 26 38 41 26 155 99.92
Claves: | =

A: Escuela Tierra y Libertad 2, Colonia El Choyal

B: Escuela Ramén Lépez Velarde, Colonia Los Naranjos ;

C: Escuela Club de Leones Numero 2, Colonia Balderrama

D: Escuela Profr. Manuel Mirazo Navarrete, Colonia Ley 57 -

E: Escuela Club de Leones NMimero 1, Colonia Hacienda de la Flor

+ Se registraron ademds los casos de una madre fallecida y el
(

de una madre de dos nifias de la muestra gque vive separada de

ellas
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Ocupacién de los padres. Considerando las cinco comunida—
des estudiadas en conjunto, predominan las ocupaciones de emplea
do, obrero y jornalero; se registraron algunos casos de comer—--—-—
ciantes, pero se trata de comercio en pequefia escala, como se —-—
aprecid§ por los ingresos que declararon. Asimismo, en los dos -
casos de agricultores se trata de propietarios de pequefios pre-—-

dios agricolas.

En términos generales, se observa que la poblacién de las —
cinco colonias accede a ocupaciones poco remuneradas, debido - -
principalmente a que se trata de personas de baja preparacién —
académica. Cuatro de los cinco casos registrados de profesionis
tas corresponden a la colonia Balderrama, que presenta condicio-

nes sociales ligeramente mejores que las restantes.
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Cuadro 3. Ocupacién de los padres
No. de Total
A B C D E cadon %
Profesionista (o} 0 4 1 0o 5 3.28
Comerciante 2 2 5 5 17 11.18
Empleado (1) 3 18 15 11 55 36.18
Obrero (2) 10 1 7 11 2 31 20.40
Jornalero (3) 6 3 3 8 7 27 17.76
Agricultor ¢ 0 1 1 0 2 1.31
Otros (4) 5 0 1 9 0 15 9.86
Totales 26 24 36 41 25 152 99.97
Claves:

A: Escuela Tierra y Libertad 2, Colonia El1 Choyal

B: Escuela Ramén Lépez Velarde, Colonia Los Naranjos
C: Escuela Club de Leones Nimero 2, Colonia Balderrama

D: Escuela Profr. Manuel Mirazo Navarrete, Colonia Ley 57

E: Escuela Club de Leones Nimero 1, Colonia Hacienda de la Flor

(1) Comprende asalariados que trabajan en establecimientos comer

ciales, en dependencias oficiales o en oficinas del sector -

privado

(2) Incluye todos los casos en los gque se fabrica o repara algin

producto -

(3) Se consideraron los casos de trabajadores eventuales, inclu-

yendo los que trabajan en el ramo de la construccién

(4) Incluye casos diversos, como chofer, bracero, velador, jubi-

lado o pensionado
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Ocupacién de las madres. Es interesante observar que menos
del 15% de las madres de la muestra, realizan alguna labor que -
contribuya al ingreso familiar. ©Si se toma en cuenta que se tra
ta de colonias de bajo nivel econdmico, era de esperarse una ma-
yor preocupacibén por elevar los ingresos familiares mediante al-
gun trabajo que la madre pudiera realizar sin descuidar totalmen

te la atencién del hogar.

En cambio, en la clase media existe ya una tendencia muy —-
marcade & que la mujer trabaje y & medida que aspira a mds altos
niveles de escolaridad, va también avanzando en independencia —-

con relacién al hombre.

Entre los casos de comerciantes que se registraron, algunos
corresponden & tiendas de abarrotes, pero en la mayoria de ellos
se trata de personas que venden productos diversos como articu--
los de belleza, ropa, calzado, etc., pero sin tener estableci-——

miento comercial.

En los casos que se registraron como empleados predominan -

las secretarias y trabajadoras de establecimientos comerciales.

Se detecté una tendencia a asignar remuneraciones econdémi—
cas mis bajas al trabajo femenino, con excepcién de los casos de
profesionistas; por ejemplo, el trabajo de empleada doméstica, -
con todo y tratarse de un trabajo pesado y exigente, estd pagado

pésimamente, por lo general abajo del salario minimo.
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Cuadro 4. Ocupacién de las madres

No. de Total
A B ¢ D E s 4

Profesionista 0 0 1 0 0 1 0.64

Comerciante 2 1 4 2 0 9 5.80

Empleada 4 1 3 1 1 10 6.45

Obrera 0 0 0 0 0 0 0.00

Doméstica (1) O 0] 2 0] 0 2 1.29

El hogar (2) 18 24 28 37 25 132 85.16

Otros (3) o o o0 1 0 1 0.64

Totales 24 26 38 A1 26 155 99.98
Claves:

A: Escuela Tierra y Libertad 2, Colonia El1 Choyal

B: Escuela Ramén Lépez Velarde, Colonia Los Naranjos

C: Escuela Club de Leones Nimero 2, Colonia Balderrams

D: Escuela Profr. Manuel Mirazo Navarrete, Colonia Ley 57

E: Escuela Club de ILeones Nimero 1, Colonia Hacienda de la Flor

(1) Comprende servicios de cocina y limpieza en instituciones o
casas particulares

(2) No realiza actividades lucrativas y se dedica a cuidar su ho
gar

(3) Comprende un caso que trabaja en su hogar haciendo costuras

y repostéria
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Con relacién al horario de trabajo de los padres, predomi--
na el discontinuo formado por dos sesiones, una en la majiana Yy
otro por la tarde. Se encontraron 22 casos en 1los cuales no ——
existe horario fijo, por tratarse de jornadas largas seguidas -
Ide un descanso también mds o menos largo, como en el caso de —-
choferes de camiones de carga y pasaje fordneo, o los casos de
jornaleros cuyo horario cambia en sus diversos empleos eventua-

les.

Por lo que corresponde a las madres, sélo el 14.84% labo—-
ran fuera del hogar, predominando el horario matutino que es el
correspondiente a cuando sus hijos'estén en la escuela, por tan
to la situacibén de que la madre descuide la atencién de sus hi-
jos sélo afectaria a los mds pequefios que aun no asisten al jar

din de nifios.
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Cuadro 5. Horarios de trabajo de los padres
No. de Total
A B c D E Py g
Matutino 0 1 5 19 8 33 21.71
Vespertino o 0] 1 0 2 3 1.97
Nocturno 2 1 3 3 1 10 6.57
Discontinuo 22 18 21 10 13 84 55.26
Otros (1) 2 4 6 9 1 22 14,47
Totales 26 24 36 41 25 152 99,98
Claves:

A: Escuela Tierra y Libertad 2, Colonia E1 Choyal

B

C: Escuela Club de Leones Numero -2, Colonia Balderrama

D: BEscuela Profr. Manuel Mirazo Navarrete, Colonia Ley 57

Escuela Ramén Lépez Velarde, Colonia Los Naranjos

E: Escuela Club de Leones Nimero 1, Colonia Hacienda de la Flor

(1) Se consideran los casos en que no existe horario fijo
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Cuadro 6. Horarios de trabajo de las madres

KNo. de Total
A B C D E cas0s %

Matutino 2 4] 4 N 1 8 5.16

Vespertino 0 o 0 0 0 0 0.00

Nocturno 0 0 3 1 0 4 2.58

Discontinuo 2 1 3 1 0 7 4.51

Hogar 18 24 28 37 25 132 85.16

Otros (1) 2 1 0 1 0 4 2,58

Totales 24 26 38 41 26 : 155 99,99
Claves:

A: Escuela Tierra y Libertad 2, Colonia El1 Choyal

B: Bscuela Ramén Lépez Velarde, Colonia ILos Naranjos

C: Escuela Club de Leones Numero 2, Colonia Balderrama

D: Escuela Profr. Manuel Mirazo Navarrete, Colonia Ley 57

E: Escuela Club de Leones Nimero 1, Colonia Hacienda de la Flor

(1) Se consideran los casos en que no existe horario fijo
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Ingreso mensual familiar. A continuacién se concentran los
datos relativos a los ingresos de los 158 hogares estudiados. -~
En los casos de familias que tienen ingresos superiores al sala-
rio mfnimo, se detecté que ambos padres trabajan o bien que algg

no de los hijos contribuye al ingreso familiar.

Con respecto a los hogares gque tienen ingresos inferiores -
al salario mfnimo, se observa que ésto se debe al subempleo y &

la poca preparacién de los padres de familia.
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Nivel de ingresos

No. de Total
A B c D B Ao %
Superior al
salario minimo 5 5 3 8 3 24 15.18
Salario mifnimo 20 17 33 30 20 120 75.94
Inferior al
salario minimo 1 5 2 3 3 14 8.86
Totales 26 27 38 41 26 158 99.98
Claves:

A: Escuela Tierra y Libertad 2, Colonia El1 Choyal

B: Escuela Ramén Lépez Velarde, Colonia Los Naranjos

C: Escuela Club de Leones Numero 2, Colonia Balderrama

D: Escuela Prof. Manuel Mirazo Navarrete, Colonia Ley 57

E: Escuela Club de Leones Nimero 1, Colonia Hacienda de la Flor

Aparatos domésticos.

En el cuadro siguiente se presentan -

los aparatos domésticos de los hogares encuestados, colocados en

orden decreciente de importancia, segin su uso en el hogar. Néte

se que en algunas colonias es mayor el nlimero de casas que tie—

nen televisor y menor el niUmero con refrigerador o enfriador de

aire que son aparatos de primera necesidad, dado el clima cdlido

de nuestra regién.
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Cuadro 8. Aparatos domésticos

Aparatos A B C D E no. e T°;al
Estufa 26 27 38 41 26 158 100.00
Refrigera&or 26 27 38 37 19 147 93.03
Ventilador 11 18 19 19 7 T4 46.83
Enfriador de

aire (cooler) 23 24 36 39 17 139 87.97
Teléfono 9 9 30 6 1 55 34.81
Radio 24 27 36 36 23 146 92.40
Televisor blan

Co Yy negro 22 24 37 - 38 26 147 93.03
Televisor a co

lor 6 3 10 6 0 25 15.83

Claves:

A: Bscuela Tierra y Libertad 2, Colonia E1 Choyal

B: Escuela Ramén Lépez Velarde, Colonia Los Naranjos

C: Escuela Club de Leones Nimero 2, Colonia Balderrama

D: Escuela Profr. Manuel Mirazo Navarrete, Colonia Ley 57

E: Escuela Club de Leones Nimero 1, Colonia Hacienda de la Flor



CAPITULO III

PLANTEAMTENTO DEL PROBLEMA

A, Problemdtica enfocada en el trabajo

E1l funcionamiento de la televisién en nuestras comunidades -
es un fenémeno sumamente complejo, que presenta muchas facetas -
dificiles de abarcar todas en un modelo representativo. Siguien
do la teﬂdencia de los modelos funcionalistas, abordaremos el —-
problema segin las principales funciones que este medio de comu-

nicacién pretende cumplir en nuestra sociedad.

1. Funcién de entretenimiento. Esta funcién consiste en aofre
cer &l teleauditorio una gran cantidad de programas locales y ex
tranjeros que garanticen un elevado indice de televidentes, por
lo que se busca satisfacer una demanda "promedio®, saturando 1la
programacién de aquello que supuestamente tiene mayor demanda, -~
como son las canciones rancheras, las peleas de box, los depor—
tes, los programas cémicos de corte vulgar o populaer, escenas de
accién y violencia, misica moderna de procedencia extranjera, ro
mances y dramas. Con esto, la televisién atenta contra la origi
nalidad y la subjetividad de cada televidente y difunde los luga
res comunes de una cultura que requiere de enriquecimiento y ———

creatividad constantes.

Al observar los efectos de esta funcidén en los nifios, que -~
por su escaso nivel critico estdn propensos a recibir sin proce-

samiento reflexivo un sinmimero de influencias nocivas, encontra
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mos gue en ellos se estdn generalizando las tendencias que la te
levisibén presenta profusamente. Por ejemplo, se pueden citar —-
los casos de imitacibén en relacién a personajes cémicos (como el
Chavo, la Chilindrina, etec.), la exaltacién hacia la misica de -
moda en otros paises, el apasionamiento por las Olimpiadas, la -
Copa del Mundo en futbol, la Serie Mundial de beisbol, etc.; 1la
admiracién e imitacién de acciones temerarias y de violencia in-
contenible, ejecutadas por superhéroes de caricatura o por perso
najes de diversos programas extranjeros. En fin, puede concluir
se que la sociedad estd pagando un precio por el entretenimiento
"sano" que recibe a través de la televisién, y lo mds lamentable
es que la mayor parte de ese precio lo estd pagando en forma de
permitir atrofiar y homogenizar la mentalidad de los nifios, evi-
tando la posibilidad de elegir oitras diversiones que verdaderame
te sean est{mmlos para la creatividad, la imaginacién y la re—-

flexién.
/

2. Funcién de informacién. Ia posibilidad de cumplir cabal
mente con la funcién de informar de la televisién se ve mediati-
zada ﬁor su cardcter econémico y politico. Toda informacién que
lesione los intereses econfmicos de las empresas o la ideologia-
que sustenta el gobierno es eliminada o manipulada, de tal modo-
que la televisién lleva a los televidentes Unicamente aguello —
que refuerza la tendencia consumista y el convencimiento y 1la —
.aceptécién de nuestro sistema politico y econdmico. Si acaso se

admite de cuando en cuando la inclusién de cierta informacién di

sidente, generalmente es porque favorece la imagen de supuesta -
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libertad de expresién y porque se considera que tal informacidén

estd debidamente contrarrestada.

3. Funcién cultural. Bl criterio que separa esta funcién-
de las demds, parte de concebir a la cultura como un cierto ti-
po de productos elevados de la creatividad ¥ la imaginacidn del
hombre, de los cuales s6lo disfrutan una minor{a de personas —-—
preparadas. Pero esta funcibén estd presente en toda la progra-
maciéh televisiva, desde los programas populacheros conducidos-
por locutores semianalfabetos hasta la presentacién de un ba- -
llet clésico o de un concierto con misica de los mis grandes au
tores. El1 principal inconveniente de los programas que la tele
visién considera de difusién cultural, consiste en que se pre—
sentan sin atractivo y en los horarios mds inadecuados. Al de-
cir sin atractivo, nos referimos & que en su produccién no se -
aplica el esmero en las técnicas que logran efectos especiales,
pues se considera que estdn destinados a una minoria y que no -

sirven para promocionar productos comerciales.

Por otra parte, la culturizacidén que si favorece la tele-
visién comercial, consiste en la indiscriminada invasién de ma
nifestaciones culturales de procedencia extranjera, fundamen—-—
talmenpe de Estados Unidos de Norteamérica, en detrimento de -

nuestros mds auténticos valores nacionales.

4. Funcidén de fortalecer los vinculos familiares. Quie—
nes asignan esta funcidén a la televisién consideran que, al —

ofrecer diversidén sana en el hogar, propician el hecho-de--que—— -
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‘toda la familia se reuna y comparta momentos agradables y dialo’
gue acerca de los contenidos que la programacién ofrece. Sin -~
embargo, esta funcién por lo general no se cumple, ya que exis-
'te la separacién de programas para adultos ¥ programas para ni-
Hos, por lo que cuando los adultos van a ver sus programas favo
ritos sacan a los nifios y en los programas supuestamente infan-
tiles los dejan solos. También es sumamente frecuente el hecho
de que los padres no se interesen en absoluto por lo que los ni
fios ven en la televisién. Audn en el caso de que toda la fami——
lia concurra en un momento dado frente al aparato televisor, la
norme consiste en la paradoja de que estdn juntos pero aislados

sin intercambio alguno.

5. Funcidén de apoyo a la educacién. Exceptuando muy pocos
Programas que brindan un apoyo al desarrollo del nifio y refuer-
zan su educacién escolarizada, la televisién ejerce una podero-
sa influencia contraria a los objetivos de la escuela. Por —-
ejemplo, si la escuela trata de eliminar ciertos hdbitos alimen
ticios que perjudican al alumno, como son el abuso en consumir-
golosinas, refrescos embotellados y los llamados "alimentos cha
tarra®, la televisién bombardea publicidad de tales productos;-
si la escuela busca reducir las actitudes de agresividad y vio-
lencia, la televisién estd saturada de ellas, ain en los progra
mas de caricaturas; si la escuela quiere impulsar la imagina- -
cién creadora del alumno, la televisién la aletarga y la sumer-
ge en una especie de somnolencia; en fin, si la escuela quiere-

robustecer los valores patrios y propiciar el conocimiento de -~
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nuestra realidad, la televisidn nos presenta el modelo de vida =
de una sociedad altamente industrializada y enajenada por un sig

tema consumista a ultranza.

Al magisterio en general le ha preocupado seriamente cono--
cer los agentes externos que contribuyen a deteriorar su labor -
docente, especificamente cuando observa actitudes que afectan 1la
disciplina, la atencién y el interés que los nifios deben mante--
ner durante sus clases y le preocupa mds ain el incumplimiento -
de sus tareas, con disculpas tales como "no la hice por falta de
tiempo", "se me hizo tarde"; cuando es bien sabido, a través de
sus pldticas, que el tiempo que tienen para realizar sus traba——

jos escolares lo dedican a ver televisién.

6. Funcién econémica. En realidad, esta es la funcién pri-
mordial que cumple nuestra televisién y a ella estén subordina—-
das todas las demds, Fomentar el consumo de satisfactores y pro
ductos es la meta y la razén de ser de la mayoria de los canales
televisivos. Como resultado de ello existe un abuso muy acentua
do en la insercién de anuncios comerciales, en la mayoria de lés
casos promocionando articulos que no respoﬁden a necesidades rea
les. Por otra parte, la propaganda no es censurada, de tal mane
Tra que el engafio y la manipulacién de los anunciantes hacia el -
piblico goza de total impunidad. ILas afirmaciones y promesas de
los fabricantes al presentar sus productos, por lo general no se

cumplen o estdn tan amafiadas que es diffcil apelar a su responsa

bilidad.



El hecho de que el piblico esté totalmente a merced de wuna
publicidad engafiosa, mal intencionada y enajenante, forma parte-
del juego cuyas reglas son fijadas por los grandes intereses ca-
pitalistas de otros paises altamente industrializados, con el —-—
apoyo, la solidaridad y la complicidad de la iniciativa privada;

nacional.

Los grandes intereses econdmicos que detentan el poder de -
la publicidad, no se detienen ni aun ante aquellos aspectos que
nuestra sociedad tiene en méds consideracién de respeto. Por —
ejemplo, las fiestas de Navidad y df{a de Reyes, que se caracteri
zan por el amor, la fraternidad y el desprendimiento mediante —-
obsequios que simbolizan afecto, se convierten en un comercio ——
despiadado. ILa televisién promociona juguetes costosos que mu—-—
chos padres compran para cumplir un deseo ferviente de su hijo ¥
en cuanto el nifio empieza a jugar con ellos se descomponen 0 Se
destruyen. Algo similar ocurre con otras festividades, como el
d{a de la madre, el dfa del padre, el dia del nifio, etc., en las
cuales el comercio desencadena una campefla de prapaganda tendien
te a vender articulos de escasa o nula utilidad, explotando el -

sentimentalismo que tales celebraciones provocan en el piblico.

B. Enunciado del problemsa

En la presente investigacidn se abordardn diversos aspectos
relacionados con las funciones tratadas en el inciso anterior, -
pero fundamentalmente consideradas como factores que inciden en

la formacién del alumno de educacidn primaria. Por lo tanto, el

727901
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problema se enuncia del modo siguientes

iCudles son los principales efectos de la televisién en 1la

formacién de los niﬁbs de educacién primaria?
C. Andlisis del problema

El problema que se aborda en el presente estudio es sumamen
te complejo, pues en la formacidén del nifio influyen, ademds de -
la televisibn, muchos otros factores. Con el fin de ubicar el -
dmbito de nuestro tema en el contexto general de la educacién, a
continuacién se presenta un modelo gque resume los principales —-
factores que inciden en la formacién del nifio, haciendo previa—-
mente la aclaracién de que tales factores no actdan aislados, si
no en una compleja red de interacciones. Por otra parte, la edu
cacibén es un fenbmeno social que no se puede concebir reducido a
las relaciones edﬁcando—educador, pues estd siempre inserto en -
la estructuracién econémica, juridica, politica y cultural del -
sistema social del cual forma parte, en un espacio y coﬁ circuﬁg

tancias temporales concretas.

1. Factores que se localizan en el educando. En este apar-

tado se consideran aspectos internos, as{ como todas las cardctie
risticas del nifio que en el proceso de su desarrollo resultan de
una interaccién de es;s factores internos con influencias del me
‘dio ambiente. Entre los principales se pueden citar los siguien
tes:

a) Estado de salud, tanto fisica como mental. Este factor-

‘depende a“su vez de aspectos internos (caracteristicas heredadas-



- 57 -

por ejemplo) y externos (alimentacién, higiene, atencién médico-

asistencial, etc.)

b) Niveles de desarrollo alcanzados por el nifio en sus as—-
‘pectos fisico, intelectual, emocional y social. Los niveles de
madurez dependen también de factores heredados y de la forma en
que éstos han entrado en contacto con el ambiente que rodea al -

nifio.

¢) Caracteristicas psicolégicas directamente ligadas con el
proceso de aprendizaje. Entre las mds importantes se encuentran
las capacidades, los intereses, las actitudes, los hdbitos y el

grado de dominio del lenguaje.

d) Circunstancias concretas que presenta el educando en el-
momento de aprendizaje. Entre estos factores destaca el estado-
de 4nimo, que depende a su vez de muchas variables, como son: la
motivacién y las espectativas hacia el aprendizaje, el grado de
fatiga, el hecho de gque el nifio tenga o no algin conflicto emo——
cional, que tenga o no afecciones o carencias que pud;eran entor

pecer el proceso, etc.

2. Pactores localizados en el ambiente femiliar. Las condi
ciones que presenta el hogar ¥y la estructura familiar entraiian -
en s{ mismas un poderoso agente educativo. Aqui conviene desta-
.car variables como el grado de integracién padres-hijos ¥y entre-
los hermanos, sin descuidar que también influye la calidad de —-
las relaciones con otros familiares (abuelos, t{os, primos, - -

‘etc.) También se incluyen muchos factores que se configuran de
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1a accién conjunta de los aspectos econémico, social y cultural,
que determinan la estimilacién que constantemente recibe el nifio
y que ubican al complejo familiar en un determinado estrato o —-

clase social.

3. Pactores del ambiente escolar. Las caracteristicas de -
"este ambiente resultan a su vez de muchas variables, como Son la
organizacién de la escuela, la existencia ¥y aprovechamiento de -
recursos materiales y humanos, las qaracteristicas del grupo de
alumnos (cohesién, homogeneidad, ete.) 'y las caracteristicas per

sonales y profesionales del maestro.

4. Factores del ambiente social que rodea al hogar y & la -
escuela. Se puede considerar en primer término el ambiente de -
lja comunidad cercana, ya sSea del barrio o la colonia, o en su ca
so de la pequeila comunidad rural. En segunda instancia, tenemos
1a influencia de las condiciones sociales de la regién y del - -
pais en general. En uno y otro caso han de tomarse en cuenta —-
1as condiciones econémicas, politicas, jur{dicas, morales, reli-
giosas, artisticas, etc., asi como costumbres, tradiciones, pre-
juicios y modos de vida que predominan en el grupo social. For-
su enorme importancia en la configuracién de este ambiente, ubi-
camos aquf la influencia de los medios de comunicacién masivae, -

como la televisién, la radio, el cine ¥y la prensa.
'D. Delimitacién del problema

De toda la compleja red de interacciones que determinan la-

‘formacidn del nifio en edad de educacién primaria, este estudio -
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se concreta a explorar 1o relative a los principales efectos que
se menifiestan en el nifio ¥ éue pueden ser atripgi@os a la in- -
fluencia de la televisién, Asimismo, conviene mencionar que la
accién de la televisién entrafia un problema sumamente complejo,-
del cual sélo se tocardn algunos aspectos de mayor interés, como

son los siguientes:

1. Algunos efectos sobre las relaciones familiares

2. Algunos efectos sobre la labor que realiza la escuela pa
ra la formacién del nifio

3. Algunos efectos sobre el nifio, en cuanto a su imagina- -
cién, emotividad, actitudes, hébitos, etc.

4, Algunos efectos que configuran el ambiente familiar den-
tro de una sociedad de consumo y que se€ vinculan directa
mente a la propaganda comercial que predomina en este.mg

dio de comunicacién

1a televisién influye en todos los demds factores educativos
y se ha difundido en casi todos los hogares mexicanos, tanto que
ya parece imprescindible aun en las familias de mAs escasos re—-—
cursos. Ia influencia de este medio es contundente, a tal grado
que ha modificado costumbres, hdbitos y modos de vida de nuesira

comunidad.

La televisién influye en forma preponderante en la familia-
'y en particuiar en el nifio; estas influencias son variadas, pues
dependen de la preparacién cultural de los padres, su capacidad-

econémieca, el tipo de trabajo, el horarie de labores, la estruc—

—
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tura de valores que prevalece en el hogar, etc. ILa repercusién
que la televisidn tiene en la vida escolar también es importan-
te, pues el nifio tiende a imitar modelos de los anuncios o de -
sus programas favoritos, por lo que su rendimiento escolar se -
ve afectado, ya que el horario de televisidén coincide con el ho
rario de estudio en el hogar, razén por la cual la realizacién-
de las tareas escolares se ve afectada.

Ta televisién, ademds de ejercer su influencia en el hogar
¥ en la escuela, también lo hace en la sociedad en donde se des
envuelve el nifio, ya que por tratarse de wn medio de comunica-——
cién masiva, es indudable que transmite una cultura de masas Yy
esto hace que el nifio tenga una conceptualizacibén generalizada-

y continuamente distorsionada del medio en que vive.

1a televisién forma patrones de conducta en la gente adul-
ta, que son fdcilmente imitados por los nifios, tales como el —
consumismo, modas, costumbres extranjeras, formas de expresidn,
etc., que producen efectos negativos o cambian el modo de vivir
en un pafs en cuﬁhto a cultura e idiosincracia y en consecuen—-—

cia provocan la pérdida de la identidad nacional.
E. Objetivo de la investigacidn

Tas diferentes acciones y actitudes asumidas por los alum-
nos de la escuela primaris, {ntimamente ligadas con el vocabula
rio, gestos, poses que manifiestan dentro del aula, son reflejo
de los programas y comerciales que observan en la televisién, -

los cuales ademds influyen como distractor en la concentracidn—- .
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e interés del alumno para adquirir los contenidos de aprendiza—
je. Estudiar esta problemdtica fue una de las razones que moti
v6 la presente investigacién, pretendiendo cuantificar, median-
te 1a aplicacién de una encuesta, ciertos aspectos de la vida -
emocional, familiar, social ¥ escolar del nifio, relacionados —_—
con el factor televisién, para obtener un panorama general que

sirva de base para otros estudios.



CAPITULO IV

METODOLOGIA

A. Enunciado del problema

Para abordar el tema de la presente investigacién fue nece-
sario delimitar el campo de trabajo, que es tan amplio ¥y rico, -
enfocdndolo fundamentalmente hacia los aspectos més relevantes —
que se observan en la conducta de los alumnos de educacién prima
ria y que pueden ser atribuidos a la influencia de la televisidn.
Se trata, por lo tanto, de explorar y detectar dichos aspectos -
en nuestro medio educativo. El enunciado del problema para esta

investigacién exploratoria se expresa del modo siguiente:

;Cudles son los principales efectos de la televisibn en la-

formacién de los nifios de educacién primaria?

Conviene hacer notar que, & pesar de que la poblacién de in
terés corresponde a los alumnos de todos los grados de educacién
primaria, el estudio se realizé con alumnos de quinto y sexto —

grados, como se detalla en el inciso D de este mismo capitulo.
B. Delimitacién y precisién de los aspectos objeto de estudio

La problemética abordada en la presente investigacién fue -
enfocada hacia los siguientes aspectos, presentados como cuestio
nes a resolver mediante informacién recopilada a través de la ——

técnica del estudio—-encuesta.
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1. {Cudles son los principales efectos de la televisidén so-

bre las relaciones familiares?

Ia exploracidén de estos efectos se basé en la informacidn -
obtenida en las respuestas a las preguntas 1, 6, 8, 9, 13, 18, -
62, 72, 79 y 80 de la encuesta (ver Anexo 1), las cuales tienen-

por objeto detectar los siguientes aspectos:

a) Con quién ve el alumno con mis f;ecuencia la televisién

b) Si prefiere ver la televisidn a salir con sus padres

¢) Si acostumbra comentar con sus padres los programas te-
levisivos

d) Si se disgusta por tener que dejar de ver la televisidn
para hacer otra cosa, & peticién de sus padres

e) Si el hecho de ver constantemente la televisién le impi
de colaborar en tareas domésticas y/o dedicar tiempo a-
relacionarse con sus padres Yy hermanos

f) Si existe preocupacién de los padres por encauzar a sSus
hijos hacia una programacién adecuada y en horarios -—-—
adecuados

g) Si los padres usan la televisién como reforzador positi
vo o negativo (como premio o castigo)

h) Si toda la familia acostumbra reunirse a ver televisién

TPodos los aspectos anteriores se refieren a la integracidn

y la convivencia familiar en relacién con la televisidn.

2. ;Cufles son los principales efectos de la televisién so

‘bre la labor que ejerce la escuela para la formacién del alum——
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no?
Para explorar tales efectos se analizaron las respuestas ——
que los encuestados dieron a las preguntas 14, 49, 65 y 78 de 1la

encuesta, con el objeto de detectar los aspectos siguientess

a) Si el horario ¥ 1a duracién de la estancia del alumno —
frente al televisor le impide estudiar y realizar sus ta
reas escolares.

b) El grado en que el alumno prefiere la televisién a la es
cuela y/o el grado en gue el alumno desea que en la es-—-—

cuela se toquen temas de los programas de televisién

Los anteriores aspectos se refieren especificamente a tra—
tar de establecer una contrastacién entre la escuela ¥y la televi
sién y llegar a determinar en qué gradb ofrece mis atraccién 1la

segunda en el 4nimo de los escolares.

3. ;Qué efectos principales ejerce la televisidén sobre la -

imaginacién del nifio?

Si bien es cierto que este aspecto no puede ser tocado en -~
forma profunda mediante un estudio como éste, se buscd siquiera-
sondear el hecho de si la televisidn estimula la imaginacién de
los alumnos, mediante las preguntas 42 y 43, destinadas a inda—-
gar si los encuestados se han imaginado previamente lo que va &
suceder en una escena determinada o ai han imaginado el final de

una secuencia de los programas de televisidn.

4, ;Cémo afecta la televisién en los hdbitos de higiene re-—
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lativos a la alimentacibén, las posturas fisicas al sentarse y la

proteccién del sentido de la vista?

Ia influencia de la televisidn en la formacidén 8e malos hi-

bitos gue pueden afectar la salud del nifio fue explorada median-~

te las preguntas 21, 22, 24, 27 y 28, encaminadas a detectar lo

siguiente:

a)

b)

5.

Si el hecho de estar viendo la televisién afecta el hora
rio y la calidad de la alimentacién. En este caso se ——
procurd saber si el alumno tom2 Sus alimentos viendo la
televisidén, si acostumbra consumir golosinas durante el
tiempo que estd frente al aparato televisor y si la pro-
paganda comercial ejerce influencia para consumir produc
tos de escaso valor nutritivo o nocivos para la salud, -
como refrescos embotellados, golosinas, licores, cerve--
za, cigarros, etc.

Si el alumno adopta posturas incorrectas al estar viendo
la televisién, lo cual puede afectar su correcto desarro
1lo orgdnico y motriz

Si el alumno ha notado que el ver la televisién afecta -
su visién, lo cual puede manifestarse por lagrimeo, irri
tacién, dolor de cabeza, todo ello ocasionado por la ma-
la calidad de la imagen, el dngulo y la distancia en que
se sitda para ver la televisidén y el tiempo que permane-

ce como televidente

;Cudles son los principales efectos de la televisién en
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las actitudes que el alummo adopta frente al mundo| que lo rodea?

Estos efectos se abordaron a través de las preguntas 36, —-

40, 44, 45, 54, 55, 56, 57, 61, 66 y 68 de la encuesta, cuyo ob-

jetivo fue adguirir informacidén sobre lo siguiente

a) Ciertos efectos directos que provoca la televisién en la
emotividad del alumo

b) E1 grado de credibilidad y discernimiento de los nifios -
en relacidén a la ficcién y la realidad que se presentan-
en la televisidn .

¢) EL grado en que los nifios adoptan como modelo e imitan -
formas de conducta o maneraé de expresarse y de vestir -
de algdin personaje de la televisibn

d) El impacto que producen los anuncios comerciales en la -

mentalidad infantil

6. ¢Provoca la televisibn alguna especie de adiccidén en los

nifos?

Este aspecto va encaminado a establecer si existen bases pa
ra hablar de la televisidén como una especie de droga, fenbémeno -
al cual algunos estudiosos han llamado teleadiccién. Para ello
se manejaron las respuestas a las preguntas 6, 19, 25, 29, 46, -
78 ¥ 81 de 1la encuesta, que se refieren a las siguientes cuestio
ness

a) Cémo reacciona el nifio cuando se ve precisado-a inte- -—-—

rrumpir el ver la televisién, ya sea por necesidad de ha
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cer otra cosa o por haberse descompuesto el aparato re——
ceptér

b) Cémo actia cuando en dos canales estén pasando simult4--
neamente programas que le interesan

¢) Si permanece frente al televisor hasta que lo vence el —
sueiio

d) Si realiza sus tareas y/o toma los alimentos al mismo —-—
tiempo que ve la televisién

e) E1 tiempo que el aparato de televisién permanece encendi

do en el hogar
C. Hipbtesis y manejo de variables

Por tratarse de una investigacién de tipo exploratorio y en
focada hacia miltiples aspectos relativos a la influencia de 1la
televisién en la formacidén del escolar de educacién primaria, no
se considerd conveniente formular hipétesis, puesto que en este-
tipo de trabajos se busca sondear acercea de las variables que PO
siblemente sean mis relevantes en el fendmeno estudiado. Sin —-
exmbargo, se puede establecer en términos generales que la hipbte
sis de trabajo del equipo de investigadores fue en el sentido de
que la televisién ejerce una influencia mis negativa que positi-
va en la formacién del nifo, debido a un abuso y un uso inadecua
do de este medio de comunicaciég por parte de nuestra sociedad y
_en particular por 1as condiciones adversas en las cuales se da -

el fenémeno televisivo en la mayor{a de los hogares.:

Fn relacidn al manejo de variables, conviene destacar gque -
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el enfoque presentado plantea como variable independiente la te~
levisién, considerada como agente educativd, y como variables de
pendientes los posibles efectos enumerados en el inciso ante- —-—

rior:

— Sobre la integracién familiar

_ Sobre la labor que ejerce la escuela para la formacién —-
del nifio

— Sobre el desarrollo de la imaginacién en el nifio

_ Sobre 1a formecidén de hdbitos de higiene

— Sobre las actitudes del nifio frente al mundo que lo rodea

— Sobre la generacién del fenémeno denominado teleadiccién

Las variables extrafias en este enquue de le realidad que -
se presenta en el trabajo, por la modalidad de investigacién rea
lizada, no fueron controladas, constituyendo un cimulo de facto-
res que interactian junto con 1a televisién en la formacién del-

nifio.

En relacidén a las definiciones operacionales de las varia—
bles estudiadas, conviene destacar lo siguiente: la variable in
dependiente, la televisién como agente educativo, se consideré -
en su conjunto como un elemento objeto de exploracién, puesto —
que se procuré conocer los tipos de programas Jy anuncios comer-——
ciales que ejercen mayor influencia en el nifio y en el nicleo fa
miliar. Por lo tanto, no fue posible partir de una definiecidn -
operacional gue precisara los tipos, grados ¥ matices'de la in--.

fluencia que ser{fan tomados en cuenta en el trabajo. Algo simi-
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lar ocurrié con las variables dependientes.

Como ya se explic6 en el inLiso anterior, todas las varia—
bles manejadas fueron presentadas en forma indefinida mediante -
preguntas encaminadas a recabar macha informacién sobre los te—
mas de interés, dejéhdo para el andlisis de dicha informacidén la
posibilidad de establecer 1as inferencias légicas més sblidas ¥

coherentes que permitieran llegar a conclusiones pertinentes.
D. Procedimiento de trabajo

1a investigacién se desarrolld de acuerdo a la técnica del-
estudio-encuesta en la modalidad llamada por Van Dalen "“de con——

tacto directo", que presenta las ventajas siguientess:

"Cuando el propio investigador presen-
ta el cuestionario personalmente, exis
ten menos probabilidades de que los su
jetos ofrezcan respuestas parciales ©
se nieguen & contestar, puesto que -—-
aquél puede exglicar los propésitos ¥
la significacién del estudio, aclarar-
les dudas, responder a8 las preguntas -
que se le formulen € inducir a los en-
trevistados a proporcionar respuestas-
serias y sinceras". (25

Para llevar a cabo la presente investigacibn, se recurrié a
le elaboracién de los instrumentos para obtener la informzcidn -

necesaria; en este caso S€ procedié a elaborar dos cuestionarios

que se aplicaron a los padres y a los nifios, respectivamente.

(25) Van Dalen, D.B. ¥ Meyer, W.J. kanual de técnica de la inves
tigiggén educacional. 4 ed. Buenos Aires, Ed. Faidds, 1979.
P.
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Durante el desarrollo de la investigacién jugé un papel muy
importante la observacién, pues ésta permitié que algunos datos~

fueran confirmados empiricamente por el entrevistador.
1. Encuesta a los padres

Se compone de dos partes: la primera se refiere a los da—-
tos generales de los padres, como Son escolaridad, ocupacién y -
horario de trabajo, asi como a ciertas caracteristicas del am— -
biente familiar: ingresos, nimero de hijos, aparatos eléctricos

de que consta, etc.

La segunda parte la comprenden preguntas para conocer la —-
preocupacién e interés que los padres tienen con relacién a la -
programacién, tiempo y efectos de la televisién sobre la forma——

cidén de sus hijos.

Al pilotear esta encuesta hubo que modificar el orden en —-
cuanto a partes se refiere, pues a pesar de la ubicacién que hi-
zo el entrevistador con los entrevistados, surgidé una actitud de
rechazo para contestar las cuestiones relacionadas con el aspec-—
to econdmico, pues algunos padres manifestaron desconfianza debi
do a la situacién econémica imperante en nuestro pais, ya que —
pensaban que se trataba de una estrategia poli{tica para conside~
rarlos en el aspecto fiscal. Para evitar lo anterior se proce--—
dié a invertir las partes y cambiar la t4ctica, presentando la -
encuesta como una visita extraescolar del mzestro para comentar-
sobre el estado escolar gque guardaban los alumnos, y una vez — -

creado el ambiente propicio, se procedié a la aplicacién del =



cuestionario.

Se hace la aclaracién de que, a pesar de lo anterior, sdlo-
se tomé en cuenta la parte socioeconémica, pues se pudo observar
1a mediatizacidén que como mecanismo-de defensa usaron los padres

al contestar la segunda parte.
2. Encuesta a los nifios

Este jnstrumento de recoleccidén de datos fue elaborado en -
forma sencilla y fécil de contestar, con la finalidad de obtener
el mayor grado de confiabilidad en las cuestiones que la forma,-
de tal manera que las respuestas se. redactaron como la contesta-
cidn que deb{a darse y en algunos casos pPoOT la intencién de las
preguntas se les dejé en libertad de contestar, presentando las-—

preguntas en forma abierta.

Con el fin de poder hacer los ajustes necesarios se piloted
el cuestionario con un grupo de 20 alumnos de la Escuela Prima—-—
ria Pederal Urbana "Héroe de Nacozari', turno matutino. Estos -
alumnos pertenecen & 1los mismos grados que los de la mestra pe-
ro son totalmente ajenos a ésta; una vez hechos los ajustes con-
ducentes se procedid a la aplicacién del instrumento a los nifios

en forma simultédnea, para mayor validez.

Los resultados que arrojé la encuesta de los padres permi--—
" tieron elaborar el marco referencial de este trabajo (Capitulo -

I8 s

Los resultados de la encuesta aplicada a los educandos se =
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encuentran en el capitulo VI y constituyen la informacién bdsi-

ca manejada para abordar el fendmeno estudiado.

Ia cuantificacién de los resultados se efectué agrupando -
los datos de quinto y sexto grados para obtener porcentajes por
separado; posteriormente, los dos porcentajes parciales arroja-
ron el porcentaje general, que fue motivo de anflisis para de—
terminar su relevancia. Cuando se considerd conveniente se es—
tablecieron comparaciones entre los porcentajes por grado, ¥y en
ocasiones fue necesario separar y después comparar los datos ——

por sexo.

Para obtener la mayor significacién de la informacién se -
tomaron las dos respuestas de mayor puntaje, quedando pendientes
las restantes por si el objetivo del estudio hacia necesario ——
fueran tomadas en cuenta. En los casos en que no fue posible -
este tipo de manejo, se discriminé la relevancia de la informa-

cién por medio de frecuencias.

Para evitar la monotonia y para facilitar la respuesta de
cada una de las preguntas, se opté por utilizar diferentes esti
los en la encuesta: preguntas de forma abierta, cerrada y en -
forma de cuadros (blogues gsecuenciales), con el fin de obtener-

1a mayor confiabilidad posible.



CAPITULO V

RECOLECCION Y PROCESAMIENTO DE DATOS

Una vez que guedé conformado el disefio y plan de trabajo de
la presente investigacibn, se procedié a elaborar los instrumen—

tos para la recoleccién de los datos.

En el perfodo comprendido entre la segunda quincena de sep-
tiembre de 1982 y marzo de 1983 guedaron elaboradas tanto la en-
cuesta para los padres, COmO la de los nifios, pero habia necesi-
dad de lmcer una prueba piloto de ambas pare mayor confiabilidad

en los datos que habian de recabarse.
Encuesta a los padres

En el mes de febrero se realizé la prueba piloto de la en—
cuesta destinade a los padres, aplicéndose a 30 padres que no en

trarian en la muestra seleccionada.

Después de realizar correcciones y ajustes al cuestionario-
en el lapso comprendido de marzo a junio del mismo afio, se proce
dié a efectuar la aplicacién de la encuesta a los padres; duran-
te este proceso hubo necgsidad de salvar algunos obstdculos y di

ficultades que se presentaron, como Son los siguientes:

— En muchas ocasiones, al visitar los hogares de los alum—
nos, no se encontraban los padres por motivo de su hora—-

rio de trabajo.

- Se observé que la mayoria de las entrevistas se realiza—
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ron con las madres y algunas no conocian exactamente da-
tos tan elementales como el ingreso econémico, el tipo -
y horario de trabajo y el nivel eséolar del esposo, pPoTr
lo que hubo necesidad de realizar otras visi?as para en-—

trevistar al padre.

— BEn el lapso de una semana sélo se habian logrado dos o -
tres entrevistas y al entrar el mes de junio se comenzé-
a citar algunos padres a la escuela para poder recabar -
los datos, pues se temia que se terminara el ciclo esco-

lar y no se pudiera concluir este trabajo.
Encuestg a los niiios

En el mes de marzo de 1983, se procedié a pilotear la en—-
cuesta dirigida a los nifios, como Se€ explica en el ineiso D del

capitulo referente a Metodologia.

En el mes de abril del mismo afio ¥ después de haber tomado
los acuerdos necesarios Y unificado criterios, se aplicé el ins
trumento, haciéndolo a la misma hora y cada maestro con su gru-

PO, respetdndose los siguientes acuerdos?®

- Hacer hincapié en que no era prueba qﬁe fuera a afectar-
las calificaciones del alumno.

~ Que no iba 2 costar nada

— Que deberian contestar individualmente, sin comentar con
sus compafieros la posible respuesta

— Deberia explicarse ampliamente el contenido de la pregun
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ta, pero sin induecir respuesta alguna

- No deberia pasarse a la siguiente pregunta sin que antes-
todos los alumnos hubieran contestado lo anterior

-~ Conceder un descanso intermedio para evitar la fatiga en

el alumno

Se procur$ recoger el cuestionario siguiendo el orden de co
locacién de los alumnos, con el fin de jdentificarlos con un ni-
mero y después relacionar el cuestionario de cada alumno con el

del padre correspondiente.

TLos datos recolectados fueron procesados minuciosamente, en
una ardua labor de varios meses, durante los cuales se ensayaron
diversos sistemas de concentracién-de la informacién. Después -
de varios intentos, se decidié trebajar con porcentajes, separan
do los datos de cada grado (quinto ¥y sexto) y obteniendo también
el porcentaje global. Para elaborar los cuadros de concentra——-—
cidn se tomaron en cuenta los aspectos que en el inciso B del Ca
pitulo IV se presentan como interrogantes a resolver en este tra

bajo.

Los datos mis relevantes se presentan en los cuadros si- ——

guientes:
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ASPECTO 1

Principales efectos de la te

levisién en las relaciones fami

liares
Cuadro 1. Con quién ve el alumno con mis frecuencia la te-—
levisién
% % %
Orden Evento vV afio VI afio Global
1 Con mis padres 11.32 9.19 10.25
2 Con mis hermanos 82,97 79.04 81.00
3 Con mis amigos 562 5.81 5.71
4 Con otros familiares - 2.09 1.04
5 Solo - 3.84 1.92
Cuzdro 2. Cémo reacciona el alumno cuando lo interrumpen -=
sus padres viendo su programa de televisién, pa~
ra ordenarle que haga otra cosa
% % %
Orden Evento V afio VI afio Global
1 Obedece sin disgustarse 11.25 10,14 10.69
2  Aprovecha los comerciales
para obedecer 62.39 63.30 62.84
3 Se disgusta pero obedece 26,34 23.64 24.99
4 No obedece - 1.28 .64
5 Otros - 1.62 .81
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Cuadro 3. Escala en la cual el alumno mostré su preferencia
por guedarse en casa viendo 1la televisién, a sa--—

lir con sus padres

- % % %
Orden Evento v afio VI afio Global
1 Siempre 3.52 ‘ 5.46 4.49
2 Casi siempre 3.70 12,70 8.20
3 A veces AT7.22 54.91 51,06
4 Nunca 45.29 26.90 36.09

Cuadro 4. Intervencién de los padres para regular una pro--

gramacién adecuada & sus hijos

% %
Orden Evento vV afio VI afio Global
1 No intervienen 18.86 40,00 29.43
2 Si intervienen 81.13 60.00 70.56

Nota: Los programas gque 10s padres prohiben ver a los alumnos ——

son, por orden de frecuencia, los siguientes:

1. Peliculas para adultos
2. Telenovelas

3. Programas de terror

4. Musicales infantiles

5. Aventuras con crimen y violencia



- 78 -

Cuadro 5. Aceptacidén o rechazo por parte del alumno a comefl

tar los programas de televisién con sus padres

% % %
Orden Evento v afio VI afio Global
1 Si le agrada 77.35 90,47 83.91
2 No le agrada 22.64 9.52 16.08

Cusdro 6. Escala en la cual el alummo afirné ayudar en labo

res del hogar antes de ver la televisidn

% % %
Orden Evento V afio VI afio Global
1 Siempre 47.43 31.69 39.56
2 Casi siempre 15.02 20.12 17.59
3 A veces 37.53 44,92 41.22
4 Nunca - 3.25 1.62

Cuadro 7. Programas de televisién que la familia ve reunida

con mayor frecuencia

Orden Tipo de programa Procedencia
1 Aventuras Extranjera
2 Revistas cdémicas Extranjera y nacional
3 Peliculas Extranjera y nacional
4 Noticias Extranjera, nacional y local
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Cuadro 8. Intervencién de los padres para regular un hora—-—

rio adecuado en el cual sus hijos vean la televi-

sién
% %
Orden Evento Vv afio VI afio Global
1 Si intervienen - 11.07 553
2 No intervienen 100.00 88.93 94 .46

Cuadro 9. Escala en la cual el alumno declara que sus pa-— -
dres utilizan la televisidén como premio Por hacer

sus tareas escolares

% % #
Orden Bvento V afio VI afio Global
1 Siempre 3.70 4.25 3.97
2 Casi siempre 3.77 6.00 4.88
3 A veces 33.75 33.56 33.65
4 Nunca | 58.75 56.17 57.46
Cuadro 10. Escala en la cual el alumno declara que sus pa-—-
dres le prohiben que vea la televisién cuando no
hace sus tareas escolares

Orden Evento % *
. _ V afio VI afio Global
1 Siempre 13.38 15.61 14.49
2 Casi siempre 11.17 13.16 12.16
3 A veces 50.63 43.14 46.91
4 Nunca 24.78 28.01 26.39
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ASPECTO 2

Principales efectos de la televisién sobre la labor que -—-—

ejerce la escuela para la formacibén del nifio

Cuadro 11. Aceptacién o rechazo por parte del alumno a que

el maestro comente los programas de televisién en clase

% % %
Orden Evento V afio VI afio Global
1 Si - acepta 77.06 91.48 84.27
2 No acepta 22.93 8.51 15.72

Cuzdro 12. Aceptacién o rechazo por parte del alumno & si -

le gustaria ver la televisién todo el dfa

% % %
Orden Evento V afio VI afio Global
1 Si 13.10 43.95 28,52

2 No 86.90 56.04 T1.47
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Cuadro 13. Horario en que el alumno ve la televisién en ——

tiempo de clases

% % % .
Orden Evento v afio VI afio Global
1 Dentro del horario
adecuado. (antes de
las 20:00 hrs.) 49,52 48.45 48,99
2 Fuera del horario
adecuado. (después

de las 20:00 hrs.) 50.47 51.54 51.00

Cuadro 14. Realizacién de tareas escolares del alumno en re

lacién con la televisién

= % % %
Orden Evento V afio VI afio Global
1 Antes de ver televisibn  64.02 67.23 65.62
2 Después de ver la tele-
visién 20.93 17.43 19.18

3 Viendo la televisidn 15.02 15.32 15.17
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ASPECTO 3
Principales efectos de la televisién sobre la imaginacion -

del nifio

Cuadro 15. Escala en la cual el alumno declara gue ha imagi

nado lo que va & pasar en una escena de un programa de televi- -

sién
% % %
Orden Evento Y afio VI afio Global
1 Siempre 7.61 7.28 T.45
2 Casi siempre 9.54 18.76 14015
3 A veces 77.27 70.61  73.94
4 Nunca 5.55 3.31 4.43

Cuadro 16. Escala en la cual el alumno declara que ha imagi

nado el final de un programa de televisién

% %
Orden Evento V afio VI afio Global
1 Siempre - - -
2 Casi siempre 13.24 T7.16 10.20
3 A veces 79.20 72.15 75.67
A

Nunca 7.54 20.67 14.10
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ASPECTO 4

Efectos de la televisién sobre la formacibn de hébitos de -

higiene

Cuadro 17. Escala en la cual el alumno declara ver la tele-

visién cuando toma sus alimentos

% % %
Orden Evento V afio VI afio  Global
1 Slempre T.47 3078 5062
2 Casi siempre 5.69 15.73 10,71
3 A veces T1.79 65.20 68.49
4 Nunca 15.02 15.26 15.14

Cuadro 18. Escala en la cual el alummo declara comer o to—

mar golosinas cuando ve la televisién

% % %
Orden Evento V afio VI afio Global

1 Siempre 17.09 15.19 16.14
2 Casi siempre 19.01 20.39 19.70
3 A veces 62,03 63.51 62.77
4 Nunca 1.85 .87 1.36
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19, Bebida que mds acostumbra tomar el alumno frente

al televisor

% % %
Orden Evento _ V afio VI afio Global
1 Refrescos embotellados 100 100 100
2 Leche - - -
3 Café - - -
4 Refrescos elaborados
en el hogar - - -
Cuadro 20. Bebidas que mis acostumbran tomar las madres
Orden Evento %
Global
1 Refrescos embotellados 100.00
2 Café 12.04
Cuadro 21. Bebidas que mis acostumbran tomar los padres
%
Orden Evento Global
1 Cerveza 84.61
2 Vinos y licores 46.15
3 Café _
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Cusdro 22. Postura que adopta el alumno para Ver la televi=

sién
Orden Evento % %
V afio Vi aﬁo Global
1 Correcta 36.19 40.32 38.25
2 Incorrecta 63.79 59,67 61.73

Cuadro 23. Alteraciones épticas y/o fisicas al ver la tele-

visién
% % %
Orden Evento V afio VI afio Global
1 8i sufre alteracig
nes (1) 79.05 65.42 72.24
2 No siente nada 20,93 34.53 27.74

(1) 1Incluye dolor de cabeza, irritacién de ojos, lagrimeo,

mareo y otros similares.
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ASPECTO 5

Efectos de la televisidén sobre las actitudes del nifio fren-—

te a la realidad y en relaciég con la programaoién.

Cuadro 24. Escala en la cual el alumo declara creer que lo

que acontece en los programas de la televisidn es cierto

% % %
Orden Eventos v afio VI afio Global
2 Casi todo 13,03 17 .42 15422
3 Algo 75.49 81.75 78.62
4 Nada | 7.61 .81 4,21

Cuadro 25. Declaracién del alumno en relacién a si le gusta

r{a anunciar algunos productos en 1la televisién

% % %
°1‘d_en Eventos ¥ afio VI afio Global
1 Si  64.25 39.98 52.14

2 No 35.68 60,00 47.84
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Cuadro 26. Escala en la cual el alumno declara entristéCer—

se debido & que no sucede en el programa lo que é1l esperaba

% % %
Orden Eventos V afio VI afio Global
1 Siempre ; T.24 1.68 4.46
2 Casi siempre 7.61 19,58 13.59
3 A veces 60.18 54.93 5755
4 Nunca 24.63 23,78 24.20

Cuadro 27. Declaracién del alumno en relacidn a si ha llora

do como consecuencia de lo que sucede en programas de televisién

% %
Orden Eventos V afio VI afio  Global
1 Si 84.89 75.46 80.17
2 No 15.09 24.52 19,80

Cuadro 28. Comerciales rechazados por los alumnos, segin su

procedencia
Orden . En dénde fueron realizados
1 Comerciales hechos localmente
2 Comerciales hechos nacionalmente

Nota: Los comerciales de mds rechazo fueron:

1. E1 de Don Ramén Sabag (local)
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2. Detergente Ariel (nacional)
3. Mercado El1 Sahuaro (local) y los de cerveza (nacional)
4. Refrescos Tipp (nacional)
5. Abarrotes y Supermercados (locales)
No se registrd un solo anuncio de origen extranjero que

fuera rechazado

Cuadro 29. Escala en la cual el alumno declara si le gusta-

ria comprar los productos que anuncian en la televisién

% % %
Orden Eventos ¥ afio VI afio Global
1 Todo 15.23 8,97 12.10
2 Casi todo 11.32 21,20 16,26
3 Algunos T3.43 69.80 71.61
4 Ninguno - - -

Cuadro 30. Escala en la cual el alumo declara si cree que
los artistas o personajes que anuncian los productos en la tele-

visién los consumen

% % %
Orden Eventos V afio VI afio Global
1 Todos = 2.56 1.25
2 Casi todos 3.84 12.35 8.09
3 Algunos 85.02 73.78 79,40
4 Ninguno 11.25 11.29 11.27
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Cuadro 31. Escdla en la cual el alumno declara si cree que

es verdad todo lo que dicen los comerciales de la televisién

% % %
Orden Eventos v afio VI afio Global
1 Todo - .87 43
2 Casi todo 15.09 16,20 15.64
3 Algo 83.04 T76.75 79.89
A Nada 1.85 6.15 4.00

Cuadro 32. Los productos que han consumido los alumnos, o0 -

les gustaria consumir, de los que anuncian en la televisidn

Orden Tipo de producto Marca

1 Refrescos embotellados Todas las marcas

2 Golosinas Toda la variedad

3 Ropa De acuerdo &8 las -
marcas que impone -
la moda

4 Cerveza Todas las marcas

5 Juguetes Todas las marcas

Nota:s El 100% de la muestra cité cinco o mds productos gue se —

les han antojado, o los han consumido



- 90 -

Cuadro 33. Personajes de los programas de televisién que —-

mds imitan los alummos

Orden Nifios Nifas
1 Hulk : La Mujer Maravilla
2 B. J. Mackey Grupos musicales infanti-
les
3 Los Duckes de Hazzard Katy y Iucerito (cantan—

tes infantiles)

Nota: Al 100% de la muestra le gusta imitar a alguno (s) perso—

pajes de la televisién

Cuadro 34. Orden jerdrquico de aspectos de los comerciales-

de la televisién que mds imitan los alumnos

Orden Caracteristicas del comercial
1 Por la melodia
2 Por la actuacién
3 Por las expresiones

Nota: Al 100% de la muestra le gusta imitar la melodia, actua- -

cibén y/o expresiones de los personajes de los comerciales-

de televisién
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ASPECTO 6

Generacién del fenémeno llamado teleadiccién

Cuadro 35. Reaccién del alumno cuando sus padres interrum——

pen sus programas de televisidén ordendndole que haga otra cosa

Orden Eveatios v gﬁo VI fﬁo Glo%al
1 Obedece sin disgustarse 11.25 10.14 10,69

2 Aprovecha los comercia—
les para obedecer 62439 63,30 62,84
3 Se disgusta pero obedece 26.34 23,64 24.99
4 No obedece - 1.28 64
Otros - 1.62 .81

Cuadro 36. Declaracién del alumno en relacidén a si ve la te

levisién en otro lugar cuando falla la de su casa

% % %
Orden Eventos Y afio VI afio Global
1 si 56.54 604,32 58.43
2 No 31.90 35.28 33.59
3 Otros (1) 11.53 4.38 7.95

(1) Tienen otro televisor, o no se les ha descompuesto
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Cuadro 37. Escala en la cual el alumno declara si cambia ——

programas. que le gusten

constantemente de canal cuando exhiben en forma similténea dos -

% % %
Orden Eventos V afio VI afio Global
1 Siempre 13.38 9.79 11.58
2 Casi siempre 1.85 10.73 6.29
3 A veces 48.92 47.21 48.06
4 Nunca - 35.81 32.25 34.03

Cuadro 38. Escala en la cual el alumno declara si se queda-—

dormido cuando ve la televisidn

% % %
Orden Eventos v afio VI afio Global
1 Siempre 3.T7 4,12 3.94
2 Casi siempre T.47 To63 Te55
3 A veces 73.57 66,67 70,12
4 Nunca 15.17 21.54 18035
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Cuadro 39. Escala en la cual el alumno declara si se enfada

de ver los programas de televisién

% %
Orden Eventos V afio VI afio Global
1 Siempre 1.85 - .92
2 Casi siempre 11.39 2.56 6.97
3 A veces 67.94 80.00 T73.97
4 Nunca 18.80 17.42 18.11

Cuadro 40. Relacién entre el tiempo en que el alummo reali-

za sus tareas escolares y el tiempo en que ve televisibn

% % %
Orden Eventos v afio VI afio Global
1 Antes de ver la te-
levieién 64.02 67.23 65362
2 Después de ver la
televisién 20.93 1T.43 19,18

3 Viendo la televisién 15.02 15.32 15.17
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Cuadro 41. Promedio semanal de tiempo que permanece el te—

levisor encendido y del tiempo que pasa el nifio frente al apara-

to
Promedio de horae;
Orden Eventos = la BB
1 Permanece el televisor encen-—
dido 45:21"
2 Tiempo gue el alumo Ve la te

levisién 28: 20!




CAPITUIO VI

PRESENTACION DE RESULTADOS

A continuacién se muestran los datos mds relevantes en re-’
lacién con los diversos aspectos planteados como cuestiones o -
interrogantes en el presente estudio, destacando Unicamente los

porcentajes y frecuencias que se consideraron significativos.
A. Influencia de la televisidn en las relaciones familiares

1. Solamente el 10.25% de la muestra manifesté ver la pro-
gramacién de la televisién en compafifa de sus padres. Aun supo
niendo que en muchos de los casos esto se deba a que exista un
horario para los nifios y otro para los adultos, el porcentaje —
tan bajo que se obtuvo puede considerarse muy significativo co-
mo indicador de gue la televisién no es un factor que tienda a
mejorar los lazos de convivencia entre padres e hijos. Ademés,
se puede inferir razonablemente que en es0s casos los padres no
se enteran del tipo de influencias a que estén sometidos ;hs hi

jos a través de la televisién.

2. El 62.84% de los alumnos encuestados declararon que, —-
cuando sus padres les ordenaban hacer algo al estar viendo la -
televisién, aprovechan los comerciales para cumplir con lo orde
‘nado. A pesar de que este pordentaje elevado puede interpretar
se en el sentido de que la televisién entorpece las relaciones-
padres-hijos, no es un indicador muy consistente, pues cualquier

persona tiene una tendencia a no interrumpir un programa que le-
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interesa. Sin embargo, el porcentaje del 25% de la muestra de—-
claré que en tales ocasiones obedece pero con disgusto, lo cual
s{ puede considerarse como significativo en el sentido de que 1la

televisién genera problemas en las relaciones familiares.

3, E1 12.69 de la muestra declar$ que siempre o casi siempre
prefiere quedarse en casa viendo televisién a salir de paseo con
sus padres. Este porcentaje, aunque relativamente bajo, indica-
casos con fuerte tendencia a la llamada teleadiccibn, en los cua

les sf se afecta la calidad de las relaciones familiares.

4. E1 29.43% de los alumnos encuestados declararon que sus
padres no intervienen para procurar gue vean una programacidn —_—
edecuada, 1o que indica nuevamente un gran numero de casos en ——
los cuales los efectos negativos de la televisién no son evita——
dos ni atenuados, dejdndose a los nifios a merced de un agente ——
educativo sumamente poderoso sin conocer los contenidos que se le

estdn transmitiendo.

5. Se detect§ una cierta tendencia en los alumnos encuesta-
dos a comentar los programas de televisidén con sus padres - —
(83.91%), lo cual indica que este medio, si se aprovechara ade--
cuzdamente, podria ser un factor positivo para la convivencia fa

miliar.

6. Los porcentajes relativos a si los alumnos ayudan en ta-
reas domésticas.antes de ver televisién muestran que probablemen
te dicho medio no interfiere seriamente, pues sélo el 1.62% de—-

clard gue nunca ayuda en dichas tareas.
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7. Sobre los programas que la familia ve reunida con mayor-
frecuencia, destaca el hecho de gque aparecen peliculas y otros -
programas que pasan con horarios no adecuados a los nifios (des—

pués de las 20:00 horas).

8. E1 94.46% de los casos informé que sus padres no han fi-
jado un horario determinado para que vean la televisibn; este —
porcentaje tan elevado refleja en lo general muy poco interés -
por intervenir en un fenémeno que hoy en dfa se considera clave-
para la formacién del nifio, pues el poder educativo de la televi
sién estd dejando a la zaga al del maestro ¥ al de los mismos pa

dres.

9. En este estudio se detecté tendencia en los padres & uti
lizar como castigo la prohibicién de ver televisién, pues los ——
eventos que podrian considerarse como indicadores de dicha ten—-
denéia, las respuestas "siempre" y "casi siempre", representan -
el 26.65%. En cambio, la utilizacidén de este medio como recom—-
pensa o premio,-€s menos frecuente, pues en este caso el porcen-—
taje correspondiente a las respuestas de "siempre" o “"casi siem-

pre" es de 8.85%

B. Influencia de la televisién sobre la labor que ejerce la es—

cuela

1. EL 84.27% de la muestra se declaré inclinado a que el —-
maestro comente en clase programas de televisién, lo cual refle-
ja un alto interés por los contenidos que en ella se transmiten,

ademis de que sugiere la idea de que el maestro puede sacar par-
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tido de dicho interés, aprovechéndolo para formar conciencia en-

los alumnos en relacibén & ese medio de comunicacidn.

5. E1 fenémeno conocido con el nombre de "escuela paralela"
segin el cual los medios masivos constituyen una fuerze educati-
va que va desplazando a 1a escuela, se refleja en un 28,52% de -
los alumnos encuestados, al afirmar que les gustaria ver televi-

sién todo el dfa en lugar de asistir a la escuela.

3, Un porcentaje verdaderamente alarmante se encontré en —
los casos de alumnos que ven televisién en horario inadecuado, -
es decir, después de las 20:00 horas en los dfas anteriores a su
asistencia a la escuela (51%). En estos casos se puede suponer-
razonablemente gue los nifios no cuentan con el tiempo de suefio -
necesario para iniciar sus labores escolares en condiciones 6pti

mas.

4. Ia televisién, en muchos casos (34.35%), afecta la reali
racién de estudios y tareas por parte del alumno en sSu hogar, —
pues el 19.18% afirmé que realiza esta actividad después de ver
televisién y el 15.17% que las ejecuta al mismo tiempo que ve -
televisién (durante los comerciales). En el primer caso, el ni-
fio emprende la labor escolar estando ya fatigado y con suefio, ——
mientras que en el segundo la realiza en cordiciones adversas, -
pues su atencién esti mds dirigida hacia el programa de televi——
sibn; en ambos Caso0s, 1a calidad de la actividad escolar se ve —

afectada.
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l

C. Influencia de la televisién para fomentar el desarrollo de la

imaginacién en el nifio

En este aspecto, la informacién recolectada es insuficiente
para tener una idea clara sobre la manera en que la televisién -
actia sébre la imaginacidén del nifio, de tal manera que las dos -
posiciones encontradas al respecto, la que sostiene que estimula
la imaginacién y la que afirma que la frena, siguen pendientes -
de someterse a prueba. Sin embargo, los datos apoyan la opinién
de que la televisién estimula poco la imaginacién, pues el - -
21.60% de los alumnos declararon que siempre (7.45%) o casi siem
pre (14.15%) se imaginan lo que va & suceder en las escenas de -
los programas que ven en 1a televisién, mientras que el 4.43% de
claré gue nunce le ocurre el evento indicado. En relacidén al he
cho de imaginar el final de los programas, los datos son menos -
favorables a la corriente gque sostiene que la televisibn estimu-
1a el desarrollo de la imaginacidn, pues sélo el 10.20% afirmé -
que casi siempre se imagina cémo terminard el programa, por um -
14.10% que declaré que nunca le ocurre dicho evento. Por lo tan
to, a pesar de que los datos no ‘son concluyentes al respecto, se
puede afirmar que la corriente que sostiene que la televisidn es
ventajosa para estimular el desarrollo de la imaginacién en el -
nifio es probablemente falsa, o en todo caso se ve decididamente—
opacada por muchos otros efectos negativos de este medio, segin-

las circunstancias en que se realiza en nuestro medio.

D. Influencia de la televisidén para generar la formacién de ma—
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los hébitos de higiene

1. E1 84.22% de la muestra declar$ que toma sus alimentos -
viendo la televisién, lo que implica que no se le da la debida -
importancia a la alimentacién, que es un aspecto bdsico para la-

salud y el desarrollo adecuado del nifio.

2. E1 98.61% afirmbé que acostumbra consumir golosinas cuan-
do ve la televisién, lo cual es muy significativo en varios sen-
tidos: primero, en cuanto que el consumo excesivo de golosinas-
afecta la salud, pues genera falta de apetito para las comidas -
bdsicas, puede provocar o favorecer la obesidad y afecta 1la hi—
giene dental; segundo, en cuanto gue dicho consumo lleva implfci
to un excedente de calorias que el nifio consumirfa entrando'en -
actividad fisica, mientras que frente al aparato televisor no —-
ocurre eso; tercero, en cuanto que los padres de familia no se -

preocupan por regular la alimentacién de sus hijos.

3. En relacién al consumo de bebidas, el 100% de los nifios-
declararon que acostumbran consumir refrescos embotellados cuan-—
do ven la televisidn; igual porcentaje (100%) de las madres tam-
pién consumen los mismos refrescos y el 12.,04% consumen también-
café; el 84.61% de los padres acostumbran la cerveza y el 46.15%
vinos y licores. No se registraron casos en los que se prefie——
ran refrescos naturales elaborados en el hogar. Todos estos por
centajes corresponden a consumos inadecuados y hasta nocivos pa-

ra la salud.

4., E1 61.73% declard ver la televisidn en posturas incorrec
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tas, es decir, no tomando en cuenta las reglas higiénicas reco--
mendadas para no afectar al organismo; en este sentido conviene-
destacar el hecho de que en la eséuela generalmente se da mucha-—
importancia a la posicién del nifio para leer, escribir, sentar--
se, etc., mientras que durante el tiempo que estd frente al tele
visor no ocurre tal cosa, quedando el nifio en un gran riesgo de
contraer afecciones éseas ¥y musculares y sobre todo visuales, —-
por las malas posiciones que adoptan al ver la televisién, en m

chos casos por periodos prolongados.

5. En relacién con el inciso anterior, el 72.24% de los ni-
fios declar$ sufrir de ciertas afecciones visuales al estar vien-
do 1a televisién. Tales afecciones van desde el lagrimeo frecuen
te hasta irritacién, imagen borrosa, etc.; con frecuencia tales-
afecciones aparecen acompafiadas de dolor de cabeza o neuralgias.
Al parecer, estos efectos estédn muy generalizados y son propicia
dos por fallas en la transmisién de la imagen o por aparatos que
no funcionan bien, con lo cual los nifios estdn constantemente so

metidos a estimilos visuales que exigen esfuerzo adicional, lo -

que a la larga perjudica seriamente su agudez a visual.

E. Influencia de la televisidén sobre las actitudes que el alumno

asume frente a la realidad y en relacién con la programacidén

1. E1 17.14% de los alumnos encuestados declararon creer ——
que todo (1.92%) o casi todo (15.22%) lo que acontece en los pro
gramas de la televisién es cierto. Este porcentaje es bastante-

significativo en el_sentido.de.que muachos alumnos no han desarrgQ
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11ado una capacidad critica hacia los contenidos que se le trans
miten, por lo gque estdn completamente expuestos a le transmisién
de ideologfa y propaganda comercial que en forma permanente rea-—
1iza este medio de comunicacién. EL dato quedd ratificedo por -
.el hecho de que el 16.07% de la muestra declaré toﬁér como verda
dero todo (0.43%) o casi todo (15.64%) lo que se afirma en los -

anuncios comerciales de la televisiébn.

2. La influencia de la televisibn sobre la emotividad y el
aspecto afectivo no pudo ser debidamente explorada en este estu-
dio, pues las preguntas de la encuesta resultaron insuficientes;
sin embargo, se registré un fuerte indicador de la potencia de -
este medio en el aspecto emocional, pues el 80.17% de los alumnos
declararon que han llorado como consecuencia de lo que sucede en

los programas.

3. Ia influencia de la televisién para generar en el pibli-
co el fenémeno llamado consumismo resulté menos potente de lo —-
que se esperaba, pues el 28,36% de los alumnos afirmaron que les
gustaria comprar todos (el 12.10%) o casi todos (el 16.26%) los
productos gque anuncian en la televisién. Sin embargo, este por-
_centaje puede considerarse elevado si se toma en cuenta que mu—-
chos de los productos anunciados no ofrecen un interés especial-
para el alumno, como eSs el caso de detergentes y demds productos
de limpieza, muebles, ropa y otros articulos para adultos, etc.-
Esto induce a pensar que muchos alumnos estdn creciendo en un am
biente propicio al comunismo y que con el tiempo, al llegar a —-

adultos y estar en posibilidad de ejercer su poder de compra, €S



- 103 -

tardn e merced de la propaganda comercial, no sdlo.de la que en-
tonces reciban, sino de toda la que se ha ido adumulando y ha de

jado su huella desde la nifiez.

Otro aspecto de este problema, consiste en que la propagan-
da comercial dirige el interés del alumno hacia el consumo de -~
productos no necesarios y a veces hasta nocivos. Por ejemplo, -
en la escala de preferencia resultante de la encuesta aplicada -
se encontr§ que los productos colocados en el rango 1 por los —-
alumnos fueron los refrescos embotellados, en el rango 2 las go-
losinas (sabritas, dulces, pastelillos, etc.); en el rango 3 apa
rece un producto necesario, la ropa, Pero enfocado hacia estilos
y modas muy determinados por la misma propaganda y con gran in——
fluencia extranjera; en el rango 4 aparece la cerveza, lo que de
muestre una vez mds el enorme poder sugestivo que tienen los -—-—
anuncios de estos productos; finalmente, en el rango 5 aparecen-
los juguetes, pero también se observa una manipulacién de los ——
gustos de los nifios, pues caen en el error de desear los costo—-—
sos juguetes gque se anuncian sin considerar gque son un lujo més
que un juguete, pues en cuanto los nifios los utilizan se descom-
pone su mecanismo y quedan arrumbados, sin haber brindado la sa-
tisfaccién de un verdadero juguete que encauce la actividad del-

niﬁO O -

4. El enorme poder de la televisidn como transmisor de ideo
logia, se manifesté de una manera concluyente en la declaracién-
de los alumos acerca de los personajes que mds les gusta imitay

pues se encontrd una marcada tendencia hacia personsjes que pue-—
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den considerarse exponentes del sistema de vida de la sociedad -~
estadounidense, como son Hulk, La Mujer Maravilla, B. J. Mackey,
as{ como hacia conjuntos musicales extranjeros (Parchis, Menu——

do, etec.).

Algo similar ocurre en relacibén a la preferencia de los - -
alumnos por ciertos comerciales, pues los que tienen mayor acep-
taciéﬁ corresponden a empresas transnacionales, mientras que los
mis rechazados son los gque corresponden a empresas locales y na-

cionales.

F. Influencia de la televisién para generar el fenémeno denomina

do "teleadicciébn"

1. En todas las preguntas encaminadas a explorar este fené-
meno se encontraron fuertes indicadores de que la teleadiccibén -
es una realidad y de que afecta a un porcentaje elevado de ni- -
fios. For ejemplo, el 58.43% de los alumnos declararon gue cuan-
do falla el gparato televisor de su hogar, buscan otro lugar don-
de puedan ver sus programas (generalmente en casa de sus amigos).
Esto indica que esos nifios no tienen alternativa para suplir al
televisor como entretenimiento. Otro indicador sobresaliente es
el hecho de gque el 17.87% de los alumnos acostumbran cambiar ——-
constantemente de canal en su televisor, con el fin de seguir --—
simaltdneamente dos programas que les agradan. Otro porcentaje-
interesante es el de nifios que ven la televisién hasta que se ——
quedan dormidos (11.49%), lo que ademds de ser sintoma de tele—-

adiccién miestra negligencia de los padres de familia al no in--
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‘tervenir para que sus hijos suspendan la televisién en un momento

oportuno para dedicarse al necesario descanso.

El promedio de tiempo semanal que permanece el televisor en-—
cendido en los hogares es de 45 horas 21 minutos, ¥ el promedio -
que el educando pasa frente al televisor es de 28 horas 20 minu--
tos. Esto es alarmante, si tomamos en cuenta que el nifio s6lo —

asiste a la escuela durante 25 horas a la semans.



CONCLUSIONES GENERALES

1. La influencia que la televisién ejerce sobre la forma——
cién del nifio no es un fenémeno aislado, sino que estd inmerso -
en el contexto general de la comuicacién a través de los medios
masivos (cine, radio, prensa ¥ televisién), cuyas caracteristi—-
cas principales estdn determinadas por el sistema social, politi

co, econbmico y cultural del pais.

2., 1La televisién, como todos los avances tecnolégicos al —-
gervicio del hombre, no es en esencia ni positivo ni negativo, -
ni favorable ni desventajoso, pues tales valoraciones dependen —
fundamentalmente del uso que se haga de dicho medio y de las cir

cunstancias que determinen su utilizaciébn.

3. Del presente estudio se desprende como conclusién funda-
mental que, debido a las prédcticas inadecuadas con que ha venido
operando este medio de comunicacién en nuestra sociedad, los - -
efectos negativos gque ejerce sobre la formacidén del nifio son atru
madoramente mds frecuentes y poderosos que los efectos positivos

o favorables.

4., Los efectos negativos de la televisi 6n no son inherentes
al medio en si, considerando que deben ser contemplados como - -
responsabilidad de las diversas instancias de las que depende su
utilizacién a saber: la familia, la escuela, las empresas tele-
visivas y el gobierno, & través de la Subsecretaria de Radiodifu

sién y de la Secretaria de Educacién Puiblica.
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5. La televisién es un agente educativo de gran importancia,

como lo demuestra el hecho de que el promedio de horas semanales-
qué los alumnos ven este medio supera al nimero de horas que &8sis
ten a 1a escuela. El hecho de que tanto los padres como los maes
tros pueden aprovechar 1a televisién para encauzarla hacia la co-
rrecta formacién del nifio, se demestra por los puntajes tan ele-
vados que corresponden a alumnos & los que les agrada comentar —-
los programas con sus padres (83.91%) y a los que les gustarfa ——
que el maestro comentara en clase sobre los programas de televi—

sién (84.27%).

6. Los datos recopilados permiten sostener la conclusién de
gue la mayor{a de los padfes de familia estdn actuando en forma -
negligente en relacién a la influencia de este medio sobre la for
mécién del nifio. Esfo gse refleja en los porcentajes obtenidos:
el 89.75% de los nifios ven solos la televisidén; el 94.96% de 1los
padres no intervienen para regular la programacién que ven sus hi
jos; el 84.22% de los alumnos consume Sus alimentos viendo la te-
levisién; el 98.61% consume golosinas y el 100% refrescos embote-
1lados cusndo ve la televisién; el 61.73% declara que ve la tele-
visién en posiciones corporaleé incorrectas; el 51% ve la televi-
sién después de las 20:00 horas y el 11.49% se quedan dormidos —-
viéndola; ademds, el 72 .24% ha sufrido afecciones visuales (leves

o graves) por efectos de la televisién.

7. Se encontraron evidencias de que la escuela estd perdien
do terreno en su influencia sobre el alumno debido al creciente -

poder de los medios masivos, principalmente la televisién: el —-
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28.52% de los nifios preferiria no ir a la escuela ¥y quedarse -
viendo televisién; en el 34.35% de los casos, el hecho de que -
el alumno vea la televisién afecta la fealizacién de estudios.y
tareas que asigna la escuela; ¥y ?1 dato mds alarmente es que el
promedio de tiempo que los alumnos ven televisién a la semana,-
supera al que corresponde a la asistencia a la escuela (28:00 -

20' por 25:00 horas, respectivamente).

8., En este estudio se comprobd que el fenémeno denominado-
"teleadiceibén" es una realidad y que afecta a un porcentaje con
siderable de nifios, como se demuestra con 1§s porcentajes si- -
guientes: el 12.69% prefiere quedarse a ver televisién a salir-
con sus padres; el 58.43% cuando el televisor de su casa no fun
ciona, busca otro lugar donde vef los programas; el 17.87% cam-
bia constantemente de canal para poder ver lo que ocurre en dos
programas en forma simultédnea; el 51% ve la televisién después-
de las 20:00 horas y el 11;49% se quedan dormidos viendo la te-

levisidn.

9, Una de las influencias més negativas de la televisién -
segin los datos obtenidos, consiste en propiciar en el nifio el
consumismo, es decir, la tendencia a consumir articulos no nece
sarios o nocivos. Por ejemplo, el alto consumo de golosinas ¥y
refrescos embotellados (98.61% y 100% respectivamente); la mar-
cada tendencia a adquirir prendas de vestir segiin influencias -
extranjeras y/o de los personajes de la televisién que las anun
cian; asi como el hecho de que el interés de los nifios es diri-

gido hacia juguetes costosos y de poco valor educativo.
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Conviene resaltar que se detecté cierta tendencia de los -
alumnos bhacia los comerciales que se refieren 2 las distintas -
marcas de cerveza, lo cual constituye un alerta para padres y -
educadores, pues esto puede involucrar una influencia que poste
riormente se manifieste en un consumo inmoderado de dicho pro--—

ducto.

10. E1 fenémeno de la penetracién ideoldégica, que ha moti-
vado estudios miy importantes en los Wltimos afios, es uno de ——
los efectos mds graves que la televisidén ejerce sobre los nifios,
al presentarles formas de vida ajenas a nuestra realidad histé-
rica. Esto se reflejé por la preferencia hacia programas, per—
sonajes, conjuntos misicales y anuncios comerciales de origen -

extranjero, principalmente de Estados Unidos de Norteamérica.

11, Otro aspecto bastante significativo en este trabajo se
refiere a la credibilidad de los nifios como televidentes: el —
17.14% declaré que lo que sucede en los programas es cierto y -
el 16.,07% acepté como verdadero lo que afirmen los anuncios co-
merciales, Esto indica que hace falta mayor intervencién de —
los padres y de la escuela para ayudar al nifio a adquirir una -

e

conciencie critica frente a este poderoso medio de difusién.
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SUGERENCIAS

Que se incluyan en los 1ibros de texto de la escuela prima-
ria, de todos los grados, unidades espec{ficas con objetivos ten
dientes a concientizar primero al maestro, luego al alumno y Ppor
extensién a los padres de familia, acerca de lo positivo o nega-
tivo de la influencia de los programas que presenta la televi—-

gién, asi como de los comerciales y el fin que se proponen.

Que se lleve & cabo una revisién del Reglamento de Radio y-
Televisibén, con el fin de adecuarlo a 1a actual situacién social
de nuestro pais y que dicha revisién sea efectuzda por personas-—

ajenas a los intereses de la industria de la televisién.

Que el Estado vigile y controle de manera efectiva el cum—
plimiento de las leyes que rigen programas, peliculas ¥y comercia

les que se exhiben en televisidn.

Que el tiempo que corresponde al Estado sea aprovechado en
proyectar programas que auxilien a la educacibn, que destaquen -
los rasgos culturales ¥y morales que caracterizan & nuestro pue——

blo, y que proyecten 1os valores positivos de otras culturas.
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FECHA GRADO
EMPEZO TERMINO TOTAL

e e

e =

la presente cédula tiene la finalidad de darnos & conocer =
algunos datos de la vida familiar del alumno (a)

, para investigar de qué manera influ-

yen los programas y comerciales de la televigién en _sﬁ"educacién.
Ia primers parte se refiere a los prograniaa y comerciales -
que ven é1 y su familia y la influencia que éstos tienen en las
relaciones de la misma.
La segunda parte estd formada por cuestiones que se refie—-

ren al aspecto socio—-econémico en que se desenvuelve.
PRIMERA PARTE

1o= ¢Cudles programas de televisién ve la familia reunida?

Ninguno

2.- Mencione los tres programas que mds les gustan:
A usted:

A su esposo (a):




Lo ignora

A su hijo:

Lo ignora

3.~ Los programas de televisién que ve su hijo slos comenta --
con ustedes?
SIEMPRE ( ) CASI SIEMFRE ( ) A VECES () NUNCA ()
4.- ;Hasta qué horas ve la f.V. su hijo en tiempo de clases?

Ve 1a T.V. hasta:|las 7|las 8|las 9|las 10 las 11]las 12

Lunes a jueves

viernes

sdbado

domingo

Lo ignora

5.~ ¢Qué personajes de los programes de televisién son los que

su hijo imita?

Personaje que imita g:ggeg: Cg?gtge Como actda
Lo ignore A ninguno

6.~ ;Cudles son los comerciales de la T.V. que mds le gusten a



su_hijo?

Lo ignora

7.~ ;Qué comerciales de la T.V. imita su hijo?

. Al personaje
Comerciales . Sélo las
que imita La misica g;e_giﬁggzzz expresiones Otros
]
Lo ignora A ninguno

8.;éCastiga aqsu bijo prohibiéndole que vea los programas que
mids le gustan? ,
SIEMPRE ( ) CASI SIELPRE ( ) A VECES () NUNCA ( )
9.- ;Cudl es la reaccién de su hijo cuando le prohibe ver T.V.?

SE ENOJA MUESTRA INDIFERENCIA _ _
LIORA  _ SE VA
OTROS

10~ ¢Qué decisién toma usted cuando sus hijos desean ver dise
tintos programas al mismo tiempo?

LES APAGA EL TELEVISOR L0 SOMETE A VOTACION
L0 SORTEA LO TURNA




DA LA RAZON AL MAYOR DA LA RAZON AL MENOR
LE ES INDIFERENTE

OTROS

11.,~ ¢Ha(n) fijedo usted(es) un horario para que su hijo vea --
T.V.?
SI NO

(Si la respuesta es negativa, omitase le siguiente pregun~
ta)s

12.~ ;Cufl es el horario gue ha fijado usted a su hijo para que
vea T.V.?

MANANA TARDE NOCHE

Lunes & jueves

viernes

sdbados

- domingos

13.~ ,Qué actividades prefiere que realice su hijo en lugar de
ver la T.V.?

QUE TOME CLASES EXTRAESCOLARES
QUE AYUDE EN LA CASA

QUE JUEGUE EN LA CASA

QUE JUEGUE EN LA CALLE

QUE CONTRIBUYA AL GASTO FAMILIAR

OTROS
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150—

160-

17.-

18.-

19.~
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,Qué actividades realiza su hijo en el tiempo que tiene —-—

libre?

TOMA CLASES EXTRAESCOLARES

AYUDA EN LA CASA

JUEGA EN LA CASA

JUEGA EN LA CALLE

CONTRIBUYE AL GASTO FALILIAR

OTROS B

;Se interesa(n) usted(es) porgue su hijo cumpla con las ta-

reas escolares?

SIEMPRE ( ) CASI SIEMPRE ( ) A VECES () wuNca ()

;,Es necesario que esté usted al pendiente para que su hijo-
haga las tareas escolares?

SIEIPRE ( ) CAST SIEMPRE ( ) A VECES ( ) NOUNCA ( )

Hace su hijo las tareas escolares:

ANTES DE VER T.V. DESFUES DE VER T.V.

VIENDO T.V.

;Usa(n) usted(es) 1a T.V. como un premio para que su hijo -
haga sus tareas escolares?

SIETRE () CASI SIEMFRE ( ) A VECES () NUNCA( )

;Prohibe(n) usted(es) a su hijo que vea la televisién cuan-

do no hace sus tareas escolares?

SIEMFRE ( ) CAST SIEMFRE ( ) A VECES ( ) NUKCA ()
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20.~ ¢Cudnto tiempo permanece el televisor encendido?

DIAS HORAS TOTAL

Lunes a jueves

viernes
sédbados
domingos
_ TOTAL:
01 FEGHGEN PROMEDTO:

21.- ;Permanece la T.V. encendida sin que alguien la esté vien-
do?
SIEMPRE ( ) CASI SIEMFRE ( ) AVECES () NUNCA ()
22.- ;Qué programas de T.V. recomienda (n) usted (es) a su hiﬁo?

Ninguno
23.- ;Qué canal ve mds su hijo?

24.- 4Qué programas no le gusta que su hijo vea?

Permite que los vea todos




= T e

SEGUNDA PARTE

1.- GRADO DE ESCOLARIDAD:

PADRE MADRE

Completa | Incompleta Completa | Incompleta

Primaria

Secundarisa

Preparatoria

Profesional

Técnica

Otras

Sin estudio

2.~ OCUPACION:

PADRE MADRE

Obrero

Comerciante en pequeiio

Jornalero

Agricultor

Profesionistae

Empleado (a)

Hogar
Otros




3.~ HORARIO DE TRABAJO:.

PADRE MADRE

Matutino

Vespertino

Nocturno

Corrido

Otros

4.~ INGRESO MENSUAL:

5.~ Nimero de hijos:

6.~ Némero de personas que viven en la casai

7.~ Aparatos domésticos:
a.— Estufa de: lefia () petréleo () &8 ()
b.— Refrigerador: eldetrico ( ) de gas ( ) hielera ( )

c.- Abanico: si ( ) ;Cudntos? no ()
ch.- Coolers: si ( ) ;Cudntos? no ()
d.— Teléfono: si ( ) no ( )

e.- Radios: si () ;Cudintos? no ()
£-T0 ByN si() ;Cuéntos? no ()
ge.- TV color: si () ;cudntos? no ()

8.—- Guién contesté la cédula:
Padre: Edad:

Madres Edad:

]
e —————m—
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1o~ &En compafifa de quiénes, ves con mds frecuencia la T.V.?

Con mis padres

Con mis hermanos

Con mis amigos

Con otros familiares

Con nadie

NOTAs. Las siguientes preguntas nimeros 2 y 3, no las contesties
si eres hijo Unico.

2.~ Qué haces cuando tus hermanos menores desean ver otro progra-
ma diferente al que tu estds viendo?

Les permito gque lo vean

Me disgusto pero los dejo

Me disgusto y no los dejo

Acepto la decisibn de mis
padres, aunque no me guste

Otros

3e= ;Qué haces cuando tus hermanos mayores desean ver otro progra-
ma diferente al que tu estds viendo?

Les permito gque lo vean

lMe disgusto, pero los dejo

l{e disgusto y no los dejo

Pido a2 mis papds gue me
apoyen

Acepto 1la decisidn de nmis
padres, auwngue no me guste

Otros




4= ;Qué haces cuando tus padres desean ver otro programa diferen
te al que tu estds viendo?

Obedezco sin disgustarme

Obedezco aunque me disguste

Termnino por imponerme

Otro

5,~ Cuando el cznal de T.V. que estdn viendo en tu casa no te gus
ta ;qué haces?

Pido que se cambie de canal

Espero 2 que termine el pro
grama para cambiar

Capbio de canal sin permiso

. Otro

6.- &COmo reaccionas cuardo tus papés te ordenan algo que te inte
rrumpe ver el prograna de T.Ve?

Obedezco sin disgustarme

Aprovecho los comerciales
para obedecer

lie disgusto pero obedezco

lio obedezco

Otro

7.-:Te disgustas cuanéo te ordenan que apagues el televisor?

Sienpre ( )  Casi siexpre ( ) Aveces ( ) Funca ( )
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8.~ ¢Prefieres quedarte en casa viendo T.V. cuando tus padres te

invitan a salir?

Siempre ( ) Casi siempre ( ) Aveces ( ) Nunca ( )

9.~ ;Cudles son los progremas de 7,V. que tus papds no quieren —

que veas?

10.- ;Te molesta gue los dexéds pletiquen -cuando ves Te Ve?
si () | No ( )
.Por gué?

11.-;Prefieres quedarie en casa viendo T. V. cuando te buscan tus

amigos pera reunirte con ellos?

Siempre ( ) Casi siempre () Awveces ( ) Runoa ( )
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12,~ 3En compafifa de quién te gustarfa ver la T. Vo?

Casi

Siempre A veces | Nunca

Siempre

De mis amigos

De mis hermanos

De mis padres

De otros familiares
Con nadie

Otros

13.- ;Con quién te gusta comentar los progremas?

Casi

Siempre A veces | Nunca

Siempre

Con mis amigos

Con mis hermanos

Con mis padres

Con xﬁi mae gtro

Con otros familia-
Tes

Otros

14.- ;Te gustaria que tu maestro comentara en clase los programas
de T.V.?

si( ) No ( )

;Qué programas te gustaria que comentara?
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16.-

180-

200"'

22 Yt

= G -

:;Te gusta que te pregunten algo sobre lo que ves en la T.V.?
Siempre ( ') Casi siempre ( ) A&veces ( ) Nunca ( 2

:Has visitado alguna estacién de F. V.?

si () Yo ( )

;Por qué?

;Te gustarfa conocer alguna estacidn de Te Ve?
si () No ( )

s Por qué? | —

(Ayudas en las tareas domSsticas antes de ver T. V.?

Siempre ( ) Casi siempre ( ) A veces ( ) Numca ( )

A4

Cusndo se descompone 1a T+ V. de tu casa, :la ves en otro lu-

gar?
.81 ( ) Yo ( )_

¢En dbénde?

;Pides a tus papds que la manden reparar de inmediato?
si () Ko ( )

;Por qué?

iVes 1a T.V. a la hora de tomar los alimentos?
Siempre ( ) Casi siempre ( ) A veces ( ) =Kugea ( )

(Acostumbres comer o tomar golosinas cuando ves la T. Ve?

Siempre ( ) Casi siempre ( ) Aveces ( ) Tunca ( )
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23.~ ¢Qué bebidas de las gque ‘se anuncian en la T. Ve se conswuen -
en tu casa?

café Vinos
Cerveza Jugos
Refrescos Leche

24.~ Sefiala la bebida que ds acostumbran tomer en tu casa cuando
ven 18 T. V.

Mi pepd | Mi memd | Yo

café

Cerveza

Refrescos |

Vinos

Jugos

Leche

. Otros

25,.,~ Cuando en diferentes canales estén exhibiéndose al misme tiemxnc
programas que te gustan, ;cambias constantemente de canal?

\

Siempre ( ) Casi siempre ( ) A veces ( ) ©Tunca (

26.~:En qué lugar de tu casa estd el televisor er el que acostum~
bras ver los programas de T. V.?

29+-;En qué postura ves rds a gusto 1la T. V.?
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284~ ¢Qué efectos te produce el que veas 1la T. V.?

Te duele la cabeza Se te irriten los ojos|
Te duelen los ojos + Ta lloran los ojos
Te da suefio | No sientes nada

- Otros |

29,- (Te quedas dormido cuando ves lé T, V.?
Siempre ( )  Casi siempre ( ) Aveces ( ) Nunca ( )

30.- ¢Has participado en algén programa de T. V.?

si ( _) No ( )

/

(si respondee'que NO, no contestes 1gs dos preguntas siguieg
teso) - B -

31.- Si has participado en algn programa de T.Ve., &Cémo te sentis
te? ) . =

- Fn el momento de particigpar

\
Fis

- Después de haber participado

b4

32,- i Te gustaria volver a participar?

si{ ) | Fo ( )

;Por gué?.

33.~ $Qué sientes cuando en televisién aparecen lugares o personas
que t§ conoces? i

34.~ ;Cémo te sientes cuando sabés que vas a aparecer en T.V.?
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+35,~ Si no has participado en algin programe de T7.V., ;Te gusta-
ria hacerlo?
si () Fo ( )

;Por qué?

36.- ¢(Crees gue €8 cierto todo lo gque sale en la T. V.?

Todo ( ) Casi todo ( ) Algo ( ) Nada ( )

37.- Menciona los programas que creas que lo que sucede en ellos

es verdad:

38.- Menciona 1los programas en los gue creas gue Se usan trucos:

39.- ;Qué programas de T. V. no te gusta que pasen?

40.- ;Te gustaria anunciar algunos productos en la T. V.?
si ( ) No ( )
;Cudles?

;Por qué?
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41.- )Te gustan los programas de misterio o terror?
si( ) . No ( )

;,Cudles?

3 Por qué?

42,~ ;Te imaginas lo que va a pasar en una escena de un programa -
de televisidn?

Siempre ( ) Casi siempre ( ) A veces ( ) FNunca ( )

43.~ ;Te has imaginado el final de un prograra y has atinado?

Siempre ( ) Casi siempre ( ) A veces ( ) HNunca ( )

44.,- yTe pones triste cuando no sale en tu programa lo que tu espe-
rabas que sucediera?

Siempre ( ). Casi siempre () Aveces ( ) Nunca ( )

45.—Iame hﬁ hecho llorar algfn programa de televisién?

si( ) No ( )

46.~ ;Te enfadas de ver los programas de televisién?

Siempre (- ) Casi siempre ( ) A veces ( ) (Nunca ( )

47.=- ¢{Qué haces cuando te enfadas de ver T.V.?
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48,~

53e=
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¢Te molesta que corten el programa que estds viendo para ponexr

comerciales?

Siempre ( ) Casi siempre ( )

;Te gustaria ver la T.V. todo e

cuela o tener otra obligacidén?

si ( )

;Te gusta ver programas que ya pasaron?

si ()

;Por qué?

A veces ( )

No ( )

No ( )

Nunca ( )

1 d{a sin tener que ir a la es-

,Qué comerciales te gusten xfs?

¢Has entonzdo las melodias de algunos comerciales?

si ()

o ( )

¢Cudle 82 -

-

Cuando alguieh te pregtm'pa algo, ihAcostumbras responder imitan

do algln comercial?

Siempre

Casi
Siempre

A veces

N\_mca

Cuando l2 respuesta le
queda a la prezunta

Segin la personz gue
hace la pregunta
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54.- 4Qué comerciales no te gustan?

55.~ ;Te gustaria comprar los productos que anuncian en la T.V.?

Podog ( ) Casi todos ( ) | Algunos ( ) ‘Ninguno ()

56.~ 4Crees que los artistas o personajes que ammcian los produc—
tos los consumen?

Todbs ( ) Casi todos ( ) Algunos ( ) Ninguno ( )

57.~ §Crees que es cierto lo que dicen los comerciales?

Todo ( ) Casi tode ( ) Algo ( ) Nada ( )

58¢= &Pi&es a tus padres que te compren 1o que anuncian en la T.Ve?

Siempre ( ) Casi siempre ( ) Aveces ( ) Nunca ( )

59.~ ¢Tus padres compran el producto porque les gusta?
Siempre ( ) Casi slempre ( ) A veces ( ) Nunca ( )
60 ;Tus padres compran el producto porque ¥ les dices?

Siempre ( ) Casi siempre () Awveces ( ) Nunca ( )
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61.- Escribe 10 productos de los gque anuncian en la T.V., que se
e han antojado y si los tienes o has consumidos:

Lo tengo o he consumido Me gusté

PRODUCTOS
Si No 8i| No

62.~ 4Cudles programas de T.V. acostumbra ver la familia reunida?

63+~ Menciona los 5 programas que nds gustan a:

Nombre del prograna A tu papé |A tu mamd A t1
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1os comentas con tus papds?

64.-;LOS Drogramas que Ves,
A veces ( ) Nunca ( )

Siempre ( ) Caei siempre ( )

65.~ ¢Hasta qué hora ves la T.V., en tiempo de clases?

por 1la tarde o noche hastas
DIAS DE LA SEMANA:

T 8 |9 |10 :11 12
IUNES A JUEVES
VIERNES
SABADO
DOLINGO \

66.— LQué personajes de los programas de T.V. te gusta imitar?

ME GUSTA ILITAR At %gggng °3¥2T§E éﬁ%%l

67.- ¢Cudles son los comerciales de T.Ve, qQue s te gustan?
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68.~ ;Qué comerciales de 1a T.V. te gusta imitar?

: . Al personaje sélo las
La 3
CoerIa?b-gs que Jeics | Que snuncia expre=-
dmd el producto siones
Otros

69+~ ¢Te castigan prohibiéhdote gque veas los programas que nés te

guatan?

Siempre ( ) Casi siempre ( ) ~ A veces ( )

70,~ ,Qué reaccién tienes cuando te prohiben ver T.V.?

Te enojas

Iloras

Muestras indiferencia

Te wvas

Otros

71é= 3Qué decisidén toman tus padres cuando tus hermanos y ti desean

ver distintos programas de T.V.?

Le dan la razén al mayor

Le dan la razén al menor

Les es indiferents

Otroe

Nunca ( )
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72 .= ¢Han fijado tus papds un horario para que veas la T. V.?
si{ ) No ( ) ‘
Si la respuesta es negativa, no contestes la siguiente pregun
ta:

73e= ;Cudl es el horario que han fijado tus padres para que veas =
T.Ve?

s fiana Tarde Noche

Difas de la semana:s

De: As De: | A: De: | A:

Lunes a jueves

Viernes

sdbado

Domingo

The- ;Qué actividades prefieren tus padres gue realices en lugar -
de ver T.V.?

Que tomes clases extraescolares
(B

Que ayudes en la casa

Que juegues en 12 casa

Que juegues en la calle

Que contribuyas al gasto familiar

Otros

75¢~ sQué sctividades realizas en-el tiempo que tienes libre?

Tomas clases extraescolares

Ayudas en la casa

Juegcs en la casa

Juegas en la calle

Contribuyes al gasto familiar

Otros
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76+.= ¢Se interesan tus padres porque cumplas con las tareas esco.:
res?

\

Siempre ( ) Casi siempre ( ) A veces ( ) Nunca (

77.~ 4Es necesario que estén tus yadres al pendiente para que ha-—
gas las tareas escolares?

Siempre ( ) Casi siempre ( ) 4 veces ( ) TNunca ( )

78+~ ;Cufndo haces tus tareas escolares?
Antes-de ver T.Ve ( ) Después de ver T.V. ( ) Viendo T.V.:

79.~ ¢Usan tus padres la T.V. como un premio para que hagas las ¥a-
reag escolares?

Siempre ( ) Casi siempre ( ) Aveces ( ) Nunce ( 3

80:~ ;Te prohiben tus padres que veas la T.Ve, cuendo no haces i
tareas escolares?

Siempre ( ) Casi sicmpre ( ) Avsces ( ) [Nunce {( )

81%- zCudnto tiempo permenece el televisor ercendidoc en tu casa$

Dias de la semanas -De¥crasA_ Potals

Lunes a jueves

Viernes
Sédbado
Donmingo
Lo ignorsa
Total:

Promedio
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82=;Permanece 1a T.V. encendida sin que alguien la esté viendo?

Siempre ( ) Casi siempre ( ) A veces (' ) '_Nunca ( )

83+~ sQué programas de T.V. te recomiendan tuas pé.dres_ que veas?

840 Qué canal de T.V. te gusta mnds?

85%- ;Qué programag no les gusta a tus padres que veas?

Permiten que los vea todos ( )

v



