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Introduccion

Este irabajo que se presenta. respecto a la influencia en los valores culwrales
de alumnos de Educacion primania de clase social media v baja en el Distrito Federal.
que ¢jerce ¢l contenido de la serie televisiva “Los Caballeros del Zodiaco™, tiene l2
finalidad de despertar la conciencia del maestro y del padre de Familia que, los
programas lelevisivos; aunque segin sus disefiadores, son hechos solo para entretener
e informar, influven de una manera sobresaliente en la forma de organizar la vida, de
estructurar la mente, de ver el mundo v de conformar una personalidad determinada;
porque la television va creando prototipos que el nifio v la nifia quieren imitar ¥ va
conformando desde pequeiios, el rol que desempefiardn en su vida adulta.

__ Este es un rabajo que ha requerido mucho esfuerzo de mi parte v mucha
investigacidn.

Se encuentra dividida en tres capitulos. en los cuales se encuentra el siguiente
contemida:

En el capitulo | se encuentra el marco tedrico conceptual, con un enfoque
también tedrico en investigacion educativa, el papel que desempefian v han
desempefiado a lo largo de la historia los medios de comunicacion en los modos de
produccién. (especialmente en el modo capitalista). el papel de la television por la
influencia que ejerce en el nifio ¥ por su estructura comunicativa; la television en
México v su relacién cultural con el televidente pequeno, los valores que puede
cultivar en el nifio ¥ los anti-valores también.

En el capitulo 1l se contempla la historia de la serie televisiva “Los Caballeros
del Zodiaco” desde su origen. su estructura. su contenido. los personajes v sus
caracteristicas, como se inicid esa serie, su trama, su desarrollo. su desenlace. los
temas que presenta, los roles que desempefian los personajes, el tema de competencia
muy manejados actualmente, donde triunfa el que es mas competente y fracasa el
inepto, el contexto en el que se desarrolla, sus estereotipos, su lenguaje v en general

todos sus aspectos manejados al producirse v televisarse,



En el capitulo 111 se encuentran los cuestionarios v su aplicacion, la forma
coHmo se delimitd la muestra, un cuestionario final v una evaluacién de datos y de
resultados,

En el capitulo IV estin las conclusiones 2 las que he llegado después de
analizar esia serie completa, de realizar encuestas y de observar los resultados en el
maierial grifico, ademds de confrontar las experiencias en mi labor docente frente al
grupo v comparindola con cualquier serie televisiva de caricaturas.

Enseguida presento una propuesta que es primordial para mi: pues es lo que
propongo como educador y que compario con mis compafieros de trabajo. con los
padres de familia y con toda persona que se interese en la educacion de los nifios v las
nifas.

Después se presenmia un apéndice con todos los materiales grificos
comprobatorios de las investigaciones, las notas bibliogrificas y la bibliografia
consultada para elaborar este trabajo. qué considero de completa pertinencia en la

educacion v por eso lo justifico.

Justificacidn

La i1elevision existe, clasificada como medio de entrelenimiento ¢
informacién: pero sin darnos cuenta o ddndonos. es un gran agente educativo.

El nifio ve television v no podemos evitarlo: por lo tanto. es nuestro deber
educarlo para que con una vision critica vea la programacion.

Este coriceplo justifica mi irabajo pues en este se busca analizar "La influencia
de la television en los valores culturales de alumnos de Educacién Primaria. v clase
social media v baja en ¢l Distrito Federal™

En este tiempo histérico por lo acelerado, es importante analizar la conducia
social, los roles, las costumbres v la vida social que vivimos vy, la caricatura ¢s una
reproduccion grotesca de nuestra realidad cotidiana. de la situacion que vivimos ¥ de
la relacion social v cultural actual.

Si pensamos que la caricatura fue ideada para entretener a los nifios: hay que

pensar que con la caricatura también se educan los nifos.



ted

Esta programacién televisiva, preocupa a las madres ¥ padres de familia. a las
maestras v los maestros. Por lo tanto, interesa mucho el como vamos a obtener
resultados en nuestra labor educativa acerca de los valores que queremos transmitir ¥
la preparacion que queremos brindar a ios nifos. En fin. como primer paso habid gue
enfocarse a repensar nuesiro papel de educadores formales e informales, en funcion
del bienestar de las nifas v nifios. Es por eso ¢l interés del presente rabajo de una
manera tedrica y practica para explicar la influencia de la television en nifios de
educacién basica,

Se analizd tomando en cuenta la vision critica que hace Charles Creel respecio
a los medios: por otro lado. el papel de la televisidn, su influencia en el nifio citadino,
desde su propio hogar,

Ademis. ¢l estudio de los efectos v la relacién TV-NINO, se hace un andlisis
de como la televisién se contrapone al discurso escolar, v & una vision diferente del
mundo que le rodea,

Por oiro lado. la television en México v su influencia cultural es muy
cuestionable por ser un monopolio mercantilista.

Sin embargo, de la television aprendemos muchas cosas va que nos ofrece
insumos para conformar nuestra idea del mundo, de la sociedad, del hombre, de la
mujer, de los valores. de los comportamientos de los suefios, de que es imponante v
de lo que no ¢s,

Este aparato con el que tenemos una relacion cotidiana, va moldeando poco a
poco v sin darnos cuenta nuesira manera de pensar, de amar. de vivir la vida, de ver el
mundo y de imaginar. Es muy claro. entonces. la forma como la television influve en
el nifio televidente.

Su programacion influve en las mentalidades. en la visién del mundo, en los
habitos de consumo. en la conformacién de estilo de vida, v eso. clenamente ¢s
educar,

Por Gltime. se hace una breve descripeion v andlisis de la caricatura, que en su
momento fue la mas visia por los nifios. en la encuesta que se llevd a cabo en una

escuela publica en el Distrito Federal.



La encuesta que se realizd entre los nifios. fue sobre la caricatura televisiva
“Los Caballeros del Zodiaco™.

El motivo por el que se eligid esta serie es por contar con mds audiencia en ¢l
piiblico infantil y, por tener los elementos necesarios a invesligar con respecto a
conductas y conocimientos en estudiantes de educacion basica, lo que planteamos
desde una doble perspectiva: por un lado, se encuentran los estudios desde un
enfoque funcionalista en un sistema capitalista.

Se ubican también los apories que desde la escuela o corriente critica se han
hecho para el andlisis del papel que juegan los contenidos de los medios masivos de
comunicacion.

__ Este wabajo persigue un objetivo prictico, el de contrastar mas de cerca el
fenémeno de penetracion de valores sociales: (agresividad, egoismo, valentia.
individualismo, liderazgo. etc.) a través de los contenidos de la televisidn a un
publico infantil de educacidn bdsica.

Antes de realizar el trabajo tenia muy poca informacién al respecio.
Solamente comentaba los problemas que veia. pero no intemé llegar a fondo o
documentarme para saber lo que sucede hoy en dia con los alumnos de educacidn
basica.

Para finalizar, dividi el trabajo en tres capitulos para su mejor comprensién v
organizacién. fue hecho de manera individual ¥ enfocado a la caricatura que en un
tiempo, fue de mayor audiencia en el publico infantil encuestado. Ademas se hizo una
propuesta para el uso adecuado de la television. Todo esto da una clara idea de la
relevancia v pertinencia de este tema en materia educativa y del interés que el padre
de familia debe tener, junto con el maestro en observar detenidamente la television
que ven sus hijos v alumnos y de acercarse a ellos para comentar ¢l contenido de la
programacion,

Se fundamenta este trabajo con la investigacidn tedrica que se da conforme al
pensamiento de algunos autores, algunas veces de forma textual ¥ otras interpretativa

que a continuacion se presenta.



Capitulo 1: Enfoques tedricos en investigacion educativa

El fundamento tedrico v de andlisis del presente trabajo de invesiigacion
relacionado con el programa televisivo “Los Cabaiieros del Zodiaco™ y como
influven en conductas ¥ conocimientos en estudiantes de educacidn basica. lo
planteamos desde una doble perspectiva. Por un lado, se encuentran los estudios
desde un enfogque funcionalista, donde s¢ toman en cuenta cuatro conceptos: Las
Funciones v las Instituciones, Equilibrio v Conflicto, la Estructura Social ¥ la
Historia,

Los estudios funcionalistas se han generado principalmente en los Estados
Unidos. ¥ como nuestro pais, México. se encuentra inmerso en la esfera capitalisia.
por ello consideramos los argumentos ledricos pertenecientes a este paradipma
tedrico.

Por otro lado, se ubican también los aportes que desde la escuela o corriente
critica se han hecho para el andlisis del papel que juegan los contenidos de los medios
masivos, en especial la television en la recepcion de los televidentes. Es decir. como
el receptor pone en juego los conocimientos, experiencias, juicios o prejuicios cuando
lo presenta la television ¥ €l lo recibe: como de alguna manera, se estd apropiando el

contenido de la programacion televisiva.

1.1, Los medios de comunicacién en el sistema de produecidn capitalista

Para definir el funcionalismo se debe de tomar en cuenta un problema
especifico, porque el término funcionalismo tiene multiples matices: por eso. se
tratard de plantear una definicion en donde esién de acuerdo cientificos sociales
funcionalistas v otros con diferentes corrientes cientificas.

El funcionalismo es un conjunto de teorias con diferentes ‘matices que se
adhieren a los siguientes conceptos; como, las funciones ¥ las instituciones; equilibrio
v conflicto; la estructura social y la historia. Filosoficamente el término funcién ha
sido empleado para expresar ¢l modo de comportarse de una realidad constituida por

relaciones ¢ conjuntos de relaciones.



Segiin algunos fildsofos el concepto de funcidn se opone al de sustancia, Hoy
s¢ habla de funcionalismo filoséfico. queriendo indicar con ello que la filosofia
modema otorga la primacia a la funcion sobre la sustancia. de lo dindmico sobre lo
estitico v del devenir sobre ¢l ser. Se habla hoy de psicologia funcional. educacion
funcional, arquitectura funcional, eic. Lo caracleristico de esta filosofia es la
afirmacidn de que un conjumo dado estd constituido, no por cosas o sustancias, sino
por funciones. Todo ser. se afirma, es conocido siempre como funcidn. pero el ser asi
conocido, no ¢s solamente una mera aprehension, sino una forma fundamental de la

realidad.

L.as funciones v las instituciones

) Toda sociedad humana tiene un conjunto de necesidades v un conjunio de
instituciones para satisfacerlas. Ejemplo: la funcidn social de una institucién es
satisfacer una o varias de las necesidades que se tienen (afecto. alimemacion, salud.
elc.)

Pauli, J. Antonio'’, hace comentarios de Robert Merton. uno de los mas
prestigiados funcionalistas Norteamericanos, en que es inexacto decir que todas las
estructuras sociales que hav desempefan funciones sociales indispensables porque la
sociedad humana es muy compleja v muy variable hasta en las necesidades mismas
que no son satisfechas en su totalidad aungue hubiera tanizs estruciuras como

necesidades., pues siempre 2l satisfacer una necesidad surge otra.

Equilibrio ¥ conflicto

Las sociedades humanash tienden al equilibrio. Hav mecanismos para regular
sus conflictos. Las reglas con las gue se conducen los individuos estin fijadas v
podrian cambiar segin los nuevos medios con que cuente una sociedad para
relacionarse, pero podran hacerlo sin necesidad de una irmupcion violenta,

Las sociedades humanas tienden a generar estos recursos de autorregulacion.

El equilibric es uno de los puntos esencizles para la ciencia funcionalisia. Al generar

B paoli, J. Antonio. Sociolosis concepos, Ed, Edicol. México, 1980, p.28



un problema de las estructuras antiguas se aceleran la bisqueda de mejores modos de
salvacidn v la evolucidn social tiende a zenerar nuevos modos de equilibrio. al
modernizar los recursos. Asi la sociedad no permanece estitica. Sus disfunciones le
ayudan a perfeccionarse vy, a la larga, puede acabar por transformarse mucho v esto
sin necesidad de hecalombes o masacres.

Las investigaciones de la comunicacion en Estados Unidos. donde predomina
la escuela funcionalisia en materia de comunicacidn social. segtin W. Schramm. Pauli
1. Antonio™, dice: el hombre como ser social presenta una estructura humana muy
interesante de constanie equilibrio - desequilibrio; esto quiere decir que hay un
continuo dinamismo donde se logra un momento de satisfaccion que por si mismo
genera olra necesidad. En esta dindmica constanie surge la importancia para lograr la
comprension humana. La comunicacidn, efeciivamente es social porque solamente en
grupo es donde puede dar v recibir mensajes. Pero la expresion del comportamiento
es el producto de todo un proceso menial que se ha vemdo elaborando con el
aprendizaje ¥y en grupo, solo se puede lograr la felicidad si hay capacidad de
comunicacion, es decir didlogo: porque la comunicacion es interaccion.

Con esto no podemos generalizar en que la 1eoria funcionalista siempre va ha
eliminar el conflicto del andlisis social. ni tampoce decir que sélo se percibe ¢l
conflicio como disfuncién o conducta desviada que hay que regresar a su cauce.

Dentro de la Sociologia v de la Amtropologia social, vemos teorias que en la
linea. funcionalista del equilibrio tienden a considerar el conflicto como elememo
importame vy aun fundamenal del analisis social. Que se ve en la imegracion familiar.
en las relaciones de subordinacién, en las innovaciones., en las diferencias de
socializacidn, en los ritos. verdaderos confliclos estructurales gque hacen posible la
vida social; donde un grupo se idemtifica por contraste con sus enemigos: donde si
hay mecanismos para protestar contra el orden oficial cuando éste se desvia v con ello
reforzar el antiguo orden. El conflicte es un elemento central para mantencr ¢l orden

y el equilibrio.

2 Ibid, p.30



Para Marshall Me. Luhan el andlisis de la comunicacion se basa en el
enfrentamiento de dos tipos de condicionamientos de la percepeion. A los medios de
comunicacién. los divide en medios calientes v frios. Los calientes son medios que
dan muchos elementos o elementos muy definidos para decodificar una imagen: entre
ellos estd la cinematografia v el eserito,

Los medios frios son los que nos dan pocos elementos para la decodificacion:
entre ¢llos esta la imagen de la television, que no es 1an clara como la del ¢ine y en la
que frecuentemente vemos cosas que no estd tomando la cdmara. ya que un dibujo
sencillo lo podemos tomar por una decoracidon muy elaborada,

En un género de medios las cosas son muy definidas. en otros no. Sin
embargo, en ¢l cine hay elementos muy claros para decodificar ¢l mensaje, en cuanio
a la imagen se refiere, hay elementos muy poco claros en relacion al significado de
una actitud que el espectador debe interpretar,

Asi dentro de los medios hav muchos medios. alguno de ellos puede estar en
pugna; los calientes contra los frios. con el dominio de la imprenta a occidente, se
logré una cultura caliente v en la actualidad tendremos una cultura fria porque los
medios actuales de la comunicacion tienen pocos elementos de decodificacion.

El confliclo no se centra en los hombres, sino entre los medios que afectan a
los hombres, por lo cual la sociedad puede guardar cierto equilibrio, mientras los
medios nos transforman v se transforman. Aunque se tendrd que romper con modos
de relacién social demasiado codificados. Habra algunos con demasiada codificacion

que no permitiran tan facilmente el cambio,

La estructura social

La sociedad humanaz es un organismo interrelacionado, cuyes elementos
forman una estructura y si uno de ellos deja de funcionar afecta toda la estructura
social,

Estas estructuras tienen una serie de variables interrelacionadas que pueden

ser dependienies e independienies dentro del todo.



La historia

Las instituciones se transforman para cumplir mejor sus funciones v para
responder a las nuevas necesidades. Segin el funcionalismo, no necesitamos conocer
ia historia de una sociedad para decidii como funciona un sistema social vy con dl su
sistema de comunicacidn,

Solamente ¢l funcionalismo usa la historia de un modo que podriamos llamar
cronolégico. es decir para hacer un andlisis de los acontecimientos sociales en un
intervalo de corto tiempo.

Asi aparece la sociologia funcionalisia. que aporié connotaciones importantes,
visualizo a la comunicacion como un instrumento indispensable para estabilizar v dar
cohesion a sus protagonistas. Los medios de comunicacién tienen como funcién
imponer normas sociales, proponen un mismo prisma de interpretaciones de la
realidad v la historia.

Los medios de comunicacion son insustiuibles para la creacion de
“normativos” es decir. fornma de accion o de inactividad. de interpretacidn comin de
la sociedad. Otro avance en los estudios funcionalistas de los medios fue el "contemt
analvsis™ (andlisis de contenido) que es definido como una téenica auxiliar del
analisis de los efectos. pues permite estudiar profundamente el mensaje latente en los
distintos mensajes que circulan en los medios de comunicacion, auxiliando con estos

las distimas investigaciones sobre los medios de comunicacion.

Origen de los medios de comunicaciin

El estudio de los medios de comunicacion cobra auge entre el periodo de la 1°
Guerra Mundial v los albores de la 2° Guerra Mundial, en £s0s momentos el estudio
de los medios se asimilaba como un factor de la estrategia bélica militar tralando de
abordar el fenémeno de persuasion de un piblico para inducirlo a reaccionar ante la
inminente guerra. En este marco aparecio ¢l estudio de la comunicacion de masas en
la década de los 30's, mostrando tres dreas de preocupacién, por parie de los

investigadores:
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1. El estudio de los efectos provocado por el crecimienio de los medios de
comunicacion,

2. El estudio de la propaganda politica.

3. El estudio del uso publicitano-comercial de los medios.

Uno de los primeros investigadores sobie los medios es Harold Lasswell,
guien inicia sus estudios con la preocupacion de la propaganda politica, estudia la
influencia al nivel comportamiento de los nuevos medios de comunicacién, sobre
todo las connotaciones del factor "violencia™ v sus posibles efectos en la sociedad.

Por otra parte. Lazarsfeld observé tres objetos de estudio de los medios:

1. En el plano politico: estudiando la propaganda por ¢l andlisis de contemdao.

2.En lo moral-ciltural: observando problemas desde la perspectiva del andlisis de
los efectos.

3. En lo comercial: estudiando la publicidad desde la perspectiva de Iz audiencia.

Este trabajo se enmarca dentro del plano moral-cultural ya que en el se
estudian los efeclos que causa la television en el nifio para ver los valores que con ella
se crean v reforzar los valores en el aula y con los padres de familia.

Asi se sientan las bases para posieriores estudios sobre los medios de
comunicacion masiva, Gran cantidad de estudios e investigaciones se generaron en
esa época bajo las destacadas figuras de Harold D. Lasswell. E. Pendleton Herring.
0. W, Riegel, Daniel Katz, Paul Lazarsfeld, Bemard B. Berelson y Wilbur Schramm,
entre olros,

Las primeras aportaciones s¢ iniciaron con estudios de audiencia (estudios
sobre el publico), va no del mensaje en si; 1945 - 50 son los afios en que se hace
urgenie la organizacion de los sistemas de comunicacion internacional desde el punto
de vista econdémico, como consecuencia de la necesidad de penetracion de mercados:
desde el punto de vista politico, por la exigencia de encontrar en los sistemas de
comunicacién un elemento de control social. en ¢l plano cultural pues estos medios

poseen elementos que contribuyen 2 la estabilidad v dominio intermacional.



En esta misma ctapa. se desarrolla los estudios de la psicologia industrial de la
guerra, la persuasion de grupo experimenta un importante incrementio aunado al
fendmeno propagandistico bélico.

Bajo estos faciores se da 2! desamrollo de los estudios de la pricologia de la
comunicacion de masas.

Para 1960 va se habia comprobado que la comunicacién v los sistemas de
comunicacion constituian fendmenos necesarios para el normal desarrollo de la
sociedad v el mantenimiento de su status: a partir de estos momentos, la aplicacion
analogica de la comunicacion de masas a la comunicacién intergrupal. la logica. la

cibernética. la teoria del conocimiento. 1a psicologia clinica, se convierlen en ciencias

base. en modelos de desarrollo tedrico de la comunicacion,

1.2. El papel de la television. su influencia en el nifio desde la perspectiva
funcionalista

La television (TV) es el medio masivo de comunicacion (MMC) que tiene
mavor importancia en las vidas de los nifios. por lo ficil que es tenerla en el hogar v
por el tiempo que pasan los nifios frente al televisor todos los dias. Es por esto, que la
mavor parte de los estudios realizados en México. en relacién a los medios masivos
de comunicacion v los nifios, se centran en la television.

Mercedes Charles Creel v Guillermo Orozeo Gomez™, dicen: la television en
la vida de los nifios. no es un medio de comunicacion: puesio que solo en forma, pero
no comunica, puesto que no hay didlogo v si en los adulios no puede establecerse esta
comunicacion. en los niflos menos.

Es atractiva para los nifios por la imagen en movimiento ¥ la musicalidad pero
no tiene funcién formativa. La T.V. tiene un papel relevante en la informacién, mas
no en la comunicacién. porgue no produce un didlogo. es decir; el televidente(nifio o
adullo) escucha. ve, asimila, pero no puede aportar nada. Cuando no hay aportacién

reciproca no hay comunicacién. Algunos 1emas que s¢ proyeclan en television con

M Charles Creel v Oroeco Gomez Guillermo. Edugizion nara fos medios. Ed.. ILCE. México, [0.F.,
1992, pag, 10,



fines educativos, presentan nimeros telefonicos para gue hagan sus consultas, pero
esta comunicacion efectiva, no se ha dado.

También. se hace mencion del nifio asiduo a una temprana edad a programas
de la television. Consecuencia muy grave pues los resuliados expuesios en las
encuestas realizadas nos da una clara idea de como se van enajenando y muesiran
poco interés en los conocimientos que deben adquirir en el aula. Mercedes Charles

Creel v Guillermo Orozco Gomez'™'

. dicen: lo peligroso de ser asiduo a la television
no es verla sino carecer de criterio para saber que hay de cierto ¥ que de ficcidn en lo
gque vemos. El nifio, no lo tiene v sabe todo a temprana edad, estd seguro que todo lo
que ve es cierio, ejemplo: se mata v se vuelve a levamar. De ahi que sl no ve la
television acompaiiado de un adulio puede ésta, deformar su mentalidad.
Efecﬁvnmf:mc el nifio televidente, tiene que ser educado para ver televisidn pues
relaciona los programas con la vida v. en la televisién es facil matar, herir y otros
muchos actes. El problema estriba en que al nifio no se le prepara. solo se le pone
frente a la television a que asimile wdo ¥ piense que es real lo que ve.

Por lo tanto. los nifios se involucran mis en la informacidn que perciben de la
television. v descuidan las tareas cotidianas v conocimientos que deben aprender de
la escuela. Por otro lado, un elemento que hace adicto al nifio a los programas de
television. es la carencia de recursos econdmicos v el poco tiempo disponible de los
padres para entretenerlos en otras actividades extraescolares.

Otra variante que también influve en las horas de exposicion infamtil a la TV
es el entomo. pareciera ser que los nifios urbanos ven mas horas de TV que los nifios
que viven en el campo. Esto se puede justificar por la restriccién de espacio de
vivienda qué exisie en la ciudad. la poca seguridad que hay en las calles v la ausencia
de un nimero suficiente de parques v de lugares piblicos donde los nifios puedan
realizar actividades recreativas. Para algunos autores, la TV es un lugar donde
simbolica e imaginativamente, el nifio puede asumir la libertad lidica que le es
negada en la matemidad de los espacios cotidianos del piso familiar, la escuela v la

calle.

i, pl 1.



Mercedes Charles Creel v Guillermo Orozeo Gomez ) dicen: otra de las
cosas para lo que se usa la television es para entreiener a los nifios, cuando un ser
inteligente ¥ Gnico como el hombre. debiera de proporcionarse el mismo ¥ de forma
iva su cntrcicnimicnto v no dependar de lo que orgamicen Olros para entretener,
Pero los nifios son el producto de los adelantos v si ¢l adulio acude a la television
s6lo. como entretenimiento, con ¢l ejemplo esta encaminando el interés del nifio que
ve en ¢| un guia. Por otra parte, los programas gue exislen con la finalidad de educar.
son muy pocos debido a lo costoso que es realizarios v al bajo presupuesto
“gsubemnamental” destinado 2 la educacion: que todos sabemos que es el pretexto para
que ¢l gobierno cubra la realidad de que no le interesa que el pueblo se eduque.
porgue es mas ficil mantener a las masas dormidas.

Ademas. los nifios tienen mas conocimiento de la programacion televisiva que
los héroes nacionales que proporciona la escuela. Cuando se les pregumia sobre la
programacion de la television. los nifios se inquietan para verlir sus comemtarios
sobre los programas. Por lo que aclaran Mercedes Charles Creel v Guillermo Orozeo
Gémez'". como medio educativo, la televisién puede ser muy eficaz puesto que tiene
imagen. sonido v movimiento, por eso puede crear aprendizajes mas significativos
que los que se dan en la escuela. pues los héroes que presenta tienen voz mientras que
nosotros hablamos por los que enseflamos en la escuela. Los nifios se identifican con
lo vivo, lo que se mueve. lo atractive y por lo dicho anterionmente no ha habido
intencion gubernamental de hacer atractiva nuestra historia con programas llamativos
de television. Nuestros héroes estin en los libros ¥ es mads dificil de asimilar ¢l
contenido de un libro que de un programa televisivo.

La television tiene influencia muy poderosa sobre ¢l nifio: porque satisface sus
intereses sin ninguna presion. v la escuela no ha modificado su sistema escolar para
. interesar al nifio en el conocimiento de la hisioria. el arte, la culwra v de otras
disciplinas que también pueden desperiar su interés. Continuamos trabzjando el

proceso ensefianza-aprendizaje como lo aprendimos nosotros ¥ los nifios son actuales:

** Inid, p.12
™ Ibid, p.13.



la forma de aprendizaje nuestra, no va con ellos, que viven ahora v necesinan
estrategias nuevas. Por consiguiente, urge mds atencidn en cuestiones didacticas, para
micjorar la ensefianza en la escuela primaria.

Por otra parie, la oferta lelevisa para nifios muesira un caricter claramente
comercial, tanto er sus formas como en sus contenidos, ¥ los programas son
interrumpidos miltiples veces por anuncios publicitarios. la mayoria de los cuales se
centran en la promocion de articulos de baja calidad alimenticia o de juguetes.

En los dltimos afios se ha estrechado la relacion entre fa industria del juguete v
los programas infantiles; los personajes de la TV, principalmente los de las
caricaturas, son reproducidos v convertidos en juguetes.

Esto implica. entre otras cosas. que la influencia de la television, los roles v
estereotipos que imponen las tramas v las acciones, esién presentes también en los

juegos que realizan los nifios.

Cultura ¥y comunicaciin

El hablar de culiwra significa hablar de forma de vida, de historia. de
tradiciones. de cosiumbres, implica incursionar en el dmbito de las visiones del
mundo, de la sociedad v del hombre que es el constructor de ella. La educacion v la
comunicacion siempre han sido clementos esenciales para la estructuracion de las
percepciones del mundo, pues a wavés de ellas se logra el proceso de socializacion
del individuo ¥ la wransmision cultural de la sociedad en su conjunto.

Mercedes Charles Creel”’, dice: la cultura v la comunicacién van de la mano ¥
una perfecciona a la otra constantemente(no conoceriamos a la cultura si no hay
educacién v, ;qué comunicariamos si no hubiera culura? La comunicacién v la
cultura unidas. hardn que ¢l nifio vava elaborando sus propias estructuras mentales al
formular sus abstracciones en la socializacidn del conocimiento.

La socializacion es esencial para la difusion del conocimiento, mismo que

solo puede recibir este nombre v valor cientifico si se socializa. Lo que vo sé s mio.

! Charles Creel, Mercedes La Exgiele v jos Medios de Fducacidn Social: (1 refatividad del proceso
Hegemonito. Perfiles Educativos, N° 34, Ed. CISE-UNAM, ocwbre-diciembre, 19586), p. 42,




pero al compartirle lo socializo v al socializarlo lo convierto. en patrimonio de Ja
humanidad. En la escuela, el nifio acaba de socializarse v relaciona a la sociedad
familiar con la escolar para perfeccionar su aprendizaje y modificar su conducta.

En la escuela se le dice al nifio la manera de comportarse v de convivir con
sus compaferos. Estas indicaciones muchas veces se le hace de una manera enérgica
¥ claro el nifio muchas veces actia en contra de su voluntad, v en lugar de aceptar
ciertas indicaciones en forma agradable, lo acepta con desprecio, mismo que origina
una aclitud negativa en su comportamiento,

Mercedes Charles Creel™, comenta que el conocimiento, solo puede Hamarse
asi 51 se socializa porque entonces puede someterse a discusion, Mi verdad puede ser
solo mia e infalible para mi. pero al entrar en contacto con ¢l otro. puede ser mas
verdad.

La escucla es el lugar apio para socializar verdades. actindes, conductas y
valores v descubrir muchas verdades con buena disposicion v de forma agradable,

Es importante. desde la escuela tomar en la direccion de la socializacion del
nifio una actitud de convencimiento para que la acepte. Un compromiso de dar el
ejemplo para que lo vea y una actitud de liderazgo permanente para que pueda con
gusto adquirir conductas apropiadas para todas las ocasiones pero por
convencimiento.

Los individuos actlan ¥ reciben lo que exisie en su emorno. de acuerdo a su
formacion v experiencia que poseen,

Mercedes Charles Creel™, dice: una de las mejores formas de socializar ¢]
conocimiento es el ejemplo, pues debe haber concordancia entre lo que decimos v
hacemos como maestros, pucs. puede ser que la palabra se olvide pero un ¢jemplo
perdura. Con los ejemplos el nifio hard suvo lo significative v asumird el mundo de
una forma dialéctica porque éste didlogo serd mds eficaz que el de la palabra. “no

solo lo digas, también hazlo v verds el resubiado™,

T
™ Ibid, p4T.



El alumno. slo hard suvo lo que le convenga. lo que encuenire uul ¥
atractivo. lo que vea que es sano v productivo. Seria conveniente que el profesor
fuera la persona con mas experiencias positivas para que el alumno twviera un buen
modelo v, en parie esa s la conciencia que debe tener un educador, que es un modelo
a copiar. llamese padre o maestro,

Como resultado, el nifio es un ser que actia segin sus antecedentes v lo que le
rodea. si es un nifio con cierta formacion. toma de su realidad lo que le es atil, v si es
todo lo contrario, acepta las cosas 1al como lo percibe de su entorno social,

Por eso. el mundo social aparece filirado para el individuo mediante ésta
doble seleccion, gue también determina, en buena medida, la manera como los

hombres se relacionan con los diversos aparatos de hegemonia.

Socializacion primaria

Es el proceso de socializacion inicial. donde la familia juega un papel
fundamental en la forma como los nifios van a comprender el mundo social que los
rodea.

Mercedes Charles Creel’”. 1ambién comenta: en el proceso de socializacion
inicial, es la familia la que juega un papel importante, porque de ella surge la visidn
que ¢l niito tenga del mundo ¥ la idea que se haga del mismo. La idea que el adulio
manifiesta del mundo, serd influencia clave en la concepeion que el nifio se formule
de éste.

Los niflos actuales, por tener tanto acceso a los medios masivos de
comunicacion tienen capacidad de formular reglas de juego ¥ de comportamiento v,
son la mavoria de las veces, mas duros v ¢riticos que los adulios. Nos hace falta a los
adultos quitarnos el complejo de que todo lo sabemos e inducir al alumme a que nos
ensefie. Por otra paris; es mas satisfaciorio lo que uno produce que lo que copia.

Al nifio se le debe oriemtar para que wilice adecvadamente su tiempo libre.
Desde pequedo ensefiarlo a ser responsable v acostumbrarlo a conducirse por si solo.

sin el auxilio de sus padres.

(1 gpad p.ak,
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La television, al introducirse en los hogares v al contar con receplores que
actian desde la mas tierna edad del individuo. empieza a adquirir un papel importante
en la socializacién primaria de los nifios. mismos que, anies de ingresar en la escuela
han pasado va un ndinero considerable de horas frente 2l televison

Por otra parte, la television distorsiona la realidad del mundo en que vive el
nifio. mismo que lo hace apitico e indiferente cuando se le trata de explicar su
realidad.

La television brinda a la familia nuevas formas de interpretacion del mundo;
pero, al mismo tiempo su uso, asi como las condiciones ¥ patrones de recepeidn de
los mensajes dependen de la propia estructura familiar. Los padres determinan
especialmente ¢l papel que juega la television dentro del hogar: la colocacion del
aparato receptor, el nimero de horas que permiten que el nifio esié expuesio a la
ielevision: la programacidn que puede ver: la discusion o no sobre los programas, etc.

Cuando el nifio liega a la escuela lleva va consigo una serie de elementos
derivados de las relaciones que se establecen en ¢l seno de la familia, por la
interaccion que mantiene con su medio fisico v social. asi como por las horas de
exposicion al televisor. que le permiten comprender el mundo que lo rodea v el papel
que desempefia dentro de éste en relacion a su sexo. edad ¥ posicidn social.

Estos elementos. integrados en una organizacién conceptual, comporian una
estructura de sentido, que son asimiladas por los nifios, en parte. merced a mitos ¥
arquetipos. algunos de los cuales se estructuran en ejes axioldgicos de aposicién:
bueno-malo, bello-feo, normal-anormal. sano-enferme, jusio-injusto, saber-ignorar,
orden-desorden,  sumision-transgresion.  masculino-femenino,  éxito-fracaso,
cientifico-acientifico. etc.

Todas estas valoraciones se llegan a utilizar tanto en la escuela como en los
medios de comunicacion, Son apropiados por los medios porque los usan para
encamarlos en ciertos contenidos v praclicas concretas que sirven como vehiculo de
difusién y recreacién de toda una serie de programas.

En los medios de comunicacion muchas veces esta construccion de sentido se

da en forma contradictoria. Se debe a que responde a intereses de diversos grupos que
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comparien ¢l poder. mas no a la misma vision del mundo. En el caso de nuestro pais,
tomamos como ejemplo a la television v a la escuela. La diferencia de prototipo fisico
de hombre que se busca provectar es la siguiente: en el libro de texto gratuito de
Ciencias Sociales. para las escuelas primarias, el lenguaje icomico muesira un
prototipo de hombre mestizo, moreno, de poca estatura, con ropa sencilla, trabajador,
ete.: por su parle. la television muesira un prototipo de hombre sajon. blanco, alto,
joven, activo. préspero, elc.

Ambos estereolipos se contradicen y proveen de un significado diferente a un
mismo referente. Es decir, los personajes que nos presenta la televisidn estan fuera de
la realidad.

Con respecto a la funcién mavoritaria que cumple la televisidn mexicana
pndr-i_:,tmos decir que es mas un medio de entretenimiento v diversidn que educativo.

El problema de los contenidos de la television comercial es que no fueron
formulados para informar o educar a los nifios: al no haber una oriemacién adecuada
por parte de la mayoria de los adulios. o de los que se encargan de instruir a los nifios,
los contenidos televisivos tal vez lo hacen de una manera asistematica. Referente a
los ideales hay poca eficiencia del sistema escolar para ransmitir a los héroes
nacionales como modelo, v la television no cumple una formacién educativa; ni
formadora de la personalidad e intelecnal del nifio. Al comentar la funcidn real de la
escuela se podria decir que contrariamente a la wlevisidn, es formadora de hidbitos de
estudio v reflexion, asi como. la formadora de responsabilidades con la comunidad v
st pais.

En la familia se fomenta el respeto a la amoridad v a sus mavores, se inculca
la moral y se refuerzan las tradiciones familiares; en la escuela se ensefia el respeto
por las instituciones v el estado dentro de las leves v se refuerza la identidad nacional.
La television provoca pagiridad v conformismo en el receptor de mensajes, invita a
disfrutar de la vida, el consumismo v estimula el individualismo.

La television nos presenta valores de violencia, dominacion. desprecio por las
minorias éinicas., ambicién personal. no hav una cultura especifica simplemente

existe una cultura universal. El pasado no existe, el presente interesa, el futuro estd en



riesgo. las personas televisivas actian fuera de contexto sociocultural. Se manifiesta
el poder de un solo grupo que es el motor para actuar. Para la television el conflicto
surge por ¢l enemigo que aliera ¢l orden establecido v por consiguiente hay que
venceriv,

El libro de 1exto, en contraparie, nos dice que la raza mexicana €s mestiza. que
la identidad del mexicano es producto de su pasado, basade en un desarrollo histdrico
particular, ¥ en la conservacién de nuestra cultura para no perder nuestra identidad.

También nos hace referencia de la injusta distribucién de la riqueza v de los
conflictos. como resultado de la ambicion.

Los héroes televisivos. por su parie. encaman valores que predominan en su
sociedad de origen y se construyen como mercancias, resultado de la mercadotecnia v
de la sociedad de consume.

Estos héroes nos presentan la forma como hemos de obtener éxito en todos los
aspectos de la vida. Como los programas de moda. las telenovelas, los materiales
reductives en las venias, los de concursos entre otros. Los héroes televisivos
proponen modelos de vida aciuales: los receptores pueden reconocerlos y reconocerse
en ellos, dando a lo imaginario televisivo categoria de realidad.

El discurso creado desde ¢l poder, para construir la hegemonia, es maltiple v
contradictorio y responde, de alguna manera, a los intereses de los diversos grupos
sociales que lo sustentan. Estos discursos se insertan en la vida de las personas desde
su propia colidianidad, ¥ van constituvendo un saber con ¢l que actian en Iz vida
sacial por tratarse de un conocimiento compartide por muchos.

Mercedes Charles Creel', dice: la cultura no es aislada, es de grupo. No
decimos: la culura del México, sino de los mexicanos v muchas veces, el discurso
educativo es individual, no colectivo: es de mi interés. no del interés del grupo: es de
un interés politico no de un interés social: muchas veces los valores educativos estin
muy distantes de la mira de los alumnos v otras veces no presenian formas de vida, ni

utiles ni reales ni antojables para vivirse,

0 [bid, p. 49,



Cada individuo, personalmenie es un elemento clave en el proceso de
socializacién porque aporia experiencias. v conocimientos  personales  que
enriqueceran al grupo permitiéndole aumemtar su acervo cultural ¥ socializar los
conocimientos personales. Al realizar esto se construye la cullura de los pueblos
desde la cotidiancidad v la experiencia personal hasta el grupo social.

En muchos aspectos que agui se mencionan hay una similited en el
componamiento de los nifios con respecto al consumismo v tipos de juguetes que
manejan. También les gusta imitar a los héroes que la wlevisidn les presema.

La television presenta modelos. valores. conductas v formas de vivir. mismo
que ha ocasionado en muchas familias mexicanas perder la brajula v descuidar los
valores que debe transmitir en la casa (obediencia, respeto, responsabilidad, etc.). En
los alummnos se observa individualismo. poco interés en actividades de razonamiento v
en el trabajo escolar, Son muy inquietos en el salon de clase. manifiestan infinidad de
agresiones a sus compafieros en los ratos libres o a la hora del recreo.

En la escuela se estd perdiendo el respeto a la institucion. a sus semejantes v a

los simbolos patrios al no haber nada de interés por la historia de nuesiro pais.

1.3.  Estudio de los efectos v la relacion T.V.=niiio

Mercedes Charles Creel'™™, dice: entre el discurso televisivo v el discurso
escolar hay abismos muy profundos. Ambos se comprenden de forma muy distinta ¥
pareciera que el discurso televisivo carente de didlogo es mids interesante que el
escolar. Esto causa un efecto en el nifio de dependencia a la television v de aceplacion
de la programacion que ésta presenta.

El discurso escolar v el discurso televisivo son diferentes porgue se dan en
muy diversos entornos. La escuela oficial se da en clases sociales bajas, donde se
* guiere, con su discurso crear una serie de valores que influyan en el proceso mental
de la comunidad para elaborar su conocimiento. El discurso televisivo se produce en
una elite distinta con intereses personales ajenos a una realidad v patrocinade por la

ideologia de quien lo paga.
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Solamente en los Estados Unidos, se fundd una organizacion denominada
COMMUNICATION RESEARCH, que fue requerida por las agencias de publicidad
debido a la competencia.

Esta oiganizacidn sc cncarga de estudiar ol piblico consumidor y conocer
mejor su relacion con los medios de comunicacion. En  otra palabra estas
investigaciones buscaron determinar los efectos de la comunicacién masiva sobre un
auditorio especifico.

En su afin de medir la popularidad v la eficacia de la publicidad
COMMUNICATION RESEARCH pronto interesd a los militares v candidatos
politicos, v asi los estudios sobre los medios de comunicacién se popularizaron.
centrando la atencion principalmente en el receptor ¥ en los efectos de los contenidos
de los medios sobre éste,

Sarah Corona Berkin''*, comenta que el contenido de los discursos televisivos
tiene la atencién cemrada principalmente hacia los receptores. Es decir: hay un efecto
estudiado que se desea obtener ¥ todo se enfoca en el conocimiento del interés del
nifio.

En el discurso educativo (v lo digo asi para no ofender a las excepciones),
muchas veces nos fijamos en todo, menos en ¢l efecto que podemos causar en el nifio
v lo que es peor; algunas veces ni llegamos a conocerlo.

Un discurso televisivo esta perfectamente cuidado, tiene finalidad comercial ¥
estd estructurado de forma apetitosa: para que el receptor del mensaje sienta la
necesidad de recurrir diariamente al programa televisivo: los productores cuidan
minuciosamente las respuesias de los consumidores v tienen la habilidad de
satisfacerlos, para obiener siempre respuesias que a ellos les convengan. Habia que
llegar a los nifios v educarlos para el consumo y como estimulo para iniciar 2 sus
padres en la compra de los productos, es la finalidad de cualquier anuncio para
convencer a la gente del consumismo. Es al mismo tiempo el enlace de la

compraventa, porque el nifio pide. sino le compran. se enoja ¥ llora. por otra parte. el

Y arona Berkin, Sarah. Television v Jusgo Infantil un Encuentro Cereane, Ed. UAM-Xochimlzo,
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padre, que muchas veces por ¢l irabajo acompana muy poco al nifio, quiere suplir con
productos ¥ con juguetes su presencia v recompensar de alguna forma a su hijo.

La relacion TV-NINO es de interés al sistema social por consiguiente ha sido
objeto de estudio. Algo que a los adultos les preocupa es que los nifos lleguen a ser

v la televisidn no vaya a ser nociva para el

-

disfuncionales para el sistema,
comportamiento del nifio v sea perjudicial para la sociedad: violencia contra la
autoridad; pasividad frente a la produccion y el consumo.

Como se puede apreciar, los medios masivos. especialmente la television. que
es la méds vista por los nifios; les estd educando acorde a la ideologia de la politica, la
violencia v la ausencia de valores morales.

' El estudio de los medios aparece simultdneamenie con el control ¥ la censura.
Los organismos estatales v privados estdn efectuando estudios sobre los efectos que
produce la TV v alertan sobre las consecuencias de la violencia, pasividad, evasion
que s¢ produce en ¢l desarrollo del nifio. No hay integracion al futuro productivo que
prolongue el sistema.

Por lo que respecta al efecto de la television. se ha hecho distintos trabajos de
investigacidn usando las 1éenicas de:

- andlisis de contenido (caracieristica de la programacion)

- encuesta de poblacion (caracteristica de la audiencia)

- estudio de casos (impacto de la programacion de los valores y componamiento
del nifio)

En cuanto a las normas sociales se concluyve que hay mas integracion familiar
cuando hacen menos uso de la television. El nifio tiene mas acceso a los medios
impresos: la relacion familiar ¥ -:ie amigos es mas frecuene.

Otros motivos que llevan al nifio a ver TV son el entretenimiento (vivir con
fantasia. cscapar del aburrimiento. ete.): informacién (como peinarse. formas de
juego v deportes): utilidad social (lema de conversacion. excusa de reuniones, ¢ic.)

Por lo que respecta a publicidad en televisidn. han convertido a los nifios en
estimulantes de la economia, por consumir los jugueles que se anuncian v cantar las

melodias de algunos anuncios publiciarios.



Por otra parte. los mis pequefios empiezan a ver television unos tres o cuatro
afios antes de ir a la escuela. La mavoria ve la television un minimo de dos horas
diarias.

La dumscidn o cxposicidn a la televisidn aumenta durante los aftos escolanes
primarios ¥ disminuye cuando el nifio enira en la secundaria.

Lo afirma la informacion obtenida en las encuestas.

En conclusion. vna frecuencia de exposicion a la television a una edad
icmprana liene como consecuencia que los jovenes adquieren una imagen deforme de
la realidad, pues la deducen de los especticulos que la television proporciona.

Acerca de la influencia de la TV sobre la viclencia y la delincuencia juvenil,
después de varias investigaciones se dedujo que no hay que tomar como violencia
transmitida por televisién Gnicamente los crimenes o ataques fisicos. pues se puede
presentar de muy diversas formas; asi mismo, los programas donde abunda la
violencia provoca que los nifios sean mas inestables v problemdticos,

Unos de los programas donde la violencia no es fisica solamente son las
telenovelas, donde hay violencia familiar, gritos, insultos, desprecios, abandonos. El
nifio ve las telenovelas porque la madre lo acostumbra, se va reflejando en ellas y su
personalidad se disminuye, aumentando sus problemas. El chavo. la chilindrina,
chespirito, dofia Florinda, don Ramon. que todo lo arreglan con malas bromas: el
mismo Derbez, que tienz chistes muy tontos v groserias disfrazadas de comicidad:
por decir algunos, pero hay mds,

También se observé que un individuo puede recibir los mensajes de la
television de manera diferente dependiendo de la edad. En el caso de los niftos no ¢s
sino hasta los § afios que pueden sepuir ¢l argumento de un programa o de una
pelicula. comprendiendo las causas v efectos de los hechos que conllevan la rama. El
nifio a esta edad puede comprender gue al malo se le castiga por la violencia v esto

puede modelar su propio comporiamiento.
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Maria Angélica Alcantara Gallegos'™,

comenta: que aungue el nifio no
siempre puede seguir la trama de un programa televisivo. éste va influvendo en €l v:
aungue copiando se aprende, no puede copiar grandes cosas en la television; pues
aunque hay programas educativos (canai 1i. 2Z. 40). ia mayoria de ios nifios
pequefios ven caricaturas, comicos v de accion. los mas grandes las telenovelas,

Es muy interesante observar v definir la forma como el televidente capta la
imagen, ¢l proceso mental que se forma por haberla observado ¥ el mensaje que le
imprime  a su personalidad esta imagen; pues la capacidad de caplacidn v de
asimilacidn es distimta en cada individuo. La television no es una receta de cocina que
con los mismos ingredientes produce la misma sopa: para asimilar sus mensajes, es
necesario conocer que cada receplor tiene diversa capacidad.

& Por owra parte. Maria Angélica Alcamara Gallegos. quien realizd una tesis
sobre “Influencia de la Publicidad Televisiva en Nifos de $ a 10 Afios en el D.F.
asiemta datos interesantes de la television ¥ sus efectos en los nifies, se apoya en
trabajos realizados en Europa por los profesores: Hinmlweit, Oppenhein v Vince,
durante los afios 50's, cuyos datos, actualmente se le puede conferir validez,

Maria Angélica Alcantara Gallegos'®, dice: la television educa de la siguieme
forma: memte pasiva, estiticos. absortos e irreflexivos. con preferencia a lo comercial.
sin deseos de trabajar porque va 1odo hay. a realizar las cosas sin esfuerzo; a hacer v
usar lo que otros hacen ¥ usan, sin imaginacién creadora, siempre como espectador v
sin emociones propias porque lo rodea de estimulos. La ereatividad es una cualidad
inherente al hombre, que se desarrollé mucho mds en tiempos en que los medios
masivos de comunicacion como la television no habia alcanzado su apogeo.

Hov la creatividad en ‘la television estd reducida al pequefio grupo de
productores que estudia psicoldzicamente al consumidor. Su eficiencia ha llegado a
despertar emociones diversas v disminuide la iniciativa personal del televidente que

tado lo tiene servido en los programas,

4 A edmara Galleges. Mariz Angélice. Influgnciz de is Publicidad Televiciva en Niflos de 8 a 10 afos cn ¢l DF:
Tésis UTA. México. 1987, pag.69
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Por otra parte, en el coloquio llamado La Television v el Nifto. efectuado en la
ciudad de Morelia, Michoacan, México. los dias 28 v 29 de agosto de 1986, se
expuso lo siguiente:

Hubo coincidencis con gue Yo familiz y 12 escusla efectiian una imporante
labor educativa. pero se debe tener en cuenta que también los medios de difusidn, es
decir: la radio. los periédicos v revistas asi como el cine v la television. ejercen una
gran influencia en las creencias, actitudes y conductas de grandes sectores de la
poblacion.

En las sociedades comemporaneas los medios elecironicos desempefian un
papel importante. Sirven como instrumento politico gracias al monopolio de los
medios de comunicacién. La televisidn es una herramienta para el gobiermno v grupos
empresariales, para orientar y perpetuar €] poder v la estructura actual,

Sirve para fomentar la opeion conservadora v conformista entre el piiblico
mavoritario. Cuarenia v ocho afios de television y setema y ocho de radio fue
suficiente para depositar en la conciencia un humus (mantillo) propicio para
manipular, inducir conductas v preferencias para la aceptacion pasiva de los dictados
del poder.

Florence Toussaint''™, dice: la televisién, como es repetitiva. es un elemento
muy Gti] para reafirmar en ¢l televidente 1odo tipo de ideclogias ¥ contagiar al mismo
tiempo varios tipos de intereses; pues retrabaja y regraba en las conciencias sus
mensajes. por eso: los produciores se esfuerzan por impaciar al plblico y asi vender
sus producios.

Dwrante el tiempo que han funcionado la radio ¥ 12 television. han tratado de
propiciar en sus usuarios conductas pasivas. Es preferente escuchar. No se ha entrado
a una dialéctica. Es necesario asimilar gue no los reciben personas completamente en
blanco. Lo bueno es que hoy, los mensajes se reflexionan, se discuten, se asimilan v

se adoptan de diversas formas; de acuerdo a las caracteristicas de quien los recibe.

U8 Toussaint, Flosence. D smigeracin v Medios de Comunicacién: Lin bingrie nexplorado, coleceion:
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Toussaint Florence "7

. comenta que el mexicano en su inmensa mayoria es
adicto al poco esfuerzo v, la radio y la television le proporcionan la informacidn ya
digerida v hasta con un criterio, pero los receplores de los mensajes no tienen mentes
en bianco v ¢s necesario que jos mensajes se refiexionen y se asimiien con criterio
personal. Para que hava una influencia de los medios masivos en forma definitiva; es
necesario que hava una inseguridad porque cuando no se sabe a donde se van todos
los caminos son malos ¥ hay que adopiar el mas ficil para salir de la inseguridad;
pero cuando se tiene una meta, o una decision iwomada. el camino sdlo la enriguece
mds no la cambia v por diversos caminos se llega a ella. La television debe ser una
avuda, mas nunca la dnica aliernativa.

Investigaciones de la escuela estadounidense adolecen del problema de
visiones a corio plazo, en donde no se toma en cuenta los efectos que los medios
producen en un tiempo prolongado. Se ha demostrado que la acumulacidén genera
lentamente cambios imperceptibles pero gque s¢ manifiesten de manera decidida en
momenios coyvuniurales, tales como las lecciones. Ofras teorias aseguran que los
medios no pueden dictar como pensar. en gué iérminos hacerlo. pero si sobre qué
pensar.

En México carecemos de esiudios confiables sobre el impacio que los
mensajes politicos tienen en los ciudadanos durante los tiempos electorales o fuera de
ellos.

Por lo que comesponde al rendimiento cognitivo de los nifios, Mercedes

{1 . - - - .
¥, realizaron una investigacion: para

Charles Creel ¥ Guillermo Orozeo Gomez
observar los efectos nocivos de la television en el nifio. comemaron que aungue un
medio de comunicacion no puede determinar la calidad del pensamiento: si
proporciona material para reflexionar v tienen una influencia determinante en el nifio
a guien vuelve perezoso v lento: para adquirir aprendizajes basicos como la lectura v
la escritura, tal v como se ha observado en algunos estudios. En lo referente al

rendimiento cognitivo en los procesos de lenguaje v matematicos. tienen menos

 1bid, p.1 8.
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dificultad para asimilar los nifios que se desarrollan en un ambiente de dialéctica
familiar, que los expucsios a la television: porqué se expresan preguntando,
contestando v escuchando.

Mercedes Charles Cree! y Guillermo Orozeo'™ | dicen: al carccer of dislogo
en el ambiente familiar; el nifio que es un elevidenie asiduo no tendra la capacidad de
reflexionar lo que ve vy, presenia dificultades en su desamrollo cognitivo mental v su
rendimiento escolar, puesto que éstos se enriquecen con el didlogo critico v abieno v
sec empobrecen con el consltante escuchar sin un cuestionamiento. La television
ensefia la verdad de quien la paga. Estc mismo efecto. caremte de didlogo. se
manifiesta en la disminucién cognoscitiva para las demds asignaturas v en general
para todo tipo de desarrollo mental. va que el dialogo ¢s bdsico para el aprendizaje.

Mercedes Charles Creel v Guillermo Orozeo ™" . también dicen: los alumnos
memorizan los slogans televisivos porque son atractivas, practicas ¥ repetitivos. No
memorizan las ensefianzas de los libros porgue los maesiros no sabemos hacerlas
atractivas y no las repetimos reiteradamente. Algunas veces, ni siquiera luchamos
para que le interesen al nifio. El aprendizaje que se adquiere por la television es
memoristico ¥ por medio de slogans v aunque puede ser de forma muy nitida, carece
como va dijimos de didlogo. Seria fantdstico que la elevision nos presentara de forma
atractiva los didlogos de nuestros personajes historicos, asi los asimilariamos mejor.

En otra investigacion de Mercedes Charles Creel v Guillermo Orozeo®',
dicen: es un deber de los medios masivos de comunicacion como la television,
difundir verdades v. asi debieran de considerarse: como educadores formales: porque
¢l nifio siente verdad infalible lo que pasa en los programas v; la verdad infalible es
que muchos programas deforman los elementos educativos y permiten asi que el nifio
s¢ desarrolle en un error. Por mencionar algo habria que cuestionarse ;Cudles son los
valores que apovan a la educacion en el programa cero en condueta?. Por lo que: es
muy importanie educar a los nifios para los medios que comprendan v sepan discerir

que no tode lo que ven en la television es correcto. Ahora todo mundo tiene la

U 1bid, p.30.
T g

“bid, p.35.
=" 1bid, p A0



1
Lre]

posibilidad de hacer sus reportes grabaciones para la television v se descuida mucho
la calidad cultural. Es importame que se comprenda que la television es un medio,
pero nunca la verdad exacta.

Maria Angebica Alcantara E':a':i::gos’-"’. dice: de lo mds pegaiivo se pueden
obtener elementos positivos v la television ha sido siempre censurada como elemento
negativo por carecer de una dialéctica dindmica entre el producto y ¢l televidente, sin
embargo. puede ser ur recurso mas para la educacion. Se le ha neutralizado v no es
asi. La television no es del todo negativa. Puede ser un excelente medio para lograr
un buen aprendizaje si el nifio la ve acompanado del adulto, para comentar lo que ve,
No puede ser elemento neutro e inofensivo porque hay intereses creados ¢ ideologias
c:-".pecifmas que la integran en cada una de sus programaciones. Es una excelente via
de publicidad comercial. aceptada v difundida sobre todo por el piblico infantil que
pide le compren lo que vio en elevision.

Lo que si es muy triste es que el nifio, que es lo mis limpio que existe porque
en el no hay malicia ni hipocresia. sobre todo en su mds tierna edad, sea el que recibe
la influencia de los medios masivos. sobre todo la television ¥, la mayoria de las
veces s6lo. porque sus padres no estén ahi para platicar con € acerca de lo que se esia
viendo.

El nifio observa v obtiene sus propias conclusiones. que la mayoria de las
veces no son perfectamente claras v mucho menos cienas: es asi como va aceptando
estereotipos que se infiltran en su conciencia y que después serd muy dificil lograr

que los deseche.’

1.4. La television en México y su influencia cultural

En 1994 habia 57 canales en el Distrito Federal, 7 de UHF: Ultra High
Frequency (Frecuencias Ulira Altas). 2 en VHF; Very High Frequency (Frecuencias
Muy Altas en el espectro radio-elécirico. para transmisiones de television). 20 de
seial restringida v 28 de cable. De éstos. una sola compahia. Televisa, controlaba 4

en UHF v 2§ en cable, un 54% del toral.

2 Alednrare Gallepos. Mani: Angélica, Op.Cit, pap. 67



Visio en el dmbito nacional, la desproporcion permanece. Las dos compafias
con difusion en wdo el wriorio nacional. Televisa v Television Azieca. uene, la

primera 269 v la segunda, 91 repetidoras que alcanzan a igual nimero de poblaciones.

Es por es0; que Florenee Toussaimt™, dice: la televisién puede ser un recurso
educativo muy valioso si el nifio la ve acompanado de un adulto para dialogar con él,
tal es ¢l caso de la welevision que se ve en la escuela. donde el maestro comenta con
¢l alumno, aclara sus dudas v da un enfoque educativo a la proveceidn. Por otro lado.
no hay mucha competencia puesto que solo hay dos compaitias de difusion welevisiva,
representadas por Television Azteca v Televisa, Esto impide, al no haber mucho de
donde escoger, que la calidad no sea tan buena. va que no hay mas.

A ello hay que apregar que si bien exisien compaiias privadas de cable en
manos de empresarios locales, la mavor parte de éstas retransmite la sefal de
Televisa. con lo cual su imagen se multiplica. Tanto Multivision como Television
Azteca cuemian con algunos suscripiores en provincia, pero no alcanzan la
penetracion de Televisa. En términos de pilblico, el fendmeno se repite. Los
porcentajes de audienciz, dados a conocer por las mismas televisoras son: sumados
los cuatro canales de Televisa en UHF. alcanzan una penetracion de 87% de los
televidentes potenciales. Por su parte. Television Azieca obtiene un 20%. Multivision
alcanza 320 mil suscriptores en la Ciudad de México v Cablevision (Filial de
Televisa) alrededor de la mitad.

Por lo anterior, Florence Toussaim'™", dice: los factores que debemos tomar
en cuchta en lo referenie a la educacion v la televisidn es el monopolio que existe.
pues dos compaiiias aceparan la mavoria de los programas que ve el grueso de la
poblacién. Esto es lo mismo que encerrar al nifio v al maestro en un solo texto, sin
tener la liberad de consuliar otros.

A las ideas anteriores; hay muchas repetidoras  como los canales particulares,
pero por ser controladas por una de estas dos grandes difusoras, son eso: Repetidoras.

Repetir es muy diverso de reflexionar v, al repetir lo que haces es copiar lo que otro

'1 Toussaint, Florence, Op., Cit, pag.2]
i, p.22



hizo. Copiar es bueno. es un elemento clave de la socializacién, pero cuando se cae
en ¢l abuso, se nulifica la calidad y no se logra ¢l aprendizaje.

Como puede apreciarse. el comportamienio monopdlico se manifiesta en el
niimern de canales v sus repstidoras en la pante del ~iblico ol aue Neoa asi come on
la capacidad ccondmica para destrozarlo al menos impedirle que crezea, el
adversario.

Por el lado de las opciones en pantalla relativas al contenido. la pretendida
compelencia no es tal puesto que ambas cadenas difunden el mismo tipo de
programas. Ademds. ¢l pastel publicitario es también mavoritadamente usufruciuado
por Televisa. Esta enorme compaiiia no ha detenido su crecimiento. Por el contrario.
a su va extensa red de inversiones agrega: tres casas de discos. dos diarios. estudios
de doblaje, la editora Grupo América v seis equipos profesionales de fitbol. Posee el
50% del capital de Pan Am Sat. una sociedad de comunicaciones por satélite, v el
12% de la cadena estadounidense de habla hispana Univisién. Tiene una participacion
minoritaria en ¢l capital de cadenas peruanas v chilenas.

Y, segiin las dltimas informaciones, se asocian con Telmex al venderle el 49%
de las acciones de cablevision por un monto de 211 millones de dolares.

Mas alld de que la cantidad le sirva a Televisa para compensar algunas
pérdidas en otros rubros. lo que significa a nivel empresarial v tecnolégico la unién
de esos dos consorcios es una profundizacion del monopolio de las
telecomunicaciones existentes de hecho en el pais. Con el estado hay mucha relacion
v hay buenas relaciones con los gobiemos en wmo. Directivos de Televisa se han
declarado “soldados del PRI™ v “priistas convencidos”. Simultineamente han sido
funcionarios del gobierno v duefios de Televisa, Ejemplo: Mizuel Alemdn al lado de
Azcarraga v O'Farril dio el mayor impulso a la 1elevision privada en el pais v avudé a
crear Televisa.

Canal 11 v 22 no son nacionzles. solamente alcanzan parte del Valle de
México. Las Televisiones regionales solo transmiten programas que los superiores

autorizan,
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Las difusoras televisivas funcionan ambas con un monopolio nacional v
muchas de las veces. su funcion es la de apoyvar. Sus relaciones gubernamentales son
muy buenas v por eso difundo intereses politicos. Mientras hava monopolio habra
falta de calidad, de seriedad & incluss ratroce

Florence Toussaint'™' dice: éstas son algunas de las finalidades que puede
tener la television actual. fines politicos. mercadeo. globalizacién de la economia,
despolitizacion de la sociedad. nuevos valores y relaciones sociales generados por el
mercado.

. 5,
Florence Toussaint™"

ambién comenta: la oferta de programacion, cada vez
mas inclinada hacia una television de  entretenimiento v comercial que promueve
nuevos valores sociales, en derrimento de una TV eritica plural v panicipativa. La
finalidad de la television en México es miltiple v muy variada, pero definitivamente
no es la educativa. porque la educacion es un derecho de toda persona, no de un
grupo de personas v la educacion es nacional ¢ igual para 1odos. No se nos educa bien
para los intereses de un grupo social. Digo esio porque se nos educa para los intereses
del gobiemno ¥ para eso se nos educa mal,

Por eso. Florence Toussaint*". dice: la television mexicana v latinoamericana
también. producen. recomiendan. informan v transmiten bienes materiales pero no lo
¢s rentable el transmitir bienes culwrales, por eso tratan de absorver a las escasas
compafias televisivas de estricto contenido culural,

La television mexicana tiene una similitud con la television de América
Latma: privatizaciones, fortalecimiento de grupos econémicos (mediaticos o no) v.
desde luego. la desarticulacion de las incipientes televisiones publicas. Respecio a
este ulumo aspecto. se llevé a cabo por la nula remabilidad de la televisian v los alios
costos que el estado debia asumir para mantenerla. Es innegable que la
administracion de muchos de los bienes que estuvieron en manos del estado (la
television entre ellas) ha dejado mucho que desear. Aln asi. en el caso de los medios

el argumento de orden econdmico resulia insuficiente, va que deja de lado la dohle

= lbid, .23,
" fiad, p.22.
= Ibid
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condicion de las empresas medidticas como productoras de bienes materiales v
cullurales. Por lo anteriormente dicho. la television no ha cumplido su funcién de
aporiar a la sociedad bienes materiales y bienes culwrales. Se ha quedado en lo
material que es lo que le reditda hov por hov v no ha pensado en lo eultural, aue serd
un logre a largo plazo.

(28} - 1 R &
comenta: la television vino a fortalecer a

También Florence Toussain
duefios de los medios v los grupos en el poder. Esto se dio en tres formas:
favoreciendo a los monopolios televisivos existentes (Televisa recibié nuevas
concesiones para el interior del pais a la vez de ampliar sus sefiales via cable):
abriendo nuevas posibilidades para grupos econdmicos que buscan afianzarse a través
del negocio de la TV (Television Azteca v Grupo Promotora de Empresas): o
pennri.ti.cndn que empresas medidticas dedicadas a la prensa o a la radio intentaran
suerte en el floreciente negocio de la television (MEDCOM v Multivisién)., Las
privatizaciones no fueron soluciones apropiadas para enrigquecer culturalmente a la
television, porque fortalecieron a los duefios de los medios v a los grupos del poder v.
no enriquecieron los elementos culturales de la television ni proporcionaron nuevos,

Por eso; Florence Toussaint™", comenta que hace falta reglamentar la
television especificamente ¥ esto es una carencia de fundamental importancia. pues si
no hay legislacion al respecto no puede haber censura v menos sancién o
penalizacién. Tan mala es mantener la apertura desmedida como la cerrazon
exagerada.

México cuenta desde 1968 con el servicio de satélite v hasta ahora no se ha
legislado al respecto; tampoco se ha hecho en materia de otras nuevas Tecnologias
(antenas parabolicas, video caseteras. sefiales restringidas. servicios de transmision
de datos. etc.) La dltima modificacian legislativa se realizé sobre la Ley de Vias de
Comunicacién con motivo de la puesia en drbita del Sistema de Satélite Morelos v
twvo el propésito de asegurar el dominio del Estado con el espacio orbital de los

satélites. La falta de legislacion sobre los medios masivos de comunicacion v las

BE phid p, 23
= Ihid, p&d
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nuevas tecnologias. es otro elemento que no ayuda en el aspecto educativo a la
television. Si la constitucion de 1917, no tomd estos clementos como base para
iniciativas de ley es que ni remotamente existia entonces la television en México.
Pero hoy existe y es necesario legislar sobre ella,

El enorme vacio que deja una legislacion antigua se ha traducido en una
interpretacion poco comprensible. pero que sin embargo beneficia a los empresarios v
los vuelve controladores de los medios.

Toussaint Florence™, dice: muchas veces. por no asegurar que la mayoria. la
television miente hasta en los noticiarios porque se wansmiten mds las noticias
intemnacionales que las nacionales v, cuando se transmilen las nacionales, no son muy
claras. Ademads; la “realidad vinual™ que no es tal real. produce un efecto mentiroso
en el televidente que ve algo muy real v si tomamos en cuenta que no todo lo que
realmente vemos ¢s verdad, ;Qué serd la realidad virtual?.

Es como se ha definido actualmente “realidad virual™, es decir, lo ticito. lo
implicito, una realidad 1ras el espejo, algo que existe pero que a la vez no es real. alzo
que tiene la virtud de producir un efecto aunque éste no se produzca de inmediato. La
realidad virtual de la television hasta en los programas educativos es eso: realidad
virtual; algo que existe, pero que a la vez no es una realidad total. Existen algunos
programas educativos, pero no educan de verdad. Florence Toussaint™', también
comenta: en lo referente a la educacion, la realidad virual también influve, con
programas educativos que en realidad no educan v. el cambiar ficcidn con realidad
tenemos como resuliado el entretenimiento. Entretener a un ser pensante, es sindnimo
de burla y burla colectiva. de ahi que la televisién puede hacer una buena escuela de
aislamiento v de delincuencia. Al combinar ficcién con realidad. se ha facilitado una
mayor oferta de canales repetidores y se ha abaralado un poco la television v las
condiciones caracteristicas de una ciudad como la nuesira. han hecho que el hombre

vea en la television su mejor medio de emretenimiento.

L]
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Florence Toussaint™

. dice: que la television. favorece ¢l aislamiento familiar
como va se dijo. pero ademds estd enviando una serie de conductas a seguir, de
ordenes a repetir ¥ manipulando al hombre que aislado se da a la tarea de sentirse
comunicado, instruido v hasta acompafiado por la estructura televisiva, con la
capacidad de ser sensible al sufrimienio del personaje de la telenovela v ser insensible
a la peticién de su hijo. En los programas televisivos son.los grupos de poder los que
toman gran parte de ellos poniendo empefio en convencer de la verdad de sus
acciones al grupo social, porque para ellos es muy importante su aprobacion: a esto
se debe que cambian la informacion de acuerdo a sus intereses v la hacen
desinformativa v no verds; porque la manipulan a su antojo.

En realidad actualmente no hay programas infamiles, porque todo es
publicidad y violencia. Las series que consideramos infantiles traen consigo una
carga de mensajes que ¢l nifio asimila ¥ que lo llevan a actuar de forma incongruente

2 su edad.

1.5. Valores culturales, erosion en el nifio televidente

Mercedes Charles Creel v Guillermo Orozeo Gomez"™™, dicen: la enajenacion.
sobre todo en el nifio, que es ¢l mas vulnerable, lo hace. la mavoria de las veces
perder la nocién de la realidad v al querer parecerse mas al personaje televisivo que a
su papd o a su mamd ;Quiero ser fuerte como el tigre Toflo o Pancho Pantera! En
lugar de querer ser fuenie como ¢l papd. La meta politica v econémica de los
patrocinadores de los programas. es la pauta a seguir v la orientacién que se da a los
programas ¥y como €5 necesario entretener a los nifios v hacerlos que consuman,
También se trabaja para que no distingan las diversas responsabilidades v se les
sugiere modelos a seguir que van acordes a los mtereses de los patrocinadores v que
son valores para ellos, no para los niftos ni para sus familias. Los intereses son muy

diferentes en ambas partes: pero la television mantiene entretenidos a los nifios.

P fnid, p 8T
U Charles Creel, Mercedes, Crorco Gomez Guillermo, Educacidn nars Iy
leeturs critica de loc meding, Ed. Trillus. México. DLF., 1990 (reimp. 1993) pag, 42




Los conceptos que el nifio aprende en la television se dan por verdaderos sin
poner objecion alguna ni sancién. Nadie los discute ni los verifica. ni mucho menos
queda dentro de la esfera de control de los padres de familia o las autoridades
educativas. Mercedes Charles Creel v Guillermo Orozco Gomez™, comentan: otro
elemento que tiene como propdsito la television. es el consumisino y, eslo genera una
guerra de marcas. Se ponen de manifiesto asi los valores de los patrocinadores que
jamas benefician a las familias. Lo que la television sefiala. se da por cierto aunque
sea fuera del tiempo apropiado parz los nifios, los padres. no tienen tiempo de
criticarlo. Otra de las caracieristicas de los programas televisivos es que no son
sancionados ni puestos a debate publico porque como se dijo anteriormente no se ha
legislado para los medios de comunicacidn ¥ esto es lamenable, porque encierra todo
el sentir y ¢l valor de muy pocos ricos que manipulan a muchos pobres. Lo ideal seria
que la mayoria dominara v difundiera sus valores ¥ opiniones: pero esto se daria si se
limpiara la sociedad v se valorara a la persona, no su dinero,

4 . . w s
55 dicen: la television

Mercedes Charles Creel v Guillermo Orozco Gomez
vista desde este dngulo ha despersonificado al televidente, desintegrado a la familia.
desnacionalizado al ciudadano, deshumanizado al hombre v trasgredido todo derecho
educativo. Uno de los problemas que se encuentran en el aula es ¢l vocabulario de los
alumnos que hablan como ven ¥ oven en la television sobre todo en los programas de
“cero en conducta”, “la gliereja v algo mas”, Los de Eugenio Derbez v otros que no
enumero porque serian muchisimos. La welevision. jugando-jugando. despersonaliza
al nifio ¥ lo hace creerse simpdtico ¥ atractivo al wiilizar las expresiones incorrectas v
admirar a personas sin esmerada educacidn v menos apropiadas para servir de
ejemplos.

Por consiguiente, todo esto sucede por no haber una orientacion adecuada para
ver la television. Una orientacion que corresponde a los Padres de Familia v las

demads personas que estdn involucradas en la educacion del nifio.

‘:" Ibid, p.a3,
¥ bid, p. 45.



En Ia escuelz no se fomenta una actitud critica v consiente de los programas
televisivos.

No se les hace reflexionar de los programas que se transmiten por ielevision:
programas de violercia, box. luchas. futbol ¥ anuncios de cervesas, clgarmos. ew.. 3

no transmiten més programas culturales.

Enfoque eritico de 1a comunicacién

Mercedes Charles Creel v Guillermo Orozeo Gomez'™" lambién comentan: la
television despersonaliza al nifio, le da terapia de compensacion al hacerle ereer que
s imporiante parecerse a otro, (un prototipo o varios) para que pueda cambiar de
imagen v, lodo esio se pueda dar por la ausencia del adulto junto al nifio que le
facili.;aria una actiud critica frente a la television. Las personas somos seres
educables ¥ pequefios o grandes. vamos cambiando a nuestros patrones de conducta.
La televisidn es un elemento que educa no forzosamente bien: cosa que casi nunca
sucede, cambia nuestra manera de ver la vida v nos presenta un discurso unilateral,
ajeno al didlogo, con intereses exclusivos ¥ encaminado a los intereses del poder. Por
esto, ¢s bueno lener una cultura sobre los medios de comunicacién para analizar
criticamente los mensajes.

Los telespectadores estén expuestos a gran cantidad de contenidos: la mayor
parte de ellos, mucstran un deber ser estereotipado acerca del pensar y del hacer del
hombre al interactuar en socicdad. Los estereotipos son generalizaciones v
simplificaciones de la realidad que afectan el ambito de las creencias. de las
opiniones v de los significados. pero no sélo se mueven en el dmbito de la conciencia,
también conforman formas de‘componamiento v de accidon. Esto se debe a que
influyven tanto en la manera en que ¢l hombre percibe al mundo come en la forma en
que interactian en €l

La televisién, aunada a. otras instituciones socializadoras, crea v difunde
significados, que s¢ interrelacionan con los esquemas ¥ estructuras de significado del

piblico receptor, reafirméndolos o confronténdolos en un complejo proceso de

™ 1bid, p. 71



negociacion. Pero. los mensajes de los medios proporcionan materia prima para que
¢l receptor conozea ¢ introyecte determinadas formas de ver ¢l mundo, proceso que
puede tener lugar sin que el sujeto sé de cuenta v sin la participacion en una actividad
de ensefianza. F| aprendizaie no requiere de intencionalidad. El aprendizaje puede
ocurrir sin el objetivo de aprender, aprender no se restringe al uso de elementos
racionales. Gran cantidad de lo que los educandos aprenden es a través de las
emociones.

Asi. la television, entre otros medios, en forma sutil e invisible influve a ravés
de sus contenidos programaticos en la forma como el hombre consiruye ¥ percibe la
realidad que lo circunda, v le proporciona elementos para interactuar socialmente. lo
que significa que la television educa al individuo e influye en su conformacién
cultural. Por las mismas caracteristicas del modelo televisivo del pais, se transmiten
valores, modelos v estereotipos de hombre v de sociedad que ne coinciden ¢ incluso
contradicen aquellos que buscan difundir. idealmente, ¢l aparato educativo formal.

Respecto al sentido de estas programaciones - de informacion. diversiones.
especticulo - vale lo sefalado por DORFMAN Y MATTELART en un muy
difundido libro (para leer al Pato Donald. comunicacién de masas v colonialismo).
Enrique Guinsberg” ", dice: la persona es educable toda su vida y, Ia welevisién bien o
mal, es un recurso que presenta diversas formas de ver la vida y puede ser buen
recurso educative o malo. segiin sea la orientacion que se le dé. Al transmitir valores
v estercolipos que no son acordes a lo que busca difundir la educacion formal. se esid
formando una conciencia antisocial v es el nifio ¢l elemento clave para esto; por ser el
mis vulnerable v sensible a recibir esta influencia televisiva, porque es apolitico ¥ no
guarda rencores de adultos. De sobra: saben los productos que al nifio le gustan, lo
atractivo v la forma de ser diferentes e innovadores. La importancia de los intereses
creados estriba en disfrazar con elegancia a las personas y meterlas en personajes: aln

de animales, para que ¢l nifio acepte. El nifio lo hace ficilmente. pues aln; sin

% Guingberg Enrique, Control de los medios, control del hombrg, Ed. Pangea VAMX. MiéxicoD F..
1995, pag. 23,



television. si se le explica algo con un didlogo de titeres. lo asimila mejor que de
forma expositoria.

Y concluye: los dibujos son para atrapar a los nifios ¥ no para liberarlos. Se les
invita a un mundo en e cuai eiios ingresan conflados v seguros, respaidados por seres
lan carifiosos ¢ irresponsables como ellos mismos v de los cuales no se puede esperar
ninguna traicion, con los cuales ellos podrian jugar y confundirse. Enrique
Guinsberg”™®, dice: la television se convierte en un recurso falso porque se vale de los
intereses v gustos de los nifios, para ir airapandolos en una red a la que de buena fe v
sin darse cuenla caen v. es una iristeza que el hombre, se convierta asi en el mas
acérrimo perseguidor del hombre. Todos estos mecanismos de diversion. son una
trampa bonita para atrapar a los nifios en un ambiente de diversion, en la que poco a
pﬂm:. irdn cavende v sin darse cuenta. estaran dentro de un engafio. de una
manipulacion. Ellos. los personajes. son la encarnacion misma de seres humanos
ajenos a los valores educativos v con la sola intencidn de enriquecer a un grupo.

Con esto se muestra como la influencia de la mente humana es un arma
poderosa para el control de las masas.

Enrique Guinsberg"”, también comema: ningin recurso que sea utilizado
como una trampa puede ser bueno, porque es carente de sinceridad v no se vale que
seres tan nobles como los nifios organicen su concepcion del mundo v de la vida
basada en trampas, en lo material, en lo vertical, en inmereses creados que no son
acordes a ellos, en ideas que no han sido producio de sus reflexiones v
completamente solos porque no pueden dialogar con nadie. La television es un medio
de comunicacion que enajena al nifio. al joven v al adulio, los saca de su realidad. los
aparta de otras actividades mas productivas v les cambia la concepcion del mundo
gue los rodez; al mismo tiempo, hace brolar el deseo de organizar la vida de
diferentes formas v pongo ejemplos: los hombres que ven el fithol se alegran v
gritan. “Nos vamos al mundial”, cellos v quien?, 5i no hicieron mds que ver. Las

mujeres que ven telenovelas. son capaces de llegar a las ligrimas por los problemas

4 bid, p.43
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de los personajes. pero descuidan a sus hijos v hasta los regaian ¢ incluso les pegan o
les compran algo para que no las molesten durame ¢l momento de ver su programa
favorito. ;Céma es posible que sufran por alguien que ni conocen v desatiendan a sus
seres gueridos?. Los nifios por su parte. adoptan un personaie v son elios.

Se debe a que ofrece una serie de conocimientos sobre ¢l mundo v la vida, real
o imaginaria, que influve en la manera en que los nifios perciben la realidad v actdan
en ella. El curriculum de la televisidn, esid centrado en la imagen. predomina en é] la
ensefianza narrativa, wiiliza simbolos analégicos. La television provoca reacciones
primordialmente emocionales ¢ imreflexivas y el conocimiento se realiza por lo que se
ve v se siente. En el curriculum televisivo no hay jerarquia. graduacion o requisitos
previos, va que esta constituido por estructuras narrativas inconexas ¥ sin orden
l6gico. El aprendizaje de la television estd centrado en el individuo v admite todo tipo
de conductas (tareas, jucgos. dibujos, comida, ete.)

También limita v domestica sus aptitudes v restringe 10s ambitos de su accion,
el uso de su creatividad, de su inventiva y su imaginacion. Transmite las normas que
el nifio debe interiorizar, v no solo ¢so sino que obliga al nifio a aceprarlas.

Bajo la mascara del entretenimiento: pretende el sometimiento del nifio a un
mundo adulto. previamente estructurado y delimitado. Hay un sometimiento v
autoritarismo que se disfraza con una actividad placentera. lidica, de juego v relajada.
La imposicion de modelos v formas, de estereotipos. llega a pasar inadvertida y la
violencia simbolica que contiene no se presenta abiertamente.

Es por todo esto que, ¢l nifio. no debe ver la television sdlo, lo ideal seria que
un adulto lo acompafiara siempre, para que ambos fueran comeniando el programa.
Este adulto deberia ser una persona con conocimiento ¥ criterio para que su
imervencion fuera formativa. Por ultimo; se presentan los modelos de cinco
momenios de los estudios metodologicos de la Investizacion en la Comunicacion

Masiva,



1. Teoria “hipodérmica™

Contexto

Teoria

| Modelo de comunicacion

Difusion en gran
escala de las
comunicaciones de

Masas,

Peligro entre las

guerras.

Reaccion de
estudiosos.
Responde a ;qué
efectos producen
los medios en una

sociedad de masas?

Propaganda politica |

*Presencia  explicita de
Teoria de sociedad de
masas.

*(Cada miembro del piblico

es atacado dircciamente por |

el mensaje.

Sociedad de masas:
*aislamiento,
*separacion,
*manipulacion,
*masas v, vinculos
comunitarios.
*audiencia

pasiva - indefensa

Sec basa en Teoria de accidn

(psicologia conductista.)

Estimulo - respuesta.
Soporie a la inmediatez ¢

inestabilidad de los efectos.

| Modelo Lasswell {30) quien dice
qué por qué canal. a quién ¥ con

qué efectos focalizo v organizo la

aim'..*sligacidn en dos grandes
| temas: efectos y contenidos.
! Premisas:

*Procesos asiméiricos.
i *Comunicacién intencional.

| *Papeles aislados.
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2. Corriente Empirico - Experimental o de la peisuasion.

| Contexio | Teoria

‘l Modelos de comunicacion

40°s | Naturaleza administrativa,

Cuando Teoria
Hipodérmica dejé de
ser presagio, sus
postulados dieron
resultados que la

contradecian:

eleccion del piblico.

Superacién de Teoria | Barreras psicologicas.
1

hipodérmica. . | *mediacion

| *fendmenos

| psicologicos individual

i
‘ *relacion individual -
| sociedad medios

*campaiias.

Revision proceso comunicativo:
relacion compleja. emisor -

mensaje - receplor.

Wo vision global del universo

medior  *estudia: eficacia optima

de persuasion.
*explicar fracaso de persuasion (es
posible si forma ¥ organizacién del :
mensaje son adecuadas a factores
| personales en la interpretacion
mensajes diferencias personales - |

efectos variantes.)

| Coordenadas de teoria:
*estudios sobre caracteristicas,
destinatarios que mediatizan

| efectos.
| *organizacion optima de mensajes. |

| Rompe o atenila inmediatez ¥ |

valora su amplited en proporcion

] - -
i al papel del destinatario.
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3. Eswdios empiricos o de los efecios limihados(Lazarsfeld 1940)

Contexto

Teoria

*Orientacion
socioldgica.
*Entroncada con
psicologia
experimental.
*Imerrogame:
capacidad de influencia
de los medios sobre el
plblico.

*Influencia no sélo de
los medios sino de
relaciones
comunitarias.
*Relaciona procesos de
comunicacion ‘masiva

con contexto social.

Los esiudios mas significativos: !
]

a) Composicion diferenciada de pablicos v sus C'D]'ISLI!mjs'i
de comunicaciones de masas. :
* Analisis de comenido. |
*Caracteristicas oventes.

*Estudios sobre gratificaciones (los medios no  influven
i 2 oventes s 5108 no se sirven de ellos.)

b) Las mediaciones sociales de este consumo.

*Eficacia de medios se deriva del contexto miés que de
conienido.

*No estudian los medios en si. sino fendmenos sociales

mis amplios: por ejemplo formacion de opinidn.

- Importancia 2 la red de interacciones gue vincula a
| personas (lideres de opinion.)

- Los efecios se realizan como parte de un proceso

complejo de influencia personal.
|- Los efectos son parte del ambiente social.

| - Contextualiza v relativiza efecios de los medios.




4. Funcignalista de las comunicaciones de masas (Wright 1939, Talcon Parsons)

Contexio

Teoria

| Modelos de comunicacion

*Remite a Teorias
socioldgica compleja:
estructural funcionalisia
*Explicita funciones del
sistema general de
comunicaciones.
*Pregunta: no efectos sino
funciones de los medios.
*Atencion a consecuencias
objetivamente observables.
*Contexto no de campafias
sino comunicalivo v mas
amplio: contexto ¥
presencia normal, habitual

de los medios.

| *Pertinencia de
!mmunicacioncs por

, equilibrio y conflicto social,
| *Existencia.

' *Subsistema.

| *Progresion sociologica,

* Accidn social:
adherencia a medelos
interiorizados ¢
imstitucionzlizado,

*Sistema social:

i organismo cuyas paries
{tienen funciones de

i inegracidn, equilibrio,
estabilidad, por
relaciones funcionales
de individuos ¥
subsistemas.

*Lozica gue regula
fendmenos sociales
{con problemas):

- conservacion.

- adaptacion.

- persecucion fines,

| integracion.

* A través de modelos de
anélisis funcional, inventariar
relaciones medios — sociedad.

- funciones - disfunciones,

- latentes - manifiestas de,

- transmisiones periodisticas
informativas, culwrales.
entretenimicnio; respecto a:

+ sociedad,
+ grupo,
+ individuos,

+ sistema cultural.

los medios? = Ni el mensaje
mds potente influencia a un
individuo i no se sirve de ¢l:
gratificaciones de
necesidades.

- Cognoscitivas, afectivas v

estéticas, integradoras de

personalidad, integradoras en

|To social, v de evasion,

{Qué hacen las personas con |
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5. Teoria critica {Adome. Marcuse, Horkheimer - escuela de Francfort 1923.)

Contexto Teoria Modelos de |
| comunicacién I
*Nazismo. *Indusirial cultural como sisiema. *Critica | *Estrategia de :

*Emigracion de
inegrantes de

escuela de

Francfort a Pars.

MY,

#1950 sigue el
planicamiento
inicial: actitud

critica respecto a

ciencia v cultura.

*Propuesta
politica de
reorganizacion
racional de
sociedad.
*Construccion
analitica de
fendmenos,
paralela a
referenciaa
fuerzas sociales
| que los

determinan.

dialéctica de economia politica (analisis del
sistema de economia de intercambio).

*Aborda nuevas temdticas de dindmicas
sociales de época: fendmenos estructurales de
sociedad contempordnea.  capitalismo ¢
industrializacion.

*Se propone como teoria de sociedad como un
todo.

*El proceso de trabajo integra todos los
elementos, cada instancia es englobada en
productos.

*El hombre: sujelc de manipulacién de la
cullura,

*(Todo consumo s reproduccidn del proceso
de trabajo),

*Pseudo individualidad = sujeto se vincula sin
reservas a una identidad con la sociedad.
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El modelo de comunicacién en México

Después de haber comentado los cinco momentos de los estudios
metodolégicos de la comunicacién. Ahora nos vamos a referir al concepto de
nacionahsmo.

El proposito fundamental consiste en conocer la influencia de los medios de
comunicacion en la formacion de valores. actitudes y conductas de los nifios.

Retomando los comentarios de Mercedes Charles Creel que centrd el objetivo
de su investigacion en el drea de comunicacion. estudiando la forma como los nifios
construven sus propias ideas de la nacion en que viven. Tomd como objeto de estudio
a la television en una discusion critica sobre nacionalismo v concluyd que los efectos
de la television son relativos.

Para realizar la investigacion. Charles tomé como muestra alumnos de sexto
grado en el D.F. En mi caso. tomaré una muestra de alumnos de primaria en una
escuela piblica del D.F.. para experimentar v tratar de comprender la forma de acwar
v pensar de los alumnos.

Muestras que s¢ analizaron:

Cuestionario para ¢l maestro (3}

Cuestionario v lista de caricaras de la TV (81}

Cuestionario con personajes de la TV y de historia  (86)

Las investigaciones realizadas por Mercedes en ¢l afio de 1987 v Guillermo
Orozeo Gomez en 1988 han explorado una rica variedad de efectos de la TV en nifios
de diversas edades v extractos socioeconémicos. Asi como. la integracion de teorias
psicologicas v sociologicas del conocimiento para examinar como las instituciones
socializantes (familia. escuela) imeractiian  con la TV y median en el aprendizaje de
significaciones en los nifios ¥ en sus procesos de recepeion televisiva,

Guillermo Orozco ha realizado vanas investigaciones sobre la influencia de la
television v lo que los nifios aprenden de ella (Investigacion de posgrado. Ula), ha
trabajado el tema de los valores nacionales. la television ¥ el sistema educativo
nacional. En este escrito inicio con el analisis v reflexién critica de Charles tomando

en cuenta el modelo tradicionalista de comunicacion al cual afiade otros elementos:
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emisor (maestro} transmite un mensaje {contenido de aprendizaje) con determinada
intencion (cumplimiento de objetivos educacionales) a un grupo de receplores
falumnos) para lograr ciertos fines (cambio de conducta) dentro de un contexio
institucional (escuelal; mismo que se esquematiza en una forma mis amplia tomando

en cuenta el modelo radicionalista.

Metodologia
Para llevar a cabo este wrabajo. se utilizaron algunos de los pasos del mélodo
cientifico; obviamente no todos. ya que no puede experimentarse con todo.
El orden de estos pasos es el siguiente:
a) observar: Como primer aspecto se fijo la atencidn en les diversos programas
- televisivos de imerés infantil. como son las caricaturas. Con este
propdsito, la tarea fue ver en la welevision varias de las series infantiles,
para descubrir si estas influven o no en la conducta del nifo.
El resultado de esta observacion es que: delinitivamenie la television es
un medio de comunicacion de mucha influencia en el dmbito educative
no solo infantil sino general, porque puede influir en la conducta hasta

de los adulios.

b) clasificar: El resultado de la observacion fue una logica clasificacion v, al
realizarla se descubrid que existen caricaturas dedicadas al publico
infaniil v las hay también para el piiblico adulio.

Esta clasificacion se hace en base a los mensajes que cada serie lleva

implicite. se entienda de momento o no.

) seleccionar: Posteriormente v como resultado de la clasificacion, se realizd una
seleccidn. Se womé como elemento 2 rabajar la serie televisiva “Los
Caballeros del Zodiaco™.
Se usd para ello ¢l criterio de que en esta serie hay personajes del

bien v personajes del mal v. se selecciond porque se le encontrd



afinidad con la realidad social, donde hay una lucha consianie v s¢
nos clasifica como buenos v malos, ejemplo: es mal maestro,

directivo malo. buen chofer, buena cocinera, mal comerciante, eic.

d) medir: Fl siguiente paso fue medir la cantidad de piblico infantil para esta seric.
con la finalidad si era o no significativo el trabajar con ella. Para realizar
esta medicion se formuld un cuestionario de seleccidn de muestra que se
entrego de forma aleatoria a tres profesores, ¥ otro a nifios de segundo a
sexto aio. para que se lo llevaran y contestaran en casa. Posteriormente se
realizé un cuestionario final que contestaron en la escuela, Estos tres
cuestionarios fueron analizados, estudiados v sintetizados para encontrar

una respuesta positiva o negativa a la tematica del trabajo.

¢} regisirar: Después de analizar los cuestionarios contestados. pregunta por pregunta,
variable por variable, se obluvo un producio, mismeo gue primeramente
se anold. se compard, se redefinié ¥ posteriormente se plasmo en tablas
v gréficas que se encuentran en los anexos del volumen.
De forma breve, estos son los pasos que se siguieron en la metodologia

de rabajo,
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Propuesta de un nuevo modelo de comunicacidn.

El esquema queda de la siguiente manera.
[ CONTEXTO EDUCATIVO INSTITUCIONAL |

|
Y

l CURRICULUM-PLAN DE ESTL-'D!OS-TEMAR]OSFGBJE'I'W{!St

k
[MATERIALIZACION EN EL SALON DE CLASES)|

k i
[ RELACION DE COMUNICACION
]

Y * T
EVOCACION DE SIGNIFICADOS CONCEPCION PEDAGOGICA
PARADIGMA DE INTERPRETACION LOGICAS DE EXPOSICION
| = visiox DElL MUNDO LOGICAS DE APROPIACION
CULTURA LENGUAJES CULTURA LENGUAJES
HISTORIA SOCIAL Y HISTORIA SOCIAL ¥
HISTORLA il HISTOR
MAESTRO —»] MENSAJE 1 > ALUMNOS
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GRLIPA] GEIPAY
CODIGOS Y SABERES CODIGOS Y SABERES

El modelo tradicional de comunicacion.
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T
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Del esquema nos auxiliamos para hacer un estudio de las caricaturas “Los
Caballeros del Zodiaco™ en alumnos de mivel primaria de una escuela publica en el
D.F.

e analizd ia influenciade la TV en la formacidn de apreciaciones de la vida
posturas frente a su forma de ser. ver iz vida v cambios de actuacion en sus
conductas.

El discurso televisivo contra el discurso escolar.

La escuela v la familia en México como mediadoras de la interaccion nifio -
television.

La familia v la escuela como instituciones sociales.

Habitos de exposicion a la TV,

El nifio mexicano como receptor de mensajes de la TV,

El modelo de comunicacion por TV en México.

Los medios masivos de comunicacion como Educadores informales.

De esto que se pretende informar es para sensibilizar, sobre todo a aquelios
sujetos e instituciones més directamente involucrados con el desarrollo de los mifios.
como son: Ja escuela v la familia.

Enfrentar en forma critica los mensajes que reciben los nifios v aprovechar en
forma educativa y creativa, el gusto infantil por los mensajesde laTV.

Por otro lado, me propongo hacer una pregunia ¥ darle una respuesta para
clarificar algunas dudas del wrabajo: (Queé tanto influve los MMC (Medios Masivos
de Comunicacion) en la conformacion de valores. actitudes v conductas de los nifios?
No hay una respuesta definitiva. Tienen que ver los diversos estudios v posiciones
tedricas que presenten diagnésticos ¥ perspectivas diferentes sobre ¢l asunto, mismos
que varian sobre ¢l parzdigma tedrico.

Lo que si se puede decir es que la TV tiene una presencia importanie en la
vida de los nifios v en las actividades que realizan en su tiempo libre. gue les resta
espacio para realizar otras actividades. Ejemplo de elio es; dejan de jugar con sus

amigos por ver la TV y empiezan 2 formarse su concepeion del mundo a partir de los



estereotipos que ésta les presenta ¥ no a pantir de su propia experiencia en el juego v
la interaccion social, (Para mavor informacién ver Charles y Orozeo, 1992, pig. 18).

Por otro lado los MMC ofrecen una serie de conocimientos sobre el mundo v
la vida. real o imaginaria. que influve en la manera en que los nifios perciben la
realidad v actiian en ella.

Esta influencia de los MMC se puede observar claramente en los valores,
temas, tramas v personajes presentes en las actividades que constituyen el universo
imaginario infantil: juegos. dibujos. relatos. pléticas. suefios ¥ wiopias.

Lo que el nifio asimila depende de su posicién culwral v social, como de su
capacidad de tener un pensamiento autonomo. De ahi la imporancia de impulsar en
el nifio su ser creative. imaginativo v selective v de brindarle las herramientas
necesarias para que realice un analisis eritico de su realidad circundante.

Por eso es muy importante la familia. porque de ella, ¢l nifio aprende las
primeras actitudes, valores ¥ conducias para actuar en otros "escenarios sociales”.

El desarrollo socioafectivo es otro factor importante, porque de €1 dependerd
el desarrollo arménico del nifio; los responsables de lograrlo son los padres. los
demas familiares v todos los que lo rodean porque su interaccion con el nifio va a
depender su comportamiento ante la sociedad.

Por todo esto, se pretende hacer una propuesta para educar a los alumnos en
relacion con la TV.

La propuesta es para lograr que el nifio deje de ser un sujeto pasivo que
responde mecanicamente a érdenes ¥ mensajes v. ahora sea un sujeto activo. capaz de
ser coparticipe ¥ co-creador de su propio proceso educative v formative. Asi como en
la realidad sociocultural de los mifios. la TV actia como factor determinante en su
desarrolio fisico, psiguico. social v culwral.

Por otro lado: el nifio en edad escolar no necesariamente puede conformar su
propia estructura de pensamiento en forma mids o menos independiente o
simplemente repetitiva, sino que responde 2 las experiencias socializadoras 2 las que

ha estado sujeto v a las oportunidades que se le brinden. Si se le busca awonomia, €5



necesario que cuente con espacio para la reflexion. para el andlisis. para ejercer su

imaginacion.

La orientacion nacionalisia de la educacién piblica en Méxieo y los
investigadores de TV

Para comprender por gue la mayoria de los investigadores (criticos) de la TV
en México han privilegiado el impacto ideologico de la TV, particularmente su
“efecto desnacionalizador™; como el centro de estudio se debe entender primeramente
¢l carcter nacionalista y centralizado de la educacion piblica.

La actual orientacion ideologica de la educacion en México emana de la
Revolucion Mexicana, 1910-1921.

La siguiente cita de un discursoe del Presidente Calles en Guadalajara en 1934,
capla sus origenes:

“La Revoluciéon no ha terminado. Es necesario entrar en un nueve periodo
revolucionario; un periodo que yo caracterizaria como psicoldgicamente
revolucionario.

Debemos tomar la conciencia de nuestros nifios. porque ellos deben
perienccer a la Revolucion”. (Ver mas informacion "La investigacion de la
Comunicacion en México: Tendencias ¥ perspectivas para los noventas, 1992, pag.
93)

El nacionalismo en la educacién se entiende como: "La busqueda de la
unidad de una colectividad. heterogénea ¥ la conservacion de un idioma comin”.

D acuerdo a este juicio. el cardcter nacionalista de la educacion mexicana es
mis inclusivo que exclusivo (abierto v reformista). Esia especificidad educativa
mexicana se ha desarrollado dentro de un amplio objetivo de socializacién politica
emprendido por gobiernos posrevolucionarios para poder consolidar ¢l Esiado
Mexicano Modemo.

En 1973. el Presidente Echeverria decia ame ¢l Congreso:

“La educacion en México debe seguir orientada por el nacionalismo. Esto. sin

embargo, no debe implicar la discriminacién de otros paises v culivras. Por el
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contrario. la educacion mexicana tiene dos metas: reforzar nuestra identidad v
ampliar las relaciones amistosas con olros paises™.

Esto significa que el Estado regula los contenidos bisicos y sujetos del
proceso de aprendizaje: maesiros, 1exi0s, escuela v programas de estudio,

Los esfuerzos del gobierno se han dirigido basicamente a la expansion de la
oferta educativa v la definicion del contenido de la educacién primaria,

La implementacién de la educacion en México ha consistido primeramentz, en
construccién masiva de escuelas a lo largo del pais y. en segundo érmino. en la
creacion de diversas agencias v programas. lodos ellos coordinados desde el D.F. 2
ravés de la Secretaria de Educacion Publica. Cada 6 afhos. con el cambio de la
administracién politica se da una diferente configuracion interna de la Secretaria. para
EESPIS.I'-ﬂdl’.'r tanto 2 las demandas educativas como a las prioridades especificas para ese
periodo de tiempo.

Todo este se hace para poder mantener el control central de todo el sistema
educativo, Las escuelas particulares se permiten, pero estdn reguladas por el Estado
por medio de los programas de estudio ¥ los textos.

El contenido de la educacion se define por tres criterios dentro de la
orientacion nacionalista,

Primero la educacién debe ser unificante. contribuir a fortalecer el sentido de
la comunidad dentro de la diversidad. Segundo. la educacion debe crear y mantener
una identidad nacional resaltando la distintividad de la cultura mexicana ¥ su
herencia v tercero. la educacion no debe ser religiosa.

Texto Unico. El libro de texto gratito v obligatorio.

El Texio MNecional se fmb]icc': por primera vez en 1938 por la Comision
Nacional de Libros de Texto Gratuito nombrada por el Presidente de la Repiblica
Licenciado Adolfo Lopez Mateos. Desde entonces es fuente oficial para la ensefianza
primaria.

Escuela e instituciones sociales. comunidad. entorno. gobiemo. nacion forman
parte de los contenidos de los libros de Texio. En ¢l libro de texio la autoridad

siempre se presenta comeo derivada de las instituciones sociales, agencias
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gubernamentales v de la ley, en vez de caracieristicas individuales. Estas instituciones
son consideradas como las reguladoras de la vida en sociedad.

La diversidad en México se reconoce explicitamente en el libro. Aunque se
adiiicn difcrencias especificas materiales, subculturales. geogrificas vy socio-
ccondmicas entre los mexicanos. el libro enfatiza los elementos que los mexicanos
tienen en comiin tales como origen. idioma. alimentos y territorio.

Uno de los elementos que une a los mexicanos de acuerdo al libro, son sus
instiluciones v especialmente el gobiemno. Otro ¢lemento es la historia. El texto
enfatiza ambos. un origen comin que data desde la independencia de Espafia ¥ un
desarrollo posterior también comun.

El modo de lograr las metas sociales que se proponen €s la educacion v el
esfuerzo sistemdtico,

La educacién se considera el medio Fuam obtener mejores trabajos. Los
ciudadanos educados son “mejores” porque saben “como utilizar sus derechos
criticamente” v porque pueden servir mejor en el proceso de modemizacidn.

Todos los comentarios anteriores dan un sentido de lo que es la “ideologia™ de
la educacion publica en México.

Desde luego hav diferencias, la ejecucion de la ideologia dominante del
Esiado en las escuelas. simplemente porque no todos los maestros creen en lo que el

libro de texto propone,



Capitulo 11: Andlisis del discurso “Los Caballeros del Zodiaco™
2.1. Informacion general sobre la serie “Los Caballeros del Zodiaco™
Datos de la serie:

NOMBRE DEL PROGRAMA: ~Los Caballeros del Zodiaco™
DURACION: 30 minutos

NUMERO TOTAL DE EPISODIOS: 114

NOMBRE ORIGINAL: SAINT SEIYA,

HORARIO DE TRANSMISION: 15:00 A 15:30 HORAS.
CANAL DE TRANSMISION: canal 7 de Tv - Azieca
PRODUCCION EJECUTIVA: Toei Doga

CODIRECCION: Shingo Araki v Michi Himeno

DIRECTOR DE ANIMACION: Shingo Araki y Masahiro Naoi
MUSICA DE: Seiji Yokovama

FOTOGRAFIA DE: Toshio Shirar v Masaru Sakanishi.

AUTOR ORIGINAL Y CREADOR: Masami Kurumada.

GUION DE: Yasushiro Yoshikawa,

FECHA DE REALIZACION: 1986 2l 1991,

Datos de los OV A's, de las siglas Only Video Aviable (disponibles solo en viden):
NOMBRE DEL PROGRAMA: “Los Caballeros del Zodiaco™.
DURACION: 120 minutos aproximadamente para las cuatro series en video.
NOMBRE ORIGINAL: SAINT SEIY A,

PRODUCCION EJECUTIVA: Hiroshi Takeda

DIRECTOR DE ANIMAC ION: Shin 2o Araki v Masahiro Naol

MUSICA DE: Seipp Yokovama

FOTOGRAFIA DE: Toshio Shirai v Masaru Sakanishi.

AUTOR ORIGINAL Y CREADOR: Masami Kurumada.

GUION DE: Yasushiro Yoshikawa.

FECHA DE REALIZACION: 1987,



35

2.2. Esquema general del mensaje “Los Caballeros del Zodiaco™
Inicio o arranque de la accion”

Esia parte s una peguefia inwroduccion al conflicio a resolver. se sitha al
telespectador en ia probizmdlica que va a cavolver alos personaies gue-en eleanitlo
va a desarrollar la accion del discurso. Aqui se expone cual es el conflicto que afecta

v al que se tratard de darle solucion a la manera de los buenos.

Desarrollo de la trama o accién

Esta es una parte de la serie donde se exponen los pormenores del conflicto;
quien es en esa ocasion ¢l personaje que resulta afectado. las circunstancias por las
cuales se ve bajo esta desesperanie situacion. v la forma que buscan sus companeros
de apovarlo v de resolver ese conflicto.

Por otro lado. se expone quién ataca, con gué intenciones ¥ los medios que
utiliza para desarrollar esta mala accidn. Se exponen ambas posiciones como nudo de

enlace de la problematica.

Climax

Este es el momento culminante de la accion, cuando el conflicto estd en su
Gltimo nivel de intensidad. cuando parece que quién ataca resultard viclorioso. ¥
quién es agredido derrotado. pero milagrosamente. después de unos anuncios
comerciales, providencialmente sucede algo inesperado y el bueno sale victorioso del
trance apurado. que vivié por espacio de 30 minutos. para la serie televisiva: para los

Crva's, salo unos instanies .

Desenlace o final
En esta parie del esquema namativo que utilizan en el discurso “Los
Caballeros del Zodiaca™. se da una solucion temporal al conflicto, pues ¢l problema

principal no se soluciona, es decir: la lucha de clases persisie. el mal se retira

* Sp comenia con base on of analisis de tres OVA"S: I pran batallz de los Dioses, los Caballeros de! Zodizca
comraatacan, [ reencarnacion de Eliis v los caballeros del sodizeo contra Lucifer (mismo OVAL apane de la

o 188727
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temporalmente amenazando con volver a hacer alguna de las suvas. Pero mientras
1anto. los buenos después de una batalia quedan preocupados y a la vez también
alegres. en sus corazenes saben que podrin derrotar a sus enemigos en nombre de la
amistad v la esperania.

Es ¢l mismo tipo de ideologias en lucha constante. donde siempre se dan
soluciones momentaneas v no se busca la causa verdadera de los conflictos: se trabaja
para salir del paso (como vulgarmente se dice) ¥ se mantiene una sociedad enferma,
porque se¢ cura la enfermedad solo cuando se ubican las causas que la provocan.
mientras. solo se detiene,

La sociedad estd enferma v al buscar soluciones momentineas, no se rabaja
por encontrar su salud, por eso ¢s la preocupacion. porque se sabe perfectamente que
1o se ha encontrado tna solucion total al conflicto.

;Esta es la educacién que queremos para nuestros nifios ¥ nifias?, (Estaes la

direccién que debe tomar la conciencia del maesiro?

2.3. Historia general de la serie “Los Caballeros del Zodiaco™

La historia general que presenta ésta serie. es la constante lucha entre el bien v
el mal, como valores pilares en la trama del perpetuo conflicto que no tiene solucian.
tomando como escenario varios lugares mitologicos del planeta nerra.

El grupo representativo del bien son Los Caballeros de Bronce: Pegaso/Seiva,
Cisne/Hvoga, Dragon/Shirvu. Andromeda/Shun. Ave Fénix/kki v Atena/Saori
Kiddo.

Los personajes que representan ¢l mal son: Saga/Caballero Dorade de
Géminis v Patriarca de los Caballeros Dorados. Hilda de Polaris/Comandante de los
Guerreros Dioses Nordicos v Julian Solo/Poseidon. para la serie televisiva, Para los
OVA’'s los malos son: Ellis’/Diosa de la Discordia, Dolvar/Representante del Dios
Odin, AbeliDios del Sol ¥ hcn‘na.no de Atena, v Lucifer.

Tanto la serie animada como los OVA’'s, tienen una trama de historia

sumamente parecida. lo tnico que las diferencia ¢s la duracion de éstas.
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La historia televisiva consiste en 114 episodios v pucde ser dividide
basicamente en seis partes principales:

- El torneo para la armadura de oro de Sagitario

- en busca de las partes robadas de fa armadura de oro de sagilaio

- La Batalla contra los caballeros de plata v otro tipo de encuentros cercanos

- Fl Combate en el Santuario

- La Lucha en Asgard

+ La Batalla en el Reino de Poseidon
En la serie animada de TV, a grandes rasgos la trama es la siguiente:

La historia comienza con el entrenamiento de los aspirantes a Caballeros de
Bronce que fueron a varios lugares del mundo para ganar su armadura, pere al volver
con ella a la Fundacién gque los patrocing, se dan cuenta que tienen que entrar
"voluntariamente a fuerzas” al 1omeo galdctico para ganar la preciada Armadura
Dorada,

La historia va bien hasta ahi pero. como nunca falta. aparece la "oveja negra
de la familia®. en esie caso el Caballero Fénix. quien se pone en contra de la
Fundacion v el tomeo. Con su increible poder. vence a sus compaiieros ¥ se roba la
Armadura Dorada. Por lo tanto. los Caballeros lo persigusn para conseguir todas las
piezas de la Armadura Dorada robada.

Pero sus deseos se ven frustrados cuando otros guerreros (Caballeros de
Plata). mas fuertes que ellos. logran quitarle al Caballero Fénix la armadura Dorada
de Sagitario. Estas acciones los conducen al Santuario Sagrado. morada de los
Caballeros Dorados.

Avuda mucho a la serie la traicién ¥, posteriormente. la avuda del Caballero
Fénix v su relacion con su hermano, el Caballero de Andromeda. Esto le da a Ja serie
ciena sensibilidad,

Los Caballeros de Bronce son jovenes entre 13 ¥ 16 afios de edad. desde niios
han sido seleccionados v entrenados para ser muy fuertes ¥ poderosos. Con ayuda de

sy cosmo-energia ¥ su armadurz.
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Conforme van transcurriendo las batallas se observa que ellos estan llenos de
amor v lealtad hacia sus amigos ¥ compaieros.

Los cinco jovenes pelean infinidad de veces para proteger a la Diosa Atena
(Saori Kiddo), porque es la encargada de la paz ¥ proicecion del planeta. Los
despiadados enemigos saben que para apoderarse del plancta deben terminar con su
guardiana. Por eso los cinco jovenes saben que es importante mantener a salvo a la
diosa.

Cuando llegan al Santuario Sagrado, descubren que no solo hay una armadura
dorada. sino que son once mas: una por cada signo zodiacal.

El Cabaliero Dorado Saga de Géminis. usurpador del rono de Arles (legiumo
patriarca), les hace creer a Los Caballeros Dorados que la joven Saori es una falsa
diosa v que quiere apoderarse del planela v por eso se hace llamar Atena. El
Caballero Saga sabe que sin esta mentira no puede recibir avuda de los Caballeros
Dorados. para llevar a cabo sus malvados propdsitos de conquista, va que los
Caballeros Dorados le han jurado lealtad a la diosa Alena (Saga traiciona a la diosa
Atena por ambicion).

En esta panie de la serie, Atena al wratar de detener a Saga es herida con una
flecha dorada en el corazon (perieneciente al Caballero Dorado de Sagitario). la cual
puede ser retirada solamente con el escudo que se encuentra en la habitacion del
patriarca. o sea en la habitacion de Saga. Los Caballeros de bronce para llegar a esa
habitacién tienen que pelear con los doce Caballeros Dorados v llegar a la habitacion
antes de doce horas: pero no es una tares facil porque los Caballeros Dorados son los
mis fuertes sobre la tierra,

En otra parte de la historia, una joven llamada Hilda (comandante de los
Guerreros Dioses Nordicos). es la encargada de rezar para que el hielo de los polos
del planeta no se derrita. va que si esto sucede el inmenso océano inundard a los
continenties.

Un ser malvado coloca a Hilda (joven. buena, noble y bondadosa) un anillo.
llamado ¢l anillo Hubelungo. el cual. segiin la mitologia griega hace malo y perverso

a quien lo use. convirtiéndolo en esclavo del Dios de los Infiernos. Hilda imenta



apoderarse del mundo, pero Saori lo evita. Para detener el derretimiento del hielo
entrega su Cosmo-energia,

La pelea no es sencilla porque los enemigos son muy poderosos tomando en
cuenta que son Guerrcros Dioses (mds podercsos que los Caballerns Dorados) v
tienen que vencerlos para poder recoger los sicte zafiros que cada uno de ellos lleva
consigo. ya que éstos son los linicos que tienen el poder de quitarle el anillo a Hilda,
antes que termine el dia. de no ser asi, Saori. la diosa Atena morité,

En su uliima batalla televisiva el enemigo es Juliin Solo. ¢l Dios Poseidin
dios de los mares. el cual confiesa a Atena que fue €l quien le colocd el anillo a Hilda,

Poseidén secuestra a Atena v la encierra en un pilar, conforme pasan los
minutos éste se va llenando de agua. Sélo rompiéndolo se acaba el reinado de
Poseidon, v asi salvar lz vida a Atena. quien morird ahogada.

La tarea no es facil va que el pilar se encuentra exactamente en el centro del
reino de Poscidon. a un costado del trono ¥ no es ficil llegar a él: primero hay que
vencer a sus Guerreros Marinos, los guardianes de los Océanos. Y asi eviwr la
conguista de Poseiddn,

Los Caballeros de Atena pelean valientemente hasta la muene. ¢ incluso
después de ésta. para caer vencidos poco ames de salvarla. Excepto Seiva, porque
enciende su Séptimo Sentido (mas alld de los cinco sentidos normales). se pone la
Armadura Dorada, vence de un golpe o con su flecha dorada a todos sus enemigos v
salva a Alena.

En general la trama de “Los Caballeros del Zodiaco™ es bastante interesante ¥
la forma en la que manejan la exisiencia de 88 € aballeros. cada uno resguardado por

una constelacion (en realidad son mas Caballeros que consielaciones) le da a la serie

v a sus personajes un aire de misticismo.
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La historia de los OV A’s consiste en 4 episodios:

- La reencarnacion de Ellis

- La gran batalla de los Dioses

« Los Caballeros del Zodiaco contraatacan

+ Los Caballeros del Zodiaco contra Lucifer
En la serie de los OV As la trama de las historias son las sigwientes:

En el episodio de la reencarnacion de Ellis. el enemigo ¢s Ellis, la diosa de la
discordia, quien logra revivir con su legendaria manzans dorada. La manzana cuando
s¢ acerca al corazdn de algin Dios le absorbe su energia. por consiguiente muere.
Ellis le acerea la manzana al corazén de Atena. para absorber su poder y fuerza,

Solo Seiva v los Caballeros pueden salvarla del inminente peligro que la
a-:ecl"a. peleando contra sus guerreros fantasmas v destruyendo la manzana Dorada.

En el episodio de la gran batalla de los Dioses el enemigo 2 vencer es Dolvar.
¢l representante de Odin, el cual pretende controlar el Santuario Sagrado de Atena ¥
convertir & la tierra en un invierno etemno; la batalla se desarrolla en Asgard.

Saori es capturada e inmovilizada en la estatua de Odin, v los Caballeros de
Bronce deben pelear contra los Digses Nordicos. destruir a Dolvar, v asi salvar a la
diosa Atena,

En el episodio de los Caballeros del Zodiaco contraatacan, el enemigo con
quien combaten es Abel, medio hermano de Atena y Dios del Sol.

El objetivo de Abel en la tierra es ¢l de destruir el planeta, junto con sus
Guerreros del Sol v cinco de los Caballeros Dorados resucitados por ¢ mismo. que
murieron en la batalla de las Doce Casas(pelea en el Santuario).

Alena se arriesga al intentar detener 2 su hermano. pero es asesinada por la
propia mano del Dios del Sol. ¥ asi los Caballeros de Bronce se ponen en combate.
para traer de vucla a Saori del mundo de la muerte, combatiendo contra sus
Guerreros del Sol v dos de los t‘abaltcms Dorados: va que los otros tres Caballeros

Dorados le son fieles a Atena v son asesinados.



61

Gracias al gran cosmo de Seiva, la armadura Dorada de Sagitario se apodera
de ¢ v logra salvar a Atena: v es devucha a la Tierra para mtentar vencer a su
hermane,

Abel e¢s derrotado por la flecha dorada de Saguano y asi se evita la
destruccion del planeta.

Fn la cuaria batalla el enemigo a vencer ¢5 Lucifer, Dios de los Infiernos: ¢l
Dios mas poderoso ha despertado gracias al cosmo de los dioses Abel. Ellis ¥
Poseidon. que se encuentran en el infierno; ¥ que ¢l mismo resucita.

Lucifer con avuda de sus Angeles Malignos pretende aduefiarse no solo del
planeta, sino del universo entero. Saori entrega a Lucifer su sangre para salvar el
planeta v todo el universo,

Los Caballeros de Bronce intentan destruir 2 los Angeles Malignos v Lucifer.
v asi salvar a Atena de la muene ¥ con ello vencerlo.

La victoria se da gracias a la esperanza de los Caballeros de Bronce de salvar
a Atena de la muerte.

El problema radica en que, desgraciadamente, 1anto en la serie televisiva v los
OV A's. todas las batallas recaen en el salvar a Alena: ya gue. aunque varie un poco la
forma, los malos siempre capturan a Atena v la ponen a sufrir en lenta agonia durante

toda la batalla.

2.4. Personajes

Los personajes que intervienen a lo largo de los capitulos de la serie “Los
Caballeros del Zodiaco™. los podemos catalogar en dos grupos: los buenos ¥ los
malos.

‘Llamaremos buenos a los personajes que tienen un objetivo determinado en
bien de sus semejantes v de los hombres: v malos. con quienes combaten dia a dia. -

Los principales personajes bondadosos son Los Caballeros de Bronce v la
Diosa Atena. Todos los demas personajes que imtervienen en el desarrollo de la
accion v del conflicto. son algunos buenos. por apovar 2 la Diosa Atena o por ser

débiles de cardcter para decidir por cuenta propia. (Que se note en este apanado que



¢s la misma mentalidad del nifio. para quien el maestro bueno es el que no lo regaia ¥
lo deja hacer lo que quiere).
En el contenido encontramos los siguientes personajes buenos que intervienen

en la trama;

Personajes del bien: Los Caballeros de Bronce
Caballero de Pegaso (Seiya)
Caballero de Cisne (Hyoga)
Caballero de Dragdn (Shiryvu)
Caballero de Andromeda (Shun)
Caballero de Ave Fénix (1kki)
) Todos cuidan a la Diosa Atena (Diosa de la paz ¥ amor), segin la serie. El
nombre de la dama que representa a la Diosa Atena se llama Saori Kiddo.
Pegaso (Seiva)
Edad: 13
Alwra: 1.65m
Peso: 33kg
Fecha de nacimiento: 12/01- Sagitario
Grupe sanguineo: B
Origen: Japdn
Lugar entrenando: Grecia-Santuario
Técnicas luchadoras: El Meteoro de Pegaso. Cometa de Pegaso v Compresion
Rodante.
MNota: Su nombre significa " cslr:alla fugaz " o " Meteoro ",

Cuando Seiva era joven. €| fue secuesirado por la Fundacién v separado de su
hermana que desaparecio de el orfanato durante su ausencia. El quiso volverse un
Caballero de Bronce porque fa Fundacidon le prometio que si volvia con la Armadura
de Pegaso. podria reunirse con su hermana. Seiya tiene un cardcter muy impulsivo
que siempre lo mete en problemas. No impona las heridas que reciba, nunca se dard

por vencido.



Es un guerrero-lider. asume ¢l papel de jefe para los Caballeros de Bronce.
Esta bajo la proteccion de la constelacion de Pegaso. segin la mitologia Pegaso es un
ser mégico, increible. de una gran fuerza interna. Seiva. por estar regido bajo esa
cstrella, es de un cardcter inquebrantable. Es ¢l Caballero mas leal de Atena por estar
enamorado de ella. ademas de ser ¢l més alegre v jovena diferencia de los otros.
Cisne (Hyoza)

Edad: 14

Alwra: 1.73m

Peso: 60Kg

Fecha de nacimiento: 01/23 - Acuario

Grupo sanguineo: O

Origen: Rusia

Lugar entrenando: Siberia Oriemtal

Técnicas luchadoras: Ejecucion de Aurcra. Trueno de Aurora, Polvo de Diamame v
el Circulo.

Nota: Su nombre significa " el Glaciar ".

Hvoga se obsesiona un poco con su madre que murio en un accidente de
barco. Este se encuentra hasta el fondo del helado Océano en Siberia. Al principio.
Hyoga quiso volverse un Caballero para poder romper ¢l hielo que le impide ver 2 su
madre. Es muy sentimental, pero siempre esta intentando mostrarse como frio v
distante,

Es elegante, severo ¥ muy enérgico. &8 muy meditabundo. Las peleas las
realiza en nombre de su madre. Tiene fa capacidad de cambiar el clima. congelandolo

hasta un invierno bajo cero, que es su mejor amma ¥ defensa.
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Diragon (Shiryu)
Edad: 14
Alwra: 1.72m
Peso: 53Kg
Fecha de nacimiento: 10/04 - Libra
Grupo sanguineo: A
Origen: Japon
Lugar entrenando: China “Las Crestas Viejas"
Técnicas luchadoras: Pufio de Dragdn, Pufio creciente mis alto, Dragdn Ascendeme v
Puiio del Vuelo del Dragdn.
ana.:. Su nombre significa " El Dragon ™

No sabemos mucho sobre la nifiez de Shirvu antes de que €l fuera secuesirado.
Shirvu parece ser muy calmado. pero dentro de ¢l existe la nawraleza ardiente de un
gran espiritu luchador. Shinvu es el mas maduro. justo v serio de los Caballeros de
Bronce, aungue parece que ¢l depende mucho de su maestro. Caballero Dokho de
Libra v de Shunrei. Ella ¢3 la persona que ha crecido al lado de Shiryu durante su
entrenamiento bajo las enseflanzas de Dokho. El tiene un tatuaje del Dragdn
asombroso en su espalda, el Escudo v su puiio que son parte de su Armadura son lo
mas poderoso de €1,

Es capaz de manipular el agua. Es gran amigo de Pegaso. su debilidad es
cuando es golpeado en el corazdn. esto origina que su tatuaje se borre, cuando eslo

sucede el caballero muere, va que ¢l atuaje ¢s ¢l espejo de su alma.
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Andromeda (Shun)

Edad: 13

Adtura: 1.65m

Peso: S1Kg

Fecha de nacimiento: 09/09 - Virgo

Trupo sanguineo: A

Jrigen: Japdn

Lugar entrenando: la Isla de Andrémeda

Teécenicas luchadoras: La Nebulosa de Tormenta. La Nebulosa de Corriente. el
Trueno. la Nebulosa Chain. la Tela arafta, Boomerang. Espiral ¥ Trampa Giratoria.
Ama: la Cadena con Circulo para la defensa. la Cadena con Tridngulo para el
Alague.

Nota: Su nombre significa " Un centello de Estrellas ™.

Es una persona que estd contra todo tipo de violencia, ¥ no le gusta herir a
cualquiera, a menos que no haya otra eleccion. El empezé a entrenar porque queria
reunirse con su hermano, Ikki. Es manso, muy dulce. débil. delicado. noble. fragil de
emociones pero muy leal. va que su constelacion es una mujer (la princesa
Andromeda). Sus cadenas parecen tener vida propia, ¥ s¢ dice que son las mismas
cadenas con que se¢ encadend a Andromeda a una piedra para ofrecer un sacrificio a
un monstruo marino. Puede detectar antes que sus otros compafieros el peligro,

gracias a sus cadenas.
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Ave Fénix (1kki)

Edad: 13

Allgra: 1.75m

Peso: 62K g

Fecha de nacimiento: 08/15 - Leo

El grupo sanguineo: AB

El origen: Japon

Lugar entrenando: La Isla de La Muerte Reina

Téenica luchadora: Pufio fantasma. el Despegue de Alas Encendidas
Nota: Su nombre significa ™ Vislumbre " o " Punto de Brillo ™.

El fue entrenado en La isla de La Reina Muerte. lugar muy inhospito. todos
mueren por ¢l calor insoporiable. no hay agua ni alimenios.

Es extremadamente violento v solitario, sus experiencias en la isla le hicieron
asi. Todos estos sufrimientos lo convirtieron en una clase de loco ademds de que
también mataron a su ser mds querido en Ja Isla. Esmeralda,

Ikki matd a su maestro, va que éste fue el asesino de Esmeralda y ademas
descubrié que la persona que mds odia en el mundo entero es a su padre. Pero
después. nasotros vemos que ¢] aprende 2 amar de nuevo apuntando sus sentimienios
a través de su hermano v amigos.

Es el Caballero mas poderoso de los cinco, no ¢l mds importante pero si el
mias poderoso. Nunca puede morir. va que como ¢l Ave Fénix. resurge de sus cenizas
cada vez que muere, v cuando vuelve a la vida obtiene mas poder v fuerza. Es
impulsivo, se preocupa por la seguridad de Atena v ante todo de su hermano menor
Shun. Es capaz de volver locos a sus enemigos. va que tiene poder de manipular el

cerebro de los demas.
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Atena (Saori Kiddo)

Edad: 13

Alwra: 1.35m

Peso: 44Kg

Fecha de nacimiento: 09/01-Virgo
Grupo sanguineo: A

Origen: Grecia - Santuario

Saori es la reencarnacion real de Alena que viene 2 la tierra cada 200 afios
para luchar contra las Fuerzas Malignas. Ella fue salvada por ¢l Caballero Dorado
Aioros de Sagitario, de ser asesinada por el Caballero Dorado Saga de Géminis v
cedida en adopeion a Mitsumasa Kiddo. Ella es callada. seria. v completamente
femenina. Al principio nosotros vemos a Saori como una muchacha rica y arrogante
que gusta torturar a los Caballeros v los usa como sus esclavos. Pero una vez Alena
empieza a manifestarse a ravés de ella. la personalidad original de Saori empieza a
desaparecer, reemplazando a la persona fuerte. poderosa, amorosa, muy noble, tiema
v comprensiva,

Es la Diosa de Iz paz v el amor, encargada de proteger a la humanidad v al
planeta. Ella. al igual que todos los dioses es psiguica ¥ tiene una gran cosmo -
energia.

Siempre tendrd que sacrificarse por los demds. ya que esa ¢s su mision. Es el
personaje mds importante de la serie. pero no la estelar de la misma, por que toda la
trama gira alrededor de Atena, sin la Diosa simplemente los Caballeros de Bronce no
podrian actuar, porque todos sus propdsitos se vendrian abajo.

Ella guia a los Caballeros de Bronce v les dice cuando v con quien deben
pelear, cuando es necesario les regala un poco de su cosmo - energia para que los

Caballeros de Bronee sean mds poderosos.



68

Personajes del mal: Saga
Hilda de Polaris
Poseidon
Ellis
Dolvar
Abel

Lucifer

Saga (Caballero Géminis ¥ Patriarea)
Edad: 28
Altra: 1.88m
P:so.-.-ﬁ?k’.g
Fecha de nacimiemo: 03/30 - Géminis
Grupo sanguineo: AB
Lugar de origen: Grecia
Lugar que gobiema: Grecia - Santuario
Técnica luchadora: La Explosién de Galaxia. otra Dimensidn. el Tridngulo Dorado ¥
¢l Hipnotismo - Demonio

Saga tiene doble personalidad: ¢l lado bueno v el lado malo. Como Caballero
de Géminis que es, representa el bien v el mal. lo blanco v lo negro; es el simbolo de
los contrastes v la eterna lucha entre ellos, Su cardcter es exactamente lo mismo. pues
ticne una doble personalidad. Es un ser muy bueno pero también perverso. Esta
caracleristica lo hace un personaje poderoso v engaioso.

El fue el que maté al Patriarca (Arles) hace 13 afios. Tomé la identidad de
éste. intemdé matar a Saori. v se apoderd del Santuario encima de la volumad de
Atena. Debido a su alma maligna tiene el deseo de apoderarse del mundo. pero a la

vez sufre por esta decisién. va que tampoco guiere hacerlo.
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Hilda de Polaris
Hilda es una de las guerreras mas poderosas, por eso es clegida como

sacerdotisa v encargada de mantener siempre congelados los polos. Ella es la lider de
ios Guerreros Sagradus Novdivus.

Es un ser maravilloso v angelical, capaz de sacrificarse por los demds. pero
gracias a la maldicion del anillo. ahora es cruel y ambiciosa. hasta llegar a matar a la

humanidad si es posible para conseguir sus deseos de conguista.

Poscidon
Edad: 16
Alura: 1.77m
Peso: 59
Fecha de nacimiento: 03/21 - Aries
Grupo sanguineo: O
Origen: Grecia
Julian Solo es un hombre de negocios gue gobierna todos los aspectos
comerciales de los siete mares. Fue elegido para que Poseiddn reencarnara en €l. Es el
dios del mar y de las aguas, no desea que haya continentes en el planeta,
Considera que la raza humana debe desaparecer porque destruve al planeta,
no tiene el minimo respeto hacia las demds especies. no valoran el mar. los bosques.

5 un ser que destruve todo lo que estd a su paso.

Poseidon intenta aniquilar a la raza humana para formar otra nueva, la cual no
tenga maldad ni codicia: quiere ser el dnico Dios que exista y hacer a un lado 2

Alena.

Daolvar
El es el guardian actual de Asgard. El titulo usado para ¢l es “Cho Shu” o

~Amo™ de una organizacion. El gobierna Asgard en el lugar de Odin.
Es un joven que tiene una gran energia interna. Esia cegado por la codicia, a

pesar de ser el representante del Dios Odin v tener el corazon puro. no lo es. ya que



solo busca ser el mids poderoso ¢ importante sobre la tierra. Utiliza su posicidn como

principe para hacer que sus ciervos lo ayuden a conseguir sus propdsitos.

Abel

El medio hermano de Atena. hijo de Zeus. En el OV A, nosotros vemos que él
se proclama como el Dios del Sol. Pero en la Mitologia Griega el Dios del Sol es
Helios que viene bajo la oscilacion de Apolo. Muchas personas tienden a confundir a
Abel con Apole.

Dios traidor que desea matar a su hermana para ocupar su lugar ¥ oblener su
poder. Segin la Miwlogia Romana, Abel era hijo de Addn v Eva v mata a su hermano
Cain por envidia.

* Abel es un Dios con una gran cosmo - energia, pero no liene ningin puesio
importante en el Olimpo. va que quiso ser superior a su padre Zeus. en castigo lo

condenan al olvido.

Ellis

En la Mitologia griega. Ellis ¢5 la hermana de Ares v Diosa de la Discordia.
Ella era una de las compafieras de Ares cuando entrd en batalla. Fué la causa de la
raiz de la Guerra irovana.

Ellis es algo similar 2 la bruja mala en la “Bella Durmiente del Bosque™,
cuando ella no fue invitada a una fiesta en el Olimpo, en su caso, una boda; ella
reacciond de tal manera gue tird en medio de la mesa de boda una manzana dorada
inscrita " al més hermoso ", Varias Diosas se pusieron a disputar de quien era la mas
hermosa. Paris. un moral de 'I:mya. fue elegido juez. Su decision fue otorgarle a
Helena (la novia) el tiwlo de la mds hermosa. eso le avudd para que Helena huvera
con ¢l a Trova.

Ellis es una diosa que solo desea matar a Atena. para vengarse de ella por
haberla encerrado en un frasco magico por tantos siglos. Consigo trae la destruccion v
la muene. Por ser la hermanz del Dios de la guerra es belicosa v despiadada. Su fin

consiste en apoderarse del mundo.
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Lucifer

Angel caido que gobierna el Infierno segin la Sagrada Biblia. su gran pecado
fue creerse superior a su Dios padre. v en castigo fue desterrado v enviado a gobemnar
los infiemos. Tiene una belleza extraordinaria no lerrenal v aias de angei. El cabelio
blanquiazul largo. su tinica es oscura va sea gris o negra.

Es un Angel muv poderoso. capaz de controlar a todas las fieras del planeta.
tiene una gran habilidad para adivinar la estrategia que usarin sus enemigos. Por

rencor, desea apoderarse. del reino terrenal. Es el enemige mids poderoso de Atena,

2.5. Temas cominmente presentados
Segan lo analizado en el contenido de “Los Caballeros del Zodiaco™. se pudo
observar que en los capitulos habia temas que se repetian con frecuencia bajo

distintas historietas v personajes. Los temas con mayor frecuencia fueron:

Ambicion de poder

Este es uno de los 1dpicos que en todos los capitulos se maneja por parte de
los personajes que entablan una lucha diariz entre el bien ¥ el mal, se manifiesta la
lucha siempre por el poder absoluto; unos lo defienden v los otros lo atacan.

La ambicién por el poder de mando que Atena representa, por las riquezas,

siempre s¢ ambiciona el poder del control.

Conguista

Por otra parte, la dominacion de un grupo social sobre otro esta muy presente
en la serie. Se nos muesira a grupos sociales que hacen uso del avance teenoldgico
sustentado tanto por los buenos coma por los malos. En los momentes de peligro o de

alague se muesira la cooperacion v unidad de cada grupo.

Trabajo organizado v control social

En cada grupo de “Los Caballeros del Zodiaco™ existe una sélida cooperacion

v division de las labores,
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Cada uno de los miembros cumple un rol especifico en su comunidad. La
division de las funciones se acompaia con una plena confianza en ¢l lider, al cual 52
le muestra incondicionalidad en decisiones v tdcticas de trabajo. En momentos de

pelizro se muestra mas la cooperacion v unidad.

Utilidad social bajo un marcado respeto hacia ¢l rol de los demis sujetos de la
comunidad

En la seric es muy comin tocar ¢l tema de la utilidad de cada uno de los
sujetos de la comunidad o familia a la que perienccen.

Algunas veces se presentan a los Caballeros de Bronce con problemas de
ineficiencia de combate, pero al final de la serie se resuelve el problema, otorgindoles
la confianza v brindéndoles apovo los demds integrantes del grupo.

Por otro lado. se manifiesta Ja importancia de desempefar un rol especifico,
pero no deben existir envidias cuando alguien posea un rol inferior, pues es una
situacion dada forwitamente. Todos tienen wiilidad e importancia con sus
caracteristicas v facultades propias: asi es aceptado en la comunidad y por ende no se

debe aspirar a una superacion. sino al mantenimiento del status social.

Rivalidad - competencia

A pesar de que se mancja el respeto a los roles v funciones que desempedian
en la comunidad. sambién se manifiesta fa rivalidad v la competencia que se
desarrolia veladamente,

Se nos muestra que en una comunidad es necesario la competencia v en ¢lerlo
modo la rivalidad, en aras de la f:ennanmcia del sistema v equilibrio.

Por otro lado. esto se implementa para la autoafirmacion del lider social v la

afirmacién de las necesidades de poseer a alguien superior que guie nuestro destino.

Salvacion del Planeta Ticrra, violaciion de derechos
La temética se ubica en la salvacion de la Tierra v la proteciora es la Diosa

Atena. va que ¢s la representante de la paz v armonia del planeia.



Los Caballeros de Bronce son cinco jovenes que tienen fa misidn de proteger
a la Diosa Alena de sus enemigos aue la quieren matar para apoderarse del planeta.
Los enemigos de la Diosa Atena s¢ valen de cualquier pretexto para lograr sus

obietivos. entre ellos esta la mentira v la intnga.

Lugares mas utilizados en la serie

En este topico es importante destacar los lugares comunmente utilizados en la
accion de las caricaturas; pues el comtexto es el lugar o espacio que apoya
visualmente a la historia o ¢l desarrollo de la accion de los personajes. Es el espacio
donde se habitia al telespectador a ubicar la exposicidn de valores en el contenido de
la caricatura,

A continuacion expongo los comtextos mis wtilizados en la caricatura
analizada. (La razén de estos puntos es que forman parte del contexio que apoya a la
histona):

1} Llanuras de China

2} Isla Andrémeda

3) Lugares de Sibena

4} Isla de la Reina Muerte { Supongo que es alguna isla del Ecuador, lugar donde
nunca se oculta el sol ¥ hace mucho calor)

5) Algunas Ciudades de Noneameérica

6) Pueblo de Asgard

7) El Infiemo

8) Profundidades del Mar. la Costa v la Plava

9) Faldas e interior de un volcan

10y Ruinas de temples Griegos

11) Atardecer en la plava

12) Rios ¥ momanias
Puedo concluir al respecio que ¢l lugar mas tipico wilizado ¢s donde reina el

mal. Grecia. un lugar de escenario ligubre. frio v sombrio,



Epoca o periodo del tiempo presentado

E| desarrollo d= una historia siempre se ubica en ¢l tiempo ¥ en el espacio; asi
las series de caricaturas se caracterizan por un periodo de tiempo definido ¥ ~Los
Caballeros del Zodiaco™ no son la excepeion. Los periodos de tiempo mis usados son
por lo general una contraposicion. es decir. a la era ultramoderna de la teenologia. se

le contrapone la era de la Mitologia Griega.

f}pucs Moderna (Era Tecnoldgica)

Es la presentacion de una época o periodo de tiempo donde la tecnologia rige
las vidas en las comunidades prototipicas (Seiva v sus amigos) como buenos ¥y como
malos (Saga y sus aliados).

El hogar de los buenos es una residencia, propiedad de Saori, y las armas son
sus armaduras v los destellos que lanzan al liberar su energia que ¢s observado con
efecios especiales indicando poder v destruccion al enemigo.

Los malos usan las mismas armas v con efectos especiales para contrarresiar a
sus oponentes. para su defensa. Esta es la época representada por “Los Caballeros del
Zodizco” la era de la electrénica v la computadora. En contraposicion a olros
periodos de retraso econdmico. politico v culral. sin dejar a un lado el retraso

tecnologico.

Personajes secundarios

En la sefie "Los Caballeros del Zodiaco™ se presemian personajes de apoyvo en
el desarrollo de Iz trama. Este tipo de personajes. los podemos calalogar en dos
grupos: Los gue apovan a la Diosa Atena v los personajes aliados con los enemigos.

En este caso haremos solo mencion de los Caballeros Dorados.
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Caballeros del bien Caballeros traidores (avudantes de los malos)
Caballero de Aries (Mu) Caballero de Cancer (Mascara de muerie)
Caballero de Tauro (Aldebaran)  Caballero de Géminis (Saga)

Caballero de Leo (Aloria) Cabaiiero de Virgo {Shana)j

Caballero de Libra (Dohko) Caballero de Escorpion (Milo)

Caballero de Sagitario (Aiorios)  Caballero de Acuario (Camus)

Caballero de Capricomio (Shura)  Caballero de Piscis (Afrodita)

Estos doce caballeros podriamos decir que son los personajes secundarios. por
actuar de una manera indirecta con los Caballeros de Bronce. En olras ocasiones su
actuacion fue de acuerdo a las drdenes de sus jefes.

Muestra que no hay la suficiente segunidad en cllos para decidir por cuenta
propiz. Podemos resumir. al respecto que los personajes secundarios se caracterizan
en su mayoria por ser malos. su fin s la perversion siempre con la imencién de dafiar

al préjimo, llenos de ambicion y codicia v ansias de poder.

Funciones sociales de los personajes

La estructura social expuesta en la serie es dominada por el elemento
"tecnologia”; es un elemento que siempre esta presenie de acuerdo al use v fines de
los grupos. hay teenologia con fines buenos ¥ con fines malos dependiendo de la
forma en que sea usada por los personajes centrales.

Se limita al uso para la lucha por el poder absoluto. v la defensa de éste. Su
uso ¢ instrumentacion €s un tanto ezoista va que solo se implemema para usos bélicos
de ataque y defensa v no para desarrollar otras acciones.

La tecnologia no se comparte para auxiliar ¢l desarrollo economico del grupo

social desvalido, sino al contrario s¢ usa para congquisiar ¥ someter.



Lenguaje utilizado en ¢l contenido “Los Caballeros del Zodiaco™

En el analisis del contenido “Los Caballeros del Zodiaco™. ¢l lenguaje fue un
clemento muy imporante va que la pane significativa de este permitié observar las
dimensiones del lenzuaje utilizado en el discurso de esta caricatura,

Se bused en las unidades comunicativas su significacion, es decir, se observd
el lenguaje a fin de descubrir detrds de las palabras, las aliermativas propuestas con las
que s¢ refuerzan nommas, leyes y valores representativos que respalden el lenguaje de
la serie welevisiva vles OVA's,

Analizando ¢ lenguaje usado en el grupo de los Caballeros de Bronce, se
observd que las expresiones no difieren de los otros personajes de la serie.

" En el analisis del contenido “Los Caballeros del Zodiaco™, la parie
correspondiente al lenguaje. es el centro del contenido. pues es la expresion verbal de
los distintos elementos v mecanismos por los cuales se expresan los valores en los
que s¢ sustenia la sociedad representada en esia serie,

A partir del desglose del lenguaje. podemos observar que las palabras mas
empleadas por los personajes apelan a un tipo de estructura social definida como
funcional. en la que existe una mecanica de comrol social ¥ gobiemo, donde sus
miembros representan un rol v una funcion determinada. catalogada como til para la
sociedad.

Por otro lado. se expresa la unidad ante una prominente lucha rescatando
valores como la inteligencia, el valor, la fuerza v la confianza, los cuales se deben
ganar por medio de batallas.

Por lo que podemos decir que ¢l lenguaje wilizado lleva una sola direccion ¥
va de quien manda a quien obedece.

Es un tipo de lenguaje awtoritario, donde se trata de imponer al receptor, no €3
un lenguaje abierto mi de dialoge, por que su universo es cerrado, buscando imperar

por medio de un lenguaje direclo v escuctamente impositivo.



Estereotipos ¥ valores manejados en ¢l discurse “Los Caballeros del Zodiaco™

En el discurso “Los Caballeros del Zodiaco™ se visualizaron algunos
estereotipos que s encuentran presentes a lo largo de los capitulos analizados v son
los siguienies:

- La permanencia consiante del Bien v el Mal. Esto implica la lucha constante del
hombre con estos elementos.

Respecto a este estereotipo clave denwro de las caricaturas quiero
explicar. que fue ¢l wilizado en ¢l cuestionario aplicado a los nifios encuestados.
debido a su permanencia v la representacion que se hace en las figuras ¥ los
simbaolos en forma constante.

Los buenos son los Caballeros de Bromce v la Dicsa Alena
permanentemente y se caracierizan por ser nobles. muy humanos. amistosos y
leales.

- Los malos son los Dioses anteriomente descritos v sus guardianes, por siempre
malos v se identifican por ser agresivos, muy crueles ¥ su Unico objetivo en la
vida ¢s la violencia v la lucha por ¢l poder.

- Los malos siempre tienen como objetive dafiar al bueno.

- Al final siempre triunfa el bien v el mal ridiculizado siempre amenaza con volver
a atacar.

- Cuando los buenos caen en desventaja. en ¢l climax del episodio
providencialmente las cosas mejoran a su favor.

- El personaje bueno es el héroe. aswio. inteligeme. atlético. joven ¥ muy
iemerario.

- FEl malo es asumo. corpulento. atlético. joven. temerario. ambicioso. cruel.
despiadado v sobre todo hermoso; practica la mentira para lograr sus objetivos.

. Los buenos v los malos siempre s¢ encueniran a ia vanguardia del desarrollo
tecnologico.

- El adelanto técnico v cientifico es un elemento social que brinda status ¥ poder.

- La tecnologia es calificada por el uso que se le dé: buenz o mala dependiendo de

quién v con que fines la use.



- La buena conducia siempre conduce al premio. la mala accion al castigo.

- Laviolencia ¢s permitida bajo causa justificada.

- En los malos la violencia es necesariamente reprimida y castigada por los buenos
que ejercen una violencia disfrazada de justicia.

- La violencia es un factor natural en un Sistema Social. Los agresores al personaje
bueno en complicidad con el grupo de los malos provienen de lugares lejanos ¥
extrafios con una mezcla oriental v anglosajona.

Por lo que respecia a los valores que son sustemados en el discurso “Los

Caballeros del Zodiaco™ los podemos enumerar en la forma siguiente: haciendo

hincapié que estos valores se obtuvieron viendo alenlamente estas caricaturas.

escuchando el audio v haciendo una interrelacion de ambaos,

«  Amar +«  Amistad s Esperanza
«  Sacrificio «  Unidad «  Homor
+ Lealtad

Esto es en cuanto a los elementos que se pudieron percibir en el andlisis de
los capitulos regisirados.

Esto no quiere decir que son todos los elementos presentes en el contenido v
como parte de la estrategia que se maneja para la proyeccion v sostenimiento del
esquema de valores en los que se sustenta [z sociedad que produce estos contenidos

televisivos.

Aspectos generales mancjados en el contenido de “Los Caballeros del Zodiaco™
De las cuestiones econdmicas registradas o las Unicas observadas en el
comenido “Los Caballeros del Zodiaco™, se puede mencionar un sisiema economico
de estructura muy avanzada. que se susienta en un desarrollo tecnolégico sin
precedentes. Aspecto econémico tecnologicamente hablando.
La wrama se desarrolla en una economia muy avanzada que mangjan un
sistema de alta weenologia con efectos especiales v espectaculares. Con ausencia de

trabajo ¥ salanio.
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Se muestran los paladines del desarrollo tecnologico, la justicia, honor, lealtad
(los buenos): los otros (malos) muestran una tecnologia pero con fines destructivos v

conguistadores a la fuerza,

Aspecto politico

Del aspecto politico manejado en el contenido “Los Caballeros del Zodiaco™.
se pueden rescatar varios elementos de cardcter muy interesante:

Las caballeros buenos son una comunidad muy poderosa, caracterizada por un
amplio nivel de identidad v cohesion. con un arden ¥ equilibrio envidiable. Resuhado
de haber ide cada uno a distintos lugares del mundo a prepararse con los mejores
instructores de esos lugares.

Paoliticamente cuenian con formas v mecanismos de goblerno, poseen varios
lideres para distinta funcién v de acuerdo a la mitologia griega.

Pegaso es un ser mégico. increible de una gran fuerza inlerna. Este caballero
fue entrenado en Grecia,

Dragdn es justo. serio. Sus armas mds importanies son: su escudo ¥ su pufio.
Fue emrenade en China.

Andrémeda. es débil. delicado. noble. fragil de emociones pero muy leal, Este
caballero se entrend en la Isla de Andrémeda.

Cisne es elegante. sereno pero muy enérgico. es muy meditabundo. Se entrené
en Siberia.

Fénix el més poderoso. es muy impulsivo » se entrend en la lsla de la Muerte.

Aspecto religioso

Es importante tocar ¢l tema. va que en el contenido de “Los Caballeros de
Zodiaco™. la cuestitn religiosa estd muyv presenie en sus imdgenes. Es interesame
observar que dentro de una serie dedicada a los nifios se encierra un cumulo de
imagencs que evocan practicas religiosas con iendencias al satanismo (Lucifer).

imagenes misticas ocultas bajo la idea de verdad. honor. lealiad ¥ justicia.
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Se nos dan figuras religiosas veladas como Atena. que representa a un Dios
que muere en sacrificio por los demas. v que se inmortaliza para cuidar de sus hijos
desde el mundo 1errenal v que ¢s la protectora de todo el mundo.

Lucifer ¢s la otra cara de la moneda, cs la figura representativa de todas las
fuerzas del mal, siempre surge bajo invocaciones maléficas v vive en una especie de

piramide 1éirica.

Aspecto ideoldgico

Este aspecio estd comtemplado en los dos anteriores, pero aclararé que. la
ideologia de ~Los Caballeros del Zodiaco™ es la de un sistema imperialista, que busea
perpetuar el cuadro de sus relaciones sociales. el sostenimiento de la explotaciin v el
colonialismo, gue se viene generando en el poder econdmico, politico. ideolégico v
eulural de los paises dependientes del Capitalismo.

“Los Caballeros del Zodiaco™ promueven v respaldan a un tipo de ideologia
que se sustenia en la nvalidad, la competencia. el individualismo v que es sobre 1odo

el reflejo de la ideclogia del poder.

Conclusiones

El Contenido "Los Caballeros del Zodiaco™ es un tipo de mensaje que se
puede catalogar dentro de lo que se denomina “cultura infamil” pues son los nifios a
guienes van dirigidos estos discursos v son potencialmenic los grandes consumidores
de estos productos culturales,

Este discurso tiene un contenide que apela v promueve el deseo de poder v la
aceptacion pasiva de los esquen‘las de autoridad. necesarios para ¢l sesienimiento de
las relaciones sociales dentro de la estructura social capitalisia.

Es un contenido basado en la antagdnica relacion de dos grupos sociales que”
se disputan a la Diosa Atena. El chogue entre ¢l bien v el mal se realiza deniro de una
sociedad ficticia. en donde el bien es atacado por ¢l mal. ¥ es una amenaza extema

que pretende romper con el orden esiablecido.
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La presentacion de los personajes son siempre dos grupos antagonicos.
los buenos v los malos: No puede haber una contradiccion posible. por lo general la
relacion entre estos dos tipos de grupos opuestos aparece signada por la violencia
psicologica o fNisica. hasta e deseniace. donde ios maivs son humiiiados y ios buenos
ensalzados.

El tipo de sociedad a la que representan “"Los Caballeros del Zodiaco™. es
aquella donde existe un orden rigidamente jerarquizado, que aparece como producto
dc un orden natural invariablemente justo, v cuando este orden se ve amenazado, la
violencia aparece como causa justificada para sofocar a quién pretende violar el
orden.

Por ello. generalmente los conflictes se¢ presentan oniginados por rasgos
individuales del agresor, v la solucion recae en la exaltacion del héroe individual,

En este contenido, la tecnologia ¢s un factor determinanie para ejercer ¢l
poder v el comtrol social,

La tecnologia se califica como buena o mala. dependiendo de quién la use v
con qué fines.

Por medio de este contenido, se prelende promover en el receplor una
adecuacion v la aceptacion incondicional a la organizacion del trabajo. asi como la
aceplacion de las funciones establecidas en la estructura social.

Por lo que respecta a los valores promovidos. apunian a establecer modelos de
identidad, con rasgos fundados en la astucia, el ingenio, la fuerza y la violencia. con
ello s¢ promueve la ambicion de poder.,

Los valores promovidos por esta serie. van encaminados a fomentar en ¢l nifio
una valoracion individualisia v competitiva de las relaciones sociales, donde poder v
conocimiento son vistos como logros individuales v metas a seguir,

Por ello puedo decir que ¢l programa “Los Caballeros del Zodiaco™” promueve,
por medio del proceso de aprendizaje indirecto. que el nifio acepte el orden
mstitucional, el orden familiar, las relaciones jerdrquicas ¥ el valor del trabajo como

cuestiones de orden natural v necesario para su estructura social.



Capitulo 111: Cuestionario v su aplicacion

En el irabajo. ¢l medio wilizado para la oblencion de los datos es la encuesia,
la cual permite estudiar poblaciones o universos grandes ¥ pequefios, donde se puede
escoger v esiudiar muesiras vy, por medio de esias, descubrir la frecuencia, la
magnitud del problera estudiado v las relaciones reciprocas de vanables v todos los
factores que intervienen en el problema mismo de investigacidn.

En este sentido, para determinar la muestra v la obtencidn de los datos. se
procedid a la uviilizacion del cuestionario. el cual es muy il en el campo de la
investigacidn, va que es un instrumento que permite recoger informacion de los
sujeios por medio de preguntas directas, factor muy imporianie cuando se trabaja con
nifios, como en este caso.

" Se trabajd con dos tipos de cuestionarios, el primero para la seleccion de la
muestra, v el segundo. el cuestionario final. con €l se trata de comprobar lo
mencionado en la 1eoria,

En la elaboracion v aplicacidn de los cuestionarios, se tomd muyv en cuenta la
edad de los nifios. (5 2 12 afios): por tal motivo, se tratd de wtilizar un lenguaje
sencillo v claro. ademds de wilizar un niimere minimo de reactivos. para no cansar

mucho a los nifios.

3.1. Cuestionario para la delimitacion de la muestra

La escuela no se eligid. la muestra. se delimitd alli. por ser mi centro de
trabajo. Se procedid a aplicar el cuestionario para la obtencién de la muesira. con el
cual se pretendia corroborar el nivel socicecondmico v seleccionar nifios de 6 a 12
afios que wvieran preferencia por la serie televisiva “Los Caballeros del Zodiaco™.

El cuestionario estuve formado por 12 pregunias, que de acuerdo a criterios
personales v necesidzdes. podrian proporcionar los datos requeridos para reafirmar el
status socioecondmico: si el nifio tenia television. si oustaba de las caricaluras, qué
preferencia mosiraba por “Los Caballeros del Zodiaco™ v. con esios pardmetros.
seleccionar una muestra de 8] nifios. Fue el nimero exacto de los nifios que

contesiaron un primer cuestionario para saber la caricatura de su preferencia.
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Un segundo cuestionario tifulado como examen final, fue aplicado a 43 nifios
v 41 nifas. para saber que opinaban de las caricaturas, de algunos héroes. personajes
de la politica y algunos elementos de su rol social: fue un total de 86 nifios.

T s scmpemla vy la msvs e teabalid ss
s SCREI2 ER 48 P e T

& Dscuicla Mimaiia Federai “Guadaiupe
Vietoria™. ubicada en Felipe Villanueva No.18 Colonia Guadalupe Inn, delegacion
Alvare Obregén, México Distrito Federal: se trabaié con alumnos de 2° 3 6° afo, del
wumo matuting,

De los datos amojados en este cuestionario, se puede decir que ¢l 100% de los
nifios tiene television en su casa. Considero imponame destacar que en lo que se
refiere a la preferencia por las caricawras v sobre todo por el comtenido de “Los
Caballeros del Zodiaco™. aparecen los siguientes datos: (ver las tablas A, B y C del
apéndice).

El 71.6% preferian a “Los Caballeros del Zodiaco™, independientemente de su
sexo o nivel socioecondmico.

Ahora, diferenciado la preferencia por “Los Caballeros del Zodiaco™ de
acuerdo al sexo (ver tabla B), el 71.8% para sexo masculine v 34.9% para el sexo
femenino.

Demostrando con ello que existe una mayor preferencia de este contenido por
parte de los nifios en comparacion con las nifias.

Estos datos, no se pudieron corroborar con alumnos de escuela particular, por
no lener acceso a ella: pero con seguridad. seria interesante comprobarlos. pues el
£usto por las caricaturas. no es privativo de las clases econémicas mencionadas.

Lo que respecta a las preguntas de la 7 a la 12 para la delimitacién de |a
muestra, referentes al nivel socicecondmico de los nifios encuestados. fueron
contestadas por sus padres en su casa v. se les recogieron al dia siguiente de la
aplicacion, para ser evaluadas.

Debo hacer hincapi¢ que para tomar el nivel socioeconémico del nifio. se
utilizé la variable: ingreso mensual del padre, de la madre o de quien fuera el sustento

principal del hogar del nifio encuestado.



Por lo tanto. de los §1 nifios encuestados. procedi a la seleccion de los que

reunieran las caracteristicas que requeria como preferencia por “Los Caballeros del

Zodiaco™, nifios de ambos sexos. edad de 6 a 12 afos,

La distribucion de la muestra quedo de la siguiente manera:
Tabla N® 1.

Distribucion de Ia muestra

| ARO | ESCUELA |  SEXO TOTAL
o i OFICIAL | MASCULINO | 13
| e : OFICIAL FEMENINO 24
s | OFICIAL | MASCULINO 2
5 | OFICIAL | FEMENINO | ]
e ; OFICIAL | MASCULINO 14
# | OFICIAL FEMENINO | 2
3 | OFICIAL | MASCULINO 10
3* | OFICIAL FEMENINO 4
> | OFICIAL | MASCULINO | 7 |
2* | OFICIAL | FEMENINO 4 f
N=81
Después de seleccionada la muesira. se procedié a la aplicacién del

cuestionario final.



3.2. Cuestionario final

El cuestionario final se elabord a la par del andlisis del contenidos de la serie
televisiva que se ha nombrado ya tanlas veces: Sus pregunias estan basadas en las
idens v valorss mie destacadns v con mavor trascendencia dentro del discurso del
programa.

El objetivo central fue: observar en que medida eran identificados los valores
presentes en el contenido del programa, para compararlos con los valores que los
nifios han asimilado de los héroes v las figuras histdricas que negran el contenido
programdtico de los nifios encuestados v que representan un verdadero valor civico ¥
despiertan un deseo de superacion personal.

El cuestionario que se aplicé al grupo de nifios seleccionados. estuvo
estructurado de la siguiente manera; se inicia con los datos personales requeridos para
¢l control de la muesira v las instrucciones para la contestacion del cuestionario (ver
apéndice).

El cuestionario constaba de 34 pregumas. dos de las cuales consistian en
dibujos que el nifio debia identificar v explicar su simbolizacién.

Los 34 reactivos gue integraron el cuestionario, pueden visualizarse de la
siguiente forma: en primer érmino traté de incluir los valores predominantes de la
seric v los més representativos que se usaron fuerom: la ambicion, el desco de
posesion de objetos, deseo de poder. rivalidad. competencia. don de mando.
somelimiento, necesidad de direccion. solidaridad. cooperacion. autoritarismo ¥ por
ultimo coercion social.

Por otra parte, se incluyeron preguntas donde se intentd ver la identificacion
de los nifios con los estereotipos manejados en el contenido de la serie. formulé 14
preguntas en las que se pretendié ver la identificacion del nifio con figuras. jerarquias.
liderazgo. contextos v situaciones presentes en “Los Caballeros del Zodiaco™.

También elaboré preguntas con las que pretendi observar la identificacion del
nific con valores culturales propios v de cultura en general. por medio de la
representacion de figuras ¥ simbolos imponiantes de su historia, elementos

representativos de su localidad como la comida v lugares de imporancia.
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Se tratd de hacer preguntas sencillas. para una respuesta breve. de acuerdo a la
edad de los nifios: fue un cuestionario que se pudo resolver en un liempo promedio de
20 a 25 minutos.

Cabe hacer mencion que los nifios se sintieron muy contentos al momento de
saber que se les iba 2 hacer algunas preguntas sobre un programa de television que
para ellos era su favorito: al ver que el cuestionario traaba de “Los Caballeros del
Zodiaco™, los nifios se vieron muy entusiasmados para responder las preguntas, con
ello se deshicieron de los temores frecuentes de una prucha.

Se 1rabajd esia actividad en un salon especial. para que los nifios
seleccionados no se distrajeran con sus compaieros y para que no fueran influidos en
sus respucsias,

" Los cuestionarios se aplicaron de maries a jueves para evitar el ausentismo de
los alumnos v todos pudieran resolverlos.

Por altimo puedo mencionar que la aplicacion fue a las 11:00 horas, después
del refrigerio para que los nifios estuvieran descansados. con sus necesidades
satisfechas v no se vieran presionados a responder por alguna circunstancia o por la

campanada de salida general.

3.3. Evaluacidn de datos v resultados

Uno de los objetivos que me lievaron a realizar el presenie irabajo fue ¢l de
contrastar mas de cerca, el fendmeno de penetracidon de valores sociales a través de
los contenidos de la television en una colonia de variado desarrollo econdémico como
es ¢l caso de la Colonmia Guadalupe Inn, ubicada en lz parte sur del D.F, que
corresponde a la Delegacion Alvaro Obregén.

Deseaba observar més de cerce la influencia que pudieran presentar
contenidos extranjeros en ¢l desarrollo cultural del nifio televidenmie asiduo a la
televisidn. Y asi. comprobar o .ﬁispmbar el supuesto de gue los valores culiurales
represemiatives del contenido “Los Caballeros del Zodiaco™ eran mavormente
ideniificados. aceplados v reconocidos en comparacidn con valores culirales

propios. representados por otros medios: con nifios sin diferencia de sexo.
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Elaboré una hipotesis sobre ¢l problema que consistid en pensar que Jos
valores transmitidos por televisién son méas asimilados que los que transmitimos en el
aula a través de biografias v hechos heroicos de nuestros hombres ilustres.

Se traid de comprobarlo mediante la aplicacion del cuestionario. cuyo objetivo
fue la observacion. la identificacion de los nifios hacia valores v eslereotipos
representativos de la serie televisiva, trabajada contrastados con valor culturales
propios, representados por nuestros antepasados. simbolos ¥ elementos de nuestra
cultura.

En la evaluacién. los datos arrojados por el cuestionario final se pusden
observar de forma desglosada, pregunta por pregunta, ¥ las diferencias de sexo (en la
tabla C del apéndice correspondiente a “Evaluacion de datos™).

A continuacion expongo los resultados:

Hipétesis - Dado que la television es un factor importante en la socializacion del
nifio, al existir una alia preferencia por ¢l contenido de algiin programa
o serie televisiva cualguiera que sea: los valores culturales presentados
en el discurso de ese programa. serdn mavermente identificados por
los nifios en comparacion con los valores culturales propios.

Esto se debe a la vivacidad con que se les presenta el programa en television.
al movimiento v a la musicalidad que en este medio de comunicacion se vende,
mientras que los valores culturales propios son sélo por temporadas ¥ muchas veces,
se transmiten de forma mondtona o sin sentirse (no hay periodicidad).

En paginas anteriores. se exponia la importancia de la television en la
formacion social del nifio: va gue la socializacion es el proceso mediante el cual el
nifio aprende gradualmente a exhibir los patrones de comportamienta cultural ¥
socialmente aceptables, ¢ internaliza ¢l conocimiento, las actitudes, los valores. las
creencias v las pautas de comportamiento necesarias para su ubicacion social.

Y actualmente este proceso de consumo de la television, es un factor
trascendente. en el nifio de 6 a 12 afios de edad. El tiempo de exposicion diaria que ¢l
nifio pasa frente a la television es de 3 horas diarias los 7 dias de la semana segin la

enguesia.



Es un hecho que la televisién es un medio cotidiano ¥ de uso comin entre los
nifios pequefios. por ello le dedican una parte muy importante de sus vidas al
consumo de contenidos televisivos. En este sentido los nifios muestran una notoria
preferencia por contenidos de tipo infantil como las “eancaturas™. kn la aphcacion
del cuestionario para la delimitacion de la muestra, se pudo comprobar una marcada
preferencia por los contenidos de “Los Caballeros del Zodiaco™ en los nifos de la

Colonia Guadaiupe Inn.

Tabla N° 2.
Preferencia por la caricatura (Caballeros del Zodiaco)
CARICATURAS | N® %
PICAPIEDRA : 50 617 |
BATMAN i 15 8.5 |
| PATO AVENTURAS FL 308 |
" CABALLEROS DEL ZODIACO 58 76
- SUPERCAMPEONES 25 *, 30.8
PETER PAN ; 6 . 7.4
CAPITANPLANETA | 3 160
CHIP Y DALE | 50 | 61.7
N= 86

Ahora bien, dada la alta preferencia por ¢l contenido de “Los Caballeros del
Zodiaco”, los valores culturales presentados en este tipo de contenido extranjero son
mds identificados, los reconocen y aceptan mejor porque son muy vividos v
repetitivos. ademas de presentarlos de forma atravente. En comparacion con los
valores culturales propios(simbolos patrios).

El nifio de 6 afios sabe de simbolos patrios porgue:
= Algunas veces fue al jardin de nifios,
+ Escucha que hay fiestas painas.

« Conoce 12 Banderz.
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= Ha escuchado el Himno Nacional.

« Tiene mucho mas acceso a la informacion que generaciones anteriores,

Grifica N7 1,
Por ciento comparative entre valores

“Los Caballeros del Zodiaco™ ¥

OVvalores Caballeros del
Zodiaco

O 'Valores culturales propios

Valores culiurales propios.

29.6 % Diferencia porcentual

En lz grifica No. 1 de la tabla general comparativa se puede observar que
existe una mavor identificacion de los nifios con “Los Caballeros del Zodiaco™ en
comparacion a la identificacion con valores culiurales propios. existiendo una

diferencia porcentual de 29.6%.
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Esta grafica se obtuvo después sistematizar las distintas preguntas dedicadas.
tanto a los valores mangjados en ¢l contenido “Los Caballeros del Zodiaco™ como a
valores culturales propios, posieriormente se obluvo un porcentaje global de cada
grupo v se hizo una comparacion porcentual global.

A continuacion expongo las grificas de porcentaje por grupo:

Grafica N° 2,

Grafica porcentual de valores

“Los Caballeros del Zodiaco”

.|---al..-| -4 & F ¥ 0
12 3 4 5 6 7 8 9 1316181923 24 25 26 33

Global = 80.1 %
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Preguntas:

1. ¢ Te gustaria tener una armadura como la de “Los Caballeros del Zodiaco™?

B

. ¢ Te gustaria tener los poderes de “Los Caballeros del Zodiaco™

LFF]

Para ti ; Oué significa la armadura dorada de Sagitario?
4. ; Te gustaria poseer la armadura dorada de Sagitario?

. :Quién es el lider de “Los Caballeros del Zodiaco™

n

6. ;Por qué crees que es ¢l jefe?
7. ; Quién es el lider de Los Caballeros Dorados?
8. ;Por qué crees que es el jefe?
g, ;Cémo se llama e lugar de donde provienen todos los caballero de la diosa Awena?
13. Lo que identifica a “Los Caballeros del Zodiaco™ es...
16. Con mis amiguilos (as) me gusta jugar a...
18. ;Cudndo juego con mis amiguitos...
19. ;Cuando jugamos en equipo...
23, ;Qué armas de “Los Caballeros del Zodiaco™ te gusta mas?
24. ;Qué crees que se deba hacer con Los caballeros Dorados?
25, :Quién crees que se parezea a la figura del diablo en “Los Caballeros del
Zodiaco™?
26. ;Quién crees que se parezea a la figura de Dios en “Los Caballeros del Zodiaco™?
33. ;Cudl de estos dibujos representa el bien v cual el mal...

En esta grafica se muestra el porcemaje global de la identificacion de los
nifios con los valores culturales (ambicion. poder, posesion de objetos. rivalidad v
competencia. poderes ¥ sumisidn. autoriarismo. solidaridad. coercién social)

representativos de “Los Caballeros del Zodiaco™



Grafica N° 3,
Por ciemo de los valores culiurales propios de
sus juegos; de su relacion con el entorno social.
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Preguntas:

10, ; Quicn protege a México de sus enemigos?

11. ;Quién es Miguel Hidalgo?

12, ;Como se le llama a toda materia o sustancia o sus combinaciones tales como
humo. polvos, gases. cenizas, bacterias, residuos, etc., que al incorporarse al agua,
tierra, aire modifica sus caracteristicas?

14. ;En qué parte de la Republica Mexicana se encuentra Sonora?

15, ;Cudl es la capital de Quintana Roo?



21. ;Cuando juego con mis hermanos dejan los juguetes tirados...

27. ;Crees qué es necesario obedecer a los maestros. jefes. papas?

28. ;Como se llama el lugar donde wabaja el presidente de la Republica?

29, ;Cudl es la comida mas famosa de t tierra?

30. Para ti quién es un personaje famoso de Oaxaca...

31. jPara ti de estos personajes quien es famoso por su inteligencia. valentia y
astucia?

32. ;Qué lugar te gustaria visitar en tus vacaciones?

34. Para ti qué representan estos dibujos...

Si bien se puede comprobar que los nifios encuestados identifican a los valores
culturales propios representados en figuras histbricas como Josefa Oniz de
Dominguez. Benito Juarez v José Maria Morelos. que promediando da un 32.8% (Ver
grifica 3 barras 30 v 31) de identificacion: conocen en un 59.3% (ver grifica 3 barra
29) cual es comida tipica de su localidad: en un 2.3% (ver grifica 3 barra 34)
reconocen a manifestaciones represemativas de su cubura come la danza audctona,
son porcentajes bajos en su mayoria, con respecto & simbolos de los bailes
autdclonos.

En comparacién se comprobé que en los nifios existe un mayor
reconocimiento de objetos v armas de los personajes “Los Caballeros del Zodiaco™.
Existe una mavor identificacion de objetos y situaciones que apelan al deseo de
poder. de dominio, de posesion de objetos v ¢l don de mando.

Asimismo se comprobd que en los nifios de 6 2 12 afios de edad se encuentra
bien definido la internalizacion de la figura del lider dentro de una sociedad. es decir
reconocen la necesidad de un lider que los oriente en su conducta social. se mostré un
83.7% (ver grafica 5 barra 18) el valor de l2 obediencia al lider. como identificacion
de los nifios encuesiados.

Por otro lado. los nifios mostraron un 32% de identificacion hacia el valor de
triunfo. éxito o conguista sobre todo el deseo de llegar a ser lider en su grupo.

Paor dltimo, el 75% de los nifios encuestados muestran una identificacion ¥

reconocimiento de los mecanismos de control social, v en lo que se refiere 2 la
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coercion social. A esta edad va se encuentra internalizado en los nifios que cuando

exisie una violacion o rompimiento de las leves o normas sociales establecidas es

merecido un castigo.

En este sentido se pudo comprobar que en los nifies con una marcada
preferencia por el contenido “Los Caballeros del Zodiace™ existe una mayor
identificacién con los valores culurales manejados en comparacién con ¢l grado de
identificacién que muestran con los valores culturales propios. independientemente
de su sexo,

Hipotesis;-  Dado que en la socializacion del nifio se le indica roles de acuerdo al
sexo. al nifio un rol active, a la nifia un rol pasivo: ¥y dado que el
contenido de “Los Caballeros del Zodiaco™ maneja un sistema de
valores tendientes a la violencia, a la agresividad representados por
personajes del sexo masculino. Los valores culturales “Los Caballeros
del Zodiace™. enmtonces seran mavormente identificados por los niflos
en comparacion con las nifas  independientemente  del nivel
socioeconomico.

En ¢l universo de la familia. el ser humano aprende en la nifiez lo que
se espera de él como hombre v de ella come mujer.

Dentro del contexto familiar ¢l nifio idemifica los valores v los rasgos de una
mujer v de un hombre como la élica v la caracteristica de su sociedad ¥ de su tiempo,
Con ellos v frente a ellos define su provecto de existencia v de activa participacion,

En su proceso de socializacion. al nifio se le plantean alternativas coneretas de
participacion en su entorno familiar. se le pide organice sus juegos. primero. v su
irabajo escolar, después: son “simbolos. identificables con el valor del trabajo
permitiéndole desarrollar un rol activo v receptivo de la vida social.

Si bien existe una mavor aperiura femenina en la sociedad, dadas las
condiciones actuales. donde es mds el impulso de participacion social de la mujer. se
suele promover en la nifia ¢l espiritu pasivo. se le intemalizan actiwdes sumisas con
las que se le educan para ser fiel v abnegada compafiera de un hombre. sin mayor

responsabilidad hacia una vida directamente que requiere la sociedad.
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Por ello los nifios poseen caracteristicas propias diferentes de las nifias en
cuanio a gustos. aficiones. intereses. Dichas caracteristicas de sexo suelen determinar
de alguna manera la apropiacion v el uso de los contenidos de television.

Ahora bien el comenido “Los Caballeros del Zodiaco™ promueve un sistema
de valores que apelan al deseo de poder. a la aceptacion pasiva de esquemas de
autoridad, por medio de lz violencia ¥ la lucha.

Tal ¥ como se demostrd en el andlisis de contenido de la serie “Los Caballeros
del Zodiaco™ en pdginas anteriores. v que todos estos valores gque remiten a la
violencia, son representados en un 77.7% (ver grafica 4) por personajes del sexo
masculino. Considero que son mavormente identificados por los nifios en
comparacion con las nifias. Esto se comprobo al analizar las respuestas que dieron los

nifios al cuestionario que apliqué. observamos la siguiente grafica:

Grafica N" 4.
Por ciento comparativo de identificacion de valores “Los Caballeros del Zodiaco™

y valores culturales propios. por diferenciacion de sexo.
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En la grifica numero 4 podemos observar que los nifios presentan una,
dentificacién hacia valores “Los Caballeros del Zodiaco™, con un T7.7% en
comparacion con las ninas quienes Mmusliarvil ui 30604 deo identificacion

Por otra parie. en la misma grifica se puede observar que en lo que respecia al
nivel de identificacién de los valores culturales propios con respecio al sexo; son las
nifias las que muestran una identificacion hacia los valores culturales propios con un
68.2% micntras que los nifios muestran un 52.9% de nivel de identificacion hacia
€s10s,

En los distintos reactivos que se utilizaron para visualizar la identificacion del
nifio de acuerdo a su sexo hacia los valores de la serie ielevisiva y los valores
culturales propios, se pudo observar esa diferencia de identificacion.

Un ejemplo de ello. es la respuesta al cuadro N° 6 (ver la 1abla C en el
apéndice) en donde los nifios mostraron wna mavor identificacion hacia juegos
violentos: donde se hace uso de la fuerza, como las luchas y guerras; mientras que las
nifias mostraron mavor identificacion a juegos mds imelectivos-afectivos como los
juegos de la casita v la escuelita.

En el cuadro N° 4 respecto a los juegos. el pifio mostrd Una mavoer
dentificacion hacia la rivalidad un 44.4% y la competencia 35.3%. en sus juegos con
olros nifios. mostrd un 79.9% mientras las nifias mostraron un 63.3%. Por otro lado,
en el cuadro también se muestra que los nifios y niflos presentan una identificacion
hacia la necesidad de que alguien dirija sus juegos.

En esta misma linea el cuadro N° 7 demuestra que los mifios se identifican mas
hacia la figura del lider en un gripo con 47.7% mientras que las nifias muestran una
mavor identificacion hacia recibir un mandato con un 31.7% en forma pasiva.

En el cuadro N° 7 referente a la direccion ¥ sumision en los juegos de los
nifios. también se nos muestra que ¢l nifio presenta un 24.4% hacia la conducia de
mandar en el juego frente a un 12.1% de las mifias: ¥ un 22.2% de identificacion de
los nifios hacia aceptar que otros manden por ¢l en el juegzo frente a un considerable

24.3% que muestran las nifias hacia aceptar a ser mandada por otros ¢n el juego



Es en este sentido que el nifio muestra una mavor identificacion hacia valores
autoritarios v de direccion que las nifias. Estas se identifican mds con los roles de
recepeion de mandatos y solidaridad. como lo muestra el cuadro N° 11. donde
muestra un 48, 7% hacia solidaridad mientras que ¢l nifio 8.8%.

Con ello. puedo afirmar que el nifio. de acuerdo al rol active que le designa la
sociedad. tiende a identificarse mds con valores que apelen a la temeracidad. el de la
fuerza v el dominio en comparacion a las nifias. cuyo rol social estd inclinado a la
pasividad y a la intelectualidad- emotiva, quienes s¢ identifican por ende a los valores
de sumision, de acato de mandatos v 2 valores como la ayuda ¥ solidaridad social.

Por lo tanto, se comprueba que los valores culturales transmitidos en “Los
Caballeros del Zodiaco™ son mavormente identificados por los nifios en comparacidn
con las nifias. Asi como también que las nifias son las que presentan una mayor
identificacion hacia valores culturales propios.

Hipotesis;-  Los estereotipos presentados en “Los Caballeros del Zodiaco™ seran
mayormente  idemificados v mangjados  por el niflo
independientemente de su sexo v de la forma como asimile los valores
culturales propios. Esto se da porque representan para el mis atraccion
y porque van de acuerdo a sus intereses: Los ve como una diversion
que asimila y no como una clase que entiende.

Los esiereolipos son una parle imporiante en el anilisis que se pretendio
desarrollar en este trabzjo. va gue es un elemento clave en el discurso. “Los
Caballeros del Zodiaco™. son un prototipo de la clase de lenguaje visual ¥ auditivo
gue s¢ mangja en este contenido.

Los estereotipos son tomados por esta invesligacion como esquema de
conducta o actitudes que se establecen como un hecho que son fijas. que no cambian
dentro del contenido de la serie televisiva. Son pautas establecidas que bajo la
repeticion y la constancia se dan como hechos a través de los cuales el hombre cobra
experiencia de su realidac.

Son elementos v mecanismos importantes que conforman el discurso “Los

Caballeros del Zodiaco™, porque de alguna manera bajo estas pautas repetitivas de
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conducta estan reforzando el esquema de valores promovidos por este contenido
televisivo,

Los estercotipos que se utilizaron en el cuestionario final son los que
comunmente se promueven en todos los capitulos. ¥ son sobre todo los que apelan a
la identificacién de los valores prototipicos de la caricatura. como el bien y el mal
representados en las figuras de los lideres. en actitudes que apelan a estos valores y
hacia simbolos representativos de los buenos v los maloes,

A continuacion mostraré ¢l grado de idemificacion que presentaron los nifios

con los estereotipos de "Los Caballeros del Zodiaco™,

Grafica N* 3.
Por ciento global de la idemificacion
de estereotipos.
Global:63.1%
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Preguntas.

3. Para ti ;Qué significa la armadura dorada de Sagitario?

4. ; Te gustaria poseer |a armadura dorada de Sagiario?

6. ; Por qué crees que es el jefe?

&. ;Por qué crees que es el jefe?

13. Lo que identifica a “Los Caballeros del Zodiaco™ es...

16. Con mis amiguitos (as) me gusta jugar 2.

18. ;Cuando juego con mis amiguiios...

19. ;Cuéndo jugamos en equipo...

20. ; Cudndo tu mejor amigo (2) no hace su tarea que haces?
21. ;Cuando juego con mis hermanos dejan los juguetes tirados...
24, ;Qué crees que se deba hacer con Los caballeros Dorados?

32, ;Qué lugar te gustaria visitar en ws vacaciones?

Grafica N° 6.
Por ciente de idemificacion
de esiereolipos

por sexo

O Porceniage
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En la suposicién se afirmaba que la idemificacion de los nifios con
estereotipos. seria independientemente de su sexo: en los resultados se mostré que
existe casi igual identificacion por parte de los mfios. con un 62.1%. frente a un
S0.4% de las nifias,

La identifieacion con los estereotipos se inclina muy poco hacia los nifios con
una diferencia de 11.7%. Esto quiere decir que ¢l sexo de alguna manera no influye
en la idemificacion, reconocimiemo v aceptacion de los estereotipos manejados en el
contenido “Los Caballeres del Zodiaco™.

For lo tanio, se puede afirmar que los estereotipos mangjados en el contenido
de esta serie welevisiva easi son igualmente identificados v aceptados por los nifios v
nifias, me atrevo a pensar que la causa de ello es la que los esiereotipos estdn
reforzando la tendencia a la agresividad. a la violencia justificada. estdn apelando a
roles de temeridad, de fuerza v al uso de poder; conductas v actitudes con las que las
nifias se estan idemificando en su mayvoria. 1ambidn se debe. quizd. a que adn no hay
una identificacién plena de género. Es decir: aunque estd bien definido ser nifio o ser
nifia, no se ha logrado llegar al desarrollo corporal en plenitud v todavia se mangjan
varias situaciones de confusion. Se estd aprendiendo de la vida para llegar a

conformar un rol propio.
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Conclusiones

De acuerdo con los resultados obtenidos en esta investigacion puede concluir

que;

IV Fl100% de los nifos encuestados muestran preferencias por los dibujos
animados.

2 El 71.6% de la muestra tomada tiene preferencia por ¢l contenido de “Los
Caballeros del Zodiaco™.

3) Existe una mavor identificacion hacia valores represemados en ¢l contenido de
“Los Caballeros del Zodiaco™, v menor identificacion hacia valores culturales
propios en los nifios encuestados.

Se manifiesia una diferencia del 29.6% a favor de la identificacion, manejo v
conocimiento de simbolos. figuras representativas, estereotipos v valores
presentados en ¢l contenido “Los Caballeros del Zodiaco™. en comparacion con la
identificacion de valores propics.

4) Respecto a la identificacion de los valores “Los Caballeros del Zodiaco™ v los
valores culturales propios por parte de los nifios encuestados existe diferencia con
la intervencién de variables como el sexo.

a) Por sexo:

En la identificacion hacia Valores Culiurzles Caballeros del Zodiaco. los nifios
mostraron un 77.7% de identificacién frente a un 39.6% de las nifias.

En la identificacion hacia Valores Culwrales propios. los nifios presentaron un
52.9% frente a las nifias con un 68.2% de identificacion (grafica N° 4)

5) En lo que se refiere a la identificacién de los estereotipos mancjados en ¢l
contenido “Los Caballeros del Zodiace™ puedo afirmar que existe una
identificacion de nifios ¥ nifas de un 63.1% (grafica N° 3)

Por lo que muestra en los datos recabados. existe unz identificacion hacia los
estereotipos por parie de los nifios. con un 62.1% frente a un 30.4% de las nifias.
es decir una diferencia de 11.7% con relacion al sexo masculino (grifica N 6).
En este sentido puedo afirmar que los estereotipos son identificados, reconocidos

y aceptados en un porcentaje mavor por parte de los nifios con respecto a las nifias
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va que cstos esiereolipos estan reforzando v promoviendo valores tendientes a la
agresividad, a la violencia justificada. al uso de la fuerza vy la bisgueda del poder,
a través de ellos se apela a roles de aswcia. de temeridad v luchas; conductas v
actitudes que no van muy de acuerdo con el Upo de rol especifico que internalizan
las nifias en su proceso de socializacion.

La idemtificacion. el conocimiento v el manejo de los valores culiurales
predominantes en el contenido “Los Caballeros del Zodiaco™ con un considerable
porcentaje por parie de los nifios encuestados, es una muestra de que la television
juega un papel imporniante en el desarvollo social de los nifios televidentes
encuestados.

Es notable la gran influencia que la 1elevision ejerce en las comunidades,
donde los nifios dedican un tiempo considerable frente al aparato receplor.
recibiendo altas dosis de contenidos televisivos extranjeros. a través de los cuales
el nifio se expone a formas de conducta v pensamiento distintos de su realidad v
necesidades especificas,

En nuesiras raices culturales se estan infiltrando elementos extrafios que
proporcionan los contenidos de programas extranjeros transmitidos por la
televisién mexicana. Los nifios, como lo indica la muestra. identifican con un
porcentaje elevado los valores de dichos contenidos mientras que identifican en
un nivel inferior valores culturales propios, que son parte de su identidad cultural,

“Los Caballeros del Zodiaco™. es un caso especifico de diseursos promovides
por la television mexicana con gran nivel de audiencia infantil,

Es un discurso que promueve fuertemente Ja violencia del poder y la
inculcacion pasiva de los esquemas de awtoridad v relaciones jerdrquicas dentro
de un sistema social imperativo v autoritario,

Es un discurso cuvo objetivo es la busqueda de la adaptacion v
acondicionamiento del nifio hacia la organizacion del wrabajo, las relaciones
fragmemarias ¢ individualistas v dependisnies haciz los sujetos fuentes del poder

y los conocimientos.



“Los Caballeros del Zodiaco” bajo la simulacion de valores universales como:
lealtad, honor, justicia v verdad encierran en sistema de valores individualistas,
eoistas fundados en lo autoritario. el dominio ¥ la ambicion de poder.

En esia caricatura se promueve una doctrina violenta. cuvos objetivos 1al
parecen, son la incorporacién de patrones culturales ¥ morales en el nifio
televidente, que justifiquen la violencia e imacionalidad de un sistema que
promueve ¢l desquebrajamiento de valores morales. €licos ¥ culturales en el nifio
tefevidente.

&Y qué pasa cuando contenidos como “Los Caballeros del Zodiaco™, gozan de
alta preferencia en nifios pequefios en proceso de socializacién quienes destinan
cerca de 4 horas diarias a contenidos como éste que responden a pautas sociales
gue no son las nuestras?

En una comunidad predominantemente televisiva la culiura v mas
propiamente, la transmisién de los valores de upa generacion a otra, estdn
sufriendo cambios. Nuestros valores culrales son menos reconocidos,
mangjados ¢ idemtificados por los nifios elevidentes asidues. éstos reconocen v
manejan oiras formas de actitudes v modos de acercamiento a una realidad que
presentan los medios de comunicacion. en este caso la television, con mavor
facilidad. como se mostrd en el presenie trabajo.

En este sentido, “Los Caballeros del Zodiaco™ es un producto cultural
extranjero, que sustenta su comenide en un sistema de valores v estereotipos que
apelan a la violencia. al uso de la tecnologia como elemento de coercidn social. v
la exaltacion de la ambicidn de poder, es una influencia negativa en la
consolidacion de los valores culturales en el nifio televidente de la Colonia
Guadalupe Inn. Delegacion Alvaro Obregén, D.F.

Esto no quiere decir que el peso de la wransgresidn. en nuestros valores
culturales procede exclusivamente de los contenidos extranjeros de television:

considero existen otros factores que coadyuvan a la erosion culiural como la
economia local. la venia de casseties v diverses juguetes extranjeros, pueden ser

factores que intervienen en tomno al fendmeno de la erosién cultural,
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6) Por otro lado. Charles comenta que la television nos presenta modelos, valores,
conductas v formas de vivir,

Ademas, los nifios wiilizan la television. como un medio de entretenimiento v
diversion ¥ no como medio informative o educaiive. Misino, que penniie a ios
nifios mexicanos mavor informacién ¥ grado de idemtificacion hacia ellos. que
con respecto a los héroes nacionales. Esto influye en la ereacidn de diferentes
ideales que han interiorizado los nifios v en la poca eficiencia del sistema escolar
para que el nifio pueda tener al héroe nacional como modelo.

Al mismo tiempo, la indusiria del jugueie v los programas infantiles: los
personajes de la television, principalmente los de las caricaturas, son reproducidos
v convertidos en juguetes. Esto implica. entre otras cosas, que la influencia de la
television, los roles v estereotipos que impone. las tramas v las acciones. estan
presentes tlambién en los juegos gue realizan los nifios.

El libro de texto con relacion a las ciencizs sociales. fomenta el nacionalismo,
¢l aprecio por la cultura propia, los hombres que han hecho historia v los valores
de amor 2 la patria. solidaridad y convivencia: en las caricaturas, por ¢l contrario,
predominan situaciones de violencia. dominacion., desprecio por las culiras
minoritarias v por la historia. Ademas. una exaltacion al mdividualismo. la
ambicion personal v el conformismo. Esto se da en el sentido de que predomina
una egolatria encerrada en el discurso un trabajar para obtener lo que individuo
quiere sin pensar en el grupo social, de lograr sus objetivos pasados sobre quien
sea v de no-buscar un crecimiento personal con iniciativa propia al conformarse
con los estereotipos que se le presentan,

Asi como la television va modelando poco a poco v sin darnos cuenta nuestra
manera de pensar, de amar, de vivir la vida, de ver al mundo ¥ de imaginar, v por
otro lado las empresas televisivas con el pretexto de dar al pablico lo que quiere
ver, vigjo argumrento uwtilizado va muchas décadas, todos aquellos que se
relacionan con las emisoras comerciales, piensan que tienen la coantada perfecta

para lienar su programacion con series ramplonas v de mal gusio. con programas
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con informativos que ven el amarillismo una forma de atraer a sus publicos.

Por otro lade. si revisamos someramenie la programacion que el piblico
infantil mira cotidianamente. podemos ver que la mavoria de los programas estan
cargados de violencia. sexismo, racismo ¥ consumismo.

Por consiguiente, muchas personas; educadores, educadoras, padres v madres
de familia quisiéramos tener oz television. Una que promueva la tolerancia. la
igualdad, la solidaridad, la esperanza, lo cual no quiere decir que no muestre
problemas sino que no convierta a los problemas en un espectaculo amarillista
que promueve el deleite morboso. o cuya solucion dependa del grado de violencia
que se emplee. o bien. que cualquier situacién la convierta en un melodrama
ramplon y barato.

Ciertamente. no s¢ trata de censurar. sino de tener una mejor televisidn que
realmente nos avude a elevar ¢l nivel culiural de sus receptores, a adquirir una
vision critica e informada sobre los acontecimientos, a sentar las bases para lograr
una convivencia mas armoénica entre la poblacidn, a solucionar los problemas
comunitarios, elcétera.

Por olra parie. la culpa de ello la encuentro en un entomo violento que ha
vedado a los nifios las calles v los parques: una familia empobrecida donde la
madre y ¢l padre, si es que ésle estd presente, tienen que trabajar largas jornadas:
una escuela que los expulsa cada vez mis temprano v que no les ofrece
oportunidades vesperlinas para que puedan utilizar su tiempo libre en nuevos
aprendizajes.

Por consiguiente, la lelevision es una compaiiia para muchos nifios v niflas,
que pasan en soledad muchas horas del dia: es proteccidn de esas calles inseguras
en las que no pueden jugar v transitar en libertad, es fuga de una realidad cada vez
méas hostil que les causa dolor. Las horas que pasan al dia frente a este aparato.
son muchas.

Ademas, la ofena de estos temas en la pantalla chica es muy amplia ¥ su

iratamiento clertamente no es ¢l mas adecuado. Los duefios de las emisora. no son
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capaces de cuestionar su labor formativa. no les imporia la calidad cultural de su
ofenta. sino solamente atraer mas pablico,

Para ellos se trata de un problema de rating no de responsabilidad social.

Bor lo tamin, se trata de generar una estratenia fripartita en donds o
protagonisias, es decir. la familia. la escuela v los medios de comunicacion,
tendrian gue revisar su funcion formadora. pero revisar en serio. Esto implica
profundizar sobre el tipo de nifio ¥ nifia que queremos tener como resultado de
nuestra accion educativa, sobre los valores que queremos transmitirles, sobre la
preparacion que queremos brindarles, sobre los principios pedagdgicos que
queremos emplear.

En fin. ¢reo que ¢l primer paso tendria que enfocarse a repensar nuestro papel
ddv.;-_ educadores, formales ¢ informales, en funcidn del bienestar de los nifios v

nifnas.
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Propuesta
sobre mi problema de investigacion. va que es un tema poco explorado dentro del
campo del andlisis de la influencia de los medios masivos de comunicacion.

Por ello considero vital el desarrollo de esfuerzos tebricos v metodologicos
gue intenten desde una perspectiva globalizadora la aprehensidn de las causas v
consecuencias del fenémeno de la penetracion de la television.

Es imporante realizar mas estudios sobre las repercusiones econdmicas,
politicas, ideolégicas. morales. éticas. religiosas. psicoldgicas v culturales del
fenémeno de la television.

Propongo se intenten nuevas investigaciones que pongan su maximo esfuerzo
en observar los distintos factores que intervienen en la erosidn de la culiura ¥ medir
cual es la participacidn que desarrolla la television al respecio.

Es necesario utilizar las técnicas necesarizs, la metodologia correcta para
abordar otras v muchas variables que a este trabajo se le escaparon. como las
condiciones de recepeion del mensaje. el uso de los contenidos, el medio ambiente
que rodea al nifio que se identifica mas con conienidos extranjeros. v observar las
condiciones que permiten al nifio marginado consolidar la  asimilacién ¢
idenificacién hacia nuesiros valores culturales.

Propongo un mayor control en el uso de la welevisidn en la nifiez. los padres de
familia estdn en el deber de desarrollar nuevos habitos v pricticas de orientacion
sobre el contenido gue asimilan sus hijos.

Por otro lade. es muy imporiante avudar al nifio al acercamiento con su
culwra, v las instituciones sociales pendiemes de la educacion v culwra del nidio,
desarrollen provecios que intenten incorporar a los nifios de wodos los sectores de la
poblacion a programas que avuden al enriquecimiento cultural de nuestra localidad.

Es de gran trascendencia incorporar al proceso de aprendizaje v formacidn

social del nifio, mecanismos ¥ métodos acordes con las necesidades v requerimientos
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de su edad. que los haga participes dindmicos en la transmision v consolidacion de

sus valores culturales,

For otro lado. se incluye una actividad para desarrollar con los nifios:

- Programar con los hijos las labores de las tardes, de tal manera que se logre un
equilibric entre el tiempo dedicado a ver TV, las responsabilidades familiares v
las tareas escolares. Elaborar conjuntamente un horario donde se distingan con
colores diferentes las actividades que tienen que realizar los nifios. v pegarlo en la
pared.

= Ver con los hijos su programa favorito. Después platicar con ellos acerca de las
caracteristicas de los personajes principales (“buenos” v "malos™): discutir s
existen personas iguales en la comunidad; dialogar acerca de los problemas que se
presentaron en el programa ¥ la manera de como fueron resueltos: discutir si en s
comunidad en donde viven existen esos problemas v si las soluciones que se
presentaron en el programa son las mas adecuadas.

- Pedir a los nifios que se fijen muy bien en los cortes comerciales qué pasan en su
programa favorito, que escriban el nimero de anuncios v qué productos estan
promoviendo. Discutir con ellos los trucos que se emplean en la publicidad para
hacer que los productos se vean mds atractivos v hacerlos pensar que nos darin
felicidad. amor, alegria. riqueza. con el fin de que los compremos.

- Con un periédico (no es imponante gue sea del dia en el que se realiza la
actividad). pedir a los nifios que elijan una noticia que les parczca inleresante,
recortarla y leerla 2 toda la-familia. Discutir entre todos que informacion adicional
les interesa saber sobre el tema v hacer un listado al respecto: pedir a los nifios
que busquen esa informacion en una enciclopedia. o en libros que existan en la
casa, o bien en la biblioteca més cercana a su hogar. Luego tendrin que platicar a
la familia la informacidén que encontraron.

- Pedir que con material de deshecho (pedazos de tela, cajas de carton, estambre,
papeles de colores, engrudo, etc.) cada nifio haga un titere de un personaje
imaginaric que le gustaria ver en la TV. Aqui es importante ineluir una

explicacion sencilla de como elaborar titeres con recursos como calcetines. globos
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v papel periddico con engrudo. etc, Los nifios wendrin que planear una pequeda
funcion para woda fa familia, de modo que la actividad se realizaria en \-ariq;.s dias.
Pedir al nifio que tome una historieta que va no le interese, recorte diversos
personajes v en un papel o cariulina elabore su propia historieta. Para realizar
eslo, necesita pegar los recortes. dibwar los globos v escribir su propio texto.
Tomar algunas ideas de los programas que ve toda la familia (telenovelas, series o
peliculas) para discutirlas con los nifios: sobre todo es importame considerar los
programas que pueden dejar inquietos a los nifos (de miedo, de suspenso o con
fueries escenas de sexo o de violencia) o bien aguellos planteamientos o acciones
que contradicen los valores de los padres.

Descubrir el valor educativo de la televisidn, analizando la importancia que tiene
para el nifio el ver ¥y con movimiento v sonido las acciones educativas que puede
presentar un programa formativo.

Analizar los programas televisives de imerés infantil; para buscar en ellos los
mensajes educalivos o no educativos que puedan influir en las nifias v los nifios ¥
poder asi dar una opinion al comentarlos en clase. El profesor de grupo v el padre
de familia son quieres analizarin los programas televisivos de interés infamil,
Aprovechando que la comunidad educativa la forman el maestro, ¢l alumno v el
padre de familia; debe haber una comunicacion entre los tres elementos de esta
comunidad, para dialogar abiertamente acerca de los programas televisivos v de
muchas cosas mas,

Eswudiar al estar analizando el programa, el discurso educative que puede
contener. asi como el mensaje subliminzal. para poder ser guia de los alumnos,
Investigar donde se puede conseguir ¥ procurar en su caso videos que se pueden
provectar en television. con avuda de la video casetera 2 los alumnos,

Establecer la relacion educativa que puede tener un programa o una serie
televisiva con los contemidos programdticos: para que el alumno al ver la
television reformule sus concepios.

Trabajar directamente con ¢l padre de familia para crearle una conciencia clarz de

v de comentar abiertamente los

la impertancia de ver la T.V. con sus hijos
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programas, con la mavor sinceridad (sea cual sea su contenido). Al trabajar
directamente con el padre de familia. se le debe inculcar el acompaiamiento
directo v la panicipacion consciente v obligada en la educacion de su hijo. a tal
grado que se interese por lo que éste ve en la television y como amigo, lo comente
con €1, escuche sus opiniones que manifestardn su interés v le aconsejen.
Fomentar ¢l buen gusto por los programas de television; Para que el alumne no
vea shlo series de violencia v de agresion o de antivalores: pues hay musicales
bonitos ¥ mucha programacion educativa. sobre todo en EDUSAT (Comision
Educativa Instituida por la SEP para aprovechar los medios masives de
comunicacidn, sobre todo la television en la educacion de los nifios).y canal 11;
Aﬂdcmés. la SEP (Secretaria de Educacion Piblica) proporciona luego la relacién
vy horario de programas educativos.

Encontrar la relacién entre ficeion v realidad (la relacion enwre ficcion v realidad
puede encontrarse al comentar con el nifio come el personaje que hoy mataron en
la telenovela, maiana puede verse en otra obra. por lo tanto, no murié de verdad,
su muerie, entonces. no fue real. Esto para los nifios no es dificil de emender.
puesto que ellos. en sus constantes chantajes. usan la fiecion. por ejemplo:
algunas veces lloran sin ligrimas (estdn fingiendo). v eso es ficcidn v emire los
acontecimientos que suceden en la television v los de la vida real; Pues. como el
nifio ve que en la television los matan v se levantan. no asocia gque €50 no es
posible v lo da como un hecho, generando una inconciencia real.

Conocer siempre los programas que les gustan a los nifios, porgue esia es una
forma de conocer a los nifios ¥ de poder ayudarlos con comentarios v ejercicios
sobre el programa televisive v su contenide.

Ubicar claramente el centro de interés de este trabajo. que es: “Lograr en el
alumno v en el padre de familia una vision critica de los medios masivos de
comunicacion”. especialmente la television: Para que puedan obtener un
contenido de cada uno de ellos.

Tener un concepto claro de la avuda que la television puede proporcionar a la

ensefanza v unir los medios de comunicacion con las labores edueativas,
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- Tomar en serio los programas que ven los nifios: no dar opiniones que los hieran
o los hagan sentir mal; para lograr su acercamiento v su confianza,

Todo esto se puede realizar en reuniones donde se trabaje con los padres de
famifia v los alumnos juntos para que funcione la comumidad educativa; se escuchen
sus opiniones, sus sugerencias, sus dudas v sus aportaciones especificas al tema de
que se trate o a olro tema de interés grupal.

En estas reuniones, reflexionar con equipos de padres de familia, exponiendo
sus conclusiones al grupo, para compartir su punto de vista sobre lz imagen real (es el
padre de familia el que tiene que saber primero que es una imagen real v, después el
profesor: porque son ellos los que deben de acercar al nifto la realidad de la vida) que
presenta la television que proporciona todos los elementos que le puedan interesar v,
por lo tanio, le avuden a incrementar su cuenia de crecimiento personal,

Muy importante serd la opinidn del padre. que es el ejemplo a sezuir por el
hijo, en lo referente al contenido del programa. a su mensaje v al conocimienio que sé
reformulard con la programacidn televisiva en la conciencia infantil.

El padre de familia, proveedor fisico e inelectual, porque el ser humano es
cuerpo ¢ intelecto, cuerpo v espiriiu o cuerpo ¥ alma: segin se crea, del hijo, a quien
le cubre todas sus necesidades corporales v fisicas: debe ser también el proveedor
intelectual; que seleccione material con el que alimente la imteligencia de su hijo v,
gue lo acompae disfrutando v comemando la programacion seleccionada.

Comentar siempre en casa v en la escucla. la forma coémo aplicar los
conocimientos que s¢ pueden adquirir por fa televisidn. en la vida prictica v en el
crecer intelectual cotidiano.

Hablar siempre con ¢l padre de familia sobre la imporancia del
acompafiamiento al hijo ¥ sobre la comunicacion clara sincera ¥ verds gue establezca
con € al comesiar exaciamente a sus preguntas v dirigir sus inclinaciones. Es cieno
que no siempre se puede cuando se cita aparie, porque esie no siempre asiste, pero el
maestro debe aprovechar el minimo comacio para hablar del acompafiamiento.

- Conclemtizar por medio de ejemplos ¥ variando su programacion, la riqueza de

ver v comentar diversos programias, donde el nifio asimile la diversidad, encuentre



material para seleccionar v sea participe de la riqueza en la variedad de
sluaciones.

Considero a la familia como nicleo fundamental de la sociedad, como su centro v
sy principio, como la base de ésta v plenso gue es e ja il donde se debe
adquirir los valores del amor. la comunicacion. la verdad v todes los demis: al
mismo tiempo, ahi s¢ debe concientizar al nifio de que cada familia es diferente ¥
puede encontrar diversidad de ellas; por lo tanto. diversidad de valores v hasia
amivalores. Se busca ensefiarle a seleccionar él mismo lo gue le convenga o vaya
de acuerdo a su ser,

Mo descalificar a los nifios porque son usuarios de programas. que NOSOITOS
consideramos sin interés. Que el adulio asimile que hav gran diferencia de
imereses conforme se avanza en edad. Un usuario es el que wiliza algo (los nifos
son usuarios de los programas televisivos porque ademas de verlos los utilizan
para expresarse).

Clarificar en el nifio que en la vida, no siempre es todo como queremos v que hay
que analizar lo que vemos, lo que oimos v lo que aprendemos en la television v en
los medios masivos de comunicacion,

Aprovechar todo el material 1elevisivo que hava en la escuela para reforzar los
contenidos programdticos v reafirmar el aprendizaje. Cierto que no en todas las
escuelas hay materizl televisive ni aparalos recepiores de programaciones; pero
en la escuela donde trabajo si lo hay v. se aprovecha en la educacidn de los nifios.
Trabajar para tener una empatia verdadera con el interés infantil, pues si se trabaja
con nifios hav que respetar sus gustos, sus deseos, sus intereses: comprender sus
inquietudes v lograr su confianza v expresion de pensamiento.

Las estrategias para lograr el acompafamiento personal con el nifio. su
crecimiento fisico e intelectual. el aprovechar los programas que le gustan v

lograr que se supere con el uso de su entorno en general son:

Observarlo; Para conocerlo por meadio de su lenguaje, sus juegos ¥ su conducta, sus

intereses, habilidades ¢ inclinaciones.
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Comunicacion: para que se logre un clima de confianza v respeto que lleve al nifio a
interrogar abiertamente a su profesor v al profesor a responder veras
mente al alumno.

Contacto: con sus padres en lodo lo aue sea posible nara gue con elio sea reforzadn el

aprendizaje del nifio.
Para concluir, no se trata de ideologizar al nifio acerca de los Medios Masivos
de Comunicacion y de llenarles la cabeza de informacion ¥ conceplos.
Se trata de desarrollar en los estudiantes una capacidad eritica que les permita

distanciarse de los mensajes de los Medios Masivos de Comunicacion.
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Apéndice...

. Cuestionario de seleccion de muestra

b

Cuestionario final

3. Cuestionario para el maestro

4. Tablas de porcentajes



1. Cucstionario de seleccion de muestra

2, Cuestionario final

3. Cuestionario para el maestro
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1. CUESTIONARIO DE SELECCION DE MUESTRA
CUESTIONARIO NUMERO UNO
Estamos llevando a cabo una investigacion en la escuela sobre el consumo de
la television en nuestros nifios de tercer a sexio afo. por lo que apgradecemos de
antemano su colaboracion al responder lo mds claro posible a las preguntas aqui

planteadas gracias.

CUESTIONARION® |
INSTRUCCIONES: AMIGUITO pidele a tu papd que e avude a responder estas

preguntas,

1. Mipapa trabaja en

2. Dime con detalles ;qué hace?

3. ;Cudnto gana mi papa?

4. Mi mama trabaja: Si Mo
5. ; Dénde trabaja mi mama?

6. (Qué hace mi mama?

7. Tienes hermanos mayores o menores que Si Mo

Mavores Menores

o2

. ¢ CQué estudian tus hermanos?

el

. ¢Qué estudios tiene tu papa?

10. ; Qué estudios tiene tu mama?
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INSTRUCCIONES: Pon una X a la respuesta que tu creas correcia.

1. ;En tu casa tienes Television?

sl MU

2. ;Cuimas televisiones tienes en wu casa?
I.

(2]

sl

3, ;Qué tipo de 1elevision tienes en w casa”
BLANCO Y NEGRO COLOR
4. ;Te gustan las caricaturas?
sl NO
5, De esta lista jevdles earicaturas ves?
PICAPIEDRA
BATMAN
PATO AVENTURAS
CABALLEROS DEL ZODIACO
SUPER CAMPEONES
____ PETERPAN
CAPITAN PLANETA
CHIP Y DALE

- ;Qué caricatura te gusia mas?
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2. CUESTIONARIO FINAL

NOMERE: GRUPO:

2 e i
ESCULLA.

INSTRUCCIONES: PONGA UNA X A LA RESPUESTA QUE CREA

CORRECTA:
1. ; Te gustaria tener una armadura como la de "Los Caballeros del Zodiaco™?

sl NO
2. ; Te gzustaria tener los poderes de “Los Caballeros del Zodiaco™?
5l NO

3. Para ti ;Qué significa la armadura dorada de Sagitario?
Simbolo Patrio
Poder
Mal
Arma
Bien

4. ;Te gustaria poseer la armadura dorada de Sagiiario?

Si NO
3. {Quién es el lider de “Los Caballeros del Zodiaco™?
Seiva
Shun
Saori Kido
Ehcki 5
Shiryu

6. ;Por qué crees que es el jefe?

Bello ¥ corpulento
Noble v poderosa

Porgue usa la armadura de bronce
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7. ;Quién es el lider de Los Caballeros Dorados?
MU DE ARIES
MILO DE ESCORPION
ALDEBARAN DE TAURD
ARLES DE GEMINIS (patnarca)
8. ;Par qué crees que es el jefe?
FEQ Y DEFORME
VIOLENTO Y MALO
PODERQSO
PORQUE TIENE TECNOLOGIA SECRETA
4. ;Cémo se llama el lugar de donde provienen todos los caballero de la diosa Atena?
ESTADOS UNIDOS
TIERRA
GRECILA
MEXICO
10. ;Quién protege a México de sus enemigos?
ESTADOS UNIDOS
EJERCITO
URSS
PRESIDENTE DE LA REPUBLICA
11. ;Quién es Miguel Hidalgo?
EL ENEMIGO DE “LOS CABALLEROS DEL ZODIACO™
ELPADRE DE LA PATRIA
DIFUTADO
PRESIDENTE
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12. ;Como se le llama a toda materia o sustancia o sus combinaciones tales como
hume, polvos, gases, cenizas, bacterias, residuos, etc.. que al incorporarse al agua,
tierra. aire modifica sus caracteristicas?

BIODEGRADABLES

CONTAMINACION

INORGANICA

ORGANICA

13, Lo que identifica a “Los Caballeros del Zodiaco™ es...
FEALDAD Y ODIO
NOBLEZA Y VALENTIA
HIPOCRESIA
PODER
14. ;En qué parte de la Repiblica Mexicana se encuentra Sonora?
SUR
OESTE
NORTE
ESTE
15, ;Cudl es la capital de Quiniana Roo?
ASGARD
HERMOSILLO
JALAPA
CHETUMAL
15. Con mis amiguitos (as) me gusta jugar a..,
A LA CASITA
COMPETENCIA
PERSONAJE HERMOSO Y PODEROSO
LUCHAS ENTRE CABALLEROS



17. ;Cuando juego con mis amiguilos me gusia..,
ELEGIR ¥ MANDAR A QUE JUGAR
ME ESPERO A QUE OTROS DISCUTAN POR Mi
TODOS DISCUTIMOS A QUE JUGAR

_ OTRO MANDA Y YO ACEPTO

18. ; Cudndo juego con mis amiguitoes...
CREO QUE LOS DEMAS NO SABEN JUGAR
ME GUSTA COMPETIR. CON ELLOS Y GANAR
ME GUSTA QUE OTROS ME DIRIJAN
ME GUSTA DEMOSTRAR QUE S0Y EL MEJOR

19, ; Cudndo jugamos en equipe...
ME GUSTA SER EL JEFE
ME GUSTA SER UNO MAS DEL GRUPD
ME GUSTA SER EL AYUDANTE DEL JEFE
NO ME GUSTA QUE ME MANDEN

20. ;Cuando tu mejor amigo (a) no hace su tarea que haces?
LO ACUSO CON EL MAESTRO
NO LE HAGO CASO
LE AYUDQ CON SU TAREA
LE HAGO BURLA

21. ;Cuando juego con mis hermanos dejan los juguetes tirados en el suelo
NO ME IMPORTA Y LOS DEJO AHI TIRADOS
ME SALGO A JUGAR
LES ORDENO QUE LOS RECOJAN INMEDIATAMENTE
JUNTOS RECOGEMOS LOS JUGUETES



 f2

22. Si vo wviera una de las atmaduras de “Los Caballeros del Zodiaco”...

JUGARIA CON TODOS LOS NINOS
WENCERTA 4 MIS ENEMIGOS
SERIA EL JEFE DE M1 GRUPOQ
LA PRESTARIA A LOS DEMAS
23. ;Qué armas de “Los Caballeros del Zodiaco™ te gusta mas?
LAS CADENAS DE ANDROMEDA
EL ESCUDO DEL DRAGON
EL ARCO DE SAGITARIO
LA ARMADURA DE PEGASC
24, ;Oué crees que se deba hacer con Los caballeros Dorados?
CASTIGARLOS SEVERAMENTE
____ DEJARLOS LIBRES COMO ﬁDSDTRDS
ENCARCELARLOS EN LA ISLA DE LOS ESPECTROS
MATARLOS
25, ;Quién crees que se parczea a la figura del diablo en “Los Caballeros del
Zodiaco™?

SAOQRI KIDOD
SEIYA
ARLES
MILO DE ESCORPION

26. ;Quién crees que se parezca a la figura de Dios en “Los Caballeros del Zodiaco™?
SHUN
MASCARA DE MUERTE DE CANCER
CAMUS DE ACUARIO
SAORI KIDO (ATENA)

27. ¢{Crees qué es necesario obedecer a los maestros. jefes. papds?
Sl NO




28. ;Como se llama el lugar donde trabaja el presidente de la Repiblica?
CASa CLUBEL CID
CASA BLANCA
LOUS PINOS
CUBIL MUNICIPAL
29, ;Cudl es la comida mas famosa de w tierra?
HAMBURGUESAS
POLLOS
HOT DOGS
CHILES RELLENOS
30. Para ti quién es un personaje famoso de Oaxaca...
RONALD REAGAN
MORELOS
GENARO ESTRADA
BENITO JUAREZ
31. ;Para 1i de estos personajes quien es famoso por su inteligencia. valentia v
astucia?
CHILINDRINA
JOSEFA ORTIZ DE DOMINGUEZ
SHINNA
AGUSTINA RAMIREZ
32. (Qué lugarte gustaria visitar en Tus vacaciones”
DISNEYLANDIA
PALACIO DE BELLAS ARTES
ACAPULCO
NEW YORK
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A CONTINUACION OBSERVA BIEN ESTOS DIBUJOS Y CONTESTA LAS
PREGUNTAS (siguiente hoja)

33, Cudl de estos dibyjos representa el bien v cual el mal...
| i
{;ﬁ:ﬂ:'--: |

< [

~ i
b

34. Para ti qué represenian esios dibujos...

e & Q\j’-

'J3

Gracias

por responder ...



3. CUESTIONARIO PARA EL MAESTRO
MAESTRO. Se estd llevando 2 cabo, une investigacion relacionada con los medios de
comunicacion ¥ la escuela. Agradeceremos mucho w colaboracion llenando este

cueslivialio,

1. ;Que opina sobre Jos medios masivos de comunicacion?

2, Considera que la television influye en el comportamiento del nifio... S1{ }NO({ )

:De que manera? Explique...

3. Respecto a los valores nacionales propuestos en el libro de texto gratito, conoce
algin programa infantil que trate ¢l tema? S ) NO( )
JCudl?

4. ;Ha oido hablar de las caricaturas CABALLEROS DEL ZODIACO?
SI¢ ) NO( )

5. 5isu respuesta os afirmativa mencione algunc de los valores que tocan

6. ¢ Considera que las caricaturas pueden ser un medio auxiliar en la ensefianza de
los nifios. dentro de I escuela 2 81( ) NO( )

(Porqué?

7. Sabia usied que existe una propuesta de educacion para los medios v wilizarlos en

la educacién.... 3I1{ ) NO( )

8. ¢Le interesaria tomar un curso de EPM (educacion para los medios) v de como

auxiiiarse de ellos en su clase?
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Tablas



Tabla A
Preferencia por las canicaturas
CARICATURAS | N %
PICAPIEDRA 50 61.7
BATMAN 15 18.5
| PATO AVENTURAS 25 | 0.8
|
| CABALLEROS DEL ZODIACO | 58 I 7.6
SUPERCAMPEONES ; 25 0.8
| PETER PAN 6 74
| CAPITAN PLANETA 13 16.0 f
| CHIPY DALE [ 30 61.7 i
N°= 86 '
Tabla B

Preferencia por “Los Caballeros del Zodiaco™

en refacion al sexo

g SEXO: N %
[ i i

,f MASCULINO N
' FEMENINO TR i a7 T

N=R6
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Tabla C

Evaluacidn

de

datos



“Los

129

Identificacidn

con

los

valores culfurales

Caballeros del

LZodiaco”



Tabla C: ldentificacion del nifio a valores representativos del contenido “Los
Caballeros Del Zodiaco™
i

Idemtificacion v aceptacion del valor

ambicion
POT SEX0
| L8l NO
| |
i MASCULINDG | 422% 578%
|
' FEMENINO 58.5% al5% |
| |
e

Identificacion v aceptacion al valor
deseo de poder
Por $e%0

‘ sl NO

| MASCULIND 40.0 % 60.0% |

: FEMENINO 243% | 759% |




N3

ldenificacion v aceptacion al valor

posesion de objetos
por sexo
]1" :l\ 30
_ PODERES | ARMADURA |
ARMADURA ;
| CABALLEROS | SAGITARIO |
SEXO | N Yo W % N | % |
MASCULING | 34 755 32 | 711 3 658 |
FEMENINO | 12 | 292 | 17 | 414 | 18 | 365 |
TOTAL : | 523 | | 562 | | 331 |
| | ! |
NEa
Identificacion v aceptacion de valores
rivalidad v competencia
por sexo
[ s { 2 3° i 40
| |
SEXO | CASITA iE‘DMPETENCL-"n | PERSONAIE E LUCHAS
MASCULINO | 88% |  355% | 44% | 43.4%
| | | o |
FEMENINO | 3401% | 36 % [ 2.4 % F T3%
| ! |
TOTAL | 214% | 45.7 % | 4% | 253%
1 i |




N*5

identilicacion ¥ aceptacion de vaiores

Posesion de objetos v poderes

por SEX0
; 1 ¥ 3 f
! ARMADURA — ;
. ARMADURA |
| SEXO DE LOS PODERES |
DORADA |
CABALLEROS !
j MASCULINO B5% | TL% 68.8% |
| FEMENINO 2902% | 414% 36.5 %
TOTAL 52.3% ]' 362% | 526%
N6
Idemtificacion v aceptacion de valores
rivziidad ¥ competencia
POT SEX0
1 2 i 3° ! 4
i [ |
| NOSABEN | OMPETIR | OTROS | DEMOST
| | con ; RAR
| SEXO JUGAR | I
! . CONELLOS | DIRDAN |SER EL MEJOR
| | BIEN : _
{MASCULINO | 4.4 %~ 422% 6.6 % 42.2%
| FEMENINO | wooeer 609% | 73% 29.2%
' 5L5% | 69% 35.7%

TOTAL |




ldentificacion v aceptacion de valores

direccion / sumision
POT SCXO
| | Fd : 3® qe
[ NO ME
| UNDMAS | YUDANTE | GUS
| | A AN ISTA QUE
SERJEFE | ENEL | DEL JEEE Q
i ME
. GRUPO |
| MANDEN
SEXO Wep ot W % | N % e % 1
MASCULING | 19| 422 | 11 | 244 : 10 [222] 5 |11
i FEMENING 31121 1 13 3'!.?'| i0 243 13 iy
| TOTAL i 271 t 28.0 | 3.2 214
Mg
Identificacion v aceptacion de valores
obediencia & lideres
POT SEXO
; | sl f NO
SEXO Il We | % | N® %
MASCULINOG | & 17.7 37 | 822
FEMENING | 13 | 31.7 28 | 682 |
TOTAL 247 | 7527




Identificacion v aceplacion de valores

B bk e #o it i - ey A
Tt T T LV l.\:ls}‘.!uhqmluu

POT 5¢X0
!0 :b 30 4(‘
i ORDENO
LOS DEJO | ME SALGO | JUNTOS LOS
. | QUELOS
| TIRADOS A JUGAR RECOGEMOS
_: JUNTEN
_F SEXO Nl % e Y | W k) WL %
:’MASCUL[ND 2 4.4 | 22 | 7 15.5 35 | 1.7
: FEMENING 2 | 48 3 7.3 ’ 7 17 29 i 0.7
|  TOTAL | 46 i 47 16.2 | 742
W0
ldentificacion v aceptacion de valores
direccion / sumision
por sexo
g 1® i ae | - | A |
| | OTROS |
| ESPERAR |
ELEGIR-Y | . TODOS MANDAN |
QUE OTROS | |
MANDAR DISCUTIMOS | b ;
DISCUTAN ! |
| | ACEPTAN |
SEXO | Ml % | ™ | % i % | W %% i
|MASCULINO| 19 [ 422 | 6 [ 66 | 17 | 377 | 6 | 133 |
| FEMENINO | 9 [ 2191 3 1146 | 18 | 439 [§ | 195]
TOTAL | 320 | 0.6 408 | 16.4 !
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N* 1

Identificacion v aceplacion de valores

Triunfo = éxito - conquista

POT S£X0
i 2 3° ; 4 |
JUGARIA | i i
con | VCERAL cepmaE | P |
TOPoS :szjlios I e Piﬁtj’;:;ﬁi
LOS NINOS | 1 : .
|SEXOIN-’%iN°|%fN°:%!m%i
MASCULINO| 19 | 422 | 18 | 40 | 3 | 66 | 4 | 88 |
FEMENING | 15 | 365 | 5 | 121 1 24 | 20 as.?i
TOTAL | 9.3 | 260 i | 4.5 28.7 I
Ne 12
Identificacion v aceptacion de valores
Avuda - solidaridad
por SE%0
1® ae | 30 4°
e NOLE | LEAYUDO | MEBURLO
f9ehd HAGO CON SU I DE EL/
| CONEL | caso | TaRea | EuLa
| MAESTRO ; ;
SEXO | W | % | N | % | N % | ¥ | %
im.«scu:.maé 10 |22 , 10 [222] 23 |S11] 2 | 44
| FEMENINO | | 24 | 6 |16 | 3 [804] 1 [ 24 |
TOTAL | i 12.3 | 154 | 657 | 34 |
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N3

Identificacion v acepracidn de valores

coercion social

POT SCX0

I© = ED ' 3 &

ENCARCELARLOS | DEJARLO LIBRE | CASTIGARLOS | MATARLOS

SEXO N % | N % N % |V %
MASCULING| 3 1| 8 17.7 17 | 377 | 15 | 333
FEMENINO | 7 170 | 13 | 317 16 | 390 | 5 | 121
T TOTAL T X 383 227




I[dentificacidn

can los

valores culturales

propios



N4

ldentificacion v aceptacion de valores

e o -ﬂai‘a.ns; s
D L TSR T T P

POT SEX0
| L 2¢ 3 | 4
i ] !
| PRESIDENTE |
| EU. | EJERCITO | RUSIA | DELA

SEXO | W ] % | ™ | % ™ | % [ %] %
MASCULINO| 7 | 155 | 21 | 466 | 5 | 11| 12 | 266
FEMENINO | 6 | 146 | 15 | 365 | 7 | 170 | 13 | 317

TOTAL | 150 | 415 | 140 | | 295 |
| 1 j

| | |
| ‘ ; | RERUBLICA

Ne13

Identificacion v aceptacion de valores

figuras representativas

DOT SEX0
5 T ] F N

| SNEMIGE | PADRE DELA | | |
i CABALLEROS | " | DIPUTADO | PRESIDENTE
; | PATRIA
| DEL ZODIACO | |
S % | M | % NT % | v | %
|MASCULINO| 4 |. 88 | 39 | 866 | - | — | 2 | 44
| FEMENINO [ T — 1737 | 902 | 1 | 24| 35 | 73
| i I | | ]

TOTAL 4.4 |o8B4 | | L2 ]' | 58




NG

Identificacion v aceptacion de valores

figuras representativos

por sexo
1 | e =0 a0
CASA
CLUB DEL | s LOS PINOS crBl
— BLANCA l MUNICIPAL
SEXO W %t | W | % | N° % Ne o
MASCULING | 3 6.6 I 9 .".ﬂ_ﬂi 19 | 422 13 | 3141
FEMENING | 1 24 [ 268 14 | 341 | 15 | 365
TOTAL 4.5 | | 234 | 38.15 338
e 17
Identificacion v aceplacion de valores
comida tipica
POT SEXC
1# 2° ! 3 | 4¢
HAMBURGUESAS | POLLOS | HOT DOG : CHILES |
| | | RELLENOS |
SEXO e Y e | % | he : %5 | Nl % |
MASCULINO| 13 28.8 10 | 222 | 3 | 1.1 i 17 | 377 |
FEMENDEDF 10 43 | 10 34.3! 3 7.3 | 18 | 439
TOTAL I 26.5 : 232 | . 9.2 | 40.8 .




140

Identificacidn

“Estereotipos”™
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NT 18

Identificacion v acepracion de valores

figura representativa losal

POr SEX0
L] ] ne | (] 1
1 ! > | 3 40 3
RONALD | | GENARO BENITO |
. | MORELOS | !
REAGAN | | ESTRADA | JUAREZ i
SEXO N % [NT% [ NT%[ W % |
MASCULINO| 9 | 200 | 6 | 133 ] 2 | 44 | 28 | 622 i
FEMENINO | 5 [ 121 ] 3 | 73 | 2 | 48 | 31 | 756 |
TOTAL t 16.0 : | 103 | 4.6 689 :
Ne 19
identificacion v acepracion de valores
figuras histéricas
POT SCXD
] | ]+ ! Eﬂ ! -l ! Ao .!
| | JOSEFA | | ;
| | _ ] AGUSTINA |
CHILINDRINA | ORTIZDE | SHINA |
! Tt I | RAMIREZ |
i | DOMINGUEZ | | ;
[ OSEXO [N % | NTT % [ ™% [ W % |
[ MASCULING | 11 | 244 18 | 400 | 6 [133] 10 | 222}
| i i
iFEMENIND 9 | 219 | 18 | 439 | 8 |195] 6 | 146 |
[ 231 | |41 1164 | | 184
| 1 1

TOTAL |




N2

Identificacion de simbolos

[ T e ok e -
casaiicros del zodiaco

PO SCRO
| B | e 3 | g
| SIMBOLOS | i
- PODER MAL | ARMAS
PATRIOS ;

SEXO Ne | % | W | %% M| % I e B
IMASCULINO| 7 | 155 | 26 [ 377 | - | — | 12 | 266
"FEMENING | 5 | 121 | 16 | 390 | 3 | 7.3 | 17 | 414

TOTAL 138 | | 283 36 34.0

N°21
Identificacion caracteristicas
de la figura lider
por SEX0
[ T R B ¥
~ | PORQUE USA
! BELLOY NOBLEY |
| | ARMADURA
| CORPULENTO | PODEROSO | d
! | DE BRONCE
SEXO N % | N % | N | %
MASCULINO | 3 - 6.6 | 24 533 | 18 40.0
FEMENING 3 7.3 16 390 | 22 | 556 |
TOTAL 6.9 46.1 | | 46.8 |
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Ne22

Identificacion caracteristicas

de la figura lider del mal

Por sex0
7 % | ¥ T

PORQUE

FEOY | VIOLENTO TIENE

DEFORME | Y MALO FRSREEEY TECNOLOGIA

| i SECRETA

SEXO e % | Ne %% e % e %
|MAS{‘ULI‘N0 2 | 44 | M 300 16 [355] 13 [ 28E |
iFEMENIND 1T [2a | 1 [268] 14 | 341 12 za_zi
i' TOTAL l N | 289 | | 343 | 29.0 |

N° 23
Identificacion contexio
caballeros del zodiaco
DOT SE%0

E T = | m i T |
| ESTADOS | rigrma | GRECIA | MEXICO |
: UNIDOS : i :
ESE}:Ol‘;\'“ % | N[ % | W% | N % |
!MASCULING? 6 | 133 4 I §8 | 25 [ 555 9 520.{-;
iFEMENINDi 5 [121 ] 10 ;24.3 19 i4+5.3 4 ; 97 |
TOTAL | 127 | 165 ' 50.9 I ; 148 |




Porcentaje comparativo entre

valores culturales

“Los Caballeros del Zodiaco™

valores culturales propios
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Valares repreceniativas de

“Los Caballeros del Zodiaco™

GLOBAL

DPOT SEX0
NINOS NINAS

Nl 231% | 585 %

N2 300 % 3%

N3 18 % 5 "%
BEE [5% I 3799
G 8% BI% |

NG 305 % | 23 % |

N7 T31% | 121%

N E 177 % i 317 %
BRSE 77 % ' 707 %
BT 223 % 5 9%
L 300% i 121%
VT P3% 73% !

N | 3% ; 21% i

SUMA 36.6 % | 1% |
| |
]

.’
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| VALORES CABALLEROS DEL ZODIACU | VALURES CULTUKALES PROFIOS |
| i | s03¢ }vut DEFENSA  liiswl
NY ] AMBICION [ 50.3% | N 215%
. . 17 naciomar |
| PODER | 320% | N |s: RIS 'sam
'I\:Iﬂ- : | 3.-. b | L[] .
| AP UEES ! : REPRESENTATIVA |
| e POSESION DE OBJETOS | 56.2% | N 16 e Lass }
N3 ; 3 2% |3 38.5%
RIVALIDAD Y
N© 4 457% | N17 | COMIDATIPICA | 40.8%
i COMPETANCIA ! |
' SESION DE OBJETOS Y |
N*§ | z 36.2% 4=100%
{ PODERES _ |
' IVALIDAD Y - !
| w6 BELAL | 51.59% SUMA GLOBAL =209 %
! COMPETENCIA |
N*7 SUMISION 25.0%
N8 | OBEDIENCIA A LIDERES | 24.7%
N9 | AUTORITARISMO 16.2% |
| | | 1
' ' DIRECCION/ '
| N10 | | 32.0% | |
| g SUMISION , | !
[ TRIUNFO/ , i
i Ne 1 ) | 26.0% |
| - EXITO !
ERE SOLIDARIDAD | 65.7%
N7 3 CASTIGARLO i 3B3%
13 = 100% |

SUMA GLOBAL 522 %
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Porcentaje

comparativo

por

SeXo

de

valores culturales propios
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Valores culiurales
propIos

NINOS NINAS
N 14 24.9% | 24.9% ;
Ne 13 §6.6 % | 90.2 % 1
N 16 422% 1 34.1 % |
Ne 17 29.9 % 439%

r X=459% X=482%

! SUMA GLOBAL 15.3 %

SUMA GLOBAL 193 %
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Porcentaje

comparativo

global

por

SeX0

de esterectipos
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ldentificacion de esterestipos

[HOT SEXO

NINOS NINAS
Ne18 62.2% 76.5 %
N°19 40.0% 439%
N°20 | 57.7% 39.0 %
| 53.3% 39.0 %
N°e22 35.35% 341 %
N° 23 55.5% 46.3 %

i’ SUMA GLOBAL 20.2 % | SUMA GLOBAL 27.6 %
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