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INTRODUCCION

La aparicion de los modemmos medios de comunicacién masiva,
especialmente la television, han hecho que cada dia sea mayor el nimero de
personas que se introducen a la dindmica del desarrollo y el conocimiento de la
realidad.

Las transmisiones de television son actividades que han adquirido una
enorme importancia, pueden tener diferentes finalidades, pero las del tipo social
son las prevalecientes en nuestro pais, se estima en un bajo porcentaje la
programacion televisiva dedicada a fomentar la educacion.

Se concibe que existen contradicciones importantes entre los valores,
conductas y actitudes ante la vida que promueven los medios masivos de
comunicacién v las diversas instituciones socializadoras como: la familia, la

escuela v los medios de comunicacion.
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Uno de los problemas més significativos en la escuela primaria en la
actualidad es la influencia que tienen los medios de comunicacién en los
conocimientos de los alumnos, la cantidad de horas que pasan frente al televisor,
teniendo como consecuencia que estdn mas relacionados con las imagenes y
sonidos que con la letra escrita. Esto se debe principalmente a que los procesos de
comunicacién a través de los medios estdn constantemente incorporando
innovaciones tecnologicas como recursos de expresién, mientras que la educacion
escolar ha basado sus procesos de comunicacién durante siglos en Ja interaccion
humana de tipo verbal.

Con relativa frecuencia, en la escuela se culpa a los padres de familia y con
ello a la television, de la falta de motivacion y de trabajo de los alumnos en las
tareas escolares. Nadie escapa de los aprendizajes que proporcionan los maltiples
mensajes televisivos, asi como la influencia que este medio de comunicacion
ejerce en las creencias, actitudes y conductas de grandes sectores de la poblacion
a través de mensajes positivos o negativos que modifican en mayor o menor
medida el modo de vida de muchas familias y contribuyen a cambiar para bien o
para mal las formas de comunicacion familiar sin que los mismos afectados

descubran como y en qué medida.
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Las telenovelas, series de television y aun los comerciales presentan
"modelos”, los cuales constituyen ejemplos a imitar; sus historietas y personajes
difunden insistentemente lo que es deseable, exitoso, satisfactorio o importante.
Por ello, es importante que los nifios aprendan a ver la television de una manera
activa, de tal forma que no se conviertan en una fuente de informacién
indiscutida, sino en una oportunidad para estimular su curiosidad v creatividad.

Ante la carencia de propuestas especificas para contrarrestar este grave
problema y ante le necesidad de llevar a cabo una investigacidn, vy en donde las
fuentes especializadas son escasas para el tema elegido "La recepcidn televisiva y
su influencia en el nifio en edad escolar" mediante el cual se pretende lograr los
siguientes objetivos:

- Relacionar los efectos de la television con los objetivos generales de

formacion a nivel primario.

- Destacar la influencia que ejerce la television en la poblacién.

- Analizar las conductas resultantes de los mensajes emitidos por la

television,

- Determinar el poder transformador de este medio en la nifiez.

En el primer capitulo tratamos a la television como un medio masivo y
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difusora directa de hechos cientificos e histéricos, costumbres, culturas,
religiones, idiomas, etc., tanto de nuestro pais como del mundo entero, lo cual de
alguna manera modifican los patrones de conducta de las nuevas generaciones, lo
cual contribuye en beneficio econémico principalmente del grupo hegeménico en
el poder, asi como de las grandes empresas.

También se hace un poco de historia de este medio de comunicacién con
respecto a su desarrollo en México hasta nuestros dias, sus caracteristicas y su
reglamentacion,

En el segundo capitulo se hace mencién de los efectos producidos en la
poblacién tanto en conducta, modas, imponiendo la vision del mundo de una
manera unilateral y subjetiva. A la vez, se reconoce a la familia y la escuela como
instancias socializadoras sin dejar de lado a la television por su influencia
educativa, asi como la necesidad de una mediacién activa y positiva de estas
instituciones sociales para contrarrestar la recepcion de mensajes que incentivan
al consumismo, asi como a la apropiacién de valores, actitudes y conductas no
deseadas en nifios y jovenes principalmente.

En el capitulo tercero se categoriza a la television como agencia educativa

no formal en los siguientes aspectos: politicos, econdmicos, sociales, cientificos,
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tecnologicos, artisticos y deportivos. También se habla de este medio como parte
del sistema educativo, ya que participa en lo que se denomina educacion abierta.
Los medios masivos de comunicacion son considerados educadores informales y
como promotores de conductas, hdbitos y actitudes que repercuten en los
escolares,

En este capitulo también se hace referencia a los esfuerzos que han hecho
algunos paises, incluyendo a México, poniendo en accién programas que ayuden
fundamentalmente a potencializar la capacidad critica y analitica de los nifios ante
el bombardeo de mensajes televisivos que se consideran nocivos a la sociedad en

general y muy particularmente a las nuevas generaciones.



JUSTIFICACION

Es innegable el lugar tan importante que ocupan los medios de
comunicacién y en especial la television, por ser un medio que llega a un
gran sector de la poblacién.

La television, en muchos de los casos, se ha convertido en dictadora
de los horarios, es preocupante el tiempo que los nifios pasan frente al
televisor, adquiriendo experiencias que en la mayoria de los casos no podria
contrastar con las propias, A la vez, los nifios le dan menos importancia a los
conocimientos que adquieren en el aula por serles menos relevantes que los
mensajes transmitidos por este medio, en el cual sus formatos v técnicas
audiovisuales utilizadas en la publicidad v en dibujos animados son lo que
més reclaman su atencién, ya que éstos sobresalen por su impacto y
presencia continua en el hogar.

Se considera que la television puede ser un medio que se puede
explotar dentro del proceso ensefianza-aprendizaje, porque puede aportar
experiencias tanto en la escuela como en la familia, las cuales pueden ser
analizadas en forma sencilla para lograr que el niflo vava adquiriendo

elementos para su formacion critica ante las emisiones televisivas.
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El estudio de este problema coadyuvaré en la concientizacion de los
magstros para darse cuenta de qué manera y en qué medida estd influyendo
este medio de comunicacién en la educacién de los nifios, va que los
docentes no podemos ni debemos permanecer inmulables al respecto,
ignorando la realidad social del significado que tiene este medio con sus
imdgenes y sonidos tan apreciados por los televidentes.

Conociendo la influencia que ejerce la television, el maestro podra
mediar en la relacién critica que los nifios establecen con los medios vy asi,
incorporar las potencialidades formativas que ofrecen los procesos
educativos, permitiendo ampliar el empleo de la television y dejando de ser
un mero apoyo didactico, promocionando un ambiente escolar que interactiie
con los medios de comunicacion y en especial con la television de una

manera educativa,



1.- LA TELEVISION, COMO MEDIO DE COMUNICACION

1.1. La televisidn, un medio masivo

La sociologia de las comunicaciones, en los hechos ¥ por razones
evidentes, ha centrado la mayor parte de sus estudios en las comunicaciones
de masas.

En general, situamos dentro de esta categoria al conjunto de difusion
surgidos de las técnicas modemnas y que aportan a muchas personas
mensajes concebidos para la masa. Son principalmente la radiofonia, la
television y el cine. A menudo se aflade la prensa de gran tirada, sobre todo
las revistas, los discos populares y a veces los libros de bolsillo v las
historietas comicas.

Etimolégicamente, comunicar es convertir algo en comin, por lo
tanto, la comunicacién es el paso de lo individual a lo colectivo y la
condicién de toda vida social. De un modo general, la comunicacién
consiste en un intercambio de mensajes cargados de significado que pueden
presentar aspectos varios: pueden referirse al intercambio de bienes,
servicios y de palabras. A este nivel, es un proceso esencial, no sélo de

socializacion, sino también de la formacién del individuo, en la medida que
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¢éste adquiere conciencia de si mismo, interiorizando las conductas en el
intercambio de mensajes significativos.

El lenguaje a través de signos visuales o de palabras es evidentemente
la forma mas manifiesta de comunicacion, en la medida en que ésta es un
intercambio de significados y con frecuencia, la comunicacién es una
transmision de informacién que implica la emision del mensaje y su
recepcion. Es necesario que, entre la intension del significado y la
interpretacion del receptor, el mensaje pase por una codificacién y una
decodificacion.

La era de la comunicacién de masas, que se inicié con los grandes
diarios y revistas, la radio y el cine, asume con la television proporciones
espectaculares. Ningin medio mds apto para la actualidad, ninguno mas
directo,

Millones de personas pueden participar de hechos cientificos e
histéricos de trascendencia para la humanidad en el instante mismo en que
estd ocurriendo. Podemos recordar, que los primeros pasos del hombre en la
luna fueron seguidos con emocién por varios cientos de cientificos y de

millones de individuos en el mundo entero.
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Con el uso de los satélites de comunicacién nos ponemos en contacto
con los acontecimientos cotidianos de gran relevancia: los desastres del
terremoto de mayor intensidad registrado en este siglo en la ciudad de
Meéxico en el aio de 1985, y por medio de la televisién y los radio-ayuda que
nos pusieron en contacto con todo el pais y el extranjero, hicieron posible la
avuda externa, presenciamos la tragedia del Challenger, la explosién nuclear
del Chernobyl que atemorizé a toda la humanidad, los juegos olimpicos en
Atlanta, guerras entre otros paises, etc. Esto nos permite conocer las
costumbres, culturas, religiones, las formas de vida, las normas sociales que
dan al telespectador una imagen que nos hace reflexionar de nuestra forma
de vivir y pensar en relacién a otros paises e idiomas.

Las conductas sociales y las normas culturales se han venido
transformando de lo tradicional a lo moderno debido a la aparicion de la
television que difunde las diversas corrientes sociales y culturales de otros
paises; por eso nifios y jovenes de estas generaciones han modificado sus
patrones de conducta por la influencia de la television.

Asi, vemos que en la actualidad todo nifto en su hogar reclama el

respeto para su persona y los padres en la gran mavoria han modificado su
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conducta hacia sus hijos, tratando de no lastimarlos v herirlos en su
dignidad; la mujer ha perdido los prejuicios para hablar de sus funciones
organicas reproductoras y del control de la natalidad, temas que
tradicionalmente eran considerados como tabies, y los nifios v jévenes
pugnan en forma mds abierta por su libertad y sus derechos.

Se puede concluir que la comunicacién de masas es considerada como
el medio perfecto para que el grupo hegeménico controle e imponga ideas o
ideales a la gran mayoria de la poblacién mundial, rigiéndose por intereses
economicos principalmente, ya que los organismos que la generan son en su
mayoria empresas cuyo fin es intercambiar informacién, entretenimiento,

etc., por beneficios econémicos.

1.2. La televisién en México

El surgimiento de la television en México coincide con una etapa de
agudizacion de la dependencia econdmica de nuestro pais respecto a los
Estados Unidos. En el dmbito de la industria de radio y television las

repercusiones son inmediatas, tanto en lo que se vincula con la
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infraestructura televisiva como con el sostenimiento cotidiano de la industria

misma, es decir; en los anuncios de las corporaciones.

En el afio de 1950 se inaugura oficialmente la televisién en México a
cargo de Ja Compania Television de México, S.A. de Rémulo O’Farril, la
cual adopta las siglas XHGT vy se le asigna el canal 4. Las transmisiones
comenzaron con el informe del presidente Miguel Aleman Valdéz.

Enseguida comienzan las transmisiones del canal 2 concesionada a la
empresa Televimex, S.A. propiedad de Emilio Azcarraga Vidaurreta; v en el
siguiente aiio se establece la tercera estacién de nuestro pais la XHGC con el
canal 5 concesionada al Ing. Guillermo Gonzdlez Camarena inventor del
televisor a color.

A partir del gobiemo del presidente Adolfo Ruiz Coninez el Estado
Mexicano, tomd por primera vez ciertas medidas juridicas en contra del
sentir empresarial; medidas que de ninguna manera alteran la orientacion v
finalidad que los industriales privados disefiaron para la radio y la television
a lo largo de medio siglo.

En 1955, el Presidente Ruiz Cortinez expide un decreto en el que se

establece cierto control gubernamental sobre las transmisiones a través de la
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interventoria y supervision del Estado, especificando que los gastos que ello
implique deberdn ser cubiertos por los concesionarios. Estas medidas
originan las primeras manifestaciones de desacuerdo por parte de los
industriales de radio v televisién.

Fue hasta 1968 cuando se inaugura el canal 13 y en Monterrey el
canal 8 de la iniciativa privada. La concesién se otorga a la empresa
Fomento de television, S.A. de C.V. filial de televisién independiente.

En el alo de 1972 se lleva a cabo la unién de Telesistema Mexicano ¥
Television Independiente de México y se crea Televisa. Y el canal 13 pasa a
manos del Estado debido a problemas financieros. En este afio ya existian 80
televisoras comerciales en nuestro pais, la mayor parte eran repetidoras, sélo
en algunas se originaban programas, entre ellas las de Baja California Norte,
Michoacan, Jalisco, Veracruz y Colima.

Para 1988, de acuerdo a la informacién que proporcioné la Direccion
de Cine, Radio y Television, existen en el pais 468 estaciones de television
que dan una amplia cobertura cubriendo de esta manera los propésitos del
gobierno que son de que la imagen sea vista en los lugares mas remotos

utilizando para ello el Satélite Morelos I1.
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1.3. Caracteristicas de la television

La television es una de las conquistas del progreso cientifico y
tecnologico que influye en la organizacion del trabajo, en la vida cotidiana,
la economia, la politica, las diversiones y los espectaculos.

Frente a este progreso no nos queda mdas que asumir una actitud
razonable, de explicarnos lo que ocurre vy tratar de gjercer cierto dominio
sobre los medios técnicos en vez de dejamos dominar por ellos. Tenemos
que aprender a aplicar la televisién, a utilizarla, como antes tuvimos que
hacerlo con el automdvil, el cine, el avién, etc.

El ejemplo del automévil es quiza de los mas ilustrativos de esa doble
cara que tienen muchos adelantos tecnolagicos: el medio de locomocién que
sirve para acortar las distancias, para ahorrar tiempo, se convierte en las
ciudades sobrepobladas y asfixiadas por la contaminacién del aire en un
factor mas de degradacion.

Debemos de aprender a utilizar los medios técnicos como primer
paso, luego controlarlos. Por lo que se refiere a la television, atn no

superamos la etapa del primer aprendizaje y ya enfrentamos los problemas
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que este medio ha traido.

Las implicaciones del medio audiovisual con el auge de la violencia
en el mundo y el encrespamiento general fueron pronosticadas por Marshall
Mac Luhan diciendo:

"este chisme es peligroso. Lo mismo instiga a comprar
un determinado producto, que a tener sed, mediante el
rodaje de secuencias subliminales que fomenta la
bulimia, genera ansiedad, v es una fuente de creacién de
necesidades artificiales; serd un acicate a la violencia.

Va a producirse un incremento en el numero de
asesinatos".'

1.4. Aspectos legales de programacién

La television tiene diferentes caracteristicas técnicas tanto para su
emisién como para su comercializacién, mismas que estan fundamentas en
el reglamento de la Direccion General y Concesiones y Permisos de
Telecomunicaciones de la Secretaria de Comunicaciones v Transporte que
dice:

"El funcionamiento técnico de la estacién podra
encomendarse bajo la absoluta responsabilidad del

' SACRAMENIA, Millan. De la exaltacién o la_descalificacién. Reportaje. Revista

Impacto. Agosto 15, 1991, p. 22,



concesionario a personal que cuenta con certificado de
aptitud para el manejo de los equipos e instalaciones”.

- Para el cnvio o recepcion de sefales el
concesionario se obliga a utilizar el sistema nacional de
conduccion de sefales que estd encomendado a la
secretaria, pagando los derechos correspondientes y con
sujecion a las normas que rijan su operacion.

- La secretaria fijard los minimos de las tarifas
que se apliquen a los diferentes servicios que preste e
concesionario.

- La secretaria fijard al concesionario un canal
determinado para operar y explotar la estacién
televisiva, la ubicacién del equipo transmisor, la
potencia autorizada, el equipo radiador, el horario, el
distintivo de llamada y el tipo de estacion.

- En caso de guerra internacional, de grave
alteracion del orden publico o cuando se tema un peligro
inminente para la paz interior del pais o para la
economia nacional, el Ejecutivo Federal tendra derecho
a requisar la estacion si a su juicio lo exige la seguridad,
la defensa, la economia nacional o la tranquilidad del
pais.

- El personal de inspeccién tendra la facultad de
suspender toda transmision que, a su juicio, viole
fragantemente cualquiera de las prohibiciones que en
materia de prohibicién establecen las leyes, sus
reglamentos y esta concesion.

- La Secretaria de Educacién Publica debe
solicitar a la Secretaria de Gobernacién y a la Secretaria
de Comunicaciones, de acuerdo a las condiciones que

16



establece la Ley de Radio y Television, la estricta
observancia de su fraccion trigésima segunda que dice:
el concesionario se abstendrd de transmitir programas
infantiles que sean contrarios al fomento v estimulo de
la creatividad, la integracion familiar, la solidaridad
humana, la comprension de los valores nacionales, el
conocimiento de la comunidad internacional, el interés
cientifico, artistico y social de los nifios. Asi, también
las fracciones vigésima cuarta, vigésima séptima,
vigésima oclava y trigésima primera, que dicen:

FRAC. 24/a- El concesionario debe efectuar
transmisiones gratuitas diarias con duracién hasta de
treinta minutos continuos o discontinuos dedicados a
difundir temas educativos, culturales y de orientacién
social con el material que al efecto le proporcione la
Secretaria de Gobernacidn.

FRAC. 27/a.- Para cumplir con la obligacién de
aprovechar y estimular los valores artisticos locales y
nacionales, asi como las expresiones de arte mexicano,
el concesionario se obliga a fomentar la creatividad de
artistas, técnicos y especialistas mexicanos en esta
materia,

FRAC. 28/a.- El esparcimiento como medio de
mejorar Ja vida de la poblacion, sus costumbres y la
unidad familiar, constituye una obligacién permanente
de el concesionario, quien serd responsable de que las
transmisiones de esta indole cumplan con el propésito
cultural y de superacion moral de la poblacién,
eliminando ejemplos inconvenientes de todo tipo de
corrupcién a las buenas costumbres e influencias
contrarias al desarrollo arménico de la nifiez y de la
juventud”.

17
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FRAC. 31l/a- Los programas y publicidad
impropios para los nifios y adolescentes a Jjuicio de la
Secretaria de Gobernacién, el concesionario debera
transmitirlos sélo en los horarios destinados a los
adultos, y en todo caso, deberin anunciarse como tales,
tanto antes de iniciarse la transmisién como en los
anuncios o avances que se hagan, ya sea por la propia
estacion o por cualquier otro vehiculo de publicidad en
que se dé a conocer la programacion de la estacién
concesionada™.

? Ley Federal de Radio y Television. Diario Oficial de la Federacién. Enero 26 de 1986,



2.- TELEVISION Y SOCIEDAD

2.1. Efectos en la poblacién

La television es el medio de comunicacion més poderoso o influyente
en la opinion publica y quiza uno de los que mas criticas recibe. Mantener
una actitud selectiva frente a la montaia de programas que hoy
implacablemente nos bombardean, desmitificarla y fomentar otro tipo de
aficiones es la mejor via para sacar el méximo provecho de las ventajas que
ofrece la pequefia pantalla.

Hace mis de medio siglo que la television est4 en nuestro pais y desde
entonces ha desatado polémicas, ha llegado a ser un aparato de indudable
fuerza, no sélo en la conformacién de la opinion piblica, sino también en
cuanto al poderio econémico que ha obtenido.

La televisién publica mexicana, hasta hace unos cuantos afios, se
dedicé a minar la resistencia del espectador al poder absorbente v enajenante
del medio hasia dominar por completo en el gusto, implantar formas de
conducta y modas y, por si fuera poco, dejar de lado muchas de las antiguas

formas de convivencia familiar.
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Con la extranjerizacién de los programas, la falia del ingenio en los
programas nacionales y la copia de modelos principalmente americanos
logran por la constante repeticién de imégenes influir en conductas no aptas
para el medio cultural de una ideosincracia diferente.

El modelo de comunicacién en México esté caracterizado a nuestro
juicio, por cuatro rasgos distintivos que a continuacion se exponen:

a) El predominio del criterio mercantil hace que se elimine el
potencial de los medios masivos de comunicacién como servicio social y se
busque, sobre todo, la ampliacién de los piblicos, tratando de atraer su
atencion a través de productos facilmente asimilables o sensacionalistas, sin
cuidar su calidad. La gran mayoria de la informacién mercantil esta dirigido
a productos chatarra o productos nocivos para la salud, haciendo la
television un medio poderoso al servicio de grandes monopolios.

b) Los insumos, el material y el contenido dependen principalmente
de lo que se produce en la capital, haciendo circular una visién urbana ¥
centralista,

¢) La concentracion de los medios masivos de comunicacion en unas

cuantas manos hace que se imponga la visién del mundo, de la sociedad y
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del hombre de unos cuantos, deslegitimando aquellas visiones que poseen
otros grupos y sectores sociales. Esto es comprensible, al estar los
principal_es canales de proyeccion nacional al servicio de dos empresas
(Televisa y Tv Azteca) los intereses de éstas predominan a los intereses de la
sociedad haciendo una television unilateral y subjetiva.

d) La dependencia hacia Estados Unidos principalmente, esta presente
en todo el modelo de comunicacién mexicana: en la necesidad de
importacion de tecnologia, en la infraestructura de emision y recepcion de
mensajes, en el contenido de la informacién de peliculas, videos, historietas,
grupos musicales, etc., lo que impone una vision del mundo construida
desde los centros de poder internacional. La entrada de canales extranjeros,
la television por cable y la transmision por satélite hace mas facil la
recepcion de imégenes negativas, siendo pocos los canales culturales,
causando con esto, una pérdida de valores morales y desintegracidn familiar
que en otros paises es mas usual.

Estos elementos traen por consecuencia que los medios masivos de
comunicacion conciban a la audiencia como consumidores de bienes

simbdlicos v de mercancias.



22

2.2. La familia y Ia escuela como instituciones sociales

La familia y la escuela son instituciones sociales, ¥y como tales, tienen
una trayectoria  especifica y  determinadas  caracteristicas y
condicionamientos que las diferencian entre si.

En el nicleo familiar es en donde se establecen las primeras formas de
conocimiento y de reconocimiento social, que entre otras se hace patente a
partir de las experiencias generadas en ellas, manifestados cada uno de los
sentimientos que van conformando al ser humano. Identificar a la familia
como parte fundamental y determinante en la formacién de la personalidad
del nifio, significa recuperar v valorar el contexto familiar en todos los
educandos que asisten a la escuela primaria, esto es, reconocer los valores
presentes en el nucleo familiar con la finalidad de establecer continuidad
entre ésta y la escuela.

La influencia que ejercen los padres de familia en los pequeiios es
diferenciada, pero depende principalmente de la interaccién establecida entre
los miembros de la familia, la atmésfera o clima emocional del hogar, los

métodos disciplinarios que emplean los padres, para ellos, el hijo es ante
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tedo un sujeto al que hay que dar afecto v a la vez formar.

La legitimidad de la familia para socializar a los nifios, estd mds o
menos dada, mientras que en la escuela adquiere su legitimidad
principalmente en la necesidad de capacitar a los nifios v jovenes para que
sean sujetos socialmente productivos y funcionales al sistema.

Por lo tanto, se debe inculcar en los nifios, tanto en el hogar como en
la escuela, buenos habitos con relacién a su tiempo libre y, considerando el
uso de la televisién como uno de los pasatiempos preferidos por los nifios en
la actualidad, crearle una capacidad de discriminacién que alerte su mente,
frente a la multitud de programas que ésta ofrece.

La escuela por su parte, es la institucién formalmente encargada de la
educacion. Los maestros, al igual que los padres de familia, sirven de
modelos y guias en el desarrollo integral de sus alumnos. Sin embargo,
mientras que en la familia la aprobacién o desaprobacién de los
acontecimientos se realiza a partir de particulares creencias y valores, la
escuela, por lo general, alude a razones, y se supone que los juicios emitidos
por los maestros o vertidos en los libros de texto conlleven a una funcién

mas socializadora.

189757



24

Para la escuela, el nifio constituye un sujeto al que se debe instruir
principalmente para formarlo como un ciudadano responsable de su pais, y
llegue a ser un individuo socialmente productivo ¥ respetuoso.

La escuela y la familia no son, por supuesto, las tinicas instancias de
socializacion, estas instituciones son capaces de llevar a cabo, estrategias
educativas para incidir en el aprendizaje informal que los nifios realizan de
los medios masivos de comunicacion.

Los medios de comunicacién desarrollan indudablemente, muchas
funciones sociales, que confieren un status segun la poblacién social de
personas o de cuestiones sociales subiendo cuando aquéllas logran atraer la
atencion de los medios de comunicacion. Esto se puede comprobar en el
esquema publicitario de declaraciones elogiosas sobre un producto lanzado
por "personas de moda". Estos anuncian piblicamente que el grande y
poderoso mundo del comercio considera que dicha persona posee un status
suficientemente elevado para que sus opiniones puedan tener peso para
mucha gente. Esta funcién de concesién de status entra en si en la accién
social organizada, legitimando ciertos sistemas, ciertas personas y ciertos

grupos que obtienen el apoyo de los medios masivos de comunicacién.
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Autores de diferentes corrientes pedagégicas coinciden en que estas
instituciones sociales junto con los medios masivos de comunicacion son las
instancias socializadoras por excelencia.

A diferencia de la familia y la escuela, los medios masivos de
comunicacion se insertan en la sociedad fundamentalmente como medios
informativos y de entretenimiento. No se crearon originalmente como
instituciones educativas; el que vaya adquiriendo funciones pedagégicas o
que eventualmente se les utilice con fines didacticos.

Muchas veces, las funciones de entretenimiento v diversion de estos
medios resultan més eficaces para el aprendizaje que las estrictamente
educativas; esto se debe principalmente a sus caracteristicas, en especial de
la television. Mientras que las imdgenes van ganando primacia como medio
de informacién y de aprendizaje, la escuela en cambio, con un discurso
bastante racional y muchas veces manteniendo formas arcaicas de
transmisién de los conocimientos, va perdiendo terreno en la formacion de
los educandos.

Cada institucion utiliza ciertos discursos, es zhi donde se crea el

conflicto por la gran diferencia en los valores que propone cada una de ellas.
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Mientras que en el libro de texto se exalta el nacionalismo, el aprecio por la
cultura, la historia y los valores de solidaridad ¥y convivencia, en las
caricaturas (programacion mas vista por los nifios) predominan valores de
violencia, dominacién, desprecio por las culturas minoritarias. Ademas, hay
una exaltacion por el individualismo, la ambicion personal y el
conformismo.

La existencia de varias instituciones sociales y la participacion
simultdnea de los nifios en ellas, implica que el nifio sea sujeto de una
socializacion multiple y, en ocasiones contradictoria. Hay conflictos entre
los objetivos educatives de la escuela v la familia, con los objetivos de
consumo y diversion de los medios de comunicacién. Existe conflicto en los
aprendizajes que, como resultado, se forman en los nifios.

No es posible afirmar que los nifios necesariamente van a adquirir los
valores propuestos por el discurso televisivo o por el libro de texto, pero
tampoco podemos negar su influencia educativa, sobre todo si consideramos

el nimero de horas que diariamente pasan frente al televisor.
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2.3. Funciones mediadoras de la familia v la escuela en los procesos de

recepeién de mensajes

El proceso de socializacion tiene lugar en la interaccidn con mucha
gente y en una variedad de situaciones, este aprendizaje dura todo el tiempo,
incluye tanto el aprendizaje directo como el indirecto o mediato, asi como la
interiorizacién de actitudes, valores y sentimientos. Por encima de todo se
relaciona con la interaccion social, puesto que el proceso de convertirse en
un miembro activo de la sociedad tiene lugar principalmente a través de
relaciones sociales con otras personas.

El nifio, que desde muy pequefio esta siendo socializado y educado en
la familia y la escuela, no se enfrenta a los medios masivos de comunicacién
con la mente en blanco. Su interaccién con los medios de comunicacién esta
mediada (influenciada y en buena medida condicionada) por sus anteriores
aprendizajes en el hogar y en la escuela.

Cada institucion social usa diferentes mecanismos para "significar” y
para "hacer valer" sus propias significaciones, por ejemplo: la familia apela

al carifio y a la autoridad moral para influir sobre sus miembros. Los vecinos
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y el grupo de amigos emplean el recurso de la amistad, la fidelidad y la

cohesion de grupo para reforzar sus propias significaciones. La escuela o el
trabajo recurren al prestigio, la disciplina o la autoridad. La religién apela a
la fe, al castigo, al premio, etc. La televisién tiene varios mecanismos para
hacer valer sus propuestas, y asi "mediar” la interaccién social del sujeto.

El nifio nace en una sociedad en marcha, con simbolos comunes,
modelos establecidos de conducta y posiciones reconocidas. A través de
algunas personas, que se convierten en objeto de relacién emocional y
asumen una significacion especial en el desarrollo de la personalidad del
nifio, una de ellas es la madre, asi es como el nifio aprende los elementos de
su mundo social.

Por encima de todo el nifio se relaciona con la interaccién social,
puesto que el proceso de convertirse en un miembro activo de la sociedad
tiene lugar principalmente a través de relaciones sociales con otras personas,
sentimientos y expectativas, llamando su atenci6n acerca de los derechos y
obligaciones, y cada vez que hacen algo o utilizan un objeto, reflejan valores
y prevén significados. Al aprobar o desaprobar conductas, al dar

instrucciones directas y acentuar valores y comportamientos adecuados a
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una variedad de posiciones y condiciones, definen para €l su mundo
individual.

Una primera mediacién en el proceso de recepcién de mensajes es la
presencia de los familiares en el hogar, especialmente durante la interaccién
de los nifios con alguno de los medios masivos de comunicacion, va que esto
posibilita el comentario o el juicio de lo que estd viendo en la televisién o

escuchando en la radio.

En algunas investigaciones realizadas por el Dr. Guillermo Orozco
Gémez con nifios de 6/0. grado de educacién primaria en escuelas publicas y
privadas del Distrito Federal, se encontré

“que en las familias donde habia intercambio de ideas y
conceptos, todos, pero en particular los nifios veian
menos la television y eran mas selectivos en la
programacion. Y en las familias donde existia menos
intercambio de conceptos y més recepcién a ideas y
costumbres nuevas, los miembros de la familia
centraban mucho su atencién en temas tratados en la
programacion como costumbre en los didlogos
familiares, esta comunicacion se puede decir que es més
de tipo social ya que su atencién gira en torno a las
modas, a la novedad del momento, etc.”™

* Comunicacién v Sociedad. No. 13. Septiembre-diciembre 1991. p. 113,
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En otro estudio realizado® por este mismo investigador, se observo la

incidencia de los patrones familiares disciplinarios en la interaccién del nifio
con la television,

En las familias donde se emplea una disciplina de tipo "inductivo"
(con convencimiento y con mucho respeto para los nifios), éstos son menos
susceptibles al mensaje de los programas comerciales. Fn cambio, donde el
patrén disciplinario es mds represivo, con castigos, regafios y con menos
razonamientos, los nifios tienden a creer mas lo que ven en la televisién,

"Varios estudios en Ameérica Latina demuestran
que los nifios tienden a imitar el gusto de sus padres por
algunos de los medios de comunicacién, ademsis de
ciertos géneros, programas o canales especificos.

Pueden mencionarse cuatro tipos de familias
respecto de su rol mediador ante los medios masivos de
comunicacion:

a) La familia permisiva, que no se preocupa por
lo que ven o escuchan los nifios en los medios de
comunicacion.

b) La familia cuya preocupacién central es por la
cantidad de exposicién de sus hijos a los diversos
medios de comunicacion.

¢) La familia que asume una actitud activa y
comenta lo que el nifio ve o escucha en alguno de los
medios de comunicacion.

d) La familia represiva que tiene bastante
controlada la recepcion de mensajes de los medios

Op. cit.
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masivos de comunicaci6n en el hogar™

De acuerdo a esta clasificacion, los dos primeros tipos de familias
ejercen una accién menos mediadora. Las familias que asumen una actitud
activa con las més efectivas mediadoras cuando interactian con Ja escuela,
donde los maestros también se preocupan por la influencia de estos medios
en la educacién de los nifios.

La mediacién de los padres también puede ser indirecta, sin dejar de
ser explicita, al fomentar en los nifios el gusto por otras maneras de
informacion, diversién y entretenimiento.

La forma en que se socializa a los alumnos en la escuela cumple una
funcién mediadora también en la interaccion que éstos entablan con los
medios de comunicacién.

Por ejemplo: en las instituciones donde los maestros utilizan en su
practica docente métodos activos, los alumnos tienen la oportunidad de
participar dinémicamente en la construccién de su propio conocimiento, va
la vez de plantear problemas e inquietudes personales. Estos maestros

ejercitan asi mejor a sus alumnos en la argumentacién y negociacion, lo cual

* Op. cit. pp. 117-118.
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les permite tener menos probabilidad de apropiarse del significado o sentido
que se le otorgue por cualquiera de los medios de comunicacién, ya que
mientras més informacion tiene el nifio sobre un acontecimiento o situacién
reportada, tendrd mas amplitud en la seleccion de temas o programas, segiin
su interés™.

En la practica cotidiana se puede observar la importancia que
representa que los maestros propicien en clase una discusién sobre lo que los
nifios vieron en la television o escucharon en la radio, o simplemente usen el
peniodico regularmente para la discusion de ciertos temas de interés social,
esto les permitira a los alumnos ser receptores més criticos hacia los medios
de comunicacion.

La opinién del maestro es muy significativa para los alumnos, va que
esperan que el maestro sugiera lo que deben traer al salén de clases, este es
un factor importante en la mediacion que los maestros realizan con los niflos
en la escuela, sobre todo este punto se hard mencién sobre las caracteristicas
mads frecuentes en los maestros:

- Aquellos que opinan que los medios masivos de comunicacién no

tienen nada que enseiflar, y por tanto, no son dignos de ser tomados en cuenta

® Cfi. FREIRE, Pablo. Pedagogia del oprimido.
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en el proceso educativo.

- Maestros que eventualmente consideran que algin programa de
radio o television o un periédico deben servir para estimular algin
aprendizaje en los alumnos.

- Maestros que opinan que los mediqs de comunicacién constituyen
una influencia constante en el proceso educativo de los nifios, por lo que es
necesario traerlos al salén de clases para sancionar sus mensajes y
aprovechar su potencial ¢ informacion segin los objetivos de la escuela.

El grado de mediacion realizado por padres v maestros depende de
varios elementos, entre los que destacan el estrato social, la cultura, el nivel
educativo de los padres y determinadas actitudes frente a la educacion de los
hijos.

De acuerdo a investigaciones hechas por el Dr. Guillermo Orozco en
uno de sus trabajos titulado “El nifio televidente no nace: se hace,
menciona que las familias de estratos medios son mds conscientes de
posibles efectos no deseados de los medios de comunicacion en los nifios y
ejercen una mayor mediacion explicita, que los estratos altos y bajos. Las

familias de estratos medios, si bien, no se oponen a que los nifios vean



34

telenovelas, todos en la familia las ven juntos y durante su transmisién se
hacen comentarios, pero principalmente juicios aprobatorios o
desaprobatorios. Usualmente, los nifios cuyas madres ven con ellos las
telenovelas mostraron una mayor critica a otros tipos de programacion y en
especial a los mensajes comerciales.

Por lo general, los nifios de estratos altos tienen acceso a una
diversidad de opciones culturales y recreativas, se encontrd que éstos son lo
que mas ven television. Lo anterior se explica porque, en primer lugar, cada
nifio tiene su propia television en su recamara. Fn segundo lugar, las
opciones programaticas que tienen son mayores (cable o antena parabdlica),
en tercer Jugar, las madres regularmente no estdn presentes cuando los nifios
ven la television.

Estas circunstancias hacen que en las familias acomodadas 1la
mediacion explicita de los padres hacia la television que ven los nifios sea
minima, en el mejor de los casos.

Se puede decir, que los maestros que con mayor frecuencia provocan
la discusioén en clase de los programas que los nifios vieron el dia anterior, y

que en las reuniones de padres de familia, por lo regular les recomiendan

2 Op. cit.
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tener mas cuidado con el tipo y cantidad de programas que los nifios

consumen en casa, son los que propician una mediacién escolar efectiva.

La television tiende a operar a través de una amplia variedad de
soportes y agentes para imponer una actitud o modo de conducta que son
necesarios si el individuo quiere ser aceptado o desea permanecer como
miembro de un grupo, ejerciendo la televisién una influencia en las actitudes
v comportamientos.

Con base en estas observaciones, se puede considerar que la labor
mediadora de Ja familia y la escuela mexicana, por lo menos con respeclo a
la recepcién televisiva es diversa, seglin se trate de estrato sociocultural al

que s¢ perienece.

2.4. Television y consumo

La television se ha convertido en las zonas urbanas, suburbanas y
rurales en un objeto mas de nuestro entorno, en muchos casos es més facil
encontrar en la generalidad de los hogares mexicanos un aparato de

televisién que un libro o un periddico.
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En nuestro tiempo, resulta ser el medio més importante en la
transmisién de mensajes. Su penetracién extraordinaria crea y destruye
valores, configura patrones de conducta y se ha convertido en un medio de
instruccién para millones de nifios y adolescentes.

La television mexicana, tanto privada como la estatal, requieren de
ingresos econdmicos para su sostenimiento; esos ingresos provienen de la
venta de espacios de tiempo para la proyeccion de anuncios donde se
ofrecen al publico diversos articulos.

Las compaiiias de publicidad editan anuncios utilizando las mejores
técnicas de mercadotecnia y los efectos de un lenguaje convincente para
lograr la venta de los productos principalmente. Estos mensajes comerciales
van dirigidos a la poblacién infantil y juvenil, que son la mayoria en nuestro
pais.

La televisién manipula comerciales en forma tal, que no altera los
intereses de los grupos més favorecidos de nuestro pais; induce al consumo
de articulos innecesarios con comerciales que presentan costumbres y formas
de vida que nada o muy poco tienen qué ver con la gran mayoria del pueblo

de México,
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Cada una de las emisiones recreativas o culturales que se realizan por
este medio, estdn condicionadas y aun segmentadas por los comerciales o los
anuncios hablados o audiovisuales que se transmiten y que llevan una
intencién que explican las teorias de la psicologia industrial o psicologia del
consumo como intentos; a través de los medios masivos de comunicacion se
crean necesidades de consumo en los individuos y una vez creada la
necesidad de consumo inducirlos hacia el lugar y el producto que debe
adquirir para satisfacer la necesidad de la que ha sido capaz de desperiarle el
anuncio televisivo o auditivo.

Las distintas formas de relacién anunciante-nifio a través del anuncio
comercial, el uso o consumo de ciertos productos se relaciona con el nifio
con situaciones agradables; juego, premio, fuerza, alegria, etc. Esta practica
publicitaria comtn con situaciones agradables y de gustos es la utilizadz en
la recomendacién dirigida a los adultos.

La observacién de anuncios comerciales de juguetes nos llevars a
descubrir c6mo ciertos soldados que sirven para jugar a las guerras, por
animacion cinematografica aparentan moverse solos, cuando en realidad el

nifio tendré que moverlos manualmente si quiere jugar con ellos.
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En la temporada de inviemo, el consumismo se énfoca hacia la
compra de juguetes que son vistos en caricaturas: de la misma forma se
induce a los padres de familia para que prefieran jabones, shampoos, talcos,
aceites, cremas con los que sus hijos seran més bellos.

La television enfoca con la mayor inteligencia y capacidad formas
para desarrollar y exaltar la vanidad de las mujeres y que éstas prefieran los
productos que ofrecen: toallas sanitarias, ropa intima, perfumes, lociones,
cremas, shampoos, etc. La sublimidad no empieza o termina en un lugar
concreto e invariable, sea cual sea el receptor del mensaje, nifios o adultos.

Los espectaculos deportivos son los més codiciados por las campafias
de publicidad para colocar los anuncios comerciales de varios productos,
principalmente de refrescos, cervezas v licores, asi como también ropa
deportiva, cdmaras fotograficas y peliculas. En la transmisién de las
olimpiadas las compafiias publicitarias incitan al consumidor a comprar
articulos como: libros, juguetes educativos, enciclopedias v métodos de

ensefianza de otros idiomas que tienen muy poca publicidad.
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2.5. Influencia de los medios de comunicacion en la formacién de

valores, actitudes y conductas en los nifios

La influencia que ejercen los medios masivos de comunicacion sobre
los nifios no se produce en forma lineal, existe un proceso de seleccion de
medios y de mensajes, mediado por las diferencias sociales y culturales, por
la edad, el género y por las demés instancias socializadoras con las que el
nifio tiene contacto.

Los medios de comunicacién social, al mismo tiempo que son los
reflejos de los condicionamientos culturales y sociales de un mundo nuevo
proyectan a su vez, su propio mundo cargado de novedad, posibilidades y
también de riesgos v desafios.

Es un hecho, que los medios de comunicacién hacen posible una
difusién masiva de los bienes culturales. Existe hoy una verdadera
produccion de bienes culturales, se podria afirmar inclusive, que ¢l consumo
de éstos, va mas alld de las propias posibilidades de asimilacién de los
receptores. Y en esto consiste el gran desafio que los medios de

comunicacion social plantean a la educacion.
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Los medios masivos de comunicacion hacen circular una propuesta
del] mundo desde una dptica que responde a los intereses del sector
dominante. Esta propuesta es retomada, rechazada, modificada o reelaborada
por los individuos segin sus propias caracteristicas y su muy particular
proceso de significacion.

En la actualidad, la pequefia pantalla ocupa el lugar privilegiado, su
influencia sobre el pensamiento de las personas y la facilidad con que se
desarrolla esa labor de captacion, convierten a los medios televisivos en uno
de los recursos de difusién mas importante con que cuenta el hombre. Los
efectos nocivos de la television sobre las modernas sociedades de masas no
son datos que mangjen los socidlogos como vaticinios, sino realidad que se
deja ya sentir.

La televisién, hoy en dia, ha sido protagonista de una sutil revolucion,
su desarrollo tecnolégico ha pasado de la pequefia pantalla parpadeante de
los televisores de los afios 20s y 30s, a pantallas gigantes llenas de color y
definicion.

A través de su gran influencia, el mundo se entera casi al momento de

hechos, acontecimientos, noticias, etc. ayudando a difundir jdeas, culturas,
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valores de un pais a otro, rebasando sin esfuerzo fronteras politicas y
geogrificas,

La televisién a diferencia de la letra impresa, no requiere que los
telespectadores estén instruidos en el complejo arte de la lectura, ni siquiera
que se formen sus propias impresiones e imagenes mentales, Ya que todo se
nos ofrece: imédgenes, sonidos con todos los atractivos posibles. Mucha gente
estd consciente de este enorme potencial utilizandolo para debates en el caso
de candidatos politicos a la magistratura del pais.

En el caso de guerras, acontecimientos deportivos, sociales, culturales
y echando mano de satélites artificiales y parabolicas llegan a millones de
hogares en transmisién directa.

La televisién en nuestro pais, es el medio mas abordado e influyente;
un ejemplo palpable, son las transmisiones de futbol, y la respuesta de la
gente solo comparable con la recepcion que tuvo la visita del Papa Juan
Pablo II a nuestro pais. En estos casos se ha visto que su capacidad de
influencia es impresionante, esta gran avalancha de informacién nos invade
a diario.

Hasta hace muy poco la mayoria de los paises subdesarrollados
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importaban la mayoria de su programacién televisiva, logrando con ello la
enajenacion de sus propias culturas y valores, provocando una perturbacion
de sus culturas en centenares de paises, ademas de las ideas de consumismo
de la sociedad occidental.

Muchos padres de familia estdn convencidos de que el hecho de que
sus hijos vean a su juicio, un buen programa de television, éstos aprenden,
pero esto es muy cuestionable dado que se han hecho estudios vy se ha
comprobado que las escenas de violencia las aprenden con facilidad,
mientras que programas culturales les es muy dificil asimilarlos o
simplemente les aburren.

En cuanto a normas morales, cada dia se transmiten escenas donde
aparecen: sexo, violencia, caricias erdticas, homosexualidad e incesto, sin
importar el horario de transmisién, Todo ello estd fomentando una actitud de
valoracion diferente de las personas segiin sean hombres o mujeres, v ello va
en contra de la equidad y el respeto a la persona, esto también les puede
producir efectos nocivos a los nifios como: efectos fisicos, emocionales, en
la conducta y en el conocimiento.

Los efectos fisicos se perciben cuando en el nifio hay cansancio, no
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Juega, solo quiere estar sentado, posiblemente porque se desveld viendo la
lelevision o la vio en postura y modo inadecuado.

Los efectos emocionales se manifiestan en el nifio cuando le causan
asombro y complejidad al ver escenas de violencia o conflicto sexual que el
nifio no puede manejar por su grado de madurez; la insensibilidad a las cosas
simples y valiosas, debido a que cada vez mds los programas presentan
escenas mucho més violentas y con mas sexo; miedo, angustia v temor
también son causados por algunas series de television que mientras més se
acerquen las escenas a las que nos dan miedo en la vida real: lo desconocido,
la soledad. El nifio se asustard si ha vivido con temor o sufrimiento algo
semejante a lo que estd viendo en la pantalla, por eso puede impresionarle
mas una cortada que un balazo.

Los efectos en la conducta se pueden notar cuando el nifio se vuelve
pasivo, desinteresado e incapaz de realizar cualquier esfuerzo, sea fisico o
mental, ya que la television le presenta programas totalmente elaborados que
€l no tiene mds que verlos. Aprende formas novedosas, a veces muy crueles
con las que ejercen la violencia contra sus semejantes, para agredirse, La

imitacion de personajes favoritos, sean o no positivos. El nifio actia, ante
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determinada situacion, de la misma manera agresiva qQue actiia un personaje
que ha visto en la televisién, en vez de razonar sus actos, esta causa se debe
a la fuerte atraccion hacia modelos que presenta la television,

Los efectos en el conocimiento se pueden percatar en la dispersidn de
conocimientos, el espectador no puede distinguir lo que sirve y lo que debe
desechar. No puede integrar la informacién ni relacionarla con sus
conocimientos anteriores, con mucha facilidad confunde la realidad yla
fantasia, esto se debe a que la televisién nos presenta mucha informacion de
manera dispersa, incompleta. También presenta cosas fantasticas con mucho
realismo.

El lenguaje utilizado conjuntamente con las escenas, sensibilizan a las
personas de todas las edades, y son utilizadas para que las personas sientan
que son "como las demas",

A la larga, los personajes influyen de tal forma, que muchas personas
se sientan identificadas con ellos, y por lo tanto, llegan a afectar su propia
personalidad. Al paso de los afios, la violencia, la inmoralidad, los suicidios,
los robos, asaltos y violaciones han aumentado enormemente. Si esta

influencia es mucha con las personas adultas, pensemos en los nifios, los
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cuales son mds propensos a creer en el mundo de la fantasia que les ofrece la
televisién. Todo ello ha contribuido aunado a los telefilms al empleo de un
lenguaje defectuoso, incorrecto v barbaro que poco a poco se convierte en
fuente de idioma, desplazando al pueblo que tradicionalmente ha venido
siendo el tnico nucleo creador del lenguaje vivo.

No existe un consenso global y definitivo sobre la interrogante de qué
tanto y en qué sentido influyen los medios masivos de comunicacién en la
conformacién de valores, actitudes y conductas de los nifios. Lo mismo
sucede con el problema de la relacion de los medios masivos de
comunicacion con los diversos grupos sociales. sobre todo porque un mismo
producto comunicativo puede ser sujeto a multiples lecturas de acuerdo con
las condiciones de recepcidn, el momento histérico y las condiciones
materiales y sociales en los que se inscriben los destinatarios.

Lo que si podemos afirmar, es que los medios masivos de
comunicacion, especialmente la television, tienen una presencia imporiante
en la vida de los nifios. Algunos investigadores sostienen que, por el hecho
de pasar largas horas frente al televisor, muchos nifios empiezan a organizar

su concepeion del mundo no a partir de sus propias experiencias por ¢l juego
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y la interrelacién social, sino a través de la mediacién simbélica de la

television,

De aqui la importancia de impulsar en el nifio su ser creativo,
imaginativo y selectivo. Los adultos cumplen un papel muy importante en
esta area, ya que actian como mediadores en el proceso de recepcion
televisiva; ellos pueden fortalecer al otorgar la capacidad de seleccion de
andlisis de la propuesta de vida que les llega a través de los medios de

comunicacion.



3.- TELEVISION Y EDUCACION

3.1. Fundamentacion legal de Ia educacién y de sus objetivos

Con la creacion de la Secretaria de Educacion Publica, la educacion
primaria dej6 de ser un derecho formal para convertirse en una oportunidad
real para la mayoria de la poblacién mexicana. Siendo la educacion, a través
de la historia, el derecho educativo fundamental al que han aspirado los
mexicanos y contribuido para establecer el principio de que la lucha contra
la ignorancia es una responsabilidad publica v una condicién para el
ejercicio de la libertad, la justicia y la democracia.

Con la creacion del Articulo 3° Constitucional, se formulé de la
manera mas exacta el derecho de los mexicanos a la educacion y la
obligacion del Estado a ofrecerla, dicho Articulo dice:

"Todo individuo tiene derecho a recibir

educacién. El Estado-Federacion, estados y municipios
impartirdn educacion preescolar, primaria v secundaria.
La educacién primaria y la secundaria son obligatorias.
La educacion que imparta el Estado tenderd a
desarrollar arménicamente todas las facultades del ser
humano y fomentard en el, a la vez, el amor a la Patria y
la conciencia de la solidaridad internacional, y la
independencia y en la justicia.

Fracc. II. El criterio que orientara a esa educacion
se basard en los resultados del progreso cientifico,
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luchard contra la ignorancia y sus efectos, las
servidumbres, los fanatismos y los prejuicios. Ademas:

a) Serd democritico, considerando a la
democracia no solamente como una estructura juridica y
un régimen politico, sino como un sistema de vida
fundado en el constante mejoramiento econémico,
social y cultural del pueblo;

b) Seréd nacional, en cuanto _sin hostilidades ni
exclusivismos_ atenderd a la comprension de nuestros
problemas, al aprovechamiento de nuestros Tecursos, a
la defensa de nuestra independencia politica, al
aseguramiento de nuestra independencia econémica y a
la continuidad y acrecentamiento de nuestra cultura, y

¢) Contribuird a la mejor convivencia humana,
tanto por los elementos que aporie a fin de robustecer en
el educando, junto con el aprecio por la dignidad de la
persona y la integridad de la familia, la conviccién del
interés general de la sociedad, cuanto por el cuidado que
ponga en sustentar los ideales de fraternidad e igualdad
de derechos de todos los hombres, evitando los
privilegios de razas, de religion, de grupos, de sexos o
de individuos".

La Ley General de Educacién establece en el capitulo VIII Secc. 111

Art. 74 que:

"Los medios de comunicacién masiva, en el
desarrollo de sus actividades, contribuiran al logro de las
finalidades previstas en el Art. 7°, conforme a los
criterios establecidos en el Art, 8°.

1.- Contribuir al desarrollo integral del individuo,
para que ejerza plenamente sus capacidades humanas:

Il.- Favorecer el desarrollo de facultades para
adquirir conocimientos, asi como la capacidad de
observacion, andlisis y reflexion criticos;
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I1.- Fortalecer la conciencia de la nacionalidad ¥
de la soberania, el aprecio por la historia, los simbolos
patrios y las instituciones nacionales, asi como la
valoracién de las tradiciones y particularidades
culturales de las diversas regiones del pais”.

El Estado por su parte se propone elevar la calidad de la educacién
que reciben los nifios, y en 1992 el Ejecutivo Federal Lic. Carlos Salinas de
Gortari present6 una iniciativa de reforma al Art. 3° Constitucional con el
fin de establecer la obligatoriedad de la educacién secundaria, Al aprobarse
esta medida, el gobierno adquirié el compromiso de realizar los cambios
necesarios a los planes y programas de estudio con el fin de establecer
congruencia y continuidad entre preescolar, primaria v secundaria.

En lo que respecta a la educacion primaria, el nuevo plan de estudios
y programas de asignatura que lo integran, tienen como propdsito organizar
la ensefianza y el aprendizaje de contenidos basicos para asegurar que los
nifios:

1%, Adquieran y desarrollen las habilidades intelectuales (la lectura i
la escritura, la expresion oral, la busqueda y seleccién de informacion, la

aplicacién de las matematicas a la realidad) que les permitan aprender

permanentemente y con independencia, asi como actuar con eficacia e
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iniciativa en las cuestiones practicas de la vida cotidiana.

2°. Adquieran los conocimientos fundamentales para comprender los
fenémenos naturales, en particular los que se relacionan con la preservacion
de la salud, con la proteccién del ambiente v el uso racional de los recursos
naturales, asi como aquellos que proporcionan una visién organizada de la
historia y la geografia de México.

3°. Se formen éticamente mediante el conocimiento de sus derechos y
deberes y la practica de valores en su vida personal, en sus relaciones con los
demds y como integrantes de la comunidad nacional.

4%. Desarrollen actitudes propicias para el aprecio y disfrute de las
artes y del ejercicio fisico y deportivo.

De acuerdo con esta concepcion, los contenidos béasicos son medio
fundamental para que los alumnos logren los objetivos de la formacion

integral como lo define el Articulo 3° Constitucional ¥y su ley reglamentaria.

3.2. Televisién y educacitn

Todos los medios masivos de comunicacién estdn intimamente
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ligados a la educacion de los pueblos.

La educacion y la cultura tienen un cambio brusco cuando aparece el
primer libro impreso que se difunde, después aparecen periddicos, folletos y
revistas que van ilustrando cada vez a mayor cantidad de individuos.

Los libros y periédicos provocaron la reflexién del pensamiento:
cuando se descubre la radio, las noticias y la musica que escuchan, los
pueblos reciben una cultura informativa y musical directa e inmediata de lo
que sucede en otros ambitos de su localidad. El cine sonoro maravilla a la
gente y también produce cultura. Después de la segunda guerra mundial se
desarrolla el uso de la televisién la cual ha tenido una gran transformacién ya
que a traves de ella recibimos una comunicacion instantdnea con imagen v
sonido de lo que acontece en nuestro pais y en cualquier otro del mundo.

La televisién participa como agencia educativa no formal: cuando los
programas que estdn viendo los nifios, jovenes y adultos informan sobre el
estado del tiempo, por ejemplo, en la pamtalla aparece la imagen del
Continente Americano y con flechas sefiala las formaciones nubosas, el pais
donde estd nevando, las zonas lluviosas, cdlidas, la formacién o la presencia

de un huracén, en un tiempo maximo de tres minutos todos, o casi todos los
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televidentes entendieron cémo estin las condiciones climatologicas en
nuestro planeta. Otro ejemplo seria: en las transmisiones de los Jjuegos
olimpicos de Sedl, Corea, cuando en programas informativos se
pronunciaba: buenos dias Corea, buenas noches México, También sucede
cuando los nifios preguntan a sus papés, hermanos o maestros ipor qué
dicen buenos dias México y buenas tardes Europa? o ;por qué dicen que en
México estamos en verano y en Argentina es inviemno? De acuerdo a lo
expuesto anteriormente consideramos que la television si ayuda a la
educacion de la sociedad, ya que las dicotomias ejemplificadas estimulan en
cierta medida la inquietud del conocimiento en el nifio la razén del ipor qué?

A nuestro juicio, consideramos que la television nos aporta una
cultura general en: la informacion de noticias, aspectos politicos,
economicos, problemas de investigacién social, avances cientificos ¥
tecnoldgicos, de actividades artisticas y deportivas.

Asimismo, existen opiniones de criticos de la television de que ésta
transmite una semicultura, que condiciona al telespectador por medio de
imagenes e ideas que mediatizan la informacién en beneficio de los grupos

de poder a la que esté en servicio la empresa televisiva.
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Este medio televisivo propaga miles de noticias trascendentes, expone
toda clase de problemas, pero no facilita los conocimientos necesarios para

afrontarlos de acuerdo a su realidad inmediata.

3.3, Tipos de educacidn

El estudio de la educacién como fenémeno social, considera que el
proceso de ensefianza aprendizaje no se reduce s6lo a las relaciones directas
entre educador y educando, sino que esta relacién es solamente una de Jas
formas que adopta dicho proceso, por lo tanto la educacion presenta caracter
formal, informal y no formal. Estos conceptos para efectos de analisis, se
explican por separado. De hecho los individuos estamos formados con
frecuencia y simultineamente por las tres modalidades de educacién.

La educacion como proceso de caricter formal, informal y no formal
presentes en el desarrollo social, interactian de manera articulada para
formar la conciencia real del hombre.

La educacion formal es el aprendizaje que tiene lugar en las aulas y se

refiere al sistema educacional jerdrquicamente estructurado, graduado
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cronolégicamente que va desde la educacién elemental hasta Ja superior,

En nuestro pais, la educacién formal se divide en: Educacién Basica,
subdividida en: Preescolar, Primaria y Secundaria, regidas por un Plan
Nacional de Educacién que conforma programas para los distintos grados y
niveles con sus respectivos sistemas de evaluacion. Educacion Media
Superior y Educacién Superior estructuradas en planes y programas de
estudio y sistemas de evaluacion.

La educacion informal es la que adquiere el individuo a lo largo de su
vida, es relativamente desorganizada Y asistemdtica: pero que proporciona
un gran acervo de conocimientos practicos que cualquier individuo esté en
posibilidad de adquirir,

Por medio de este proceso el individuo logra aptitudes, valores,
habilidades y conocimientos adquiriendo experiencia diaria por la relacion
con los grupos primarios (familia, amigos, escuela, trabajo, etc) y
secundarios (grupos politicos, instituciones religiosas y culturales), o por
influencia del ambiente y de los medios de comunicacién masivos,

La educacién no formal estd organizada fuera del marco de trabajo de

la escuela formal y orienta su accion:



39

a).- Al mejoramiento de la vida social o al desarrollo de destrezas
ocupacionales especificas, a través de programas no normados por planes
curriculares, sino que responde a necesidades predeterminadas.

b).- La formacion en los niveles correspondientes a la educacion
bésica, media superior y superior, en lo que se denomina educacion abierta,

¢).- A la concientizacion y la vertebracion social necesaria para
generar procesos educativos que propicien actitudes, valores y formas de
organizacion social capaces de operar el cambio.

d).- A ofrecer a los grupos de poblacién que no han tenido acceso a
los beneficios del sistema escolar, una instruccion equivalente a la que
pudiera obtenerse por ese medio, fundamentalmente en el nivel basico y
medio.

e).- A ejercer una funcion para el desarrollo econdmico; capacitando y
adiestrando en habilidades y destrezas basicas.

f).- A preparar a los grupos marginados por el sistema social, para que
puedan participar activamente en los procesos sociales que afectan su
desarrollo personal y comunitario.

Cualquier programa educativo que no forma parte del curriculum
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ordinario de escuelas y universidades y que permanece al margen de los
sistemas de exdmenes, créditos y certificados, es considerado no formal,
incluso si es impartido en aulas escolares o por maestros titulados, fuera del
horario escolar, aun en aquellos casos en que los métodos de ensefianza sean

altamente formales.

3.4. Los medios masivos de comunicacién como educadores informales

El rol que los medios masivos de comunicacién juegan en Ia
educacion en general ha sido ampliamente reconocido ¥, en buena medida,
también documentado.

La presencia cada vez mayor de los modemos medios de
comunicacién en la vida cotidiana de los nifios, plantea un doble reto a sus
padres y educadores: al aprovechamiento inteligente de algunos contenidos,
asi como de las nuevas formas de organizacion de la informacién que ellos
posibilitan,

A partir de la segunda mitad de este siglo, los medios masivos de

comunicacion iniciaron un proceso de expansion que abarca los mas
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diversos espacios sociales. Este desarrollo acelerado no se dio
espontaneamente, sino que correspondid también con el crecimiento de los
paises més desarrollados y con la introduccién de los medios masivos de
comunicacion en Latinoamérica, como parte de un proceso transnacional de
dominacion cultural e ideologica.

Si se toma en cuenta que los medios de comunicacion estan presentes
en la sociedad de manera habitual y masiva, y que brindan a la poblacién
gran cantidad de informacién que difunde (de manera suiil e invisible)
concepciones del mundo, de la sociedad, de las relaciones sociales y de las
relaciones de vida con una valoracién y ética social, se puede afirmar
entonces, que estdn cumpliendo una funcién educativa, considerando a la
educacion como el resultado de la experiencia que adquieren los sujetos en
la gama de relaciones que establecen en los diversos ambitos de la vida
social.

En este sentido, los medios masivos de comunicacién pueden ser
definidos como educadores informales, si se concibe a la educacién informal
COmMO un proceso permanente que toda persona vive en las relaciones

sociales en las que esta inserta.
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En un articulo publicado en el periédico "El Occidental” el martes 12
de marzo de 1996 en la Seccién Educativa, el periodista Victor Hugo
Bolafios Martinez afirma que en un estudio reciente sobre la television,
proporcionando datos de donde derivan valiosos informes, principalmente
sobre la frecuencia de las personas frente a la pantalla de television

"sin exagerar, la television ejerce una gran fascinacién
sobre los individuos. Ya que el 50% de las personas
interrogadas la ven normalmente incluso durante las
comidas y cuando menos el 25% tiene un receplor
encendido la mayor parte del dia, lo cual significa un
alto porcentaje de familias en que la television es parte
integrante de su vida cotidiana y, desde luego, influye
€n sus comportamientos sociales".

Segun el estudio anterior, los medios masivos de comunicacion,
presentan diversos niveles del mensaje los que se pueden enunciar de
diferente manera:

a) El nivel externo va dedicado al yo exterior, a la semiconciencia del
telespectador que simplemente busca un programa para recrearse y dejar
correr el tiempo, como afirman algunos de los interrogados.

b) En este nivel el propésito, especialmente en los "comerciales" es

convencer a los individuos que internamente tienen una necesidad, o en el

caso de las series de television y las peliculas, ofrecer o "vender" un
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ambiente social que sea modelo para el receptor, llevando la penetracién de
modelos extranjeros a su conciencia y semiconciencia.

¢) Este nivel se refiere al condicionamiento de respuestas y a la
adquisicidn de conceptos relacionados con las formas de vida y las culturas
de donde se emiten esos mensajes televisivos. Pues las series de television,
las peliculas y aun las telenovelas mexicanas tienden a buscar |a adhesion
del espectador hacia los modelos, comportamientos y valores del grupo
social que se estdn reflejando en los dramas de las telenovelas v en los
mensajes de caracter comercial,

Anteriormente se creia que la televisién era la fuente mas importante
de distraccion. Si partimos de la base, que mientras un nifio ve la televisién
"no hace otra cosa", entonces se debe reconocer gue: no juega, casi no se
mueve, no habla, no explora, no imagina, no crea, no estudia, ni lee, etc.,
pero su enorme influencia ha llegado maés lejos, en muchas ocasiones sirve
de guia para opiniones y juicios de valor que se tienen sobre diversos
acontecimientos sociales, culturales, etc., anulando con frecuencia el analisis
critico e imparcial de los telespectadores, llegando inclusive a condicionar

nuestro comportamiento que presentamos ante hechos, acontecimientos o
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personas que sélo han visto a través de la pequefia pantalla.

La educacion informal, a diferencia de la formal y no formal, ocurre
de manera asistemdtica; generalmente, se realiza sin que el sujeto tenga
conciencia de ello.

Es por esto, que los medios masivos de comunicacién son un
importante mediador cognoscitivo entre el acontecimiento histérico vy la

representacion de la realidad que portan los sujetos sociales.

3.5. La television y su influencia educativa

La television es el medio mds eficaz para la transmision y difusién del
mensaje, ya sea en blanco y negro o cromatica, tiene un impacto tal que
atrae en forma masiva ayudada por el sonido y la nitidez de la imagen,

La television para tener un enfoque de educacién formal requiere que
la programen para tal fin.

En los paises de América en los que sus empresas televisivas se rigen
por el sistema mixto o privado, el Estado es el tinico que puede autorizar el

funcionamiento de este medio de comunicacién. Concede autorizacion a
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empresas privadas para que funcionen canales de television, a la vez que el
mismo Estado organiza su empresa de televisién. Tanto la empresa estatal
como la privada tienen libertad para programar el horario de sus
transmisiones con sujecin a la ley respectiva. De esta forma, casi todas las
empresas de television en México y en América dedican el mayor tiempo de
sus transmisiones a programas de diversion y entretenimiento como:
peliculas, telenovelas, programas musicales, cémicos, noticias y deportes. En
cambio, los programas educativos y culturales tienen poco horario de
transmision. Ademas hay programas de enfoque especial para nifios,
caricaturas y educativos.

La television mexicana tiene cierta influencia educativa vy cultural
sobre la sociedad, en razén de que al escuchar didlogos en los diferentes
programas se esta recibiendo y adoptando un lenguaje o palabras que
modifican y amplian e] léxico de los telespectadores.

Muchos criticos responsabilizan a la televisién de desculturizar a
nuestra sociedad debido a que el bombardeo comercial de modas, productos,
vocabularios y costumbres extranjeras que generalmente la juventud adopta

como lo mejor; consideran que se ha perdido mucho del nacionalismo, de la
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identidad civica y patridtica. Para muchas personas la televisién es "una caja
idiotizante".

Tomando en cuenta lo anterior, lo mas razonable seria explicarnos lo
que ocurre y tratar de ejercer cierto dominio sobre los medios técnicos en
vez de dejamos dominar por ellos. Tenemos que aprender a utilizar la
television asi como controlarla, porque ya enfrentamos problemas que su
incidencia en el medio ha traido.

No debemos perder de vista que la television es una realidad ynovaa
desaparecer; y més que juzgarla como una forma de utilizacién del tiempo
libre puramente negativa, se debe de aprender a usarla mediante la seleccién
acertada de los programas y facilitando el didlogo e intercambio entre los
miembros de la familia, asumiendo una actitud activa ¥ critica ante ella.

Buscando asi elevar el nivel de vida, de la educacion vy la moralidad.

3.6. Television y conducta

En si, la televisién con los programas dedicados a los nifios no aporta

lo que deberia de ser para influir de manera positiva en su formacién, con
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excepcion de unos cuantos que a nuestro Jjuicio ayudan tanto a la familia
como al niflo a pensar en la solucién de los problemas y sobre todo a
enfrentarlos y adquirir conductas positivas para resolverlos, dichos
programas son: Nuestro Universo, Nova, 60 minutos, Camara Infraganti,
Documentales de apoyo a los minusvalidos, Las 13 preguntas del 13,
Carrusel, Programas cientificos de la UNAM, Mundo Salvaje, Descubriendo
a México, ete.

Algunos programas de la television inducen a la disminucién de los
valores morales y como consecuencia a la adopeién de ciertas formas de
conducta negativa que afecta mds a los nifios y adolescentes los que en
determinadas circunstancias actiian en forma prepotente sin respeto alguno a
la sociedad y a sus normas. Principalmente las caricaturas tienen cierta
influencia en la formacién de conductas agresivas v desubicandolos de la
realidad que viven con la ficcion que se les presenta y que es retroalimentada
diariamente, dando como resultado, una personalidad distorsionada.

La escuela confronta el problema de los nifios que estén a diario frente
al televisor en donde se presentan programas como telenovelas cuyos temas

comunes son de intriga, robo, asesinato, contrabando, divorcio, hechiceria;
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peliculas que inducen a la violencia, destruccién, miuerte, sexo, prostitucion,
drogadiccion, etc.

Ante este panorama de degradacion social, la SEP ha sido déhil pues
no produce programas que contrarresten a lo que ya hemos hecho mencion.
Considerando también al Estado como responsable al no frenar el desorden
social existente, también por no hacer las reformas necesarias a la Ley de
Radio y Television.

La responsabilidad cae de Ja misma manera en muchos padres de
familia, debido a que para mantener entretenidos a sus hijos los sientan

frente al televisor, con la sola finalidad de mantenerlos ocupados.

3.7. Television y hdbitos

La influencia de la televisién en los nifios es patente, al grado de
transformar sus habitos, costumbres y actitudes. El infante es alejado de las
calles y parques recreativos para encerrarlo frente al televisor. Ahi le es
proporcionada la llamada cultura infantil que se gesta a través de los medios

de comunicacion, pero que no responde a una evolucién espontanea de los
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hébitos artisticos y lidicos del nifio, sino en una estrategia interesada cuyo
objetivo es la imposicion de un determinado modelo de vida que genera
ciertos gustos culturales y la incorporacién inmediata a la cadena de
consumo.

Consideramos que la situacién econémica existente obliga a que las
dos cabezas de familia trabajen; pero esta no es razén para inducir al nifio a
que pase horas frente a la television consumiendo mucha chatarra visual y
alimentaria,

La revisién de una semana de programacién infantil en el mes de julio
de 1996, arrojo un total de 147 horas y media, de las cuales el Canal 5 de
Televisa transmitié el 40% de este tiempo dedicado fundamentalmente a
dibujos animados; el Canal 7 de Television Azteca transmitié 27 horas de
caricaturas y programas de concurso; el Canal 11 del Instituto Politécnico
Nacional ofrecié 20 horas y media en series extranjeras y el Canal 22
transmitié 15 horas de programacion infantil especial por ser época de
vacaciones.

Los géneros que ocuparon a los nifios en dicho mes: el 66.1% de la

programacion se integrd con: Transfomers, Piratas de aguas tenebrosas,
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Correcaminos, Animaniacs, Cazafantasmas, Power Rangers, Liga de
mutantes y Guerras mégicas; el 13% se desting a programas de concurso y
reportajes tipo Caritele y En familia.

Lo anterior nos muestra un amplio panorama sobre la gran variedad
de la programacién dedicada a los nifios donde estan expuestos durante un
largo lapso de tiempo en el que van adquiriendo habitos no deseados tanto
en su formacién fisica y mental, aunque estos programas no producen por si
solos un efecto directo, ya que consideramos que dependeré en gran medida
los valores, la vision del mundo y el cbdigo que el nifio trae dentro, lo que

hace que dichos programas sean o no consumidos positiva o negativamente.

3.8. Televisitn y actitudes

En su expresién comercial, la publicidad por television ha demostrado
su importancia en la determinacién del consumo popular.

Como instrumento de control y de cambio social, la television segin
su contenido y organizacion actiia en forma positiva o negativa sobre la

sociedad de nuestro tiempo.
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La television ejerce una influencia educativa en el espectador, de tal
forma que se corre el riesgo que presente programas que influyan en
actitudes més negativas que positivas segin el modelo ideal que la educacién
formal desearia obtener de sus educandos.

La televisién es una escuela que interesa v atrae a nifios y adultos, por
lo tanto analizaremos algunos efectos de su influencia:

Uno de los efectos que conlleva la televisién a formar actitudes
negativas es la presemtacién de programas con los problemas reales y
cotidianos que se suscitan en el hogar, en los centros de trabajo, escuelas,
eventos deportivos y principalmente en las notas rojas de informacién
policiaca, por tal razén la mayor parte de los televidentes y principalmente
los nifios, ven las imagenes, pero no han aprendido a observar, oyen y no
han aprendido a escuchar. Es la causa por la que adquieren actitudes de las
imagenes que la television les presenta, aqui es donde encontramos la
verdadera razén de que la television debe de estar al servicio de la educacién
para que los docentes aprovechen este medio par que el nifio haga una
recepcion critica de lo que ve y escucha en los mensajes.

En nuestro tiempo, podemos observar en algunas escuelas la
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drogadiccion que afecta a algunos alumnos, la violencia en eventos
deportivos. Otro factor que contribuye para que el nifio interiorice actitudes
favorables se observa en la venta de bebidas alcohélicas en los estadios, la
actitud agresiva de los espectadores, la actitud antideportiva de los jugadores
qQue contrastan con los fines que debe perseguir el deporte para el espectador.

De continuar Ia television con esa carga intensa de escenas agresivas y
fuertes en todos los horarios, reforzara las actitudes agresivas, prepotentes,
que ya son comunes en los nifios y en la juventud, teniéndolos por lo tanto,
cautivos de estas sensaciones visuales que las descargan en sus familias,
amistades y en la escuela, perjudicando su estabilidad emocional

desconcentrandose de su actitud social y participativa en el dmbito escolar,

3.9. El nifio escolar y Ia televisién

La television estd creando en la nifiez escolar una conducta pasiva en
base a imdgenes y lecturas répidas, el nifio habituado a este estilo narrativo
no desarrolla la capacidad de reflexionar, se instala en Ia pasividad y en una

cierta lectura mecénica que sélo exige continuas novedades iconicas.
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Paralelamente rechazara cualquier otro estilo narrativo que le exija la
reflexion y que le exija respuestas activas,

Los mensajes comerciales el consumismo de los nifios y padres de
familia, presentan imagenes rapidas, atractivas cada tres minutos, ahi reside
precisamente su maxima gravedad: en la capacidad de crear habitos en los
pequefios telespectadores en inducir a los nifios en un tipo de lectura
superficial que ni controla ni comprende, pero por la cual es sugestionado v
controlado.

Estos hébitos son pasajeros y van a ser repetitivos  mientras
permanezcan estos tipos de comerciales. El que al nifio le agrade, no elimina
las consecuencias negativas para su sensibilidad estético cultural, que
destruye toda posibilidad de reproduccion de la cultura infantil tradicional,
que Jo inhibe de la convivencia de grupos infantiles. Junto a la desaparicion
de las viejas canciones los juegos que las acompafan vy, naturalmente, lo
malo estd en la simple desaparicion de estos juegos, sino que son sustituidos
por nuevos modelos de accién, tnicamente por la "actividad" misma de
contemplar la television.

Las principales corrientes psicolégicas conceden una importancia
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clave a la actividad ludica en los diferentes estadios de desarrolio infantil, E)
nifio que juega libremente es un verdadero investigador que somete la
realidad a experimentos a partir de los cuales va adquiriendo su propia
conciencia del mundo a la par que esa madurez que cominmente se habia
venido llamando "uso de razén". Pues bien, el nifio de la generacién del
televisor se ve constrefiido a renunciar a su labor de investigacion, en
contrapartida, "la actividad" (de hecho pasividad) de contemplar la televisién
le proporciona una conciencia y una razén que ya no son ni podran ser las
suyas, y no sélo habria que hablar de problemas de caracter psicologico. La
ausencia de juego implica también la ausencia de actividad fisica y ésta es

imprescindible desde el simple punto de vista de la salud,

3.10. El nifio mexicano como receptor de medios de comunicacion

La television es uno de los medios masivos de comunicacion con
mayor incidencia en el universo infantil tanto por su accesibilidad al estar en
su hogar como por el tiempo que pasan los nifios frente a ella,

La television tiene un poder de atraccién porque presenta iméagenes de
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la realidad aunque el espectador al contemplarlas se siente frente a la
realidad y no ante una imagen de la misma. De esta forma el nifio le da vida
a los personajes de la pequefia pantalla, juega a ser la Tortuga Ninja,
Batman, Rambo o cualquier otro héroe visto en la television: ademas habla
de ellos como si se tratara de un miembro de la sociedad.

En un articulo publicado por Adriana Ochoa en el periddico "Ocho
Columnas” el dia 17 de marzo de 1996, hace referencia a un estudio
realizado en la Cd. de México con 938 nifios de educacion primaria en el
que se demuestra que el 37% de los programas favoritos por Jos nifios eran
considerados como: aventuras, caricaturas, v dramas de animales. Todos
ellos presentan una fuerte carga de violencia a pesar de estar clasificados
para nifios, El resto de los programas y comerciales que veian eran dirigidos
a los adultos, en los que se muestra un estilo de vida donde lo importante es
tener buena posicion econdmica y social, a costa de ejercer la violencia, la
estafa y el robo.

Esto nos muestra que el nifio va adquiriendo una visién del mundo
que lo rodea, asi como un esquema de conducta v de valores.

El nifio urbano parece ser el méds expuesto a este medio, por la
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restriccion de los espacios de las viviendas, la poca seguridad en las calles y
el nimero insuficiente de parques y espacios recreativos. Otro aspecto
importante que se aprecia, es que los nifios de menor estrato econdmico
tienen mayor exposicion a la proyeccion nacional, y los de indice
socioecondmico superior a la extranjera, y a la vez, son los que pasan més
horas viendo la television.

Entre los géneros que prefieren los nifios, también se encuentran los
programas comico-musicales y las telenovelas, géneros que se dirigen
predominantemente a los adultos. Las telenovelas son plato fuerte de la
television mexicana correspondiendo al género melodramatico. La estructura
del melodrama que va directamente al corazon, es muy apropiada para los
propositos que van més alld del entretenimiento. La telenovela no solo
representa la reafirmacion de un papel social determinado por el sexo,
también incluye en sus historias todas las aspiraciones que deben
manifestarse para concordar con discriminaciones de clase, con
intencionalidades politicas, con arreglos sociales. La burguesia representa el
modelo de vida ideal, el éxito o fracaso de una vida se mide en relacion

directa con la distancia entre el personaje y su modelo burgués.
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Por lo general, los nifios no muestran inclinacién ni interés por los
programas con una clara intencionalidad educativa o informativa. debido a
que la television se relaciona mas como un medio de entretenimiento que
como un medio educativo e informativo. En cuanto a los héroes televisivos,
los nifios muestran mayor y conocimiento de éstos que de los héroes
nacionales,

La programacion destinada a los nifios considera como objetivo
fundamental el entretenimiento, éste se concibe casi como una forma de
hipnosis de la mente infantil. La técnicas utilizadas mantienen la atencién
fija: mucho movimiento, insistente sonorizacién, secuencias rapidas,
inexistencia de momentos de reflexion. Existen muy pocos programas
infantiles que ayuden a los nifios a obtener conocimientos utiles para su
desarrollo escolar, aunque estos programas no carecen de tendencias
ideologicas favorecedoras de la vision yanqui del mundo.

Por otra parte, la programacién infantil muestra un cardcter
claramente comercial en sus contenidos v formas. Cada programa es
constantemente interrumpido por anuncios comerciales y existe, ademas, una

fuerte relacion entre la industria del juguete v los programas infantiles: la
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mayoria de los personajes de éstos son convertidos en Jjuguetes.

Mucho de lo que aprenden los nifios mexicanos de la televisién
corresponde a temas publicitarios y personajes televisivos. Este aprendizaje
constrasta con la "ausencia” de aprendizaje de la historia nacional y en
particular de los personajes historicos mexicanos.

Estos ejemplos sirven para ilustrar como no sélo lo que aprenden los
nifios de los medios masivos de comunicacion compiten con las enseflanzas
de su padres y maestros, sino que incluso ponen en riesgo el éxito de su
educacion, segin los objetivos de la escuela publica mexicana.

Esto nos muestra que los nifios estan sujetos a varias instancias
socializadoras como son: la familia, la escuela y los medios masivos de
comunicacién, por esto, no pueden considerarse como individuos
homogéneos, sino como sujetos con rasgos especificos acordes con la clase y
grupo cultural donde estén insertos.

Puede afirmarse que de los medios masivos de comunicacién, es la
television la que ejerce una influencia mas significativa en la vida de los

nifios, independientemente de su estrato social,
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3.11. La educacién para los medios de comunicacién

El concepto més antiguo de los medios de comunicacion fue verlos
como una amenaza por producir una cultura falsificada que atentaba contra
la auténtica cultura y sus valores culturales, por sus anuncios publicitarios,
por la manipulacién y explotacion de la audiencia, su corrupcién del
lenguaje y su oferta de atracciones v satisfacciones faciles y bajas,

Con el témmino educacion para los medios se engloba aqui una gran
variedad de esfuerzos. que aunque tienen distinta trayectoria y buscan
objetivos especificos muy particulares conllevan la misma preccupacion
implicita por preparar, en este caso a los nifios, para que sean receptores
criticos de los medios masivos de comunicacion v puedan, a la vez, servirse
mejor de todo lo positivo que éstos ofrecen.

Con el propésito de ofrecer una proteccion a la amenaza que estos
medios de comunicacion representaban, se fue permitiendo asi la entrada de
una pequefia porcidn de estos medios en la clase v convirtiéndose la
ensefianza de los medios en una ensefianza contra los medios.

El interés por encontrar alternativas frente a la presencia creciente de
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los medios masivos de comunicacién Yy su posible impacto nocivo en el
desarrollo educativo de los nifios, tiene diversas motivaciones y estd en
buena medida condicionado tanto por el lugar, como por el momento
histérico concreto.

Los primeros esfuerzos de educacién para los medios se inicia en
Inglaterra, de una forma u otra. tenian como principal objetivo ensefiar a los
nifios a ver, ofr y leer criticamente y @ poder distinguir entre lo bueno vy lo
malo. Esto dentro de una perspectiva que consideraba a Jos medios masivos
de comunicacion como contaminadores ideoldgicos en la sociedad.

En Australia se tiene una experiencia avanzada e importante en
educacion para los medios, desde los afios setentas se desarrolla a lo largo de
su curriculum tanto de primaria como de secundaria el estudio de las formas
¥y lenguajes de los diversos medios, el andlisis de las audiencias y de los
mensajes, pero sobre todo, el de la comprension de los medios de
comunicacion como mediadores entre el receptor ¥ la realidad. Los
programas y cursos que se han implementado con este fin incluyen varios
aspectos: uno de ellos es el estudio de las formas y lenguajes de los diversos

medios, otro es el estudio de las audiencias, especialmente el analisis, y otros
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aspecto muy estudiado es el referente a los mensajes mismos.

En Canadé se origina la educacion para los medios y se desarrolla
como parte de un amplio esfuerzo social por mantener una identidad propia,
a la vez que por construir una conciencia nacional. Fxiste una Asociacidn
Nacional de Telespectadores, la cual juega un papel central en este esfuerzo.
Publica boletines sobre temas de television con el objetivo de orientar a
maestros y padres de familia sobre la programacion televisiva y sus efectos,
de modo que les permita mediar mas efectivamente ante la television que
ven los nifios. A la vez ha desarrollado un curriculum obligatorio para la
ensenanza de los medios de comunicacion.

Por su parte, Espafia ha incorporado una ley de educacién primaria y
secundaria con el fin de que los educandos adquieran una ensefianza
reflexiva y critica de los medios de comunicacién a través de un sistema de
materias optativas,

En Francia, la educacion para los medios se inicia a principios de los
afos sesentas, pero en 1979, se comenzé con un proyecto muy ambicioso
denominado "Joven espectador activo”, llevando a la escuela los objetos

cotidianos con que juegan los nifios, lo que ven, lo que escuchan, lo que les
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gusta de los cuales los nifios obtienen aprendizajes que permiten vincular lo
extraescolar con lo escolar y enriquecen el desarrollo educativo general de
los alumnos.

Estados Unidos por su parte, se ha dirigido a desarrollar en los nifios y
Jovenes una serie de destrezas de recepcién que les permita ser més criticos
ante los mensajes de los medios masivos de comunicacién. Fl objetivo
general que pretende lograr con la educacién para los medios es doble: por
una parte, involucrar a padres de familia y maestros ¥, por otra, proveerlos
con una serie de orientaciones para intervenir antes, durante y después de la
exposicién del nifio ante la television.

En Latinoamérica, las primeras experiencias de educacién para los
medios, buscaron retomar y adecuar ciertos programas provenientes de los
paises desarrollados, pero la mayoria de ellas vieron la necesidad de crear
nuevas tecnologias, tomando en cuenta la especificidad ¥y problematica
particular de la region y de los grupos v sectores hacia los cuales iban
dirigidos estos programas.

Existe un plan de educacion cinematografica para nifios que opera en

Uruguay, Bolivia, Brasil, Chile, Paraguay y Republica Dominicana, su
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objetivo primordial consiste en educar a los nifios como cspecladores criticos
e iniciarlos en el conocimiento del lenguaje de la imagen para que puedan
descubrir la fuerza expresiva de ésta y su valor como medio de
comunicacién. También se considera importante capacitar a los nifios para
que expresen su vision del mundo para fortalecer la conciencia de su valor
personal y social,

En nuestro pais, las experiencias se han orientado fundamentalmente a
la recepcidn critica del medio televisivo como:

a) Mejor Televisién para Nifios, A.C. se trata de una asociacién civil,
constituida con el propdsito de concientizar a los padres de familia v a los
maestros sobre la necesidad de crear una programacion adecuada y de usar
la television en una forma positiva.

b) Talleres de Metodologia en Lectura Critica, del Instituto Mexicano
para el Desarrollo Comunitario (IMDEC). El objetivo general de estos
talleres es lograr que los participantes aprendan a leer criticamente los
mensajes de los medios masivos de comunicacion, a través de un método
agil y participativo que sirve para obtener los elementos necesarios para

decodificar tales mensajes. Al mismo tiempo, se pretende capacitar a los
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participantes para diseflar y manejar con mas prioridad sus propios c6digos
(gréficos, vivenciales, auditivos, etc.).

¢) Televidente Alerta, A.C. Televidente Alerta, surgié como corolario
del coloquio sobre la Television y el Nifio realizado en 1986 en la ciudad de
Morelia, Michoacan, donde se resalté el papel significativo que tiene la
television en el proceso de socializacion del nifio. Se propone incidir en la
produccién de mejores programas de televisién para nifios y estimular la
recepcion critica de esos mensajes. Pretende asimismo, potenciar a la
television y limitar sus consecuencias negativas, propiciando la participacion
activa de los usuarios, generar conciencia sobre el problema y buscar
alternativas para aprovechar el potencial de este medio de comunicacion.

d) La Television y los Nifios, Consejo Nacional de Poblacién
(CONAPO) pretende ofrecer a los padres de familia y a los nifios
sugerencias para que los nifios v jévenes aprendan a ver la television de
manera activa, de tal forma que constituya una oportunidad para estimular
su curiosidad y creatividad. Consiste en una guia para maestros, padres de
familia y los propios nifios.

€) El genio en la botella. Es un libro que sirve de guia a maestros y
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padres de familia. La autora parte de la idea de que el nifio es un ser activo,

que a través del juego resignifica los mensajes que recibe de la television. Se
pretende que los formadores y educadores logren orientar las formas de
expresion infantiles hacia los mensajes de la television.

Como se puede ver, los programas de educacion para los medios son
escasos y de la més variada indole. Los diversos esfuerzos que existen en el
pais son experiencias aisladas, con objetivos, metodologias y destinatarios
diferentes.

Précticamente todos los esfuerzos hechos por los paises antes
mencionados, buscan potencializar la capacidad critica y analitica del
receptor; enfatizan la creacién de medios alternativos, con el fin de
transformarlos en instrumentos al servicio de la comunidad; subvace un
proyecto de sociedad mas justa y democratica; busca que los participantes
valoren su cultura y logren adquirir conciencia de grupo v de clase;
manifiestan la importancia del efecto multiplicador de los procesos de
educacion para los medios.

La educacion para los medios es la tendencia educativa que vincula a

los medios de comunicacion con los procesos educativos formales.
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Por su parte la Universidad Pedagdgica Nacional con el Programa

Multimedia de Educacién para los Medios, se propone llevar a cabo una
accion novedosa de actualizacién del magisterio a nivel nacional. Las
espectativas de formacién van desde la ubicacion del maestro como
comunicador en el proceso de ensefianza-aprendizaje, hasta la adquisicién
de elementos para la lectura y escritura del lenguaje audiovisual.

El maestro es un factor importante en este programa va que conocedor
de la expresion oral y escrita, esto le facilitara para el uso progresivo de otros
recursos como la imagen fija y en movimiento, sonidos, codigos gestuales,
etc., que le permitan hacer un uso diferente de los medios v emplear la
informacion de los mensajes, en la construccion de nuevas metodologias de
enseilanza-aprendizaje, posibilitando en los nifios la construccion de
mensajes propios, acordes con sus intereses y semejantes a los de su entomno,
trayendo al aula informacion extraescolar como texto y pretexio para el
aprendizaje escolar,

Es satisfactorio ver la preocupaci6n que existe acerca de la
problematica que representa la televisién, los inicios de nuevos programas

que requieren de nuestra intervencién como docentes y padres de familia, de
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una manera efectiva. Debemos aprender méas de estos medios para sacarles

el mayor provecho en la modernizacion de los procesos escolares.



METODOLOGIA

El presente trabajo se desarrollo a través de Jos pasos logicos de la
investigacién documental,

Primeramente se selecciond el tema "La recepcion televisiva y su
influencia en el nifio en edad escolar” por considerar el rol determinante del
maestro en la escuela primaria como propiciador de una educacidn integral
del educando. Conociendo las ventajas y desventajas que nos ofrece la
television, podremos entonces de alguna manera sacar provecho de ellas.

Como siguiente paso, se elabor6 el plan de trabajo con el fin de evitar
la desorganizacion, el cual nos sirvié de guia y determinar asi el momento de
su ejecucion y obtener resultados confiables en dicha investigacion.

Como tercer paso, nos dimos a la tarea de buscar libros, revistas,
folletos v documentos que reunieran las caracteristicas de utilidad y
fiabilidad. Luego de recabar el material que consideramos necesario, se
realizé la recopilacién de contenidos con varias técnicas para registrar el
malterial como: fichas bibliograficas, hemerograficas, de trabajo, etc.

Después de recopilar el material se procedié a organizarlo,

acomodéandolo de acuerdo a los capitulos y temas a tratar, comparandolo
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para elegir el més adecuado y asi ser seleccionado y analizado criticamente.

Finalmente se procedié a la redaccion y presentacién de este sencillo

trabajo, que esperamos sea de utilidad tanto para maestros y padres de

familia,



CONCLUSIONES

Cuando los nifios ingresan a la escuela traen COmnsigo un conocimiento
del mundo que han adquirido fuera del marco escolar. Los medios de
comunicacion ofrecen una organizacién del universo, un sistema de signos,
valores, normas v conocimientos, usando codigos y formas especificas de
comunicacidn,

Los docentes no podemos negar este tipo de experiencias de
aprendizajes aunque de antemano sabemos que estos medios son
ideologizadares v enajenantes de las mentes infantiles, pero también se debe
reconocer que forman parte de nuestra cultura v proporcionan informacién y
entretenimiento de una manera espectacular v fascinante.

La escuela no debe dar la espalda a los medios de comunicacion, ni
satanizarlos, ni ignorarlos. Le corresponde formular v echar a andar una
serie de acciones organizadas para despertar la conciencia critica en los
educandos ante la gran variedad de mensajes sorprendentes, y por la otra,
promover en los alumnos el aprendizaje que los haga capaces de apreciar y
disfrutar programas de televisién, de radio o peliculas, cuyo encuentro

constituya una verdadera experiencia educativa.
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Los programas como algunas telenovelas y de aventuras en horario
diurno, inducen en gran medida a los nifios y jévenes a tomar actitudes
negativas que los descentran y convierten en futuras personas agresivas,
perjudicando su estabilidad emocional, ademas de crear habitos de consumo.

La falta de espacios recreativos y sitios culturales impide que los
padres dejen libres a sus hijos para que salgan a jugaro a ampliar su cultura.

Los programas dedicados a los nifios deben estar enfocados a
fomentar una conciencia civica v nacionalista e incentivar Jas actividades
lidicas, artisticas y creativas.

Se considera que las autoridades deben tomar el control de estos
medios y conjuntamente con la Secretaria de Educacion Pablica elaboren
programas audiovisuales como una alternativa, ya que el mejor medio para
lograr los fines sociales es la televisién, capaz de unir la imagen al sonido y
penetrar en el ambito del hogar para informar, entretener, educar, promover
la dignidad de la persona y fomentar la evolucion del pensamiento. Llevar un
mensaje de integracion y fortalecimiento de nuestros legitimos valores
histérico-culturales para que acrecienten los lazos familiares, el

nacionalismo, el amor a la patria los auténticos objetivos de la nacion: la
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estabilidad politica, econdmica y social, el fortalecimiento de las garantias
individuales, la atencién a la demanda de servicios educativos, la salud, etc.

Otra alternativa es aprovechar los programas grabados por los
departamentos audiovisuales tanto de la UN.AM. como del Instituto
Politécnico Nacional, que sirvan de auxiliares en la ensefianza de todas las
dreas o asignaturas de la Educacion Bésica.

Otra alternativa posible para contrarrestar un poco la influencia de la
television en los escolares seria: que la Secretaria de Educacion Puablica
implemente determinado horario v canales para programas de informacion y
capacitacion social para su uso y aplicacion en la préctica docente,
destacando los que promuevan los valores nacionales, que todas las escuelas
cuenten con television, videos y grabadoras; que se asignen ampliaciones en
los presupuestos para la produccion de videos ¥ programas educativos y que
a la vez, se apliquen sanciones cuando la calidad y contenido de una
programacion atente contra el publico; que se involucre a los padres de
familia para que vigilen Jos usos v abusos en la television u otros medios de
comunicacién que lesionen la formacién de sus hijos; que en los espacios

vacacionales se transmitan programas en los cuales se desarrollen programas
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educativos con actividades recreativas y culturales; y por ultimo, que los
docentes propicien desde temprana edad en sus alumnos el analisis profundo
v la critica de todo lo que ven y escuchan en este medio de comunicacion,

Conociendo la gravedad del problema, los docentes debemos
promover acciones que contribuyan a restringir el horario y el tiempo
excesivo dedicado a la television, evitarles la programacion para adultos y de
mucha violencia, proporcionar al nifio alternativas de entretenimiento, que
los padres de familia dediquen tiempo para ver la television junto con sus
hijos con el objeto de satisfacer posibles dudas que surjan en él, durante el
programa,

En la mayoria de los casos, la familia desaprovecha los recursos de
que dispone como institucion educadora de sus hijos a los cuales debe
inculcar: valores humanos, reglas de urbanidad, buenas costumbres, etc.,
unas veces por ignorancia, otras por negligencia y casi siempre por
desarrollar un concepto de sus actividades y funciones sobre una visién
erronea de lo que debe ser su papel educativo.

A nuestras autoridades gubernamentales y educativas les corresponde

exigir a los medios masivos de comunicacién, principalmente la television
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mexicana, el cumplimiento de sus funciones educativas sefialadas en la

nueva Ley General de Educacién para que termine con su programacion que

no cumpla una funcidén educativa.



Glosario

Agresividad: Desequilibrio psicolégico que provoca la hostilidad, odio o
furia de una persona a las otras que le rodean.

Alfabetizacion audiovisual: Proceso a través del cual el sujeto conoce los
codigos que conforman el lenguaje de los medios de comunicacion.

Cédigo: Un sistema de signos y simbolos, determinados culturalmente, con
los cuales el conocedor de los mismos puede comprender v emitir
mensajes.

Consumismo: Consumo de bienes en cantidad superior a la necesaria.
Cultura: Conjunto de estructuras sociales, religiosas, de manifestaciones
intelectuales, artisticas, que caracteriza una sociedad a una época.
Enajenacién: Expresion que indica un estado conflictivo en la persona,
caracterizado por la pérdida del sentimiento de identidad y por el
fenémeno de la despersonalizacién. La causa se halla generalmente en
la presién ambiental. La ruptura existente se da entre mente y realidad
suele, estar provocada por un nivel de exigencias (individuales y

sociales) excesivas.
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Estadio: Para considerar que existe un estadio, lo primero que se requiere es

que el orden de sucesion de las adquisiciones sea constante. Piaget

insiste claramente en que no se trata de un orden cronolégico, sino de

un orden sucesorio. Piaget distingue cuatro grandes periodos o

estadios en el desarrollo de las estructuras cognitivas:

a) Inteligencia sensoriomotriz hasta los 24 meses.

b) Estadio preoperacional hasta los 6-7 afios.

¢) Periodo de las operaciones concretas de los 7 a los 11-12 afios.

d) Periodo de las operaciones formales de los 12 a los 15 afios.
Estereotipo: Conjunto de caracteristicas que se asignan a personas o

situaciones por el solo hecho de pertenecer a un grupo determinado,
Estratificacion social: Configuracién de la sociedad segin capas o clases

escalonadas que tiemen cierta homogeneidad intema y que se

diferencian substancialmente de otras situadas en niveles superiores o

inferiores. Su importancia en el contexto social suele venir definida

especialmente por su capacidad econémica, por las posibilidades que

tienen de influir en la esfera del poder, y por el grado de prestigio

social con que cuenta.
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Icénicas: Imagen, figura o representacién de una cosa. En el dmbito de la
tecnologia audiovisual, los mensajes iconicos forman parte del soporte
de la programacion.

Ideologia: Al conjunto de los conocimientos, creencias, valores, normas y
patrones de comportamiento y modelos de relaciones sociales que el
hombre produce como reflejo de sus formas concretas de vida.

Imagen: Se le asigna a la reproduccién parcial de aspecto de realidad.

Manipulacién: Maniobra destinada a engafiar. Dirigir a su antojo a una
persona, un grupo, hacer que hagan lo que los mensajes se han
propuesto.

Medios de comunicacion masiva; Se puede definir como un sistema en el
que un mensaje idéntico es originado por una organizacion
institucional y enviado por medio de canales pablicos a un gran
nimero de receptores.

Percepcion: Se entiende cuando se impone el principio de la seleccién de lo
"significativo” en los medios audiovisuales.

Status: Nivel social y cultural en que se encuentran las personas, o que les es

reconocido. Prestigio (rango, estimacion, honor, etc.).
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Mediaciones: Situaciones o circunstancias poco aprehensibles o muy sutiles,
pero que contribuyen determinantemente para delinear (la vida
escolar) el comportamiento de los educandos.

Subliminal: Se considera a todo estimulo (no sélo visual) que no es
percibido de manera consciente, pero que pucde condicionar el
comportamiento.

Television comercial: Son todos los canales de televisién tanto particulares
como lo es Televisa, S.A. como oficiales como canal 13, que tienen
como caracteristica principal el de promover y sustentar la sociedad de
consumo.

Teleadicto: Es la necesidad del nifio de estar frente a la television mas de dos
horas diarias en periodos constantes de tiempo.

Urbanidad: Conjunto de buenos modales con que una persona muestra
respeto, atencion y afecto a otra en todas las circunstancias en que se
encuentren.

Violencia: Fuerza ejercida sobre una persona para obligarla a hacer lo que no

quiere.
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