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El ser humano, como ser racional, no puede permanecer aislado,
puesto gue, una de sus caracteristicas principales es la de vivir !

en sociedad para satisfacer en comin sus necesidades.

Es por eso, gue el hombre, esté en contacto directo con la hu-

manidad: relacionéndose gracias, al buen uso gue le da a la comuni-

cacifin en todos sus sentidos vy medios auxiliares de gue disponeg.

La gran importancia de comunicarse con los demfis, inventar, fa

bricar instrumentos de comunicacidn, reflexionar sobre lo gque le rg

dea y resolver sus problemas de una forma més acertada.

En éste trabajo se analizarén las distintas formas de comunica

cifn, las técnices modernas, la ventaja de reforzar y ampliar nues-

tros conocimientos por lo gue, ésta obra la considero Gtil especial
mente para el Profescor e Instructor y Educando, con los elementos -
gue complementan la comunicacidn, tendrd la oportunidad el Profesor
de transmitir los conocimientos a sus alumnos, vy, @ la vez integrar
su capacidad profesional.

£l hecho de descoribir 2l contenido de é&sta obra, me complace !

gloanzer la meta propuesta. Agradeciéndoles mi sincero reconocimien
to a los Conductores y Asesores de Licenciatura gque con su valiogsal
preparaciin profesional me condujeron durante los afios de estudio !

v al mismo tiempo a realizar satisfactoriamente éste trabajo.

A log honorables miembros del jurado, espero que el contenido!

:sta obra, sea considerada y asi poder tener le oportunidad de -
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maria.
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DESARROLLO DE DBEJETIVOS

OBJETIVOS GENERALES - " De la Ciencia de 1la Comunicacién ¥,

),
4

El Profesor :

1.~ Conocerd el concepto de la Comy
nicacitn,

2o~ Estudiard los antecedentes dg
la Comunicacién.

3.~ Se enterard de la influencia de
los medios de Comunicacién masi
va en la formacidn en la persao-

nalidad del nifo.

UNIDAD 1 ( TEMA ) " Cémo los medios de Comunicacidn ma -
siva influyen en la formacidén de la

personalidad del nifio,

UBJETIVOS PARTICULARES Al terminar el desarrollio de la pre

sente Unidad o Tema el Profesor:

1.1, Comprenderd gue es la Comunica~
cifn.

1.2. Apreciaré la importancia qUE =
tiene el procesc de la Bomuhicg
cibn.

2.1. Enriguecerd los conocimientos -
en relacifn a los aspectos hige
téricos.

2.2. Investigard los diferentes me--
tios de comunicacidén en la age-
tualidad.

3.1. Reconocerd cuales son los medios

de comunicacibdn masiva.




3.2 BSe daré cuenta de chmo influyen!
%
en la personalidad del nifo.
3.3 Conocerd los diferentes servicios

rue proporciona la televisifn en
México.
3.4 Especificard los programas paral

nifios.

OBJETIVOS ESPECIFIROS

T.1.1 Observaré gue toda comunicacién!
tiene un objetivo absoluto vy pre
Ciso.

1.1.2 Sabré gue la comunicacidn busca!
un cambio en la conducta de los!
demés.

T.2.1 Explicard que en todo proceso de
comunicacidn debe existir un Emi

sor, Receptor vy Canal.

1.2.2 Reconoceré todos los elementos -
necesarios para la elaboracidn ~-
del mensaje.

1.2.3 QConoceré los componentes de la -
comunicacidn.

2.1.1 Seré capaz de explicar las dife-

| rentes maneras gue utilizaron --
los hombres primitivos para comy
nicarse y dar a conocer las noti
cias por su regifn.

2.1.2 Tendré una idea precisa de cfmo’
los sonidos de los animales ayu-
daron al hombre primitivo en el!
inicio de la comunicacién.

2.1.3 Explicard como los gritos v geg-
tos se fueron transformandn hage-

ta convertirse en habla o lengug

je.



. 2.1.4 Reconoceréd que a través de log s
glos inventd el hombre infinidad
de artefactos primitivos para con

J nicarse con més rapidéz a gran di
tancia,

2e2.1 Difgrenciard los medios de comuni
cacibén de los de transporte en le
actualidad.
3.,1.1 Distinguird cuales son los medios
de comunicacidn masiva gue hay ern
la actualidad.
o 3.2.1 Reconocerd el perjuicioc v el bene
ficio gue proporcionan los medios
de comunicacifn.
3.3.1 Aprovechard los programas edupati
vos gue transmite la televisifin m

xicana.

3.3.2 Estard apto para recibir sus cono

cimientos de aprendizaje por medi

de la televisidn de circuito cerr

do o de canal privado.
3.4,1 UObserveré los programas més impor
tantes que le proporcionen una me
jor formacidn en cuanto personali

dad.

2o~ CONCEPTO DE COMUNICACION

a)e~ & Qué 25 la comunicacifin ?

GComunicacidn es la transmisién de ideas con el fin de lograr un
cambin en la conducta de los demés; pero el cambio gue el comunicant
propone.

Al analizar‘esta difinicifn, se abserva que todo acto de comuni
cacidn tieme un objetivo absoluto y preciso: el logro de un cambilo e
la conducta del comunicado. 5i este objetivo se logra, es ldgico que
el acto de comunicacidn es perfecto al obtener lo propuesto; de no -

lograrle, guiere decir que la comunicacidn adolece de defectos gue -



impiden el alcance de ese fin Y, como todo acto de comunicacifin tie
»

un fin irrenuncisble el logro del cambio de conducta gque busca, qui

re decir que se ha realizado un acto de comunicacién incompleto.

Esto obliga al transmisor de mensajes de comunicacién, a ser &

primero en Precisar el objetivo, el primero en proponer los medios

ra alganzarlo vy el responsable de que este fin se cumpla o no se ou
pla.

Por otra parte, la comunicacifn busca en cambio algo que es ab

lutamente personal y propio de cada individuo: su conducta, ligada

principio a su libertad. Se trata de invadir en cierta forma el cam

de la libertad individual, pero sin gue ésta se vea limitada, sinag
gue puede libremente decidir, dudande en la voluntad de lgo que se lg
propone, el seguir lo gue se le pide. : ¥

Todo mensaje emitido hacia alguien, debe proponerle algo a lo -
gue puede libremente adherirse y no debe existir jamés ni el més le
conflicto de decisifn entre 1o gue cada hombre guiere y 1o guE prope
ne al comunicador, en el fondo,

J.~ ANTECEDENTES DE LA COMUNICACION -

a).- Aspecto Histérico.

o Cuando no hahia periodicos ni siguiera un tipo de escritura, la
naticias se difundfan de muchas interesantes maneras.
Pocas personas se han detenida alguna vez a pensar en gue el hao

bre vive en una especie de prision. Nunca puede evadirse de ella, ni

siguiera por el més breve ingtante, desde 21 momento en gue entra al
munda coma peguefia v llorosa Griatura, hasta aguel en gue lo abandon:
como persona llena de canas. No es tampoco una prisidn muy grande, -
pues tiene solo unos veinte g veinticinco ocm. en su parte més ancha.
En su crénso su mente vive €n su intericr en tanto gue el existe.

Sus Unicas ventanas son dos peguefios agujeros redondos que se 1]
man ojos. Pero, a través de esag ventanas su mente puede contemplar -

el mundo que lo rodea; vy, de gtras maneras puede también averiguar lc

que occurre fuera de sus células Gseas. Puede oir, tocar, gustar VARET

oler las cosas. En realidad tantas maneras de aprender lo gue son lag

cosas que estén fuera de €1, gue raramente se le OCUTTe pensar gue eg

t& en una prisién como puede transportar su prisifn con sigo no se dé
cuenta de gue estd en ella.




- Pero, sin embargo eastd recluido en ella. ¥V su lenguaie, sus ge
tas vy su“gsuritura no son sonido medio de hacer sefales al munde a
través de sus paredes. Son on general buencs métodos, pero na son p
fectos pmv gllo, la larga historia de la especie es 8, Bn gran parte,
la historia de la constante lucha del individuno por hallar medios m
perfectos de hacerce comprender a través de las murallas de su PTi-
gidn, _

Y en éste capftulo hablaremuu de las muchas maneras gue imitar
los hombres primitivos para ummuntuarsa y para difundir lag nutzrlaﬂ
por su regidn. Hace muchisimo tiempo, comenzaron simplemente a vmrlf
car; actualmente tienen sl periodico, el teléfono, la radio v 1la tel
visidn, junto con muchas otras cosas; pera, primerao, combiens ver de
que medios disponian al comenzar.

4 Quién ha oide alguna vez el habla de un Animal ?

Los animales hicieron mucho para ayudarlos. Elaeboraron toda cle
se de maneras muy claras de decirse las cosas importantes. & Quién n
ha oido alguna vez a un cuervo o a un grajo sobre saltados avisar a
toda la banda 7 4 0 a una gata emitir un peguefic canturres para lla-
mar a sus gatitos, o a un pelirrojo llamar a su pareja desde la punt
de un tejado en algln atardecer de primavera 7

El mejor de los oradores no podrd hacerse entender, con més cla
ridad que elluos y fue, probablemente, de algln modo similar como los
primeros hombre gue aparecieron sobre la tierra se comunicaron ung -
a otro las pocas ideas gue tenian,

Pero, luego, comenzaron a tener muchas més ideas de las que nur
ca tuvo cualqguier animal, y entonces un simple grito o un gesto ya g
hastaba. Tenfan gue disponer de muchos gritos vy gestos, v cada uno d
ellos tenfan gue expresar algo muy distinto y definida. Asi, se desa-
rrollaron complicados lenguajes de signos y complidados conjuntos de!
sonidos. VY, gradualmente, a medida que los hombres tuvieron més y més
Cosas gue decirse, elaborarcn maneras cada vez mas perfectas de decir
lo, hasta sus gritos se convirtieron en habla o lenguaje.. Y el dega--
rrollo del lenguaje aln continfa en los dias presentes. Cuando log we
hombres aprendieron a hahlarse unos con otros, habfan recorrido ya
largo camino hacia el rompimiento de las paredes de sus prisiones en!
la medida en que estaban al alcance del ofdo, unos de otros, podian -

decirse todo lo que necesitaran, pero si guerian decir algo a un eee-



hombre gue se encontraba a un kilométro de distancia, tenfan gue ir

hasta all{ o enviar a alguien gue transmitisre el encargo. E1 proces

miento era lento v si de repente, el Gnicao medio disponible pars cor
nicearse unos con otros fueran las palabras habladas: pronto los hom-
bres se convirtieron en galvajes, nuevamente.

Feru, después de un tiempo, los hombres hallaron la manera de s
perar la dificultad, en la historia de la escritura relata Doma, gre
dualmente aprendieron a depositar sus pensamientos en algo més durac
ro que la palabra hablada. Y, aln antes de ese acontecimiento habiar
imaginado varios medios para difundif lag noticias répidamente. En -
ocasiones podian enviar un alarma a través de una tribu de tods una
nacidn en un lapso sorprendentemente corto una hoguera encendida a ]
cumbre de una colina enviaba series de sefiales que, @ Bu Vez, eran -
reproducidas en cada colins de la regifn, vy, al cabo de una hora tod
el pais se hallaba en armas,

Algunos de los grnades acontecimientos de la historia han sido
transmitidos por sefinles de fueqgo; més répidamente de lo gue podris
haberlo heche el mis veloz de los barcos griegos, las 11&madasquQ 5
encendian de Colina en Colina avisaban a su duefio v sefior, el rey Ag
mendn que habian tomado a Traya. £n 1568, sobre las colinas a todo 1
largo de la costa Inglesa, se prendieron hogueras para avisar de la
proximidad de la gran armada Espafiola.

Y 81 el fuego podia decir muchas cosas, aln mds podia decir el
humo. Los pictos del norte de Inglaterra, del otro ladn de la murall
gue los Romanos hablan construido para contenerlos, solian enviar se
fiales de humo para comunicarse uncs a otros las naticias.

Y mientras los congquistadores Romanos tratahan de adivipar e
podian significar aguellas extrafas solumnas de huma los pictos dg -
hallaban va sobre las murallas luchando a brazo partido. También erar
sefiales de humo las que difundfan las noticias entre las tribus de -~
los indios, cuando el hombre blanco Llegd a Amfrica. Y aln, los negré
de Australia, uno de los puehlos més primitivos gue se conocen usan

este antiguisimo método de difundir noticias.

Utra manera de transmitic noticias répidamente, usados en tiemp

antiguos consistia en vocearlas de hombre a hombre César encontrd en'
la Galia un sistema seme jante a éste. Cuando se esperaha algln aconte

cimiento importante, se apostaban hombres & cierta distancia uno de .

otro formando cadena, para que vocearan las novedades tan pronto cee-



omo las bubierag De éste modo, el mensaje viajaba a través de mucho
kilbmetros en un lenguaje extrafio para el gran general romann y para
sus hombres. En el Perl en el siglo XVI, Pizarro encantrd torres de

nadera en %aa cumbres de las montafias, destinadas a gervir de refugi
a los bmceéduree de noticias,

Por supuesto gue, desde épocas muy rematas se gnviaban corredo-
TES para portar mensajes, va escritos o de palabras.

R veces, todo 1o que necesitaban para transmitir sus noticiag -
eran llevar un dibujo sobre un pedazo de corteza, madera o huesa, ha
ta el dia de hoy, los nativos australianos envian mensajes sobre cie;
ta clase de hastdn. Un dibujo en forma de sierra sobre el palo pueds:
transmitic una cordial invitacibn para participar en una caceria de -
casuarios, mientras que un dibujo entrelazado puede anunciar una cact
ria de canguros.

La noticia de gue Cortés habfe dessmbarcads en el suelo de Méxic
corrif répidamente hasta la capital Azteca, llevada por velaces COTTE
dores, entrenados en el servicio del emperador indio para gue iguala-

ré la velocidad de un cahallo. Lada corredor cubria una etapa de 8 Ki

lamétros v luego pasaha el mensaje al priximo, de éste modo, las noti
clas podian ser enviadas hasts una distancia de 250 kilométros en un!
dia. Los Insas del Per( tenfan el misma sistema por sus estrechos sen
deros, los corredores o log Lhaguis llevaban mensajes en clave, Hegome
chus con cuerdss de diferentes longitudes y cierta variedad de nudos,
expresaban el mensaje. Late manojn de cuerdas se llaman quipo. De fs-
e moda disponfan de un codigo secreto, gue los conquistadores espafig
les no padian entender.

MENSAJES ENVIADOS POR MEDIO DE TAMOORES -

Utra manera de comunicarse, era por golpes de tambores.,, © Tam,
tam, tam, tam, tam y tam "., resonaban los tamhores en una aldea, Lat
aldes mag préxima,'al oir los tambores, as{ a su vez rasonar 1os gue
yos para qgue los oyera ung tercera, vy asi las noticias viajaban répi-
damente a través de toda la selva. Los nativos de Africa y los imlﬁmw§

fins del pacifico aln usan éste telégrado tem, tam, que se adapta pere

H

fectamente bien a sus sennillos propdsitos. Algunos de ellos envian

también mensajes por medio de golpes sobre troncos huecos; v, en la

H

melacia, las noticias viajan a través de ciertas melodias ejecutada -

en los instrumentos musicales de los indigenas. Naturalmente solo log




nativos conocen el significado de esos extrafios sonidos.

En IRglaterra se encontraron unas piedras huecas gque, en tiempod
prehistéricos, debieron servir, para tal fin. El gue sabia soplar en
su embocadura, arrancaba @ esas pledras extrafios sonidos gue sg olan

a lo lejos’

HERDISMO DE FIDIPIDES

El mis famoso corredor de la historia fud Fidipides, un heroe de
la antigua Grecia. Los mensajeros a pie eran muy importantes en éste’
pais, especialmente durante la inversién Persa, pues en los senderos!

rocosos vy oempinados gue constitufan los caminos un hombre podia avan-

zar més répido que un caballo. Par ello, los corredores velooeg y =«

fuertes eran de mayor importancia para transmitir mensajes de una ciu

dad Griega a otra,

Fidipides habia sido un destacado atlete desde la edad de los 12

afios, a los 18 afios participd en los jueqos olimpicas coma ciudadang!
de Atenas.

Los juegos olimpicas eran grandes torneos atleticos gue se reall
zaban cada cuatro afios v en los gue participaban contendientes de to-
das las regiones de Grecia. Salir vencedor en una de los Juegos y ser
premiado con la famosa corona de olivo constitufa un honore vitalicin?
para cualguler hombre. Puede, pues imaginarse en el alborozo de Fid{-
pides el dia gue gand cinco de los certémenes: el de lanzamiento de -
disco, de jabalina, de carreras, salto y el de lucha. En Atenag sg --
formd una gran procesidn para ir a recibirlo a las puertas de la ciu-
dad, a su retorno. Los Gobernantes le donaron una casa y tierras y se
le otorgd el derecho de elegir como novia a la muchacha més hermaosa -
de Atenas. Tres afios més tarde, se convirtiG en =1 " principal ¥ cge-
rredor de la piudad.

Cuando los atenienses se enteraron de gue Dario de Persia hahia’
enviado contra Atenas un gran ejército, al mando de sus dos mejores -
generales, Fidipides se hallaba ante la Asamblea tespartana diciendo:?
" Hombres de Esparta, los Atenienses os suplican gue acudais rapida--

mente en su ayuda . Dos dfas més tarde, retornd a su patria con la !
noticia de gue los Espartanos enviarian refuerzos en el plazo de cine-
co dias. No podian envisrlos antes porgue su religion les proponfa -

marchar a la guerra antes de gue cambiara la luna.



Fero mientras tanto, el ejéreito Persa hahfa desembarcado a la -
Llanura de Maratbn, situada a s6lo &0 Km. de Atenas, no guedd a los '
Aternienses otro recurso gue presentar batalla inmediatamente a log -~
Persas, sin guardar la llegada de los refuerzos ofrecidos por Egpape-
ta. Asi, e¥ pequefio ejéreito Griego, gue sflo contaba con diez mil «e

hombres, s

iin
0

puso en marcha en un cllido dia de iam hatalla, llev( men-
sajes de un lado a otro, a través del gejéreita, luego cuando la vicﬁgh
ria fue segura, partid, agotado coma pstaba, a llevar la noticia a la
ciludad de Atenas. .

A la puesta del sol, los guardiantes de las murallas de la ciy--
dad lo vieron llegar. Pero ya no era el veloz Fidipides, sino un hom-
bre gue apenas podia tenerse en pie. Lorrieron a su encuentro vy cuan-

do cay8d en sus brazos le preguntaron ansiosamente: 4 Que noticiag —we

hay, Fidipides 7.

Clego vy temblorosao, se levantd debilmente sobre un brazo y murmy
ro roncamente: i Atenas estd salvada | y luego, cayd muerto. i

La noticia de le dervots de las tropas de Dario debid también de%
llegar répidamente a la corte de éste, va gue persia habia perfeccio-
nado més que los griegos su organizacidn de correns, para mantenerss!?
2n comunicacidn con todas las partes de sus grandes dominios, A lg w-
largo de todos los caminos principales se estacionaban, a distancias!
regulares, casa y caballos, para uso de log menssjeros. Lstos cabalga
han dia vy noche, llevando los decretos del rey a log informes de sus?
oficiales, inscritos en l&minas de bronce o grabados sobre tahlillas?

de arcillia.

LUANDT TODOS LOS CAMINOS CONDUCIAN A ROMA -

Pero aln fue mejor el sistema que lps Romanos establecieron cine
co siglos después. Varias lineas principales de magnificos camingg e-
comunicaban el imperio y todas ellas conducian a Roma.,

Una iba, a través de capua, hasta Népoles, y de allfl, por Cipi--
lia, a Cartago vy todo el norte de Africa. Otras se extendian hasta ~-
Macedonia por Brindisi y el Adriftico. Una Tercers liegaba hasta Cong
tantinopla, entonces conocida come Bizancio, vy continuaba hacia gl e
interior de Asia. Una cuarta conducia a Espafia. Y la quinta corria a!
lo largo de la ruta que siguid Julio César en sus conguistas: de Roma
a Milén vy de allf, a través de los Alpes, hasta la Galia, la Germania
y el norte. ' ’

Y a lo largo de esos caminos principales habi{a casas dg  eeeceome-



relevos, gon alimentos vy caballos frescos, a veces un nimero de 4O,
y grandes comodidades para los envisdos de gobierno. En algunas de!
las costas habia palomas mensajeras, gue los emisarios podian 1lge-
var consiga. cuando penetraban en territorios hostiles, para enviar!
notas urgeﬁt&a en caso de necesidad. En todos los lugares donde las
rutas atravezaban los mares, veloces barcos, con fuertes remeros, -
esperaban para llevar répidamente los mensajeros a su destino. A ww-
los que interferian u ohbstaculizaban a un correo en mision oficial,
se los castigaban con pena de muerte. '

Un mensajera llevaba siempre una insignia de bruonce; en Formal
de escudo que denotaba su cargo y guardaba su mensaje en holsa de -
Cuero gue prendia de su costado. A veces, estaban escritos sobre w-
royos de papiro, una especie de papel fque los Egipcios habian apren
dido a elaborar con juncos que crecian en las arillas del Nilo. Pe-~
o, por lo general estaban grabados en tablillas de madera o husso!
cubiertas de una delgada capa de cera. Si habia peligro de gue el!?
MENSAJe cayera en manos enemigas, el correo podia borrar la escrity
ra, simplemente alizando la cera.

Pero aunque los caminos Romanos fueron construidos nara durar!
tanto que lagunos adn se hallaban en uso hoy en dia, su excelente -
slistema de comunicaciones desaparecio cuando el imperio fué desmem-
prado en el siglo V. De todos modos, tanto ése como otros antiguos’
medios de comunicacidn no habia sido usados mAs que para el inter--
cambio de mensajes oficiales o de importantes noticias de carécter’
plblico. Nunea sirvieraon para transmitir mensajes privados g para -
difundir ideas. Eeta era una funcidn en la gque nadie penso hagta e
bastantes siglos mAs tarde, y fue desarrolléndose may lentamente, -
hasta gue, gracias a las inventos modernas, pudo tejerse, en lag --
filtimas décadas de comunicaciones gue hoy permite saber, en el tér-
mino de algunos cusntos minutos lo gue oourre en los més apartadas!

rincones del globo terrestre.

b)e~ LOB MEDIDS DE COMUNICACION YV DE TRANSPORTE EN LA ACTUALIDAD SON:
£l teléfono, Radio, Televisidn, Telégrafo, Imprenta, Telefonia,

Servicio Postal, Los helicdpteros, Cine vy los Satélites. Animales, '

Autombviles, Caminos del munde ( Carreteras ), Locomotoras, Barcos!

y Reronaves.
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1) .~ EL _PROCESD DE LA COMUNICACION -

Teoria de la Comunicacidn. Nombre gque recibe la ciencia de los
mensajes, uno de cuyos aspectos més destacades es la informaclin =--
s puedev%mitirse desde un emisor hasta un raeceptor, de acuerdo e
con un cbdigeo determinado. Losg mensajes se retransmiten por un mee-
dio denominado CANAL, una vez efectuada la operacitn de empaguetado
que es la adaptacidn del mensaje al canal. E1 desempaguetado sg e
efectlia en la estacién receptora y restituye el mensaje a su formal
ariginaria.

Todo tipo de comuniicacidn, para realizarse plenamente, debe so
meterse @ un proceso proplo, 8 una secuencia obligada de pasos gue!
deben concluir precissmente con el remate obligadso de lograr lo gue
se trataba de lograr. Por obra parte, en el campo de la comunicaes-
cidn, se presentan también diferentes pasos que hay necesidad de g€
guir, a riesgo de no lograr el acto de comunicacibn. En ambos casos
estamos ante un procesa, es decir, ante una secuencia lbgica vy nece
saria de acciones gue deben terminar en 1o que se propane; sn este!
caso, el cambio en la conducta del comunicado.

Un proceso, no es algo permanente, sino alge cambisnte, algo -
adaptable a circunstancia vy a modalidades especiales; un proceso 5E
fiala al mismo gue los elementos necesarios para una reallzaclin ~e-
cualguiera, la forma en que esos elementos deberén ordenarse pava -
el resultado gue se busca. E1 proceso de la comunicacifn, debe some
terse también a modalidades de tiempo, de espacios y de forma.

Quien quiera interesarse en el resultado de un mecanismo cudl-
guiera, guien desee conocer & fondo las partes de ese mecanismo, si
no la manera en que cada una de las partes gue lo integran se come-
partan, aislada o integralmente, debe conocer & fondo 185 NOTMAS -
gue rigen la marcha del mecanismo, las funciones propias de cadg --
parte y la concepcién total del todo, victo en su intggridadb Quien
conoce a cada parte, el sitio que ella ocupa en el todo, las funcio
nes gue desempefia vy las normas gue lo rigen, esta denominado el pro
ceso todo. Nada mejor entonces, gque descomponer al proceso de la og
municacidn en sus partes, para una identificacidn absoluta en 1o e

gue son y en lo gque hacen.




do= FUENTE O TRANSMISOR

Frente 8 un sacto sualguiera de comunicacidn, encontramos deade
luego un primer elemento gue, sin el, sencillamente el proceso no
se realiza: siempre hay alguien de donde nace la comunicacidn, una
Fuemte,rhm transmisor, 51 tomemos el ejemplo de cualguier modelo d
comunicaclidn material digamos el telégrafm tenemos ante naosotros 1
“evidencia de que sin este elemento bésica, los demés ni giguisra -
tienen la posibilidad de existip y sin elementos, no habréd jamés o
municacidn. Cada hombre, en cuanto decide cemunicar algo a alglien,
comienza desde ese momento, no solamente a ser posible transmisor .
de ldeas, sino absorver para si una multiplicidad de funciones Y -
responsabilidades gue no puede eludir.

Fero cuando alguien decide comunicar gs porgue de antemano ya |
tiene el que va a comunicar, es decir va cuenta con todos los elees
mentos necesarios para la elaboracidn del mensaje, sin 21 cual la
comunicacién no existiera.

Todo comunicador o fuente debe decidir en primer lugar y ung --
vez que sabe a guien va a comunicarse ese algo que tiene, el conte-
nido de su mensaje. En términos sencillos, el transmisor al decidir
un acto de comunicacidn, debe saber que Bs lo gue va a decir.

Es conveniente hacer notar que segln sea la medida en gue gl e
transmisor domine a su idea, asi vy no en otra medida, serd el conte
nide de su mensaje. Si alguien tiene un conocimiento rguivalente ==
por ejemplo a un valor numérico de cinco en gscala del uno al diez,
gu menssje nunca llevard un contenido mayar gue el gue éste transmi
SO posed,
2.~ RECERPTOR

e —

Este transmisar Tuente, es el primer elemento del proceso deg -
comunicacidn pero ests exigiends por neturaleza, otro elemento come

plementarico, también indispensable para gue el acto comunicativo se

realice @ el receptor de sy mensaie, la persona o personas que van't

|

g decldir afectar su conducta en 1a intencidad v direccién el comy-

nicante quiere. Es el segundo elemento: el receptor.

Lo fundamental para el transmisor en todo actn de comunicacidn?

eg la identificacidn gue debe hacer de su receptor, pues debe saber
] A y

quién es, como plensa, chmo actua Etc. en el ejemplo del telégrafo?

lo primero gue hace el transmisor es tratar de localizar a su recep




tor. Emite una serie de sefiales gue sirve para gue, aguel a guien -
trata de dirigir el mensaje, se dé por llamado y conteste a fota -
primera llamada de identificacifin.

En cnmgnimacién gata identificacidn es muy importante. Todo men
saje debe ﬁener un destinatario, sea un grupo o a una persona y hag
ta gue el receptor ha sido plenamente identificado es cuando la co-
municacién estéd en posibilidad de adgquirir su méxima eficiencia. Se
debe conooer, antes de la emisién de un mensaje, la Torma en gue 81
receptor estd constituido, no solamente en forma interior gue es-‘la
que mas importa, sino aln en aguella otra gue se empieza debido a -
las influencias del medio, de lugar y de las condiclones exteriores
gue ocurren en todo acto de comunicacidn.

Es bueno pensar en cada receptor, sl igual gue en el mundo de -
1o fisica, tiene una forma especial a la gue se adaptarin guierase’
o no, los contenidos gue vaya recibiendo. Esto quiere decir gque en'
el campo de comunicacidn, cada individuo al recibir una idea comuni
cada, lo hace gue tome la forma de su propio gontinente v solamente
se podrd cambiar ésta Forma, hasta gue sea variada la forma del re-
ceptor. La comunicacidn participa fambién de otra caracteristica --
gque se puede visualizar con el ejemplo de las comidas que algunas !
no caen bien, en tanto otras no caen mal. Hay alimentos gue a deter
minados organismos los alimentan, en tanto gue a otros los envene--
nan, inclusive.

Asi debe pasar en el mundo de las comunicaciones. El estudig ==
del receptor, nos debe indicar gque clase de mensajes deben enviarse
a determinado receptor para terner un porcentaje elevado de efectivi
dad. Claro gue ésta indicacifdn se deriva del conocimiento gue tenga
mos del receptor.

3.- CANALES :

Tenemos asi a los dos elementos fundamentales del proceso de la
comunicaciin:

Transmisor y receptor. Uno frente al otro, necesita definir el?
primero, cual va a ser el medio por el gue viajen hasta el receptor
los mensajes de comunicacidn pues dehberd, seleccionar g1 canal me--

jor 8 través del cual viajarén los mensajes.

K




- Resulta f&cil comprender gque la mejor linea o cenzl de comunica
cifn, serd la gue garantice una mayor exactitud en el menaaje, 51 =
pensamos en el ejemplo telegréfico, la mejor linea de comunicacibn?
entre dos puntos, serd aguella gue permita al receptor identificar!
mejor las Séﬁales gue para poder darles el signidicado apropliado, °
no hay gue olvidar gue de la mayor o menor exactitud en la interpreg
tacidn de los mensajes, dependerd la mayor o menor disposicidn de -
&nimo del receptor para unirse inteligentemente a lo gue el mensaje
le propone. E1 mensaje debe ser comprendido en la misma y con la e
misma potencia por el transmisor vy el receptor. Cuando ésto no suce
de, la comunicacidn tiene miltiples defectos y habré gue pensar gue
de la forma en gque el receptor comprenda el mensaje dependerd la -
entrega de su voluntad hacia lo propuesto.

Este es el tercer elemento de nuestro proceso @ los canales de!

comunicacidn o sea las lineas por donde se transmitirén los mengge
jes. Para simplificar o identificar a Astos canales, peEnsemos en --
ios cinco sentidos gue son los gue transmiten por donde ssos mensg-
Jes iran de uno a otro punto.

A través de nuestros sentides corporales, establecemos contacto
con mundo exteriaor.

La seleccidn por ello, del mejor sentido para los mensajes, es'
importente en el proceso, todo. EL transmisor debe escoger cuél o -
cuales de éstos sentidos serfn los més apropiades para el envio de!
los mensajes, deberé definir con precisidn cudl de ellos es el gue!
mayor garantia le ofrece pars tener la certeza de gue sl mensaje --
gsea enviado correctamente y, todo, lleve en sf todos los elementos!
necesarios para gue la interpretacitn del receptor, sea la misma -
gue quiso darle el transmisor.

Lo CLAVE 0 CODIGD

LCada uno de nuestros sentidos reacciona splamente ante la pre--

encia o 2l estimulo de su agente exclusivo: la vista por la luz y!

o

la imagen, el oldo, por el sonido, Ctc., lo gue guiere decit gque ~-
gada mensaje destinado a ser enviado por éstos canales, deberén ser
expresados en simbolos gue se apropien totalmente a la escencia de'
pade sentido; es declir, nuestro mensaje deberd ser cifrado en la --
CLAVE O CODIGO de sefiales apropladas para cada canal.

Csta clave o cddigo, vierne a ser otro de los elementos del pro~

&




sceso de la comunicacidn vy es natural gue de la seleccifn del canal!
apropiada, derive forsozamente la seleccifin del cldigo o sefial que'ﬁ
va a contener nuestro mensaje.

Este cOdigo debe estar en total posesifin de quien transmite y -
de guien recibe. §i lo gue se trata de lograr una idéntica interpre
tacion de los mensajes, se deben considerar gue ambos elementos de-
be interpretar las sefiales en identicas formas. De ahi gue el trang
misor estd obligado a’cifrar los mensajes en la clave gue mejor do-
mine su receptor vy, ante todo acto de comunicacidn, debe verificar’
gue las interpretaciones son identicas. Algo asi como a sus aguel—-—
dos previos de los jugadores, para darlos diferentes valores a lag!
diferentes combinaciones que puedan representar el triunfo en el -
juego. 5i no hay este necesario acuerdo previo, la comunicacifn ten
dréd muchas barreras y se volvera tan inefectiva como se prolongueg -
£sta diversificacifn de interpretecidn.

lLa consideracin del receptor lleva al transmisor a definir gue
clave serd la mejor para el receptor y estard siempre listoc para --
llevar de contenido universal, aguellos simbolos que puedan tener !

miltiples significadas.

3.~ INFLUENCIA DE LOS MEDIODS DE COMUNICAGCION MASIVA EN LA FORMACTON
DE LA PERSONALIDAD DEL NIfO.

4 Es la televisidn efectivamente dafiina a los nifios ? En parti-
cular, &4 Tiene algo gue ver con la delincuencia juvenil 7 La violen
cia en algunos programas de televisidn & Hace gue los nifins se come
porten en forma més viclenta ? & Existen algunas clases de nifigs pa
ra los cuales es més probable gue tenga la televisién efectos ma---
los ? Preguntas como éstas son importantes para todos. A continua--
cion se darédn algunas respuestas cuidadosas y razonables a estas -~
preguntas, en la siguiente exposicidn.

Hace més de una década gue el aparato de televisifin se convir--
ti6 en parte el mensaje de casi todas las casas norteamericanas y -
latelevisidn .se ha hecho accesible a un gran nimero de familias de!
Eurupa‘Dccidemtal solo durante los (ltimos afios. En este corto —-—--
tiempo, la televisidn, se tenian grandes esperanzas y grandes temo-
res acerca de lo que serian sus efectos. Los optimistas creian que’
educarian a los nifios en el sentido mAs amplio pasible, déndoles --
una oportunidad para aprender acerca de las ciencias y acerca de la

vida humana en otras tierras, en forma tan fascinante, gue el proce




so de aprender seria una diversifn en un lugar de un trabajo. Los -
pesimistas se preocupaban sobre si demasiada televisifn dafiaria lav
vista de los nifios, si los retiraria del juego activo vy si los coe-
rromperia, al mostrar demasiado crimen y violencia v si se ingeri--
ria en el estudio v aprendizaje de las materias escolares.

R pesar del hecho que la televisidn ha estado en uso general du
rante un tiempo muy corto, tenemos ya una nueva generacidn de nifios
creciendo, gue han sido expuestos a la televisifn durante ls mayor!
parte de sus vidas. Asi pues, guizd tenemos suficiente gxperiencial
con la televisién, actualmente, para comenzar a valorar o examinar'
sus efectos. Esta no seré, sin embargo, una tarea fécil, ya que es-
ta generacifin de nifins ha estado expuesta a muchas nuevas influen--
cias, ademés de la televieifin: éstes nifins han crecido en una &poca
2 gue la spciedad se recobraba de los efectos de una gran guerra,’
viviendo bajo la sombra de otra; en gue la poblacifn ha credito ré-
pidamente, con aglomeraciones de casas y escuelag y répilde expane—-w-
si6n de la vida suburbana; en que los ingresos v los niveles de vi-
da se han elevado,

51 los nifios actuales son diferentes de los de genesraciones an-
teriores, para bien o para mal, es dificil determinar cuanto crédi-
to o cuanta culpa le corresponde a la televisidn, en vista de estas
muchas otras condiciones cambiantes a las cuales tambhién han estado
expurstos.

i Chmo, pues, podemos intenter sequir los efectos de la televi-
siftn 7 GComo podemos distinguir estos efectos de aguellos gue han sl
do producidos por otras condiclones sociales importantes, gue han -
gstado afectando con su influencie a los nifios, al mismo tiempo un!
método seria encontrar nifios gue con tlevisifn y compararlos Con -
atro grupo de nifivs que estén crecienda en 1la misma generacifn vy en
circunstancias similares, pero sin televisifn. Ha sido posible erie
contrar unas cuantas situaciones en las cuales puede efectuarse un!
" experimento natural * en estas condiciones. Los ejemplos més nota
bles de estudios de esa clase han sido los estudios Nuffield, ligva
dos a cabo por la Doctora Hilde Himmelweit vy sus colegas en Inglate
rra; el trabajo de Takeo Furu en JapOn vy los estudios efectuados -~
por Wilbur Schramm vy sus colegas en comunidades nortesmericanas y -
canadienses. Otro método para los efectos de la televisifn es estu-

diar a los nifios antes y despufs de haber visto programas particula




res o grupos de programas. Este método ha sido usado en una extensat
gserie de estudios efectuados en Australia por F.E. Emery ylﬁ.v. Tham
son y en los estudios audiovisuales hechos por investigadores en los
Estados Unigms, Francis y Alemania. Resumiré, lo mejor gue pueda =--
aguello que’cmnsidarm gue eg el resultado de los estudios.

Primeramente, preguntémonos: ¢ Cuando tienen los nifios accesg —-
ilimitado a la televisidén ? 4 Cuénto tiempo dedican a la ohservacién
vy gue clase de programas ohservan 7 si se piensa solamente en fune—m-
cifén del ndmero de horas dedicadas a la televisién, no hay duda de -
gue la televisifn es un elemento importante en las vidas de 108 nie--
fios. En los Estados Unidos el tiempo que dedican a los nifios a la «-
televisidn varia desde un promedio de una a dos horas al dfa, a la '
edad de 5 afios, acerca de 3 horas al dia, entre 12 v 14 afios la edad
en que la observacién de la televisifn es m&s intensa.

En Inglaterra y en Jap6n, el promedic fue algo menocr; aproximads
mente dos horas diarias por promedio para nifios de 10 afios, en Ingla
terra, por ejemplo, cuando se efectuaron los estudios de Nuffild ha-
ce varios afios. Pero aln cuando el tiempo de chservacifin promedig =-
sea de 2 a 3 horas al dia, es una cantidad sustancial de mayor tiem-
po de lo gue dedican a los nifios a cualquier otra forma individual !
de actividad de descanso.

& Qué ven durante estas horas 7

Abrumadoramente, los nifios eligen ver los programas gue divierten
mas bien que laos gue educan. Sus programas favoritos son caricaturas,
aventuras del oeste, dramas de animales vy crimenes, asi como comedias
de situaciones familiares. Una gran cantidad de tiempo gue dedican -
los nifios a la televisidn se dedican a programas primordialmente -~e-
producidos para los adultos. En un estudio, los nifios de primer afig!
dedicaban el 40% de tiempo de la televisién a los de la-mayor parte!
del auditorio y llamaria programas adultos vy, para los nifios gque se!’
encantraban en sexto grado, las 4 guintas partes de los Programas =
que velan eran programas de adultos.

41 deseamos juzgar los efectos de los programas que ven los nie-
fios, es evidente gue no podemos considerar solamente el contenidao de
los llamados programas de nifios; debemous considerar todo el espectro
de los programas dramiticos de los adultos también. Pero guizéd el —-

punto més importante que debemos recordar, referente a la seleccidn’




gue hacen los nifios de los programas, es gue ellos, como sus mayores,
usan prinzipalmente la televisifn para el entretenimiento aln cuando
existen programas educativos en el aire, pocos nifios los observan si
pueden ver un programa divertido,

Los ni%oa interesados seriamente en informarse acerca de un tema
o materia, generalmente recurren a libros, revistas v perfodicos pa-
ra ese objeto. No guiero decir con esto gue los nifios no aprendan al
go de la televisién; pero cuando aprenden, generalmente el hecho es!
incidental al valor de entretenimiento de un programa. Se ha llamado
a " LA TELEVISION * ®» EL CHICLE DE LDOS DJOS " y es ésta una frase --
adecuada.

Sin embargo, el saber gue tiempo dediecan los nifios a la televi--
sifn y las clases de programas gque siguen generalmente, no nos dice!
mucho acerca de los efectos de esta actividad & Produce algunos efeg
tos duraderos, 0 es solamente una fuente de placer momenténeo gque --
tenga poco efecto scbre el desarrollo del pensamiento vy de la escala
de valores de un nifio ? He estado examinando el tiempo que dedican -
los nifios a la televisifn y a la clase de programas gue eligen. Resy
miré ahora algo de lo gue se sabe acerca de los efectos de esta acti
vidad. |

Frimeramente, parece gue algunas de las preocupaciones iniciales
acerca del posible dafio que podia hacer la televisidn eran infunda--
dag. La televisifin no ha dafiado la viste de los nifios. Y la mejor --
prueba parece encontrarse en gue no ha producido gran diferencia en’
la actuacidn vy desempefin de tareas de los nifins en la escuela. Esto!
es, cuando se comparan los que tienen televisidn en sus hogares con!
los que no lo tiemen, se ohserva poca diferencia entre ellos en cuan
to al grado en que se interesan en su trabajo en clase; los dos gru=-
pos de nifios proceden igualmente bien para completar sus asignacig--
nes de taress en casa y sus promedios en pruebas son similares. La -
(nica excepcifn en esta conclusifn viene del Japén, donde los nifias!
de séptimo grado gue tenfan televisifin en sus hogares dedicaban menos

tiempo a sus tareas y sufrieron algo en las pruebas de lectura en --
comparacibn con un grupo de nifios gue no tenian acceso a la televi--
sifn. Este efecto de la televisibn sobre las tareas escolares en el!
hogar y sobre la capacidad de la lectura no se encontrd en nifios més

~ & . ) - 8
Jjovenes en Japln, ni se ha encontrado en los estudiocs realizados en’
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otros pai§as,

Existe alguna prueba de gue la televisidn en su experiencia estil
mulante para los nifios muy jovenes, ya gue los nifios gue tienen acoe
s0 a la te%pvisién durante los afios preescolares han llegado a la «-
escuela con vocabularios més Ticos que los nifios que no tienen la ex
periencia que da la televisifn. Pero la diferencia de vocabularic de
saparece pronto trajo el efecto de la educacidén escolar, de manera -
gue parece gue el impulsao inicial que da la televisidn al aprendiza-
Jje no congtituye una ventaje duradera. /

Sorprendentemente, la televisidn no parece entremeterse en forma
sustancial en la lectura de libros: los nifios parecen leer la misma'
cantidad de libros, independientemente de gque tengan o no televisibn
en casa. Y hay numerosos casos documentados en los cuales la presen-
tacifn de una historia o pieza teatral clésica en la televisifin ha !
estimulado el interés de la lectura del original, de manera gue Bi--
bliotecas dan cuenta de un sObito aumento de demanda para el libro o
en cuestibn. Pero la televisifin tiene claramente un efecto sobre los
programas gue se escuchan en el radio y sobre la lectura de histo—=-
rias cOmicas; estas formas de entretenimiento vy la tlevisidn parecen
ser sustitutos reciprocos, de manera gue cuando un nifio comienza a -
dedicar més tiempo a la televisidn, dedicada menos a la radio y @ ~-
lasg historietas comicas.

He mencionado antes gue muchas se han preocupado acercs de la —-
cantidad de giolencias y crimenes que ven los nifios en la televisidn
y se han preguntado si esto puede servir para aumentar la agresidn -
exhibida en la vida real por los nifios gue ven los programas. Desde!
lueqgo, es cierto que el nifioc medio ve muchas peleas a pufietazos vy a'
tiros, as{ como crimenes, en una semana de televisifn.

Aln en los dibujos clmicos, gue son tan gratos a los nifing, las!
peleas constituyen uno de los principales temas gque dan la emaosifn -
de las historietas. No puede fTécilmente hacerse caso omiso de la po-
sibilidad de gue estos episcdios de televisifn esten ensefiando un -~
comportamiento a los nifios. Sin embargo, es dificil determinar si es
to es realmente asf{.

Se ha descubierto gue mientras més horas dedigue un nifin-a ver -
televisitn, se encuentra més propenso a expresar impulsos agresivos!

en las pruebas de personalidad gue tienen por objeto la medicidn de!




gentimientos héstiles.

Pero no sabemos si las numerosas peleas gue ven los nifios en, ==
televisidn los hayan hecho sentirse més agresivos o si, por el cone-
trario, pr%fieren ver mucha televisidn debido a gque ya tienen los im
pulsos agrésivus y encuentran gue la televisidn satisface sus impul-
508,

Tenemos en este caso el mismo problema de interpretacidn cuando!'
descubrimos gque los nifios delincuentes gustan de ver progremas de --
crimenes o escenas vy de peleas. Es cierto gue existen numerosos pa--—
sos bien documentados en los cuales un jbven delincuente ha imitado!
los crimenes que ve en la televisifn o en el cinematfigrafo. Pero de-
cir gue los programas gue ha observado han sido totalmente responsa-
bles de su comportamiento antisocial, seria completamente infundado.

La gran mayoria de los nifios gue vieron los misimos programas na'
imitaron los crimenes gque ven en la televisifn. Y sabemus gue casi -
siempre podemos descubrir otras condiciones en los antecedentes de -
un jbven criminal que hayan servido para predisponerlo al crimen, =-
Una deficiente educacifin en el hogar vy en las pandillas callejeras -
constituyen indudablemente influencias més potentes en el hecho de -
gue un nifioc se convierta en buen o mal ciudadano gue cualguier canti
dad de programas de televisifn. Pero & Podemos decir gue los progra-
mas de televisidn hayan constituido algunas diferencias por si mig~-
ma 7 .

Hay algunos estudios recientes gue se ocupan en este punto. Uno'
es el efectuado por Ivar Lbvaas, guien se propuso descubrir si lag -

‘historietas cfmicas gque se presentaban peleas como tema principal --
hacian gue los nifios se sintieran més agresivos o menos agresivag --
despues de ver la historieta mostrd un programa agresivo o MENOS =
agresivos a un grupo de nifins y material no agresivao a otro grupg.

Inmediatamente después de ver la historieta, se did a cada nifin!
a elegir entre dos juguetes, paras su entretenimiento, uno de ellos -
era un Jjuguete agresivo. 5i el nifioc movia una palanca que activaba -
al juguete agresivo, har{a gue dos mufiecos se golpearan en la cabg--
za, el otro juguete gue podia elegir un nifioc tenfa figuras de mufie--
cos en movimiento gue no se golpeaban. Los nifios gue habian seguido’
la historieta cOmica agresiva mostraron una tendencia a Jjugar con el
Jjuguete agresivo inmediatamente después mientras que los nifios gue -

vieron la historieta no agresiva prefirieron el Jjuguete no agresivo.




Este descubrimiento sugiere gue la vista de programas agresivus‘

gsirve para estimular en ciertos grados los impulsos agresivos de --
"los nifios.

Un resultado similar obtuvo Albert Bandura tal este investigador
mostrd algunos nifins una pelicula de un adulto golpeando y dando de
puntapies a un mufieco hecho de un baldn, con pesos en los pies gue!
puede usarse como pelota de préctica de boxeo; un grupo de control!
de nifios no vid ésta pelicula. En una ocasibdn subsiguiente, cuandg!
habia sucedido algo gue hizo gue los nifios se sintieran irritadméjy
frustados, é5tés fueron llevados uno por uno a una habitacién que =
contenia un mufieco del tipo descrito, asi como otros juguetés‘ Log!
nifios que habian visto la pelicula imitaban con notable exactitud -
del comportamiento gue habian observado en ella; golpearon deiean,
de puntapies al wmufieco, mientras gue los nifine gue no habian visto!
la pelicula no lo hicieron. En un efecto, los nifies gue no habian !
visto la pelicula mostraron considerablemente menos agresidén de to-
dos los tipos en la situacién de pruebae

Un tercer estudio efectuado por Paul Mussen y Eldred Ruther -
Ford, mostrd gue los nifios gue acababan de ver una historieta cémi-
ca de animales agresivos se encontraban més inclinados 8 adoptar un
juego destructivo, gue involucraba reventar balones, en cumﬁaraciﬁn
con laos nifios gue no habian visto las historietas.

Debemaos aobservar gque los estudics no demuestran que la vista de!
programas agresivos sea causa de gue los nifios se vuelvan directa—-

mente agresivos hacia otras personas. En cada caso, la prueba con--
sistid en observar si un nifin se volveria wmés agresivo hacia un mu-
fieco, lo cual es totalmente diferente gue, por ejemplo, golpear a -
otro. Pero éstos estudios nos sugieren ciertas cosas: en primer luy-
gar, la aobservacidn de episodios agresivos en la televisifn sirve -
para estimular sentimientos agresivos en el espectador. En caso de!
gue cualguiera de nosotros haya considerado las fantasias agresivas
como un tipo de vélvula de seguridad que libera impulsos agresivos!
sin dafio alguno, nuestro punteo de vista recibirfa poco apoyo de és-
tos estudios, ya gque la observacién de episodios en los cuaies 30U
rrian peleas, " descargaban " los sentimientos de AGRESION DEL ES-
PECTADOR. En realidad segin se juzga de su comportamiento subsie—--

~gulente, ocurrid lo opuesto. En segunda lugar los n%?g; isrendem el




mientras giguen el espamtémﬁlm, va gue cuando han sido presentados!
con condiciones apropiadas més tarde, llevaran a cabo las mismas --
acclones gue vieron en la pantalla. 51 este es el caso. 4 Por qué ¢
no vemos a los nifios imitar a los héroes de la televisifn con més -
Frecuenciax? coma gefiala Bandura, el meollo del problema se encuen-
tra en si el nifio gue tiene los mismos instrumentos a mano. No ha--
bré de imitar un latrocinio en el cual se fuerza una caja de seguri
dad, debido a gue nunca se encuentra en una situacidn en que este -
solo con una caja de seguridad y un juego de herramientas de ladrin.
Peroc cuando ve un episodio de televisifn, ha agregado en cierto sen
tido un elemento a su repertorio de comportamiento potencial. El1 ==
gque alguna vez lo lleve a cabo dependerd en gran parte de si alguna
vez se encuentra en una situacidn similar. Y, naturalmente, s8i un -
nifio imita o.no lo gque ha visto, dependeré de muchas otras cosas ~-
tembién. Debe de depender de si el comportamiento que observa, es !
consecuente con las normas morales de comportamiento gue se le han'
ensefiado v si la ensefianza moral ha sido suficientemente eficaz pa-
ra permitir vencer un elemento adicional de tentacidn, asi pues, ve
mos gue adn cualdo los nifios observan programas educativos, estén -
siendo edubadus, sin embargo, en cierto sentido por los programas !
acerca de la forma en gue se comporta la gente es en una variedad -
de situaciones, y bajo condiciones apropiadas intentaréd estas accig
nes ellos mismos.

¢ Puede decirse gue estéd aprendiendo aptitudes o valores, o cre-
encias, as!{ como acciones ? se han hecho numerosos esfuerzos para -
determinar el grado en gue las actitudes de los nifios se ven afecta
dos por los programas gue han visto. Un conjunto de estudio ( por -
Peterson y Thurstone ) efectuado ya en la década de 1930 sohre las!
efectos de las peliculas en Chicago, mostrd claramente gque las acti
tudes hacia una minoria racial podrian verse afectadas por las for-
mas en miembro de un grupo minoritario era presentado en una palimg
la., Més recientemente, Alberta Siegel mostrd gue los nifios podian -
formarse una impresidn esteriotipada de gue eran los taxistas, como
grupo, como consecuencia de ver un programa en el cual un canductor
de taxi representaba un pspel especial. Incidentalmente, es proba--
ble de gue la representacifn de acciones en una historia de alguien,

en una ocupacion més familiar no tuviera mucha influencia en las --




opiniones de los nifios acerca de las caracteristicas de las gentes!
en esa ocupacién. Esta nocién se refiere a los resultados del traba
jo inicial de Peterson y Thurstone. Que las peliculas tenian méximo
efecto sobre las aptitudes de los nifios que habian tenido poca expe
riencia anterior con miembros de un grupo minoritaric presentado en
la pelicula.

" Es dificil evaluar los efectos acumulativos de los programas de!
televisidn sobre las creencias y aptitudes de los nifios. Puede mog-
trarseles un solo programa o pelicula y preguntarseles despufs para
descubrir los efectns de ésta experiencia sobre sus aptitudes.

Perao una aptitud adguirida de un programa, puede verse conbrgees
restada por una aptitud opuesta, presentada en el siguiente progra-
ma seguido por el nific. El mayor efecto sohre las aptitudes debeg --
nourrir en aguellas esferas en que los programas de televisidn pre-
sentan repetidamente el mismo tema, con solc ligeras variaciones. !
Todos podemos pensar gue en estos temas esterotipados: el héroe de!
la pelicula del oeste que solo dispara para castigar a un malvado;!
la esposa martirizada en el programa vespertino de las amas de ca--
sa, gue soporta, secreta y solitariamente, la carga de la adversi--
dad con objeto de no perturbar la felicidad de otros; el perro o ca
ballo gue sabe mas gue su ampo y que salva al hombre o al nifio de -~
sug propias tonterias; el detective rudo vy avispado gue entrega al'
malechor en manos de la sorprendida policia. & Hay alguna razdén pa-
Td preacuparse‘acerca de los efectos acumulativos de temas reitera-
tivos como los mencionados 7. Tenemos en realidad poca evidencia, -
en un sentido o en el otrg la Dra. Himmelweit y sus asoclados en o=
Inglaterra encontraron gue las chicas que ven muchos programas @cer
ca de la vida adulta se preocupan acerca de lo gue sera el matrimo-
nio y aprecian la vida adulta como prefada de una crisis después de
otra, en la gue intervienen esposos infieles, nifics ingratos, enfer
medades, Etc., las nifias gue no han visto esa cantidad de series --
dramdticas diarias son més optimistas, mAs propuesta a pensar sobre
la alegria y recompensa de la vida adulta gue cada uno de nosotros?
puede tener su propia opinibn acerca de cuél sea la aptitud més jus
tificada por los hechos de la vida moderna; pero el punto es gue la
televisidn puede estar apoyando una aptitud en contra de la otra.

Hasta ahora, hemos indicado que la televisidn tiene algin afecto




sobre los egpectadores jbvenes, al suministrarles modelos para las'
acciones que imitar cuando la situacién parece merecerlo y transmi-
tiendo aptitudes v sentimientos acerca de personas y eventos. Hay -
otra clase de efectos gue ha sido destacado en una investigacifin =--
efectuada enyﬂustralia. Esta es la produccidn de defensas emociona-
les. Los nifios gue ven un nlmero excepcionalmente crecido de progra
mas de crimenes no continuan indifinidamente siendo estimulados has
ta un estado emocional intenso con cada programa; en proceso serial
demaciado exhaustivo emocionalmente. Por lo tanto, reprimen reaccig
nes emocionales, como el resultado de gue tienden a volverse depri-
midos v aplticos después de ver estos programas V Parecen ser menos
capaces de reacciones de buena voluntad hacia las personas gue sg -
encuentran en dificultad en comparacién con los nifios gue no ven de
maciados programas de crimenes.

He sefialado algunos de los efectos gque ha descubierto la investi
gacidn en la televisién sobre en algunos nifios bajo ciertas condi--
ciones. Me gustaria sefialar gue la televisifn no es la Gnica, ni 8l
guiera la principal influencia schre las aptitudes vy valores de los
nifios en la mayor parte de las esferas de la vida. Cuando la televi
sifn presenta valores y modelos de comportamiento gue no consecuen-
tes con los valores gue los padres presentan a sus nifios, no hay rg
zn para creer que la influencia de la televisién sea fundamental. !

En el caso de los nifios que hayan adguirido conocimlento o criterio
de valores sobre un tema, la televisién parece tener poco efecto. !
Es el campo de lo exdtico, donde los padres no han establecids afin’
claramente su propio punto de vista y en el gue el nifioc tiene poca!
experiencia propla gue le sirva como guia, que la televisién habrd!
de afectar Greenmiaé, aptitudes v establecer esterectipos.

Hasta gui, he estado hablando como si los efectos de la teleyie—-
sibn fueran algo uniforme entre todos los nifios, sin embargo, de --=
ninguna manera es asi. Schramm y sus colegas han insistido en gl =--
punto de gue el nifio no es una entidad pasiva, sujeto a la accidn !
de la televisidn, si no que es un agente activo, gue selecciona de!
la televisidn materialmente, algunos nifios aohservan més televisidn!
que otros, vy los motivos gue los inspira a ellos son variados. Se -
ha encontrado con bastante frecuencia que los nifios gue dedican ma-

o parte gue el promedio a observar televisifn parecen usarla como
yor p ,




una forma de escape de la televisifin. Los nifios gue atraviesan por!
un periode de dificultedes para ser amigos O gonflicto con sus pa--
dres dedican lapscs de tlempo annrmalmente‘prmlmmgadus a la televi-
sifn. Y no gs sorprendente que el nivel de inteligencia de un nifio’
tenga muchdgque ver no solamente con el trato gue dedica a la tele-
visién sino con los programas gue selecciona. Sus selecciones se --
ven también afectadas por la educacifn y gustos de sus padres. Ade-
més, entre un grupo de nifios gue han elegido ver un programa dadg,®
algunos indudablemente serén més suceptibles gue otros a su influen
cias los nifios digieren en cuanto el elemento de un programs gue -~
cautiva su atenciéin més estrecha y en cuanto a los detalles gue re-
cuerda. Asi pues, en .cierto sentido la influencia de la televisién!
es (nica para cada nifio.

Creo, sin embarga, que s importante considerar los efectos geng
rales sobre los nifios tomados como grupo. He tratado de resumir lal
prueba acerca de fstos efectos. No existen, ciertamente, muchos es-
tudios satisfactorios gue se hayan llevado a cabo hasta ahora, sefig
1an en forma hastante consecuente hacia ciertos efectos: Hay razin!
para creer gue las aptitudes y creencias de los nifios puedan ser --
conformadas por lo que ven en la televisifin v gue producen en el ni
fio emociones e impulsos eqguiparables a los presentados por los per=-
sonajes qué aparecen en la pantalla; es una conjetura razonable que
el nifio responde en concordancia a los estados emocionales descrie--
tos en la pantalla, ya sean estas emociones de ira, sentimientog ==
sexuales, alegrias o altruismo en sacrificio propic. Todo ésto no -
es muy sorprendente. Durante mucho tiempo, hemos supuesto gue el ar
te dramdtico tenfa otras funciones ademds de la simple diversién, -
que las grandes obras tienen un significado duraders debido a gue,’
entre otras cosas sirven para interpretar la realidad, para darnos'
nuevas maneras de ver y entender las experienciag de la vida. Los -
nifios parecen estar usando la televisifn precisamente es esta forma
como una de las fuentes de las cuales extraen material para organi-
zar e interpretar sus experiencias. También la usan para prepararse
para sus vidad futuras como estudiantes, como miembros de un patri-
monio, como miembros de un grupgo profesicnal o de empleo.

Todo esto significa sencillamente que la televisidin es parte del

ambiente total, gue nasotros, como una sociedad de adultos, ofrece-




mos a los nifios. Aungue la televisifn es un elemento relativamente!
nuevo en este ambiente, vya estd produciendo su parte de la influen-
cia que conforma los pensamientos y acciones de los nifios. Supongo’
gue ésto significa gue los ciudadanos informados deben ocuparse en'
la televisi%n, tomar cierta responsabilidad por ella y aplicar nor-
mas de evaluacifin a la misma, en igual forma gue lo hacen para --=--
otras aspectos importantes del ambiente que afectan a los nifios; -
por ejemplo, la escuela, o las condiciones que afectan la salud y '
seguridad de los nifios. Existen en éstos algunos puntos momplejosf«
de politica. Ciertamente, hay espacio para diferencia de apinifn ==
acerca de donde debe descansar la responsabilided para guiar las ap
titudes de los nifins v para incorporar normas de gusto y calidad a'

los programas gque se ofrecen a los espectadores. Pero no podemos

i

o

abrigar ya muchas dudas de gue la televisifn constituye una fuente!
importante de influencia sobre los nifios y, como tal, es un objeto!

ligitimo de preccupacitn y accidn pidblicas.

i
|
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1.- 105 MEDIOS DE COMUNICACION MAGIVA.

a).~ LA IMPRENTA :

Lag primeras manifestaciones de la imprenta fueron la edicidn®
de textos a base de letras en relieve. Estas eran blogues de madera
en las gue se habfa grabado la letra, dejando en realce el trazo de

la misma. Més tarde, los tipos se hicieron de metal.

Las imagenes reproducidas por la imprenta estén formadas por !
miles de puntos de metal realzados, de diferentes tamafiog.

La composicifn se realiza a mano o con méquina ( linotipia mo-~
notipa ). Una de las principales metas de la democracia es la liber
tad de expresifn, y la prensa ha sido siempre un importante instru-
mento para luchar por este derecha; por tal razin, algunos gobiernog
han tratado de suprimir tal medio de difusidén cuando han guerido --

apagar la voz del pueblo.







bh).- EL SERVICIO POSTAL :

El inmgnso poder de un simple timbre postal;

La gente estéd acostumbrada a usar gl servicio postal, vy bste -
funciona, en general, de un modo tan perfecto y eficiente. Hace si-
glo v medio, practicamente este servicio no existia, vy, hace poco -
més de uno, era tan rudimentario gue la correspondencia llegaba a !
su destino cuanda buenamente podfa. Todas las cartas privadas que’ -
se enviaban tenfan que ser llevada personalmente o dejadas en un 1y
gar seguro, para gue las recogieran all{. Las tarjetas de felicita-
cidn vy los paguetes de navidad inundan las oficinas postales cada -
afig. Las grandres oficinas de correos necesitan personal suplementa
rio para esas festividades. Trabajan dia y noche para clasificar mi
llares de bultos con regalos, que deben embarcarse y repartirse. Eg
to sucede en las oficinas de mucho movimiento. En algunas ciudades!
de Francis vya estén funcionando las méguinas plectrénicas, gue su--
plen a los empleados postales encargados de extender timbres. Sime-
plemente, se depdsita el nimero correcto de monedad en una ranura,’
se marca un disco parecido al del teléfono la cantidad de estampi--
llas de cada clase gque se deseen, y los tubos glectrénicos del intg
rior de la mAguina se encargan del resto. AL SALIR LOS TIMBRES SE -
ESCUCHA una voz gue dice : " GRACIAS " .

Para la correspondencia de urgencia se utiliza el servicig ===
abreo; para la de menor importancia, el maritimo. Los helicbpteros’

son un excelente medio para transportar la correspondencia.
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e~ EL TELEGRAFO,

Y

Cuando un operador oprime las teclas de un transmisor, provoca
impulsos eléctricos que hacen funcilonar una méguina situada a M-
chos kilfmetros de distancia. EL mensajé enviado es recibido, letra
por letra. Las noticias de nacimientos y de muertes, de fortunas --
adguiridas o pérdidas v otros muchos mensajes pasan a través de las
miquinas gue se emplean en telégrafos, 1levando alegrias o sufri---

mientos a los corazones de seres gue se encuentran muy distantes.
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d).~ EL TEREFONO,

an

En el afio de 1876, en Boston, el inventor del Teléfono Alejan-
dro Granham Bell, era un jéven escocés. Tomfs Wat fué su ayudante !
por muchos meses, a Bell le interesaba mucho la voz humana desde <
gue tenfia uso de razfin. Nacid en Edinburgo en 1847, vy era hijo de !
Alejandrm Melville Bell, muy conocido por su sistema para ensefiar a
los sordomudos a hablar y comprender el mensaje de los demés.

Aungue, al principic, el teléfono no interesaba mucho al pl---
blico, fue un invents maravilloso. Al encontrar maneras de identifi

car la voz, resultaron posibles las llamadas de larga distancia, y!

ahora una extensa red teleffnice comunica a los pafses més alejados

del mundo.
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“ ® LA RADID

La Radio es la transmisin y recepcidn de sefiales par medio de
ondas eléctricas, sin el emplec de cables de conexién. Es uno de ==

nuestros més potentes métodos de comunicacifin con las masas,

En el breve periodo de sesenta y cinco afios, la radic ha pasa-
do desde un aparatito en el taller de Marconi & una pieza permanan-
te del mohiliario de los hogares. Muchos de nosotros podemas TeCOT~
dar nuestra primera experiencia con la radio, cuando, doblados en !
una silla, con los auriculares bien apretados cobre la oreja, nos -
preguntébamos que guardsrd el futuro para aguella caja negra llena!
de alambre vy tubos. |

La Radie es una parte integral de la vida moderna. La gente -
escucha la radio durante varias horas al dfa, en su casa y fuera de
ella,

EMISION: La participacién de los escolares en la emisifin de --

programas de radio aumenta répidamente.

AUDICION: Escuchar la radio, en la escuela o fuera de ella, «—-
sirve de modo inconmensurable para sumentar el fondo de informacién
del escolar. Ejerce influencia en sus apti%udes y apreciaciones, su
conducta social y su capacidad de desarrollar el pensamiento criti-

Gl







£).- TELEVISION.

3
&

Desde su comienzao, fue evidente gque la televisidn podia tener!
gran importancia en la educacidn. Millones de perscnas han podido -
mejorar y ampliar su conocimiento vy, por lo tanto, su comprensidn !
del mundo, al observar ciertos hechos y ver y oir a algunos perﬁgmm:
najes importantes, en la televisidn. Muchas emisoras dedican parte!

del tiempo de sus programas a emisiones educativos.

Uno de los demés modernos e importantes medios de ensefianza -
es el de la llamada televisidn " Circuito Cerradoc " o ¥ De canal -~
privado ". Se trata dz un sistema en el cual un programa se transmi
te desde la emisora a cierto nimero de salas de escuela o lugares ‘!
de reunibn. La televisifn empezf, como un nuevo entretenimiento, se
ha estado transformando @n un medioc de comunicacién de excepcional’

importancia.

Los aparatos de televisién convierten imagenes en sefiales;, y -
éstas nuevamente en sonido, La sinoronizacién de televisidn con la!
radiotelefonfa permite la emisién de programas arti{sticos, educati-
vos vy de noticias. La televisidn ha hecho vastos progresaos, y s -—-

siguen logrando mejoras tanto en sus aparatos como en sus técnicas.
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f).- EL CINE,

L.

Todo mundo estd familiarizado con la ayuda audiovisual por exs-
celan cia gue es el cine y, el incremento que el cine de aficionados
ha tomado en nuestro pails, puede llegar a proporcionar a los 1n3wmw
tructures, un medio eficasisimo de comunicacién, sub:e todo si plEﬂ
ga en gue, el cine educacional sea realizado en la dimerisién de 8 -
milimetros- cine de aficionados en lugar de 16, gue llega a tener -
elevados costos de produccién en la pelicula y no muy bajos costos!
de adguisicidn de los equipos de proyeccifn nzcesarios.

Hay la tendencia en las universidades norteamericanas Yy, BN e

vista del perfeccionamiento a que han llegado los proyectores de 8!

milimetros, a gue el cine industrial y escolar, cine de referencia'’

y educacional, sea realizado en ésta pequefia dimensiGn.

Precisamente, en el medio mexicano, ese elevado costo de pro-

duccifn de una pelicula de 16 milimetros, hace gue los proyectores!

que, se usan en la industria y en la escuela, ternga necesidad de ~-

utilizar material filmado en el extranjero gue, por més gue traten'
técnicas de aplicacidn universal, han de verse influidos por el me-
dio propio del pais productos de las pelfculas. Tomando en cuenta !
este hecho innegable, es por lo gue hay necesidad de que toda exhi-
bicién de peliculas de cardcter pedagfgico o informativo, tome en -
cuenta nuestro propio medio del pais en donde la pelicula fue produy

cida, hecho que debe ser explicado antes de toda exhibicifn.
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' - BATELITES

He agufl el Telstar, el maravilloso satelite experimental de -
la compafifa Americana Bell System, puesto en Orbita en julio de «w--
1962. E1 Telstar pesa solamente unos 90 Kg. v se disefio para serviz
como estacidn retransmisora de microondas en el espacio, formando -
parte de los sistemas internacicnales de comunicaciones por radiotbe
lefonia vy televisidn. '

El satelite estd accionado por la energfa solar que captam(nww
3,600 células instaladas en la superficie del mismo. La antena heli
coidal gue aparece en la parte alta emite sefiales de loscalizacidng!
y de las dos antenas gue rodean la parte centrl del satelite, la sy
perior es receptora de ondas de 6,390 megaciclos, y la inferior lag
emite con frecuencia de 4,170 megaciclos. La construccibn del sated

lite por los cientificos de la compafiia v su exitoso lanzamiento --

por los téocnicos del gobierno Americano constituye un maravilloso !

ejemplo de lo gue puede lograr la iniciativa privada cuando la se-
cunda el Estado,
lLas ondas de televisidn viajan en lineas rectas, y las curvas!?

t
de la tierra limita el radio de alcance tanto de las estaciones emi

soras como de los satelites retransmisores. Para gue la red de comy

-
i
;

nicaciones de televisifin cubra realmente todo el gloho terrestre du

v
i

rante las 24 horas del dfa, se piensa poner en Arbita cadenas ente-

ras de satelites como el telstar, a una altura media ( entre 7,000°
i

y 20,000 Bm. desde la tierra ). A esta altura, los satelites girge-
rén a velocidades mayores que la tierra, pero uno de ellos siempre!
guedard dentro del horizonte de las estaciones emisoras, instaladas
en las partes habitables del globo. Otra solucifin gue se presenta -
es lanzar solamente 3 satelites, pero a una distancia de 36,000 Km.
cada satelite tendrd un radio de alcance que cubrird uma tercera --
parte del planeta, y su posicifin conrespecto a 61 serd estacionaria
 porgue tardard exactamente 24 horas para completar su Orbita.

" Todo el mundo habla del tiempo vy nadie sabe nada acerca de -
€l ". Se creé que fue Mark Twain quien dijo esto por primera véz, Y
los vientificos trabajan para poder pronosticarlo.

EL 17 de febrero de 1959, & las 10.55 a.m., hora del egte de -
los E.U.AL, un cohete vanguard despegd de cabao Cafaveral, Flerida,!
para colocar el primer satelite meteriolfgico en érbita alrrededor!
de la tierra.
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P.- LA TELEVISION EN MEXIGO.

La ,televisidn, maravilla del tiempo presente, permite asisti
gin salir de casa a muchos espectéculos. Hoy, millones de familie
pueden imaginar gue se encuentran en la primera fila de butacas j
" ra presenciar acontecimientos locales, nacionales e internacional
Puede tratarse de la inauguracifn de una escuela, de la toma de f
sesifin de un nuevo presidente o de un vuelo al espacioc. Y, tambié
de toda clase de espectéculos y fiestas deportivas. Hay alumnos c
pueden " asistir " a clases y conferencias, o presenciar operacic
nes guirfirgicas que tienen lugar a miles de kilfmetros de donde e
encuentran.,

. Como es paosible todo ello 7. La respuesta es sencilla: pmi
la televisidn.

La palabra televisifin significa " ver lejos " del prefijo gr

go tele, que significa lejos y, en efecto, se trata de ver lo que

ocurre a gran distancis. Y no solamente se ve, sino gue tamhién s
oye, porgue la televisidn utiliza el principic de la radio. Para
distinguir ambas partes de la televisifn, los téonicos hablan de
ideo v audio, gue son las palabras gue en latin significa veg vy
oiga.

La TELEVISION no fue inventada por un solo hombre de genio;

|
i
i
g
|
i

el resultado de muchas descubrimientos en los campos de la electr
cidad, el electromagnetismo y la glectroguimica. Los principios -
bésicos ya eran conocidos en el siglo IX, pero la realizacifin pré
tica ocurrid cuando se pudo disponer del tubo electrdnico, descu-
bierto hacia los afios 20.

Los aparatos de TELEVISION convierten imégenes en sefiales de
video, y éstas nuevamente en sonido. La sincronizacidn de televi-
sifn con la radictelefonia permite la emisifn de programas artist
cos, educativos v de noticias. La TELEVISION ha hecho vastos prog
508, vy se siguen logrando mejoras tanto en sus aparatos como en s

téonicas.




*PROGRAMAS PARA NINDS QUE PRESENTA CABLEVISION

de ‘Lunes a Viernes

it ! 1

" 1 L4

Sébado

Domingo

1

l.unes

Martes

1

i

de Lunes a Viernes

" H L]

il i 14

Jueves
1

Vierries

"

S&hado

Domingo

1

3:
Ly:

N S g M

B e A

30
0o

: 30

: 30
:00
:00
:00
:00

:30
:00
:30
100
130

: 00

:00

7:30

6:30
7:00

: 30

: 30

1:00

100

200

The Flinstones ( Pica piedras
Mickey Mouse Club ( Club dg -
Mickey Mouse )
I Dream of Jeannie ( Bella Ge-
nig )

The Jeffersons
Bionis Woman ( La mujer Bionic
Wild Kingdom ( El reino salvaj
Rhoda ( Roda-Robot )
Six Million dollar Man ( EL ho
hre nuclear )

Adén 12 ( Adén 12 )

Happy Days ( Dias felices )
Bewitched ( Embrujado (a) )
Mighty Mouse ( Super Ratén )

The odd couple ( Pareja-Dispar:

]
i

ja ) . |
The Mary Tyler Moore Showw (Thg
Mayr Tyler Moare Showw ) |
It's a Nightmare ( Pesadilla )!
A Cprnecticut Rabblt in King -
Arthe |
Family Feud

Wonder Woman ( la mujer maravi-
lla )

Kidsworld ( E1l mundo de los pe-
guefios )

Star Treck ( Viaje a las estre-
llas ) ;
Rawhide ( Programa de vagueros)
Dinamic Duas ( Duo Dinémica )
Wonderful World of Disney ( Ma-
ravilla Mundo de Cisnes )
Proyect U.F.0. ( Proyecto objet
volador desconocido )
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6230

7:00

New Candid Camera ( La nuava
mara céandida )
Little house on the Prairie (

peguefia casa sobre el prairie




Martes
Miercoles

Jdueves

PROGRAMAS PARA NINDS ¥

~~~~~~~ HORA e P RO GRAMAS e o e e e o

5:00
5:30
6:00
6:30
7:00
5:00
6:00
6:30
7:00
8:00
5:00
8:00
9:00
10: 30
12:00
2330
3:30
L:00
230
7:00
9:00
10:30
12:00
2:00
2:30
3:00

3:30

&:00
8:00
8:00
9:00
§:00
9:00
L. 00

P.M.
P.M.
P.M.
P.M.
P.M.
P.M.
P.M.
P.M.
P.M.
P,
P.M.
ALM.
ALM.
A.M.
ALM.
P.M.
P .M.
P.M.
P.M.
P.M.
AM.
A.M.
ALM.
P.M.
F.M.
P.M.
P.M.
P.M.
P.M.
P,
P.M.
P.M.
P.M.
P.M.

Hugs Bunny

Gasparin

OChicos del Espacio

Viaje Fantéstico

Las aventuras de Gulliver
King Kong

Escuadrén diabblico

Viaje al centros de la tierré
Scooby Doo

Los pioneros

£1 hombre nuclear

Tarzan ( pelicula )

El dragfn verde ( pelicula )
Asizona { pilfcula )

El Avaro ( Pelicula )

Reyno animado

Monstruos a go oo

Fantasmas revoltosos

g
]
|
1
&,
i
|
;
|
i
i
|

Similifn y Listolin

HButeh Sassidy vy e1 chico sundance
£l loco pelirraojo

El caserfn misterioso

El maravilloso mundo de los animall

Doris Day

Novicia vaoladora

Salty

Robin Hood De mel Broks
Furia sin frenos ( pelicula )
Creplsculo de las Aguilas

La mujer maravilla

Swithe

Disneylandia

La mujer bionic@

Show de Cepillin



Jdueves
Viernes
babada
Domingo

Lunes

"

Miercoles

n

Jueves

Domingo
i1

Y

n

Jueves

Martes

s 523 0 v

B:05
8:05
3:30
8:00
9:45
8:05
8:30
8:05
8:30
13:00

“2:30

3:00
3:30
L:00
L:30
2:30
3:00
3:30
L:00
4:30
5:00
5:30
6:00

F.M.Tornen de estrellas
P.M.Basta |

P.M.Carla vy los jaures (pelicula )

A.M.
R.M.
F.M.
P.M.
HyH
nyu
nyn
nyn
nyn
HyH
Hyn
nyn
nyn
nyn
nyn
nyn
nyn
nyn
Hyn
P.M.
P.M.
P.M.
P.M.
PeM.
A.M.
P.M.
P.M.
P.M.
A.M.
P.M.
P.M.
P.M.
P.M.

En familia

Programa musical inf.

Caras vy gestos

£l chavo i
Vaje una estrella

£l chapulin colorado
Los maliantes

Ll sapo brincador
Pinguino vy el Profr.

£l rey Leonardo

La ardilla vy sus amigos
Bulluwinckle -

Nanny y el Profr, |
El planeta de los simios
Don gato vy su pandilla
Mi bella genio

Super veloz Buggy

La hormiga atbmica
Inspector ardilla

Los cuatro fanté&sticos
Los pilotos de Spencer
Estrellas del mafiana
Pensando y viajando con los nifios
lLassie y el guardabosgues

Tam vy Jerry

Tierra Misteriosa

Superveloz Bugy Bugy

Cine de Moda

El correcaminos

lLa pandilla de Chabglo
Caricaturas

Fabrica de sonrisas

Hijas de la zorra ( pelicula )
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L Martes 3:00 P.M. Butch Cassidy

" ” 3:30 P.M. E1l conejo de la suerte
n i : 4L:00 P.M. E1l pé&jaro laco

" " 7:30 A.M. La isla de Guilligan

" " 4:00 P.M, Sombrita

n L 10:00 A.M. Lucha libre

f " 11:05 A.M. Aventureros del camino

:30 P.M. Los cometas bailety
N0 P.M. Viaje a las estrellas
:30 P.M. La panbera rosa

.00 P.M. EL caballerc azdl

:10 A.M. Misi6n imposible

W23 W

=
Y
o

13 Viernes 4:00 P.M. La canica azil
" " 5:30 P.M. Festival de la risa
11 Domingo 10:00 A.M. De nifio a nifio
13 Martes 130 P.M. E1 mundo del circo
11 " ‘

-3 P.M. E1 mundo de los nifios !

" " :05 P.M. Educacifn fisica

LEo I AU 2 B O 4

13 Miercoles :(10 A.M. Canasta de cuentos




T g

Zao""

Bao"“

brﬁo"‘

Sa@“

B8 o=

Ba, -

. " CONCLUSIONES

El objetivo principal o general de los medios de comunicacidn’

es golaborar en forma integral a la personalidad del nifio.
¢

Debe dérsele a conocer al nific la importancia de la comunicg-—-

cifn vy, cada maestro debe desarrvollar esta capacidad.

Los maestros deben hacer un reconocimiento de la‘impmrtaﬂcia~*
de los medios de comunicacidn a sus alumnos, cuales son los an
tecedentes de &stos y la influencia gue tienen sobre la humani

dad vy el buen uso de ellos.

Influir para que los nifios perfeccionen su capacidad de comuni

carse.

Que todo mensaje las preguntas gue exigen respuesta del recep-
tor son las siguientes: ¢ dénde 7, & cfmo 7, & por gué ? & por
quién ? Ya gue asi podemos considerar gue se cumple la comuni-

pcacidn en el objetivo principal.

;

§

f
|

§
1

i
|
i
|
i
|

Que desde tiempas muy remotos la comunicacién se hacia @ gri--

tos, gestos, movimientos del cuerpo vy gue posteriormente gatal
se convirtidé en el lenguaje oral. Que por ser el hombre un co-
nocedor y transformador de la naturaleza ha ido perfeccionando
esnos medios de comunicacibn, gue todos sabemos son de un valor

inapreciable para la humanidad.

Que la televisifn controlada por el Estado, puede influir més'
positivamente en la formacidn de la personalidad de los nifios,
pues se responsabilizarf{s de transmitir programas gue efectiva

mente fueran sanos.

Que los padres de familia deben ser orientedos para gue conoz-

can la influencia de la T.V., y no permitan gue sus hijos vean

programas gue no corresponden a su edad.



“maria, gue los nifivs recibirian en sus propias casas.

PROPOSICIONES Y SUGERENCIAGL

peade el punto de vista real, el nific amplia sus conocimientos
y por lo tanto, su comprensidn del mundo gue lo rodea al obser
var ciertos hechns, ver y oir & algunos personajes importantes

en la televisifn.

Seria muy importante la difusién de clases para educacién pri-
|

Al mismo tiempo aprovecharian los nifios los programas educati

vos gue emiten las radiodifusoras.

Considero gue debe existir en todas las escuelas el modernao mg
dio de ensefianza en la televisidn el llamado " Circuito cerrg-
do " o * EL de canal privado " . También la ¥ Radio frecuencia’

es idel para transmitir diversos programas educativos.

La televisiéin en cierto punto es medio de entretenimiento vy a'i
la vez se aprovecha en su méxima excepcional importancia. En =
éste corto tiempo, la televisifn ha producido varios cambios ’%
en las vidad de los nifios v les dé una oportunidad para apren-
der acerca de la ciencia vy de la vida humana en otras tierras,
en una forma muy interesante ya que el proceso de aprender en'

el nifio seria una diversitn en lugar de un trabajo.

La interesante Radiodifusi6n es otro medic gue sumenta el intg
rés en la participacién de los nifios con su emisifn de progra-
mas por ejemplo: en el estimulo de la motivacifn dé salida a !
la capacidad y el talento de los alumnos les formula buenog --
hébitos en el hablar, le dé capacidad creadora, valora el de--
seo de cooperacidn y responsabilidad. La radiodifusidn gs ime-
portante porgue al escuchar la radio, en. la escuela o fuera de
ella aumentaré el conocimiento del educando.

Pienso que la ventaja del cine en la utilizacién de las pelicy
las en labores de la enseflanza por ejemplo:

b).- Proporciona hechos y experimentos hacia un propbsito vy la

une en un mensaje de formacién.
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c).~ Explica visualmente los problemas més abstractos y més -

dificiles.,

d) s~ Muestra mediante la cémara lents, los pasos més répidos’

de un proceso.
e).~ Una pelicula puede reafirmar conocimientos y evaluar =--

los resultados.

Todos los programas infantiles ya sean, transmitidos por‘la '
T.V. 0 1a:RADID, llevan un mensaje recreativo vy siempre anmm;
obietivo, con ellos mejora la formacibn de la personalidad __§
del nifin, ademds, amplia sus conocimientos, a la vez les aum*f
menta la capacidad de desenvolverse, a participar envcualquiej
actividad, los entretiene y al mismo tiempo aprovecha la opor

tunidad para educarlos.

la Secretarfa de Educacibn Plblica deberia pugnar por la ela-
horacifn de programas en donde el nifio utilice parte del tiem
po gue permanece en casa para instruirse mediante un sencilla

entretenimiento gue le proporcionara la televisidn. :

Hasta agui he hecho referencia {nicamente al aspecto positivo
de la televisifn, porgue reconozeo gue tiene programas que ai
le llevan un mensaje valioso a los nifiug. Pero también reco--
nozeo gue hay cesas negativas, sobre todo tendenciosas gug -
los grupos gue monopolizan la televisidn no han podido evitar
porgue sirven a otros intereses gue no son propiamente nacio-
nalistas ni educativos. A través de algunos programas se ha -
guerido influir en la idiosincracia de nuestro pueblo, trans-
mitiéndole ideas gue no son culturales, sino gue pretenden --
degtruir l8 sano vy valioso del mexicano.

As{ como tie pedide que la Secretaria de Educaci6n Pdblica pug
ne porgue se elaboren programas convenientes para los nifios,’
también erec gue debe prescuparse por prohibir los programas!

gue sor un atentado a la cultura de nuestro pueblo. -

Reconozeoo ademés gue muchos padres de familia deben modificar
su conducta haclia sus hijos, en el sentido de no seguirleg --
permitiends pasar tantas horas frente al televisor; los nifios

no g6 seres pasivos, deben distraerse en el juego y no en la



qjietud frente al aparato gue puede enajenarlos si 1o gue ob-

servan son otros programas o correspondientes a su edad.

[

1
i
!
i
s




DIRECCION GENERAL DE CAPACITACION Y "MEIO-
RAMIENTO PROFESTONAL DEL MAGISTERIO.
DIRECCION DE LICENCIATURAS PARA MAESTROS-
EN SERVICIO.

SUBDIRECCION TECNICA DE LICENCIATURAS.

ASUNTO : Dictamen y Acreditacion del Seminario de

Tesls,.
Tepic, Naye., & 20 de  ABRIL de 197 5
Co PROFR. (A)
i) Y M. VILLA CARTS
Pressesnteos.
s . £ -
Tengo a Pien comunicar & ustea s as d

eany T A EVIOR T A -
OHOLA PORM. DI L v DEL MIND .

he asesorado en el seminario correspondiente ¥, nabiende usted asls -
tido a las sesiones de trabajo establecidas; me permito extenderle el
presente dictamen:

£ 8 C AL A

ASPECTOS

4 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA .

5 PLANTEAMIENTCO DE LA HIPOTESIS - )8
COMPROBACION O DISPROBACION
3 DE LA HIPOTESIS ( TESIS ) o

4  CONCLUSIONES X

5  PROPOSICIONES e

Atentamente -

. CONDUCTOR DEL SEMINARLO -
DE TESLS )
v/
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