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INTRODUCCION

Este trabajo esta dirigido al estudio de la relacién que existe entre educacién y los medios
de comunicacién ya que cada nifio, joven o estudiante necesita contar con posibilidades
educativas para satisfacer sus necesidades de aprendizaje bésico. Estas necesidades abarcan
tanto las herramientas esenciales para el aprendizaje (como la lectura, la escritura, la
expresion oral, el cdlculo, la solucién de problemas, el uso de los diversos medios de
comunicacidn para el aprendizaje de los contenidos bisico, tedricos y pricticos, valores y
aptitudes) necesarios para poder wvivir, desarrollarse y lograr una vida plena, llena de
satisfacciones acordes a su momento histdrico.

Ahora, partiendo de la idea de lo que la educacion debe ser en realidad para un pueblo:
base solida para el progreso, la idea fundamental es crear en ¢l estudiante una conciencia
critica ante todo tipo de mensajes, la comunicacidn en si es un reto, tanto para el educador,
como para ¢l educando, y tomando en cuenta los esquemas estructurales de la inteligencia
que maneja Piaget, es importante que la visidn critica que se planca tenga, sea capaz de
equilibrar las ideas o pensamientos abstractos que se hagan los alumnos del mundo exterior.

Es por esto, que es importantisimo que los educandos manegjen y usen los medios de
comunicacion masiva, ya que todo es informacién que puede cambiar su perspectiva de la
realidad, y si los usamos en la escuela podremos ayudar a crear una conciencia en cada
estudiante que le permita seleccionar los mensajes como dispositives pedagdgicos que
permitan apoyar los contenidos progrdmaticos escolares, esto es, convertir en una
experiencia educativa la exposicién cotidiana de los alumnos ante los medios de
comunicacion con su realidad cotidiana, aprovechando los mensajes como  dispositivos
pedagdgicos que permitan apoyar los contenidos progrimaticos escolares, esto, es convertir
en una experiencia educativa la exposicion cotidiana de los alumnes ante los medios de
comunicacidn.

Y asi ayudar a la juventud para que puedan enfrentarse a la vida profesional actual, donde la
revolucidn tecnoldgica ha contribuido decididamente a modificar la percepcién del mundo
exterior, que predominaba en nuestra sociedad hasta hace dos décadas, asi como las
distancias s¢ han acortado, los tiempos y formas de trabajo se han medermnizado, en fin, la
vida ha cambiado tanto, ¥ dia a dia cobra mayor importancia la significacién entre los
Jovenes de expresiones como:  “sociedad Informatizada”, "mundializacién”,
"globalizacion”, "realidad virtual” o "momento en vivo" o "reprise” .

Por tanto esie trabajo va a abordar la vinculacién entre la educacion y la comunicacion,
tomando ¢n cuenta en especial a los medios de comunicacidn masiva, por considerar que se
pueden usar en el proceso ensefanza-aprendizaje para lograr mejores resultados,

Se abordan en este ensayo temas como la comunicacion, los medios masivos, la educacion
¥y el desarrollo del nifio, no con la intencidn de agotar ni profundizar esta problemitica, sino
con ¢l proposito de realizar una reflexidn breve sobre la importancia de incluir ¢l estudio ¥



el uso de los medios de comunicacion en ¢l proceso ensefianza-aprendizaje en la educacién
formal,



1. COMUNICACION: CONCEPTUALIZACION

La comunicacién, desde que el hombre aparece en la faz de la Tierra, ha sido lo mas
significativo para el progreso, para el desarrollo de los grupos humanos (tribus, clanes,
culturas o sociedades en general).

La comunicacién es "el proceso mediante ¢l cual un mensaje es trasmitido, recibido y
contestado con la participacién de un emisor y un receptor, toda vez que ¢l mensaje sea en
el mismo cédigo que manejen éstos "(Gallardo Cano Alejandro - Curso de Teorias de la
comunicacién, México UNAM-1987).

El acto comunicativo se puede definir como un proceso complejo de intercambio de
informacién, ideas, sentimientos, habilidades, etc., y puede ser esta informacién hablada o
escrita, mediante palabras, imdgenes, movimientos, objetos, sefiales de humo, ete., y claro
bajo determinadas condiciones histéricas, econdmicas, politicas y por supuesto culturales.

TIPOS DE COMUNICACION

Partiendo de como se relacionan el emisor y el receptor de la comunicacién, se pueden
distinguir tres tipos de comunicacién, la comunicacién interpersonal, la comunicacidn
intermedia y la comunicacién colectiva,

COMUNICACION INTERPERSONAL

Detallando la comunicacién interpersonal puedo decir que los participantes se
interrelacionan en forma directa y existe la altenativa discursiva, o sea que tienen
posibilidad de convertirse en receptores y emisores, en lo que llamamos diilogo. El
intercambio discursivo es total ya que a las palabras se le agregan gestos, ademanes,
entonacidn y por supuesto la experiencia previa de los interrelacionantes para conformar
una atmédsfera de mayor intensidad y la comunicacién ¢s plena.
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COMUNICACION INTERMEDIA

Por comunicacién intermedia entendemos més bien la que caracteriza a ciertos grupos que
comparten una finalidad lidica, educativa o laboral o politica, etc., ¥ cuyos miembros
pueden entrar en relacién interpersonal cuando lo consideren necesario. Para que se dé este
tipo de comunicacién intermedia es esencial la proximidad espacial, la similitud de interés e
ideas generales y la dindmica discursiva que resulte de importancia para la mayoria, los
mensajes que se dan a éstos grupos tienen un alcance mids o menos limitado, que
corresponde a la situacién. No se pretende alcanzar a otros grupos ni a toda la poblacién.

COMUNICACION COLECTIVA

La comunicacién colectiva, tema central de este trabajo, corresponde a los medios masivos.
La comunicacién colectiva consiste en una emisién unidireccional de mensajes que, por
razones obvias hacen imposible la retroalimentacién o la respuesta del receptor a emisor.

La eficacia y la eficiencia de los tres modelos de la comunicacion se darin cuando se
establezea la dindmica comunicacional apropiada con relacién a la situacién concreta a que
se vean inmersos el receptor y el emisor.

Por lo que el tipo de comunicacién no asegura nada, ya que depende de la intencionalidad
del emisor y de la forma en que penetran en juego al receptor.

ELEMENTOS FUNDAMENTALES DE LA COMUNICACION

En todo proceso comunicacién sea del tipo que sea, se deben identificar ocho elementos

que son:
HEMISOR SMEDIOS Y RECURSOS
2)RECEPTOR GIJREFERENTE
3CODIGO TIMARCO DE REFERENCIA
4IMENSAIJE B)FORMACION SOCIAL

Porque ninguno de los ocho elementos tiene sentido en forma aislada, se deben analizar uno
por uno y su interrelacién para que la comunicacion sea eficaz.



1JEMISOR.- Es un individuo o un grupo que elabora un mensaje don una determinada
intencidn.

Puede haber emisores reales y voceros. Por estos dltimos entiéndase a quienes transmiten lo
que otros piensan o indican. También se les llama emisores conformadores ya que tienen la
tarea de dar forma a los mensajes.

2)PERCEPTOR O RECEPTOR.- Es el individuo o institucién que interpreta el mensaje,
desde su marco de referencia mediante un eddigo compartido en los casos de comunicacidn
educativa, los preceptores son siempre parte de un grupo con una determinada formacidn
social, los receptores no son una masa homogénea sino que se diferencian por grupos
sociales desde el emisor, los receptores pueden ser considerados de dos maneras, como
punto terminal del proceso o como elementos participantes. Los receptores son los
elementos fundamentales en el proceso de la comunicacion educativa.

3CODIGO.- Podemos definir como cddigo el conjunto de reglas de elaboracidn y
combinacién de signos, que comparten el emisor y el receptor o sea, o el conjunto de
obligaciones de elaboracién e interpretacién de mensajes en el caso del lenguaje que
utilizamos, la Gramdtica tendria la funcidén de ensefiamos las reglas para que la
comunicacidn se dé en grupos de determinada formacidn social.

HMENSAIJE.- Dentro del proceso de comunicacidn se llama mensaje a un signo o un
conjunto de signos que a partir, de cddigos compartidos por el emisor y el preceptor, dan
una determinada informacién. El mensaje es lo que se nos aparece a los sentidos, ya sea
viendo, oyendo, tocando, gustando u oliendo.

La informacién puede ser semdntica o estética segin el caso. Para la comunicacion
educativa la distincién es muy importante, siempre que redefinamos estética como el
trabajo sobre los signos y ¢l cuidado en la elaboracidn y la combinacién de éstos. Es decir
la informacidn que ofrece un mensaje no es sdio un dato, sino que es importante la forma en
que se presenta el dato: los medios de comunicacion colectiva son un ejemplo claro del
sentido estético sobre los signos.

El estudio de los mensajes comprende la estructura y el dato, que en definitiva, son
inseparables. La estructura del mensaje depende directamente de la intencionalidad del
¢misor.

SIMEDIOS ¥ RECURSOS.- En general se les dice medios o canales, por que es en este
punto donde la tecnologia, la energélica ¥ los recursos son material diddctico, cumplen una



funcidén fundamental. De manera especifica, constituyen los elementos que sirven para
difundir, para poner en circulacion el MENSAJE®,

Los medios son aquellos instrumentos a través de los cuales se hace llegar un mensaje a un
receptor, por ejemplo: un cuento es un mensaje que se distribuye a través del medio que
seria un libro. Y los recursos serian papel, tinta, impresion, etc.

6)REFERENTE.- Es el tema del mensaje, los datos de una noticia o versién de algo, esta
version puede ser mis o menos objetiva. Los mensajes ofrecen generalmente un referente
puntual, es decir aislado del resto de la realidad. El receptor lo relaciona de inmediato a un
campo mds amplio donde da sentido al dato.

TIMARCO DE REFERENCIA.- La comprensién del dato que presenta un mensaje
especifico implica una previa comprension de la realidad, la cual sélo puede ser social en el
sentido que constituye un conocimiento, una experiencia y una valoracidn,

El marco de referencia es el contexto inmediato que permite la interpretacién del mensaje.
Un mensaje es referencial si  aparece inserto en un marco de referencia, previamente
conocido, vivido y valorado por el perceplor.

8)FORMACION SOCIAL.-. Entendemos por formacion social los aspectos ccondmicos,
politicos ¢ ideoldgicos de la vida social que sirven de contexto a los procesos de
comunicacién.

MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION

Los medios masivos son aquellos que permiten la difusién de mensajes ¢ informacién a
una gran cantidad de personas sin restriccién de estatus o clases sociales, a través de ellos
se lleva acabo entonces la comunicacién  colectiva, ¥ son producto del alio desarrollo
tecnoldgico de las sociedades modernas. Algunos de los mds importantes son la radio, el
cine, y la televisidn.

Los medios de comunicacién masiva son parte de las opeciones que tenemos para
proveernes de cultura. Ya que la cultura se trasmite en la escuela, en la familia, pero
también ¢n la relacion con los amigos v los medios de comunicacion.

Es oportuno distinguir que existen medios colectivos que, si bien su difusion y su nivel de
penetracidn en la sociedad, no es tan amplia y sélida, como la radio y la television, son



igual de importantes, por ello s necesario abordar brevemente el conocimiento sobre estos
medios
Algunos de los principales medios masivos de comunicacién masiva son los siguientes:

PRENSA INFORMATICA
HISTORIETA CARRETERA INFORMATICA
CINE TELEVISION

RADIO VIDEQJUEGOS

PRENSA

Es el medio de comunicacién colectiva mas antiguo de todos, sin embargo, tiene poco
arraigo entre nuestra nifiez y en la poblacién en general; debido a la falta del gusto por la
lectura. Tiene como recurso, papel, tinta e ilustraciones llamativas.

HISTORIETA (COMIC)

Atin cuando se trata de un medio cuya estructura se basa simplemente en los dibujos y en el
didlogo escrito es de mucha aceplacién en el gusto de la poblacién, ya que por sus
caracteristicas propias no se requiere de gran esfuerzo en la lectura de los didlogos: por ello
la poblacién ain cuando no ha aprendido la lecto-escritura entra en contacto con las
historietas.

En el ambito mundial la historicta o el comic vive en una época de evolucién y de
reencuentro con sus aficionados,

CINE

Es importante reconocer del cine que estd cada vez mds en la vida de la poblacién.

En el cine la clasificacion de las peliculas determina en gran medida la edad de los
especiadores y gracias a la publicidad hecha en la prensa se sabe el lema que va a tocar la
pelicula, que es una representacion teatral pasada en la pantalla como si fuera real, conlleva
un mensaje diferente cada pelicula considerdndose un mensaje subliminal porque no lo
dicta, solo lo sugiere (valor, honestidad, amer, lucha, etc.).



RADIO

Por su aparente grado de influencia, es una comparacién por demds injusta e irracional con
la television, la radio no se le da la importancia que tiene. Este equivoco tiene su origen en
el hecho de que la radio tiene pocos programas de corte informativo. Generalmente la radio
se utiliza como fondo musical. En relacién con la educacidn podemos decir que en el caso
de la radio 1ambién es necesario que el alumno adquiera conciencia de los mensajes que
sugieren las canciones y los anuncios comerciales. Para ello debemos tomar en cuenta, que
ailn cuando el lenguaje y la dinimica de la radio es diferente al de la televisidn, se pueden
encontrar un juego de conjunto perfecte, ya que los simbolos que difunden e imponen en la
television tienen en la radio, una plataforma de reforzamiento.

TELEVISION

La television es sin duda el medio de mayor comunicacidén colectiva que tiene mayor
importancia en la vida de la poblacién, por estar siempre en le interior de hogar y en la vida
de cada uno de los que la componen. Como por ¢l tiempo que pasan frente al televisor todos
los dias.

Es por eso importante que los docentes, la usen como recurso didactico dentro del aula. Ya
que es bien conocida por todos los alumnos y la programacién ahora ya es a nivel
internacional por lo que si se puede programar observar un programa cultural y uno de
diversidn para reforzar los conocimientos bases de la escuela,

Si los nifios pueden ser criticos de 1o que miran en la televisién pueden criticar también lo
que ocurre en su presents, para mejorar su mafiana,

INFORMATICA

Se refiere a la aplicacién de alguna de las disciplinas que atafien al terreno de la
informacidn, en donde se predomina el uso de una gran cantidad de datos,



CARRETERA INFORMATICA

Aiin cuando en nuestro contexto no es una nocion, que esté al alcance de la poblacidn, es un
hecho que tarde o temprano, dicha carretera de informacién-comunicacion, pasara por el
mismo proceso de difusion que han tenido las otras tecnologias.

Lo importante de la incorporacién de las nuevas tecnologias de informacién al 4mbito
educativo y familiar radica en los procesos de estructuracidn del pensamiento que entran en
Juego en la interaccidn,

Lo fundamental se encuentra en el desarrollo de habilidades y capacidades cognitivas que
ayuden a los alumnos a que estructuren légicamente su pensamiento y no la tecnologia, ya
que €sta no es mds que un apoyo, un facilitador de los trabajos.

VIDEQJUEGOS

Los videojuegos implican el uso de tecnologia computarizada, se han convertido en una
aficién cada dia mds grande entre nuestros infantes y jovenes, en estos juegos se maneja un
desarrollo de la historia del juego combinada con un hecho real (la participacién del
Jugador).



2. LA EDUCACION

La educacién es un sistema de transmisién de valores, destrezas, conccimientos, etc. Es la
formacién de conciencia o el desarrollo del potencial especifico de cada persona. Es
sociedades complejas como la nuestra, es sobre todo, un producto de las condiciones
econdmicas a favor del desarrollo...(Castres, Stephen, W.W.- La educacion del Futuro
Educ.) Socialista- pag. 47)

La pedagogia segin Cowell, Montessori, y Dewey debe ser para contribuir  al
desenvolvimiento arménico y completo de las facultades y actitudes del ser humano.

La validez del acto educativo es objeto de constante revisién debido a la evolucién del
mundo. Por ello, y en este sentido la educacion debe ser acorde al momento histérico que
vivimos. Existe por ejemplo, Freire que basa su pedagogia en la relacién dialdgica y en casi
todos sus textos hay referencias sobre la importancia del didlogo, para conocer las
expectativas del que va a aprender. La educacién como prictica de la libertad coincide
plenamente en su critica a la educacion tradicional donde le da una gran importancia a la
realidad en el proceso educativo y le atribuye una funcidn similar al maestro que pretende fa
superacion del dualismo educando-educador, situdndolos en un nuevo conceplo de
biisqueda comiin, en la accién transformadora de la educacién.

El didlogo ¢ interaccion en el proceso pedagdgico.- En la actualidad se han dado tantos
cambios y tan precipitados en muchos aspectos de la vida social que la educacién necesita
en profesionalismo de los docentes.

En este trabajo se parte de una concepcidn del acto educalivo como proceso de
construccion y apropiacién del conocimiento, en el cual el que aprende es un sujeto activo
que debe interactuar con los objetos de conocimiento, y el que ensefia debe constituirse en
un facilitador del proceso. En este sentido, el docente tiene la obligacién de crear las
condiciones y situaciones mas apropiadas para que el estudiante, a partir de su interaccién
con ¢l medio, construya sus conocimientos. De esta forma, tode aquello que este a nuestro
alcance, por formar parte de nuestra realidad y entomo cotidiano, debe ser utilizado en
beneficio del acto educativo, a fin de hacer de éste un proceso atractivo y significativo para
los alumnos. Es por lo anterior que consideramos importante e interesante retomar los
medios de comunicacién como recursos diddcticos que pueden ser muy valiosos para el
proceso ensefanza-aprendizaje en la escuela.



3. LOS MEDIOS COMO RECURSOS DIDACTICOS.-

Se han hecho ya varias investigaciones para demostrar que los medios si pueden ser
utilizados como recursos didéicticos la mayor prueba es la Tele Secundaria, en donde con
ayuda de un televisor se aprenden los conocimientos casi sin sentir, el coordinador de las
clases es que prende y apaga la televisién, y en el tiempo que estd apagado, se da la
retroalimentacion, la evaluacién y por supuesto se da aparte para la reafirmacion con
dinamicas grupales y algunas actividades, pero la televisidn es el medio de comunicacion
usado como recurso didéctico, y tenemos también que si la usamos para escoger un tema al
azar y globalizamos varios temas programados se puede lograr una apropiacién del
conocimiento de manera mds ficil.

La valoracién que hagamos de los elementos apropiables de la tecnologia para transformar
la prictica pedagdgica depende de las condiciones especificas de cada escuela, de cada
profesor, de cada grupo de alumnos. La motivacién, la creatividad y la bisqueda de
opciones viables son el componente méds imporiante en el proceso de apropiacidn
tecnoldgica para reforzar la educacion.

Actualmente sin dejar de admitir la posibilidad de los medios para influir sobre el sujeto, se
reconoce en el receptor la existencia de capacidades y formas de actividad que le permiten
hacer una reelaboracién y una resignificacion de los mensajes.

Esta concepcion implica la comprensién de los fenémenos de comunicacién de una manera
més amplia, entendiéndolos como proceso de conocimiento y de interpretacién de la
realidad que para mi implican procesos de aprendizaje.

Como educador tengo el conocimiento de que una persona puede aprender y adquirir
competencias v habilidades que le permitan comunicarse en la medida en que domina
ciertos lenguajes, que le permitan entender los signos a través de los cuales se trasmite un
mensaje que pueden ser desde los de entretenimiento hasta adquirir su propio conocimiento,

La relacién comunicacién-educacién en el dmbito escolar en nuestro pais , es en gran
medida un proyecio pedagégico en construccidn. Pocas son las personas que han logrado
delimitar teéricamente los limites de lo comunicativo y lo educativo para proponer formas
de llevar a cabo esta articulacion, sin embargo, en la prictica educativa cotidiana, los
problemas de pasar de la teoria a la prictica se hacen mds complejos. porque necesitamos
mds motivacion, mis disciplina y mis interés.

1L



4. LA PSICOGENETICA COMO BASE PEDAGOGICA PARA EL USO DE LOS
MEDIOS

Para Piaget, que es el autor en quien baso tebricamente mi trabajo el aspecto mis
importante de la psicologia reside en la comprensidn de los mecanismos del desarrollo de la
inteligencia. No es que o Piaget no acepte que los aspectos emocionales y sociales sean
importantes, sino que para €l la construccion del pensamiento ocupa un lugar mis relevante.

Para Piaget, ¢l individuo recibe dos tipos de herencia intelectual por un lado, una herencia
estructural ¥ por otro una herencia funcional.

La herencia estructural parte de la estructuras bioldgicas que determinan al individuo en su
relacion con el medio ambiente. Nuestra herencia estructural nos lleva a percibir un mundo
especificamente humano, todos recibimos la misma herencia estructural, todos vemos los
mismos colores, todos tencmos capacidad de memorizar, de atender y conocer. Pero es
gracias a la herencia funcional que se van a producir distintas estructuras mentales que
parten de un nivel muy elemental hasta llegar a un estadio méximo. Este desarrollo se llama
génesis, y por esto a la teoria de desarrollo de las estructuras mentales la denominamos
Psicologia Genética.

La originalidad de la psicologia genética radica en estudiar cdmo se realiza esie
funcionamiento (el desarrollo de las estructuras mentales); cémo podemos propiciarlo y, en
cierto sentido simularlo.

Gracias a la herencia funcional se organizan las distintas estructuras. La funcién mds
conocida, tanto biolégica como psicoldgicamente es la adaptacién. La adaptacién y la
organizacion forman las llamadas invariantes funcionales, llamadas asi por que son
funciones que no varian durante toda la vida, ya que permanentemente, lCnemos que
organizar nuestras estructuras para adaptamos.

De estas invariantes funcionales veremos la adaptacidn formada por dos movimientos: el de
asimilacién y el de acomodacion. Es muy imponante entender bien estos movimientos,
pucs desempelan un papel primordial en su aplicacién al estudio del aprendizaje.

La adaptacion,
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Desde el punto de vista bioldgico, el ser humano tiene necesidades especificas, entre otras
comer, cubrirse, dormir, ete.

Todas las necesidades las satisface adaptindose al medio; si tiene frio, se cubre, si tiene
calor, busca refrescarse, en general el ser humano, ha encontrado medios para adaptarse,
mediante su inteligencia ha inventado toda clase de instrumentos, desde un palo para bajar
una fruta de un drbol, hasta cohetes que lleguen a la luna,

En Psicologia, el humano ha desarrollado su inteligencia , al desarrollar sus estructuras
mentales con su forma de adaptares mejor a la realidad.

Podemos estudiar la adaptacién viendo sus dos caras, que son complementarias: la
asimilacién y la acomodacion.

La asimilacidn es el resultado de incorporar el medio al organismo y de las luchas o
cambios que el individuo tiene que hacer sobre el medio para poder incorporarlo. Como
cuando comemos, la comida modifica al organismo. A esa modificacion que permitié la
asimilacién la llamamos acomodacidn.

En el aprendizaje, (dentro de la educacidn), la creacién y modificacién de esquemas de
accidon serd lo que determine su aplicacién y progreso. Finalmente, la generalizacion de
tales esquemas se traducird en un aprendizaje real y significativo. Cuando los esquemas de
acciones son aplicados a situaciones idénticas, lo fnico que tiene que hacer el sujeto es
repetir el esquema y de esta manera se automatiza. Lo importante es que los esquemas se
pueden aplicar a situaciones un poco diferentes.

Entonces, el sujeto tendrd que elegir o seleccionar el esquema de accidn que le sirvan para
resolverlas, es decir, para adaptarse a cada situacidn. Esta sitvacion formard nueve esquema
de accion,

Los esquemas de accién no son tnicamente motores o perceptuales pueden ser también
intelectuales, como al comprar sabemos si podemos pagar sin tener que mirar ¢l monedero.

En fin, hay que utilizar varios esquemas de accién para resolver una situacion, Cuando nos
encontramos frente a una situacién dificil o complicada, reflexionamos como resolverla.
Esta reflexién no es mis que pensar anticipadamente que esquemas de accién habria que
utilizar y formular una combinacién y secuencias de los mismos.

Una de las aportaciones mas importantes de Piaget a la psicologia y a la educacion en
general fue estudiar los esquemas de accion que caracterizan los diferentes estadios o etapas
de desarrolio del individuo. Los primeros esquemas son solo perceptivos o molores, Al
crecer, ¢l nifio va introyectando muchas acciones en forma de imidgenes mentales.

Luego podrd simbolizarlas vy no sélo recordar un movimicnto o una accion, sino también
traducirlos a lenguaje.
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Piaget describio el desarrollo del nifio organizado, bajo un determinado titlo, los esquemas
que caracterizan cada una de las etapas que presenta ¢l desarrollo.

Piaget ha dividido para su estudio el desarrollo de la inteligencia en seis estadios o
periodos, cada uno de los cuales supone un avance en relacién con el anterior. Lo esencial
de cada construccién anterior permanece casi siempre en forma de subestructura sobre la
cual se alzardn los logros de sucesivas fases de aprendizaje. Los actos interiores y
exteriores, lanto en nifios como adultos, Piaget los contempla producidos por la necesidad.
Esta necesidad es el indicador de que se ha producido un desequilibrio en ¢l sistema, y éste
no volverd a restituirse hasta que la necesidad quede satisfecha.

Sin embargo, Piaget seiiala algo mds, una vez que se ha restituido el equilibrio, éste tiende,
con cada estadio, a ser cada vez mds estable, de tal manera que, con cada construccidn
nueva, puede irse avanzando en el camino de la madurez fisioldgica y psicolbgica, o sea
para eslar acorde a la realidad.

LOS SEIS ESTADIOS DE LA INTELIGENCIA

Los momentos que marcan la aparicion de estructuras sucesivamente construidas son:

Estadios de los reflejos o mensajes hereditarios al que corresponden las primeras tendencias
intuitivas a las primeras emociones,

Estadio de los primeros hibitos y de las primeras percepciones organizadas, asi como de los
primeros sentimientos diferenciados. Estadio de la inteligencia sensorio-motriz o préictica
{anterior al lenguaje), que se corresponden a regulaciones afectivas clementales y a las
primeras fijaciones exteriores de la afectividad (hasta los dos afios).

Estadio de la inteligencia intuitiva, de los sentimientos inter individuales espontineos, y de
las relaciones sociales de sumisién al adulto (de 2 a 7 afios).

Estadio de las operaciones intelectuales concretas (aparicion de la logica) y de los
sentimientos morales y sociales de cooperacion (de 7 a 12 afios).

Estadio de las operaciones mentales abstractas, de la formacidn de la personalidad y de la
insercion afectiva ¢ intelectual en el mundo de los adultos

14



PRIMER ESTADIO

Hasta que el nifio ha adquirido la capacidad de expresarse verbalmente, el desarrollo que se
produce es extraordinario. Al nacer el bebé estd dotado de una serie de reflejos, innatos o
hereditarios, que le ayudan a satisfacer sus necesidades primarias. Adn dentro de la aparente
rigidez de esas conductas iniciales, la cjercitacion de las mismas da lugar a sensibles
progresos. El reflejo de suceibn (innato) se ¢jercitard no solo para poder alimentarle, sino
que, progresivamente (a las dos semanas, aprox.) se empleard en los dedos, y mas adelante,
en cualquier cosa susceptible de ser chupada.

SEGUNDO ESTADIO

Paralelamente a la aparicién de nuevas conductas sensitivas y motoras, se inician nuevas
percepeiones que dardn lugar a una estructura mas completa. El nifio sonrie, y reconoce a
ciertas personas (la madre, ¢l padre), aunque todavia como realidades externas a ¢l. Sobre
los cuatro meses y medio empieza a tomar lo que ve. Es decir, la adquisicién de nuevos
hibitos motores y nuevas percepciones amplian el horizonte infantil.

TERCER ESTADIO

En la tercera etapa se produce lo que Piaget denomina como aparicidn de la ireligencia
sensorio-motriz. Aparece mucho antes que ¢l lenguaje, v en vez de palabras se sirve de
esquemas de accion, que tienen como finalidad eminentemente la prictica.

cuando un nifio tira de una manta para llegar a un objeto que esta depositado en ella, esta
demostrando poseer ya una conducta inteligente. Cuando el nifio lame, frota o sacude un
objeto, lo estd incorporando a sus esquemas de accidn. Este nuevo estadio supone, asi
mismo un nuevo desarrollo en las capacidades motrices del bebé (es capaz de controlar y
coordinar, cada vez mejor, sus movimientos).

Hasta ese momento el nifio no hace distincién entre su propio yo ¥ ¢l mundo exterior. La
realidad es percibida en 1anto le afecte direciamente.
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CUARTO ESTADIO

Se inicia con la adquisicién del lenguaje que permite unir la accién a la palabra, v en el
desarrollo posterior utilizarlo para reconstruir acciones pasadas y anticipar las futuras. El
desarrollo mental indica la posibilidad de relacidén con otros individuos y la interiorizacidn
de la palabra (aparicién del pensamiento en sentido estricto).

Una primera etapa del pensamiento estd basada en la mera incorporacidn o asimilacidn: es
la que se denomina etapa del pensamiento simbélico, caracterizada por la presencia de
juego de imitacion o de cardcter simbélico.

Una etapa mds avanzada lo constituye el pensamiento intuitivo, en el que el nifio no ha
accedido todavia al estado lgico, sino que se guia por la intuicidén. Asi valorard la cantidad
por el espacio que ésta ocupe, ¥ no por criterios cuantificables. Entre esta etapa del
pensamiento intuitivo y la anterior, hay una serie de importantes acontecimientos, de los
que cabria resaltar la etapa de los porqués ¥ que con éstos porqués los niflos no nos
interrogan sobre la finalidad. Estas preguntas presentan una significacion indiferenciada, a
mitad de camino entre la finalidad y la causa.

QUINTO ESTADIO

Coincide con el inicio de la escolarizacidn, y trae consigo cambios importantes de orden
mental afectivo y social. El nifio es capaz ya de una cierta cooperacién con los demds, en la
medida en que ya distingue su propio punto de vista de €] de los demds.

También esta capacitado, para reflexionar, y esto significa que tiene capacidad para discutir
consigo mismo. El pensamiento egocéntrico anterior cede su lugar al pensamiento logico,
Piaget define como atomismo la forma de pensamiento infantil que se caracteriza porque el
todo explica la composicidn de las partes. Si damos, a un nifio menor de 7 afios, dos bolitas
de pasta para moldear de las mismas dimensiones y pesos, y luego convertimos una de ellas
¢n una bola aplastada, en una salchicha o en varios pedazos el nifio concluird que la
cantidad de materia ha variado al igual que ¢l paso y el volumen. Hacia los 7 aflos u ocho
admite la constancia de la materia, pero cree en la variacién de las otras magnitudes (peso y
volumen). Hacia los 9 aflos accntda la pormancacia de la maiteria, pero no la del valumen.
Por altimo hacia los 11-12 afos el nifo distingue perfectamente entre materia, peso v
volumen. El pensamiento intuitivo ha dejado lugar al pensamiento logico, cuya propiedad
esencial es la de ser reversible, e implica la posibilidad de volver al punto de partida..
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SEXTO ESTADIO

Este estadio corresponde al momento en que hace aparicién la adolescencia, con los
fundamentantes cambios que esta etapa lleva implicitos. Ahora bien, la mayoria de estudios
y trabajos sobre esta decisiva etapa de la vida humana se encuentran prioritariamente en los
aspectos emocionales y sociales, descuidando Ja vertiente intelectual de la adolescencia. A
este respecto conviene destacar que el joven se caracteriza dejando al margen los aspectos
emocionales y sociales, por su gran capacidad para construir teorias abstractas, y ello es
debido, hacia los 11-12 afios tiene lugar una transformacion fundamental: el paso del
pensamiento concreto al pensamiento abstracto. El pensamiento del nifio tome como motor
exclusivo la realidad concreta, el adolescente elabora hipdtesis de toda indole (filoséficas,
estéticas, politicas) de naturaleza no prictica. El pensamiento concreto y de la segunda
infancia, es la representacion de un acto posible el pensamiento abstracto o formal es la
representacion de acciones posibles, pero utdpicas. El pensamiento del joven es
omnipotente, hasta que gradualmente, se produce un ajuste con la realidad. Segin Piaget el
equilibrio se alcanza cuando la reflexién comprende que la funcidn que le comesponde no
es la de contradecir, sino la de anticiparse e interpretar la experiencia..

Piaget afirmaba que el desarrollo del ser humano es un proceso continuo de desequilibrio ¥
equilibrio que no es posible determinar con precision, el paso de una ctapa evolutiva a otra,
¥a que las personas y sus necesidades varian,

Por eso el aprendizaje no puede ser totalmente homogéneo en un grupe de estudiantes,
avnque todos pretendan aprender lo mismo. Desde esta perspectiva,, considero que el
contexto escolar, el alumno, construye su propio conocimiento a través de la actividad
autoestructural. En consecuencia respetar y favorecer al maximo dicha actividad, durante el
proceso ensefianza-aprendizaje, en términos de propiciar en el alumno, la autonomia para
organizar ¥ estructurar sus acluaciones, se convierie en factor prioritario de la intervencion

pedagdgica.

Asi el proceso enseiianza-aprendizaje tiene las potencialidades cognitivas del alumno como
los instrumentos para indagar v actuar sobre la realidad, una realidad que el maestro le
proporciona. en términos de contenido, trasforméandela v de hecho transforméindose a si
mismo.

Seolo a pantir de la comprensidn, el docente puede disefiar y organizar situaciones didacticas
y estrategias pedagdgicas para favorecer ¢l desarrollo cognoscitivo de los alumnos (objeto
basico de la ensefianza) con el fin de que alcancen nuevos niveles de informacion y
consoliden su capacidad para operar con los conocimientos nuevos que los medios de
comunicacion v la escuela les proporcionan.
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Este marco ledrico que ofrece la psicogenética es fundamental para entender el nivel de
desarrollo que tienen nuestros alumnos, los que nos permite buscar las estrategias de
ensefianza mas adecuadas a los intereses y necesidades de los pequeiios de acuerdo con el
mismo. En el caso de los medios de comunicacién como recurso diddctico es inegable que
no podemos usarlos de manera arbitraria ¢ indisenminada, el maesiro debe elegir aquellos
medios que sean los méis adecuados de acuerdo a las caracteristicas de desarrollo y a los
intereses de los nifios con que estemos trabajando.

Existe una gran diversidad de medios como los que mencionamos en otro apartado de este
trabajo (periédico, cine, radio, television, revistas, videos, etc) que pueden ser usados como
recursos para despertar las diferentes potencialidades de nuestros alumnos tales como la
reflexion, la imaginacién, la emotividad, la inteligencia, ete. Lo importante es que el
maestro tenga creatividad y sobre todo bases psicopedagdgicas que orienten su uso, de tal
manera que realmente enriquezca el proceso ensefianza-aprendizaje,

5. LA IMPORTANCIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LA ESCUELA

Durante mucho tiempo, €l hombre logré comunicarse sin instrumentos écnicos, le bastaron
los cinco sentidos y su cerebro para entrar en contacto con sus semejantes e intercambiar
informacion con ellos. Pero, a medida que necesitd saber mas de lo que podia almacenar en
su cerebro, el hombre aprendié a acumular enormes cantidades de informacién fuera de su
cuerpo (desde tablillas de barro cocido, pasando por las hojas de papel, hasta los modemnos
sistemas de almacenamiento cintas magnéticas y diskettes). Como hace notar el cientifico
Carl Sagan "somos la tinica especie del planeta que ha inventado una memona comunal que
no ésta almacenada ni en nuestros genes ni en nuestros cerebros”. Pero los sistemas de
almacenamicnto no se han limitado a codificar y archivar la palabra; el hombre aprendié
muy pronto a codificar los sonidos y se dio a la tarea de ampliar la difusién de sus
MENsajes.

Ya en nuestro siglo la importancia de las nuevas tecnologias y el interés que despierta su
aplicacién a las comunicaciones es creciente en nuestra sociedad. Una prueba de ¢llo lo
constituye el espacio que se les dedica a los medios de comunicacion, Este analisis estd
dirigido al estudio de la relacién entre los medios de comunicacién y la educacion, en
donde tradicionalmente se ha concebido a los medios como los principales responsables de
efectos negativos en los receplores, sin embargo, la incorporacién de los medios de
comunicacion v las nuevas tecnologias en la educacién estdn generando transformaciones
en las practicas educativas, en los procesos de aprendizaje, en fas formas de
comportamiento, la percepeién del mundo y la conciencia..
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Como lo sefialo en otro apartado, una de las ventajas principales de los medios de
comunicacion consiste en ¢l amplio manejo de los medios audiovisuales, en donde al
alumno cambia su papel de pasivo en activo.

"La educacién, como proceso social, implica un permanente y cotidiano intercambio de
informaciones, conocimientos y experiencias entre emisores y preceptores. Es decir la
ensefianza y el aprendizaje suceden a través de procesos de creacién, emisién, circulacion y
percepeidn de mensajes en diversos sentidos”. (Meléndez Crespo Ana, La educacion y la
comunicacion en México, CISE-UNAM, abril-junic 1984 pag. 3-17).

Por lo tanto el aprendizaje se¢ da cuando existe un cambio de conducta significativa que
resulta de la interaccidn entre el emisor y ¢l perceptor.

Piaget en su obra pretende construir una epistemologia que a través del método genético
analice la construccidn evolutiva del conocimiento, como producto de la interaccién del
sujeto con el objeto, y, con base en esto, explorar la génesis y las condiciones del paso de
un estado a otro (UPN, Teoria del aprendizaje antologia, SEP, 1985, p. 239).

Es preciso avanzar hacia una pedagogia de imdgenes, la cual no se circunscriba
exclusivamente a la denuncia del entramado ideolégico de los medios de comunicacion
masiva, sino que parta de un conocimiento y apropiacién -desmitificacion- de los medios;
alfabetizacidn audiovisual, apropiacidn técnica y sintictica, produccidn, andlisis de
consiruccién y construccidn; basado en opciones metodoldgicas que propicien la vision
critica tanto en la recepcidn como en la produccién de mensajes.

"Phillis Myer confirmo que las aptitudes para el lenguaje visual comienzan a desarrollarse
antes que las actitudes para el lenguaje verbal ¥ constituyen las bases del mismo" (SEP-
UPN "La Educacidén para los medios de comunicacién” Antologia SEP, México, 1994, p.
67).

Vincular ¢l uso de los medios con la ensefianza es una tarea urgente, ya que la escuela no
puede cerrarse a la realidad social que vivimos y que se caracteriza por la saturacion de
informacién que a través de los medios masivos llega a casi todos los individuos de todos
los sectores sociales del pais.

Los nifios estin expuestos a un sinndmero de mensajes que le estin proponiendo actitudes,
modelos de pensamiento y condueta, patrones de consumo, ete. Es decir, los medios
masivos, de comunicacién se han convertido en un sistema de educacién informal que
compite con la escuela y que ademds, por sus caracteristicas, son altamente atractivos para
los individuos en general y especialmente para los nifios. La escuela entonces, lejos de
tratar ¥ de competir con ellos o de erradicarlos (lo que es pricticamente imposible) debe
tomarlos como apoyo para conseguir sus fines, ademis debe tomarlos como apoyo para
conseguir sus fines, ademds debe también adoptarlos como objeto de un estudio y andlisis a
fin de hacerse de un bagaje tedrico que le permita orientar a los nifios respecto a su uso y
respecto al contenido formative que éstos lienen,
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La funcidn de la escuela como medio de socializacion de los pequefios requiere hechar
mano, de todos aguellos elementos que estimulen el desarrollo del nifio y los medios de
comunicacién son un medio poderoso que despierta el interés y la imaginacion de los
alumnes, por lo que es importante considerar su inclusidn en la préctica educativa formal.

6. VENTAJAS QUE OFRECEN LOS MEDIOS

Los medios de comunicacion masiva ofrecen, desde mi punto de vista, las siguientes
ventajas en el proceso de ensefianza-aprendizaje:

. Poseen un cédigo que facilita la percepeitn del mensaje por manejar una gran
Variedad de lenguaje como: imagen, sonido, lengua escrita, movimiento, etc.

. Apelan al razonamiento pero también de manera importante, a la emotividad.
Suelen despertar sentimientos ¥ emociones en ¢l receptor,

.Son parte de la vida cotidiana de los nifios, por lo que éstos los ven como algo
familiar que les despierta atraccidn e interés.

. Ofrecen variedad en cuanto a la fuente emisora de mensajes, lo que contribuye
a abandonar la ensefianza verbalista y la imagen del maestro como nica fuente
conecimiento,

. Pueden manejar una gran cantidad de informacion de indole diversa.

El maestro de acuerde con su creatividad y preparacién puede encontrar mds ventajas en el
uso de los medios en la escuela, lo importante es que los utilice apoyado en una planeacién
y en una fundamentacién psicopedagégica que le permita propiciar la interaccion de los
estudiantes con el conocimiento.

Actualmente los avances tecnoldgicos permiten el acceso a fuentes de informacion ¥
conocimiento diversas, como son las computadoras, los videos, el internet, ele., y aunque
muchos de estos medios no estan al alcance de todos los sectores de la poblacidn, la
mayoria de las escuelas los van adquiriendo poco a poco, sin embargo, muchas veces son
subutilizados. Lo anterior se deba a la falta de capacitacion de los maestros o de plano a la
falta de creatividad para utilizarlos en el proceso ensefanza-aprendizaje. De ahi la
importancia de que los maesiros nos preparemos, nos actualicemos, y sobre todo, que
asumamos una actitud menos tradicional, mds abierta a los cambios v la realidad que
vivimos,
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7. ASPECTOS NEGATIVOS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Desgraciadamente en nuestro pais prevalecen los intereses econdmicos sobre la necesidad
de educar y cultivar al pueblo. Lo anterior implica que no exista una legislacién adecuada
que posibilite el uso de los medios de comunicacién como instrumento de creacién,
transmision y fomento de la cultura.

Como consecuencia de lo anterior, predominan en ellos el uso comercial, la propaganda, la
publicidad y los contenidos superficiales dirigidos a “entretener” pero de la manera mis
simple, burda y a veces hasta vulgar. Encontramos en medios como revistas, periodicos,
cine y televisién, una cantidad impresionante de informacién amarillista, violencia, sexo,
valores consumistas, etc.

Lo arriba sefialado, ocurre sin la menor objecion de las autoridades correspondientes. De 1al
forma los nifios estdn expuestos a un bombardeo constante de informacién que les propone
valores, hibitos, y formas de conducta, que la mayoria de las veces atentan contra su
desarrollo integral, su formacién como seres pensantes y su identidad cultural. En este
sentido, los medios se convierten ¢n instrumentos de aculturacién y enajenacidn, cuando
podrian ser un apoyo muy importante para la educacidn y formacion de los pequedios. De
ahi la urgente necesidad de recuperarlos, de darles un nuevo enfoque en su uso social y de
legislar sobre sus usos v contenidos,

Cabe aclarar que los aspectos negativos a los que nos referimos no son precisamente
propios de la naturaleza de los medios de comunicacién sino de la manera como éstos son
utilizados por quienes los detentan. Es decir, el tipo de relaciones sociales que predominan
van a determinar el tipo de comunicacién que prevalece y el uso de los medios, de esta
manera ¢omo ya se menciond anteriormente, en nuestro pais los dueiios de los medios
masivos de comunicacién los utilizan para reproducir el tipo de relaciones sociales que mis
convienen a sus intereses. Es asi como el tipo de comunicaeidn que se impone a través de
ellos es verticalista y autoritaria, y los contenidos que se difunden son principalmente
orientados al consumismo y al control ideolégico.
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COMCLUSIONES

La sociedad actual se caracteriza por la gran cantidad de innovaciones tecnoldgicas, entre
ellas destacan los medios masivos de comunicacién que saturan nuestra vida cotidiana con
informacién y entretenimiento de diversa indole. De esta manera los nifios estdn expuestos
a una gran cantidad de informacion y de experiencias que podemos considerar como
educativas, y que aunque se den de manera informal influyen de manera determinante en la
formacion de los pequefios. Consideré que ante la imposibilidad de lograr que nuestros
hijos y alumnos dejen de ver televisién, videos, revistas, etc., €5 necesario brindarles una
educacién con y para los medios. Lo anterior puede permitir que ellos tengan mas
elementos para reflexionar todo el caudal de informacién que los medios les brindan. Pero
ademds es posible utilizarlos como aliados de la escuela, es decir, aprovechar todo el
potencial que medios como la television, el video, el periddico, ete. tienen, para usarlos
como recursos diddcticos que apoyen la generacién de conocimiento en las diversas dreas
de ensefianza de la escuela primaria.

Para lograr lo anterior es necesario que el maestro que este interesado en hacerlo, se
fundamente en una buena planeacién, con el propdsito de darle un verdadero sentido al uso
de los medios en la escuela. Para ello es preciso partir de una base tedrica que sustente
nuestro trabajo, esto es, se requiere partir de una concepeidn pedagogica de lo que es el
nifio, su desarrollo y su aprendizaje. Al respecto se¢ propuso en esie trabajo la teoria
constructivista, especificamente la psicogenética de Jean Piaget, por considera que el uso de
los medios en la escuela no puede realizarse con buenos resultados dentro de una prictica
educativa tradicional en la cual se considere a los estudiantes como seres pasivos y simples
receptores del conocimiento. Por el contrario se piensa que el nifio aprende en interaccidn
con ¢l mundo y los objetos, que es un ser activo, capaz de construir su propio conocimiento,
en este sentido, los medios son un objeto de la realidad con el que pueden relacionarse a
partir de manejarlos, reflexionarlos, crearlos, criticarlos, reinventarlos, etc.

Otra condicién importante es que el maestro se actualice en relacion con el mancjo v el
conocimiento tedrico de los medios, pues para planear su uso en la educacién formal es
preciso conocerlos, saber sus ventajas y desventajas, sus posibilidades y limitaciones, en fin
" la idea es usar los medios pero de manera inteligente, con propdsitos pedagégicos, no
usarlos por usarlos.

Este pequefio ensayo mo prelende ser una propuesta sobre cémo usar los medios de
comunicacion en la escuela, simplemente es una reflexion sobre la necesidad v la
importancia de recuperar esos recursos lecnoldgicos que saturan la vida cotidiana de los
individuos en la sociedad actual, para conocerios mds, lener MEjures Crilenios pard su usa, ¥
aprovecharlos coma apoyo diddctico en el proceso ensefanza-aprendizaje en la escuela,
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