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INTRODUCCION

El nifo es un ser maravilloso que esta constantemente aprendiendo; ya sea
en una educacion formal o informal; interactia con todo a su alrededor y se apropia
de lo que ve y escucha.

Los medios de comunicacion tienen una gran influencia en los educandos,
especialmente la television ya que los alumnos prestan mas atencion a lo que se les
proyecta, que a los conocimientos que se estudian en la escuela. |

Diversos estudios han demostrado que el nifio pasa gran cantidad de horas
frente al televisor, es un hecho comprobado que no podemos negar.

La presente investigacion trata de explicar como ocurre este hecho;
apoyandose en varios autores que han valorado esta problematica.

Por otra parte se trata de dar una opinién, para que la television se aproveche
en forma positiva; rescatando los elementos que pueden ser (tiles para los
educandos.

La concientizacién de los padres de familia y los nifios sera una de las tareas
fundamentales que ayudaran a contrarrestar la problematica de la influencia que
origina la television y sus consecuencias en su mayor parte negativas.

La programacion televisiva tiene que empezar a verse de una forma critica:
que sea el mismo televidente quien rescate lo bueno que puede aportar.

Los maestros tienen un papel fundamental, es necesario que en las aulas se

inicie el trabajo de concientizacion.



Para la elaboracion de éste trabajo de investigacién se recurrié a diferentes
fuentes de informacién, por otra parte la convivencia con los escolares fué

determinante para abordar este tema.



CAPITULO 1

FORMULACION DEL TEMA




1.1 ANTECEDENTES

Cada dia en nuestro planeta aparecen o se descubren cosas, ya sea en la
propia naturaleza, en el campo de la medicina, en la astronomia, economia y en el
terreno te¢29iégico.

E!l trabsjo de los cientificos es arduo y constante, favorece enormemente el
progreso del hombre mismo y hace que |a vida de éste cambie constantemente.

Hablando espec:iicamente del terreno tecneldgico se ha visto cémo el uso de
las maqguinas en los Ultimos afics se ha incrementado; pero ;hasta qué punto
también se ha abusado de ciertos inventos que estén ccasionados peosiblemeni2 un
problema en nuestra vida sin darnos cuenta?

A lo largo de mi practica docente he cbservade cémo la televisién influye
encrmemente en el precceso educativo de los alumnes.

Les nifics tienen ya sus programas favoritos y les destinan gran parte de su
tiempo, la atencidn que les prestan a éstos es mayor que el interés por realizar
tareas o por formarse hébitos de estudic. Se dejan a un lado actividades que
favorecerian su desarroilo creativo, su ingenio, etc.

La television ha venido a ocupar el espacio que se dedicaba a diferentes
juegos come: el avién, la icteria, el basta y que ahora solo seran parte de nuestra
historia.

La comunicacién dentro de la familia es otro factor que se esia pardiendo,

padres e hijos tienen ya escogidos los programas televisivos, luego entoncss, ya no
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hay tiempo para entabiar didlogos. Sabemos que es muy importante comunicarncs,
pero es tan fuerte la influencia televisiva que hasta para comer o cenar se prende el
televiscr.

E! habito de la lectura es otra de las actividades que va no se fomenta en las
casas. Si tuviéramos nifios interesados en la lectura; avanzariamos en gl proceso
educativo, los alumncs estarian fuera de un mundo fantasioso y mas concientes de
la realidad que les rodea.

Por otra parte es importante mencicnar que la maycria de los programas
televisivos tienen un pobre contenido cultural. Su Unica funcién es servir a los
intereses politicos y mercantiles de los patrocinaderes.

Los programas que son favorites de los nifics son las caricaturas y la mayoria
de éstos promueven la violencia. Las conductas que muestran los aiumnos en la
escuela es copia de algin idolo fantasioso creade por la televisién,

El ienguaje que se utiliza en televisién pass = formar parte de una exprasicn
popular, los nifios adoptan muy féciimente esta forma de comunicarse.

En estos ultimos afios han aparecido mayor numerc de novelas, las cuales
por el contenido cambian la raalidad sccial que se esta viviendo.

La sexusiidad es otro punto importante cue es necesario mencionar,
actuaimente diferentes telencvelas, peliculas y programas de discusién abordan
temas que hacan que lcs alumnos a temprana edad despierten su sexualidad, es
decir, se estd adelantando un proceso que debe ser “otaimente naturai y accrde al

propio desarrcilo ce! niRo.

11



1.2 MARCO DE REFERENCIA

El hombre es un ser social por excelencia, desde sus origenes estuvo
integrado dentro de una scciedad, acaténdose a sus leyes, a su forma de vida
camiaiando su entorno en base a sus necesidades.

Actualmenie tcdos los seres humanos estén integrados, conviven, cooperan,
actan; son participes en una scociedad que trata de ser cada dia mejor, dandcle
solucién a las numerosas problematicas que se presentan.

La comunidad educativa donde laboro, se localiza en la. calle Morelos No.3
Colcnia Ei Riego, de la ciudad de Tehuacan, Puebla.

La colonia el Riego se encuentra en una periferia de ia ciudad, la rcdean
varias maquiladoras siendo éstas las principales fuentes de trabajc, aunque
podemos encontrar perscnas que se dedican al comercio y otrcs padres de familia
trabajan en embotelladeras.

Cebido a ia necesidad econdmica en muchas familias es neceszario que las
mamas también trabsjen; siendo principaimente sus ocupaciones la de servir en
casas como ayudantes domésticas, como cbreras, o lavando ropa sjena.

Aunqgue también podemes encontrar algunos padres de familia con profesion
universitaria, pero en reaiidad son minimos. El nivei econdmico es bajo, las personas
viven al dia.

E! Riego en estos uitimos afos a crecido, cuenta con un Jardin de Nifios, la

escueia primaria y el CCNALER.
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Existe una iglesia catélica y un templo evangelista, las creencias religiosas no
se han manifestado dentro de la escuela primaria.

El lugar est4 muy comunicado, pues pasan 3 rutas de combis : 4, 11y 1-A.

La comunidad educativa donde se localiza el problema ileva el nombre de
Esc. Prim. "JOSE MARIA MORELOS”, clave del centro de trabajo 21DPRO424P y
pertenece a la zona escolar 22. |

La escuela cuenta con una organizacion completa, hay 18 grupos y trabajan

en total 21 docentes.
1.2 DEFINICION DEL TEMA

Dentro del saién de clases se encuentran numerosas problematicas que
hacen que el proceso ensefianza aprendizaie no se logre ai cien por ciento.

Una situacién que he visto durante mi préactica docente es que el nifio se ve
influenciado por diversos elemenics que estén fuera de las aulas escolares.

La televicion es un elemento que esta en constante relacion con los alumnos,
influye en ellos y hace que se modifiquen conductas o se adopten lenguajes.

Considerando lo enunciado a continuacién pianteo el siguiente tema de
estudio.

LA TELEWVISICN CCMC AUXILIAR EN Ei PRCCESC ENSENANZA

APRENDIZAJE de los alumnos del segundo grado gruro “A” de la escuela primaria
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“ Jose Maria Morelos”, ubicada en la colonia el Riego de la ciudad de Tehuacan,

Pue.

1.4 JUSTIFICACION

Si preguntamos a los niflos que nos describan las actividades que realizan
diariamente; sabremos que gran cantidad de ellos mencionaran las siguientes: Ir a la
escuela, hacer la tarea en casa y ver la televisicn.

Actualmente ver la televisién es una de las principales actividades que
realizan los alumnos de la escuela primaria, se ha originado una dependencia totai;
a tal grado que los nifios copian lenguajes y conductas que cbservan en programas
que transmite este medio audiovisual.

Se ha convertido en una problematica, ya que el tiempo que le destinan es de
varias hora: al dia. Se han dejado a un lado actividades que ayudarian a un mejor
desarrollo en los nifos; como la lectura y la practica de juegos tradicionales.

La comunicacién que debe haber en una familia, se esta perdiendo; los
pedres en lugar de entablar un dialogo con sus hijos para conocerios mejor, se
dedican también a ver sus programas televisivos.

La television se ha convertido en el medio de comunicacién preferido por los
nifos; anaiizando la programacion de las televiscras nos daremos cuenta que en su
mayoria tienen contenidos que soio estén favoreciendo el mercantilismo.

E! estudio planteado; avudard a conccer cémo influye la televisién en los



educandos, asi como las problematicas que se criginan al no haber un control entre
el nifo y la television.

La investigacion tratara de analizar la importancia de concientizar a los
padres de familia para que no se abuse de la televisién, ademas de que se
aprendan a escoger programas de contenido cultural y que no sea tomada como un

medio para controlar a los hijos; manteniéndolos pasivos, receptores de una realidad

diferente a ia que viven.

1.5 OBJETIVOS

1. Entender que los programas televisivos influyen en los educandos.
2.Conocer las acciones que se han realizado en relacion con la educacion para los

medios.

3.Incorporar a la television como un auxiliar en la educacion formal.



CAPITULO 2

MARCO TEORICO CONCEPTUAL




2.1 PREMISAS

Actualmente el hombre tiene a su alcance numercso medios de comunicacién
que le han ayudado & estar enterado de lo que pasa a su alrededor.

La television, la radio, el periédico estan al alcance de las familias; pero si
preguntamos cual es el medio que se utiliza més, nos daremos cuenta que la
television ha desplazado al hecho de ieer periédico y en menor cantidad a la radio.

Es la television un mecio de comunicacion, pero ha propiciado que €!
individuo sea sélo un receptor. Por ofra parte la pregramacion de las televisoras en
su mayoria son pobres en su contenido.

Ls televisién provoca el consumismo, ya que los intereses de las compairiias
gue pagan gran cantidad de dinero por anunciarse en éste medio, son totalmente
mercantiles.

Los nifios se ven influenciadcs por los programas, actuan y hablan ccmo
personajes que estan proyectados en television. Por otra parte le dedican mucho
tiempo a esta actividad.

Por consiguiente se puede conciuir, que por el abuso exagerado de ver
televisién estamos teniendo nifios que no estén desarrollando al cien por ciento sus

capacidades.



2.2 INFLUENCIA DE LA TELEVISION EN LOS ESCOLARES

La televisién juega un papel importante en nuestra sociedad desde hace mas
de 40 anos, a tal punto que es uno de los medios de comunicacion que da forma y
domina las vidas personales.

La television y el cine, tienen una gran influencia en los escolares y esta
demostrado en diversas investigaciones ya que los resultados gue éstas han
aportado son que un estudiante latinoamericanc en sus horas libres pasa muchas
hcras frente a estos medios, mas de las que pasa en el aula de clase.

“‘Hemos pasado vertiginosamente de una civilizacion verbal a una civilizaciéon
visual auditiva”.’

La ciencia ha avanzado tanto en el terreno tecnolégico que airededor de
nesotros tenemos una gran cantidad de aparaics que son ya parte de nuestra vida
cotidiana; en nuestros hegares el uso de la television, la radio, el teléfono, etc., se
han vuelto tan comunes que han desplazado a la comunicacion verbal.

Actuaimente existen diferentes cpiniones acerca de la potencial influencia de
la television y se considera que los mensajes teievisivos son creados especialmente
para afectar consciente o subliminaimente a los recapiores.

Si en la televisién se programaran espacics didécticos de ensefianza infantil,

transmision de cbras ciésicas u ctros programas culturales, su potencial educativo

1 5 . " . . . -z 1 PP . .
Gutierrez, Francisco. "Los medios de comunicacion social fuera de la escuela”. Antoiogia. Medios para ia
Ensefianza. p. 86.
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seria muy alto. Los alumnos estarian mejor capacitados desarrollando al maximo sus
habilidades.

Al recibir la informacion televisiva las personas reaccionan mas
emocionalmente; ya que cuando se enteran de alguna noticia que los afecte la
prirﬁera reaccion es de coraje. Se ha observado que los eventos deportivos
despiertan gran excitacion, ansiedad y suspenso. Los espectadores viven cada
momento de emocion que proyecta la television, por otra parte los reporigjes y
documentales despiertan curiosidad y las narraciones de ficcion presentan el
atractivo de otros mundes. Es importante mencionar que los personajes televisivos
proyectan una imagen muy fuerte, pués provocan la identificacion el reconocimiento
y también el odlio o el amor.

Pars emocionar al destinatario la TV recurre a la técnica dramatica y
emocional con las expectativas despertadas durante la emisién y también en la
elabcracion posterior del recuerde emocional, individual o comentado.

La diferenciz que hay entre riqueza y pobreza hacen que la forma de ver TV
sea para la gente que tiene posibilidades econdmicas una alternativa mas de
distraccion. Para la mayoria de las masas de América Latina, el televisor adquiere
un inmenso valcr como fuente de contacto con otros horizontes y como gratificacion
ante una vida con pocas alternativas.

Para una persona de recur-os, la pubiicidad televisiva aparece como cfertas
visibles de consumo; en situscionss de miseria y hambre, la excitante pubiicidad de

comidas v bebidas apzrece como agresién violenta, especialmente hacia los nifics,
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quienes no pueden comprender, pero sufren la carencia de esos apetitosos

alimentos.

La presencia de medios de comunicacion alternativos a la TV es otro
influyente factor de! contexto cultural. Para los televidentes que estan expuestcs al

cine, la radio, el periédico, las revistas, boletines, la TV no tiene la misma

significacion.

“Si bien el televidente aparece & menudo fisicamente aislado,
él es, sin embarge un receptor culturalmente situado y sociaimente
constituido. Y este haz de relacicnes sccic-culturales, que es <l
televidente, interactia con los diverscs mensajes televisivos para

73

elaberar finalmente el significado existencial y concreto™

Oftra investigacion que apcria datcs sobre la influencia de la TV en lcs nifos,

es la que realizé Marieli Rowe:

“E] 98% de nuestros hogares tienen television.

- Es apreciada positivamente, se la quiere y la consideramos entratenida,
informativa, interesante.

- Asimismo menos del 17% de nosctros dice cosas negativas acerca de la
TV. La TV es la primera fuente americana de ncticias (por sobre los
periddicos y circs medios de informacién) y mas de iz mitad (6 de cada 10)
cree que la T+ es la fuente mas creible de informacion.

- Asimismo la TV juega un papel importante en las elecciones para
presidente o gobernadores comc una fuente faverita de informacion sobre
los candidatos nacicnales o locales.

- Finalmente, la TV es vista tantas heras por tanta gente que las estadisticas
scn scrprendentes. Nosctros y nuestros hijos pasamos unas 56 horas por
semana mirando TV (lo cue serian 16 horas més que un trabgjo de tiempo

completo), y nuestros nifics empiezan esta actividad cuando scn betés”.’

% Hermosilla, Maria Elena. "La recepci6n activa de Ia television”. Antologia. La educacion para los medios de
comunicacion. p. 229.

? Rowe. Marieli. "La ensefianza de la television en la escaela. Aniologia. La educién nara los medios de
comunicacion. p. 243.
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Las investigaciones que se han realizado sefialan la gran influencia que la
televisién origina en los escolares, pues en la mayoria de ics hogares se cuenta con
un televisor y los alumnos pasan mas horas frente a él que en la escuela.

Resulta ademas, que para un gran porcentaje de familias es el anico medio de
entretenimiento, sobre todo en areas de bajos recursos econdémicos, con éste hecho,
se explica cémo los niflos se involucran tanto en series 0 personajes que se
proyectan en éste medio.

Las personas adultas no escapan a éste fenémeno, pues las madres de
familia estan muy atentas a sus telenovelas y sufren o rien al compés de las tramas.

Desafortunadamente ésta influencia resulta en su mayor parte negativa.

2.3 LA TELEVISION COMERCIAL

Los programas televisivos que los mexicanos pueden ver son en su mayoria
de bajo nivel cultural; se promueve el consumismo, ya que los intereses de ios
duefios de las televisoras son mercantiles, los canales que més se ven en la zona
de! Poblado del Riego son el 2 y el 5 que pertenecen a la empresa Televisay el 7y
13 de television Azteca.

Existe ademés la red de Cablevisién, pero por su costo solo lo adguieren
algunas familias por lo que la maycria de los hogares ven la programacién ce las
dos primeras televisoras.

Es muy importante sefialar algunas observacicnes a la empresa Televisa, ya

21



que es la que mas tiempo tiene operando.

“Algunas cifras dan idea de su poder y su riqueza: Televisa tiene presencia
en 90% de los hogares mexicanos, unos 13.5 millones, la seuﬁal de su empresa llega
a estados Unidos, Centro y Sudamérica, Europa y el norte de Africa™.*

| Actualmente televisa es propietaria y opera tres canales de television (2, 4, 5)
y una estacién que transmite en el area metropolitana (canal €). Proximamente se
agregaran 62 emisoras, que operaran en 28 estados de la Republica.

Televisa es también lider en television por cable, es propietaria y maneja diez
estaciones de radio, y es el tercer procuctor més grande de grabaciones de musica.
Es duefia de los equipos de ftbol América y Necaxa.

La programacion de televisa favorece al consumismo, es despolitizadora y
antinacional. Pero atn asi se sigue viendo su programacion. El canal de! politécnico
es una opcion para el televidente; pero tiene serias carencias financieras y graves
conflictos politicos intermnos.

Televison Azteca con sus canales 7 y 13 esta recurriendo a programas ya
explotades por Televisa. Actuaimente se manifiesta una gran competencia entre
éstas dos empresas por ganar mayor auditorio. Pero su programacién es muy similar
y no ayuda a elevar el nivel cultural de! televicente.

Televisa ha prosperado como modelo casi Unico de television en México; no

* Corro. Salvador. “De los gobiernos priistas Emilio Azcarraga ha recibido todos los favores y, como priista
confeso, sabe ser agradecido”. Proceso 922, pagina 6, 4 de julio de 1994.
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ha habido una discusidén o reflexion en torno s la importancia de los medios de
comunicacion de masas.

“La television comercial ha sido beneficiaria de la pobrisima cultura nolitica
del pais™

Para Raul Trejo Delarbre, el publico de la television mexicana ha sido
maltratado, subyugado y condicionado durante tres décadas por el estilo de televisz,
Cuya pobreza se ha afiadido a las precariedades culturales y politicas de Ia
sociedad mexicana.

Para muchcs mexicanos, inclusive la teievision comercial es su tnico vinculo
con el resto del pais, por lo que ha crecido vertiginosamente debido ademas s
funcionarios publicos que se han beneficiado del consorcio.

“La informacion veraz, amplia y diversa que queremos no se podra

tener mientras el grueso de los programas televisados que hcy

saturan nuestros hogares obedezcan a las finalidades politicas del

régimen de partido de estado y mientras una sola empresa controie el

90% de los auditcrios”.®

Telenovelas, concursos, eventos deportivos, series impertadas, constituyen la
programacion de éstas dos televisoras cuyo objetivo primordial es la ganancia rapida
y el entretenimiento facil.

Los sesenta son la década de despegue econdémico y organizativo de
televisa. Hasta entonces dedicada exclusivamente a los programas de espectaculos

y deportes, la empresa comienza a transmitir noticiarios ambiciosos. Nacié asi 24

161698

8

* Trejo. Delarbre Raui. “Televisa. 5° Poder™. Antologia Politica Educativa. p. 314.
® Albarran de Alba Gerardo. “Libertad de Expresion”. Proceso 922. p. 16.
1616
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horas, que pronto gana una indudable influencia politica.

Por esos afios televisa cambia sus normas para elaborar programas,
monopoliza la produccion ya que en un principio habia agencias de publicidad que
se encargaban de producir los programas y la empresa solo vendia el tiempo de
transmision; al monopolizar controla el contenido de la programacion y el desarrolio
tecnoldgico.

“Queramoslo o no, lo que televisa ha hecho y ha dejado de hacer forma

parte de la cultura mexicana contemporanea de sus contenidos y de sus

insuficiencias...”

Ante el crecimiento ir]controlado y abundante de televisa y television Azteca,
se han levantado diversas voces. La mayor parte de ellas advierte sobre la
influencia negativa de estas empresas, cuyo funcionamiento no obedece a mas
criterios que el de los intereses politicos y mercantiles de sus patrccinadores.

Por otra parte es muy importante sefialar que actuaimente existe la Red
Satelital de Television Educativa (EDUSAT). Pero que desafortunadamente no es un
programa que llegue a tedos los hogares.

Esta red inicié sus transmisiones a partir del 5 de septiembre de 1994, se
sirve de un sistema satelital de comprension digital a través del satélite Solidaridad |,
con 8 canales de televisicn y 24 de audio, administrados por la Unidad de Television

Educativa (UTE) y el Intituto Latinoamericanoc de la Comunicacién Educativa (ILCE).

Actuaimente esta red tiene una cobertura en todo el pais, algunas regiones

" Trejo, Delarbre Ratl. Op cit. p. 316
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del sur de Estados Unidos, Centroamérica, el Caribe v el norte de Sudameérica.
EDUSAT trasmite programacién nacional que proviene de la SEP, de los

sistemas estatales de radio Yy television, instituciones gubernamentales y

universidades. Asimismo ofrece programacic’m internacional.
Es un proyecto muy amplio que tiene la intencion de coadyuvar a la
actualizacion y oferta educativa, empleando como recurso dos grandes adelantos

tecnolégicos: la televisién y el uso de satélites.

a educacion no son antagénicos, una

Para EDUSAT el entretenimiento Y |

buena cembinacion de ambos crigina una educacién mas eficéz. La television es
visia como un elemento de apoyo para la ensefanza en la educacion formal e

informal.
La prcgramacién de ésta red puede ser consultada en su guia de

programacion editada bimestraimente en forma impresay a través de Internet.
Este sistema transmite totalmente programas culturales, uno de sus obietivos
fundamentales consiste en ofrecer a los maestros nuevos recursos didécticos y uno

de sus propodsitcs es el de alcanzar un tele-auditorio mas amplio.

2.4 LA PUBLICIDAD COMO MANIPULACION DE LA CULTURA

e su historia va formando su cultura, Sus

Cada pueblo a través d

e diferencie de otros. Asi mismo cada

caracteristicas propias que hacen que S

percibir la vida, sus costumbres,

persona tiene sus propias creencias, su forma de

25



sus gustos y todo ésto va formando su acervo cultural.

La publicidad que se maneja en los medios de comunicacién, especificamente
en la televisidon van moldeando gustos y preferencias.

_ Los medios de comunicacion tienen gran influencia en nuesira sociedad, a tal
punto, que nuestros gustos por la moda cambian en base a la publicidad que se
maneja por los medios audiovisuales.

Nos hemos vuelto compradores, por ejemplo de misica que se promueve mas
en los medios; la repeticion reiterada, la presentacién constante de algun género
musical o de algun intérprete particular, no cbedece sdlo a un gusto disminuido, o un
mal gusto constantemente  ejercido, sino scbre todo a intereses netamente
comerciales.

“Las fébricas de discos estan estrechamente vinculadas con
las emisoras radiofonicas y la programzacion no corresponde, como
se nos quiere hacer creer, a las peticicnes dei publico, a las
proposiciones telefonicas del auditoric, sino a los intereses
especificos de las empresas productoras de discos, cintas y
cassetes”®

La publicidad tiene gran impacto en la conducta y compcrtamiento de las
perscnas, es una forma muy evidente de manipular la cultura, muchos actldan, son y
viven en base a lo que observan en los medios.

Un eiemplo claro es la musica de mcda, ya que su repeticion reiterada por

radio y televisibn hacen verdaderos fandticos de esa musica, adcradcres de

diversos cantantes aue son presentados en estos medios.

¥ Granados Chapa, Miguel Angel. Comunicacion v Politica, p. 117.
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“Los anuncics comerciales, dirigidos & los sectores més indefensos de la
poblacién, modelan su comportamiento diario”.®

La publicidad es considerada una forma de persuacion; en sus primeros
tiempos solo daba a conocer datos de los productos en el mercado, por ejemplo: en
la calle, en tal nimero, se vende tal cosa. El anuncio era entonces concisgo, sencillo
y franco, carente de encubrimientos y capaz de ir directamente a su objetivo. Eso se
creia en el siglc pasado, pero fué desplazado sobre todo cuando la publicidad
comenzo a fundarse en el conocimiento cientifico; especificamente en la psicologia.

Er los primeros tiempos de esta aplicacion de técnicas y ciencias a la
publicidad se utilizaron métodos provenientes de la psicolcgia de Paviov o del
conductivismo de Watson, buscando crear una aseciacion refleja en la mente del
consumidor de tai manera que quedara condicionado para adquirir determinados
productos.

Tiempo mas tarde el Psicoandlisis fue intrcducido al ambito de la publicidad y
se camind por un lado a la investigacion motivacional, y por otro a la concepcion
publicitaria basada en la creacion de la imagen del producto. Esta concepcion es la
mas difundida, el consumidor no compra un producto concreto, sino la imagen que
viene de él.

“En nuestro pais; la publicidad esta estructurada de tal manera que tcda ella

se refiere a modos de disefiar la conducta de los consumidores”’®

® Granados Chapa, Miguel Angei. Op Cit. P. 117
1% Ibidem. p. 118
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La funcién que cumple la publicidad actualmente no solo es de poner en
contacto al productor con el consumidor o a los usuarios de los bienes y los
servicios. Al contrario, se traia de poner a la publicidad al servicio de una estructura
de los bienes y los servicios, de una estructura econémica, que pretende acelerar al
maximo el prcceso de circulacion del capital para fomentar su acumulacion, para
propiciar su crecimiento.

Las principales empresas que manejan los anuncios publicitarios son
extranjeras, por lo tantc la publicidad que se utiliza estd encaminada a la
desnacionalizacién de los valores y de las formas de vida propia de nuestro pais.

Podemos darnos cuenta que nuestras raices culturales se van perdiendo,
copiamos de otros y nuestra cultura cambia; existe mayor preferencia pcr lo
extranjero y no valoramos lo nuestro, lo que nos identifica como mexicanos.

Los principales productos publicitados por los medios de difusion en México
son el alcohol, que se anuncia principaimente por radio y television y la educacion
por correspondencia e importacién de aparatos eléciricos que se anuncia en los
medios impresos populares. La publicidad conduce a comportamientos distintos de
los propuestos por las instancias sociales, como por ejemplo la escuela.

Otra situacién que seria importante analizar es la forma en que se promueve
el consumo de comida ccn poco vaior nutritivo: pastelillos, frituras, refrescos,
saborizantes, etc. Y aunque a los alumnos se les inculque el hébito de comer
alimentos ricos en vitaminas y mineraies, la publicidad que se maneja por televisién

es mas fuerte y gran cantidad de nifios ccnsume comida chatarra que es anunciada
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por este medio.

“El género de productos que se anuncian en los medios de difusién colectiva
son proposiciones al cambio de ios valores y por otro lado confrontamientos que nos
inducen de manera eficaz’"’

Los alumnos no aprenden exclusivamente en las aulas escolares, reciben una
educacién informal que genera aprendizajes. La television es parte de ésta
educacién, influye en ellos y hace que se adopten mecdas, lenguajes y se prefieran
determinadas cosas.

La manipulacion que se hace con la publicidad cambia conductas, genera que
se utilice otro tipo de lenguaje per imitacién de personajes inventados por la

television.

2.5 COMUNICACION Y EDUCACION

La educzcién se obtiene por varias vias, el nifio aprende en la escuela pero
también en la familia, en la religién y en los medios de comunicacion. La educacion
es formal cuando se obtiene en una institucion esceiar e informal cuandec es
adquirida en otros medios.

Los medios de comunicacién han sido recenccidos como una institucion
social: sobresalen por su amplia cobertura y representan una fuente inagotable de

informacién. A través de los medios de comunicacién pcdemos enterarnos de

! Granados Chapa, Miguel Angel. Cp Cit. p. 119.



diversas cosas que en tiempo y espacio estén muy lejanas de las personas, los
conocimientos que se obtienen a través de ellos son en forma placentera y sin que
haya un propdsito por aprencer.

La educacién que promueve la escuela tiene propédsitos formativos de
alfabetizacién, de capacitacion, etc., en cambio los medios en su‘mayon’a de veces
solo aportan entretenimiento, informacién, y orientacién para el consumo. Sin
embargo sus contenidos también forman parte del bagaje educative y cultural de Ias
personas.

“Esta funcion educativa de los medios es actualmente reconocida per su
accién profunda sobre las creencias y los valores que determinan el
comportamiento de las personas, ya Gue su influencia tiene mayor impacto en el
educando que la propia institucién escolar’.

Hoy en dia se da una gran divergencia; la escuela pretende fomentar valores
como el amor & la patria y la conservacion de las tradiciones, los medios en cambio
no ayudan a esta accidn.

“La forma de expresién que resulta més familiar a las generaciones jovenes,
de finales de nuestro siglo, para adquirir el lenguaje, la interpretacion y el
significado de la cultura contemperanes es la de los medios de comunicacién”. ®

Los estudiantes estén més relacionados con imagenes y scnidos que con la

letra escrita. Este fenémeno socio-cultural hace que la comunicacion y la educacion

B Luviano, Guadalupe y Aurora Alonso. “Comunicacién y Educacion”. p. 12
" Ibidem. P. 12



_tengan la necesidad de relacionarse, que se complementen y Gue Sé enriguezcan
mutuamente. Los niflos mexicanos conocen y sé identifican mas con persongjes
televisivos que con héroes nacionales.

El progreso que han alcanzado los medios en los dltimos &0 afios y la formay
el modo en que han influido en nuestra sociedad ha sido tremendo; pero esta
modernidad ha sumido mas en la dependencia y dominacion.

La escuela debe reconocer que esté siendo rebasada por otras formas de
influenc:ia mas acordes a la naturaleza del nifio, su cotidianeidad y la cultura
contemporanea.

Los medios de comunicacién adquieren una importancia cada vez mayor en el

desarrollo de nuestra sociedad.

2.6 APRENDIZAJE Y COMUNICACION

El aprendizaje, como condicion inherente al individuo, se adquiere por todos
los medios, ya sea de manera intencional o esponténea, a lo largo de toda la vida.
No sélo aprendemos en la escuela, sino con todo lo que nos rodea; estamos
aprendiendo dia con dia, la vida se convierte en un proceso acumulativo de
experiencias.
“El aprendizaje es un cambio de conducta relativamente
permanente, es resuitado de la practica, es progresiva adaptacion,

es un cambio de actitud, es una reaccion a una situacion dada, es
una actividad mental por la que se adquieren habitos, es una



modificacion de la personalidad, es un desarrollo estimulado, es la
respuesta correcta a las estimulaciones”."*

“E| aprendizaje es un proceso de cambios del individuo, que
tiene lugar precisamente dentro del que aprende, y por lo mismo,

nadie puede aprender por otro. Se aprende principalmente cuando

se tiene interés, se pone atencion y esfuerzo en relacion con un

hecho de valor indiscutible”."

Para que alguien pueda aprender necesita su total participacion y a través de
ésta va a adquirir habilidades, destrezas e informacién y se forma actitudes y
habitcs.

Segtin Piaget, el aprendizaje implica una medicion selectiva. Es decir los
objetos del conocimiento no se registran y reproducen pasivamente, sinc que el
sujeto actla sobre eilos y los percibe a través de esta accion.

Jerome Bruner reconoce diversas formas de aprender dependiendo de la
experiencia que enfrente el individuo que puede ser directa o mediatizada.
Aprendizaje por experiencia directa.

Es la actividad que el sujeto desarrolla sobre el objeto de conocimiento y
cuyas consecuencias inmediatas son la fuente principal de la aptitud y el
conocimiento.

Aprendizaje por experiencia mediatizaca.

Es aquél que se resliza mediante dos tipos de representaciones de la

realidad: la iconica, que corresponde al aprendizeje por observacion de modelos; y

la simbdlica, que corresponde al sistema de cddigos y simbolos del lenguaije.

:: Fermoso Estebanez, Paciano. " Aprendizaje y comunicacion". Antologia. Teorias del Aprendizaje. p. 24.
Luviano, Guadalupe y Aurora Alonso. Op cit. p. 25.
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El aprendizaje mediatizado icénico y simbdélico, es una experiencia basada en
procesos de comunicacion humana.

El lenguaje oral y escrito ha sido e! medio por excelencia de la educacién, por
el cual se adquieren conccimientos y habilidades transmitidos por una persona o un
libro, prescindiendo de la actividad directa sobre los objetcs.

“El sistema tradicional que nos rige propicia hasta la saciedad el uso de
ciertos medios, pues el maestro, aparte de seguir el esquema vertical, siempre
recurre a los medios verbales”.'®

Una forma de evitar la abstraccion que fomenta el verbalismo es presentar
im&genes, modelos visuales y construcciores de la realidad como acercamientos a
la realidad misma.

Los educandos de hoy en dia prefierzn las formas audiovisuales del lenguaje.

Esto supone llevar al aula otras formas de expresion comunmente utilizacas por los

medios de comuniczacion.

2.7 EDUCACION PARA LOS MEDIOS

La educacién para los medios es la tendencia educativa que vincula a los

medios de comunicacion con los procesos educztivos fermaies. Su intencién inicial

fue la formacién de receptores criticos, como una respuesta social ante la influencia

'® Meiéndez Crespo, Ana. "Relaciones entre educacion ¥y comunicacién en México” Antologia. Medios para la
Ensefianza. p. 63.
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de los medios de comunicacion, pero actualmente pretende también, la formacién de
emisores creativos y ha incorporado los lenguajes y recursos comunicacionales de
los medios a la escuela.

A continuacion se exponen dos ejemplos de la alfabetizacion de los medios
en Estados Unidos. Estos trabajos representan una variedad de niveles de edad,
tiempc') dedicado, situaciones no tradicionales ¢ ilustran el trabajo de maestros y
facilitadores reflexivos que ayudan a sus estudiantes a transformarse

ellos mismos en televidentes activos y pensadores reflexivos.

Mary Moen es una asesora en alfabetizacién en los medios ce comunicacion
que da conferencias y conduce una variedad de taileres interactivos tantc para
adultos como para gente joven. Su objetivo principal es preparar al estudiante para
convertirse en un consumidor critico y conocedor de los medios de ccmunicacion.
Con esta premisa, Moen propone 4 objetivos al comenzar el curso.

“Primera.- La comunicacién de masas es una parte importante del
presente y el futuro. Los estudios han demostrado que el
estudiante secundario promedio pasa méas horas con los medios
de comunicacidn de masa gue en cualquier ofra actividad.

Segunda.- Los estudiantes necesitan saber el grado en cue los
medios de comunicacién afectan y refigjan su sentido de moral,
decisiones politicas, habitos de compra, y en general su forma
de vida.

Tercerz.- Los estudiantes necesitan saber las oportunidades y
responsabiiidades que tienen en la formacién de los medios de
comunicacion. Si no estan felices con la direccidon de los
mensajes de los medios de comunicacion, ¢ Qué pueden hacer y
qué deben hacer al respecto?

Cuarta- Los estudiantes necesitan una experiencia de aprendizsje
creativa al estudiar los medios de comunicacion. A través de
ejercicios de “manos a la obra’ creando mini-ejemplos de los
mensajes de lcs medios de comunicacion, los estudiantes
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obtendran un conocimiento activo y una apreciacion de lo que
» 17

son los medios de comunicacion”.
Los cuatro objetivos sobre la alfabetizacion de los medios de comunicacion
son el tema central; se graban en la mente de los estudiantes a lo largo del curso
que impregna toda la experiencia del semestre.
Cuando los alumnos completan el curso de los medios de comunicacion de
masas, pasan a la produccién de medios de comunicacién. Producen audio y video.
Los estudiantes producen su trabajo para informar a la comunidad de Madison
acerca de las cuestiones de la escuela secundaria oeste a través de la red de cable
educacional.
El éxito de Mary Moen como maestra de los medios de comunicacién de
masas se resume mejor en una carta escrita por uno de sus estudiantes.
“No sdlo aprendimos como usar el equipo, cémo trabajar juntos, y
como crear alge valioso para la televisién, hemos aprendido a poner
todo esto junto, también hemcs aprendido a cémo mirar la television.
Prestamos mas atencién a lo que vemos. Sabemos qué buscar

porque sabemos lo que pasa adentro. Pensamos més en lo que esta

en la tele, hacemos més decisiones inteligentes sobre lo que

queremos mirar en nuestro tiempo. Steve Dast”.'

Considero que el mayor logro que se obtiene con éste programa es la de
hacer receptores criticos, capaces de distinguir un programa televisivo que les
aporte aprendizajes positivos de los que solo causan enajenacién o son pobres en
su contenido cultural.

Iniciar un trabajo de este tipo con nuestros alumnos seria un primer paso para

'" Rowe. Marieli. Op Cit. p. 251.
¥ Ibidem. p.252
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que ellos mismos determinen un tiempo para ver television y realicen otras
actividades mas productivas que les permitan desarrollar mejor sus habilidades.
Un proyecto para la clase de una primaria.

Lyn Lacy es una maestra de una escuela primaria que ha desarrollado
enfoques creativos e innovadores para introducir a los nifos pequerios en el analisis
y comprension de los medios de comunicacion.

El proyecto jue se presenta & continuacion fue disefiado para nifios de 6ag
afios. Inicié adornando la televisién como una persona, pero insistiendo en que sé le
llamara "la cosa" mas que él o ella.

"La persona TV se convirtié en un invitado permanente en la clase, que seria
tratado de esa manera, en un sentido muy positivo, y al que los nifios podian
responder. La Sra. Lacy hablaba a sus estudiantes en esios términos:

Tiene un nombre........... "La cosa”

“| 3 cosa” puede ser un narrador de historia
(para informacidn)

“| g cosa” puedse ser una persona chismosa
(para entretenimiento)

“La cosa” puede ser un vendedor
(para publicidad)""®

Los nifios aprendieron a ver la television como parte de la clase, se
familiarizaron a tal punto que la consideraban como una visita. Ademas pudieron
identificar los programas que se veian, clasificaban los que les contaban historias,
mostraban noticias o les que trataban de venderles algo.

También diccutieron qué es lo que podian hacer cuando los programas les

“contaban” cosas inadecuadas para los nifos, e hicieron una larga lista de

19 Rowe, Marieli. Op Cit. p. 253



actividades que podian hacer en casa, como alternativas a mirar TV adulta que

puede ser aburrida o asustarlos.
‘Ensenar el disefio tanto como el contenido de los medios de
comunicacion de masas se ha transformado en una progresion
légica y casi sin dificultad en mi curriculum diario, para preparar a

los niflos a entender toda la imagineria visual que los rodea. La

persona TV es una estrategia que ha ensefado a los nifios acarca
de lo que realmente ven cuando miran la TV”.%°

La mayoria de los programas televisivos en nuestro pais son pobres en su
contenido cultural, ademas de la pubiicidad que se maneja origina una confrontacion
entre lo que se dice en la escuela y lo que se proyecta. Hacer que nuestros
alumnos sean criticos en cuanto a lo que miran por televisién es muy importante,
ademas si consideramos que este medio estd en gran contacto con los nifios debe
ser entoncas tomado como un auxiliar méas en la educacion.

Latinoamérica también a llevado a cabo iniciativas de Educacidon Para los
Medios en paises como Argentina, Brasil, Chiie, Costa Rica, Venezueld; Uruguay y
México.

En términos generales, los distintos programas buscan potencializar la
capacidad critica y analitica del receptor ya que se identifica a los medios de
comunicacion, en concreto a la televisidn, como instrumentos de domin.cién y
domesticacion que promueven valores, conductas y actitudes ante la vida que

resultan contradictorias en el contexto de esta regién.

* Rowe. Marieli. Op Cit. p. 253.
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Entre estas experiencias destaca la del Centro de Indagacion y Expresion
Cultural y Artistica (CENECA) de Chile, que desde hace 20 arios se dedica a la
investigacion y la ensefianza de los medios, con especial atencién a la formacion del
televidente activo.

_ CENECA es una organizacién no gubernamental, creada en 1977, con el
objetivo fundamental de investigar la dimensién cultural y comunicativa de la
sociedad chilena y capacitar a personas y grupos sociales en actividades que
estimulen su expresividad social.

A continuaciéon se exponen los objetivos de ésta organizacion, que trata de
que el hecho de ver television sea algo positivo.

El objetivo a corto plazo del proceso de educacién para TV es ampliar y
potenciar las capacidades socio-culturales de semantizar activamente la TV.

“Como objetivo a mediano plazo nuestro programa pretende
que la recepcion activa estimule la constitucion de actores sociales

capaces de demandar activamenie una orientacion y una

programacion de TV adecuada a sus iniereses, motivaciones y

necesidades”.?*

El logro de los objetivos a corto y mediano plazo se han desarrollado a través
de dos grandes lineas de trabajo, la linea educativa y la linea de politicas de
television.

Linea educativa.

“Esta linea intenta lograr determinados objetivos especificos
con ciertos destinatarios.
Los objetivos especificcs son:
- fortalecer la prepia expresividad

“! Hermosilla. Maria Elena. Op cit. p. 237.



- desarroilar la actitud critica
- estimular demandas a la TV.
Los destinatarios de la linea educativa han sido:

- el sistema escolar formal

- grupos y movimientos sociales

- la educacion y comunicacién popular

- organizaciones de América Latina

_ Las actividades emprendidas son variadas y complementarias:

- investigacion de la relacion televidente TV., como base de
las diversas acciones educativas postericres

- elaboracién de materiales educativos, que incluyan juegos
de simulacion y juegos de comunicacion no verbal.

- talleres de capacitacién en la metodologia

_ actividades de evaluacion y seguimiento

- institucionaiizacién auténoma de la accion educativa”.?

Para cumplir estas objetivos y relacionarse con los destinatarios, CENECA ha
elaborado cuatro manuales educatives, para uso de educadores dsl sistema escolar
basico y medio, educadores populares, animadores, comunitarios y otros agentes
culturales que trabajan con grupos.

La sola publicacion no dio los resultados esperados, por ese motivo y con
apoyo del Programa internacional de Desarroilo de las comunicaciones de la
UNESCO, la institucion esté realizando talleres para educadores de! sistema escolar
publico, de medo gue el tema de la TV y el desarrollo de la actitud activa se inserten
en el sistema educacional formal.

Lz metodologia de éstes talleres, es la simulacién, se busca que los
educadores trabajen los ejercicios aprendidos en el taller de CENMECA con sus
alumnos de mznera que aprovechen en su asignatura los contenidos pcesitivos que

ofrece la TV.

* Hermosilla, Maria Elena. Op Cit. p. 238.



Con éstos trabajos se trata de que los alumnos desechen programas Yy
contenidos que consideren inapropiados.
“De este modo, TV y escuela, en lugar de plantearse como competidoras, a

partir de una sintesis critica y activa, pueden considerarse fuerzas culturales

complementarias”.*’

“Linea de politicas de TV.
Los objetivos especificos de la linea de politica de television son:
-conectar las demandas sociales con el medio televisivo.
-estimular una produccién televisiva pare satisfacer las
necesidades sociales
-proponer un nuevo modelo de television cuitural para el
desarrollo, basado en las percepciones de l0s receptores.
Los destinatarios de esta linea de trabajo son:
- productores de television y.video.
- responsables de pcliticas generales y particulares de TV.
- actores y organizaciones sociales.
Las actividades conducentes a tales objetivos han sido:
- investigacién sobre demandas sociales a la TV.
- Investigacion sobre géneros televisives y su relacién con las
demandas del televidente.
- Experimentacion del mecanismo de “|laboratorio” para conectar
TV y televidente.
- Preduccién de guiones para television
- Talleres con productcres de TVy video"*

Las demandas que los grupos sociales hacen a la TV, apuntan hacia dos
niveles: un nivel es influir en la orientacion global de la TV como sistema; el otro
nivel aspira a sugerir transformaciones mas especificas en programas y contenidos

particulares, este nivel plantea la tarea de identificar las demandas culturales,

2 Hermosilla, Maria Elena. Op cit. p. 239.
2 Tbidem. P. 239
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procesarias ¥y elaborarlas semidticamente de acuerdo a los géneros vy forma’s
televisivas.
En el caso de México, las experiencias se han orientado fundamentalmente a
la recepcidn critica del medio televisive, como:
e Mejor television para ninos A.C.

. Taller de metodologia en lectura critica, del Instituto Mexicano para

el Desarrollo Comunitaric (IMDEC).

) Televidentes Alerta, A.C.
o La televisién y los Nifios, Consejo Nacional de pobiacion
(CGNAPO).-

La finalidad principal es la de usar la television en forma positiva, mediante la
concientizacion de padres de familia y maestros.

Debemos aprencder més de los medios hacerlos nuestros aliados para
modernizar lcs procesos escolares. Para que la iniciativa de Educacion para los
Medios alcance sus propdsitos es necesario que se impulse a través de la SEP.

En un principio debe crientarse la formacion de los maestiros en servicio, los
clumnos a través del curriculum cficial de educacion bésica y un programa que
incluya a la gente en general y a los padres de famiiiz.

La Educacién para los Medics en la Universidad Pedagégica Nacional.

La UPN inicia una experiencia en educacion para los medics, su principal

destinatario es el maestro en servicic de educacion bésica.

Se parte de la experiencia del maestro en el uso de la expresion cral y escrita,
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hasta llevarlo al empleo de otros recursos que le permitan construir nuevas
metodologias de ensefianza-aprendizaje.

Los nifios construiran mensajes propios acordes a su contexto social, la
informacién extraescolar la llevaran al aula para utilizarla en su aprendizaje.

‘ El objetivo primordial de Educaciéon para los Medios es la de formar
receptores criticos. Para este fin se han editado libros y revistas que abordan el
tema, encaminados a la concientizacion de los docentes y recalcando su importante
participacion en este nuevo enfoque.

Proponen ademas aciividades pedagogicas que pretenden ver & los medios
desde otra perspectiva, reflexionar sobre los hébitos de cocnsumo, ampiiar sus
conocimientos y reorientar sus gustc y preferencias.

E! principal objetivo como se ha mencionado anteriormente es el de hacer

receptcres criticos y aprovechar la informacién en la ensefianza de contenidos

escolares.

2.8 LA TELEVISION COMO AUXILIAR EN EL PROCESO ENSENANZA

APRENDIZAJE

Existe una interaccion entre el hombre y los medics de comunicacion, sobre
todo con la TV, que es el medio de mayor impacto en la actualidad.

“Las imégenes y los sonidos en sus muitiples presentaciones
(prensa, historieta, posters, radio, cine, TV...) estan modificando no
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sblo la presencia del hombre en el mundoc si no que inclusoge esta
modificando el mismo medio cultural habitado por €! hombre”

El reto mayor que enfrentan los maestros en este fin de siglo es hacer que los
medios de comunicacion aliados del maestro, en vez de enemigos en su practica
docente.

Para incorporar la televisién como auxiliar en la educacion requiere maestros
con apertura y disposicion. Los alumnos moldean sus conocimicntos, actitudes y
valores en base a lo que ven y escuchan en los distintos medios de comunicacion y
en especiai enla TV.

Los nifios pasan gran parte de su tiempo frente al televisor mas aun que en la
escuela; por lo ccnsiguienfe el contacto con los libros de texio u otro material
instructivo es menor que el contacto que tienen con la TV.

Los educandos aprenden més facilmente lo que ven y escuchan fuera del
aula, asi por ejemplo, recuerdan las canciones y tonadillas de comerciales, los
nombres de los personajes de los programas de TV.Y se saben de memoria los
chismes de los artistas. En cambio dificiimente recuerdan las estrofas del Himno
Nacional, o los nombres de los presidentes de México, no obstante que este
conocimiento es paric de la ensefanza.

‘La paradcja educativa que nos desafia en el umbral del siglc XXI, es
precisamente lc que muchos maestres y padres de familia hemos expresado alguna

vez: los medios no educan, pero los nifios si aprenden de ellos™®

* Gutierrez, Francisco. Op Cit. p. 89.
*® Orozco Gémez, Guillermo. “Afio 2000 Odisea de los medios de comunicacion en la educacion”. p. 13.



Los nifios aprenden mucho de la programacicn televisiva, sobre tode de
programas de entretenimiento, caricaturas, aventuras o de los mismos comerciales.

Ei contacto que tienen los niflos con la televisién es la gran razon de
incorporarla como un auxiliar en la educacion.

‘ Orozco Gémez Guillermo propone tres maneras de vincular los medios
masivos de informacién a la educacién escolar:
como instrumentos did4ctices
ceme medios de expresion
como fuente de contenidos

En México hay una-asociacién que se llama “Prensa en la escuela’ que
precisamente busca disefiar diversas estrategias y técnicas para incorporar el use
del periédico cemo fuente de informacion y recurso didactico en el salon de clases,
esta asociacién es parte de una internacional que ya tiene varios afcs funcionando
en Canada, Espafna, Francia y los Estados unidos.

Los libros de texto no agotan lo que es posible ensefiar, son apenas una
“orobadita” de tocdo lo que es el vasto conocimiento producido por los seres
humanos. No es posible esperar que en los libros venga todo. Ademas, los libros
son sdlo material impreso. Otros mecdics pueden hacer mas versatil la presentacién
de informacién.

Ademas, la capacidad humana de comunicacion no se agota en los lenguajes
orales y escritcs. Ei lenguaje de la imagen ya sea estética ¢ en movimiento, es cada

vez mas impcrtante y usado. Més aun, elgunos investigadores hasta sostienen que
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el lenguaje videotecnolégico moderno conlleva una logica distinta a la de los -
anteriores y serd el lenguaje del futuro.

Los medios como instrumentos didacticcs centro de procesos educativos
cumplen distintas funciones: diversificar la presentacion de informacion, hacer mas
eficiente y eficaz el proceso de ensefianza-aprendizaje, integrar distintas “aristas” de
los objetos del conocimiento, emplear diversos recursos, lenguajes y coédigos para
buscar un aprendizaje mas integral.

Otra manera de traer los medios a la escuela es precisamente, COmo €so,
como medios. Cada medio tiene su lengugje especifico. Su forma pariicular de
“orquestar” sus contenidos.

Cada medio tiene, ademés, géneros. La telenovela es un género tejevisivo. El
reportaje es un género periodistico. Las caricaturas es otro género. Cada género se
distingue por una peculiar manera de “reorquestar’ su mensaje.

“Con la alfabetizacion a los medios se busca aumentar las destrezas
comunicativas de la audiencia. Con analizar los contenidos de los medios se
pretende provocar lecturas y televidencias més criticas, creativas y auténomas.”’

La otra manera de usar educativamente los medios es precisamente como
fuentes de contenidos complementarios para la informacion escolar.

Este tipo de esfuerzo busca, principaimente, aprovechar toda la informacion

que los medios codifican y transmiten a sus pablicos. El usc de los contenidos

¥ Orozco Gémez, Guillermo Op Cit p.19.
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cotidianos de los medios de comunicacién en el aula implica un anélisis de
mensajes.

En el aprovechamiento tanto de los contenidos cormo de los lenguajes de los
medios de comunicacion, nuestro papel mas que de productores es de mediadores.
El desafio es mediar adecuadamente para que todos obtengamos provecho de los
medios.

El maestro tiene que ser mediador, asumir unza posicion activa entre los nifics y
los medios, y entre los medios y la escuela.

Si los maestros son mediadores, podran enfrentar el desafio de la recepcion. No
se trata sclo de saber aprovechar educativamente los contenidos y los lenguajes de
los medios masivos de informacién; se trata de desarrollar una pedagegia de la
comunicacion.

El objetivo que se persigue con esta pedagogia es estimular y fortaiecer la
compeiencia comunicativa de los nifios. Es decir su capacidad para expresarse
adecuadamente a través de diversos medios y técnicas de comunicacién.

“Hay que recordar que la comunicacién es también un objeto de
aprendizaje y conocimiento. No solo es una capacidad, un proceso o
un resulizdo de la intericcién humana. Como tal, hay que

desarrollaria y ensefar a ejercerla. Por eco se hace necesaria una
pedagogia de la comunicacién”.?

2.9 LIMITACIONES

Haber estudiado la licenciatura ha sido una tarez bastante dificil, ya que el

% Orozco Gémez, Guillermo, Op Cit. p.23.
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trabajo no solo ha sido cono estudiante sino como-docente frente a un grupc y como
madre de familia.
Lograr la titulacién es una de mis metas e ilusidn que me he trazado, sin
embargo ha habido ciertas dificultades que se han presentado durante el trabajo.
“Una de las limitantes ha sido el tiempo que se le puede dedicar a la
investigacion; ya que cumpliendo un horario de trabaio e! tiempo libre se reduce.
Otro aspecto importante que se debe mencionar ha sido la poca biblicgrafia
que hay sobre el iema.

Por otra parte como ya se ha hablado antericrmente, la mayoria de las familias

situacion dificil ya que se tendran que cambiar hébitos ya estabiecidos.

Ei padre de familia tiene un papel fundamental como mediador entrs 2l nifio v
la television, sera necesario concientizarlo y hacerle ver la importancia de su lebor.

Los maestros tendrén que iniciar el trabgjo de concienciacién en las auias,
poseer una vision distinta a '3 que iradicionalmente se ha utilizado.

La econcmia es oira limitante, va que en la mayocria de los hogares pap3a y
mama trabajen, ocesicnande que los nifios pasen mucho tiempo solcs; teniendo

como Unico medic de disiraccién la telavision.
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CONCLUSIONES

Después de haber realizados el trabajo de investigacion se pueden hacer las

siguientes conclusiones:

1. La escuela no es el unico lugar donde aprenden los nifos; ya que
interactuan con todo lo que tienen alrededor. Los medios de comunicacion

y especificamente la televisidén aportan mensajes que el nifo aprende.

2. La programacion televisiva que ten=mos los mexicanos es cien por cien
comercial, su funcién obedece a criterios politicos y mercantiles de sus

patrocinadores.

3. La publicidad tiene gran impacto en la conducta y comportamienio de las
personas; muchos actian, son y viven en base a lo que cbsarvan en los

medios.

4. Latelevision es vista tantas horas por tanta gente que las estadisticas son

sorprendentes.

5. Los estudiantes pasan gran parte de su tiempo frente a la television, por

consiguiente estan mas relacionados con imagenes y sonido que con letra
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escrita. Este fenomeno socio — cultural hace que la comunicacion y la
educacién tengan la necesidad de relacionarse, que se complementen y

que se enriquezcan mutuamente.

La educacién para los medios es la tendencia educativa que vincula a los

medios de comunicacion con los procesos educativos formales.

En México se han creado diferentes organizaciones en relacién con la

educacion para los medios.

La UPN inicia una experiencia en educacion para los medios, su principal

objetivo es el de hacer receptores criticos y aprovechar la informacion en la

ensenanza de contenidos escolares.

50



SUGERENCIAS _

Una forma de evitar la abstracciéon que fomenta ei verbalisme es presentar
imagenes, modeios visuales y construcciones de la realidad como

acercamientcs a la realidad misma.

La educacion para los medios es una aiternativa; vincula a los medios de

comunicacién con los procesos formales

Mediante la concientizacion de padres de familia y alumnos, hacer
televidentes criticos, capaces de aprovechar los elementos positivos que

aporta [a televisicn.

Sensibilizar al maestro, para que sea el aula ei lugar donde se inicie el

trabajo de concientizacion.

Elabcerar maesiro y alumno una lista de actividades que pueden hacer; en
lugar de mirar programas de bajo ccntenido cultural y slto grade de
viclencia.

En |z escuela se deben rescatar y premover juegos tradicionales, que sean

opciones para no ver tanias horas Iz television.
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7. Ofra sugerencia es que el maesiro utilice a la televisibn ccmo un

instrumento didactico.
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