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INFLUENCIA PSICOLOGICA

-

.
para el nino:

La televisidn es el mejor espe
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- PROLOGO

Para la elaboracién de mi trabajo de Investigaci6én Documental y -
asT obtener el titulo de Licenciado en Educacidn Primaria he tomado co
mo tema a desarrollar: 'Los medios de comunicacién masiva en la escue-
la primaria'', tema que considero importante, porque los medios de comu
nicacién poseen la potencialidad sustentadora del futuro de las nacio-
nes y sobre ellos recae en el presente la enorme responsabilidad del -
desarrollo arménico de los pueblos.

Conocer su influencia en la escuela primaria es primordial, para
nosotros los educadores, ya que el grado de desarrollo de los pueblo§
se obtiene en las aulas, por ser ésta depositarias de todos los valo-~
res bSsicos necesarios para su evolucidn; por lo que considero que co-
nocerlos y analizarlos serd de gran utilidad en nuestra compleja labor
educativa, para aprovechar sus ventajas y canalizar hacia mejores valo
res la influencia que éstos ejercen en la personalidad de los nifios.

Mi mas sincero reconocimiento a la planta de asesores de Licencia
tura, que con sus valiosas orientaciones hicieron posible ver realiza-
do mi trabajo.

A los Honorables Miembros del Jurado les pido su comprensibn al -
evaluar el contenido del presente y les agradezco la oportunijdad que -

me brindan para alcanzar la meta deseada.
Respetuosamente

La sustentante.



PIANTEAMIENTO DEL PROL _-MA

De qué manera influyen los medios masivos de commicacibn en

la formacién de la personalidad del nifio.

HIPOTESIS

A travds de la investigaciém realizada, comprobé que los me-
dios mesivos de comunicacién influyen en forma decisiva en -
las tres ewferas que conforman la personalidad del nifio de -
la escuela primsria. La Televisibn, radio, el cine en la ma-
yoff{a de sus facetas, son nocives pars el nifio, pués, retar-
dan y desvian su desarrollo. la programacién que transmiten-
durante el lapso, es inapropiada, distorcionando la forma- -
cién efvica patribtica, sin patentizar valores morsles ni ng

ciorales,



- INTRODUCCI ON

En nuestra época el avance cientifico y tecnolbgico es tan acelera
do que practicamente no hay dia que pase sin que los grandes medios de
comunicacién como son lé prensa, radio y la televisidén, nos den cuenta
de algiin nuevo e importante logro.

Pero ademas los medios de comunicacion han l1legado a tener una ---
gran influencia en la formacidn de opiniones y actitudes.

Este creciente papel de los medios obedece principalmente a dos --
factores:

12, El enorme potencial tecnolbgico de que dispone.
22, E) uso que hacen los medios bara provocar impacto, acaparar la --
atencidn y obligar materialmente al hombre a recibir el mensaje.

La prictica docente en cambio con evidente desventajas se desarro-
11a casi exclusivamente a través de medios orales tales como la exposi-
cién, Ta conferencia, etc.

Mientras el mundo exterior ofrece a nifos variadisimas situaciones
para ejercitar su imaginacion satisfacer su curiosidad y ampliar su cam
po de conocimientos de la realidad, la escuela parece empefiada en mante
ner a los nifios en la inmovilidad.

Toda investigacién tiene por objeto Inquirir, buscar-datos o vesti
gios de un hecho o fenémeno para comprenderlo, explicarlo, o resolver -
su problemdtica, aqﬁf, se cuestionars la influencia de los medios masi-
vos en los diferentes aspectos que intervienen en la educacién del nifo

de la escuela primaria.

Sabido es que la investigacién social estd simentada en el método



cientifico y por la naturaleza de este material que manejo y reuno en -
una unidad sistemdtica, es que me apoyo, en un conjunto Qe recursos me-
todolégicos, como es la investigacidn documental que me permitid anali-
zar, libros, revistas, periddicos, etc., en los cuales encontré datos,-
argumentos y razones precisas y v5lidas acerca de la importancia y fina
lidad de los medios masivos de comunicacion.

Una vez reunidos los datos por medio dé fichas bibliogréficas y de
trabajo; utilicé el método inductivo-deductivo que me permitié analizar
por partes los elementos con que contaba para reunir los de caracterfs-
ticas particulares idénticas y analizar sus consecuencias o efectos; en
este caso: la influencia de los medios masivos de comunicacién en los -
nifios de la escuela primaria.

Es pues mediante el empleo de métodos, técnicas y procedimientos -
que he analizado a varios autores, como Brown, Castafeda Yafies y otros
que se han dado a la tarea de investigar este fendmeno social y que ---
coinciden en definir que los medios masivos de comunicacién, influyen -
en la sociedad en general y con mayor &nfasis en la educacién de los ni
Ros.

Ya conociendo su importancia, como influyen y por qué, el maestro
habrs de adahtar sus conocimientos a las actividades escolares y extra-
escolares, para propiciar un mayor éxito en su trabajo que redundard en
beneficio para los nifios y la sociedad en general.

Claro que el éxito o fracaso, mucho dependerd de la iniciativa per
sonal, pero sobre todo de la forma en que maneje estos medios en su la-

bor educativa.



Para la realizacién del trabajo se dividié el tema en caplTtulos -
de ahT que en el primero, se ubique a la comunicacién en sus orfgenes
para seguir el proceso 16gico de su evolucién, resaltando también el -
concepto de comunicacion y la relacién con sus elementos.

En el capitulo segundo se analizan y valoran los diferentes me---
dios masivos, asf como su influencia dentro del proceso ensefianza ~---
abrendizaje.

Ya en el Gltimo capftulo, se cuestiona, la influencia que ejercen
esos medios en la conducta de los nifios de la escuela primaria, tocdn-
dosé asﬁectos como los psicol8gicos, sociolégicos, linguisticos y fisi
cos.

Sabiendo adémés, que uno dé los aspectos fundamentales de la edu-
cacidn y reformas educativas, se basa en aﬁlicar con cabacidad lo que
el medio ambiente nos brinda; es indispensable conocer el alcance de -
estos medios masivos para la comprensidn de lo que sucede a nuestro al
rededor.

Cabe sefialar, que de la influencia notable de estos medios en la
educacién primaria, son pocos los autores nacionales, que investigan -
en forma sistemdtica sobre este particular, por lo que me fue diffcil

relacionar esta investigacidn con otras anteriores.



- CAPITULO |

HISTORIA DE LA COMUNICACION

E1 fendmeno de la comunicacién tiene su origen en la prehistoria.
Esta tendencia que ha tenido siempre el hombre por comunicarse se ha -
prolongado a través de toda su historia y adquiere modificaciones di--
versas a medida que las necesidades hacen que surjan nuevos descubri--
mientos tecnoldgicos.

Las diversas modificaciones que ha sufrido la comunicacién han in
fluido no sélo en la vida cotidiana de los hombres sino también en los
sistemas polfticos, religiosos, econdmicos y educativo.

1.1. Concepto de Comunicacién.

El significado de la palabra COMUNICACION es muy amplio: ya que -
se usa para designar un sin nﬁmero de fendmenos, por ejemplp: nos indi
ca que es accidn y efecto de comunicar o comunicarse; es también la --
unidn que se establece entre clertos casos, tales como mares, pueblos,
habitaciones; es el bapel escrito en que se comunica alguna cosa ofi--
cialmente, o las vlas de comunicacibn, etc.

Por 1o que la comunicacién serfa, "El conjunto de medios, instru-
mentos y recursos que permiten transmitir ideas, actitudes e imégenes
a una persona, generacién o sociedad'.

La comunicacidn como relacidén humana, abarca asbectos tanto afec-
tivos, como econdmicos, sociales, culturales, deportivos, etc., por --
ejemplo: es usada bara designar broblemas de relacién entre las clases

obreras y patronales, padres e hijos, entre pafses, etc.



En el proceso ensefianza aprendizaje la comunicacién se establece
entre maestros y alumnos, alumnos y programas de estudio, etc.

Aplicando el t§rmino COMUNICACION a las diferentes maneras de en-
focar esos problemas, y teniendo como objetivo principal estrechar las
relaciones entre nuestros semejantes.

E1 avance tecnolégico, en las Gltimas décadas de este siglo ha re
volucionado el concepto de comunicacidn, al aplicarlo a la industria -
de la comunicacién. Industria que nacid ante la necesidad de las gran-
des compafifas de auxiliarse de dibujantes, publicistas, asesores de re
laciones piiblicas, productores, directores de radio, cine y television;
que vienen a reforzar la venta de sus productos transmitiendo informa-
cidén, noticias o simplemente ideas para influir en otros.

Estos expertos en la comunicacién, son los responsables del impac
to y efecto que los mensajes tengan sobre la poblacién a la que van di

rigidos.

1.2. Antecedentes de la Comunicacibn.

Siendo el desarrollo de los medios de comunicacién un factor de--
terminante en el progreso de los pueblos; es importante conocer, como,
a través de los siglos, la comunicacién ha evolucionado, he influfdo -
en la vida del hombre.

Conocer su historia, es conocer la historia_de la humanidad, el -
porqué de nuestra existencia y cémo resolvid a través del tiempo, los
obsticulos que el medio ambiente le presentaba para comunicarse.

Existen varias opiniones acerca de como fueron las primeras for--

mas de comunicacién que desarrollé el hombre.



Unos dicen que fue oral; que el hombre aprendi6é a emitir sonidos
imitando a los animales y observando los fendmenos naturales.

Otros opinan que el hombre se comunicé antes por medio de gestos
de su rostro, movimientos de sus manos Yy de su cuerpo.

Sin embargo, la Paleontologia nos hace saber, que los 6rganos vo
cales subdesarrollados del hombre primitivo lo imposibilitaban a una
artiéulaci6n precisa, por lo que la comunicacidn serfa a base de se--
fias con las manos, gestos y posturas, ﬁara dar paso poco a poco a so-
nidos sencillos que se convirtieron en gritos de advertencia o }lama-
dos de aténcién que utilizaban para dar énfasis a su comunicacién ba-
sica (sefas).

Esta comunicacibn, basada en una intuicién procedente del contac
to Tntimo, las costumbres establecidas y el discernimiento perceptivo
de expresiones y posturas era muy limitado, ya que un objetivo especi
fico visto por uno de ellos, resultaba muy diffcil de describir a los
demss y los conceptos abstractos todavia mas.

Ya en el Paleolltico sﬁpérior, el hombre contaba con un lenguaje
rudimentario que le servfé‘para.comunicarse con los miembros de su --
tribu, o con otros béqﬁeﬁos grupos, y és la utilizacién del lenguaje
lo que da impulso a la humanidad para ir evolucionando y salir del es
tado salvaje en qﬁe se encontraba, convirtiéndose en el instrumento -
principal de.comunlcaci6n humana.

Cuando el hombre se vié en la necesidad de comunicarse con otros
grupos apartados, hubo de inventar medios efectivos vy rébidos a fin -

de poder mantenerse en contacto unos con otros.



Esto era especialmente importante en época de peligro, cuando algu

nos grupos querfian poner sobre aviso a los demds, por lo que empezaron
a auxiliarse de otros procedimientos aprovechando los recursos natura=<
les con que contaban. *

Pero sea cual fuera la forma inicial de comunicacidn, lo importan-
te es gque surgio como respuesta a la necesidad humana de lograr ayuda,
colaboracién y entendimiento con otros hombres.

Algunos de los medios de comunicacién empleados en la antiguedad -
son los siquientes:

1.2.1. Pinturas rupestres. Son manifestaciones prehistéricas de -
comunicacién, localizadas en algunas rocas o cavernas; Yy consisten en -
grabados hechos con 1Tneas finas o gruesas que se limitan a la forma---
cién de figuras representadas por su contorno.

Los jeroglificos. Escritura simb8lica usada por algunos pueblos -
de la antiguedad comolos egipcios; que la empleaban en monumentos, tum-
bas, tablillas, pergaminos, etc.

Frescos. Pinturas usadas en la antiguedad sobre los muros de algu
nos templos y tumbas de bérsonajes importantes de un pueblo, para na--=-
rrar los hechos m&s sobresalientes de sﬁ vida.

1.2.2. Sefales. Signos o artificios con que se puede comunicar a
distancia.

Este procedimiento utilizado en la antiguedad por los indios pie--
les rojas de Norteamérica, consiste en producir sehales con humo, las -
cuales llevaban un mensaje laconico, pero suficienté para lograr su fun

cién que era comunicar noticias entre las tribus.

* g.v. anexo |
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Durante el imperio romano, se usaron torres de observacion, (despl
nadas a mandar y recibir mensajes mediante sefiales) semejantes a los de
las torres usadas a lo largo de la gran muralla China.

Los mensajes se transmitian ripidamente de una torre a otra por me
dio de luces o banderas.

Los soldados persas se valfan del reverso de sus escudos para indi
car por reflexidn, sehales Juminosas; este procedimiento es semejante -
al del hélidgrafo moderno, (aparato provisto de un espejo para transmi-
tir mensajes mediante la reflexién de los rayos solares) .

En la actualidad lo utilizan en el ejército, la marina y los "'"Boy-
Scout'!, también emplean sefiales luminosas o con banderas, en lbs ferro-
carriles, puertos y barcos,

Existen también, las sefiales de transito, que regulan la circula--
cidén de vehiculos, automdviles brincibalmente, estas sefiales pueden ser
de carretera, que tienen carécter internacional y urbanas que coordinan
con la circulacién de vehfculos, Yy la de éstos con la de los peatones.

También en la actualidad; el METRO (medio de transborte) utiliza -
sefiales ideograficas para indicar las diferentes estaciones; ademas te-
nemos las miltiples sefiales convencionales que se utilizan en los depor
tes y en la vida diaria.

los sonidos. Medio de comunicacién empleado desde la antiguedad -
por algunas tribus africanas y pueblos establecidos en las costas o ri-
beras de los rfos, la utllizaban para enviar sus mensajes a través de -
grandes distancias con instrumentos de pecursién, como tambores, caraco

les, cuernos, etc.
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Los antiguos griegos, romanos Yy aztecas, empleaban corredores ---
adiestrados para llevar mensajes a través de grandes distancias.

Los mensajes enviados por relevos eran transmitidos verbalmente,-
luego se usaron cuerdas anudadas o palos marcados; mas con la inven---
cién y generalizacion de la escritura, los comunicados se escribfan en
13minas de piedra, hojas de papiro o piel de animales.

E1 mensajero a caballo vino a remplazar propiamente al corredor,-
ya que realizaba su tarea de comunicaci6n en menor tiempo posible, a -
m3s larga distancia y sin sufrir un agotamiento excesivo.

Las carretas fueron el medio de transporte y comunicacién que usa
ron algunos pueblos de la antiguedad, como los chinos, egipcios, per--
sas y romanos y que fueron la base de la ''Diligencia' usada en Europa,
Rusia y todo el Continente Americano; en México fue muy popular en épo
ca de la Colonia y en el primer siglo de la vida independiente del ---
Pafs.

La baloma mensajera tuvo un gran auge en la edad media porque re-
presentaba un importante medio de comunicacién seguro y répido, ya que
a veces el jinete o persona mensajera era detenida y en consecuencia -
el mensaje no llegaba a su destino.

En algunas regiones de México, ain se practica, mds que nada como
deporte.

La embércacién condicionada al medio ambiente que rodeaba a los -
pueblos que vivian en las m&rgenes de los rfos, litorales de los mares
o islas, la utilizaban como medio de transporte y comunicacién para --

llevar mensajes a otras poblaciones.
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La misica, la danza y la poesTa. ‘Indudablemente que estas tres -
manifestaciones de arte, antes y hoy nos sirven para comunicar estados
de animo, ideas, narraciones, etc., de uno mismo o de la vida cultural
de un pueblo.

En la época medieval, eran populares los juglares, que se encarga
ban de relatar y cantar hazafas de la guerra.

En la Grecia antigua, Homero relataba historias de héroes y de --
dioses.

Hoy los cantantes y poetas narran en sus canciones y poesias suce
cos revolucionarios o de la vida real.

Mediante la danza, el hombre nos transmite sus pensamientos y sen
timientos acerca de €l o del mundo que lo rodea.

1.2.3. La escritura. Son antecedentes de la escritura; el dibu--
Jo, la pintura y el grabado, a los que la humanidad hubo de recurrir -
para objetivar sus pensamientos.

La escritura propiamente dicha, comienza con la invencidn del al-
fabeto y es al pueblo fenicio al que se le considera inventor del mis-
mo.

Se cree que todos--los alfabetos conocidos proceden de) fenicio, -
como resultado de una larga y lenta evolucién que se fue desarrollando
en varios sitios a la vez.

Este medio de comunicacién era poco comin, incluso podemos decir
que sdlo estaba reservado a unos cuantos privilegiados.

1.3. E1 Proceso de la Comunicacidn.

La palabra PROCESO nos da idea de cambios continuos de cualquier



Fendémeno a través del tiempo, y si aceptamos este concepto, tendremos -
que admitir que los acontecimientos y las relaciones son dindmicas, que
cambian constantemente y a consecuencia de ese cambio no tienen princi-
pio ni fin.

En la antiguedad el fil6sofo griego, Heradclito de Efeso (1540-4757
a.de c.) sefalaba la importancia del concepto de proceso cuando afirma-
ba: "que un hombre no puede baharse dos veces en el mismo rio', es de--
cir, en la misma agua, pues de una a otra vez han cambiado tanto uno co
mo el otro.*

Sin embargo se crefa que el mundo se dividia en ""cosas'' y ''proce--
sos'' y que las cosas existfan independientemente de otras cosas y proce
sos, sin embargo, esta divisién fue puesta en duda gracias a los traba-
jos del fisico alemin Albert Einsten sobre la relatividad.

"En primer lugar, el concepto de relatividad sugirié que cualquier
objeto o acontecimiento dado, sélo podfa analizarse o describirse a la
luz de otros acontecimientos relacionados con €1 o de otras operaciones
relativas a su observacién.

En segundo lugar, el hecho de disponer de técnicas de observacidn
m§s avanzadas, hizo que fuera posible demostrar que algo tan estdtico o
estable como una mesa o una silla podfa ser considerado como fen6meno -
en proceso de constante alteraci6n, que actlia sobre todos los demds ob-
jetos del medio circundante, y es posible de recibir su influencia, su-
friendo también modificaciones y cambios como la persona que observa es
te proceso.

Hoy un tebrico de la comunicacién no sélo rechaza esta divisién si
no que afirma, como se dijo anteriormente, '‘que la comunicacién no tie-
ne principio ni fin''. *

Si en el proceso de la comunicacién los componentes 'interaccio---

nan" es decir; influyen unos sobre otros, al hablar o escribir sobre un

* TECNOLOGIA EDUCATIVA 22 y 3er. curso para la Licenciatura en Educa--
cién Preescolar y Primarfa. 1.- E1 concepto de proceso . Pag.
* Op. cit.
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proceso como es el de la comunicacidén se debe tener en cuenta dos pro--
blemas:

12, Se tiene que detener la dindmica del proceso.

22. La necesidad de hacer uso del lenguaje.

Al hacer uso del lenguaje, en forma oral o escrita, tenemos que es
coger ciertas palabras, y como dice Hoyakowa: ''La palabra no es la co--
sa, no es mas que un mapa que podemos utilizar para guiarnos en la ex--
ploracién de los territorios del mundo''. *

Y 1o mismo nos pasa al emplear el lenguaje escrito; al elegir de--
terminadas palabras ''congelamos' en cierta forma el mundo ffsico, dete-
niendo la dindmica del proceso, pero esto es necesario si queremos ana-
lizarlo o describirlo.

Es muy importante no olvidar que nuestro an8lisis no puede abarcar
todo, ni las cosas que comentamos existirin exactamente como las descri
bimos, ni en el orden en que las enumeramos; los objetos que separamcs,
no siempre serdn separables y nunca operarén en forma independiente.

Para ilustrar este proceso de la comunicacidén tomemos como ejemplo
el "teatro" -lQué es el teatro?- podrfamos decir que es una obra, acto-
res, una sala de especticulos, su representacién, el director, tramoyis
tas, pliblico, etc., pero aunque se tengan todos los elementos indispen-
sables, es la interaccidn dindmica de esos componentes los que determi-

nan el proceso de los que podrfamos llamar el ''teatro''.

En todos los casos de comunicacién hay una fuente que inicia el --

* Op. cit.
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-mensaje y que lo transmite a través de un canal hacia un receptor de -
comunicacion.

El siguiente diagrama proporciona una vision grafica del proceso.

Fuente | ——> | Mensaje |—»| Canmal |—>| Recpetor

Sin embargo, sabemos que comunicarse no es nada facil aunque el -
diagrama es simple, cada situacién de comunicacidn puede tornarse com-
pleja y diffcil.

Le decimos a un amigo que nos espere len 1a esquina de la farma--
cia", y después de aguardar media hora lo encontramos en un "rincon -
de la farmacia'.

Para comunicarnos eficazmente necesitamos estar familiarizados --
con el proceso de comunicacién y con todos los demas factores que en -
&1 intervienen. E1 conocimiento de estos factores puede ayudarnos a --
plantear y analizar situaciones, resolver problemas y, en general ha--
cer mejor las cosas. -

1.3.1, Elementos del proceso de la comunicacién,

Al analizar los componentes de la comunicacién, debemos prestar -
atencidn a elementos tales como: lQuién?, iPor qué? y lCon quién? se -
ests comunicando; considerar las distintas formas de conducta en la co
municacién; los mensajes que se broducen y qué es lo que la gente estd
tratando de comunicar, observar su estilo, como trata sus mensajes y -
examinar los medios de comunicacién: (es decir, los canales que utili-
za la gente para hacer llégar sus mensajes a sus auditorios o a sus --

lectores).



= Son muchos los modelos que se han propuesto para intentar descri-
bir el proceso de la comunicacién; basados principalmente en los dis--
tintos enfoques que cada autor les ha dado segiin las propias necesida-
des que dieron motivo a ese modelo.

Asi tenemos el modelo de Aristételes, que tiene tres componen---
tes:

El orador, el discurso y el auditorio.

E1 de Shannon-Weaver que se refiere a la comunicacién electrénica
e incluye cinco elementos; una fuente, un transmisor, una sefial un re-
ceptor y un destino.

El del cientifico social David Berlo, que lo presenta con cuatro
elementos basicos: el emisor, mensaje, canal y el receptor. *

Para el siguiente modelo del proceso de la comunicacién, tienen -
que estar presentes seis elementos bisicos: la fuente de comunicacién,
el encodificador, el mensaje, el canal, el decodificador y el receptor
de la comunicacién.

La fuente. Puede ser cualquier persona, cualquier grupo o aun ==
una institucién capaz de iniciar un mensaje.

En la comunicacién humana, el mensaje puede ser considerado como
conducta fisica, por ejemplo: el lenguaje (oral, escrito, iconografi--
co, etc).

El mensaje; Tiene que ver con la expresi6én material que ha de --
ser transmitida por la fuente, por medio de un cédigo o lenguaje, que

ser3d motivo de seleccidn.

¥ Qq.v.anexo Il
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0 Generalmente, pensamos en el cédigo en términos de lenguajes natu
rales: espafiol, inglés, aleman, etc. A veces empero, debemos utilizar
otros lenguajes: misica, danza, pintura, gestos o ademanes, etc., en -
todos los casos debemos pensar en el cddigo en términos de facilidad o
dificultad del receptor para comprender el mensaje.

El encodificador. Pero para que el mensaje llegue a traducirse,-
se requiere un encodificador, que es el encargado de tomar las ideas -

de la fuente, disponerlas en el cédigo y expresarlo en forma de mensa-

je.

El canal. Por canal podrfamos entender los sentidos. En algunos
casos es preferible definir el canal como el método por el cual se ---
transmite el ménsaje. En la transmisi6n telegrafica, el canal serfa el
hilo por el cual se envfa el mensaje. También el diario en el cual se
publica un artfculo es un canal, como a si mismo la estacidén de radio
transmisora y las opdas que transportan sus mensajes por el aire.

El tipo y el nGmero de canales a usar pueden depender en gran me-
dida del fin que se bersigue, pero generalmente cuantos mds canales --
usemos, tanto mds efectivo serd§ el mensaje,

Por ejemplo: el cine y la télevisién buéden resultar mds efecti--
vos que un libro, si nuestro propSsito es entretener, pero cuando los
sentidos son estimﬁlados directamente, como cuando un sargento le gri-
ta a un recluta, el mensaje resulta reforzado.

El decodificador. Asf como la fuente necesita un encodificador -
para traducir e} mensaje, al réceﬁtor le hace falta un decodificador -
para traducir el mensaje y disponerlo de manera que sea utilizado por

el receptor, que en el caso de comunicacion de una a dos personas, se-
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“ran el conjunto de facultades del receptor.

El receptor. Es el eslabdn final en el proceso de la comunica---
cién, es la persona o bersonas que reciben el mensaje, todos los facto
res que determinan como ha de operar una fuente intervienen igualmente
en el receptor.

Como se puede observar, es de la fuente de donde surge el proceso
de la comunicacidn, pero para lograr su objetivo que es el de comuni--
carse, el emisor necesita hacer uso adecuado del mensaje, transmitirio
por el canal adecuado y muy especialmente, tomar en cuenta las caracte
risticas del receptor, en cuanto a su forma de pensar,sus cualidades y
la capacidad para manejar esos sfmbolos convencionales, en que el men-
saje se transmite.

El receptor no juega un pabel pasivo dentro del proceso de 1a co-
municacién; con sus actitudes y reacciones indica al emisor si su men-
saje esta siendo entendido o bien con su respuesta inicia un nuevo men
saje; a esta accidn se le llama retro-alimentacién y sirve para que el
emisor verifique si su mensaje 1leg6 y si fue entendido.

En el proceso educativo encontramos estos mismos elementos de la
comunicacién en el-éjémplo de una clase expositiva.

La fuente, es el maestro; el -encodificador, su lenguaje; el mensa
je, el tema a tratar; el canal, las ondas sonoras a través del aire; -
el decodificador, el mecanismos auditivo de los nifios; el receptor, to
do el grubo de alumnos,

Aunque es una forma simple de tratar este modelo, ya que habria -

formas m3s complicadas de tratar cada uno de los componentes del proce
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¢o educativo, en principio queda clara la relacién existente entre el
proceso de la comunicacién y el proceso educativo. \
Existe ademads, algunos factores que afectan tanto al emisor como
al receptor, estos factores son:
a) Habilidades. Las habilidades o destrezas del emisor y del re
ceptor para usar los sfmbolos con que se comunican, facilitan la comu
nicacién, por ejemplo: dos telegrafistas experimentados podrén comuni

carse facilmente por tener la misma habilidad para descifrar mensajes,

por el contrario la carencia de ésta dificultarfa la comunicacién.

b) Actitudes. Las actitudes que tengan, tanto el emisor como el
receptor, serdn determinantes para qu2 exista la comunicacién, por --

ejemplo: el estado de &nimo, el interés, la simpatfa, etc.

¢) Los conocimientos. Para hablar o entender clertos temas se -
requiere tener conocimientos previos, si el emisor o el receptor care

cen de ellos, la comunicacién no seré efectiva.

d) Antecedentes socioculturales. Este es un factor, que hay que te-
ner en cuenta en el proceso de la comunicacién, ya que, si-el emisor
o receptor tienen antecedentes culturales y sociales muy diferentes,

la idea que tenga cada uno del mundo y de las cosas serd diferente.

AsT pues, si nos detenemos a bensar acerca del tema, veremos que
hay muchas causas que contribuyen a que los mensajes no siempre lo---
gren su propdsito.

Por lo qﬁe es imbortante como brofesionistas de la educacién co-

nocer un poco mis sobre el fendmeno de la comunicacién.



CAPITULO I

DESCRIPCION DE LOS MED10S MASIVOS DE COMUNICACION
Y SU INFLUENCIA EN LA ENSERANZA-APRENDIZAJE

2.1. Los medios masivos de comunicacidn.

La comunicacién masiva es una forma de comunicacidén humana que sur
ge como consecuencia del avence tecnolSgico y cientifico de nuestro si-
glo y de la necesidad del hombre de hacer llegar sus mensajes a un ma-=-=
yor nimero de personas en forma répida y efectiva alin a grandes distan-
cias.

La comunicacién masiva va dirigida a grandes auditorios en forma -
piblica y simultinea, esta forma de comunicacién es de gran importan---
cia, porque influye en todo su auditorio, ya sea en forma positiva o ne
gativa; por lo que sus mensajes deben estar culdadosamente planeados, -
para:cumplir lo mejor posible 1a misidn encomendada; que es la de lle--
var diversién, informacién o cultura a su auditorio.

Se puede decir que los que més influyen en la sociedad actual son
los siguientes:

Los materiales impresos,

El cine

El radio

La televisifn,

2.2. Materiales impresos. Hasta mediados del siglo XV el hombre se co
municaba bSsicamente por medio de la palabra hablada y escrita; esta a1l
tima era la forma menos comin,

En Egipto y en todos los pafses del Medio Oriente, la lectura fué
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privilegio de las castas sacerdotales, los escribanos se dedicaban a -
transcribir en escritura ideogrdfica o cuneiforme los informes, leyes
y tradiciones que se consideraban sagrados y, por tanto prohibido a --
los profanos.

La produccidn de libros manuscritos, (cédices o volimenes) fue --
sin duda, un medio que le sirvié al hombre para universalizar y perpe-
tuar sus ideas.

Los materiales usados mis frecuentemente eran papiro, tablillas -
de arcilla, cera y pergamino; y la hroduccién de los textos era reali-
zada por amanuences.

Pero el sistema presentaba serios broblemas:

12, El papiro, que era el material mis adecuado para escribir, -
tenfa un precio muy elevado.

22, La tarea dé los escribanos de coﬁiar los manuscritos era len.
ta para las necesidades requeridas.

32, Las bersonas que sabTan leer eran muy pocas.

A medida que aumentaban las necesidades de produccién y difusidn
de los libros, se hizo necesario bﬁscar médios mas rébidos y econbmi--
cos que la copia por amanuenses y una solucién relativa fue el uso de
la xilograffa; (sistema de impresién mediante madera, que habfa sido -
descubierto en China) pero tenfa el gran inconveniente de deformarse o
romperse al ser utilizadas una sola vez,

Pero en 1455 se di6 un gran salto, pues se logrd un avance defini
tivo que permitiS, lo que podemos llamar, el inicio de la comunicacién

masiva, ya que en ese ano el alem8n Johanes Gutemberg, introducciendo
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‘en las prensas de impresion los caracteres o letras metdlicas movi---
bles, logrd por este sistema el primer libro impreso que fue una Bi--
blia.

2.2.1. La imprenta. Aunque la imprenta por sT misma es un instrumen
to mecanico, por su funcidn es un medio de comunicacién que llega a -
miles de personas.

En un principio, la imprenta se usd principalmente para imprimir
libros religiosos; pero poco a poco se publicaron gacetas o pequeiios
periédicos; también se imprimfan grandes hojas con 6rdenes, leyes o -
decretos gubernamentales, que se pegaban en iglesias y edificios pl--
blicos para que los conociera el bueblo.

Durante la Revolucién Francesa, a este medio de comunicacidn se
le dié un nuevo sentido, él cartel de propaganda; ya en el siglo XIX
abarecieron verdaderos pérlédlcos y revistas.

Los beneficios que trajo la imprénta son incalculables, ya que,
con la generalizacién de su empleo, las ideas y los sucesos de los --
pueblos y de los grandes hombres pudieron ser interpretados y conoci-
dos por muchas personas y asf llegar hasta nuestros dfas.

Ademds, fue aumentando ﬁoco a poco-el-nimero de personas:que sa-
bfan leer.

Para nosotros, como educadores; el beneficio més imbortante es -
sin duda que con la innovacidn de Gutemberg, se pusieron las bases pa
ra la educacién de masas y se avanzd un paso mis en la educacibn sis-
tematizada.

La influencia de la palabra imbresa en el desarrollo de la comu-
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icacién humana fue definitvo, y con el nacimiento de los peribédicos -
se logré la comunicacidon de masas, mediante la difusidn rapida y gene-
ralizada de un mismo mensaje.

Pero no sdlo el periédico influye en las grandes masas de pobla--
cién, sino también; las revistas, novelas e historietas de las cuales
se ha desarrollado una verdadera industria y la prueba estd en que los
maestros tenemos que competir con ellos, por la atencidn que le pres*-
tan nuestros alumnos.

Ese interés que los nifios manifestan por las tiras cémicas, de---
muestra las grandes posibilidades que tienen los materiales graficos -
en la ensefianza; algunos relatos histéricos, cientificos, literarios,-
etc., presentados en tiras comicas, complementarfan los estudios esco-
lares positivamente.

2.2.2. <El Libro. El libro como difusor de las ideas del hombre se =--
convirtid en objeto peligroso para las instituciones religiosas y civi
les; en un elemento perturbador, que crea nuevas inquietudes y propone
alternativas; y es tanta su influencia, que es imposible analizar las
grande§ transformaciones sociales, polfticas y culturales que se han -
dado a través de la historia.

En la educacién, el libro es una herramienta de gran valor pues -
permite la generalizacién del conocimiento, y como recurso didactico -
tiene grandes ventajas; algunas de ellas son las siguientes:

1. Ensefianza individualizada. En la escuela primaria el libro de
texto es el recurso didictico que mis se usa, y se emplea para indivi-

dualizar la ensefanza.

&)
)
—-d
(@)
()]
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Esto es muy importante si tomamos en cuenta las diferencias indi-
viduales de los nifios, ya que le permite al alumno estudiar cosas dife
rentes a la hora que mds le convenga y repetir su estudio las veces --'
que sea necesario, avanzando asfT a su propio paso.

2. Economfa. Desde el gobierso del Lic. Adolfo Lépez Mateos, Pre
sidente de México (1958-1964), los libros de texto y cuadernos de tra-
bajo que se utilizan en la educacibn primaria en toda la Repiiblica, --
son gratuitos; por lo que resultan de una economfa efectiva para el --
alumno, ademds su contenido incluye; mapas, cuadros, diagramas, dibu--
jos, etc., lo que lo hace doblemente econdmico.

3. Organizacién de la ensefianza. Al proporcionar las mismas expe
riencias de lectura, actividades sugeridas, recomendaciones y pregun--
tas se puede organizar y unificar la ensefianza, dindole unidad dentro
del aula, ademis el conocimiento es graduado, ya que los nuevos concep
tos o contenidos de ensefianza se aﬁoyan en los que ya se han aprendi--
do.

L. Mejoramiento en la ensefianza. Los libros elaborados por exper
tos, ayudan al maestro a desarrollar en los alumnos habilidades de ti-
po intelectual,-manual y ffisicos; ademSs- le sugiere maneras de resol--
ver problemas de ensefianza-aprendizaje.

5. Ayuda a los alumnos a mejorar sus habilidades de lenguaje y --
busqueda. Los 1ibros de texto ayudan al alﬁmno a leer mejor, a estu---
diar, a comparar resultados y a resolver problemas; amplfan su vocabu-
lario, lo hacen reflexionar con las interrogantes que proponen, Yy lo -

estimulan y orientan al sugerirle consultar otras bibliografias.
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] 6. E1 contenido visual de los libros de texto. Los cuadros, mapas,
graficas, ilustraciones, diagramas, etc., representan recursos especia--
les en la ensefianza; son fuentes b@sicas de informacién para resolver --
problemas, y ayudan al alumno a desarrollar su capacidad de comprension

visual.

Sin embargo, se debe tener cuidado y no convertir el libro de texto
en el ser y fin de la ensefianza, sino usarlo como trambolfn bara reali--
zar otras actividades, ademis, auxiliarse de otros materiales impresos -
como enciclopedias, revistas, folletos, cuentos, etc., es necesario tam-
bién, dar vida al contenido del l1ibro ayudando al alumno a poner en prac
tica sus conocimientos, y a que apoye su aprendizaje en otros recursos -
como, salidas al campo, grabaciones, pelficulas, exposiciones, etc.
2.2.3. La Historieta llustrada. En México, tiene su origen en las cari-
caturas de fines del siglo pasado y principios de éste, en las que se ri
diculizaban situaciones y personajés de la época o ponfan de manifiesto
vicios sociales con una intencién de caricter didactico.

Caricaturistas como Juan Bautista, Urrutia y Guadalupe Posada, ex--
presaban con humorismo las lacras de la vida social en forma de caricatu
ras o tiras-comicas, acombaﬁadas—con textos, muchas veces en forma de --
versos,

Entre las divérsas clases dé historietas destacan las de crftica --
costumbrista, que tratan sobre las malas costumbres; esbecialmente las -
de clase ba)a, la falta de sentido del ahorro, el deslumbramiento por el
lujo, la desorientacidn de los hijJos, las ambiciones de la mujer, etc.

La de crftica polftica, donde se plantean temas de partidos polfti-
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¢os, o criticas al sistema actual.

Este tipo de historietas, ademss de divertir hacen un andlisis de
la imagen de la vida social del pafs, o de la problemética de nuestro
tiempo.

Dentro de la historieta ilustrada tenemos también las (tiras comi
cas), que tienen una gran influencia en los nifios de edad escolar.

En la ensefanza-aprendizaje, el maestro puede aprovechar los pe-=
riédicos y revistas, para proporcionar informacidn actual y 4til sobre
sucesos recientes; problemas importantes a nivel local, nacional y mun
dial, fomentar aptitudes de lectura y discusién y obtener material pa-
ra el periédico mural.

Ademis, las lectﬁras ésﬁecia]izadas sobre diversos temas contribu

yen a mejorar el aprendizaje en el aula.

2.3; E]l Cine. Es el espectdculo fundamental de la vida moderna, que -
ejerce influencia decisiva sobre todas las gentes, cualquiera que sea
su nacionalidad y cultura.

Su universalidad hace de esté medio de comunicacidn masivo una de
las modalidades-mSs interesantes -de- los tiempos actuales al extremo de
que no sdlo tiene valor dé un especticulo, sino también de un eficaz -
medio de difusi6n, propaganda y ensefianza, el significado de un regis-
tro documental de los acontecimientos ﬁolfticos y sociales que pueden

tener una repercusién histérica.

2.3.1. Antecedentes Histéricos del Cine. Tres elementos fueron decisi
vos para la invencidn del cine: la fotograffa, la pelfcula instantanea

y el principio de la linterna migica.
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La fijacién de im3genes permanentes mediante la utilizacion de --
una sustancia sensible a la luz se debe a J. Niepce; pero eso fue posi_
ble porque antes se habfan hecho descubrimientos de importancia, tales
como la aplicacién de la cémara oscura a la linterna magica, sin embar
go, ésto hizo posible que en 1822 Niepce inventara la fotografia y que
Fox-Talbot descubriera la pelicula negativa.

En 1884, Jorge Eastman adoptd la pelfcula instantdnea, obteniendo
asT el migico "‘clic" de la camara.

El tercer elemento, la linterna magica, fue muy conocido desde fi
nes del siglo XVIil. En 1853, al austriaco Franz Von Uchatius se le ocu
rrié proyectar, con una de ellas, una serie de imdgenes transparentes
dibujadas en un disco de vidrio.

Durante el siglo X1X diversos hombres de ciencia se esforzaron pa
ra registrar los movimientos mediante un método fotografico; el fisid-
logo E.J. Marey en 1870, logrd obtener distintas imdgenes de un mismo
movimiento valiéndose de diversos artificios.

Marey comprendib la necesidad de la placa mévil, con la que se po
dia utilizar un s6lo objetivo. La primera disposicién empleada fue una
placa en forma de disco, que era impresionada sucesivamente; a este ==
aparato se le 1lamd fusil fotografico; m8s tarde el disco fue reempla-
zado por una ﬁeifcula sensible.

Coordinando los trabajos de sus predecesores, los hermanos Louls
y Auguste Lumiére, el 13 de febrero de 1895 hicieron patentar el pri--
mer aparato de proyépcién cinematografica merced al cual el 22 de mar-

zo0 de 1895 se efectud en la "Societé d' Encouragement Porur 1' Indus--
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trie Nationale', de Parfs', la proyeccién de la ''Salida de las fabri--
cas Lumiére en Lyon-Montplaisir'' que auténticamente es la primera pell
cula cinematogrdfica y su autor Charles Moisson, el primer operador.

Las primeras proyecciones pGblicas y de pago, tuvieron efecto en
los sétanos del Grand Café, ubicada en el nimero 14 del bulevar de los
Capuchinos, el 28 de diciembre del citado afio.

En lo que va del siglo, el cine ha experimentado importantes per-
feccionamientos té&cnicos que lo han conducido a su estado actual.

2.3.2. E1 cine Documental. Es una forma de noticiero, que infor-
ma acerca de hechos de mayor o menor interés general, de regiones o ==
pueblos poco conocidos y tiene hoy pleno désarrollo; es el periddico -
cinematogrdfico de asuntos locales o de resonancia mundial, que se ha
convertido en un elemento indispensable en el cine contemporéneo.

A través de los documentales se registran acontecimientos histéri
cos y sociales con aparente objetividad (1o que la c&mara ve), pero --
que implican siempre la participaclén del sujeto que interpreta lo que
la camara ve. En la seleccldén de hechos y luego en lo que se considera
digno de registrarse de ellos hay una toma de ﬁosicién. Esto no obsta
para que los documentales puedan sér utilizados como una inestimable -
fuente histérica ya que, aun siendo comprometidos, revelan aspectos de
la realidad.

Al maestro le tocars evaluar el contenido de ellos al utilizarlos
en la ensefianza.

2.3.3. El Ciné Educativo o Cultural, Es hoy instrumento indispen

sable en la educacién en todos sus grados, desde la escuela primaria a
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Ta Universidad.

Este tipo de cine se ha realizado en pelfculas de paso estrecho,
de 16 a 8 mm. en pelficulas ininflamables, convenientes para alejar todo
peligro, dada la falta de pericia de los operadores que son generalmen-
te los propios profesores o alumnos.

En muchos pafses, funcionan servicios, las mds de las veces oficia
les, de cine educativo, con cinematecas circulantes y un amplio servi--
cio de informacidn para la adecuada seleccién del material en cada ca--
so.

La ensefianza técnica y profesional ha encontrado un gran auxiliar
en este eficaz medio de instruccién visual y obJetivo, En la escuela --
primaria tiene el cinemat6grafo una inmensa misién edﬁcativa, aungue to
davia no debidamente desarrollada.

E1 moderno educador, breocupado por ofrecer una ensefianza que lo -
ayuden al logro de sus objetivos.

Una de las c;racterfsticas principales de la educacidén actual, es
que est3 basada en el uso de las demostraciones y uno de los medios mas
representativos es el cine,

El maestro puede utilizar las pelfculas de manera distinta, adap--
t3ndolas a los intereses de sus alumnos; por ejemplo; haciendo repeti--
ciones, inmovi}izando la accién en una escena particular, pasando la ~-
cinta en cémara lenta, etc., para qﬁe los alumnos tomen notas; formulen
breguntas, aclaren dudas o para que el maestro exblique significados.

Los fines de este medio son diversos, se utiliza por ejemplo; para

ensefar algunas clases de informacién concreta, de aptitudes de ejecu--
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cién o de un tema poco conocido; para incrementar el aprendizaje, in--
formandole al alumno con anterioridad de lo que se quiere que aprenda
con la pelicula; para mejorar el aprendizaje en que intervienen la ra-
pidez, la accién, el sentido de direccién, los cambios de punto de vis,
ta, las ordenaciones en serie y los cambios progresivos; para examinar
la capacidad del alumno para discernir entre diferentes puntos de vis-
ta.

Adem3s de los objetivos que se persiguen con el uso de las pelfcu
las, se debe tomar en cuenta lo siguiente:

1) Prepararse para exhibirla, conociendo de antemano su conteni-
do y familiarizadndose con &l.

2) Ayudar a los alumnos a prepararse para verla y aprovecharla,
explicéndoles la terminologfa o nomenclatura especial que debe apren--
der a fin de captar el significado total de la pelicula.

3) Planear actividades con los alumnos como continuacién de la -
pelicula, por ejemplo:

Una vez proyectada la pelfcula se debe pedir a los alumnos, que -
la evallen y formulen sus comentarios, lo qﬁe dard la pauta al maestro
para conocer los errores de combrensién que tenga, y que lo ayudarén a
planear otras actividades.

Realizar un examen oral o escrito de las ideas ﬁrincipales de la
pelTcula o simplemente dar su opinidn para ayudar al maestro a tomar -
decisiones futuras acerca de la utilizaci6én de esa pelfcula, también -
es recomendable que el maestro la evalle bara 1levar un registro de to

das las peliculas empleadas.
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Sin embargo, se debe tener cuidado al elegir una pelfcula para --
uso escolar, cuidar sobre todo, que el material sea adecuado al nivel
de capacidad y experiencia de los alumnos.*

Pero ya sea como espectdculo, sin otro fin que divertir y entrete
ner, como expresion de arte o noticiero informativo, o como medio auxi
liar en la educacidn, este medio de comunicacidn masivo ha adquirido -
un importantfsimo y peligroso papel probagandfstico; de su buena o ma-
la utilizacién, depende en gran parte, la educacidn emotiva, estética,
politica y social del hombre actual,

2.4, La Radio. A fines del siglo pasado y principios de éste se inven
taron instrumentos mecénico—éléctricos bara servir de medios de comuni_
cacién; cine, radio, teléfono, televisién, etc., entre ellos la radio
le dié una nueva forma de vida a miles de habitantes.

Fue el fisico italiano Guillermo Marconi quien en 1899 efectud la
primera comunicacién inaldmbrica entre los pafses de Francia e Inglate
rra y en 1901 transmitid sefiales a través del Atlantico, entre Plodhu,
Inglaterra y San Juan de Terranova, desde entonces los ensayos se mul-
tiplicaron en todos los pafses, déndole un gran auge a las comunicacio
nes inalambricas.

La primera estacién emisora se erigié en Pittsburgh (1920) por --
Conrad, con motivo de las elecciones presidenciales de los Estados Uni
dos. El primer programa pilblico fue radiado en 1923 por la WE A F .

En la actualidad, es uno de los medios de comunicacién masivos --

con mayor influencia y que ha llegado a integrarse a la vida moderna,-

* q.v. Anexo |11,
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gracias a su facil adquisicion econdémica.*

La gente escucha radio a cualquier hora y en diversos lugares, en
su hogar, en la calle, cuando viaje o cuando trabaja. La radio depende
Gnicamente del sonido, muchas veces de 1a voz solamente, por lo que es
mas eficaz para informar sobre cosas que no €s necesario ver para com-
prenderlas, tendencias del mercado, indicaciones sobre nutricién, con-
sejos, y programas educativos ficiles de recordar. Es sumamente eficaz

cuando sus mensajes son simples y directos, sin exceso de palabras.

2.4.1. La Radio Educativa. Este eficaz medio de comunicacién se utili
za en la educacidn, por ser de f3cil adaptacion para proporcionar expe
riencias de aprendizaje a grandes grupos de alumnos.

En el campo de la ensefianza, los educadores reconocen el valor po
tencial de este medio de comunicacion.

El empleo de la radio en la escuela, como todos los: auxiliares au
diovisuales, debe ser cuidadosamente planeado para obtener mejores re-
sultados, ademds cuando se habla de la utilizacidn de la radio en la -
ensefianza, no se le concibe como un auxiliar -concreto-de las lecciones
diarias, sino como una ayuda en determinados temas escolares *, que no
permiten el empleo de otros medios Yy qué'nos pueden servir, segln el -
caso para introducir una unidad, para activar a los alumnos en tareas
especlficas, para resumir ﬁna experiencia o para desarrollar un deter-
minado tema del programa, pues no es acertado suboner que los alumnos

aprenden automaticamente cuando escuchan un programa de radio. Sin em-

* q.v. Anexo IV
* q.v. Anexo V
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bargo el nifio debe contar con ciertas habilidades para aprovechar este
medio, la mds importante es saber escuchar, y para mejorar esta habili
dad, Brown en su libro de "|nstruccién Audiovisual' nos indica los ---
ocho pasos mas importantes para mejorarla.

1) wDirigir y sostener la atencibén. Se da oportunidad al nifio de
medir y practicar su capacidad de dirigir y mantener su atencioén al es
cuchar al maestro (cerrar los ojos unos segundos y al abrirlos anotar
todo 1o gue oyd).

2) Seqguir instrucciones. Una forma de medir la capacidad del --
alumno de seguir instrucciones y de que practique en ello, consiste en
escuchar la voz del maestro en una grabacién y de acuerdo con lo que -
oye, hacer anotaciones en una hoja de respuestas, ejemplo: las instruc
ciones orales dirdn: ponga una X en, complemente lo que falta; etc....
Es importante que ponga atencidn y entienda el mensaje la primera vez
que lo oye,

3) Emplear el andlisis auditivo. El maestro lee una lista de ;L
labas sin sentido que los alumnos repetirén o se ponen discos de efec-
tos sonoros pidiendo al nifio reconozca la fuente.

4) Usar el contexto cuando se escucha.  Se lee en voz alta ora--
ciones de fina) ablerto incompletas, indicando.al alumno las termine -
de manera que no pierdan sentido.

5) DIstinguir la informaci6n pertinente de la que no lo es. Se
leen parrafos que tengan oraciones fuera de lugar o enunciados con pa-
labras mal escogidas, que el alumno identificard; de varios argumentos

seleccionars el mejor y dird por qué lo selecciond.
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N 6) Encontrar y recordar las ideas y los detalles mas importantes,
Leyendo en voz alta una narracidn con descripciones de varios sucesos,
se pide al alumno los reconstruya. Se lee en voz alta un relato y se -

altera el orden de sucesos, el alumno reconstruye la narracidn.

7) Escuchar criticamente. Los alumnos escuchan un disco grabado
y con esto responden a varias preguntas, ejemplo: a) tCuiles son los -

motivos del orador? b) IQué expresiones tienen m3s emotividad? ...

8) Escuchar apreciativamente. Se usa cualquier grabacidn que -=
tenga fraseologfa acertada como poesfa, versiones dram3ticas o mon6lo-
gos. Se indica al alumno que observe la cadencia, el énfasis, la infle

xién y otros recursos de voz que se evidencfan en la presentacion.*

Las medidas que debe adoptar el maestro para emplear adecuadamen-
te este medio de comunicacién en la escuela, deben ser bien planeadas,
ya que se encontrars con algunos obst&culos como los siguientes:

1) La utilizacidn adecuada de los programas de radio. Uno de los
principales obstéculos para el empleo de la radio en la escuela, es --
que algunos programas se transmiten en horarios inconvenientes para --
los intereses de los nifios, por ello, es recomendable en muchos casos,
grabar los programas deseados, para boder uttlizarlos en las horas que

se necesiten.

2) Preparar a los alumnos para que reaccionen a los estimulos au-
ditivos. Las emisiones radiofSnicas que escuchan los nifos en su vida
diaria, son esencialmente de carécter recreativo y no es facil acostum

brarlos a un comportamiento apropiado ante las emisiones escolares da-

oo

bl

Instruccién Audiovisual, W Brown, B. Lewis, Editorial Trillas, 2a, -
ed. 581 p.
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do que éstos porponen un alto nivel de concentracidn auditiva.

3) Conocer con anticipacién los programas educativos, que transmi_
ten las radio-difusoras para aprovecharlos oportunamente en la conduc-
cién del aprendizaje. Para enriquecer la difusién de los programas --
eduéativos, las estaciones que transmiten radio escolar deben propor--
cionar a las escuelas, sin costo alguno, gufas adicionales que conten-
gan los temas de las emisiones, recomendaciones para el empleo de los
libros de texto y de los cuadernos de trabajo, indicaciones para la --
evaluacién y otras sugerencias didacticas.

Estas gufas deben editarse con toda anticipacién, para que el ---
maestro conozca oportunamente su contenldo y bueda prever algunos me--
dios adicionales y aguellas correlaciones-necesarias que tiendan a pro
fundizar y ambliar los temas radiofénicos.

Este medio, es empleado especialmente como recurso Gtil para enri
quecer la ensefianza en las escuelas remotas, con escasas vias de comu-
nicacién; ya que la educacién actual exige de la utilizacidén de milti-
ples recursos como complemento.

En México, los programas que ﬁroduce Radio Educacién (érgano de -
difusién de la Secretarfa de Educacién Pdblica) que a través de la --
XEEP con 1060 Khz amplitud modulada y XEPPM con 6185 Khz onda corta, -
son valiosos y creativos.

Estos programas tratan de explorar las posibllidades educativas -
de la radio, tomando en cuenta en su planeacién a los sujetos a los --
que van dirigidos y lo que se desea transmitir; aprovechando los recur

sos sonoros y dramSticos de la radio, siempre con el afdn de apoyar en
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4a medida que un programa de radio lo permite, las metas educativas que
se proponen alcanzar los maestros.

En Radio Educacidn el tema central de sus producciones es, México,
un tema que a todos nos apasiona; ya que a todos nos interesa conocer,
lo que como pais Y cultura nos ofrece; nuestras costumbres y tradicio--
nes, la comida, la manera de vestir, nuestros juegos; Y partiendo de --
ese interés ha elaborado varias series para radio de experimentacién --
educativa, por ejemplo: "Balan'', "El circo", npssele, pasele, aqui no -
le cuesta nada.....aprender'" y "El taller de las sorpresas'' son algunas
de ellas.

En "Balam', se describe con gran imaginacidn el México prehispani-
co. El personaje central, Balam, es un nifio campesino que recorre via--
jando en un remolino de colores, las diferentes culturas de México.

inicia su viaje en la prehistoria y visita a los olmecas, mayas, -~
tarascos y toltecas, hasta culminar con los aztecas y la llegada de los
espanoles a Tenochtitlan,

YE] circo" ofrece una monograffa de los estados mexicanos y la vi-
da de dos nifios en una comunidad circense totalmente real, Ellos, a tra
vés de su recorrido, van mostrando la orograffa, la riqueza de su fauna
y flora,; las fiestas, juegos y costumbres de sﬁs habitantes, por ejem--
plo:

"Juan- iMiren: hay rete ha}tas casitas de madera; hasta parecen =~

que ni son de a de veras.

Clara- Pues si que lo son, se llaman trojes, Yy ahf viven los mi---
choacanos.

Erandi- Es muy bonito todo ésto: las casitas y los bosques.

Juan- (pensativo) Esto es lindo, pero....no tan bonito como el --
mar.



37

- Clara- (riendo) Michoacin también tiene mar. Al igual que tu Coli-
ma, sus playas dan también al Océano Pacifico.

Francisco- Esto m3s bien parece sierra.

Clara- Claro; Michoacdn tiene dos sierras importantes, la de Patz-

n X

cuaro y la de Maravatio'.

En la serie "P3sale, pisele.. . ' se propone analizar situaciones
cotidianas de adultos con escolaridad elemental. Por ejemplo:

lCusiles son las necesidades alimenticias de un nifio de menos de --
dos afios? LCémo y dénde resolver dudas sobre la planificacién de la fa-
milia? lHay algin alcoh8lico en casa y le gustarfa poder ayudarlo? lQué
son los accidentes de trabajo y qué dice la legislacién acerca de ellos?
son algunos de los temas que trata,

Es preocupacidn del Gobierno de la Repiblica, apoyar los proyectos
que tienen a mejorar la educacién del mexicano.,

NE] dfa 4 de noviembre de 1981, fue presentado al C. Lic. José L6~
pez Portillo; Presidente de la Repiiblica, el proyecto de Comunicacién -
Social S.E.P. -R.T.C.- RADIO 1982, el cual consiste en la produccidn y
distribucidn de mas de 200,000 horas de radio difusién cultural y educa
tiva, para su transmisién diaria en todas las estaciones del Pafs.

El objetivo del proyecto es el de apoyar los programas educativos
prioritarios del régimen, aprovechando las ventajas del lenguaje radio-
fénico y la magnTfica capacidad técnica instalada con que cuenta el --
Pafs.

Los programas estdn dirigidos a todo el auditorio, con especial én
fasis, en el piblico infantil y juvenil. - -

La estrategfa de transmisién asumié de manera muy cuidadosa el per
fi1 de audiencia de cada estacién, tomando en cuenta la programacidén --
que transmite y la zona geogréfica de su cobertura.

Ya se ha concluido la produccién de los seis grados-de radio prima
ria, dirigidos a promover y mejorar el aprovechamiento de la ensefianza
de la educacidén elemental entre los nifics, los maestros y los padres.

Veinticinco radio-novelas basadas en obras de autores mexicanos, -
dirigidas a fomentar el hdbito de la lectura entre los Jj6venes y adul--
tos.*

* Op. cit.
* COMUNICACION Y EDUCACION.- El maestro.-Organo del Consejo Nacional Téc

nico de la Educacién.- Afo | Sexta época. México, D.F, agosto de 1981,
Nimero 5.
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"Cuatro series infantiles para enriquecer los contenidos de los -
libros de texto y estimular la apreciacion musical.

Cuatro series para orientar el gqusto de los adultos hacia los me+
jores valores del arte musical tanto Nacional como Internacional.

Una serie de dos horas diarias de transmisidn, realizada cordina-
damente con el Sistema Alimentario Mexicano dirigida a los campesinos
temporaleros del Pafs; que abarca algunos de los propdsitos y la pro--
ductividad agropecuaria.

Asimismo estan concluidas tres series dirigidas a mantener una co
municacidn permanente con los alumnos de los Sistemas de Educacién a -
Distancia de la Universidad PedagSgica Nacional, de los Tecnoldgicos -
Regionales y de los Colegios de Educacién Técnica Profesional.

La transmisién de todos estos programas se iniciard el préximo --

primero de enero de manera simultdnea en el 70% de las estaciones del
Pafs, y en el mes de marzo en la totalidad".*
2.5. La Televisidn. Afines del siglo XIX la forma mds generalizada de
comunicacién era el lenguaje escrito. Pero pronto comenzaron a ocurrir
muchos cambios; hacia 1895 nacié el cine, en 1921 la radio y entre --
1941 y 1945 la television.

Con estos inventos, sobre todo la televisidn; surgi6é una verdade-
ra revolucién en el terreno de los medios de comunicacidn; las pala---
bras, en lugar de ser lefdas, se escuchaban y lo mds importante, era -
posible transmitir imagenes.

Las imdgenes son el lenguaje mas directo que puede existir; casi
siempre se explica por si misma.

Pienso, por ejemplo; en la diferencia que existe entre definir 1o
que es un elefante mediante palabras y mostrar una fotograffa del pa--
quidermo, o todavlia mejor; poder verlo en movimiento, en su ambiente -
natural, como sucede en el cine o en la televisidn.

En realidad las im3genes habfan acomﬁaﬁado ala ﬁalabra éscrita,

bajo 1a forma de grabados o fotograffas; pero hay una diferencia enor-

#* CULTURA.~- Organo de Difusién de la Secretarfa de Educacidn Piblica.
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me entre la escena esti3tica y la imagen viva que nos trae la televi--:
sidn.

En poco tiempo la televisidn se convirtié en un medio de comuni-
cacidén, que llega a millones de seres humanos que comprenden su len--
guaje y captan sus mensajes aunque no sepan leer.

Son muchfsimas las familias que ahora tienen television basta --
dar vuelta a un botdn para ver un juego de futbol, una corrida de to-
ros, una pelicula, una obra de teatro o cualquier otro programa.

Sin embargo, en 1945 pocos sofiaban poder tener en casa su propio
cinemat8grafo. Para lesmis de nosotros, la televisidn significa entre
tenimiento y la ocasidn de presenciar importantes acontecimientos que
ocurren lejos de donde vivimos.

Para la ciencia y la industria su utilidad es muy amplia. Las --
grandes fabricas emplean aparatos .de televisidn para vigilar partes -
de m3quinas que se encuentran en lugares peligrosos; en los hospita--
les se emplea para que los estudiantes de cirugia puedan ver de carca
como se opera; los hombres de clencia la usan para observar lo que ~-
ocurre en lugares muy pequefios, como el interior de un tubo que estd
siendo soldado; los laboratorios de investigacidn atomica recurren a
la televisidn para seguir de cerca los experimentos con substancias -
quimicas peligrosas; en la educacion, se uti{liza como un medio audio-
visual bara facilitar la ensefianza-aprendizaje.

Las ﬁosibilidades de este medio de comunicacién son infinitas y
no es una exageracibén afirmar que apenas se comienza a explorarlas.

La televisidon puede incorporar a su lenqguaje las capacidades de
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-todas las artes y crear con ellas una nueva forma de expresidn, crea
adem3s, una nueva forma de ver el mundo, ya que nos acerca a conocer
acontecimientos que ocurren a millones de kildmetros. Entre otras co-
sas, nos ha hecho testigos de 1a 1legada del hombre a la luna. No so-
lamente nos enteramos de que algo ha ocurrido, sino que lo vemos; en
cierta forma, participamos en aquel acontecimiento y lo hacemos en el
preciso instante en que sucede. Su mensaje surca la atmésfera de emi-
soras a repetidoras, Yy satélites, las transmisiones intercontinenta--
les son ya frecuentes y en cualquier momento en que fuera deseable o
necesario, toda la tierra podria estar unidad por la recepcidn de una
misma sefial, dirigida al gran auditorio que la recibe, por lo gue se
transforma en comunicacidn masiva.

Por ser la televisidn un medio de comunicacién tan importante y
que lo serd todavia mds, nos conviene conocerla mejor familiarizarnos
con su lenguaje, observar c6mo influye en nosotros, utilizarlo con fi
nes positivos, aprender a cabtar en la pantalla las imigenes que nos
transmiten las ideas de otros hombres para tratar de vivir mejor.
2.5.1. La televisibén en el aula. La televisidén ha sido aclamada como
'e] mas importante instrumento-educativo desde la invencién de los ti
pos movibles'*. Fuera de duda, la televisioén ha modificado grandemen-
te nuestros conceptos educacionales, asl como nuestro modo de vivir.

Gran parte del éxito de la televisién en el campo de la ensefan-
7a radica en el hecho de que ella reune en una combinacién Gnica: vi-

sidn, sonido y movimiento; éste conjunto de estimulos auditivos y vi-

* Op. cit.
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suales han demostrado que puede cambiar la conducta humana.

La televisién forma actitudes, modifica esquemas mentales, esta-;
blece y nutre normas culturales, plasma la opinién piiblica, educa, in-
forma, entretiene; es en fin una poderosa fuerza sociolbgica.

Este medio a nivel primario, es poco aprovechado dentro del aula
por los altos costos del material y aﬁaratos necesarios para su funcio
namiento ya que el gobierno federal solo instala centros de television
educativa en aquellas regiones que por su ubicacién hacen diffcil lle-
gar otro medio educativo. Sin embargo estos programas se transmiten a
nivel Nacional por lo que ﬁueden ser utilizados por cualquier persona
que tenga interés en ellos y cuente con los elementos necesarios para
aprovechatlos.

En cuanto a la mejor manera de utilizar un programa de televisién,
algunos autores aconsejan lo slguiente:

12, “Tener informacidn completa acerca de los objetivos del pro--
grama.

22, Que se ajuste a la secuencia de exﬁeriencias de aprendizaje -
que el maestro pienza realizar.

32, Que sea un programa adecuado.

L2 Que el maestro planee actividades a fin de conducir la lec---
cién televisada en clase.

52 Evaluar lo que el alumno ha aprendido en el programa'' *.

Sin embargo, el maestro se enfrenta a varios problemas, uno de --

ellos es seleccionar un programa que venga a apoyar realmente su labor

* Op. cit.
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educativa en el grado que tiene a su cargo; otro es que en algunos lu-
gares de la Repiiblica (sobre todo en la provincia) las imigenes que __r
nos llegan por medio de las repetidoras son defectuosas, dificultando
la apreciacién de los programas, ademds los canales que transmiten te-
mas de primaria son pocos (13, 11 y TRM), y en algunos casos se difi--
culta hacer contacto con el canal deseado, también, hay que tengr en.—
cuenta el horario, los dfas y los temas de la programacion.

No obstante, si se cuenta con los medios apropiados, una solucidn
seria aprovechar los avances técnicos de la televisidn y utilizar una
grabadora de video-cintas y asT grabar los programas adecuados a nues-
tras necesidades y después utilizarlos en el momento que lo creamos --
conveniente. )

El empleo de estas grabadores de video-cintas nos reportan venta-
jas como el realizar demostraciones cuantas veces sea necesario; hacer
grabaciones de actividades ejecutadas por los alumnos para analizarlas
y evaluarlas; grabar actividades de interés local; la visita de un per
sonaje importante o un acontecimiento que los nifios no tienen oportuni
dad de ver en su momento.

2.5.2. La Televisifn Extraescolar.

Por lo general, los nifios dedican mis tiempo a la televisidn que
a cualquier otro medio, alrededor de cuatro horas diarias, de ahf la -
importancia de aprovechar esa disposicion que demuestran, para pasarse
varias horas frente al televisor y encausar algunos programas de tele-

visidén dentro de las actividades escolares, para que este medio de co-

municacidén se convierta en un auxiliar de la ensefianza.
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- Por varias razones, la actividad de los alumnos de ver teleyisidn
en su hogar, constituye un problema para los maestros.

En primer lugar, como ya se indicd, los nifios dedican muchas ho--
ras para ver la televisién, por lo gue se convierte este medio, en un
rival de las tareas escolares, relegindolas a segundo término ante su
programa favorito.

Esto en sT, serfa facil de superar, si los padres de familia ayu-
dan a que el nifo se responsabilice de su trabajo escolar, y que vea -
la televisién como un premio a su esfuerzo.

M3s dificil de resolver es la influencia que sus programas favori_
tos dejan sobre sus juicios y valores y que se manifiestan en forma --
clara en su conducta escolar.

Sin embargo, el maestro puede recomendar algunos programas bien -
producidos a sus alumnos y aprovechar el tema en Qiscusiones dentro --
del aula, sin olvidar qﬁe sus intereses personales, pueden diferir mu-
chos de los alumnos; no obstante, a partir de allf, uno de los proble-
mas del maestro consistird en ayudarlos a descubrir valores en otros -
programas, y convertirse, el mismo, en un espectador discriminativo de
televisidn: descubrir y aprovehcar los valores didacticos de los pro--
gramas ordinarios y alin los que transmiten desde estaciones educativas
serd su labor fundamental.

Como ya se ha dicho son mGltiﬁles las razones que el maestro debe
considerar al aplicar las valiosas aportaciones de este medio a la edu
caclén; de su labor constructiva para aprovechar las ventajas de la te

levisién en la ensefanza, dependeri que se convierta en su aliado y no
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-en un enemigo. La diferencia se apoyard en lo que el maestro haga y lo
que planee que sus alumnos hagan en relacién con los programas que --

ven.



CAPITULO I

INFLUENCIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA
EN EL NIRO DE LA ESCUELA PRIMARIA
3.1. Influencia Psicoldgica. Es en la infancia donde se inicia el pro
ceso de la conducta de los nifios; desde su nacimiento es sometido a in
fluencias externas, particularmente del medio familiar, consecuencia -
16gica, de las relaciones emocionales (ansiedad, confianza, temor, --
etc.) con los padres y los hermanos.

Si las relaciones familiares se establecen adecuadamente el menor
podrd integrarse con seqguridad y confianza a los nicleos sociales, pe-
ro si falta integracién por deficiencias econdémicas o por carencia de
nexos afectivos, se presentaran desviaciones en la evoluacidon y desa--
rrollo de la conducta de los nifios. El nifo va reaccionando, adaptdndo
se o desadaptdndose a medida que va teniendo contacto con §u ambiente,
provocando la formacidn de su personalidéd.

Los medios de difusién masivos, radio, cine, televisidn, revistas
de historietas, etc., tienen en esta época un poder y un alcance extra
ordinario, convirtiéndose en modeladores de la conducta humana.

En algunos de estos medios se agreda en forma notable las costum-
bres y las relaciones humanas *, dando como resultado individuos angus
tiados, que no saben lo que quieren, no lo que son, ni a donde van, y
es obvio que esto alcanza también a los nifios, ademds, la franca acti-

tud de engafiar al individuo con los trucos publicitarios, 1o ha conver

* q.v. anexo VI
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tido en un simple robot del maquinismo y el automatismo, sin ideas pro-
pias. l

En términos generales, la programacién de la T.V. para nifos '‘en--
tra" en casi todos los hogares, entre las 2 de la tarde y las 8 de 1a -
noche, presentando una serie de programas de dibujos animados y de pell
culas aptas para todos los nifios. Se supone que es el horario infanti].
... y l8gicamente son los nifios los que tienen m3s tiempo disponible pa
ra verlo, es por eso que ellos siguen iapasionadamente! todos los episo
dios de sus héroes favoritos que no son siempre los mejores modelos - -
(animales més listos que los seres humanos son los "héroes', seres de -
otros planetas son los guardianes de la tierra); y asT la television va
formando poco a poco parte de la vida del nifo.

Un estudio redactado por Heike Mundzeck y publicado por el ministe
rio de la Juventud, Familia y Salud de Alemania Federal, establece una
acertada relacidn entre las edades del nifio y 1o que Este comprende del
lenguaje audiovisual.

Desde los 3 a los 7 afios los nifios pueden seguir con cierta aten--
cidn cortas secuencias, aunque la fantasTa y la realidad siguen marchan
do juntas. Por eso las historietas y los cuentos son "vividos'' como rea
lidad, lo cual aumenta sus efectos. Por el contrario, los hechos reales
desconocidos pueden ser tomados como algo Imaginario. A estas edades --
tampoco comprenden los trucos, los saltos de tiempo y otros aspectos --
del montaje.

Desde los 8-9 afios ya pueden seguir una historieta sencilla algo -

mas larga, y comprender cada imagen por separado, juzgando su importan-
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tia dentro del conjunto. Pero hasta los 11 6 12 afios no sabrdn distin-,
guir con éeguridad entre realidad y fantasfa. Aunque, como explica el
informe, mucho de lo aprendido en la televisién suele olvidarse pron--
to, ""lo que todos congerwamos son las impresiones que reciben de una -
emision (alegrfa o tristeza, miedo o seguridad), sentimos que acompa--
fian al nifio en su dfa e influyen en su llano bienestar'.

El nifio va creciendo y a medida que esto ocurre, va definiendo su
propia personalidad, ya no depende tanto de sus padres o de alguna per
sona que lo cuide, al regresar de la escuela recurre a la television,
para reunirse con esos personajes que ya constituyen parte de su mun--
do.

No podemos negar que para el nifio la televisién es el mejor espe-~
jo de la imitacidn del adulto.*

Buckminster Fuller arquitecto y disefiador americano, nombra la te
levision ''el tercer padre' por la iﬁfluencia que ejerce en el nifio ---
cuando lo dejamos ser testigo de pleitos familiares, violéncias fisi~-
cas, crimenes.o lo que se les ocurra a los escritores, afectando su sa
tud mental.

La influencia de los programas de violencia sobre la agresividad
de los nifios es uno de los aspectos que m&s preocupan al informador --
alemdn. De una parte reconoce que ''E1 ver cémo es ﬁna conducta violen-
ta no lleva necesariamente a hacerla propia, pués confluyen muchos fac
tores" péro asegura que '"En caso de los nifios supertelevidentes, les -

acostumbra a que los conflictos no se arreglan hablando sino con un --

* 2oy angxo Vi
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comportamiento violento, adem3s, les hace perder tanto su sentido de -

compasion como su disposicién a ayudar a los demss acostumbrandolos po ,
co a poco a aceptar como normal y natural lo que objetivamente es anor
mal y patol6gico' *. AsT los nifios acaban acostumbrdndose como si fue-

ra algo corriente a la violencia, a los comportamientos asociales, a -

los enfoques errbneos sobre el hombre, la familia, la educacién, el --

amor. . .

La televisidn puede ser también un elemento negativo para la for-
macidn de la personalidad del nifo cuando se convierte en sustituto de
la comunicacion humana.

i En el medio urbano donde las familias est3n mas segregadas existe
poca comunicacibn, y si dentro del cfrculo familiar se carece de comu-
nicacién, cuanto mis en el exterior, ya que nadie "habla' entre ellos,
reduciéndose todo a trabajos, ritmos Yy organizaciones.

El nifio que se sienta delante de la televisién, ha encontrado al-
go que hacer, ya que la madre y el padre estén trabajando fuera de la
casa, o la mam§ est§ ocupada con los quehaceres domésticos.

Algunos nifios suplen la ausencia de los padres con la presencia -
de otras personas, pues les resulta mas facil conversar con los amigos,
los vecinos, el maestro, etc., otros sin embargo tienen dificultad en
establecer comunicacidn con otras bersonas, en estos casos (aunque no
es problema de tiempo sino de caricter), sustituyen ese vacfo con la -
televisién.‘

Si permitimos que la vida del nifio se detenga frente a un televi-

sor, las consecuencias no tardan en llegar y son las personas adultas

* Op. cit.
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1as responsables de este dafio por no haber dedicado un poco m3s de tiem
po en comunicarse con él.

El cine también tiene una gran influencia en la formaci6n de la -i
personalidad del nifio, negativa; cuando se ataca su sensibilidad con pe
1fculas "para mayores'' que por falta de informaci6n de los padres, indi
ferencia de los duefios de las salas, o porgue no se producen otras, se
le permite ver al nifo.

En la mayoria de estas peliculas, se identifica al hombre como un
ser superior a la mujer, poderoso, inteligente, aunque l1leno de vicios
o defectos y la mujer siempre en segundo plano, poco inteligente y ven-
cida, &sto crea en la mente del nifio una imagen errdnea de la figura fe
menina, situdndola en un papel convencional y subordinado, y desarro---
113ndole una actitud despectiva en contra de las mujeres, imagen que di
ficilmente logrard cambiar adn en la edad adulta.

_En cuanto a las pelfculas ''para nifios'" la mayor parte de ellas -~
(aGn las de dibujos animados) presentan guerras espaciales, robots y es
cenas de violencia.

Siempre ha existido una tendencia a utilizar la fantasla y el te--
rror para entretener a los nifios, ya sea en el cine, televisién o histo
rias ilustradas (fotonovelas, revistas, etc.) recordemos por ejemplo al
gunos cuentos tradicionales y veremos que no Son muy tranquilos.

En el cuento de Caperucita Roja, tanto ella como el lobo son bas--
tante problemiticos, ademis, el hecho de que el lobo quisiera comerse a
la abuelita (y en algunas versiones lo hace) no deja de causar horror,

Pinocho, abandonado en el bosque por sus padres estaba 1leno de terror



50

Y a Blanca Nieves, su madrastra querfa matarla con una manzana envene-
)
nada.

Egdo ésto puede desarrollar agresividad en los nifios cuando son -
pequefios, porque no tienen una personalidad definida.

Pero si se les explica que estos pergonajes sGlo se han creado pa
ra entretenerlos y que no existen en la realidad, el peligro a que es-
tan expuesto desaparecera.

Es cierto que los héroes de los cuentos no son como el padre o co
mo la madre que inculcan en el hijo el concepto exacto del hombre y la
mujer, pero volvemos a lo mismo; si existiera entre los adultos y los
nifios una comunicacidn sobre el modelo expuesto en la televisidn o en
el cine se acabarlan muchos problemas.

Hay que tener en cuenta que todas las historias presentadas en la
television, como en las pelfculas, tienen el enorme poder de provocar
en el nifio un espfritu creativo; las disfruten o las reprueben, siem--
pre captan su mensaje, bor lo tanto;;g] nifo 1lega a la escuela prima=-
ria con un clmulo-de-vivencias ajenas, la mayorfa de las veces distor-
sionadas o fuera de la realidad, que lo predispone a desarrollar una -
actitud positiva en la formacién de su personalidad.

Las fotonovelas, revistas y tiras cbmicas tienen también una gran
influencia en 1a formacion de la personalidad del nifio ya que la mayo-
rfa de las veces tratan temas de situaciones anormales en relaciones -
sociales cotidianas, donde se mane]an aspectos que hleren fuertemente
la sensibilidad, preferentemente erStica-emocional del lector, ademis,

los dibujos o fotos, aunque de mala calidad, tienden siempre a la pre-
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sentacidn de imdgenes y situaciones sensuales; de este modo, jalando --
por los hilos invisibles del c6digoj(imégenes y palabras), se lleva al
lector a la formacién subconciente de simpatfas, que casi siempre desem
bocan en favor de quienes realizan actos perversos.;

La respuesta del receptor ante el mensaje que recibe por parte de
estas historias son dos:

La primera, la menos probable, es que el lector reaccione tomando
conciencia de los problemas que se le plantean, formulando opiniones --
que tiendan a rectificar los vicios, desviaciones o equfvocos que denun
cian las historietas.

La segunda, es que sblo sirva de desahogo, descargando con su lec-
tura el animo de las inconformidades que tenga.

En las tiras cSmicas, se habla de tres niveles que influyen en el
nifo, sin que &l tome conciencia de ello.

El primer nivel, es el mensaje superficial de la historieta o la -
anécdota, la ilustracién de.la aventura, que va aparentemente dirigida
a la simple recreacidn o para pasar el tiempo en forma entretenida y -~
amena.

El segundo nivel trata de descifrar el mensaje primitivo en el que
se presenta, por regla general, la controversia-entre el bien y el mal,
la valoracién entre el valor y la cobardfa, la dignidad y la indignidad,
etc., todo ello dentro de un conjunto de normas convencionales que en -
nuestra sociedad actual se consideran validas y positivas.

En el tercer nivel el mensaje se convierte en una trama extraordi-

nariamente fina y cuidadosamente armada, por medio de la cual se enaje-
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fda la voluntad de accién para resolver con inteligencia y con valor los
grandes problemas sociales.

Siempre hay un super héroe que responde a una concepcidn primitiva
del esfuerzo del hombre por resolver los problemas que le@ plantea la na
turaleza.

Si antes era un Aquiles, un Hércules o un Cid Campeador, hoy es un
Tarzan, Superman o Chanoc, que vela porque su vida se resuelva con tran
quilidad y haga frente a las inquietantes situaciones que la problemdti
ca social le propone a cada paso.

Dada su capacidad de asimilacién, el nifo es el mds expuesto a re-
cibir la influencia de los medios de comunicacién y a que su conducta -
le sea modificada, positiva o negativamente, motivo por el que se le de
be capacitar desde temprana edad para qué sepa obtener de ellos lo que
mas pueda beneficiarlo y eliminar en lo posible los aspectos negativos

de su poderosa influencia.

3.2. Influencia Sociocultural. Los medios de comunicacién masivos, --
pueden ser un poderoso aliado en la educacion del nifio si se usan en --
forma positiva (para sacarle esos maravillosos beneficios que ofrece) ,-
por ejemplo:

En el campo de la informacidén, no podemos negar el papel tan impor
tante que la televisibn tiene.

Maestros con muchos afios de servicio dentro de la Educacién Prima-
ria reconocen que, actualmenté los nifios al ingresar a la escuela po---
seen una preparacion cultural y linguistica superior en relacion a cuan

do se carecla de estos medios.
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B Pero también debemos decir que ese beneficio sblo lo tienen los ni
fios que viven en la ciudad, pues hay nifios los cuales es mids diffcil ob
tener informacién (aunque visiten museos) porque viven en ciudades pe--
quefias donde no llega todavia la television.

_El nifio que cuenta con los modernos medios de difusién va crecien-
do con un enorme conocimiento acerca de los sucesos, personalidades y -
problemas mundiales mds importante Yy quiz8d con una mejor comprension
de 1a naturaleza humana, no es raro saber que un-nifio de cuatro afos =--
platique de los hdbitos de vida de los animales gracias al cine o la te
levisién.

Por otra parte, en una sociedad donde la comunicacién de la familia
es cada dfa mds diffcil (debido al rftmo de trabajo) es muchas veces im
posible comentar lo que estd pasando en el mundo y es aht donde los me-~
dios de comunicacién masivos juegan un papel importantisimo: ponen en =
contacto al nifio con el mundo exterior.

Dadas sus caracterfisticas la radio reﬁresenta un magnifico medio -
para educar y formar conciencia en el nifio, en los diferentes asﬁectos
de la vida.

La Ley Federal de radio y television establece que un 12.5% de su
tiempo debe ser empleado para promover y difundir la cultura, desgracia
damente, la ambicién destruye los mejores ideales.

En la actualidad muchas veces observamos como algunos nifios se --
averguenzan y hasta se burlan de sus tradiciones viendo con desprecio -
nuestro folklore y nuestra cultura, motiv;dos por la influencia de los

medios masivos, que condicionan la "cultura'' que hacen llegar al pueblo
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a los intereses de unos cuantos. \

Y si bien la base de la estructura de nuestra sociedad es la fami-
lia y es ahf donde el nifio recibe su primera ensefianza lo que aprende -
dentro de ella puede ser modelado por la educacidén formativa y el am---
biente, 1o que da como resultado el comportamiento (habitos y actitudes
que el nifo manifiesta en su vida diaria).

Sin embargo existen radiodifusoras, bocas en comparacion con las -
dem3s, que tratan de cumplir su cometido cultural transmitiendo progra-
mas que tienden a mejorar la educacion musical, otros; programando cam-
pafias de capacitacién técnica, de salud piblica, de alfabetizacién, pro
gramas para que el nifo comﬁrenda la importancia y urgencia de preser--
var los recursos naturales en beneficio de ellos mismos, etc.

E;cuchar la radio dentro o fuera de la escuela sirve de apoyo para
_aumentar el fondo de informaci6n del escolar, ejerce su influencia en -
sus actitudes y abreciaciones de su conducta social y lo capacita para
desarrollar el pensamiento crftico, le ayuda a desarrollar habilidades,
fomenta la expresidn creadora y facilita la automotivacién.é

.Es lamentable que no se le dé el uso debido a estos medios y que -
tal parece que el capitalismo extranjero nos estd absorbiendo, enajendn
donos con su sistema propagandfstico, influyendo en nuestro lenguaje, -
en nuestras costumbres, en nuestra cultura,.

El deseo de dominar al hombre ha llevado a los estudiosos en mate-
ria de comunicacidn a explorar nuestra conducta, bara conocer nuestras
necesidades, deseos, temores o frustraciones y emplearlos al servicio -

de las empresas comerciales con el Gnico afan de obligarnos a comprar -
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determinados artficulos.

Es cierto que todo artfculo comercial debe tener su propaganda, -,
para que se venda mejor, pero ésta no siempre se apoya en 1a verdad, -
enganiando al pablico consumidor.

Adem3s algunos medios como la radio, la televisidn, el peribdico,
explotan los sentimientos de las personas, ya sean religiosos, sexua--
les, de machismo, etc., para iniciar campafias en pro de determinado --
dfa, incitdndolo a comprar de modo impulsivo e irracional artfculos --
con la Gnica finalidad de que los comercios obtengan mayores ganancias.

Siendo los nifios los que forman el mayor auditorio, muchas veces
las campafas publicitarias estin encaminadas a motivarlos para que por
su conducto se adquieran determinados productos. El programa “"En Fami-
lia con Chabelo" en la televisidn, es un ejemplo cldsico de estas cam-
pafias. Es un programa de concurso en el cual muchos de los premios con
sisten en alimentos de dudosa calidad nutritiva, y lo mds importante -
que para seguir consumiendo lo que anuncian, hay que gastar dinero y -
de verdad que mucho pues los gansitos, bapitas, chocolates y todo lo -
que se anuncia en la televisién son muy caros.

La historieta. Literatura creada especialmente para la gente co-
mdn, de cultura precaria y de vida extraordinariamente sedentaria, que
se convierten en adictos de este tipo de lectura muchas veces con una
merma considerable a sus escasos recursos econdmicos y cuando esta in-
fluencia l1lega a los nifios, e} peligro es mayor, ya que el carécter ex
clusivamente comercial de muchas casas editoras, cuyo afdn de lucro --

Jos 1leva a complacer las inclinaclones pornogréficas o morbosas de mu

i
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chos lectores; los lleva a descuidar aspectos minimos de respeto a sus
seme jantes y como no hay control verdadero sobre estas lecturas los ni-
fios son los mas perjudicados.

Ya sabemos que la nifez es el futuro de la patria, que son la base
donde se finca el progreso de la humanidad, pero si esa influencia nega
tiva sigue haciendo presa de ellos, lo Gnico que tendremos serdn genera
ciones de autdmatas.

.Es necesario que lo ensefiemos a pensar por sT mismo, en forma 16gi
ca y reflexiva, de ese modo su futuro no sers tan incierto ni producird
generaciones enajenadas.

3.3. Influencia Lingufstica, Uno de los ﬁroblemas mis graves por los -
que atraviesan la mayoria de los nifios en la escﬁela ﬁrimaria es el de
la falta de habilidad bara hablar con peopiedad.

El psicdlogo Gordon Shiarch por ejemplo, opina que la culpa la tie
ne la television Y califica a estos nifios de '"silenciosos' o "'tele-ni--
nos' porque el abarato de televisidn es el Gnico medio de comunicacidn
que tienen en el hogar.*

) En el “tiempo libre, en lugar de hablar, de jugar o practicar afi--
ciones, permanecen mudos ante la pequefa pantalla y en este caso, quien
pierde es el nifio, pues realmente es casi imﬁoslble conversar adecuada-
mente mientras se ve la television.

En esta situacidén apenas se cruzan palabras y frases sueltas que,-
adem3s nada o casi nada tienen que ver con el brograma. Constantemente

obligan a los nifios a callar; sus preguntas quedan sin respuestas susti

* !Tiene su hijo el ''vicio' de 1a T.V.? por David Ellis. Revista Conti-
nental. =
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tuyendo éstas por nuevas imdgenes; asf los nifios se aislan buscando en

i
la televisidn la respuesta a sus ideas y a sus dudas, a su deseo de co-
municarse, de ser tenido en cuenta.

Sin embargo, muchos maestros creen que los hogares silenciosos son
la verdadera causa del problema.

Los padres estdn muy ocupados para hablar con sus hijos lo necesa-
rio.o no se dan cuenta de la importancia de la buena comunicacidn que -
debe existir entre padres e hijos.

Sociélogos y expertos en educacién estiman que hay muchos factores
envueltos en lo que llaman "sfndrome del silencio''; madres que trabajan
o que estan muy chbadas o cansadas bor las noches bara leer versos o -
cuentos a los nifios; apartamentos en pisos altos donde los nifios estan
incomunicados de sus vecinos o de sus amigﬁitos con los cuales se comu-
nicarfan normalmente y también la prominencia de la televisién en el ho
gar moderno.

Algunos educadores como Andrew Milward, Presidente de la Unidn Na-
cional de .Maestros.de Birmingham, Inglaterra, creen que '‘ensefar a ha--
blar al hijo apropiadamente debe ser la principal obligacién de los pa--
dres, y hasta existe la teorfa de qué el ﬁotencial de inteligencia del
nifioc mejora si los padres le hablan regularmente antes de que llegue a
los dos afos de edad'.*

Si al nifio se le estima a hablar y a escuchar desde tembrana edad,
el resto de su educaci6n serd mds ficil y mds agradable ﬁara él.

Algunas veces se da el caso, segin estudios realizados en la Uni--

* EL PROCESO DE LA COMUNICACION. David Verlo K. Editorial, Atenco. La.-
ed. 1973. p.53.
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-~versidad de Nueva York, que muchos nifos fallan en la escuela porque -
sus padres y otros adultos jamds se preocuparon de ensefarles palabras
nuevas. "Estos nifios son como aves cantoras humanas que nunca aprendie
ron a cantar", dijo el decano de idiomas de esa universidad.

La televisién si se usa inteligentemente, puede ayudar en lugar -
de retrasar su progreso.

Si los padres le hablan al nifio sobre el programa, sus personajes
favoritos, etc., y lo estimulan a expresar sus ideas e impresiones, le
ayudaran grandemente a aumentar su nivel linguistico y por consecuen-=
cia su capacidad de expresar mejor sus inquietudes, lo que le ayudara
en la escuela a superar problemas de aprendizaje.

Pero poniendo simplemente al nifio frente al televisor ''para mante
nerlo tranquilo', descuidando hablarle apropiadamente de una manera in
teligente y estimuldndolo a contestar, puede tener graves repercusio--
nes futuras.

La suerte es que muy pocos padres quisieran que sus hijos ingresa
ran a la escuela primaria siendo incapaces de comunicarse con clari---
dad, vy séguramente que ninguno quiere que califiquen a su hijo de 'te-
le-nifio silencioso'.

Otra de las causas que vienen a afectar el aspecto lingufstico en
la escuela primaria, es sin duda la influencia que las revistas, nove-
las y tiras cbmicas tienen en la formacién de su vocabulario.

Los maestros que dfa a dfa confrontamos el problema en el aula, -
vemos con preocupacidon como el lenguaje de los nifos se deteriora por

la Influencia de éstos; ya que muchas revistas abusan de los extranje-
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rismos y de expresiones incorrectas como 'berame'', 'pa'’, ''ora"’, "jijos'",
etc., que si bien no son malas" en sf, porque en muchas regiones las
utilizan como lengua popular, como educadores debemos guiarnos por el
lenguaje que utilizan las personas que han llegado a cierto grado de -
cultura, puesto que la educacidn desea precisamente hacer m3s cultos a
los hombres, la educacion del lenguaje llevard a evitar tales formas.

La falta de lectura econdmica y apropiada a la edad de los ninos
que venga a apoyar elaprendizaje de la lengua, es o que hace que re-
curran a esta clase de literatura en menoscabo de su idioma.

3.4, Influencia Fisica. Desde el punto de vista de la salud ffsica, -
creo que la televisién es el medio masivo que més influye en el desa--
rrollo del nifio.

Podemos observar en la vida diaria, como los nifios se vuelven pe-
rezosos por estar ''pegados'' a la T.V., llegando en ocasiones a comer -
alimentos de ''ocasién' (galletas, gansitos, sabritas, etc.), que nin=
giin beneficio nutritivo les reporta, lo que di como consecuencia pérdi
da del apetito, dolores de cabeza, de estémago y hasta dificultades pa
ra dormir, si el programa televisivo es en la noche. Algunos doctores,
tambi&n atribuyen al excesivo ''consumo' de la T.V., enfermedades rela-
cionadas con los ojos aunque claro, hablar de nocividad o influencia -
de la T.V. en los nifios puede ser equivocado, obviamente todo depende
del uso que se le dé.

Es necesario por lo tanto que llevemos a la mente de los nifios --
gque NO NOS Oponemos a que vean sus programas favoritos pero que es muy
importante que también dediquen dos o tres horas al d7a para desarro--

1lar alguna actividad al aire libre ya que las mismas son tan necesa--
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rias para el crecimiento con el uso de las vitaminas.

La experiencia como maestros nos demuestra que como compafiera de
juegos, la televisidon representa un pobre sustituto de los deportes al
aire libre.

Cada oportunidad de juego o de diversidn, sobre todo cuando puede
irse al mar, al sol, al aire puroy saludable, debe ser disfrutado pa-
ra facilitar un desarrollo sano y balanceado del organismo infantil.

No podemos culpar (en términos generales), s6lo al nifio porque --
prefiere quedarse sentado frente al televisor en lugar de ir al parque
a practicar algin deporte.

Muchas veces son los badres, las autoridades y los que formamos -
el sistema, los culpables de que esto ocurra, por falta de una adecua-
da orientacidn para hacer buen uso de la T.V.

lPero qué peligro es mayor que un nifio inactivo y comiendo todo -
lo que se le antoje durante varias horas, corriendo el riesgo de con--
vertirse en un gordito?.

Los nifios que viven en una gran ciudad, tienen menos oportunidad
de aprovechar cualquier espacio abierto ya que debido al crecimiento -
de las poblaciones, la carencia de &reas verdes cada dfa se acentla --
mis, y los nifios son los mis perjudicados con ese problema, ya que ---
ellos necesitan respirar diariamente cierta cantidad de aire puro y co
mo en esta época los ﬁadres no tlienen tlemﬁo de sacar a ﬁasear a sus -
hijos, es mds facil para ellos sentarlos delante de ﬁn televisor, sin
pensar que muchos de estos nifios pueden al ir creciendo ﬁerder el inte

rés por los deportes.

P :f';“#ﬂ A p
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E Si bien no hay pruebas de que la televisién afecte la vista de los
nifios, algunos doctores opinan que 'A veces pueden manifestarse algunos
disturbios en relacidn con el enfocamiento de los ojos, que puede provo
car el que se agraven defectos ya existentes, tales como miopfa, hiper-
metropia y astigmatismo''.

Para el nifio miope dicen "Es nocivo observar la televisién sin --
unos anteojos adecuados, porque trata de resolver su problema acercando
se peligrosamente al televisor'.

Pero sobre todo, lo mas importante, para nosotros como profesores
de educacidén primaria, es tratar de evitar por todos los medios ﬁosi---
bles que los nifios vean programas qu exciten su fantasia o que puedan
provocarle pesadillas, ''‘porque las Gltimas im3genes que ve son las que
regresan a la mente durante el suefio y éstas influyen en la actividad
de) mismo'',*

Es un boco arriesgado .hablar del suefio perdido, aunque si un nifio
no ha dormido bien o suficiente, al dia siguiente tendr3d ciertas difi--
cultades para controlar su atencibn, lo que ﬁrovocarfa un atraso en su
aprendizaje.

Todos los nifios tienen una energfa y vitalidad que los hace estar
en constante movimiento; por lo que es absurdo que desperdicie esa ener

gfa sentado durante horas frente a un televisor.

* Psicologia Fisiolbégica. Biblioteca Técnica de Psicologia 2a. Edicién.
Editorial Trillas. Rubén Ardila.
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CONCLUSIONES

La comunicacidn es el factor mis importante en el progreso de los -
pueblos y se dice que es comunicacidn masiva, cuando la influencia
de los medios llega a un gran nimero de personas a través de los di_

versos organismos que para tal efecto existen.

Los medios-masivos de comunicacidn son determinantes en .relacion --
con las necesidades del medio, ya que sirven de via para hacer lle-
gar informacidn a cualquier lugar en el menor tiempo posible y al -
mayor nimero de auditorio, lo que ha favorecido la explotacién co--
mercial a través de ellos, gracias a la irresponsabilidad manifies-
ta de algunas personas que manejindolos hacen de ellos elementos da

fiinos a la sociedad.

Los elementos indispensables en el proceso de la comunicacién son:
la fuente, mensaje, canal, cédigo y receptor; y el objeto de ese --
proceso, llevar a través de un canal y por medio de un cédigo, un -

mensaje con un propdsito determinado.

Los medios masivos de comunicacién son modeladores de la personali-
dad del nifio y pueden cumplir una funcién educativa, cuando se po--
nen al servicio de ellos con miras a mejJorar sus condiciones de vi-
da, pero cuando no se manejan adecuadamente producen efectos negati
vos en las tres esferas que conforman su personalidad el cognositi-

vo, el afectivo y el motor,

En la escuela primaria los medios masivos de comunicacién, tienen -



gran importancia como auxiliares en el proceso ensefanza-aprendiza-
je, pero son privativos, ya que la mayoria de las escuelas carecen

de los recursos indispensables para emplearlos.

Son causas politicas, sociales y econdmicas las que determinan la -
problemdtica de la influencia de los medios de comunicacion en la -

escuela primaria.
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GLOSARIO

Astigmatismo. Defecto congénito de la cSrnea que hace que se perci
ban las im3genes deformadas.

Automatismo. Se emplea para designar diversos actos del hombre en
los que no intervienen ni la conciencia ni la volun-
tad.

Hipermetropfa. _ Falta.de vista para distinguir de cerca.

Maquinismo. Se emplea para designar al ser animal como una maqui
na.

Miopfa. Deficiencia visual para ver de lejos.

“Boy Scout'" Nifios exploradores.

Metro. Medio de transporte.

Amanuences. Personas que escriben al dictado.

Cinematecas. DepSsitos donde se guardan cintas cinematograficas
notables.

XilografTfa. Sistema de impresién, mediante madera, descubierto

en China.






ANEXO I

EVOLUCION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Corredores

Cfr. Pag, >-vdel texto.



continua pag. anterior

Carretas Paloma mensajersa

Correo a caballo

CFR. PZg. - del texto.
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ANEXO 1

HOJA DE REGISTRO Y EVALUACION DE PELICULAS

Pelicula (Tftulo)

Revisado por fecha

Descripcidn: Color Blanco y negro

Tiempo de duracidn

Fecha de edicidn

Precio de alquiler Procedencia
Precio de compra Procedencia
Fecha de empleo Grado Area

E1 contenido de la pelicula corresponde a la informacidn que se desea

transmitir, ST No

LQué aporta?

Profundidad del contenido: Excelente Bueno Malo

Autenticidad

Fotograffé formato

Sonido

Organizacidn y continuidad

Vocabulario

GuTa o manual del Profr,

Breve de;cripcién del contenido

Evaluacidn general: Excelente Bueno Malo

Recomendacidn para empleo futuro ST No

Cfr. Pag. & del texto



ANEXO IV

LA RADIODIFUSION

Fuente: Ediciones graficas Sunrise.
cfr. Pag, == del texto.



ANEXO V

UTEMAS DE PRIMARIA"

GRADO DIAS Y TEMAS Horario de octubre/83
12 4 1 18 25
Lo que ne- | La familia | La casa |[Las semillas
Lunes cesito
2° 5 12 19 26
El enuncia | Sorpresa La comu- |La centena
do . nidad es
Martes colar® =
32 6 13 20 27
Cémo medi- | Ejes de - La luna y |[E1 ingenio -
mos el - - | simetrTa la tierra |azucarero
Miércoles
L2 7 14 21 28
Herencia Verso, es= | El ojo y [Climas y re-
Cultural trofa y ri | la cémara jcursos natu-
Jueves ma fotografi |rales
ca -
52 1 8 15 22 29
La pre-| La técni- Ecosiste- Las plan- |Las grandes
histo--| ca trans- ma tas culturas
; ria forma al
Viernes 4
medio
62 1 8 15 22 29
Indepen | Revolucién Sentido - Escalas [Movimiento
dencia | industrial | literal vy
de Amé- figurado
Viernes rica

Horario Matutino:
T.V. 11 del 12 al 52 grado, lunes a viernes a las 11:00 hrs.

62 grado, viernes a las 10:00 hrs.
Canal 13 del 12 al 52 grado, lunes a viernes a
62 grado, viernes a las 12:30 hrs.

Horario Vespertino:

T.V. 11 del 12 a} 52 grado,
62 grado, viernes a las 15:30 hrs.

las 12:00

TRM del 12 al 52 grado, lunes a viernes a las 15:30 hrs.

62 grado, viernes a las 16:30 hrs.

hrs.

lunes a viernes a las 16:30 hrs.

Fuente: radio y television Cultura/SEP 11
Cfr. P3g. 32 del texto




