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INTRODUCCION

Es innegable que la televisifin tiene una poderosa fuerza -
de imén para toda persona, sea nifio, joven o adulto, porque =--
cufintas cosas se hacen o se posponen sfilo por no perder el pro-
grama favorito, o cuéntas actividades de la vida diaria se orga
nizan segfin determinado horario para gque no se interpongan con

los ratos gque decidimos dedicar a la televisién.

Es innegable también gue es uno de los grandes inventos -=-
del hombre contempordnec y gue en la mayoria de los hagares a8 -
donde llega la televisibén, existe por lo menos un aparato recep
tor ya sea blanco y negro o de colores, y que puede faltar en -
la casa el refrigerador, el trastero u otro mueble, menos este

aparato.

Muchos lo llaman "el chicle de los ojos", "la caja idioti-
zante", "el tercer pariente", "la caja maravillosa", "la nodri-
za electrfnica", etc., algo habri de verdad o mentira, pero es
de actualidad que desde los hopares mfs humildes hasta los més

ricos existe.

Este fenfmeno, tipico de nuestro tiempo, con sfloc apretar
un botén nos traslada a regiones que en la realidad nunca llega
riamos a conocer si no fuera por la televisi6n y que gracias a
ella sabemos de alounas noticias: locales, regionales, naciona-
les y mundiales y recibimos también, programas deportivos, comi

cos, etc.

Sin embargo, en la actualidad, es una realidad que existe,



gque no va a desaparecer y que no hay que considerarla como algo

puramente negativo, més bien hay gque aprender a usarla.

Rhora en el siglo XX y en la década de los ochentas, la es
cuela se ocupa de un nuevo tipo de estudiante, moldeado por los
medios electrfnicos de comunicacifin, principalmente por la telge
visifn gue se manifiesta como un fenfBmeno que estd generando un

nuevo alumno,

Es inconcebible que esta era de los grandes inventos de la
comunicacifin, la escuela siga apartflndose del mundo real, de la

influencia que ejercen sobre el estudiante estos medios.

Los maestros dehemos comprender el mundo electrfnico de la
comunicacién con sus ventajas y desventajas que de alguna mane=-
ra influyen en los nifios fuera del aula, e intentar comprender
lo atractive en estos estimulos para poder aprovecharlos y po--

nerlos en servicio de los nuevos objetivos escolares.

De esta manera ls calidad del aprendizaje mejorarf{a porque
los alumnos estarian en situacidén de relacionar mejor lps dos -

mundos en gue viven a diario: la escuela y la televisidn,

Hoy en dia los maestros y los padres de famllia nos empefia
mos en romper la magia de las imégenes y lograr gque nuestros -
alumnos e hijos vuelvan a hacer sus tareas y deberes, pues las
lecciones diarias en clase y los libraos de Mateméticas, Espafiol,
Ciencias Sociales y Naturales, parecen sin sabor y sin interés,

comparados con los programas de televisién, las peliculas, los



monitos dominicales y algunas revistas.

La -televisifn se-estf volviendo duefia del tiempo libre de
los nifins ya que pasan m&s horas frente a ella que en la escue

la.

Observando ésto que es una realidad vy en esta époce de la
revolucifn de las comunicaciones, nos permitimos efectuar una
investigacifin sobre "Los Programas de la Televisi6n QuUE Ven ==
los nifioe de la Escuela Primaria Urbana Federal Profr. Josf --
Martinez Estrada®, ubicada en el Barrio Nombre de Digs en la -

Cd. de Chihushua, Chih.
Este trabajo se realizf con los objetivos siguientes:

l.- Enterarnos sobre los programas de televisifin que los

nifios ven a diario.

2.- Enterarnos de los modelos que estfn proyectando a los

televidentes.

3.- Qué valores educativos son los que proyecta la televi

sifn.

En primer lugaer se disefif el instrumento gue consistif en
un cuestionaric. Constd de 11 preguntas (se anexa el trabajo)e.
En €1 se pretendia captar la informacifn sobre los programas -
de televisidn que con mé&s frecuencia vefan los alumnos de la -

escuela primaria "Profr. José Martinez Estrada".

Para ello se dividif el cuestiaonarioc en tres partes:



l.- Se procedif a recabar los datos de los televidentese.
2.- Programas més vistos de lunes a viernes,

3.- Programas m&s vistoe el fin de semana (sfbado y domin-

go).

En segundo lugar se procedif a aplicar el cuestionario, ég
te se realiz6 en una semana, durante la primera quincena del --
mes de marzo de 1983, caon la finalidad de que fueran los mismos
programas. Fue aplicado a todos los grupos, once en total, con

una poblacién de 378 alumnos.

La aplicacifin estuvo supervisada por quien realizf este --
trabajo de titulacién, colaborando también los maestros de gru-
po, sobre todo con los mfs pequefios ya que era diffcil que pu--

dieran expresarse por escritao.

En todos los grupos se tom6 un cuestionario y el profesor
fue leyendo pregunta por pregunta; en cada una se iban contes--

tando las dudas que pudiera haber antes de pasar a la siguiente.

Una vez que se recopilaron lass encuestas grupo por grupo,-

se tabularon los datos para tener una concentracién general.

La escuela donde se realizf esta encuesta es donde presto
mis servicios docentes ya gue se me facilitaba mejor pues conoz

co a los nifios, maestros y padres de familia,

Este trabajo de titulacién contiene las siguientes partes:
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Introduccifn.- Aqui se describe a la televisién como un fe
némeno de nuestro tiempo, de la influencies gque est§ desarrollan
do en los nifios, del tiempo que se le dedica, el motivo por el
cual se escogif el tema, lﬁs objetivos que se guerfan lograr --
con la aplicacibn del cﬁestinnarin, el tiempo que se aplic6, a

quién y el lugar.

Capftulo I.- Siendo la televisi6n un medic de comunicacilfin
masiva, en este capftulo se habla sobre los conceptos de comuni
cacifn, algunas definiciones desde el punto de vista: psicolfigi
co, filosffico y sociolbgico. 5Se habla también, de clmo surgif
el lenguaje, de cfmo otros autores opinan sobre el surgimiento
de. la comunicacién, de los componentes de ella y algunos mode--
los. Se habla sobre medios masivos de comunicacién y dénde sur
gif la expresifin; y en particular de los medios de comunicacién
masivos como: el perifdico y revistas, el correo, el libro, te-
légrafo, teléfono, radiofonfa y televisifin; del criterio que se
empled para seleccionar el orden en gue se cita a los medios de
comunicacifn que fue el siguiente: Se ordenaron tomando en --
cuenta gque algunos medios se utiliza la escritura y lectura (pe
ribdicos y revistas, correo, libro y telégrafo); donde se em---
plea la expresifn de la voz (teléfono y radio); v por ltimo --

donde se utiliza la voz y la vista (la televisién).

Capitulo II.- En este capitulo se habla sobre la influen--
cia de los medios de comunicacifin masiva ejercen sobre los ni--
fios, pero principlamente de la televisifin; de como esti modifi-

cando a grandes sectores de la poblacifin, del papel gue juega -
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en la sociedad, del tiempo que ocupa en la educacifén de los ni-
fios, que se puede convertir en auxiliar de la escuela, de cfmo

se ha convertido en objeto de comercio, ‘de cfimo nos esté acos--
tumbrando a ver como normales las cosas negativas, de las alter
nativas para mejorar su uso, de lo que pueden aprender los ni--
fios viendo la televisién, de los efectos fisicos y psicolfigicos
gque puede producir, una critica sobre los anuncios comerciales

que predisponen al consumidor a comprar, de los trucos publici-
tarios que utilizan los empresarios para vender y, por dltimo -
lo que comenta el 1ibro de texto de Ciencias Sociales de 60. ==

grado de éducacifn primaria sobre la televisién.

Canftulo III.- En esta parte del trabajo, se realizéb una -
investigaci6n sobre el municipio de Chihuahua, de la Ciudad, --
del Barrio de Nombre de Dios vy de la escuela donde se realizf -
la investigacifin, ya que quisimos ubicarnos de lo general a lo
particular; en este mismo capftulo se hace un an&lisis de las -
once tablas resultadas de la encuesta sobre los programas de te
levisifin que més vieron los nifios de la escuela primaria "Profr.
José Martinez Estrada". Nos interesaba saber sus edades que pug
den tener particular importancia en cuanto a la preferencia de
los programas de televisifin; también cufntos televisores habia
y de qué tipo ya que con ello nos darfiamos cuenta de la pobla--
cifn escolar gue estaba sujeta a su influencia, as{ como su ni-
vel econfimico, aunque esto es muy relativo; también sobre los -
programas mAs vistos, ya gue con esto nos enterariamos de las -

horas que estédn dedicados a la televisién y podriamos compren--
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der la influencia que ejercen en su manera de pensar y actuar

y sobre los modelos con que més se identifican.

Capftulo IV.- Aqui se hace un anflisis de los 1l persona-
jes del praograma de E1 Chavo, y cimo se tratan los aspectos de:
El padre, la familla, la sociedad, las clases sociales, amor -
sexual y las conclusiones del programa; después se narran los
cinco programas vistos en diferente fecha. Lo mismo se hace -
con el programa de Los Pitufos. Estos dos programas analiza--

dos, corresponden a los mis vistos entre lunes a viernes.

El modelo de andlisis en los que nos basamos para anall--
zar los dos programas (El Chavo y Los Pitufos), fue en el tra-
bajo titulado "Ensayo sobre la Literatura Infantil Clésica de
Grimm y Andersen® escrita por el Profr. Carlos Valsagna Bore--

ttini, catedrdtico de la UPN de la Ciudad de Chihuahua.

En este mismo capftulo, se analizan dos programas de "Siem
pre en Domingo® gue corresponden a los programas que mis vieron

los nifios el fin de semana (sébado y domingo).
Conclusiones.- Resumen del trabajoe.

Anexos.- Cuestionaric que contiene las preguntas que se -

hicieron a los nifios sobre la investigdcién de la televisifne.
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I. LA COMUNICACION
A, Algunos conceptos de comunicacién,

La comunicacifin es un conjunto de medios, instrumentos y -
recursos que permiten trasmitir ideas, actitudes e imfgenes de
una persona, generacifin o de una sociedad a otra. Nuestros ges
tos, palabras y escritos pueden ser comunicados -vale decir- -~
pueden hacerse comunes, como lo indica 1la etimologia de la palg
bra, mediante una variadf{sima: serie de recursos gue el hombre -
ha ideado a través de los siglos. Estos recursos se inician --
con el lenguaje, la escritura y el dibujo y vienen a culminar -
con la radio, el cine y la televisifn de nuestros dfas, Los --
descubrimientos geogré&ficos habrf{an agrandado las dimensiones -
del mundo durante los (ltimos siglos, pero el desarrollo de la
técnica ha vuelto a reducir esas dimensiones en forma sfbita v
dramética durante el principio del siglo XX. En pocos instan--
tes podemos conocer lo gue ocurre en los m&s remotos confines -
del glubé, y la vida de tierras exfticas ha dejado de ser una -
curiosidad para comenzar a adentrarse en nuestra preoccupacifn -

cotidiana,.

B. Definiciones de comunicacifn desde el punto de vista: Psico-

légico, FilosAfico y Socinlégico.

Psicol6gico (1): Comunicacifin de modo general designa todo

(1) ABBAGNAND, Nicola. Diccionario de Filosoffa. Fondo de cul
tura Econfmica. 1980. P, 186,
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proceso de trasmisifn de informacifine Inicialmente concebido -
como pasoc de un contenido de informacifn de un emisor a un re--

ceptor.
[

Filos6fico (1): Los filfisofos y los sociflogos se sirven =
actualmente de éste término para designar el carfcter espec{fi-
co de las relacionee humanas en cuanto son, o pueden ser, rela-
ciones de participacifn reciproca o de comprensifin. Por 1o tan
to el término viene a resultar sinfnimo de "Coexistencia® o de
"Vida con los otros" e indica el conjuntoc de modos especificos

que puede adoptar la coexistencia humana.

Desde el punto de vista Sociolfgico. (2)

Comunicacifn.- En el proceso comunicativo intervienen esfg
ras del comportamiento humano que desde hace mucho tiempo han -
interesado al publicista, al humanista y al pol{tico. General-
mente, los socifilogos han aceptado el proceso de la comunica---
cifn como algo dado, y se han prencdpadn sobre todo de su éxito
o fracaso, sus efectos o sus perfeccionamientos. Mls reciente-
mente, algunas disciplinas han dirigido sus pensamientos y su -
esfuerzo hacia los mecanismos de la trasmisifin de informacién y

han obrado as{ bajo el impacto de las barreras que se oponen al

(1) LIDIS, Sedmay. Enciclopedia de Psicologfe y la Pedagogfa. -
1977-78.

(2) PRATT, Henry. Diccionario de Sociologfa. Fondo de Cultura
Econfmica. Edicién 1979. P, 53,
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flujo de la informacifn entre las socledades, entre profesores
y estudiantes, entre el polftico y el electorado, entre padres
e hijos, entre esposos y esposas, entre el profesional y sus —--

clientes.

Se ha estudiado la comunicacién como un proceso identifica
do por el paso de informacifn mediante la trasmisifn de s{mbo--
los més o menos significativos entre un grupo o el representan-

te de un grupo vy otro grupo o su representante.

En nuestros dfas, el habitante de cualquier ciudad puede =
enterarse con rapidez de muchos acontecimientos producidos en -
el més apartado rincén del mundo y recibir continuamente imfge-

nes, sonidos y palabras.
C. Veamos clmo surge el lenguajee.

El lenguaje.- Los animales emiten ciertos sonidos y reall
zan determinados actos que les permiten esteblecer una especie
de comunicacién intuitiva con sus semejantes. Cualquier animal
puede comunicar a su prole las sensaclones de hambre, peligro,-
pero no pueden registfarlas a través del tiempo, s6lo las civi-
lizaciones humanas tienen conciencia del pasado. Las socieda--
des no existirian si el hombre no fuese capaz de trasmitir sus
pensamientos a través del tiempo y del espacio. Las péginas de
los libros, revistas, etc., contlienen abundante informacifén so-
bre los hechos realizados por hombres que vivieron hace mucho =
tiempo, las experiencias del pasado, los acierios y errores de

los gobernantes, las ensefianzas de los filfisofos y el ejemplo -
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de los héroes gue formaron el patrimoniu espiritual de nuestra
cultura, todos estos datos se conservan gracias a los diferen—

tes sistemas y métodos de comunicacifine

Aunque los dibujos y grabados del hombre del paleolf{tico -
nos permiten conocer sus modos de expresifn gr&fica, no ocurre
lo mismo con el lenguaje hablado, cuyos orfgenes permanecen su-

midos en el misterio.

Imaginémonos al hombre de las cavernas mientras trataba de
narrar a los miembros de su clan una lucha gue acababa de li---
brar contra un animal salvaje. Evoca la presencia del animal -
mediante un dibujo o un grabado que traza en las paredes o en -
el piso de la cueva; con gestos r{tmicos reproduce las diversas

fases del combate.

Ciertos sonidos méAs particularizados comienzan a designar
determinados objetos. As{ se va formando el lenguaje y con £1
se perfecciona el dibujo, la escritura, la danza, la mlsica y -
la poesfa, gue también comunican, por distinta senda y con dife

rentes recursos, los estados animicos del hombre primitivo.

Hasta aqui nos hemos movido en el terrena de la hip6tesis.
Las pinturas de la Cueva de Altamira y otros documentos simila-
res nos ilustran sobre los modos de expresifn pléstica del hom-
bre paleolfitico pero nada sabemns sobre sus formas de comunica-
cifn oral. La luz se va haciendo més clara a medida gue apare-
cen los primeros signos escritos, que precisamente forman el --

gran pdrtico gue abre la historia de la civilizacidn, segdn se
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afirma en la Enciclopedia Ilustrada "Cumbre".

D. Otros plantean el surgimiento de la comunicaclén de la si---

gulente manera,

Esta tendencia del hombre por comunicarse se prolonga a --
través de todo su tiempo histfrico y adquiere modificaciones di
versas en la medida en que los descubrimientos y la tecnologisa

lo determinane.

Es muy diffcil establecer con exactitud cufndo surgif el -
primer intento de comunicacién humana. Cuando el hombre vivia
en los érbéles y se alimentaba de frutos, y rafices, impulsado -
preponderantemente por razones como el cuidado de la crfa, la -
prevencién o alarma ante el peligro, o por el habls amorosa, se
vio obligado a comunicarse por medioc de grites, interjecciones,
expresiones emotivas, etc., un conjunto de sefiales que constitu
fan un "Lenguaje biol6gico" limitado a lo sensorial producto de
la conservacifin de la especie y gue probablemente constituyb la

primera forma de comunicacifn.

Después, ademfs del grito, surgian sefiales demostrativas -
cuyo propfsito era indicar la ruta de la presa perseguida, la -
lluvia de una tormenta gue se avecinaba; cualguier otro evento
gue requiriera direéciﬁn o posicifn habrfa de sefialarse con el

dedoe.

Las primeras emisiones humanas tendieron a imitar los soni

dos gque el ambiente generaba: el rugir del lefn, el ruido del -
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trueno, el ronroneo del gato, etc., mismos que adn conservamos

y que denaminamos onomatopéyicos.

Asf, de la interjeccién a la demostracibén, y de ah{ al so-

nido onomatopéyico, fueron constituyéndose las bases del lengug

jE.

Poco a poco el hombre fue dominando las partes mlviles de
su boce hasta lograr una pronunciacifn clara de los distintos -

sonidos, es decir, un lenguaje articulado.
E. Los componentes de la comunicacifn y algunos modelos.

El interés por la comunicacién ha producido muchos inten--
tos tendientes a desarrollar modelos del proceso: descripciones,

listas de ingredientes.

En su Retfirica, (1) Arist6teles dijo gque tenemos que consi
derar tres componentes en la comunicacifin: el orador, el discur
so y el auditorio. Quiso decir con ello gue cada uno AE estos
elementos es necesario para la comunicacién y gue podemos orga-
nizar nuestro estudio del proceso de acuerdo con tres variables:
l.~ La persona que habla, 2.- El discurso que pronuncia y 3.- -

La persona gue escucha,

La mayorfa de nuestrocs modelos corrientes de comunicacién

(1) BERLO, David K, El Proceso de la Comunicacifine Ed. Atenec.

Buenos Aires, 1979.
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son similares al de Aristfteles afin cuando en cierta forma més
complejos. Uno de los modelos contemporéineos mé&s utilizados --
fue desarrollado por el matemético Clsude Shannon en 1947 y ---
puesto al alcance de todo el plblico por Warren Weaver. Shan--
non y Weaver ni siguiera se referfan a la cumunicaciﬁn humana,-
hablaban de comunicacifn electrfnica. Sin embargo, hubo cien--
tificos de la conducta que descubrieran gue el modelo de Shan--

non y Weaver resultaba para describir la comunicacifin humana. -

El modelo de Shannon-Weaver es ciertamente compatible con
la teoria de Aristfteles. Shannon y Weaver dijeron gue log -=-
componentes de la comunicacifn incluyen: i.- Una fuente, 2¢---
Un trasmisor, 3.~ Una sefial, 4.- Un receptor y 5.- Un destino.
S5i por fuente entendemos al orador, por sefial al discurso y por
destino el gue escucha, tenemos el modelo Aristotélico, més dos
elementos agregados: el trasmisor gque envia el mensaje y el re-

ceptor que lo capta para hacerlo llegar al destinatario.

Podemos decir que toda comunicacifin humana tiene alguna --
fuente, es decir, alguna persona o grupo de personas con un ob-
jetivo y una razdn para ponerse en comunicacifne. Una vez dada
la fuente, con sus ideas, necesidades, intenciones, informacifin
y un propfsito por el cual comunicarse, se hace necesario un se
gundo componente. El1 propbsito de la fuente tiene gue ser ex--
presado en forma de mensaje. En la comunicacidn humana un men-
saje puede se? considerado como una conducta fisica: Tradug---
cién de ideas, praopdsito e intenciones en un cbdigo, en un con-

junto sistemftico de simbolos.
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¢{ Cémo. llegan a traducirse en cfdigo, en lenguaje, los prg
p6sitos de la fuente ?. Este proceso requiere un tercer compao-

nente, un encodificadar. (1)

El encodificador es el encargado de tomar las ideas de la
"fuente™ y disponerlos en un’ cfdigo, expresando asf el objetivao
de la fuente en forma de mensaje. En la comunicacifn de perso-
na a persona la funcifin del encodificador es efectuada por me--
dio de la capacidad motora de la "fuente": mecanismos vocales -
(que producen la palabra hablada), los gritos, las notas musica
les, etc.; los sistemas musculares de la mano (que dan lugar a
la palabra escrita, los dibujos, etc.); los sistemas musculares
de los deméds puntos del cuerpo (que originan los gestos del rog

tro y ademanes de los brazos, las posturas, etc.)e.

Cuando se trata de situaciones de comunicacifin mfés comple-
jas separamos a menudo a la fuente del encodificador. Por ejem
plo, podemos considerar a un gerente de ventas como la "fuente®
v & los vendedores como sus "encodificadores", es decir, que £és
tos Oltimos son gente que en forma de mensajes traduce para el

consumidar la intencifn o los propfsitos del gerente.

Por el momento, en lo gue se refiere a nuestro modelo, nos
atendremos a la mensr complejidad. Tomaremos, pues, solamente
la fuente de la comunicacién con su objetivo y un encodificador

que traduzca o exprese ese objetivo en forma de mensaje. Enton

(1) BERLO, David K. El Proceso de la Comunicacifine Op. Cit.
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ces estaremos preparados para introducir un cuarto elemento: el

canal. '

Podemos considerar los canales en distinta forma. La teo-
rfa de la comunicacifin ofrece por lo menos tres significados pa
ra la palabra cenal. Por el momento, basta decir gue un canal
es un medio, un portador de mensajes, o sea, un conducto., Es =
exacto decir gue los mensajes sflo pueden existir en algunos ca

nalese.

Pero a pesar de ésto la eleccifn de canales es a menudo un

factor importante para la efectividad de la comunicacifn.

Hemos introducido, en cuanto & la comunicacifn, una fuente,
un encodificador, un mensaje y un canal. Si nos detenemos agui,
ninguna comunicacifén se habré4 producido. Para que &sto ocurra

ha de haber alguien en el oitro extremo del canale.

Si tenemos un objetiveo, encodificamos un mensaje y lo pone
mos entre uno y otro canal, habremos efectuado tan solo una par

te de la tareae.

Cuando hablamos se hace necesario gque alguien escuche, --
guando escribimos un sujeto tiene gue leernos. La persona o --
las personas situadas en el otro extremo del canal pueden ser -

llamadas el receptor de ls comunicacibn, el blanco de ésta.

Las fuentes y los receptores de la comunicacifin deben ser

sistemas similares. S5i no la son, la comunicacidn es imposible.
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Cabe dar un paso mds y decir que la fuente y el receptor pueden
ser (y a menudo lo son) la misma persona: 'la fuente puede comu-
nicarse consigo misma (el individuo escucha lo que estf dicien-

do, lee lo que escribe, piensa).

En términos psicolégicos, la fuente trata de producir un -
estimulo. 5i la comunicacifn tiene lugar, el receptor responde

S
a ese estimulo; si no responde, la comunicacifin no ha ocurrido.

Nos falta ahora tan sflo uno de los componentes b&sicos de
la comunicacifn. As{ como la fuente necesita un encodificador
para traducir sus propfisitos en mensajéé, para expresar el pro-
pbsito en un cldigo, al receptor le hace falta un decodificador
para reproducir, decodificar el mensaje y darle la forma que --
sea utilizable por el receptor. Hemos dicho gue en la comunica
ci6én de persona a persona el endodificador podrfa ser el conjun
to de facultades motoras de la fuente. Por esa misma razfn po-
demos considerar el decodificador de efidigos como el conjunto -

de facultades sensoriales del receptor.

En las situaciones de comunicacién de una o dos personas =
los sentidos pueden ser considerados como el descifrador de cb-

digose.

Estos son pues los componentes gue habremos de introducir
en nuestra discusifin sobre un modelo del proceso de la comunica

cifin:

l.- La fuente de la comunicacidn.
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encodificador.
mensa je.
canal.
decodificador.

receptor de la comunicacién.

Esquema simplificado de la comunicacién.

--------------- Mensaje ------cee-—-e- Receptor

El mensaje estd en determinads etapa del proceso, separado

del emisor y del receptor, y consiste en una sefial o conjunto -

de sefiales organizadas y emitidas gue el receptor interpretaré.

La interpretacién para el receptor puede tener un significa

do ms o menos similar o més o menos diferente gque para el emi--

80T.

Esquema de la comunicacifn de Shannon y Weaver. (1)

Fuente---Trasmisor---Sefial~--~-Receptor---Destinatario

Feedback (mensaje de retorno)

Respuesta~--Respuesta---Respuesta~--Respuesta

(1) BERLD, David K. El Proceso de la Comunicacién. Op. Cit.

65856
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Otro esquema de la comunicacién.

Fuente---Encudificadur---Mensaje---Eanal---Decudificador-—-Receptnr

Feedback

F. Medios masivos de Comunicacifn.

La expresifn "medios maesivos de comunicacifn" surgif en --
los Estados Unidos de Norteamérice y sugiere, al hablar de ---
-€llos, gque sus mensajes llegan a las masas populares ya sea por

medio del periddico, revistas, radio, televiaiﬁn, etc.

Rlgunos opinan que tales medios no son realmente un vehicu
lo de la comunicacién humana, pues comunicaci6n implica diflaogo,
intercamblio y los medios masivos hablan, pero no admiten res---

puesta, son ante todo medios de trasmisifin o difusifn.

La historia de estos medios masivos de comunicacién comien
za en este siglo a partir de la nueva tecnologfa y en particu--
lar del desarrollo de la electrfinica. Se trata pues de un fenf

menoc reciente.
1. Perifidicos y revistas,

El perifdico es un poderoso instrumento de informacifn co-
lectiva. Agrupa noticias enunciadas por telégrafo, teléfona, -
cable y radio y las entrega al pdblico con el agregado de notas

elaboradas por sus redactores, y a menudo por editores, referen
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tes a temas de actualidad. Los perifidicos han sufrido muchos -
cambios técnicos en los Gltimos afins: los rotativos, los teleti
pos, los procedimientos de electrotipia, etc., 1o cual ha hecho

mis fgil su material y aumentado su influencia popular.

El valor del diario como vehfculo de comunicacifn e infor-
macifn estf relacionado con el medio social y pol{tico en que -
actila. En los pafses de gobierno sutocrfitico o totalitario la
prensa tropieza con el hecho de que la libertad de expresifn y
de opinién estd interferida por el régimen dominante. En agque-
llos pafses en los qgque, por su réfgimen de gobierno, existe una
amplia libertad de expresifn, la funcién de_la prensa, bien e;;
Jercida, es de importancia trascedental para orientar elilus---
trar a la opinifn pGblica sobre todos los problemas y cuestio--
nes de resonancia nacional e internacional y para mantenerla ex
tensa e imparcialmente informada sobre todo lo que acontece en

el mundo.
2. E1 correo.

La distribucidn de la correspondencia proporcicna uno de -

los mejores ejemplos de la eficacia de las comunicaciones moder

nNase

Nuestro sistema econfimico y financiero quedarf{a paralizado
si tuviera que depender del correo usado hace sigloc y medio, --
cuando las cartas eran llevadas a caballo o en diligencias y --

los gobiernos no se interesaban por el servicio postal.

Hacia 1840 surgld en la Gran Bretafia el primer sistema mo-
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derno de correos. Gracias a la visién de Rowland Hill fueron -
creadas las tarifas postales iguales y los sellos de correo en

sy forma actual.

Imitado en la mayoria de las naciones, el plan ha converti
do al correo en el medioc de comunicacifn mé&s democrético y gene
ralizado. Todos los pafses del mundo pertenecen a la Unién Pos
tal Universal, la mAs antigua y eficaz de las organizaciones In

ternacioneles.

Los Estados de América han formado la Unifin Postal de las
Américas y Espafia, que amplf{a tarifas reducidas para la corres-
pondencia enviada dentro de su esfera de influencia. Los méto-
dos utilizados para transportar y distribulr han mejorado en for

ma notable.

La correspondencia enviada por los ferrocarriles, el uso -
del correo afreo, el empleo de tubos neumiticos y miquinas cla-
sificadoras, han elevado la calidad de los mfétodos postales, cu
yos progresos, aungue menos espectaculares, son tan importantes

como los modernos instrumentas electrfnicos.

3. E1 libroe.

La palabra impresa nos llega en otra forma, la del libro,-
que por su carfcter ejerce gran influencia en la difusién de --
los conocimientos, ya gque puede tratar, exponer y esclarecer ma
terias y cuestiones de gran importancia y palpitante interés --

con mayor extensifn, y permanencia de los que le san imposibles
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al perifdico.

En las bibliotecas de los Héroes americanos de la indepen-
dencia, por ejemplo, habfa libros que contenfan los nuevos idea
les polfticos y sociales de esa é&poca. Abogados y militares, -
clérigos y obispos, comerciantes y economistas, se nutrieron --
con sus mensajes a pesar de todos los esfuerzos realizados en -

contra por los intereses coloniales.
L, E1 Telégrafo y teléfono.

_Telégrafu.- El tiempo ha dejado de tener importancia para
las comunicaciones desde la invencifin de Samuel Morse. La tele
graffa ha porgresado con répido ritmo. Los cables subterréneos
vy transocelnicos, el teletipo y los métodos de trasmisifin mélti
ple han venido a ser completados por el sistema Ultrafax, gue -
permite trasmitir material fotografiado con increfble rapidez.
Con ese sistema se han logrado trasmitir las 1047 p&ginas de =
la novela "Lo que el viento ée llevé™ en solo dos minutos. Un
simple par de alembres de un telégrafo moderno permite enviar -

288 mensajes al mismo tiempoe.

La telegraffa inalémbrica, inventada por Marconi, también
ha reslizado progresos sorprendentes y ha logrado comunicar a -

los lugares mis remotos del mundo entre sfi.

Teléfono.- Conjunto de aparatos e hilos conductores con --
los cuales se trasmite a distancia la palabra y toda clese de =

sonidos por la accién de la electricidade Su nombre proviene -
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de los vocablos griegos tele (lejos) y phonon (voz). Es de ina
preciable utilidad como medio de comunicacién, en todos los as-
pectos de la vida moderna. Gracias al telé&fonoc dos personas =-
pueden comunicarse y sostener una conversacifin aunque se encuen

tren alejadas miles de kilémetros una de otra.

Por lo tanto, es el medio més eficaz de comunicacifn persg
nale Se considera que el primer teléfono préctico fue inventa-

do por Alejandro Graham Bell el dfia 10 de marzo de 1876.

5. La Radiofoniae.

El teléfono inalémbrico, cnmﬁﬁmente llamado radio, fue ---
creado entre 1910 y 1920, y se convirtif en uno de los medios -
de comunicacifn m&s populares del mundo. Su influencia ha lle-
gado a adquirir importancia verdaderamente excepcional: la ra--
dioc penetra en todos los hogares con su cargamento de emociones,
misica, noticias, propaganda, llega & todos por igual. Por pri
mera vez en la historia, todas las clases sociales est&n en con
diciones de adentrarse en los secretos de la misica y ampliar -

sus horizontes culturales.

6. La televisifn.

El sistema préctico de televisifn fue ideado en el afig --
1884 por el investigador alem&n Paul Nipkow, mucho antes de gue
aparecieran los dispositivos electrfnicos utilizados actualmen-

te.

El inventor usaba un disco gue contenfa una serie de orifi-
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cios dispuestos en forma de espirsl, y entre el disco y la imé-
gen objeto de la trasmisidn colocaba un reflector poderoso, --
puesto de tal forma-que s6lo-la luz que:pasaba por un orificio

la alcanzaba un poco més abajo, la del tercero, més abajo afln,-
vy asi sucesivamente; cuando el disco habia dadoc una vuelta com-
pleta, la imagen habfa recibido haces de luz en toda 1la superfi

cle.

A su vez 1la luz reflejada por la imagen daba sobre una cé-
lula fotosensible, engendrando una corriente eléctrica cuya ---
fuerza variaba de acuerdo con la intensidad de la fuente lumini
ca. La corriente ponia en funcionamiento una_lémpara gue se qg_

cendfa con la intensidad mayor o menor segln las variaciones de

la luz.

Un segundo disco, idéntico sl anterior, v que giraba al --
uni{sono con el mismo, estaba colocado entre la l4mpara y el ob-
servador de la imagen. El disco de Nipkow fue usado después de

la Primera Guerra Mundial en experimentos de televisiébn.

El norteamericano Carlos F. Jenkins, y en la Gran Bretafa
el inventor escocés Juan L. Baird, concibieron, casi al mismo -
tiempo, la idea de revolucionar la fotografia, la 6ptica y la -
radio con el antiguo procedimiento de televisifin mecénica que ~
habia creado Nipkow. El disco de éste fue combinado con v4lvu-
las y células fotoelectrfnicas para captar una imagen gue pudie
se ser trasmitida. Pero las imégenes eran deficientes y care--

cian de nitidez a causa del reducido nlmero de impulsos que po-
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dian ser trasmitidos por segundo. El problema fue solucionado

en 1923 por el ruso norteamericanoc Vladimir K. Zworykin, inven-
tor del iconaoscopio, que es un tubo electrfnico disefiado para -
servir como "ojo" de la cémara televisora. Otro precursor de -
la televisifin fue Philo T. Farnsworth, norteamericana, que ide6
un sistema electrfnico diferente pero también eficaz. Zworykin
y sus colaboradores crearon, para ser usados en los receptores,
una vélvula electrfnica llamada Kinescopio, en la cual se produ

ce la imagen recogida pnf el inanoscopio.

En 1928 comenzf a funcionar en Nueva York la estacifin expe
rimental W2XBS de la Radio Corporation of América (RCA). Tres
afios mls tarde, dicha estacifin comenz6 a utilizar los primeros
receptores con Kinescopio; simulténeamente se instalf un trasmi
sor de televisifn en el Empire State Building, el edificio més

alto del mundo entonces,.

El 30 de abril de 1939, dfa en gue se inaugurf la Feria --
Mundial de Nueva York, se iniciaron en esta ciudad norteamerica
na los primeros trasmisores regulares de televisifn comercial.-
La Segunda Guerra Mundial interrumpi6 el desarrolloc de la tele-
visifin pero, no suspendif las investigaciones tefiricas, que a -
partir de 1945 se tradujeron en una serie de progresos cientifi

cos, industrieles, técnicos y artisticos.
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II. INFLUENCIA DE LA TELEVISION EN LA EDUCACION

La famllia y la escuela llevan a cabo una importante ac---
cifn educativa pero también los medios de comunicacifin, es de--
cir, la radio, los perifidicos y revistas, el cine, la televi---
slén, ejercen una influencia en las creencias, actitudes y con-

ductas de grandes sectores de la poblacifine.

Especialmente en las gentes de las ciudades, gran nfimero -
de familias reciben en sus hogares los programas de la televi--
sifn gue diariamente llevan mensajes positivos y negativas para

la madre, el padre y los hiljos,.

La televisifin ha ido modificando, en mayor o menor medida
y sin gue sepamos exactamente cémo, el modo de vida de muchas -
familias y ha contribuido a cambiar, para bien o para mal, las

formas de comunicacién familiar.

Estos cambios en 1la vida y en las formas de comunicacifn -
de las familias se producen casi siempre sin que ellas‘se den -
cuenta de los mismos y sin gue tales cambios constituyan un -—--
avance o mejoramiento familiar. Por eso hay gque pensar sohre -
el papel que la televisién est4 jugando en cada familia, y espe
cialmente debehus examinar, criticar y juzgar & la televisibn -

como educadorTae

La televisién, por su presencia diaria en el hogar, y por
lo expresivo de sus mensajes visuales y sonoros, ocupa un lugar
importante en la educacifin de los nifios. Sus historietas vy per

sonajes difunden insistentemente lo que es deseable, exitoso, -
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satisfactorio e importante. De esa manera puede influir espe--

cialmente en los menorese.

La televisifin se ha convertido en una necesidad, en un ar-
t{culo indispensable, que tanto a nifios como adultos le sirve,
le es muy (til y les es atractiva. (Tiene un cuarto especial -

como si fuera un miembro de la fasmilia),

Indiscutiblemente es un medio de comunicacifn de nuestro -
tiempo gue con su imagen y sonido proyecta diferentes programas
vy noticias gque suceden en regiones remotas y locales. Se puede
convertir en un suxiliar de la escuela si es usada por los con-
sorcios televisivos en la proyeccifn de la ensefianza, pero, des
gracladamente, a excepcidin del canal 11, nuestra televisifn es
netamente comercial y sus directores y productores la han con--
vertido en un objeto de comercio, ya que lo gue les interesa es
vender sus productos. Por ser un cine privado llega a la mayo-
r{a de los hogares mexicanos, la cual deberfa ser aprovechada -
por nuestro gobierno para difundir cultura e instruccifn gue --

tanta falta le hace a nuestro pueblo.

El consorcio Televisa, con sus canales: 2, 5 y 8 Y SUS re-
petidoras en toda la replblica, forma una empresa de tipo exclu
sivamente comercial privado, gque al estar en unas cuantas manos,
queda el Estado o gobierno maniatado para intervenir, vy, esto -
gs un grave problema, porque son ellos los que sin consultar a
nadie, difunden lo gue creen gue s mejoT para su propic benefi

cio. (El gobierno debe de exigir el tiempo que de verdad le cg
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rresponde de acuerdo con la ley).

ga televisifn nos est& acostumbrando a ver como normales,-
los crimenes, el engafio y el vicio. 651 bien es verdad que la -
ciencia, la investigacifn vy los adelantos técnicos nos han per-
mitido vivir con m&s comodidades, nuestra evolucién mental no -
ha experimentado cambio hacia el amor, la fraternidad, el senti
do humano, posiblemente por la influencia negativa de la televi
sifn que se ha convertido en un puente de destruccifine (Televi

cidio)e.

Algunas de las alternativas serfian: cambiar la mayoria de-
los programas en general, dar instruccifin a los nifios, desde la
escuela primaria sobre los medios de comunicacifn masivos, que
los padres de familia y masestros asuman una posicifn critica --
del problema, exigiendo al gobierno que legisle sobre este me--
dic, no dejar que la televisifin se convierta en sirvienta elec;
tr6nica y por dltimo, que se fomente en el nifioc otro tipo de ac
tividades ya gque es mucho el tiempo gue pasan frente al televi-
sor siendo una cantidad importante que dedican a una forma indi

vidual de descansaoe.

Viendo algunos programas de televisifn los nifios pueden -

aprender entre otras cosas:

l.- Que los problemas se resuelven a través del dinero o -

mediante la violenciae.

2.~ Que quienes consumen determinados productos cbtienen -
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por arte de magia la felicided, el éxito, el poder, la belleza

v el amor.

3= Que el smor se demuestra obsequiando objetos o gastan-

do dineroe.

4.- Que solo las mujeres bellas, esbeltas y rubias, mere--

cen ser admiradas.

5.= Que cuando la mujer trabaja fuera de la casa, lo hace

siempre en labores en donde el jefe es hombre.

6.- Que la mujer siempre necesita de un hombre para resol-

ver sus problemas.

7.~ Que la mujer casada debe de aocupsrse de los problemas
del haogar mientras que el hombre resuelve los problemas del mun

doe.

8.- Que una buena madre es solo aquélla que llora, sufre y

se sacrifica por sus hijos.

9.~ Que un buen padre, es el que da & su familia una casa,

vacsciones y cosas.

10.- Que el hombre admirable, activo y atractivo, toma de-
cisiones, se arriesga y siempre gana; es rico y junto con las -

cosas que posee, tiene también mujeres.

A. Diferentes efectos gue puede producir la televisién en los -

nifiose.
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l.- Efectos fisicos.- Cansancio, ya que el nifio sflo quie-
re estar sentado viendo la televisifn pues no juega o muchas ve
ces la ve hasta altas horas de la noche y la observa en postura
inadecuada. Los padres de familia debemos observar al nifio, vi
gilarlo y fomentarle otro tipo de actividades sean éstas: re---
creativas, deportivas, culturales o de aotra indole, gque le ayu-

den en su desenvolvimiento tanto f{sico como mental.

2.- Efettos psicolfgicos.- Como los nifios pasan mucho tiem
po observando la televisifn, se acostumbran y no se asomhbran an
te el sufrimiento, violencia, y el crimen o sienten miedo, an--
gustia y temar por las escenas-de violencia que ;en confundien-

do realidad y fantasfa, ya que muchas veces las trasmiten o imi

tan con otros nifios en sus juegos.
Be Algo sobre los anuncios comerciales televisivose.

Siendo nuestra televisifn netamente comercial y dedicada -
exclusivamente & fomentar el consumismo, no podriamos dejar de
hablar sobre sus anuncios gque con su bombardeo constante predis
ponen al consumidor a la compra de artfculos y algunos inecesa-
rios gue afectan la economia del hogar ya gque la mayaria de --
ellos estén compuestos de golosinas, refrescos, dulces y alimen
tos chatarra, productos a los cuales les adjudican inumerables
cualidades y que al comprarlos resultan un fraude ya gue no jus
tifica su valor real con el contenido del producto. Anuncios -
que estln cuidadosamente clasificados segdin la edad y sexo de -

los televidentese.
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Los empresarios cuando pagan a los duefios del canal para -
anunciarse, su intencifn es vender; para vender tratan de con--
vencernos que su producto es mejor, para convencernos de éstoc -

utilizan muchos trucos:

Distorsionan el producto haciéndolo aparecer més grande, -
apetitoso, poniéndole algo para que brille, mayor cantidad de -
crema, exagerando los efectos positivos de gusto, felicidad o -

emocifn gue provoca el uso del producto.

Utilizan un "criterio de autoridad" recomendando el produc
to mediante un personaje reconocido, estas recomendaclones alqg
nas veces son en forma de comerciales y otras aparecen como la

apinién pefsunal de &l.

Relacionando artificialmente el producto con situaciones -
benéficas que la adquisicibfn del artfculec nos va a dar, por ---
ejemplo, anunciando una brillantina gue con solo ponérsela to--
das las mujeres se van a enamorar del sujeto que la emplea o un

juguete gue har8 que un nific tenga muchos amigos.

Haciéndonos creer que el afecto se demuestra ofreciendo a

los otros un determinado productoe.
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III. LA INVESTIGACION
A, Municipioc de Chihuahua.

El municipio de Chihuahua se localiza en la latitud 289 -
38' longitud 1062 O4', con una extensifin territorial de 9,219.-

\

30 kilSmetros cuadrados.

Limita al norte con el municipio de Villa Ahumada, al sur
con los municipios de Rosales y Satevf, al este con los munici-

pios de Gral. Trias, Riva Palacio, Namiquipa y Buenaventura.

Tiene una altura sobre el nivel del mar de 1445 metrose.

Topografia del terreno: Su territorio es plano y est& ubi
cado en la parte media del Estado, teniendo llanuras gque se pro

longan de la parte sur del municipio hasta la parte norte.

Climatologfa: Su clima es semi~&rido extremoso, con una -
temperatura méxima de 409C, su temperatura minima es de menos -

12.59C y la temperatura media anual es de 1B.5%9C.

Hidrograffa: Una parte pertenece a la vertiente del Golfo

y la otra es de vertiente interior.

A 1la vertiente del Golfo corresponden los rios Chuviscar vy
Sacramento que se unen en las inmediaciones de la cabecera muni

cipal, una vez unidecs van a desembocar al rio Conchos.

De vertiente interior san los gue van a desembocar en la =

Laguna de Encinillas.
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Los centros de poblacifn més importantes del municipio san:
su cabecera municipal, Ejido El Sauz, Nuevo Delicias, La Concor

dia, Robinson, Rancherfa Jufirez, Avalos y Ejido Sacramento.

Vias de comunicacifin: La Cd. de Chihuahua, por ser la ca-
pital del Estado, es el centro de operacifn de la mayoria de --

los medios de transporte gque cruzan el estado.

El municipio cuenta con 208 kil6metros de carretera fede--

ral pavimentada y, 151 killmetros de camino rural revestido.

Entre las vias terrestres se cuentan las carreteras: Pana-
mericana, Chihuahua-0jinaga, Agquiles Serdén y la Chihuahua-Cuauh
témoc. Existe una relacifin de 45,63 metros-carretera por kilfme

tro de extensifin territorisl.

Ferrocarril: Por ser ciudad capital, aquf se localizan --
las estaciones principales del Estade como son: Ferrocarriles -

Naclionales de México y las del Chihuahua al Pacifica.

Cuenta con una Central Camionera con 19 l{neas de auto----
transportes de pasajeros gue permiten la comunicacidn con el in

terior del Estado y el resto del pais.

Existe un Aeragpuerto Internacional denominado "Gral. Rober
to Fierro", con vuelos de "ruta" a la Sierra de Chihuahua y a -

otras ciudades del pais.

Hay servicios de correos, telégrafos, Telé&fonos de México,

Teléfonos del Estado y Telexe.
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Posee un canal de televisifin y cuatro repetidoras.

Servicios plblicos municipales: Cuenta con servicios de -
agua potable, drenaje, pavimento en la ciudad de Chihuahua, Eji
do Concordia, Ejido Robinson y una parte del Ejido Nombre de --

Dios.

Salud P@iblica: Son muy importantes los servicios que se -
proporcionan en este ramo pues, en su cabecera municipal se lo-
calizan las principales instalaciones médicas a cargo de la --
5¢5.A¢; I.5.5.5.T.Ee, I.M.S.5., as{ como clinicas particulares
y médicos especialistas para la mayorfa de las necesidades de -

este tipo.

£l IMSS cuenta con una Clfnica Hospital G-L en su cabecera,
en Avalos con una Clinica Hospital T-3 nimero 4, en Nombre de -
Dios con una Clinica Hospital T-3 nimerc 2 y en el poblado de N

El Charco una clf{nica C. del Seguro Social.

El ISSSTE tiene en la cabecera municipal una Clinica Hospil

tal que proporciona servicio a los Derecho-Habientes.

Entre las clinicas particulares estén la del "Parque", "S5a
natorioc Palmore", "Maternidad La Luz", "Maternidad de Jesds", -
"Maternidad de Nuestra Sefiora del Refugio", "Sanstorio Moderno",

"Hospital Clinica del Centro" y otras.
Electrificacifn: Se encuentra totalmente electriflcado.

Ganader{a: Cuenta con més de 80 000 cabezas de ganado bo-
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vino de raza Herford y Angus con un coeficiente de agostadero -

de 25 hectireas por cabeze de ganado.

Mineria: La extradciﬁn de minerales es muy escasa. Hay -

vacimientos de plata, plomo y cobre.

Comercio: Su cabecera municipal es de gran actividad co--
mercial, yva gque es el centro de distribucidn, para el resto del
Estado, de la mayor{a de los productos comerciales; cuenta con
9 769 establecimientos al grande y pequeiio comercio localizados

los principales en dicha cabecera.

Distrito Judicial: Pertenece al Distrito Judicial Morelos

con cabecera en la Cd. de Chihuahua,

Es la residencia del Poder Jdudicial del Estado cuenta con
4 juzgados de la Primera Instancia Civil, 4 juzgados de la Pri-
mera Instancia Penal, 2 juzgados Menores Penales, 2 juzgados Me

nores Civiles y un Juez de Paz,

Agricultura: En el municipio se cultivan los siguientes =
productos: mafz para grano, mafz forrajero, aslfalfa achicalada,
avena forrajera, trigo, cebolla, avens para grano, chile verde,

papa, sandia, melfn, sorgo escobero, soya, sorgo, entre otros.

Educacifn: La paoblacifn inscrita en las escuelas represen

ta el 20.5% de la poblacifn total, distribuidas de la manera si

guiente:

En el Nivel Educativo Preescolar existen 39 escuelas esta-
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tales, con una poblacifn de 6 267 alumnos. En el mismo nivel -
pero en el Sistema Federal hay 22 escuelas con un total de 1821

alumnaos.

En el Nivel Educativo de Primarias, en el Estado o Sistems
Estatal hay 76 escuelas. En el mismo nivel, pero en el Sistema
Federal, 84 escuelas, con una poblacifn de 42 013 alumnocs y en

el Sistema Estatal en Primaria 38 800 alumnos. '

Escuelas Secundarias, en el Sistema Estatal hay 11 con una
poblacifn de 8 083 alumnos, en el Sistema Federal ‘en Secunda---

rias hay 45 escuelas con una poblacifin de 6 991,

En los demfs niveles no se investigf.- Paorgue no hahfa en
donde investigar, ya que algunas de las instituciones de nivel

superior se negaron a proporcionar los datos solicitados.
1. Antecedentes Histfiricos de Chihuahua. (1)

~-Comienza diciendo:- Desde la llegada de los espafioles, -
la regifn minera de Santa Eulalia, hoy Aquiles Serd4n, se cono-

ci6é con el nombre ind{gena de Chihuahus.

Encontréndose el gobernador y Capit4n General de la Nueva
Vizcaya en el pueblo de Satevd el 26 de marzo de 1652, se le --
presentf el Capitén Diego del Castillo denunciando una veta vir

gen en la zona denominada Chihushua, El1 Ojo de Tabalaopa y los

(1) CEPES, PRI. Monografias Municipales, Chihuahua.
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sitios adyacentes, -prosigue diciendo la Monograff{a- spolicitan-
do autorizacifn para establecer el beneficio de metales. La so
licitud fue resuelta de,cnnfurmidad,Vnumpréndasele Jefe Mayor -
del Nuevo Real de Minas. El alzamiento de los indios Tarahuma-
ras obligf al interesado a abandonar el lugar y, posteriormente,
el Capitén Pedro del Castillo, hermano del anterior, se present6
como herederoc ante el mismo gobernador, presentando denuncia so-

bre la misma propiedad minera de Chihuahua.
Esto fue el 28 de octubre de 1653.

-Prosigue- En eneroc de 1708 se constituy6 en Alcaldia Ma-
vor y se nombrf al Grale. Juan Fernindez Retana Rlcalde Mayor --
quien visitb los nacientes minerales y, atendiendo a que sobre
el rfo Chuviscar se habfan establecido varias haciendas y a la
escasez de agua en Santa Eulalia, acordf que se fundara la cabg
cera en la Junta de los rfos Chuviscar y Sacramento. -Agrega-
Esta resolucifn no se llev6 & cabo porque Retana fallecid en fg

brero siguiente de 1708.

Al visitar Santa Eulalia un afio despufs el gobernador de -
la Nueva Vizcaya, Don Antonio de Deza y Ulloa, se le plantef el
problema de la ubicecién de la cabecera. Dada la diversidad de
opiniones, convocl el 5 de octubre de 1709 a una junta de capi-
tanes, mineros y vecinos, previniéndoles gue deberian de dar --
por escrito su opinién y la entregaran a su secretaria para re-
solver lo que estimara m&s conveniente a los intereses genera--

lese.
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-Hace menclién la Monograffa que- Habiendo igual nGmero de
opiniones en pro de la Junta de los R{os y del Mineral de Santa
Eulalia, el gobernador decidif visitar los dos puntos y conside
ré6 que "la parte mis id6nea para la fundacifn del Real y cabece
ra era en las orillas del rfo que cominmente llamaban Chuviscar

en el lugar donde se junta con el rfo Sacramento®.

-Continda diciendo que- El Nuevo Real de Minas tom6 el --
nombre del tftulo del Virrey de la Nueva Espafia, Mrguez de Cug
llar, gue gobernaba entonces, anteponiéndose a dicho nombre la
advocacifn "San Francisco”, en virtud de haber sido el religio-
so San Francisco de Cufllar Zamora el primer sacerdote gque ejer

cif sus funciones en la regifn.

Para finallzar expresa que por gestiones del Coronel Juan
Fernidndez de Orozco y Molina, apovadas en un Real Decreto del -
lo. de agosto de 1702, sobre Elecciones de Nuevas Fundaciones,-
el Virrey M&rquez de Balero, previo parecer fiscal y de la Real
Audieﬁcia, ordenf el lo. de octubre de 1718 la elevacifin del --
Real San Francisco de Cuéllar a Villa con el nombre de "San Fe-

lipe del Real de Chihuahua".

£l decreto del 19 de julio de 1823 que creb la Provincia -
de Chihuahus, dio a la Villa de San Felipe del Real la catego--
ria de ciudad, con el nombre abstracto de "Chihuahua"; desde en

tonces ha sido la residenciz de los supremos poderes locales.

2. Nombre de Dios, Colonia de la Ciudad de Chihuahua.
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Se localiza al noroeste de la ciuded. Estd situada al mag

gen izquierdo del rioc Sacramento afluente del r{o Chuviscar.

Limites de 1la Colonia Nombre. de Dios: Al Norte can la Co-
lonia 2 de Junio, al Sur con el Barrio del Norte y Colonia In--
dustrial, al Este rio Sacramentoc y al Oeste con la Colonia Fran

cisco Villa,
Electrificacifin: Esté totalmente electrificada.

Salud Pdblica: El I.M.S5.S. cuenta con una clinica hospi--

tal T-3.

Servicios Plblicos: Tiene servicios de agua potable, dre-
naje, luz eléctrica, dos Comisarfas de Policfa, dos iglesias ca

t6licas, tiene una plaza pdblica, cuatro tel&fonos pblicos.

Educacifn: Posee siete escuelas primarias, dos escuelas -

secundarias y tres Jardines de Nifios.

La Colonla Nombre de Dios carece de Oficina de Correcs y -
Telégrafos; la mayoria de sus calles estén sin pavimentar, sus
casas estan construidas de adobe o ladrillc y cuenta con dos --

tortillerias y diez comercios pequefios.
En esta colonia no hay ninguna cantina o centro de vicioc.

A orillas del rio Sacramento se siembra hortaliza que los

campesinos la venden en los mercados de la Cd. de Chihuahua,

En la Colonia estin enclavadas algunas de la fébricas més
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importantes de Chihuahua como son: Cementos de Chihuahua, S.A.,
Aceros de Chihuahua, 5.AR., Calhidra y Mortero S.A., La Panifica
dora "Bimbo", etc. Por tal motivo es una zona altamente conta-

minada.

Entran a la Colonia camiones de pasajeros de las Rutas Ur-

banas de la Ciudad.

Aquf{ se encuentra "La Granja Hogar" que es un internado pa
ra nifios pobres o huérfanos y es atendida por monjas catflicas,

trabajadoras sociales, médicos, etc.

Antigusmente las gentes de elevados recursos econfimicos --
construyeron sus casas de campo en esta colonia ya que habfa muy

cha agua y estaba alejada de la ciudad.

Se dice que de aguif era native el indioc gue le cortf la ca

beza al Padre de la Patria, Don Miguel Hidalgo y Costilla.
B. La escuela donde se realizf la investigacién.

La escuela se encuentra ubicada en la calle Tercera y Pri-
vada de Heroico Colegio Militar en la ciudad de Chihushua; per-
tenece a la Zona Escolar # 81, su nombre es: "Profr. José Marti
nez Estrada", clave 0834638, y su clave del Centro de Trabajo -
es D8DPR1011 B. Su horario es a las 8:00 A.M. la entrada vy 1la

salide a las 13:00 horas.

La escuela fue fundada en el afio de 1972 y fue construida

por el C.A.P.F.C.E.
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Se autoriz6 su fundacifn el 16 de septiembre de 1972, se—
gin oficio 25348 girado por el Profr. Ernesto Z4rate L&pez, en-

tonces Director General # 2 de laos Estados y Territorios.

Pertenec{a al Grupo Promociones Educativas, A.C. Hoy es -
una escuela que pertenece al Sistema Federal, cuenta con ocho -
aulas, bafios o sanitarios para hombres y mujeres, con una casa
para el conserje, una direccifin, tiene cuatro bebederos, dos --
canchas deportivas: b&squetbol y volibol. Tiene jardines sem--
brados con zacate y algunos &rbcles de ornato, carece de terre-

no, por tal motivo no se pueden construir m&s aulas.
L. Resultado de la encuestsa.

Resultado de la encuesta sobre los programas de televisifin
que ven mAs los nifios de la Escuela Primaria Urbana Federal --

"Profr. Josf& Martinez Estrada”.

Como la encuesta fue realizada con la totalidad de la po--
blacifin escolar gque se encontraba presente en el momento de la
aplicacifn, los indices que se demuestran nos dan una idea bas-
tante exacta de los diversos aspectos que nos ayudan a caracte-

rizar a los alumnos de nuestro plantel.

Por lo que se refiere al sexo, encontramos que el 52.6% es
t4 compuesto por hombres y el 47.3% por mujeres, constrastando
los grupos de 3o0. "B", con 17 hombres y 13 mujeres, y 21 50. -
"A" con 13 hombres por 20 mujeres, como se demuestra en la ta--

bla nimera 1.
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En lo que se refiere a las edades, que pueden tener parti-
cular importancia en la preferencia de los praogramas televisi--

vos que ven, encontramos, segin la tabla nimero 2 que:

Menos de 6 afios a ninguno.
De 7 a 12 afios la frecuencia es similar entre ellos, osci-

lando entre los 42 y 62, es decir entre el 11 y 16 %.
Para los de 6 afios sflo hay 29 casos, es decir el 7 %.
En cuanto a 13 afios sflo hay 19 alumnos con un 5 %.

De edad superior a los 13 afios (nicamente se encuentra a 8

alumnos o sea el 2 %.

Los datos anteriores, referente a la edad de la poblacién

estudiada se condensan en la tabla siguiente:
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Con referencia a la existencia del televisor en casa, en

contramos los datos que se concentran en la tabla némero 3.
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En la tabla anterior encontramos que la inmensa mayoria --

dispone de un televisor en su casa, es decir el 97 %.

Podrfia faltar cualquier articulo de necesidad m&s vital, -
como el refrigerador, pero no el televisor. No vamos a investi

gar las causas, simplemente ese es el hechoe.

Con estos datos ( 97 % con televisifin ) nos damos cuenta -
de que précticamente la totalidad de la poblacién esté sujeta a

la influencia de este medio de comunicacién electrbnico.

Le tabla también nos muestra que sfilo 8 nifios carecen de -

este aparato, correspondiente al 2 % de 378 alumnos. -

En cuanto a la cromatografia del televisor, encocntramos --
que de los 378 casos encuestados, la inmensa mayorfia tiene un -
aparato que proyecta las imégenes en blanco y negro, o sea el -

84 % vy el resto en color. (Tabla No. &4).

Este indice nos demuestra que la pobhlacifn sujeta a la in-
vestigacifn no posee altos recursos econfimicos coma se demues--

tra en la tabla nimero 5.

Veamos los datos que se muestran en la tabla ndmeroc 4, se-

glin la incidencia en cada uno de los grupos.



53

66° 8Lc 1< ce 0¢ ee 8¢ 1% 0¢ 1¢ he 6¢ hh 18301
e1° 8S q L ¢ <} Vi ki Y 4 9 S €T I0T
-00 ag
Ye* 02¢ 92 92 L g2 he T1¢ 92 62 g2 he T¢ oxbay
A ooueTtpg
°BNA B ‘BN
% lmh.ﬂwﬁmw ln@. MMM uBan ub¥n wBew wYae wBe wYu wBu «w¥Yu wBu wVYu aVau
mw:um$u Uanoaly °09 °09 °*0G °0G °04 °04 °*0¢ - *0¢ °*0Z °0Z °OT sopelq
. 8a ougd 7 ‘ugTsIAalal auatyl g °4 BIGE]



‘soranben ‘soxsutw ‘soxaurjues ‘sozssauw ‘sopezIT
BToadsa ou sS3TTUBqTE ‘SOpPEZITETIN2dSa Ou S3[BRUEY =-°Q cbuey
*SO03TUQWIBTTIY

A seastotanosTa ‘soaTuedauw ¢fsaxosardwutr *soxzyaa
U T X y

‘sozapeued ‘soxajerefoy ‘soialoyax ‘sazopepyos
- ‘sattueqre ‘soxasal ‘sozanbnyad ‘soxaaxay ‘sox
3otdeg ‘sozajedez ‘solauctd *salgses ‘sogjexbgyoy -°g obuey
*sepystieiboqewauto ‘segstyeabarag fsaxeyTTIw
‘sazajoya ‘salopexado ‘sazopeiongaad ‘seqsipotIag -°4 obuey
*saxo}naoT ‘soperriqnfl ‘sazostnxadns ‘soIaTiax
-eooxxay ‘sejuan ap sajuabe ‘segsixe] ‘sopeatduz -°¢ oBuey
*800TUJ93 ‘sajueiorawod ‘selawxajua ‘soxgsael -z obuey
*spJapeuel fsobaeao

-- so031e ‘sajuaxal ‘se3sT3BIjucd ‘seqstuofsajord -°T obuey

:33uainbis eT sa
anb ‘enyenytyn ap opegs3 [ap oulalgqog [2p EBATFRONP3 ugroebigsan ”
--ul ap ojuauwejiedag a3 Iod BPEZITTIN BINjEToU3wWou BT opueaTdua
-‘segpexaunwal sauojoednoo seT sepod B sobuel OYyao ua IFPIATP ua

pT387suod olfeqely a3sa3 ua §zITI3N as anb ugTaeaT4IEETI B

°*BT1aNa83
BT 3P UQTIIaITQ BT ap OATYaIe T3 ua BIjuanogua as anb ‘sejIewilyd
- seTanas3 eied ugyodizasuy ap ox3stbay ap oagqyy 13 ua epejuase
-~ epanb anb A sqrtq 8Ns B I¥qII38Ul B uesj}saTjiuew saiped soO7
-- anb ugtoednao BT ap ugyauny uad exany anb giptaap as osa eiIey
- *s3aiped sSoT ap ugiosednoo BT JXod epiutgap p3sa epipaw uexb ua

souwnNTE SO0T ap O0OTWHUO33O0TI0S TaATU Tap UGTIEzTIa}aBIEd BT

9s



carpinteros,.

Rango 7.- Sirvientes, vendedores ambulantes, peones, Jardi
neros, mozos y afanadores.

Rango 8.- Trabajadores éventuales v Jornaleros.

Veamos los datos que se muestran en la tabla nfimero 5, se-

gin la ocupacifn del padre.

65856
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Los padres de familia pertenecientes al rango econfmico --
més alto, correspondiente a: Profesionistas, contratistas, ge--
rentes, altos cargos y ganaderos, (nicamente alcenz6 un total -
de 8 frecuencias, lo qgue cnnstituye el 2 %, es decir, sumamente

bajo. Ver table 5 para el tratamiento de rangos.

En el rango 2 formado por: Maestros, enfermeras, cdmerciqg

tes y técnicos, encontramos 26 frecuencias, apenas el 6 %.

En el rango 3, conformado por: Empleados, taxistas, agen--
tes de ventas, ferrocarrileros, supervisores, jubilados vy locu-
tores, la frecuencia se amplia sencillamente hasta slcanzar 73
caéus, es decir el 19 %. Este rango ocupa el 2o. lugar en cuan
to al monto de los padres cuya ocupacifin recae en los empleados

comprendidos en éste.

En el rango 4 desciende la frecuencia a 51 casos, lo que -
representa el 13 %, es decir, 6 puntos menos que el {ndice de la
frecuencia anterior. Esté integrada por: Periodistas, perfora-
dores, operadores, choferes, militares, telegrafistas y cinema-

tografistase.

Sumando las frecuencias de los primeros 4 rangos encontra-
mos que totalizan 158, gque porcentualmente equivalen al 40 %. -
Este hecho nos demuestra que la poblacifn estudiada pertenece a

la clase media con tendencia hacia las clases econfmicas més dé

biles.

~

El rango ndmero 5 abarca al mayor nidmeroc de ocupaciones, -

coms son: Fotbdgrafos, sastres, plomerss, zapateros, tapiceros,-
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herreros, peluqueraos, yeseros, albafiiles, soldadores, relojeros,
hojalateros, panaderos, lecheros, impresores, mecénicos, elec--

tricistas y filarménicas.

Sin embargo la incidencia sélo slcanza el 10 %, correspon-
diente a 39 frecuencias y ocupa el 4o. lugar (como se demuestra

en la tabla 5).

Por lo gue se refiere al rango ndmero 6, compuesto por: --
Trabajadores manuales no especializados, albafiiles no especia;i
zados, meseros, cantineros, mineros, vaqueros y carpinteros, en
contramaos gue alcanza el mayor {ndice con 137 frecuencias, lo -
que representa el 36 %, es detir, m4s de una tercera parte de -
la poblacifin investigada tiene como ocupacifin una de las perte-

necientes a este rango.

El fenfimeno se explica por la ubicacifn de la escuela, ya
que se encuentra enclavada en la periferia de la ciudad de Chi-
huahua, en una zana industrial donde se encuentran instalacio--
nes fabriles como: Cementos de Chihuahua, S5.A., Aceros de Chi--
hushua, 5.A., Pan Bimho, etc., gue absorben en gran medida la -

fuerza de trabajo de obreros no calificados de la regifine

Llama la atencifin el grupo de lo. "A" gue en este rango --

acumula 32 de los 44 alumnos que componen su pohblacién.

El rango ndmero 7 disminuye de manera significativa el por
centaje gue compane este nivel socioeconfmico compuesto por: --
Sirvientes, vendedores ambulantes, pecnes, jardineros, mozos vy

afanadores y alcanza 23 frecuencias para un porcentaje de 6. -
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Es decir, es similar al rango nimeroc 2.

El rango nimero 8 sflo alcanza 21 frecuencias para consti-
tuir el 5 % de la poblacifin que esti compueste de las siguien--

tes ocupaciones: Trabajadores eventuales y jornaleros.

En una grafica de distribucién de Barras, se demuestra cla
ramente la incidencia en cada uno de los 8 rangos en que clasi-
ficamos a nuestra poblacién.

Veamos como se presentae.

Gréfica de Barras de los B rangos de clasificacidn de las

ocupaciones de los padres.

e allpe 25
s

I
1
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Este fenbmeno se explica en funcifin de la ubicacién de la

escuela, como se decfa anterlormente.

De cualquier manera el grueso de la poblacibn, podemos de-
cir de acuerdo a nuestra clasificacifin, que corresponde a la --
clase media con tendencia marcada hacia niveles socioeconfmicos

més débiles ( ver rango 6 ).
Ocupacifin de la madre.

En cuanto a la ocupacifin de la mam4, la clasificamos en --
dos rangos: en trabajos del hogar no remunerados y aquéllaos gue

desempefian con paga, cualquiera gue este fuera. ‘ -

Encontramos sl respecto los datos siguientes: (Tabla No.

6).
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Como se ve en la tabla anterior, la inmensa mayorfa de la
poblacién femenina correspondiente a las mamis de los alumnos -
objeto de investigacifin, su ocupacifn se circunscribe al traba-
Jjo eﬁ el hogar, alcanzando una frecuencia de 345 ﬁe las 378 que

constituyen el total.

Estos datos arrojan un porcentaje de ocupasciones en el ho-
gar del 91 % y apenas el 8 % recibe una remuneracifin por su tra
bajo vy éste, en un alto porcentaje, se refiere a trabajadoras -
domésticas. Esta suposicifn se presume con base en el conoci--
miento de la realided que de las mamls tenemos en la Escuela --
Primaria Urbana Federal "Profr. José Mart{nez Estrada", objeto

de la investigacifin.

Para conocer cufles eran los programas de televisifn m&s -
vistos por los alumnos, en primer lugar se dividié la programa-

cién en dos partes:

l.- La que se proyecta de lunes a viernes, puesto gue su -
programacifn es similar al ritmo de vida de los salum--

nos que en esos dfas serfa semejante.

2.- La que se proyecta el fin de semana, sébado y domingo,
va que esos dias es distinta la programacién al resto
de la semana y el auditorio también, supusimos que cam

bia sus ocupaciones.

Respecto a la programacidn de lunes a viernes, se les pro-

porcionf a los alumnos una lista de los programas proyectados -
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en esos df{as por los canales 2, 5y 13 de la ciudad de México.
Ellos deberfan elegir sflo uno, el que més vieran.

Los resultados fueron los siguientes:
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Como puede apreciarse en la tabla ndmero 7, el programa de
El Chavo alcanz6 mayor fndice, con 96 frecuencias para un por--
centaje de 25 %. Es decir, uno de cada cuatro alumnos eligie--
ron esta proyeccifn. Desde luego no es la {inica que vieron pe-

ro s{ la més frecuente, 1o que implicaba que les gustaba m&s.

El segundo lugar fue ocupado por el programa de Los Pitu--
fos. Las estad{sticas nos muestran que el indice de preferen--
cia es menor, con apenas 37 frecuencias que constituyen el 9 %

del total.

De esta manera se descartaron todos los demfis programas pa
ra abocarse a la realizacifn del anilisis de estos dos progra--
mas.

La tabla nimero 8 nos muestra los resultados de los progra
mas de fin de semana (s&bado y domingo) m&s vistos por los alum
nos.

El procedimiento para recabar la informacién fue igual que
el segundo en el casc de la programacifn televisive de lunes =

viernes,

Como puede apreciarse, el mayar {ndice de alumnos gue ven
un programa fue alcanzado por "Siempre en Domingo" con 89 fre--
cuencias, lo que representa el 23 %, es decir, casi uno de cada
cuatro nifios escogieron este evento como él preferencial. Aun-
que para estos dias se decidif elegir un solo programa para ana
lizarlo, es de hacer notar que el segundo lugar fue ocupado par
las pelfculas que se proyectan, con 14 % y el tercero, "En Fami

lia con Chabelo® con el 13 %.
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De esta manera los programas a analizar quedaron determina

dos mediante la encuesta, resultando ser:

Entre lunes y viernes:

"El Chavo® y "Los Pitufos”.

Entre sfbado y domingo:

*Siempre en Domingo".

La tabla nimeroc 8 nos muestra la incidencia o preferencia

que tuviercn los alumnos por determinado programa.
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Rhora veamos la tabla nimerc 9 referente al total de progra

mas de televisifin 'que los nifios ven por dia.
En ella nntghoa que de 378 casos encuestados, la inmensa ma

vorfa ve més de 6 programas, es decir 320 nifios, lo que represen

ta el 84 ¥ del total.



69

66° BLE T¢ 1 %1 0¢ £e e¢ 6¢ 0] 1€ he 6¢ hh 18310}
hg° 0ee %¢ 0¢ 9¢ 4% B¢ 4% 0¢ 82 £e he ¢e 9 mm 8W
Nt €6 L £ 4 € 0T z 0T § 6 * s18g
10° s 1 1 1 2 00Uty
oz3eng
CER
sog
oun
B et ere ot Lo W8 aYn w8 aYu uBu aWn uBu wWe  eBw oY wYe
Usnoaxy Uandaly ¢o0g *0g 0§ °*0G °*0f °*04 °O¢ °*0¢ °0z °07 °0Of sopBay

*ejp xod

8038TA °p *) ap sewsxboxd ap oxsupy °g BIQE]L



70

Si tomamos en cuenta que los programas de televisifin nor--
malmente tienen una duracifin de 30 minutos, podemos deducir que
los nifios por lo-menos se pasan frente al televisor 3 horas dia

rias,. /

51" comparamos el tiempo gque los alumnos pasan en el aula y
el que dedican a ver televisifn, nos encontramos que se pueden
equiparar muchas de las maneras de pensar, ser y sctuar que el
hombre de nuestros dfas tiene y que han sido conformadas por la

visifn que sobre el diario acontecer presenta la televisifn.
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La tablas ndmero 11 con sus respectivos resultados corres--
ponde a la pregunta: 4A qué grupo juvenil quisieras peftenecer?.
Se observa que e% grupo "Menudo® obtuvo un porcentaje de 33 % -
correspondiente & 126 cémputos, alcanzando el primer lugar y --

que el grupa "Parchis"™ obtuvo 68 cémputos con un porcentsje de

17 %, correspondiente al 2o. lugar.

Tanto el grupo "Menudo" como "Parchi{s" son grupos juvenl--
les extranjeros que posiblemente debide a la gran difusif6n o -~
propaganda comercial gue se les hizo, sea que la preferencia ha
cia ellos fue mayor y eso contribuyf a gque los nifios encuesta--

dos se identificaran.

Se observa que el grupo "Menudo" obtuvo un porcentaje de -
33 por ciento correspondiente a una tercera parte de los 378 -
alumnos encuestados, es decir, que de cada 3 nifios uno guisiera

pertenecer a é1,

Los grupos "Timbiriche® y "Chamos", el primerc mexicano vy
el segundo extranjero, se ohserva gue su seleccifn fue menor pa

siblemente por ser menos conocidos cuands se hizo esta encuesta.

D. Lo que dice el libro de texto de Ciencias Sociales de 6o. —--

grado de Educacifn Primaria sobre la televisifn.
El sonido y 1la imagen:

La televisibén 1llegf a México hace més de 25 afias. Desde -
el primer momento interesd mucho al pdblico porque es un medio

que permite ver los acontecimientos que ocurren en todas partes
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del mundo en el momento en que suceden y formarse una opinién -

acerca de los mismose.

El televidente se sienta frente a la pantalla, mira las --
imégenes y oye los sonidos m&s variados. &Te has fijado alguna
vez en la gran cantidad de informacifin que se recibe durante un

programa? Vamos a hacer una pequefia indagacién.

iVes la televisién con cierta'frecuencia? LQué programas
te gustan? (lPor qué? (Cuéles son los canales gque llegan al lu
gar donde vives? ¢Cufiles son los programas que transmiten? --
¢Son programas informativos, recreativos, deportivos, cultura--
les, cientificos? ({Cufles son més interesantes? ¢(Por qué? ---
¢Cuéntos anuncios hay en un programa? 4Cufl es el anuncio gue

aparece con mayar frecuencia?
Limitaciones de la televisién y el cine.

Sin embargo, el mensaje de estos medios de comunicacién es
fugaz, inflexible, autoritario y suprime la participacifn acti-

va del alumno,

No se puede garantizar que el mensaje sea recibido, ni es

posible controlar la reaccifin del espectador.

El maestro no tiene libertad de variar su actuacifn en fun

cifn de las respuestas del grupo.
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R. Anflisis del programa de E1l Chavo, con sus personajes.

14

Quién es A quién re- Qué papel juega. A qué cla
presenta. se social
pertenece.
El Chavo A un nifio Es el nifio mis pobre de Pobre.
del 8. pobre y - la vecindad, es huérfa-
huérfano. no y vive en un barril.
Es un nifio tonto al que
le hacen muchas travesu
ras los demés. Siempre
estd hambriento. No -
tiene nombre de pila. -
Su frase: "Fue sin que=-
rer queriendo®,
Godfnez Nifio po-- Juega con los nifios gue Pobre,
bre y huér hay en la vecindad. No
fano. vive en ella. Carece -
de nombre de pila.
La Chilin- A una ni- Es la nifia que juega -- Pobre.
drina. - fia pobre con todos los nifios de
vy huérfa- la vecindad.. Les hace
na. muchas travesuras. Es
la nieta de Dofia Nieves,
Es la nifia m&s lista,
Sefiora o Sefiorita que - Pobre.

La Bruja -
del 71.

AR una sol
terona.

los nifios creen que es
una bruja. Es la enamg
rada de Jaimito el car-

tero.



Jaimito

La Popis

Dofia Flo
rinda.

Nofio

A un car-
tero vie-
joe.

“»

Nifia huér
fana de -
clase me-
dia.

A una -
viuda.

A un ni-
fio gordo
y rico,-
hijo del
C8SEerDe.

Reparte cartas y ade--
més aprovecha para con
tarles a los nifios de -
la vecindad anécdotas -
de su juventud. Es un -
seiior viejo, soltero; -
es a quien La Bruja del
71 siempre esté enamoran
do. Su frase: "Hay que
evitar la fatiga".

Nifia presumida, siempre
anda acompariada de su -
mufieca que se llama. "Se
rafina®™; es la sobrina

de Dofia Florinda. Es -

una nina tonta.

Es muy enojona. Es 1la
eterna descontenta. Tao
do le cae mal. Esté --
neurftica. Es la enamg
rada del Profr. Jirafa-
les. Es la tia de lLa =~
Popls. 5Su frase: "Profr.
Jirafales, ino quiere pas
sar a tomarse una taclta
de café?".

Nifio egofsta al que siem
pre lo hacen tonto. Hijo
del Sr. Barriga, duefio de
la vecindad. No vive en
la vecindad. No tiene --

76

Pabre.

Paobre
con -
tenden
cia a
la cla
SE me=
dia.

Paobre.

Rica.
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Profesor A un Profr.
Jirafales, de primaria,
Sr. Barri Al case-

gae. TO.

Dofia Nie- A una vie
Ves. jita viu-

da.

nombre de pila.
se: "Mirelo, ieh?, mire
lo, Zeh?".

Su fra

Es el Gnico que trabaja,
Pero nunca le pagan, -

Siempre enamorado de Do-
fia Florinda,
hacen travesuras los ni-
fiose E1 Chava le dice -
"Profr. thganiza“. No

Siempre le

vive en la vecindad. Su
frase, cuando Dofia Flg--
rinda lo invita a tomar-
se una taclta de café, -
es: "iNo ser8 muche mo--

lestia?", "Después de Ud."

vy cuando E1 Chavo lo ha-
ce enojar: "Ta, ta, ta".

Duefio de la vecindad; El
Chavo siempre le pega -
cuando va a visitar la -
vecindad o a cobrar la -
renta. Es el papé de fo
fioe Nunca le pagan la -
renta. Su frase: "Tenia

que ser E1 Chavao",

Es la abuelita de La Chi
lindrina. Vive en la ve
cindad. Su frase: "Si -
vieran, yo en mis tiem--

POBceoecs”

77

Pobre.

Ricae.

Pobre.
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l, Cémo se tratan los aspectos de: E1 padre, la familia, socie

dad, clases sociales y amor sexual.

4

Papel del padre.- No esti representado porque no hay fami
lia; el finico que tiene padre en la programacifin es Nofio va que

es el hijo del Sr. Barriga peroc carece de madre v hermanos.,.

Familia.- No se puede catalogar como eso, puesto que en -

la vecindad ninguno tiene pap&, mamd, ni hermanos.

Sociedade.-~ Su mundo es la vecindad, donde se desarrollan
todas las historias, aunque algunos de los que toman parte en -
ellas no pertenecen a la misma o no viven ah{; de estos inquili
nos ninguno trabaja o recibe un sueldo que le sirva para com---
prar alimentos, a excepcifn del Profr. Jirafales, Jaimitn v el

sefior Barriga. Pero nunca les pagan.

Clases sociales.- Estén muy marcadas y son dos: La clase
rica representada por Nofio y E1 Sr. Barriga. La clase pobre, -
representada por los dem&s personajes gue toman parte en las --

historietas.

Amor sexual.- Se manifiesta entre El Profesor Jirafales y
Dofia Florinda. Jaimito y la Bruja del 71. El Chavo y La Chi--

lindrina,

Conclusifn del programa El Chavo.- Es un programa cOmico.
Estf dirigido especielmente a los nifios, pero es visto por jﬁqg
nes y adultos. Lo trasmiten en un horario donde la mayoria de

los miembros de la familia esté descansando despufs de tomar --
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sus alimentos., (20 a 21 horas cada lunes)e.

Estd escrito y dirigido por el actor o comediante Roberto
Gémez Bolafios, que caracteriza al personaje principal. Las his
torietas se desarrollan en una "vecindad" y en contadas ocasig-

nes en la "escuela®.

El personaje principal de ls historieta es El Chavo, nifio
huérfano, pecoso, vestido con un pantalén corto de un tirante,-
tiene zapatos viejos, trae una cachucha muy usada, de orejerss,
una camiseta a rayas rota, llena de agujeros y vive en un ba---
rril en el patioc de la vecindad. Sus personajes lo componen ni
fios como: E1 Chavo, La Popis y La Chilindrina, Nofio y God{nez;
adultos: Profr. Jdirafales, Dofia Nieves, Dofia Florinda, Jaimito

y Dofia Cleotilde la Bruja del 71.

De los nifios que viven en la vecindad son: El1 Chava, La Pa
pis y La Chilindrina; los gue no viven en ella estén: Godfinez,-
que representa a un nific pobre y Nofio que representa s un nifio

rico.

El personaje principal de la historieta no caracterize --
fielmente a los nifios pobres que viven en vecindades de algfin -
palis o ciudad ya que representa a un nifio que vive en un barril,
lo cual no es posible que as{ suceda en ia realidad, como no lo

es que nifios pobres y ricos se reflinan en la vecindad para jugar.

Todos los nifios que viven en la vecindad son producto de -

hogares desintegrados, por lo tanto, son desadaptados sociales.
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Los nifios y algunos personajes adultos del programa utili-
zan un lenguaje pobre que es imitado por los televidentes ng --

ayudfndoles en nada a acrecentar su vocabulario persongl,
Programa némero ung.

Nombre del programa.- "El Chavo®.

Dfs.- 21 de marzo de 1983,

Hora.- 20:00. Se terminf el programe a las 21:00.
Tiempo de duracifn.- 60 minutos.

Frecuencia de programacifn.- Los lunes de cada semana.
Canal de televisifn.- 2 de la Cd. de México.
Cobertura.- Nacional.

Produccifn.- Nacional.
Resumen del programa.

Tema.- "Prohibldo tener perros y nifios chiquitos en 1la ve

cindad".

Trama.- Dofia Florinda, mujer que vive en la vecindad y --
gue es muy encjona, mandf poner un anuncio con Jaimito de que -
se prohibia tener perros y nifios chiquitos en la vecindad ya --
que ella representa & una mujer neurftica, a guien alteran los
Jjuegos, llantos y la presencia de los nifios, asf{ como los ladri
dos de los perros. Jaimito, cartero gue vive en los cuartos de
arriba de la vecindad, manda al Chavo para que le traiga unos -
viveres de la tienda; el Chavo se los trae en una canasta. La

Bruja del 71, a raf{z del anuncio prohibitivo, lleva en esos mo-
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mentos fuera de la vecindad, en una canasta, a una nifa chiquli-
ta gque es su sobrina, hija de una hermana que vino de la Cd. de

Parfs, Francia y’que vive can ella por no encontrar casa.

En ese momento entra E1 Chavo y le entrega la canasta @ --
Jaimito con el mandado que le habfa encargado, la deja en el pi
so y Jaimito le paga al Chavo. En el momento en que la Bruja -
del 71 trae a su sobrina en otra canasta igual a la de Jaimito,
se ponen a platicar y la Bruja le pregunta que sl le gustaron
los perfumes que le regalf y que fueron trafdos por su hermana
desde Paris, Francia. Jaimito le da las gracias y en eso ven -
salir a Dofia Florinda y cada uno agarré una canasta, pero dife-
rente a8 la que trafan y se van: La Bruja del 71 hacia afuera -
de la vecindad y Jaimito hacia arriba en donde estf su cuarto.-
Jaimito se asusta al destapar la canasta pues se encuentra que
en ella esté una nifia en lugar de los viveres. Toma la canasta
vy bajando, le grita al Chavo. Dofia Florinda lo oye y se acerca.
Jaimito les dice que hay una confusién. Entonces entra a la ve
cindad la Bruja del 71, muy asustada, y al ver que en la otra -
canasta que trafa Jaimito esté su sobrina, se slegra, perc des-
pués se enoja con Dofia Florinda diciéndole: "Mire, todo ésto -
pasf por su culpa, ya gue Ud. mandf poner el anuncio". Dofia -—-
Florinda viendo que todos los de la vecindad estén en su contra,
dice: "(Cbmo es posible que creyeran que iba a sacar de la ve-
cindad a los inquilinos gque tuvieran perros y nifios chiquitos -
va que soy una persona que guiere mucho a las perros y a los ni

fing?"
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Momentos sobresalientes.- Cuando se cambian las canastas
donde se encontreban la nifia y los comestibles y cuando Dofia ~=-
?larinda, al.final, dice que clmo es posible gue creyeran gue -
iba a sacar de la vecindad a los inquilinos que tuvieran perros
v nifios chiquitos ya que ellas es una persona que_adura a los pe

rros y a los nifios,.
Programa nGmero dos.

Nombre del programa.- "E1 Chavo".

Dfa.- 18 de abril de 1983,

Hofa.- 20:00. Se terminf el programa a las 21:00.
Tiempo de duracifn.- Una hora. -
Frecuencia.- Cada lunes (semanal).

Canai de televisién.- 2 de la Cd. de M&xico, D.F.
Cobertura.- Nacional,

Produccifn.- Nacional.
Resumen del programae.
Tema.- "El1 Platillo Volador®.

Trama.- Aparece la Popis comifndose una paleta vy va a pa-
rarse cerca del Chavo diciéndole "iQuieres?" "S{", le contesta
El Chavo y ella responde "ICompral®., El Chavo le dice que va a
comprar un millfn de paletes y que no le va a dar. Entra Nofio
v E1 Chavo le dice que si le presta dinero para comprar un mi--
116n de paletas y Nofio le dice "I1Tomal y me trees el cambio". -

Le da cinco pesos. Entra God{nez con una pelota de futbol ame-
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ricano y le dice que la pelota es el retrato de fofio.

Baja Jaimign y trae en 1la mano una alcancfia de barro con -
la figura de un cochinito. E1 Chavo le pregunta que para qué -
quiere esa alcancfa vy Jaimito le contesta que para ahorrar ding
To y pasar el resto de su vida. La Chilindrina le dice: "En--

tonces va a ahorrar muy poco".

Aparece Dofia Cleotilde con dos canastas llenas de mandado
v ella les dice que le ayuden. El Chavo y La Chilindrina cg---
rren a esconderse, entonces Dofia Cleotilde le dice & Jaimito —-
que le ayude, pero éste le contesta que no porque guiere evitar
la fatiga. De todas maneras le ayuda con las dos canastas a Do

fia Cleotilde vy, haciéndose como que no puede, entra a la casae.

Nuevamente aparece E1 Chavo en la vecindad y encuentra con
La Popis que esté comiéndose una torte. Le ofrece al Chavo, pe
ro éste le dice: "INg quierol porque siempre me engafias si digo
151" "Pues esta vez si te iba a dar, pero, como no quieres, no

te doy".

Entra el sefior Barrige con un casco de futbol americang --

puesto en la cabeza y La Popis se le queda viendo.

Entra Godfnez y se lanza & los pies del Sr. Barriga, derri
béndolo en el suelo. Entra Jaimfito con la alcancfa de barro en
la mano y se la da al Chavo; entcnces E1 Chavo se coloca atr4s
y adelante haciendo comparaciones del Sr. Barriga con el cochi-

nito que trae en 1= mano, diclencdo que el cochinito se parece -
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al sefior Barriga. Este se enoja y le quite el cochinito al Cha
vo, aventéndolo y pegéndole en la cabeza al Profr. Jirafales —-
que iba entrando’a la vecindad, desmayfndose éste y tirando las

flores que trafa en la mano.

El Profesor Jirafales se va recuperando poco a poco del --
golpe que le dieron con el cochinito de barro gue le tir6 el Sr.
Barriga y dice llegando hasta donde estfn ellos: "No me siento

bien®™,

Dice Dofia Cleotilde: "Lo (inico que me faltaba, un profe--
sor de escuela borracho". "Pues no se siente bien de la cabeza
~-sigue diciendo Dofia Cleotilde- porque no tiene nada adentro".
"Es que yo venfa a ver a Dofia Florinda y de repente me sent{ --
mal y me caf, ino saben ustedes por qué?®, pregunta el Profesor
Jirafales. "Mire, Profesar Jirafales fui vo el que le pegué"”,
El Profesor Jdirafales se enoja y le da un golpe en la cara al -

Sr. Barriga que cae desmayado al suelo.

Baja Jaimito y le dice al Chavo y a La Popis: "Quiero gue
me hagan un favor. Va & venir el Sr. Barripa a cobrar la rents
vy th me vas a avisar cuando llegue; mira, t0i vas a estar Juoan-
do y cuando llegue el Sr. Barriga dices: 'Ya llegd el platillc
volador, ya llegf el platillo volador'. Sf{, as{ tienes que de-
cir". Pero Jaimito voltea y ve al Sr. Barriga gue estaha de---
trds de 61 y le dice muy nerviosoc "Qué cuenta de Barriga sefior

nuevo, digo, qué cuenta de nuevo sefior Barriga".

El sefior Barriga le dice que ha venido a cobrar la renta,-
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"Qué bueno, pues puede cobrarles a los demfis" -le dice Jaimito.
"pyes comenzaré por Ud. Jaimito" -responde. VY éste, vnltea;du

para arriba dices ®™Mire un platillo volador, un OUNI", y todos
voltean hacia donde Jaimito indica. "Mire, un platillo volador”®

sigue diciendo Jaimito.

El Sr. Barriga le pregunta al Chavo "2Qué significa de que
ah{ viene un platillo volador?". "Es que me dijo Jaimito que -
cuando..."” y no termina de explicar porque Jaimito dice "Mire,-
un platillo volador es un DOVNI", Y de eso se aprovecha Jaimito
para desaparecerT. El Sr. Barriga, viendo que Jaimito corrib, -
comenta: "Yo crec que no es un OUNI, sino un SEBI" y le pregun
ta El1 Chavo "iQué quiere decir?" y el Sr. Barriga contesta: --

"Sujeto Estafador Bien Identificado".

Entra La Chilindrina a la vecindad y se va derechito al ba
rril donde vive E1 Chavo, agarra el balero de bote que estf col
gado del barril del Chavo y empieza a jugar, pero en forma tor-
pe, golpefindose en la cara. Entra Jaimito muy asustado y les -
pregunta que si ya se fue el Sr. Barriga. Le contestan gue es-
t5 en otro patio cobrando la renta. Jaimito le sconseja al Chg
vo gue cuando venga le avise, como habfan acordado antes. El -
Chavo le pregunta que en dfnde se esconderd y Jeimito le contes
ta que en el bafio, porque es la finica parte que tiene llave; ve
E1 Chavo gue del segundo patioc va entrando el Sr. Barriga y di-
ce lo convenido: "MAh{ viene el platillo volador" y, Jaimito su
be a su cuarto a esconderse; mientras, el Sr. Barriga enira en

la casa de Dofia Nieves a cobrar la renta. E1l Chavo sigue: "Ya
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se fue el platillo volador®"™ y Jaimito sale del bafic a descansar

leyendo el perifidico.

2

Entra La Popis y le pregunta al Chavo que por qué habia dl
cho: "Ya se fue el platillo volador" y éste le contesta que es
la sefial que tiene para que Jaimito se esconda y no pueda el Sr.

Barriga cobrarle la renta.

Entra E1 Profr. Jirafales y dirigiéndose a La Popis le di-
ce que le trajo un regalo, que es un Jjuguete gue tiene forma de
un platillo volador, le aconseja que lo cuide mucho ya que le -
costf un ojo de la cara. La Popis se asoma 8 los ojos del ~--

Profr. Jirafales para ver si de verdad le falta alguno.

La Popis le dice que su tfa Florinda no se encuentra en la
casa, pero que ella lo invita a tomar una tacita de café, y le
imita el mismo sonsonete que Dofia Florinda y el Profesor Jirafa
les le contesta igual, pero dice: "Mejor yo me lo preparao", en

trando 2 la casa de Dofia Florinda,.

El Chavo viendo que La Popis esté descuidsda, lanza, -para
esconderlo- el juguete en forma de platillo volador que le ha--
bfa regalado el Profesor Jirafales; La Popis le grita al Chavo
gue dfinde quedf el platillo volaedor y El Chavo le contesta que

no sabe,

Sale el Sr. Barriga de la casa de Dofia Nieves y E1 Chavo -
grita: "Ya 1llegb el platilloc volador" y Jaimito, 8l oir esto,-

corre a esconderse; La Popis muy enojada le grita al Profr. Ji-
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"profr., Jdiratales, yz no estd cl platillo volador® y al oir es-
to Jaimito sale del bafic en donde estaba escondido, pero El1 Cha
va, viendo que el sefior Barriga si est4 presente, le grita a --
. Jaimito para que lo escuche: "Ya llegf el platillo volador" y

Jaimito se esconde. La Popis "No, no, ya se fue el platillo vo

lador -comenta E1 Chavo-, ya se fue el platillo volador". VY cg
da vez que escucha -Jaimito gque ya llegh, que ya se fue, entra vy
sale del bafis, lo cual lo cansa mucho. Y sale del cuarto para

indicarle al Chavo y a La Popis que ya se callen; sube el sefior
Barriga al cuarto de Jaimito y se topa con él, el sefior Barrigs
muy enojado le dice que le pague la renta, Jaimito le contesie

gue no tiene ni un cinco vy el sefior Barriga continda insistien-

do. Jaimito dice gue no tiene y gue haga lo que gquiera pero --

oue mo le va a pagar la renta.

El sefior Barriga le responde que ya se va VY que volvers vy
Jaimito le pregunta gue por gqué trae ese casco de futbol y dice
gue para proteccién ya que es la primera vez que viene a la ve-
cindad y £ Chavo no le ha pegado y gue no Se lo quita para re-

tirarse invicto de los golpes del Chavo.

L Pppis le insiste ¢l Chavo gue entregue el juguete gel -
platillo volador y E1 Chave va a donde lo habia escondido y lo
lanza hacia arriba cayéndole en la cabeza al sefior Barriga al -
momento gue éste se quitaba el casco. E1 sefior darriga se des-
maya y cae al suelo vy viendo el objeto que le habia pegado y ob

servande que es un platillo volador exclama: "Si existen, si -
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existen" y se vuelve a desmayar.
Praograma nimero tres.

Nombre del programa.- "El1 Chavo',. \

Dfa.- 25 de abril de 1983.

Hora.- 8:00 pe.ms Se terminé a las 9:00 horas p.m.
Tiempo de duracibn.- Una hors.

Frecuencia de p;ngramaciﬁn.- Ldsllunes de cade semana.
Canal de televisifin.- 2 de la ciudad de México, D.F.
Cobertura.- Nacional,

Produccifn.- Nacional.
Resumen del programa.
Tema.- "“Los insectos".

Trama.- El1 Chavo se encuentra arrojéndoles gasolina 8 -
unos insectos que estén en una caja de madera. Llega La Chilin
drina y le pregunta qué esté haciendo y El Chavo le contesta =
"Estoy poniéndole gasclina para que se mueran estos 'inseitos'.
"No se dice asi le responde La Chilindrina, se dice 'inseptos'®.
Entra La Popis con una bolea de palomitas en la mano, diciéndo-
les "No les doy palomitas de mafz que estén muy buenas, si quie
ren comer, compren pero no les doy" y diciendo esto se va a la
casa de Dofia Florinda. La Chilindrina le contesta que al cabo
ella le va a pedir dinero a su "biscabuela" para comprar palomi

tas de maiz.

El Chavo deja la botella de gasolina en el sueloc mientras



89

|
|
n
|

va a buscar insectus\debaju de las macetas que hay en la vecin-
dad; La Popis sale d? la casa de su tfa Florinda y viendo la bo
tella, creyendo que Fs un refresco, le da un trago y al sentir

el sabor de la gasulrna, y haciendo unas muecas horribles, con

voz cavernosa dice: |"Le voy a decir a mi tfa Florinda para que

les pegue". Tira la|bolsa de las palomitas pero estd vacia.

l

El Chavo se encuentra la bolsa vacia que tir6.La Popis y -
la llena de insectos muertos. Llega La Chilindrina llorando vy
le dice al Chavo que su "biscabuela" no le dio nada de dineroc -
para comprar palomitas. La Chilindrina viendo que la bolsa es-
t4 en el suelo y creyendo que son palomitas, empieza & comer, -
pero insectos, y le dice al Chavo que para qué le puso gasolina
a las palomitas. "No, no, no son palomitas, son los insectos -

gque maté con la gasolina, por eso saben ags{".

Jaimito baja de su cuarto y le pregunta a La Chilindrina -
gue por gué llora, "Ah, ya sé, creo gue porque La Popis no te
dio palomitas de maiz". Ve que La Chilindrina trae la bolsa y
se la arrebata y empieza a comer insectos creyendo que son palg
mitas y La- Chilindrina le qulere decir lo que contiene la bolsa,
pero Jaimito habla y habla y no la deja y sigue comiendo, hasta
gque los saborea, haciendo unos gestos de desagrado. Entra Dofia
Cleotilde trayendo una charola con pastelitos y se los da a Jai
mito, perc cuando ya se los va a comer, le dice La Chilindrina
gque no porque a la mejor lo convierte en sapo. Jaimito le da -

las gracias a Dofia Cleotilde y se va a su cuarto y La Chilindri



90

na 8 8U casae.

Dofia Cleotilde, viendo que la bolsa de las palomitas esté
en el suelo, la levanta y empleza a comer. Hace unos gestos de

desagrado y se desmayae.

Baja Jaimito y se encuentra a Doifia Cleatilde tirada en el
suelo y en eso sale El Chavo de su barril y dice: "Creo que se
cayf de la escoba". Jaimito toma en brazos a Dofia Cleotilde vy
fsta volviendo en s, pregunta: "iDénde estoy? LQué me pasf?"
Estd en la vecindad dice Jaimito. RéQué me pasf?®. "Pues up--
ted se comif unos insectos creyendo que eran palomites de mafz
y como tenfan gasolina, se desmey6". "éDe guién eran esos insec
tos?". "Del Chavo" -dice Jaimito- y Dofia Cleotilde, levanténdo
se muy enojada y persigulendo al Chavo, le dice: "Tenia que -~

ser £E1 Chavo del 8".
Programa nfimero cuatro.

Nombre del programa.- "E1 Chavo".

Dfia.- 2 de mayo de 1983,

Hora.- 8:00 pem. Se terminf a las 9:00 p.m.

Tiempo de duracifne.- Una hora.

Frecuencia de programacifn.- Cada lunes.

Canal de televisifn.- 2 de la ciudad de Méxiﬁn, D.F.
Cobertura.- Nacionale.

Produccién.- Nacional.

Resumen del programae.
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Tema.- "Hay que hacer favores a las personas'.

 Trama.- Se encuentran El Chavo y La Chilindrina jugando -
al "avifn", Entran el Profesor Jirafales y Dofia Cleotilde; los
dos van platicando amablemente, el Profesor Jdirafales le va ayu

dando con una canasta y entran 8 la casa de Dofia Clesgtilde.

Entra La Popis llevando un globo amarrado a un hilo y El1 -

Chavo le dice que se lo preste. La Popis le contesta que no.

Sale el Profesor Jirafales de la case de Dofia Cleotilde y
La Popis le dice gue no se junte con Dofia Cleotilde porque lo -
va a convertir en perrito faldero., El Profesor Jirafales le --
contesta que se‘calle, ya que a las personas hay gque hacerles -
favores y principalmente a las de mayor edad, como a Dafia Cleo-
tilde y, como en ese momento sale Dofia Cleotilde de su casa y -
se para detris del Profesor Jirafales, aquélla le dice que no -
es tan vieja, que el afio pasado le puso al pastel de cumpleafios
cuarenta velitas, y La Chilindrina le contesta que porgque el --

pastel estaba muy chiquito y las otras vellitas las tird.

El Chavo est4 jugando en =2l patioc el juego cel avién o be-
beleche. Entra Nofio con un globo en la mano y El Chavo le pre-
gunta que si se lo presta y antes de gue le conteste Nofio, agre
ga: "Alcabo ni guerfa". WNofio le dice gue si se lo presta y El
Chavo dudando le contesta, "éDeveras?. "iClaro, témalo Chavol®
"No, no, porque ahorita me vas a decir que compre". "No, téma-
lo, deveras Chavo". &s que el Prafesor Jirafales dice que hay

que hacer favores a todas las personas de edad. d&Deveras? qué
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bueno.

Entra Dofia Florinda a la vecindad, viene de la calle y les
pregunta al Chavo y a La Chilindrina que si no han visto al prog
fesor Jirafales. Ella lleva en la mano una canasta. Le contes
tan que no lo han visto y El Chavo le pregunta que sl le ayuda
con la canasta y Dofie Florinda se niega diciendo que no, porgue
después gquiere que le dé para una torta y ella no esté dispues-
ta a darles nada. Le dicen que hay que hacer favores a las per
sonas, que hay que comportarse bien. Dofia Florinda les pregun-
ta que quién les dijo todas esas burradas, esas tonterfas y le
contestan que fue el profesor Jirafales, que por eso guerian --
ayudarle, porque &1 dijo gue habfa que ayudarles a las personas
de edad como ella, va que segin el profesor Jirafales estaba --
muy vieja; la hacen enojar, y haciendo una mueca dice: "Congue
eso dijo el profesor Jirafales". "S54, eso dijo", le contestan

El Chavo y La Chilindrina.

Entra el profesor Jdirafales y dice: *"Dofia Florinda, aqui
le traigo este ramo de flores", Ella contesta muy enojada: "iDo
fia Florindal, iDofia Mangos!. 5i quiere llevarle flores, lléve-
selas a su abuela que estd més vieja que yo". Dando media vuel
ta se aleja muy enojada y cerrando la puerta entra a8 su casa. -
El profesor Jirafales muy asustado deja caer poco a poco las --

flores en el suelo.

La Chilindrina se le acerca y le dice: Profesor Jirafales,

yo crefa que usted estaba en edad de conocer a las mujeres, pe-
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ro veo que no es cierto. Le Chilindrina mueve la cabeza son---

riendo burlonamente.
Programa ndmero cinco.

Nombre del programa.- "El Chavo'.

Dfia.- 27 de junio de 1983.

Hora.- B8:00 p.m. Se terminf6 a las 9:00 horas p.m.
Tiempo de duracifin.- Una horae.

Frecuencia de programacifin.- Cada lunes (semanal).
Canal de televisibn.- 2 de la ciudad de México, D.F.
Cobertura.- Nacional.

Produccifn.- Nacional.
Resumen del programae.
Tema.- "Ensefifndoles a tocar guitarra®.

Trama.- Aparece en lags patios de la escuela el profesor =-
Jirafales tocando una guitarra; a su lado estén E1 Chavo y La =--
Chilindrina. El profesor Jirafales estf cantando, acompafifndose
con la guitarra, una cancifn vieja y dice que a &1 le gustaban -
las viejas pero bonitas. Entra fofio y, dirigiéndose al Chavo vy
a La Chilindrina, les dice que por qué estén solitos, y el profe

sor Jirafales se enojae

"jué bien", dice El profesor Jirafales, "e m{ me salfan muy
bien las canciones en los gallos", y La Chilindrina le contesta
y le dice que a Nofio le salfan muy bien los gallos en las cancig

nes y el profesor Jirafales le corrige y le dice gue al revés. -
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"Pues bien -dice El Profesor Jirafales- a m{ me gustaban mucho

las viejas pero bonitas y algunas no muy viejas". En eso entra
Dofia Florinda vy se queda pensando en lo que dijo su eterno ena=-
morado. Viendo La Chilindrina que Dofia Florinda estd detrfis --
del Frofesor Jirafales, le hacen otra vez la pregunta schre las
canciones viejas y el profesor dice: "Pero no tan viejitas"; -
voltea vy ve a Dofia Florinda que esté enojada por lo que acaba -
de decir de ella. £l profesor Jirafales le explica que no se -
referfa & ella sino a las candiones antiguas. Dofia Florinda se
contenta y le dice que aprovechando gue estaba en recreo le tra
jo de pasadita unos pastelitos y La Chilindrina contesta: "De

pasadita",.

Dofia Florinda le pregunta al profesor Jirafales "éNo gusta
pasar a tomarse una tacita de café?" y el profesor Jirafales le
responde: "iNo serd mucha molestia?" y oyendo La Chilindrina -
los imita con el mismo sonsonete. El profesor Jirafales la TE

gafia y sale corriendo.

Aparece fiofio v el profesor Jirafales gue le estd ensefiando
las cuerdas de la guitarra y le dice: "Fi{jate muy bien, el que
quiera ensefiarse a tocar la guitarra, primero debe saber los --
nombres de las cuerdas. Esta se llama Prima". ®Y la tfia la sge
gunda¥, le responde Nofio. "No, mira, esta es la segunda, esta
es la tercera" y Nofio 1o interrumpe y agrega que la que sigue -

es la reversa. El profesor Jirafales se enoja y Nofio se va.

Después aparecen El Profesor Jirafales y La Chilindrina. -
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El profesor Jirafales le dice gue qué bonito cuando &1 cantaba
en las serenatas y que le va a ensefiar un golpe de guitarra. -
Le Chilindrina agarra la guitarra y la guiere estrellar en el -
piso y El profesor Jirafales le dice que no, que entendi mal,-
gque golpe de guitarra es un tono para acompafiar a las canciones

rancheras.

La Papis y el profesor Jirafales: Este le dice: ™Mira, -
pon aquf{ la mano y la otra aqui®. Lla Popis las junta. "No Po-
pis, pon ésta agqu{ vy la otra agqui". Y La Popis las vuelve a --
juntar hasta que le dice al profesor Jirafales: "Mire, profe--
sor Jirafales, mejor enséfiele a tocar la guitarra a mi mufieca -

Serafina",

El Chavo y el profesor Jirafales. Este le comenta al Cha=-
vo que cfmo es bonito tocar la guitarra y le sigue diciendo: -
"Mira, técala t&". E1l Chavo la coge con las manos, pero al re-
vés y agrega: "Creo que le robaron las cuerdas". El profesor
Jirafales le responde que la voltee y E1l Chavo la voltea: "Creo
que le robaron el palito, y el profesor Jirafales le responde:
“No, asf no®™ y se la regresa y le dice: "Tédcate la primera --
cuerda a ver sl no estd desafinada®". "No, més abajo -le dice =
el profesaor- més abajo y E1 Chavo se acuesta y cuando ya estfd -
en el suelo le jala los pantalones al profesor. El Chavo le di
ce que ya no puede tocar mis abajo porgue vya estd en el piso. -

El profesor voltea y al levantarlo le dice gue es muy tonto.
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B. Anélisis del programa de Los Pitufos, y sus personajese.

Quién es.

A quién representa.

Qué papel juegae.

Papi Pitufo.

G&rgamel.

Los Pitufose.

Azrael.

1. Coimo se tratan los aspectos de:

Al Jefe de Los Pitu

fose.

A un hechicero.

Al pueblo Pitufao.

A un gato.

Es el patriarca, el
sabio, el gufa, el
bueno.

Es el hechicero que
siempre est4d persi-
guiendo a Los Pitu-
fos pero nunce laos
atrapa. Su mayor i
lusifin es hacer una
sopa de Pitufo. Es
el malg.

Los habitantes de 13
Aldea Pitufa, que --
siempre piden conse-
jo a Papé Pitufoc ya
que es su gufa. En
la aldea hay una -

sola mujer, Pitufina.

Es un gato malo gque
acompafa al hechice-
To que se llama GAr-
gamel. Todo el tiem
po gquiere comerse a
Los Pitufos.

Papel del padre, papel de la

madre, de los hijos, familia, sociedad y amor sexual.
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Papel del padre.- Aqui{ no existe ninguna persona que sea
el padre, puesto que Gnicamente es el gufa, el patriarca, el sa
bio, pero no se le puede llamar padre, porque Los FPitufos care-

cen de &1, aunque se le diga Papi Pitufo.
Papel de la madre.- No existe. Todos son huérfanos.

Papel de los hijos.- No podemas afirmar gue existan hijos
relacionados con Los Pitufos porque, aunque sabemos que existe
Pap4 Pitufo, a quien se le llama como tal, los demés no son her
manos y é1 representa al guia, al patriarca. Aungue Los Pitu--
fos vivan en una aldea formando una comunidad, donde todas se -
ayudan entre s{, en ningln programa de los eanalizados se vio --

que se llamaran hermanos. Todos son huérfanos.

Familia.- 5Se puede decir gque existe una gran familia sue-
puestamente entre ellos, pues se ayudan mutuamente, pero care--

cen de mam& y pap&. Por tal motivo no forman una familia.

Sociedad.- 5{ existe, entre ellos, porque todos trabajan

para todos en una forma mancomunada.

Amor sexual.- El dnico que se nota en los programas vis--
tos para analizarse, es el amor que les profesa Fitufina a Los

Fitufos y viceversa,

Conclusifine- En los diferentes programas que se observa——
Ton y se analizaron, se puede ver gque Los Pitufos viven en una
aldea alejada de la civilizacidén, que no reciben influencia del

exterior y al que ellos tampoco aportan nada. Su mundo es la -
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Aldea Pitufa, donde trabajan todos para todos, por lo tanto son

autosuficientes.
An&lisis del Programa de Los Pitufas,

Programa de dibujos ahimadns, (caricaturas) dirigido espe-

cialmente a los nifios, Es de produccifin extranjera.

En la mayorfa de las historietas, las tramas se desarrg---
llan en una aldea gue se encuentra situada en medio de un bos--

que donde sus habitantes son Los Pitufos.

Cerca de ahf, esté& un castillo donde vive GArgamel, quien
representa a los malos, gue con sus hechizos trata a toda costa
de atraparlos, sus pficimas son para hacerles el mal, (magia ne-
gra). Es un ser: grandulén, feo y encorvado que se hace acompa
fiar de su gato Azrael. En cambio Los Pitufos, son seres peque-
fios representan a: los astutos, inteligentes, responsables, tra
bajadores y bondadosos; sus hechizos (magia blanca) son dedica-
dos a hacer el bien o para defenderse, pero nunca lo utilizan -

para maleficlos.

Los Pitufos son seres diminutos todos de colar azdl; menos
su pgorro y sus zapatos gue son blancos. Siempre estén acecha--
dos por G&rgamel y su gatoc Azrael. Estén bien organizados so--
cialmente, pues cada uno de ellos se dedican a un trabajo espe-

cifico dentro de la aldea pars beneficio de todos.

En el pueblo Pitufo vive una sola mujer, a quien le llaman

Fitufina. Es soltera y todos quieren casarse con ella, pues to
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dos estén enamorados y por ser la (Gnica, es la reina de bellezs
siempre cortejada; por lo tanto, no es hermana de ninguno ya --
gue hasta Papi Pitufo en alguna historieta se quiso casar con -
ella. Al existir una mujer que no es esposa ni pariente de nin
glin Pitufo, no sabemos porqué motivo, los creadores de 1la histo
rieta la inventaron, ser8 para gue no sea la excepcifn a la re-
gla de que en cada historia debe de existir una dama a guien --

hay que protegere.

El pavor gue les causa de que alguna vez sea encontrada la
aldea por G&rgamel, los hace que siempre estén temerosos buscan
do la mejor forma de defenderse, éste pinico los hace que se --
desconcierten, ya que le temen tanto como los nifios a la obscu-

ridad.

El jefe de ellos es el Pitufo més viejo, guien representa
al gufa o sabio. Aunque es evidente la ausencia del padre y de
la madre, en cada historieta, quizés, para evitar la sexualidad
normal a los nifios televidentes, ya que estos personajes al no
estar engendrados en un acto biolf6gico, aspiran a vivir eterna-
mente sin problemas y sin indagar sobre su origen y al no tener
pasado, solo presente, los guionistas eliminan el problema que
los nifios les podrian preguntar cémo fueron concebidos y de dfn

de vinieron.

Aunque no existe el padre fisicamente, Los Pitufos sienten
que hay un guia y jefe al gue hay que obedecer, y como Papd Pi-

tufo ejerce esa facultad, entonces su poder se vuelve absoluto.
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El mundo de Los Pitufos es un horfelinatoc total, donde nun
ca podrén salir por medio de la evolucifn biolfigica personal ya

que como no han nacido, no podrén crecer.
Programa ndmeroc uno de "Los Pitufos".

Nombre del programa.- "lLos Pitufos".

Dig.- Jueves 31 de marzo de 1983,

Horae.- 4:30 pem. Se terminf el programa a las 5:00 p.m.
Tiempo de duracidn.- Media hora.

Frecuencia de programacifin.- Martes y jueves de cada semana.
Canal de televisifn que lo proyecta.- 2 de la Cd. de México.
Cobertura.- Nacional.

Produccidn.- Extranjera.
Tema.- "La mala suerte o el centésimo Pitufo'.

Trama.- A consecuencia de que & Pitufo Vanidoso se le que
braron varios espejos y que a Papfd Pitufo se le cay6 una manza-
na del &rbol donde estaba recastado, Papd Pitufo dijo: Huelo -
la mala suerte. Consultando E1 Libro de Hechizos M&gicos, que
decfa "gue se tenia que hacer un baile de los 100 Pitufos, si -

no, se tendrfan 100 afios de mala suerte”.

Pitufo Vanidoso 21 no tener un espejo donde admirarse, se -
encuentra un pedazo de metal con el cual hace un espejo, yéndose
al bosque para admirarse. Ahi le cayf un rayo al espejo y a con
secuencia de esto aparecif otro Fitufa. Vanidoso se lleva al Pi

tufo a la aldea para que Papf Fitufo pudiera hacer el baile de -
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los "Cien Pitufos". Pero el baile no se pudo efectuar porque -
£1 Pitufo Dohle efectuaba todos los pasos al revés y todo lg -=-

descomponia.

Pitufo Vanidoso corrif al Pitufo Doble y este se fue al --
bosque; Pap& Pitufo dio la orden de que lo buscaran. Pitufina
lo encontrf cerca del espejo que habfa dejado Vanidoso; estaba
lloviendo vy al caerle un rayo al Pitufo Doble, éste volvib a la

normalidad,

Pitufina lleva al Pitufo Doble a la aldea para que Papé Pi
tutfo efectlie el Baile de Los Cien Pitufos y asf se les termine
la mala suerte por 100 afios. El baile se efectud y estuvieron

muy felices.

Momentos sobresalientes.- Cuando le caybf el rayoc al espe-
jo v, a consecuencia de eso, El Pitufo Doble vuelve & la norma-
lidad y cuando Los Pitufos logran al fin hacer el Baile de Los

Cien Pitufos.
Programa ndmero dos de "Los Pitufos".

Nombre del programa.- "Los Pitufaos'.

Dfa.- Martes 19 de abril de 1983,

Horg.- 4:30 p.m.

Tiempo de duracifn.- 30 minutos.

Frecuencia de prcgramacibn.- Martes y jueves de cada semana.
Canal de televisifin gque lo proyecta.- 2 de la Cd. de México.

Cobertura.- Nacional.
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Produccifn.- Extranjera.
Tema.- M"El Pitufo Vanidoso'.

Trama.- G&rgamel se encuentra en su castillo fabricando -
una phcima para hacer un espejo mégico. Dice que s6lo le falta:
"un soplo de murciflago con mal aliento". Explota la plcima y
aparece, cuando la nube de humo se desvanece, un espejo mégico.
G&rgamel lo toma en sus manos y se lo lleva al bosque, cerca de

la Aldea de Los Pitufos.

Los Pitufos estén jugando futbol. De portero estf Pitufo
Vanidoso; a éste le meten un gol ya que se descuidf por estar -
viéndose en el espejo. Lo regafian los demls Pitufos y Vanidoso

tira el espejo y se va al bosque muy enojadoe.

En el bosque se encuentran Azrael vy G4rgamel, poniendo el
espejo mégico gque habfa construido éste. Vanidoso ve cuando Az
rael y GArgamel son absorbidos por el espejo. Dentro del espe-
jo hay otro mundo vy ah{ esperan a gue el espejo mégico absorba
a Los Pitufos y as{ ellos los puedan atrapar para hacer su sopa

de Fitufoe.

Llega Vanidoso, se para frente al espejo M&gico y es absor
bido, transporténdoloc el espejo al mundo interior, donde Azrael
vy GArgamel lo persiguen hasta que lo atrapan y se lo quieren co
mer, pero piensa y dice: "No, no te comeré porgque td serés el

anzuelo para atrapar mfs Pitufos y hacernos una sopa con ellos".

Paph Pitufo se encuentra en su laboratorio. Llega Pitufi-
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na y le dice que Vanidoso se fue al bosque muy enojado y que --
hasta el momento no ha regresado. Se van al bosque a buscarloe.

Papé Pitufo les reparte comisiones a los demis Pitufos.

Pitufina, Tontin y otro de los Pitufos se montan en un gan
so para desde arriba poder ver mejor el bosque y encontrar a Vg
nidoso. Los demés Pitufos se van a pie. Los Pitufos que via--
jan en el ganso ven brillar algo alld abajo. Bajan y se encuen
tran al espejo que trafa Vanidoso y m&s allé al espejo mégico -

que construyd G&rgamel.

Tontin se para frente al espejo mfAgico y es absorbido; los

demé&s Pitufos se asustan, pues ven que Tontin ha desaparecido.-

Ellos se paran también frente al espejo y les sucede lo --
mismo. VYa dentro se tropiezan con el gato Azrael que esté dor-
mido. A G&rgamel se le escapa el Pitufo Vanidoso y se les une
a los Pitufos. Azrael despierta y junto con G&rgamel persiguen
a todos los demés, gue llegan casi a la puerta del espejo y son
atrapados por G&4rgamel. Gérgamel les quiere pegar con un garro
te y Los Pitufos se agachan y golpea al espejo que se quiebra;-
por ah{ salen Los Pitufos. Afuera esté Fapd Pitufo y los demés
Pitufos que los andaban buscando. Corren a la Aldea Pitufa y -

ah{ premian a Vanidoso con un espejo.

Vanidoso se ve en el espejo, el cual refleja la imagen ho-
rrible y Los Pitufos le dicen que le regalan el espejo para que
no vuelva al bosque donde lo estd esperando Gérgamel para comér

selo.
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Programa nimeroc tres de "Laos Pitufos".

Nombre del programa.- "Los Pitufos®.

Df{a.- Martes 26 de abril de 1983.

Horae- 4:30 p.m. Se terminf el programa a las 5:00 p.m.
Tiempo de duracifn.- 30 minutos.

Frecuencia de programacifin.- Martes y jueves de cada semana.
Canal de televisifin que lo proyecta.- 2 de la Cd. de México.
Cobertura.- Nacional.

Produccifn.- Extranjera.
Resumen del programa.
Tema.- "E1l Astro Pitufo'.

Trama.- Esté en su castillc GArgamel y muy enocjado dice:-
"Tengo que encontrar a esos asquerosos Pitufos®; mientras, esté
preparando en un perol algo que lo ayude para encontrarlos. Sa
ca de la olla una éola de cristal en la cual, despufs de gue se
desvanece el humo que la cubria, aparece en ella la Aldea de --
Los Pitufos donde estén canténdole las mafianitas a Filfisofo por
ser dfa de su cumpleafios. Los Pitufos le dicen que para apagar
las velitas del pastel tiene gue pedir un deseo. Filbsofo pien
sa el desea y dice: "Desec poder volar en un astro Pitufo y es
pero que se me conceda lo més pronto posible". Pltufo Sofiador
va por un papalote a su casa, se cuelge de &1, empieza a volar

y, después de un buen rato, choca con un Arbol desgarréndose el

papalote. Pero no se da por vencido y se dirige al laboratorio
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de Pap4 Pitufo, donde consulta en El Libro de Hechizos M&gicos

c6mo hacer volar una escoba. Prepara el hechizo y hace volar a
la escoba donde se sube empezando a elevarse y a gritarles a --
los demds Pitufos. El hechizo le dura poco porque va y se es--

trella en un Arbol. Los Pitufos se rien de €1,

GArgamel, en tanto, guiéndose por su bola de cristal mégi-
ca, llega cerca de la Aldea Pitufa, peroc al cruzar un arroyo se

resbala y cae.

Pitufo Sofiador construye una nave de madera, se sube a --
ella y echando mucho humo y empujéndole con los pedales no lo--
gra elevarse. Pap4 Pitufo le grita que se baje para que se to-
me una pfHicima y con eso pueda llegar hasta las estrellas. ———
Aquél se bajas y se la toma y se vuelve & subir a la nave. Ya -
dentro de la nave le empieza a dar suefio y dice: "Creo que ten
go suefio porque estoy llegando a slgdn planeta". Se duerme pro
fundamente. Los Pitufos 1o bajan y desarman la nave de madera
y se la llevan en unos carros hasta el créter del volcén apaga~-

do; Pitufo Sofiador va dormidoe.

Azrael y GArgamel los estén siguiendo, guiéndose por la bg
la de cristal, y, por estar muy atentos a ella, ésta se les cae

en el rioc.

Los Pitufos, sl mando de Pap4 Pitufo, llegan al criter del
volcAn y empiezan a reconstruir la nave para que cuando despier

te Sofiador crea que de verdad ha llegado a otro planeta. Cuan-
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do la arman despierta Soiiador y en verdad cree que estd en otro
planeta. Los Pitufos se visten de otra manera y, al bajar, So-
fiador cree que son los habltantes de un nuevo planeta, pues le
hablan en otra forma y se lo llevan a donde estd4 Pap8 Pitufo --
sentado en un trono guien lo interroga y Sofiador dice que gl --
viene de otro planeta que se llama Tierra y que se vino de allf
porque estid muy feo. Sofiador pregunta cimo se llama este plane
ta y le dicen que se llama "Tufo". Daos Pitufos vigilantes ven
que Azrael y GArgamel se acercan a donde ellos estén. Pap8 Pi-
tufo dice que hay que hacer una fiesta para la bienvenida a es-
te habitante del planeta Tierra y que mafiana regresarl a ella.
En eso llegan los dos Pitufos vigilantes a avisarles de la lle-
gada de Azrael y G&rgamel. Se dirigen a Pap& Pitufo y en secre
to se 1o comunicen; éste dice gue hay que esconder a Sofiador pa
ra que no los vea y piense as{ que es la Tierra el lugar donde
est4. Pap& Pitufo, con su Libro Mégico, invents una nube para
gque persiguiendoc a Azrael y a G4rgamel, los moje y se vayan; la
nube los sigue y, tiréndoles agua y rayos, los hace huir hasta

su castillo.

Pitufo Sofiador dice que &1 no guiere irse a La Tierra, que
prefiere guedarse en este lugar que estd més bonito. Entonces
le ponen una condicifin para que se quede. Le dicen que tiene -
que resolver tres problemas y que si logra pasarlos serf admiti

do.

£1 primer problema consiste en el lanzamiento de una lanza
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que toque el centro de un circulo. Sofiador arroja y, pegando -
en una piedra, por casualidad da en el blanco, logrando pasar -
el primer problema. El segundo consiste en subirse en un palo
ensebado. Sofiador se sube sin dificultad ya que al Pitufo que

estaba cuidindolo se le olvid6 untarle grésa.

La tercera prueba consistif en atravesar el lago nadando,-
pero llevando una piedra muy grande. Pasa la prueba pues la --
piedra era del volcén y era una piedra pfimex que flot6 en el -

agua.

Pitufo Scfiador estaba muy contento porque shora s{ serfia =-
aceptado en el Planeta de los Tufos. Papé Pitufo le dijo que -
seri aceptado pero para probar que es un digno habitante de es-
te planeta, trabajarid de sol a sol, traerd agua en un barril, -
ge levantarf muy temprano, partiré lefia del bosque, adorarf a -
Pap4 Tufo, deberi bafiarse todos los dfas, no jugard. PFAlto" -
~dice Sofiador- "mejor quisiera regresar a la tierra otra vez".-
Pap8 Pitufo le da nuevamente la plcima para que se duerma; Los
Pitufos entonces aprovechan para llevarse otra vez la nave de -
madera a la Aldea Pitufa. Ya en la Aldea, Sofiador despierta y
les dice que fue a otro planeta, donde los habitantes guerfian -
gue se quedara, perc no se queddi porque los echaba de menos. -
Los Pitufos se sonrfen pues estén escuchando mentiras de FPitufo
Sofiador. Mientras Azrael y GArgamel van llegando a su castillo,

seguidos de la nube mégica que les arroja agua y rayos.

Programa nimero cuatro de "Los Pitufos"”.
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Nombre del programa.- %lLos Pitufos",

Dfa.- 5 de mayo de 1983,

Hora.- 4:30 pem. Se terminf a las 5:00 p.m.

Tiempo de duracifin.- 30 minutos.

Frecuencia de programacifn.- Martes y jueves de cada semana.
Canal de televisifin gque lo proyecta.- 2 de la Cd. de México.
Cobertura.-~ Nacional.

Produccifn.- Extranjera.
Resumen del programae.
Tema.- "Pitufo Sir Fortachén".

Trama.- A lo lejos se ven arder en el bosque unos 4rboles.
Es un dragbn gue guema todo a su paso. Los Pitufos observan gue
se trata de un dragfn. Llevan agua para apagarlo, lo logran vy,-
sudorosos y cansados, se acuestan a8 descansar, cuando de momento
escuchan gue de la Aldea Pitufa suena una alarma y, viendo que -
hay fuego, corren y, despufs de mucho batallar, logran apagarlo.
Pap8 Pitufo los refne vy les dice que hay gue buscar a una persc-
na gue los defienda del dragdn. Proponen a Fortachfin y es acep-
tado por todos. Fortachfn va a su casa y vistiéndose con una ar
madura y su espada se presenta & Los Pitufos diciendo que ahora
se llamarid "Sir Fortachén"; diciendo esto, se va al bosque & ma-

tar al dragdn.

Ya en el bosgue le grita al dragfn que salga, gque no sea co

barde, gue no le tiene miedo. Sale el dragén gue, con un chorro



109

de lumbre que le lanza & Fortachfn lo quema vy éste va a escon--
derse a unos Arboles. Entonces escucha unas pisadas de un caba
llo que se acerca, y dindose cuenta de gque era un caballero con
su armadura y su lanza, montado en un caballo que se acerca a -
la orille del rfo y se detiene a beber sgua. Temeroso, Forta--
chén se le acerca y le pregunta que si de verdad es un caballe-
ro. E1 caballero le dice que s{ y gue tiene hambre y guisiera

comer algo. Fortachén lo lleva & la Aldea Pitufa y lo presenta
a todos. "Me llamo Sir Lancelado" y estoy dispuesto a proteger
La Aldea, pero a cambio de gque ustedes me den de comer. Los P1
tufos le preparan de comer: pastelitos, dulces, fruta, panes, -
etc. Sir Lancelado se acuesta a dormir. Los Pitufos estén muy
contentos pues ya tienen quien los defienda. Pasan los dias y

observan gue Sir Lancelado no ha salids a buscar al dragfn para
matarlo; eso s{, come y come, hasta gue le dicen que salga y £l
les contesta que est& muy cansado que mafiana serl; Los Pitufos

le responden que eso mismo dijo ayer.

Pap&d Pitufo llama a reunifn, sprovechando gue Sir Lancela-
do se encuentra dormido y les dice gque ya es hora de que Sir --
Lancelado salga a combatir al dragfn pues, si dura un poco més,
ge les terminar8 la comida. Algunos opinan que Sir Lancelado -
no es un caballero, sino un ladrén. Acuerdan fabricar un dra--
g6n de madera para probar si Sir Lancelado es un caballero de -
verdad. Se llevan al dragfn falsoc al bosque y le gritan a Sir
Lancelado para que salga, pero como &ste los habfa escuchado --

que fabricarfan un dragfn falso, sale diciendo que &1 los defen
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derd de ese malvado dragfn. Los Pitufos empu jan hacia la Aldea
al dragfn falso y despiertan al verdadero dragfn, éste entonces
empieza a escupir lumbre por la boca y Sir Lancelado, creyendo

que es el dragbn falso, se apresura a destruirlae. Algunos de -
Los Pitufos se adelantan a decirle a Papf Pitufo que el dragﬁn-
que se acerca es el verdadero. Sir Lancelado los escucha y huye

de la Aldea.

Los Pitufos se unen y, con palos, pledras, catapultas, hon
das, y toda clase de armas, se defienden. Pitufo Fortachfn se
le sube por detrés al dragfn y le tapa los ojos, llevéndoselo -
hasta el rfo, lo cuasl aprovechan Los Pitufos para abrir la pre-
sa y el agua arrastra al dragbn ahogéndolo. Los Pitufos no ven
salir a Fortachfin y creen que se ha ahogado. Y dicen de 81 que
era muy bueno y muy valiente y se ponen a llorar. Se alegran,-
pues ven salir del rio a Fortachfn. Lo felicitan y todos por -
unanimidad lo nombran "Sir Fortachén". Pitufina le de un beso

en la mejilla en premio de que los ha salvado.

Programa n@mero cinco de "Los Pitufos".

Nombre del programa.- "Los Pitufos".

Dfa.- Martes 28 de junio de 1983.

Hora.- 4:30 p.m. Se terminé el programa a las 5:00 p.m.
Tiempo de duracibn.- 30 minutos.

Frecuencia de programacifin.- Martes y jueves de cada semana.
Canal de televisifn que lo proyecta.- 2 de la Cd. de M&xico.

Cobertura.- Nacional.



111

Produccifin.- Extranjerae.
Resumen del programa.
Tema.- "Romeo y Pitufresa".

Trama.- Est§ G&rgamel en su castillo y abriendo la ventana
comenta que hoy es el primer dia de primavera, gue ya pasf el in
vierno y gue todavia es hora de gue no ha atrapado ningdn Pitufo.
En la Aldea Pitufa, Pap& Pitufo dice gque ha llegado la primavera,
la mejor Epoca del afio. Goloso estd haciendo en la panaderia fi
guras con la forma de Pitufina; lo mismo hace Fartachdn con bo--
las de humo. Los demfs Pitufos van a la casa de Pitufina y le -
obsequian flores y le dicen que con quién quisiera casarse. For
tachfin y Goloso le sugieren a Pitufina que de los dos escoja ma-
rido, pero los dos se pelean. Papé Pitufo los separa y les dice
gue se vayan a trabajar; se alejan y al quedar solo con ella, le

propone que si lo acepta para esposoe.

En su castillo, Gérgamel, esté preparando una flor gigante
que despide un olor gue hechizaré a Pitufina. Va @l bosque y la

planta diciendo que con eso atrapasri a Los Pitufos.

Papéd Fitufo, mientras tanto, se ve en un espejo y dice que
si tuviera 150 afios menos, tal vez 1o aceptarfa Pitufina. Abre
la ventana y le grita a Fortachfn que le preste la méquina de ha
cer ejercicio. Los demfs Pitufos deshojan flores pensando en Pi

tufina.

Pitufina va a casa de Pap8 Pitufo y le dice gque para elegir
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marido tiene que pensarlo muy bien y gue tiene que ir al bosque
a meditar. Llega al bosque y, despufs de mucho andar, se encuen
tra con la flor gigante que plant6 GArgamel, la huele y se trans
forma en una persona egoista. Le casa de Pitufina est& rodeada
de Pitufos que le llevan flores. Papé Pitufo les dice que &1 la
conquistard con regalos. Les conteste que Pitufina no esté, que

se fue al bosque a meditar para saber a quién elegir como marido.

Pitufina regresa y todos corren a encontrarla y les comenta
que ya lo pens§ bien y que elige como esposc a Genio, déndole un

beso, pero también elige a Fortachén.

En ls noche le llevan serenata. 5Se siente feliz ya que ob-

serva gque se pelean por ellae.

Pitufina le ensefia la flor a Pap4d Pitufo. Este 1la huele vy
dice que presiente un toque malvado en la flor. Mientras, en la

aldea, Los Pitufos se pelean por Pitufina.

Gargamel en su castillo medita y dice que Pitufina esté ac-

tuando maravillosamente,

PapAd Pitufo va al castillo de GArgamel, para reclamarle lo
que le ha hecho a Pitufina. Entra al castillo y Géirgamel le di-
ce que de ah{ no saldréd vivo. Ambos tratan de hechizarse con 1la

mirada.

Los dos se hechizan mutuamente, cambiando de personalidad.
Papi Pitufo se va a la aldea pero, creyendo Los Pitufos gque es -

GArgamel, pues en verdad es el cuerpo de Gargamel, lo atrapan y
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lo amarran a una estaca. Les dice que es Papi Pitufo y se lo --
creen pues habla como él. Lo desatan y, yéndose hasta su labora
torio, prepara una pHcima mégica y después se va hasta el casti-
llo de GArgamel y le lanza el brebaje y cada uno se convierte en

lo que era antes.

GArgamel empieza a atrapar Pitufos pero le pisan la cola a
Azrael y éste brinca a la cara de Gérgamel, arafidndolo en el ros
tro y los brazos, soltando éste a todos Los Pitufos; estos se --
van corriendo hasta la Aldea Pitufa. Pap4& Pitufo prepara un he-
chizo mégico v se lo da a Pitufina, recobrando ella su personali

dad.

Los Pitufos hacen una fiesta y estln muy felices. Le pre--
guntan a Pitufina que a cudl escoge por marido y dice gue a nin-

guno va gue a todes quiere por igual. Todos gritan de alegria.
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C. Anflisis del programa Siempre en Domingo.

El programa més visto entre sébado y domingo resultd ser -
"Siempre en Domingo" con un 23 % del auditorio que dice prefe--

rirlo.

Este programa es bésicamente musical, con una duracién de
4.30 horas, comenzando normalmente a las 4:30 de la tarde para

finalizar a las 11:00 P.M.

La frecuencia de programacifn obviamente es semansl, pro--
vecténdose en directo la mayori{s del tiempo, ya que de rato en

rato utiliza también videotapes.

El canal gue lo transmite es el 2 de la Cd. de México, per

teneciente a la empresa Televisa.
Cuenta con una covertura internacional.
Veamos el esquema que presentan estos programase.

Sintesis de los programas.

Seglin el Sr. Rall Velasco, conductor del programa, tiene -
éste un auditorio de ciento cincuenta millones de teleespectadp
res,.

Llega a los Estados Unidos de Norteamérica por ls Cadena -
de Univisién, la cual lo retransmite por Galavisidn para la po-
blacifn de habla hispana que vive en los Estados Unidos de Nor-

teamérica.

El programa “"Siempre en Domingo" llega a otros paises como:
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Ecuador por el canal 10, Paraguay por el canal 13, Perd por el
canal &4, Fuerto Rico por el canal 7, Repliblica Dominicana por -

el canal 5 y Venezuela por Venevisifén s través del canal b.

El programa "Siempre en Domingo" la mayor parte de las ve-
ces es transmitido en vivo, es decir, que no esté previamente -

grabado.

También es transmitido desde la Cd. de México, D.F. y, en
contadas ocasiones, desde algin pais extranjeroc o desde alguna

ciudad de nuestra nacidn.

Este es un programa supuestamente para diversifn y entrete
nimiento de tode la familia en general, aunque suponemos Qque la
intencidn, tanto de los duefios del canal como de los empresa---

rios, es vender lo gue se anuncia.

5e aprovecha que es un df{a de descanso (domingo) y que es-
t4 reunida la familia, por tal motivo su programacibn es varia-

da y puede ser visto por todos los miembros de la misma.

Este programa, la mayoria de las veces tiene los mismos --
"momentos" o etapas. Comienza con unos ballarines o cantantes

que sirven para formar marco de entrada al conductor.

Dichos momentos o etapas son los siguientes:

1.~ Momentos Infantiles.- En esta parte del programa toman
parte nifios ya consagrados, seleccionados de los concursos in--
fantiles, o grupos nacionales como La Banda Timbiriche, o bien

extranjeros como Parchis, entre otros.
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?.- Momento Ranchero.- En esta etapa participan cantantes
o artistas ya famosos, acompafiados de un conjunto de Mariachis

o alguna "pista", cantando canciones de compositores mexicanos.

3.- Momento Juvenil.- Participan jovenes, ya sea en forma
individuél o en conjunto. Cantando y bailando. Algunos son --
del pafs como grupoc Ciclén que, segin el anunciador o conductor
del programa, son una contra ofensiva & los conjuntos extranje-
ros que han venido al pafs, como son Los Chamos y Menudg, entre

otros.

4,- Mpmento de Las Grandes Orquestas.- En esfa etapa, el -
conductor hace unes remembranza de su director y de la orquesta
que se presenta; despufs, ésta ejecuta dos piezas de misica de
las que la hicieron famosa, ya sean de autores mexicanos o ex--

tranjeros.

5.- Cépsulas de Buen Humor.- Ocupando el programa un hora-
rio muy amplioc, (4 horas y media) y siendo muy variado, no po--
dian faltar los chistes o clpsulas de buen humor; éstas son di-
chas por artistas como: Flavio, Leonorilda Ochoa, Pomponio, en-

tre otros.

No creimos conveniente poner a continuacifn la descripcibn
de programas concretos de "Siempre en Domingo" como se hizo con
el del "Chavo" y "Lps Pitufos", puesto gque nada aportabs dicha
descripcidn para nuestros fines, ya gue en cada programa actdan
personajes distintos, lo Onico que se conserva es el esguema --

gue se ha anotado,.
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CONCLUSTIONES

A manera de conclusiones hacemos los sigulientes comenta---
rios:
Los resultados obtenidos en nuestra investigacifn nos mues

tran que:

Los nifios permanecen frente al aparato de televisifn un --
tiempo similar al jue dedican a la escuela. 5i consideramos --
gque técnicamente la T.V. es més evolucionada, din&mica e impor-
tante que la mayorie de las "clases" a las gue asiste el alumno,
podemos inferir gue este medio de comunicacibn lleva ventaja sg

bre la escuela.

A la escuela se va por obligacibn, por rutina y espnrédiqg
mente por interés, mientras gue la televisifin se ve de manera -

esponténea.

La adquisicién de los conocimientos, destrezas y habilida-
des gue pretenden alcanzarse en la escuela, implican mecanismos
racionales conscientes en la mayoria de leos casos, que requie--
ren un esfuerzo sistemftico y sostenido; realizacifin de ejerci-
cios para el logro o reafirmacidn del conocimiento. La televi-
sibn no deja tareas, no obliga a realizar determineda actividad

en un tiempo precisoc ni presiona con una evalusecidn.

Mientras gue en el aula el alumno no puede cambiar de maes
tro a su antojo, ni dejar de oirlo si no le conviene, en la T.V.
basta apretar un botbén para desconectar o modular la intensidad

de la voz, y de requerirse, cambiar de canal.
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Es obvio gque los tres programas més vistos, como cuelquier
otro de la televisidn comercial, tienen como finalidad el nego-
cio. Dependiendo del auditorio que tienen, es la cantidad que
se cobra por minuto de anuncio. En dichos programas, ademés de
las valores descritos, se propicia el consumismo de una serie -
de productos como lo son: golosinas, alimentos de tercera cate-

gorfa, etc.

Tanto el programa de "El Chavo" como el de "Los Pitufos®,-
se desarrollan dentro de un mundo irreal que ofrece soluciones
m{ticas a los problemas a resclver, muy alejadas de lo gue es -
el método cienti{ifico gue trata de acercarse a la realidad por -

caminos seguros.

El progrema de "Siempre en Domingo" alienta la creacifn de
"{dolos" en funcién de sus cualidades artisticas més que inte--

lectueles.

Es de hacer notar que los tres programas més vistos perte-
necen a Televisa, ninguno a las Televisoras del Estado, como lo
son:; caenal 13 y 1ll. Es interesante preguntarse por qué es poco
vista la transmisidn de programas culturales, como lo son:los -

de RTM (Radio y Televisidn de la Replblica Mexicana).

Ciertamente la transmisifn de televisifén por empresas par-
ticulares es una concesifn que la legislacifn mexicana otoraga,-
perc no es monopolizando el Estado dicho medioc de comunicacién
como se lograrfa un avance en el terrene cultural, sino moderni

zando la estructura y funcionamiento arcsico de la-escuela, lo
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que implicaria necesariamente elevar la calidad del magisterio
nacional y contar con recursos que dificilmente puede dispaoner

el pais.

5in embargo, algo se puede hacer, por ejemplo, ensefiar a -
ver televisién a los nifios, ese es papel de la escuela y desde
luego propiciar la formacién de un Juicio critico e independien
te en el educando, finalidad expresada en los objetivos de edu-

cacifn primaria.

No desconocemos gque el que los nifios vean determinados PTgo
gramas de T.V. estéd més en las manos de los padres que en el de

los maestros.

Una alternativa de solucifin al problema de que el nifio pa-
se tanto tiempo frente al televisor, es fomentar actividades --
sustitutivas, como lo son las recreativas en general y las de--
portivas en particular. Ello favorece el crecimiento fisicamqﬂ
te seno y posiblemente menos esclavizado a la T.V. que hoy en -
dia construye en gran medida el marco de referencia de las per-

s8o0nase.

El hecho de gue el 97 % de los nifios de la escuela "Profre.
José Martinez Estrada" tenga televisor en su hogar, nos esté se
falando un reto a los maestros que en ella laboramos para que -
tomemos en cuenta este factor como uno de los componentes gue -
van conformando la visién del mundo gue les rodea y proporciong

mos a los alumnos educacidn de cbmo ver programes televisivos.

Es absolutamente indispensable vincular m&s estrechamente
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el quehacer del auls con el que sucede fuera de ella, pues pasa
frecuentemente gque se encuentra divorciada la escuela caon lo gue

acontece en la vida diaria del alumno.
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ANZXC

Cuestionaric para conocer qué progyramas de televisidn ven
los alumnos cde la escuela Frimaria Urbena Federal "Frofr. José
iart{nez Estraca" clave.- 0834638, ubiccda en la calle 3a. y --
Pvda., de H. Colegio Militar en Nombre de vVios, Chihuahua, Chih.,
en el afo escolar 1982-1983.

Datos Generales:
Grado escolar Grupo _ 9exo cdad

2.- oTiene televisidn en casa? (s1) (No)

3.- 53i tiene %elevisidn en casa, 4cbmo es? De color, Blanco y
Negroe.

4b.- 4Tu papé trabaja?, icGmo? Obrero. Negocio propio.

Jornalero. Frofesionista. egccio propio.

5.- éZn nué trabaja tu mamh? 54Glo en casa. En otra parte.

l.- .Cufles son los 3 programas de la televisidn gue pasan
de lunes a viornes gque més te gusten? cscribelos por orden de -
impartancia,

A

a

]

?.-i.Cuféntos programas ves todos los dias en la televisifbnty

uno dos tres cuatro cinco seis mas de seis.

3.- 3i td fueras actor o zctriz de televisidn, icdmo guien

Quisiegros ser:

Nombre cel actor o de la actrize.

fWombre del programa.

4t.- iA cuf grupo juvenil guisieras pertenecer:




