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PROLOGO

Los medioe de comunicacidn mseive son y serén siempre un a -
vance grandioso para la eociedad, jugando un papel muy importan -
te tanto en la secuels, como en la familia,

La televisidn es el medio de comunicecién mée adelantado,pro
ducto del avancs tecnolégice, por su enorme pader suciovisual, ya
qus estd enriquecido con les im8genes crombétices haciéndolo el -
m&s strsctivo, por lo que ceutiva de mayor forme al receptor, o8-
ta pusedes causarle efectos de gren trascendencie; sste s uno de -
los motivos qus me lleveron a la alaccidn de eate tema, pussto =
que sstos sfectos vienen a repercutir an slgunos casos, 8N cam --
bios notables en le conducta de los preescolares,

tstos ceasos se dan principslmente sn las grandes ciudades, =
puss los pequefos reciben de la telsvisidn mensajes que mucnas ve
ces son negativos, contribuysndo con eesto & reducir las formes de
comunicacién an la familie y aun en ls cscuelas.

A lo lergo de mi tarea como messtra de cducacién Presscolar,
me ne uedo cuents gue con &l transcurso del tiempo hen asumsntedo=-
en los pequeflos gifersntes aspecios negetivos como la agresividad,
la incomunicaciéns no hay diSlogo entre pedres e hijos, maestros=-
y alumnos y ee a través del di#logo con lo cusl los nombres nos -
acercemos y nos pogemos sentir reflejados, lo mismo que edvertir-
que recibimos sportaciénes de los demés,

Loe mensajes que los nifos recipen tienan particular impor =-
tencia, pues los manipulan en forma alarmante,

£l nifMo ve e pedirle & lof pedres todo lo que se le anuncia-
en la televisidn, cosus que quizé le van a causar daMo, sin ser =
las epropiades para su seslud.

Otro aspecto importante es la syresivided, formea que adopte=-
sl niXo sl imitar personejes de la televisifn en luyar de rezoner
sus actos,

tn el grupo que tengo & mi cargo he observedo este problema-
con frecusncia; lo cueal ms hizo reunir & los padres de familie, a

los cueles reparti un cuastionario, en sl que, les hice varias =



preguntas como éetas: ;cuéntas horss pses su hijo frente al tele
visor?, ;qué progrsmas suele ver?, ;le parece que son adecuados?
etc, £l resultado fue obvio, estoes pequefos con problems de con-
ducta, son los que pesan les tardes enteres viendo pasiveamante -
la televisidn.

Me he valido de estas situaciones pers hacer conciencia en-
tre los padres de familis, pare que realicen une mejor vigilan -
cia hecies sus hijos.

Otra de les causeas que me llevd 8 elegir este tsme, eos lao -
sensibilidad que log nifflos tienen por las cosas simples y valio=-
ses, Se temes que & las nuevas yeneraciones, eflo lss intersse lo
muy extracrdinario, muy violento o muy sensual.

tl uso inedecuado que se hace de le televisién, puede pro =-
ducir en el nifio, miedo, &ngustia y temor. FPere que esto no &uce
da se deben tomer medides & sste respecto, como, que los pedres-
vean la televicsién con los ni®oe y critiquen constantemente los-
mensejes neyativos, msf como ensefierles a eleygir los progremas -
que ests medio de comunicecifn nos presents. De ests manera, l:-
televisidn puede convertirse en un aliado nuestro,

Para logrer mi investigacién me veli de libros, comentarios
de le televisidn, visité bibliotecas y el Instituto Mexicano de=-
la Comunicecién Masive, recibi veliosa syuds de los messstiros -

asesores del Centro 094 de 1ls Universided Pedagdcice Nhacional,
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INTRODUCCION -

A trevés de las observaciaones que he hecho & lo largo de mi-
tarea como educadora, me he dado cuenta de la gran importencia =
que tienen los medios de comunicacién masiva en ls educacidn, so=
bre todoc en los nifios de sdad preescolar, pussto que s asta sdad=-
su verdadero cempo &s todavis el de la accidn y la manipulacién,-
es por eso, que estén més expusstos ® los efactos nagativos o po-
sitivos de los mensgjes que reciban de uno de los medios con mls-
fuerza, como es la televisidn.

La familis y la escuslas llevan a cabo una importants accidn-
educativa, pero también los medios de difusién, ae decir, la ra =
dio, los periédicos y revistas, el cine y la tslevisién, esjercen=-
una influencia en las creencias, actitudes y conductas de grendes
sectores de ls poblacién.

Estos cambios en la vida y en les formas de comunicacidn de-
las families, se producen cesi siempre sin gque la familia se de -
cuents y sin que tales cambios conetituyan'un avance o mejoremien
to del grupo femiliar.

La televieiSn comercial influye negativaments en la conaucts
del nifio, en estes investigacién vamos a ver, hasta gue punto seta
influencia puede perjudicarlo y qué medidas debemos tomar los pa-
dres y maestros para solucionar este problema.

Le seleccién de los progrsmas ademés de verlos con unea acti=-
tud critica y activa, pueden convertir a la televisidn an una -
fuente rica en informacidn, en lugar de axponernca pesivamente s-
sus menssajes.

Es debsr ds los padres arientar a sus hijos y evitar que los
modelos prssentados an los wmansajes repreeentan mayar importencia
de la que s8se merscen..

€l diélogo con los nifos ea muy importants, puss la comunice
cién parsonal que el nifio tenga con sus padres le permitird una =~
mejor comprensién a los mensajes de la televisifn, asi como un ds
sarrollo emacional més completo.

Los objetivos que se parsigusn con el presante trabajo son:-



Analizar en qué grado puede ser nocivo el uso inadecuado de-
la televisidn, asf como las ventejas gque reporta sabiéndola utili
zer, 9

Concientizer e los pedres de familia, pare que sigan can & -
tencidn el uso que sus hijos hacen de la televisidn, observando -
le actitud con que la ven y los efectos que les csusa, para que -
puedan tomar & tiempo les medides necesarias pare evitar efectos-
negativos.

Darnos cuenta de ls importancia del empleo de la televicsidn-
y los medios audiovisuales en al érea educativa, como recursos di
d&cticos pers le educadora,

Este trabajo se llevars e cabo de le siguiente manere;

1.- Caracterfsticas de la comunicacién masiva,
2,- Influencia de la televieidn en el niflo de eded preescolar,
3,- La escuela y los medios de comunicacifn en accidn psraleis,

Jel desarrollo de este estudio se desprenden una serie ci U
cerencies diricidas & padres y me8:stros pars qQue arienten a .o -
nifios y jévenes, 8 ver le televisidn de mansrs critica, activz
mesursdes para que se convierts en fuente de informacidn y recrse-
cidn.

bara la realizacién de esta investigacidn conté caon bagtante
materisl, no encontrando limitacidén ye que este tema es muy &m =

plio,



I.- CAAACTGHISTICAS Dt LA CUWJNITACIUN MASIVA

En general los medios de comunicecién masive integran la con
ciencie de 18 sociedad, es praciso recurrir sl endlisis de los -
mismos, e efecto de formarnos una concepcidn ecerce da su estruc-
tura, desenvolvimiento y objetivos; sdlo esf serd posible llegar-
s los funcamentos y saber, 8 ciencia ciwsrte si efsctivemente es -
tos vehfculos influyen en forma ne.ative en la ments colectiva,

en virtud de le expensidn de los medios mesivos de comunice-
cidn el hombre de nuestros dfae 28 un sterno receptor de mensajes
que capta casi desde que se levanta de la came, neete lees (Qltimas
horas de ls noche,

is decir, los mensajes llecen 8 le mente sn forms continuada
a2 tade nora y en variedad de formas y esquemés.

cchendo un vistazo e los meoios masivos podemoe percstarnos-
de que el ser actual ss el tlanco permanente de todos ellos.

Le televisidn por ser el meaio con mée fuerza, tiene gran -
importencia y poder de penetrasciSn on el individug.

Reflexionemos pues an releciidn & su influencia sobre le comu
nidad y los grados de panetracidn sn la mente colective. Veesmos =
de menera préctice,.los posibles efectos caussauos por los medios-
de cocmunicacién mesive en el comportamiento social.,

Loc més destacados tratadistas de le cumunicecidn sefislan -
cateySricemente el poder de convencimiento que los medios poseen=-
sobre la sociesueu, poder que llege ® los extremos de dicter algu=~
nos patrones ue coniucte e &ste,

Somos testi.os de quse mucha gente gsacrifice el bienester de-
eu familie en ares de adgquirir um procucto, que por le forme como
lo anuncien, provoca que lss personas e abslencen 8n la improve-
chose luche por adcuirirlo, dejendo & un lado las verdederes nece
sidades propiess y femilierss.

£l lenyusje sufre greves transturnos por accidn de los me -
dios, & través de los mensajes y transmisiones en donde se hace -

uso de un vocabulario dagenerado, invencidn de loe cémicos y de -
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més personsjss emplesdos como modelos de conducte para los recep-
tores,

Siendo la televisién come lo pencionamos enteriormente, unoe
de los medios con més impacto, por ser el més edelsntsdo de todos
cusntos existen en el terrsno de le comunicacidn, Tiene un enorme
poder audiovisuel y snriquecido desde hece algunas afos con las -
imfgenes crométices, lo hecen el més atrectivo capaz de ceutiver=~
en meyor forma, al receptor.

Sisndo el niKe nuestra mayor preocupecidn, ys que es el més-
sfectado por este medio, debemos hacer conciencie 8l respecto pe=-
re poder lograr que este ves le televieidn con sentido critico es
decir, que junto con 81 critiquemas los programss as{ como los =
mensajes que 8stos aportan pere que a travée del enélisis descu =

bra lo positivo o negetivo de los mismos,
A) E1 principio de la comunicecidn.

En le historia el primer medio de comunicecidn fue ls voz hy
mana,

te sl conjunto d; sonidos qus salen de la boces del hombre, -
loe cuales con el tiempc se fusron ordenando pars tener un efecto
geterminado.

"Asf, esos sonidos, emitidos como :ofleJo de exptesiunes men
tales, fueron configurando un cetbloga de- :amunxcacxﬂn; pauletxna
ment® en la mercha del hombre sobre la tierre, desde los tiempos=
més remotos, fusron afinéndose y tomando forma hesta lleger finel
mentes, @ la creacifn de la lesngua®. (1)

Se puede creer que los hombres primitivos, con su afan de co
municerse por medio de la voz, llegeron & dar forma a2 una tsbls -
de comunicacidn verbal.

£s por esto que podemos afirmar gue el primer medio fue el -
eperato vocal humeno y ls escales de sonidos los que formaron los=-

L

(1) SURDQ, Noriega Aloneo. Diagnésticos da_los Medios Masivos de=

Comunicacién en méxico, de, ed., cd. del Imcome, Mé&xico, 1976, =~
pe 21



elementos de la comunicacidn,

As{ el aparsto vacal humano y los elementos de la comunice -
cién, dieron origen al menceje, siendo &ste el punto principal de
ls comunicacidn, pues el deseco del hombre ers el de propager suc=-
ideas y sus propdsitos.

€l hombre primitivo, sin duda, desde los primeros dise de eu
sparicién construy§ las formas comunicantes por medio de ls voz.

La voz humana es el instrumento m&s eficsz pare menifestsr -
un menssje.

£l hombre de las cavernas antes de idear ls pinturs rupestre,
su voz le era Gtil para comunicarse con sus semejantes,

Como resultado de los recursos que hemos sedalsdo, la pals -
bre cié licertad al hombre para integrar mecaniemos propios y con
venientes de la comunicacidn.

Una vez integrade el primer mecanismo de comunicacidn numana,
el hombre, en busca de satisfacer sus necesidades de comunicacidn,
se adelantd en los casminos de las primerss especializeciones Jde -
la comunicacidn, gque fue la aparicién de los comunicadares,

La comunicacién significd para el ser humeno un elemento 8-
sico pers su existencia, es por esto que desde la antighesded, a8 -
parecieron personas dedicadas s hscer ofr su voz en reuniones nu-
merosasSe.

Las primerss manifestaciones de una comunicecidn &n maesa, -~
fue el srribo de los comunicadores nacionales, regionsles y loce-
les, Nos referimos a ls existencia de los Juglares medievales, -
que como primeras informadores recorrfan los feudos y villorios -
llevando noticias buenas o malas.

Por medio de la voz de esos hombres, las ciudedes de curope-
se dabsn cuenta de las noticias de les Cruzades, los triunfoes y -
derrotss de los defensores de Cristo, asf{ como lo gue sucedfa con
los sarracenns.

Dichos Juglares, son muy interesantes, ya que son los crea -
dores de las formas especializedas de la comunicacién y ee poei -

ble que hayan sido los primeros en introducir los mecaniemos pu -



blicitarios y propesgandfsticos,
B) Froceso des la comunicacidén.

Comunicecidn ee el proceso por medio del cuel se transmiten=-
significados sntre dos o més personas,

Para 168¥%eres humanos, el proceso de comunicacidn es s ls -
vez fundamental y vital, Fundementsl en cuento a tode socizdad hu
mana, desde l® primitive hasts le moderna, esté fundado en la ca-
pacided que al hombore tiene de trensmitir sus intenciones, deseos
sentimientos, saoer y experiencis, de persaons @ persona., cts vital
en tento la posicilidad de comunicscién con los otros sumentando=-
las oportunidedes individuales, pears sobrevivir, del mismo modo =
coma su eusencis es viste, generslmentes, comn una forma de trans-
torna peatoldgica de la personalided,

Fera que existes un proceso de comunicacidén, se requiere que-
slguien tenga algo que decir y con un prop§eito determinedo, este
es el emisor, tiene gue haber une fu=nte, es decir, el origen de-
les idea; codificacién que &8s la tresduccidn de ls idea a simbolos;
gl mencaje ides o idees que se requi=ren trensmitir; cddigo conte
nido, tretemiento del mensajej canel medio o conducto, mecanismo-
de uniény medio es el especio que existe entre el emisor y el re-
ceptor y que debe ser atrevesado por el mensaje por el cual deter
mine el censl; receptor es & guien ve dirigido el mensaje; retro-
slimentacidn =veluacidn de ls comprensién oel menseje; marcos de-
referencia vivencies para logrer ls comunicacidn, Barr:ras de le-
comunicacién son ruicos u obstéculos que impiden, limitan o dis -
torcionen le comunicecién,

Debemas prestar atencidn @ preguntes tsles comoy iguién, por
qué y con quién se& esté comunicanca?l, sl queremgs conciderar les-
distintas formas de conducta en le comunicacidn, los mensajes gque
se producen, y qué es lo gue la gente est8 tretenca de comunicer,
debemaos exeminer los medios de comunicscidn, es decir los canaleas
que utilize le gunte pera hacer llecar sus mensajes & su audito =

rio, @ sus lectores, ¢n resumen, debemgs tener presente los ele -
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mentos del proceso de comunicacidn que hemoe de tomar an cuenta -
cuendos a) iniciamos la comunicacién, b) respondemos @ édsta, 0 c)=-
servimos como observadnree o analistas de ella.

El interés por le comunicecidn ha producido muchos intentos-
encaminados 8 desarrollar modelos del proceso: descripciones, 1i§
tas de ingredientes. Por supuesto que estos modelos difieren, Nig
guno de ellos puede calificarse de "exacto" o "verdadero", Algu =~
nos serédn de mayor utilidsd o corresponderén m&s gque otros al es-
tado actusl de los conocimientos scerce de la comunicacidn,

Dicho de otres manera, tenemos que conesiderer tres componen =
tes en la comunicacidn: el orador, el discurso y el esuditorie ye-
que cada uno de zstos elementos son neceserios psre la camunice -
cién y que podemos organizar nuustro estudio del proceso de acuer
do a tres variebles; a)persone que hable, b) el discurso Que pro-
nuncia y c) le persona que eescucha,

Podemos decir gque tods comunicacién humena tierne aliuna per-
sona o c¢rupo de personas con un objetivo y una rezdn pere ponarse
en comunicacidén. Une vez dada 1z fuente, con tue ideas, necesida-
des, intenciones, informacifn y un propésito gor el cual comuni -
carse, se nace necesario un sec¢undo componente, tl propdsito de -
la fuente tiene que ser expressdo en forme de menssjes cn la comy
nicscidn humans un menseje puece ser considerado como CONAUCLA fg
sica: traduccidn de idess, propdsito e intencionelided en un cddi
go, en un conjunto sistemdtico de sfmbolos,

Lzs fuentes y las receptores de le comunicacidn deben ser -
sistemas similares, 5i no lo son, la comunicecifn es imposible, -
Cabe dar un paso més y decir que la fuente y el receptor pueden =
ser (y & menudo lo son) la misma personés; la fuente pueds comuni=
carse consigo misma el inuividuo escucha lo que esté diciendos, =
lee lo que escribe, piensa, &n t8rminos peicol8gyicos, le fuente -
trata de producir un estfmulo. 5i la comunicacidn tiene luger al-
receptor responde & ese estfmuloj si no responde, ls comunicacidn
no ha ocurrida.

5i tenzmos el cancepto de proceso bien definide en nuestra -



mente, podemos sacar provecho de un anllisis de los componentes -
de la comunicacidn, elementos que parecen necesarios (ei no sufi-

cientes) para que ee produzca ésta.
€) Los medios masivos de caomunicacidn.

La comunicacidn como necesidad vital del hombre, ha desempe-
fado un papel impartente en la historia de todas las sociedades -
y @ través de los tiempos ha ido buscando y procur8ndose a si mis
me vehfculos cade dfa m8s completos,

En el mundo actual tomando en cuenta sus particuleres carac-
terfetices, la comunicacién se hace necesaria @ niveles masivos,-
para ello se amplean los llamados medios de comunicacifn masivos,
capacas ds hacer llsgar un mensaje de un punto 8 otro del pel{s y-
hesta de un Continente, La radio y la tslevisidn como vehiculos -
de enorme poder de penetracidn y de smisién de mensajes, hen reci
bido sl merecido calificativo de medios masivos por parte de los-
eepecialistas an comunicacidn, debido a sus caracterfsticaes de -
transmisidn y sn le conviccidn de que sus smisiones son captadas-
por los grandes conjuntos de la sociedad nacional, tanto en las -
Sress urbenas como rurales; lo mismo en fébricas, la oficina, el-
tsller, ls escuela, el cantro de distraccién, el hogar, el auto -
mévil, los transportes comunes Yy otros muchos lugares.

Anelicemos sl fendmeno que se ds en el pa{es en lo reletivo &
ls progremecién en funcién # la informecidn, le cuel es response-
bilidad particuler de los medios y le sctividad publicitaria que-
como resultsdo de le estructura consumista impere en el pafs, lo-
cuel ceuss efectoe ya ssen positivos o negetivos sobre todo en -
los pequefios preescolares, ya que @ ests edad sl nifio percibe y -
capte los sjemplose y mensajes qus recioe en el medic que se dess-
rrolle,

A continuacién veremoe sn forma individual ceds uno de estos

medios llamados masivos,

El libro.

El libro no re@ne las caract:risticeas, en cusnto @ poder de-
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difusién para poder figurar entre los medios masivos de comunicae
¢ién, por lo cual no se considera como tal, pero ss importante -
mencionarlo en este capftulo por su tradicidn siendo este medio -
sl que da vigencia y perdurabilided a temas que ya entes fueron -
tratedos por atras publicaciones.

"yisto desde otro 8&ngulo, el libro es el condensador del pen
samiento humano y quiz8 le oportunidad més formal de expresar los
mensajes con el &nimo de encuadrarlos en un medio serio y reepeta
ble por derecho propio y capaz de ser permanente y tresladsble -
- sun a otras generaciones® (2).

En reelidad es un material importsnte como cualquier otro da
los que mencionaremos m&s adelante y por lo mismo debe d&rsele -
igual categorfa.

Desde el punto de la ensefianza podemos sefelar slgunse vents
jas y desventajas del libro de texta.

Entre las ventajes m8s dignas de destacarse tenemos lae £i -
guientes. ‘

- E5t4 escrito por especialistas,

- £s un depdsito de informacidn.

- Un buen libro despierts el interfs por el tema tratado.

- Sirve pare orientar & los maestros.

- Unifica le& instruccién,

- Ayuda al meestro poco preparado.

Desventajas.

- Se le acepts sin ningln comentario.

- Se abusa de &l.

- Aunque est& ordenado ldgicemente, se olvida el factor psicaldgi
co, en muchos casos,

- Mala aplicacidn de ilustraciones,

A fin de evitar, hasta donde sea posible, las desventajas se

(2) SORDO, Noriege Alonso. Diagndsticos de los Medios Mesivoe de

Comunicacisn en M8xico, 4a. ed., td, del Imcoma, Méxica, 1976, -
p. 33
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Maladae, se den algunas recomendeciones que deben tomarse en cuen
ta psra la ssleccién de un libro de texto. )
Como una gearantfs en calidad del texto se debe ver:
=gl tftulo de la obre.
=-La reputecidn del autor.
-La editorisl que lo publica,
~Lee crfticas el respecto.
=El temafo del libra,
-tl pepel en que estd impreso.
~£l tipo de letra, de scuerdo con el gredo peras el que deba ser -
vir.
-El contenido,
-El n@mero de ilustreciones.
Nosotroes sabemos que si el libro de texto es el euxiliar en-
menos del meeetro, sdlo debe de servir como lioro de consulta pe-
res el alumno, y es el maesstro el que debe guiar &l estudiante psa-

ra que eprunde & usarlo.

La prenes;

Podemos efirm&r, que le prensa en sus formas veriedas, esté-
integrada entre los modernos medios de comunicacidn masive, es de
cir, este medio importente de la comunicsaciédn; no ha perdido su =
podar comunicente ente la epericifn m8s o menos reciente de los -
medios coneid-rados electrfnicos, que son le radio y la televi -
8idn,

Les estadistices heches hace elgunos ados con el propdsito -
de seber que efectos de perjuicio opersbse en le actividad prens!g
tice, la fuerze de los medios electrfnicos, cincidieron en que la
aparicién de los medios modernos, sflo integrd un todo comunicsn-
te,

Le prensa he mentenido nasta shora su poder de difusidn,

nef estos tres medios como lo son la radio, la televisifn y-
la prense integren un conjunto funcionel y armSnico.

Y s8i sumemos otro importsnte medio como lo es el cine, ten -

dremos el cuadro completo de los medios masivos de comunicacidn,
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ts prudente, cuando hablemos de medios de comunicacidn masi
va, ver naste que punto podemos llamar masiva a le prensa, y

Todos los destacados estudios que se han hecho, indicsn que
es masiva,

Los tirajes de periddicos en ME&xico adn cuendo no son lo -
gruesos que se requerirfa siendo la poblacién tan yrande, sus -
ejemplares llegan 8 verios cientos de miles, esto significs que-
si tomamos en cuents, los tirejes de todos los perifdicos can =
que contamos en el pefs, el n6mero de lectores pueden ser varios
millones,

Se puede decir, que la prensa es el gran todo de le impre =-
sidn de menssjes, y que adem8s tiene periodicidad,

La prenza como el mhs anticuo de los medios masivos, eunado
a los demé&s m.dios de comunicacién en nuestro pafs, debe zcatar-
la ley, ls cuezl c=effala la obliyacifn de no atentar contre la mo-
ral privada y pdblica,

Los periddicos nacioneles o re¢gioneles que son serios en =~
sus publicaciones, sostienen sus tirajes frente & la televicidn-
y la radio., .

For lo g¢enersl, tiencn ls tendencie de amplisr determineade-~
noticia que se escuchéd o vio en le8 redio y la televisién,

Lo mismo pass con las publicaciones ocupadas & los ecspecté-
culos, amplfan las informaciones de los medies electrénicos, ee-
ta es otra esfera que gusta mucho @ los lectores en nuestra pafs,
por referirse 8l mundo artfstico. No podemos decir que guste tan

to como loe deportes, pero =i es conveniente darle ‘importancia,
La radio-telegrafie,

Lz radio es un medio de comunicacién que permite transmitir~
el sonido de toco el mundo. Llegando a8l mismo tiempo e-diversos -
puntos sin necesidad de hiles ni conexiones directes, como sucude
con el telégrafo y el tel&fono, Su invencidn es cbre de Guillermo
Marconi, que eprovechando los medios que con enterioridad otros =

habfan conseguido poco & poco y separademente €1 supo reunir y -
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fundiz en una genisl situacidn de conjunto. 3
A pesar de todos los problemes que tuvo, hizo gque el invento
alcanzere un alto grado de eficacia,

La radio.

tsts medio es uno de los més importentes en el terreana de =
los medios masivos de comunicacidn, Por su gran poder de transmi-
8i8n la coloca sn un primer plena, sn cusnto @ su recepcidn en re
lacién a los conjuntos sociales, b

Como invento @l servicio de la comunicacién, la radio fue al
sueMo hecho realidad de los comunicadoree de generaciones anterio
res, los cuales querfan disponer de un medio que fuera cepaz de -
hecsr llegar su meneaje & un péblico numerosa.

t8 par esto que podemos decir, que le radio desde su naci -
miento, se puade colocar entre loe medios més poderosos de comuni
cacidn masivae, )

Les ondae de radioc absrcan una dispersifn amplisime gegdn =
gea ls potencis de transmisifn origyinada en los aperetos electré-
nicos, denominados com@nmente trensmisores y las caracter{sticae-
de lss antenas y su orientacidn.

Con la potencia de le salida efectiva, se pueden hacer lle -
gar les ondas hertzianas & un territorio que trasciends los lfmi-
tes nacionales y hasta los continentales,

La racepcisn de loe menssjes difundidos por este medio geei-
vo en nusstro pals, es sin guda muy diferente en personas y sn fa
milias que pesrtenecen & diversas clases socisles. Pues no serd la
misme panatracién y efecto del mensaje, 3iendo las mismas ondes -
de redio son captadaes por personas, cultas, ignorantes, ricas, po
bres, rsligiosas, steas; sntre obreros y smpresarios, sstudiantes,
meestros, universitsrios, choferea de transportes, meseros, camps
sinos,etc.

¢l mansaje siendo el miema, es légico que no surta los mis =

mos efectos, al llegar s personas de difersntes clases sociales.

€l cine y la televisidn,.
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tl cine nace en una familia francesa, en case ds unos pequa-
flos industrialee, los nermanos Auguste y Louis Lumisre, para en =
tonces era una curiosided, uns diversidn de feria m&s que un nue=-
voe género artistico.

Se desarrollé y se extendi§ enormemente convirtiéndose en -
una gran inversién de capitales y llegando a ser arma polfitices -
y propagandista de grandi{simo valorx. Lon el tiempa, &l cine se -~
transforma en una de las meyores industrias del mundo. "Georges -
Melies en 1895 logré ganar en pocos meses un& fortuna con sus pri
mitivas pelfculas, su socieded "Star Film" en la sctualidad dis :
tribuye un elevadfsimo néGmero de pelfculas" (3).

£l inter8s fan&tico que el cine despertd en el pdblico dif -
origen @ una industris coleteral, 18 de distribucién, la cuel hoy
en dfa ha concentrado a lo largo del tiempo la mayorf{a de las pe=-
lfculas, siendo éstas las que adquieren lss cadenas de salas de -
cine,

£l cine en definitiva hs tomado otras.dimensionea volviendo=-
a entrar en grandes géneros de‘espectéculo como teetro, S§pers y-
ls comedia musicel, que en el transcurso de elyunos decenios he -
bfa superado,

La televisién, nuevo y extraordinerio medio de comunicacién-
mesiva necif calladsmente entre los saffios 20-30, sn estudios expe-
rimentales, Pero pare el gran pGblico esparecid después de la sa =~
gunaa guerre mundial.,

La palabra televisién significa "ver lejos" del prefijo g¢rie
go tele, que significa lejos y, en efecto, se trata de ver lo que
ocurre & gran distancis. Y no solamente se ve, sino que tembibn -
se oye, porque la televisién utilizé el principio de ls radio, =
Pera distinguir ambes partes de la televisidn, los técnicas ha =
blan de video y sudio, que son las palabras qus en latin signifi-

can veo y 0igo.

(3) Enciclopedia Universal Jlustrsdas, Ed. Esparsa Cabla. México,=
1975, p. 376

e J——— —— e —
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Le televieién no fue inventada por un solo hambre ds genio,-
ees ol resultado de muchos descubrimisntos sn los campos de la e -
lectricidad, sl electfomngnltilmn y le slectroquimica. Los princi
pios bfsicos yas eran conocidos en el siglo XIX, pero la realizs -
cién préctice ocurrid cuesndo se pudo disponer del tubo electréni-
cao, descubierto hscia loe afMos 20.

La telsvisidn ea el muedio de comunicacidn masive més adelan-
tado y us sl resultado 1lSgico desl trenscurrir de la vids tecnold-
gica en el terrenc de la comunicacidén,

De loe descubrimientoe cientffico-técnicos y de los cambios-
sociales contamporfneoe asurgid la televisidn: alisnze de sonido e
imeyen, que consiguid-cruzar lo privedo de los muroe, pare situas
se en el centro miemo de la vida familiar, Tras slgunes demostra-
ciones gque sflo pueden considerarse feses de experimentacidn, la-
televisién a nivel des masas comienza en 1936, aflo an que Inglate-
rres inetituye progremse diarios de televieidn, Otres nsciones le-
imiten, Con todo y ®so, todavfse sn 1948 sélo 4 pefses ofrecfan =
con reguleridad progremase teslevissdos; Estados Unidos, sl Reino -
Unido, Frencia y Roma,

Al principio ofrecfa sspectéculos modeetos, documentales o -
viej;a pelfculae, siguiendo asf su trayectoris durante slgunos s-
Mos., A partir de 1950 adquirid un suge enorms, se extendid verti-
ginosamente por todo sl mundos hoy s&s le encuentrs por todes par-
tes, tn todas las ciudedes, eobre lee cssae, apearscen en assombro=-
sa procesidn las inconfundibles antenas, ys sn las clases més ele
vedes o en lss més humildes,

Jsan ‘Cazenuesve, sxpresa "qus el ocio es la condicidn requeri
da pars ver telavisidn en les eociedades ds todo el mundo, sspe -
cialmente «n les occidentales" (4).

£l penesamianto de 6ate tratadists, poaiblamcﬁto tenga valor,

(4) SORDU, Noriegs Alonso. Piegndsticos de_loe Medios Mesivos de-

Comunicacién en México, 4a. ed., Ed. del Imcoma, M8xico, 1976, =
Pe 70

e e m n — e ———



15
y& que muchas personas ven televisifn cuando no hay nede que ha -
cer, las amas de casa gustan de ver las telengvelas en sus reatos-
libres, los nifos al regreso de ls escuela,

El empleo de é&ste grendioso medio de comunicecién es ssen =
cislmente grave y delicado, cuendo observamos & loe nifos frente-
al televisor cautivaedos par entero, y que ademfs lo consideran seu
gran y mejor amigo del cusl no pueden prescindir, llegando & de =
pender de él1, y de hecho las nusvas generaciones dependen conside
rablemente de &ste media mesivo. )

Seglin las estadfsticas, se puede ssegurar que loe nifios mexi
canos, dedican 4 horas diarias & ver televisidn. Y no es ten im :
portante el hecho de que el niflo pesse tento tismpo frente al telg
visor, si no los programas que suele ver, ye que &stos siendo no-
civos, pueden ceusar efectos negativos en éste. En les personas =
mayores &stas efectos no son muy elarmantes o pueden desaparecer-
segdn el grado de cultura, fuerzs moral o intelectusal, peroc en =
los nifos el poder de penetrscién puede llegar a afecter le con -
ducte de &stos. Por ejemplo: los niffios gque dan mée importencias ea-
los héroes que les presenta le televisidén, que & los verdedsros -
h&roes de la historia. Los personajes de la reaslidad resultsn pa-

ellos sin importancia alguna.

Mershell Mc Luhan dice "que la televisisn ee un medio frfo"(5,

sste estudioso de le comunicacidn explice que el mismo poder de =
difusién de imagen y sonido, adem8s de cepturar le atencién de -
les personas, no obtiene los resultsdos deseados en muchos terre-
nos,

Le contradiccién sociael, cultural y educacional, la podsmoe=
hallar en la incongruencia entre ensefanzas de padrees y measetroe-
y lo que la televisién les muestra.

Esa incongruencia pudiera obrar en las mentes infentiles el-
efecto de frustraﬁicn o bien, de repulsién hecie lae enssfianzes =

escolares,

(5) Ibidem p. Tl
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Todos los pro y los contra que se han venido suscitando con-
respscto a fste grandioso medio de comunicecidn masiva, se debe -
& su gren poder de difusién as{ como, & lo que en sf viens a re -
presentar, par sar un megnifico adelanta tecnolégico,

Le televieiln opera sobre 8l principio de que la luz visible
que ilumina un objeto puede ser transformade en condas electro --
magnétices, y 8stes dltimas convertidas nuevemente en luz para -
obtener una imegen, La cSmere de televisidn recibe las andes de -
luz reflejades desde le escena que se est8 tomendo y les trensfor
ma an una corriente aléctrice que es enviade & una torre emisora:
Desde asllf, el impulso viajas a través del espacio, con la veloci-
ded de la luz, mediante ondas electromagnétices, naste alcenzer -
la antens de un receptor. En &ste, el impulso se vuwlve corriente
eléctrica, que se transforma de nuevo en ondas de luz, las cusales
proyectan une imsgen en la pantalla.

Al mismo tiempo que le imegen se transmite, los sonidos se -
recogen por micéfonos,

Le imagen se mueve sobre le pantalle, Le gente se mueve, el-
ascenario cembias, laz luces se prenden y spagan.Pero en vez de -
observar uns imagen continua que se mueve an le pentslls, lo qgue-
en reslided se ve es une sucesidn de im8genes fijes, Cada una de-
eseas im8genes aparece tan répidemente (30 por segundo, aecln el -
sistema mBs difundido en amé&rice), que le sucesidn de sllos de la
impresién de movimiento, tel como ocurre en el cinemetdgrafo. En-
un programa de une duracidn de medis hore se ven unas 54,000 imé-
genes sucesivas,

ts asf{ como l& televisidn, que empez§ como un nuevo entrete-
nimiento, se est& transformendo en un medio de camunicacién de -
excepcionel importencia,

Analizeremos en forme generel la programecidn de ls televi -
gidn en MBxico. Mencionaré los cinco programes mfls populeres de -
cede cansal, en un mas, ) ‘
Cenal 2
l,- 9,00 - Bodas de Odio - telenovela.
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2.- 6,30 - Chispita - telenavela.
3.- 8.00 - Cach@n, ra r& - cédmico musicel,
4,- 9,35 - £1 maleficia - telenovela,
S.~ 6,30 - Siempre en Domingo - variedades,

Como se puede ver, 8stos programas de ningune manera san cu£
turales y mucho menos epropiados para los pequefios preescolares -
camenzando por que 2lgunos de ellos, estén programados & horas en
que los nifios deberfan estar durmienda, y sin embargo son loe que
suelen ver con su familia,

Canal 4

l.- 4,00 - E1 cine mexicenao - pelfculs,

2.- 9.00 - Los Invencibles del ring - pelfcula,

3,- 6.00 - Beisbol de las grandes ligas - deportivo,
4,- 9,00 - Premiere del 4 - pelfculs (s&bado).

5,- 9,00 - Pelfculs de la semana - (viernes).

Tembién aquf se puede apreciar que con excepcidn del juego =
de beisbol, que siendo un deporte no afecta a los pequefios, los -
dem&s programas también son inaspropiadas para los niflos,.

Canal S

l.- 8.00 - Fama - comedia musical.

2.- 9,00 - £1 auto increfble - sventures, ficcidn,
3,- 8,00 -« Disneylandie - aventuras de ls vida reel.
4,- 4,00 - £1 hombre arafia - caricaturas,

5,- 8,00 - Clave roja - policiaca.

gEn esta pragramacifn, notemos que el Gnico progrems spropis-
do para los pequefios es Disneylandis (cuando se presentan documen
tales o aventures de la vida reel), porque los cuatro restantas,-
son inapropiados por su agresividad y violencia,

Canal 8

l.- 7,30 - Contrepunto - noticiero.

2.- 5,30 -~ Videocosmos - tcologfa, ciencia ficcidn y magis,
3.- 5,30 - Telenovelas hist8ricas - Telenovela,

4,- 9,35 -« Los grandes sutores - Telsteatro.

% - 9,00 - Cine club - pelfcula,

- PP man s e @ oy e
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Le programacidn en este canal es ouena, y& que recientemente
se loyré nacerlo en su mayorfs cultural, pero no estén elaborados
en forma apropiade para ls comprensidn infantil, no reuniendo las
cualidasdes para que el nifflo los entienda. Fero podrfamos solucioe-
nar algo del probleme viendo 8stos programas junto con los nifos=-
y explicarles lo que sllos no comprenden,
Canal 11
l,- 10.00 - Trizas en treazos - La cericatura de la noticia,
o= 11,00-Buenos dfas - Entrevistas y reportajes,
3,- 10,07 - Pelfcula, (domingos)
4,- SBbsdo de 8 a 10 - musical,
5, 10,00 - La guitarre en el mundo - musical.

£etos programas tampaco son mzlos, pero tanto el horario co-
mo &l contenido no son epropiados 2 le euad e intereses de los pe
quelas, cste canal es oficial y el cien par ciento de sus progre-
mes san culturales, siendog éstos los meros solicitados por el p-
blico.
Canal 13
l.- 95,00
2o= 4,50 -~ FOtool soccer - departes,

Cendy, Candy = dibujos animados.

Jo= 4,50 -~ FGtbol emericans - dupartes,
de= 9,00 - Pelfculs amesricena - pelfcula,
5.= T.30 - Snane -~ avecntures,

En éstos procramas, podemos observar que alyunos son departi

vos y que en general no son negsativos, pero volvemos & insistir -

en l8 necesidad de que swen mpropiedos & le edad e intereses del-
prquefio, wn realidad =on pocos los programas cpropisados e la edad
del nifMo preescoler, enumerart algunos’de ellos,

a) 8,00 - Disneylandis - ssries, documentales y caricatures, Ca -
nal 5

b) 7.30 - Le canica azul - Los juegoas y canciones de los nifos de
otroe pefses, Canal 13

c) 8,00 - Udisea Coustesu - Documental, el mundo submarino de Jac

ques Cousteau, canal 8

i, - -— -
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d) 4,30 - Plsza Ses$émo - Educetivo intentil, Canal 2
e} 10.00 - Como jugando - Actividades infentiles - Cznel 11
f) 12.00 - El maravilloso Munda de la Ciencie - Documentsl, Canel
11

Algunos de &stos programes son de tipo documental, por lo =
cual el nifo necesita verlos en compaffes de sus pecdres pers que -
£stos expliquen algunos espectos que el nifio no entienda, cn gene
ral se puede decir, que siempre hay que ver las pro.remes junto -
con los nifos y criticar lo neyativo y positivo de ellos,

tl 19 de enero de 1960 se decret§ por parte de le Secietsrfe
de Gobernacién la Ley Federal de Aedio y Televisidn en el pierio-
gficial.

fzrticularmente es importante el seMalar less part«s del tex-
to que se retTieren a la utilizacifn de los cenales confiLurados -
por andas electromagnétices, pars ello transcribiremos lo sijuien
te,
Art. So- La redio y la telivisifn tienen la funcidn sociel de con
tribuir a1 fortalecimiento de le inteyracidn necipnal’y el mefore
miento de lss formes de convivencie humena, al efecto, » trevfe -
de sus trensmisiones, procurarén: ] . ‘
l1.,- afirmar el respeto y la§ principios de la morsl socisl, l& -
dicnidad humana y las vifculos familiares.
2,- cvitar influencias nocives o perturbedorss al desarrolleo ermd
_hito de la nifez v la juventud, )
3,- Contribuir s elever =1 nivel culturel y & conscrver les cerac
terfcticas necianalers, las costumbres del pels y sus trazdicionus,
la praopiedad del idiome y & exzltar los valores de ls ne&cioneli -
ded mexicana,
4,- fortalecer las convicciaones democrftices, ls uniced necionsle
y le emistad y cooperacién internacioneles,

De modo gque, conforme e derecho, es bien claro el hecno jur!
dico al que deberén epegarse los sefores cancesionaribs dJe esta -
ciones tanto de redio coma de televisién.

£n su artfculo 63, sefiala;

e e e e s i, — o
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Quedan prohibidas todse las transmisiones que causen la co -
rrupcién del lenguajs y las contrarias a las buenss costumbres, -
ye sea mediante expresiones maliciosas, palabras o imégenes proca
ces, frases y escenas de doble sentido, spologfa ds le viulencie:
0 del crifmen; se prohibe también, todo aquello que sea denigrants
u ofensivo para el culto cfvico de los h&roes y pars las creen -
cies religiosss, o descriminstorio de las rezas; queda ssimiemqg -
prohibido el emplso de recursos de baja comicided y saonidos ofens
sivos,

En el pesado sexenio, le directora de redio, televisién y ci
nematograffa, Margarita L 8pez Portille, expuso; que la televisidn
oficiel como la privada'y las dependencias oficiales, tisnen ls =
obligecidn de alsjsr & los nifios y jévenas de modelos extranjeros
de televisidn que deforman su personalided y los encaminen a edop
ter ciertos patrones de conducta que no son los adecuados,

Las palabras de dofie Margaritas, l8gicements ganmaron el & -«
pleuso de los que conocen el medio, sobre todo de quienes han pa-
sado algunas terdes con sus hijos observando les caricaturas y la
llamada progranecién infantil que ss repite con tante frecuencia-
como el tic, tac del reloj; que cuando trestan de cambiar el canmal
encuentran programas cuyc contenido resulte sumemente aburrido pe
re loé niffos; o bien conductores qus cerecen de la habilided pere
atreer a los pequefios con comentarios inteligentes.

No ge puede negar qus los padres de ninguna maners quieren -
que sus hijos resulten influenciados por la televieidn,

€8 l6gico que el gobierno, ye que no lo hecen los particula-
res, deba buscar que cembien esos programes y trater de que algus
noe, como Pleza Sesfmo por ejemplo, vaya més de scuerdo con 1;- -
hébitos y forme de sar de los niflus mexiceanos,

Sin embargo lo realmente importente corresponde & los pedres,
Si encuentren progremeciones tan aberrantes & nuestrs forme de -
ser o 8 la educacidn que quieren dar & sus nijaoas, lo mejor es ver
con ellos en forme critice la tilevisidn, asf como esperar pacien

temente 8 que alyln dfa esas exhorteciones tengen éxito.
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I[I.- INFLUENCIA DE LA TclLceVISION eN EL NINO DE €DAD PREcSCOLAR.

Lea familia y la escuela llevan a cabo una importante acciédn
educativa, pero también los medios de difusifn es decir, le ra -
dio, los periSdicos y revistss, el cine y la televieidn, ejercen
une influencia en las creencias, actitudes y conductas de gran -
des sectores de la poblscién.

Le televisidn es por sus caracter{sticas el medio que, &n -
mayor g menor medida, he modificedo el modo de vida de muchas f!
milies, creando h8bitos en las formas de conducte, ha contribui-
do a cambiar la comunicecién femiliar, cambio que ss produce ca-
si en forms imperceptible y sin que tales cambios constituyan un
avence o mejoramiento del grupo familiar, Por eso, se invita & =
pensar sobre el papel que la televisidn tiene en cads familia, =
el cuel debe exeminarse y criticarse, es decir, juzger a la tals
visifn, como el medio de comunicacién que algunss veces puede re
sultar negativo en la educacién de los pequefos, par propiciar -
situaciones inadecuades.

(Cuéntos progrsmss entran a nuestra cese trayendo ideas aje
nas a nuestro modo de ser actual o al que quisiéramos tener?

Los modelos presentedos por ls televisidn no constituyen -
buenos ejemplos & imitar, ni represanten ordinsrismente opcianes
para llegar @ formar une sociedad en la cual las relaciones en -
tre mujer y hombre eatén basedas en le equidad y que la femilia-
88 orysnice respetando & ceda uno de los miembros,

Sin embargo la televisifn es una realided que existe, y la-
cuel no ve a desaparecer, por lo tanto, hay que esprender a verla
con sentido crftico,

Si se seleccionan acertademente los progremes, ss contarfa-
con una extraordinaris fuente de informecién que llevarfa al did
logo y fecilitarfa el intercembio entre loe miembroe de la fami-
lia, tllo supone que los teleespectadorss asuman una actitud -
ectiva y critica ante la televisidn en luger de estar expuestas-

pasivamente & sus mensajss,
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A) El niMo preescolar,

Durante este periodo el psnsamiento del niMo rscorze difs =
rentes stapss que van desds un sgocentrismo en el cual se excluye
toda objetivided quas venga du la realidad externa hasta una forma
de pensamiento que se va sdaptando a los demls y @ la realidad -~
objetiva., Cate camino represents un proceso de deecentrscién pro-
yresiva que significs une diferenciascidn antre su yo y la resli =
ded sxterna en el pleano del pansamisnto,

El car8cter agocébntrico del punsamiento del nifo podemos ob-
survarlo en el jusgo simbSlico o juugo de imaginecidn y de imita-
cién,

Acerca de clmo pienea el niMo y ds la repressntacidn qua tie
ne dal mundo, sl anflisis de leas pregunt;e qus hace, ds los " por
qué"? ten fracuantes entre los 3 y 7 afos, nos revela un desec de
conocer le causs y la finalidad de las coses quu sdlo @ 81 inters
ssn en un momento dado y que seimila en su actividad propie.

Como manifestacionss de la confusidn e indiferenciacidn en =
tre el mundo interior o subjativo y ®l universg fieico, al penss-
miento dsl niMo pusde sprecisrse en caractaristicas como:

El animiema, tenduncia a concebir les cosass, los objetos como do-
tados de vida,

El artificieliemo, o creencia da que las cosse han sido hechas -
por el hambre o por un ser divino.

tl realismo, esto es, cuando &l nifio supons que son reales hechos
que no 88 hen dado como talss, sjemplo, los suefios, los cantesni -
dos de cusntos, los progremas de televieidn etc.

Ehtll difersntes manifestaciones del punsamiento sa ceracts-
rizan por haber en ellas une asimilacidn deformads de la reslidad,
siendo manifestecionss incipientss del pensemiento en que loe aps
rentes "errores" dsl niMo son totalmente conerentes dentro del ra
zonamiento qus &1 miemo hace.

¢l avence hacia le deecsntracién puede eser grendements .favo-
recido por le riqusza de experisnciase que el medio brinde al nifa,
por la calidad de las rslaciones con otros nifios y con los sdul -
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tos.

Cada nifioc lleva en si{ dotes que pueden o no desarrgllerse se
gln el embiente en que crezca. e ah{ que valga la pena gue los :
pedres se esfuercen por dar a sus hijos la ocasién de desarrollar
el potencial que lleva en sf, Nade puede cembiar la herencie del-
nifo, la forma en que el pequeo deserroller§ las dotes que posee
depender8 de le oportunided y adiestramiento que se le ofrezcan -
en el ambiente femilier, y que influir8 en sus hébitas, pensemien
to y modelarén su carfcter.

Todo lo que el nifo ve, oye, siente o hece es una experien -
cie, por virtud de la cual sgranda su mundo y se desarrolla, Su -
curiosidad lo abarca todo., Jejemos que el nilo sprenda en cuentce
sea posible hasciendo algo, Alejémoslo de las conductes errédness -
alentando el esfuerzo Gtil.

La imitacidn es un factor tan importente en el desarrollo de
un pequefio, como la curiosided. Casi todo lo que el niAo naece es-
porque ha visto @ otro hacerlo. Oyendo mentires sprende a mentir,

Los h&bitos y ls manera de hablar se adquieren par imitacidn
Uigamos al nifio hablar por su telefanito y el tono y frases serén
los mismos que ha ofdo & otros, ya sean afables o descortescs y =
rudas,

Asf también los temores y las aficiones y aversiones comien-
zan como imitaciones de los sentimientos &jenos. tl niffc no ed =
quiere los malos h&bitos con mayor fscilided que las buenas; pero
todo hé&bito, uns vez iniciedo, es dificil de abandonar, tl nifg =
imite toda clase de comportamiento. Atendamos a que tenga ante sf
buen comportamiento a imitar.

Debemos estar pendientes del niffo observando sus yustos, & -
versiones, sus temores o su carifio hecia ls gente., Sus sentimien-
tos ecerca de las coses y la gente que lo rodes forman sus emocio
nes, y su felicidad depende en gran parte de la clase de emocio =
nes que experimente. cl nifio que siente carifio hacis los deméfs, =
que no es suspicaz, ni temeroso, que puede dominar su temperamens

to, es seguramente m&s feliz que el que en todo lo que le rodess -

64120
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ve motivo de queja y de amargura.

Los padres y las otras persanss de la casa son sus maestros,
el hogar ss una escusla, y la eacuela una extensidn del hogar, en
todo momenta el nifio debe sentirse libre y fsliz. Los padres quee
ofrecen 8stas oportunidades, los maestros gue gufan da esta mansa
ra al niflo, estén brindando la mejox sducacidn,

Pare muchos pesquafas, el radio y la televisidn canatituyen &
epnstantes fuentes de exitacidn, y el chico ds hoy siempre sobrep
timulado ser8 sujeto nerviosao, irascible e inconforwme.

Buscar un perfecto equilibric entre la felta y el exceso das
estf{mulos, alentar sl desarxollo mental sin forzarlo, ofrecer g »
portunidades de expansidn y de indepandencias apenas el niffo astés
preparada pars ello, psro no antes: he ahf la gran tarsa que losé
padres y maestroa debsn comprender y emprendsr,

En los Gltimos aMos se han realizado numerosas investigacioca
nes sobrs los efectos causados a la conducta del individuo sl prd
senciar violencia telsvisada o filmesda. Partes del marcado interés
proviene de la importancias que dan los psicdlogos & los resulta &
dos ambiguos y poco reveladores de las investigaciones reaslizada#
sobre eate tdpico y en un intento de contestar a la pregunta, =«
Jtiena efectos de desencadenamiento o de inhibicién pressnciar «
actos de vialencia?

Los padres da families, los psiquiatres y los masatros, son -
los més interegados en esta clase de investigecifn, pues crsen =
que algo del aumento en los crimenes violentos se debs, a los ﬁig
gramas de televisifn con violencid, los cueales sirven de modelos-
para el aprendizajs social,

Los estudios sobre la violencia televiasada tienden @ epoyar-
la creencia populer de que sumenta la egresién infantil,

Otro factor qus influys en el nifio de adad preescolsr, ss la
imitacién de héroes no positivos, como por ajemplo de ellos tenes-
mos laos giauiuntlas “Supermén", "cl hombre srafia"™, "El chava del-
oého","El chapulfn colorado", y otros més. £l nifo va 8 tratar --

de imitarlas, con lo cual corre peligro en cuanto & su persona y=-
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par otre parte; va a tener en m8s eltc qrado de admirscién a es-
tos personajes, que,a néroes verdaderos de la historis.

€l nifile va a aprender, que sdlo las mujeres bellas, esbel -
tas y de preferenciea rubias, merecen ser admirades, £l amer se -
demuestra dando objetos o gastando dinero y que un buen padre es
el que da a su familia, une cssa, vacaciones, regslos. Y gque al-
hombre admirable, active y atractiva, toma decisiones, ss arrie§
ge y siempre gena, es rico y junto con las cosas que poesse, tis-
ne también mujeres. El1 nific sabe que un dia ser8 adulto, sisnte-
curiosidad por el mundo de los adultos, es pues que dichos pro -
gremas sélo logrerén coenfundirle.

Y si sus padres le niegsn continuemente el accesoc & su mun=-
do, si le prohiben siempre escucher sus conversaciones, conocsr-~
algunos de sus problemes, 9i intentan que crea qus son infali -
bles, casi perfectas, el nifio se retraer4 en su medio, o bien se
asomaré al mundo de los adultos que presenta la televisidn, cone
sus modelos de hombre y mujer, con sus intrigas y falsededee, =
can su moralidad o inmorslidad, can las costumbres norteamerica-
nas que presenta como ejemplo & imitar, con sus hombres y mujes -
res que alcanzan el 6xito econSmico y son felices comprando y -
gastando dinero. '

£l lenguaje es otro factor importante en todo ser humano, -
siendo &ste el medio fundamental de la comunicacién, desde sgte-
punta de vists se considsren das funciones principsles: la intezx
persanal y la intrapersonal.

En la primera participsn en forms activa un locutor y un o-
yente, los cuales el transmitir un mensaje dotado del mismo cddi
go podrén establecer un diélogo. La segunda se desarrolle gra -
dualmente durante la adquisicién del lenguaje y origina procssos
mentales tan importantes como el lenguaje interior.

Por otra parte, sl lenguaje representa la forma més aslta de
una facultad que 8s inherents a la condicién humana, la faculted
de simbolizer, es decir, representar lo real par un signo y com-

prender el signo como representante de lo resl, establsciendo -
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una relacidn de significecidn entze una cose y algo.

€l lenguaje se resliza a través de una lengus definids, on -
un sietema perticuler insecparsble de una socisdad definids y par-
ticulsr, es por eso, que el lenguaje y sociaedad no se conciben u-
no sin la otra.

£l niMo nace y ss desarrolle en una socisded, y son sus pa -
dres en principio los qus inculcan el uso de ls palabra. La adqui
sicién del lenguajes, es una experiencis que va a la psr en el ni-
fa, con la faormecidn dal simbolo y 1s construccidn del objsto. =~
Aprande lss coeses por su nombre, descubre que todo tiens un nom -
bre y que aprendsr los nombres le da la disposicidn de las cosass
esta posibilidad despierts en &1 la conciencis del medio socisl -
sn que est8 inmerso y que conformar& poco & poco au pensamiento -
8 travée del enriquscimiento conceptual y el reszonamiento.

Ls forma lingQf{stica, es pues, no solamente le condicién de-
trasmisibilidad, eino ante todo la condicidn de reslizacidn del «
pensamienta.

"El sentida com@n dice que los nifios aprenden el lenguaje ds
su culturs por medio de la imitecidn Gnicamente" (6). Los tedri -
cos del aprendizsje peicolSgico insisten en que sprenden por el -
reforzemienta que reciben cuando dicen alyo correctamente. L@ ob-
servacidn de laos nifios en diferentes estacos de desarrollo del -
lenguaje demucstre que la imitacidn juegs un pepel muy importen -
te, y se modifica a medida que el nifio madurs y suments le centi=-
dad da sue experiencies, El reforzamiento probablements tembién =
juegue su papel, pero sstas dos teorfes no son suficientes pare -
explicer toda conductes verbsl que ss origina.

Cusndo el niflo empiezs a pronuncisr frases de dos palabres -
“leche scabd", "donds pap8", y atres parecides, podemos observar-

la limitade gram8tica que utilizs. Estees frases hascen ueo de la =

(6) HeikY, Cley Lindgyren, ién_a la ocisl,
2a, od, &d. Trillaes, Mxico, 1979, p. 443,
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palabra pivote, es decir, una palabra puede formar una fraee -
cuando se usa junto con otra palabrs. £En laos ejemploes Jdados, "s-
cabd" y "donde" son palabres pivote.

Les palabras individuasles utilizadas en sstas frases so a -
prenden de los padres o familisres, La explicecidn del sentido -
comGn de la "imitacidn" psrece ser v@lida. Sin embargo ls gyremé-
tica o estructura de estas frases de dos palabras, no es aprendi
de par imitacidn, pero es producide por el mismo niffa. La eperi-
cién de sste aspecto en la respueests del nifio no pusde explicar=
se por imitsecidn ni por reforzamiento. Le mejor explicacidén ss =
de orden genético; el nifile estd biolSgicamente "progrsmado” pars
desarrollar una gremltica particular que le permita hablar y sesx
camprendido por los miembros de su cultura. tsta graméticas es -
temporal y se modifice & medids que el niflo maduras y eumunta la=
cantidad de sus experiencias.

SeyGn le teorfe de Piaget, dice que el lenguaje del nifo de
S5 afos, No se usa pare memorizar, razonar o planear, Por lo con=-
trario, purece ser una forma de comunicecidn social,

A los pedres y & los maeetros correeponde propicisr qus el-
niflc desarrolle su cepacidad simbSlice a través del lengueje, en
un sentido pragmétice (utilitario) realizendo esctividades que im
pliquen razonamiento y comunicecidn, que le den la posibilidad -
de transmitir sus idsas espontSnsamente asf cama enriquecer su -
pensamiento. De ahi qua intervengan un gran nGmezo de factores -
pars que &ste se lleve & cabo satisfactoriaments, un factor im «
portante es, que los padres y meestros usan un lsnguaje correcto
frente s los nifos., tl uso de la telavisidn es otro factor impos
tante, pues no siempra el comunicador usa el languaje apropiado,
y es de suma impartencia que el nifio pronuncis adecusdamente con
el fin de que adquiers ssguridad 8l exprosarse, svitando que se-~
inhiba 8l perticipar en la comunidad 8in recibir burlass o agre -
siones,

el nifio que pasa mucho tiempo frente al televisor aprsnderd

por imitacifn un lengusje no aceptable, carente de cultura, con=-
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modismos, invento ds los cdmicos y demds personajes de la televi
8iédn. y

El maastro debe conocer el desarrollo del lenguajs del nifio
preescolar pars que pueds estimular adecusdamsnte las diferentes
funciones que intervienen paras favorecerlo y esi aviter la in =
flusncia de la tslevisidn la cusl causa alteraciones del lengua=-
je en los paquefios.

€l niMo sprende a vivir y & convivir con su familia. Sus pa

dres son personajes muy importantes, los admira y loe imita, al=-

afacto. t£n une buesna comunicacién familiar todos podemos decir -
libremente lo qus hacemos, lo que pensamos y sentimos, podemos -
hablar y oir, podemos escuchar y sar escuchadoa.

Y todo esto no s6lo con palabras. Hay otros lenguajes como-
los gestos o las actitudes.

tl niMo canace todos los lengusjes de sus padres y siente =
confusién por las contradiccianes sntre lo que se dice, lo gue -
se explica sin hablar, y lo que ss hacs,

Pars qus sl nifo se comunique socialmente fusra ds ls fami-
lis necesitas tener uns buens comunicacién dentro de slls.

Una busna relacidn entre los padres, sntre Sestos y ceda una
de sus hijos, entrs los hermanos, haré que 8l nifio sdquicre la =
seguridad nscesaris para tratar emistoss y provechceemente a los
demés.

La comunicecisn personal que el nifMo tisne con sue padres -
le desarrollar8 més su inteligencis y le dar8 més alegria que =
los mensajes de la televisidn.

La telsvisin por su pressncis continua en el hogar, y por-
la vanidad de sus mensajss visusles y sonoros, ocups un lugar im
portante en la aducacién de los nifios, sus historias y persona =
jes difunden ineistentsmants lo que es dessable, exitosa, satis-
factorio, o importante.

De easta manera puede influir poderosaments en la mante de =

sus szspectadoras, sspecialments de los nifos,
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Los nifios viendo slgunos programas de televiaidn pueden a -

prender qus los problemas se resuelven a trev8s del dinero o & -
travds de la viclancia, como lo hemos mencionado anteriorments. -
También puede aprender que las guerras, la violencia y la compe -
tencia son inevitables y que triunfar significa passr par encima~
de los demés.

(Estamos de scuerdo &n que nuestros hijos aprenden las nor -
mas de conducta que transmite la televisidn?. Si no es asl, tene-
mos que snesflarlos & tomar conciencis en cuento a la negativided-
qus contiensn algunas mensajes de le televisidn.

Los padres ofrecan a sus hijos un modelo & imitar. tata es -
otza forma de comunicacidn.,

Para sl niflo es mucho més importents la comunicecidn fami

liar y los modelos que ésta lses ofrece.

Los nifos tiendan a comparar la vida de su familia, des sus

pedres, con la de las familias y adultos que presents la telavi
sidn,

tl nifo que sabe que un difia seré adulto, siente curiosidad

por &l mundo de los adultos.

Si los padres no dessean que sus hijos tomen sjemplo o imiten
los modelos de hombre y mujsr, que presenta la televisidn debsrén,
snsefiarles a utilizerla como medio de informacidn y cama fuente -

de mensajss, que deben ser criticados y discutidos.

B) Efectos nocivas que pusde producir la televigidn en 2l nifa =
preescalar.

Si usted llega a su cesa y encuentra 8 los nifios muy canten-
tos escuchando a un desconocida, usted se preguntarf:

:Quién es ese hombre?

(Qué les esth dicienda?

(Por quéd estlé aqui?

(Por qué no nos preguntamos lo mismo cuando &l nifio enciende
sl talevisar?

Padres y macstros nos hemos planteadc muchas vecss satas prs

guntas:
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(Es bueno que los nifios vean televisidn?

(Por qué 8 muchoa niflos les sncanta?

iLes puede hescer daflo? iDe qué manera?

(Cémo hacer pars que no se pesen la tarde frente al televi -
sor?

(Cémo canvertir un mal programa en un buen aprendizaje?

Como ya ses ha dicho, la televisidn puede ser un instrumento-
Gtil pers los psdres y masstros en la educacidn de los jSvenes y-
nifios.

Sin embergo, hay que estar prevenidos contra posibles efec -
toes nocivos, de tal maners que se puedan eviter o reducir sl mini
mo .

A continuacién indicaremos algunos de ellos, con sus ceusss,
tfectos emacionales:

£s frecuente que ¢l niflo se encuentre ante dos grupos de es-
tinulos simulténeamente, el que recibu de su hoysr y 2l que le -
presents ls televisidn, de ahf gque el pequefic al enfrentarse a di
cho probleme expresar$ irritebilided y nerviosismo,

Tembién cuendo el nifMo expariments misdo, angustia y temor,=-
causedo por slgunas series de tulevieidn, suele ser mayor mien -
trac mlec se ascerquen las escenas a les que den miedo en le vida =
real: lo desconocido, l& solesad. tl niflo se ssustard si ha vivi-
do con temor o sufrimiento elgo semejente a lo que estd viviendo-
on el televisor. For eso puede impresionarle m&s una cortade que-
un belazo.

Loe programas en conjunto, presentan ehore escanss mucho més
violentas y con m&s sexo, que los que emitfen hace algunos afos,

teto puede ceusar que los espectadores, necesiten cads vez -

més dosis de violencia en los programas.,
Efectos de conductas

También el niflo puede volverse pasiva, desinteresedo e inca-
pez de reslizar cualquier esfucrzo, sea fiszico o mental, cl nifio-

no interviene en le produccidn del programe, s8lo s¢ sienta & ver
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lg. La televisién ensefia a las niffos como agredirse, par ejemplo,

en esos programas o0 series polfciacas, en donde los crimenes casi
siempre son perfectos, de los cuales los nifios pueden tomar ideas
Aun las caricaturas, que parecen inofensivas, tienen escensas agre
sivas provocando en &stos efectos tan discutidos por psfcoloyos y
maestros.

£l nifo siente apatfe ente los hechos violentos que presen -
cie en la vida resl. c£ste se convierte en espectador paesivo en la
vida cotidiana lo cual se debe al exceso de violencia o de progre

mas violentos que &l ve,

tfectos de conocimiento:

La dispersiédn de conocimientos. tl espectador no puede dis -
tinguir lo que sirve y lo que debe desechar, no puede integrar la
informacién ni relacionerla con los conocimientos anteriores.

fues la televisiédn nos presenta muche informacién de mankrs-
dispersa e incompleta.

Como regla general se puade decir que si los pedres siguen -
con atencién el uso que sus hijos hacen de 1la televisidn, le acti
tud con que la ven y los efectos que les causa, pueden tamer a -

tiempo medidas para evitar dichas efectos,
C) Efectos psicoléfgicos y Fisinlégicos,

A través del tiempo la comunicacidn hs sido un factor deter-
minante para la subsistencis de los pueblos, porque impulsa el de
sarrollo econdmica de los pafses permitiendo el aprovechamiento -
de sus recursos naturales, la explotacidn de los productos agrfco
las y asf fomentsr el comercio nacional & internacional.

Como lo mencionamos anteriormente, la comunicacidn nos per =
mite transmitir el pensamiento por medio de ideas, imégenes.simbg
los, sonidos, etc.

Gracias a la inteliyencia del hambre y @ la necesidad de su-
perarse dla a dfa, los mcdios de comunicacién han evolucionado pa
ra mejorar sus comodidades; actualmente los medios quu sirven pe-

ra la camunicacién del pensemiento y la transmisidén de ideas & -
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im8gsnes son: la prsnss, ls redio, el cine y la telsvisidn, etc.

En el mundo asctual se he esprovechado al m8ximo todos laos me-
dios masivaoe de comunicacifn, bas@ndoes en ls influencia psicold-~
gica, que opers scbrs el ssr humano.

En sl ceaso particular del cine, redio y televisidn los cjscg
tivos de grendes industriss han sbussdo ds estos factores, con al
fnico fin de lucre. ApasrtSndose sstos medios de unas de las princi
peles finalideades hacis el individuo, que es ls superacidn social,
cultursl, ssi como, esparcimisnto o diversifn ds 6sts,

Uno de los sjemplos més cleros lo tencmoe en lae mensajes de
publicidad snceminadoe @ ls vents de productos, gque por media dee
imfgenes y sonidos sgredsbles a loes eentidos hecen que el oyents-
o visuslisador sdquiezrs sstos productos sin heber meditado si -
realmente son necesarioe pare &l., Tembifn sucoude con las precen -
teciones de los diferentas artfculos de consumo, ya que el consu=-
midor se dejs influenciser mBs por la presentscidn de &stos, gque =
por la calided o el rendimiento de los mismos. Mencionaremos ceads

uno de estos sfactos.

cfectos psicoldégicoe; ™

"_a psiculogf{a trats de la conducts del hombre, de sus expe-
riencies Intimee y de las rslecionse entre embes" (7).

Le pelque ss una propiedad de la materia eltamente or¢anize-
da, un producto del cersbro en funcionamiento. Surge & consecuen-
cie de le influencie directe del mundo externo & trevés de los ér
ganos de loe sentidos aobre el cerebro del individuo y halle su -
expresidn en diversss formes; en su stencién, (memorisa, sentimieg
tos, intereses, necesidedes y en su caré&cter.

Bejo le influencisa de estimuloes internos y externos, el ser-
humeno va a tenar una ssrie de jinhibiciones psicolégices; los me-

dios de comunicacidn vienen @ influir decisivamente en este aspec

(7) ALcvtS, Magdeleno Joe&. Psicologfs General, £d. Cruz, Méxica,
1981, p. 5
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to.

De shi la necesidad de conocer las leyee del desarrollo psi
quico del nife en los diferentes perfodos de su vida, de conocsr
los efectos, causas y circunstanciss fundementales qus ejercen -
una influencia en la formacidn de les facultadess intslectuslas,-
morales y fisicas de éste, pars poder svitar Sstos efasctos y lo=-
grar el desarrollo normal del pequefig.

Cuando los peicdlogos sstudisn las condiciones del desarra-
llo, suelen analizar squellos tipos de sctividad que, en su 0pie-
nidn, cumplen el pepel m&s importante en ls evolucidn dsl peque~
Mo, Sin embargo, por mucho gque el nifio juegus y cualquieres qus =
sea el lugar que en ls vida del preescolar ocupen los paseos, ol
trabajo, el dibujo o la actividad constructors, sélo suelen ocue
par una parte relativamente pegqueds en la vida diaris de #sts, -
£l nifo se encuentrs bajo ls influencis de una seris du factores
constantes, como las converseciones de loe que lo rodean, les =
transmisiones de radio o televisifn que esscucha y ve, las cuales
no siempre son positivae,

Siempre estamos ocupedos en envisr, recibir y codificar men
sejes; existimos en un campo psicosocial en el que la comunica =
¢idn sbunda inclusa con exceso. £sto puede ssr muy perturbsdor -
en ocasiones puesto que se trenemiten simult8neamente mensajes =
muy difersntes, Al desayunar demos un vistszo 8l perifdica y uns
docena de titulares reclama nuestrs atencidn. La radie nos Bcon-
seja comprar un nueva modelo de coche; el tel&fono susnas y los -
niflos rifien pars contestarlo, etc. Este excesa de comunicacifn -
produce efectos de slteraciones psfquicas comg el nerviasisma, -
que 8 la vez se trensmite a los demé8s.

De ah{ que debemos tomar en cuenta, uns seris de sfectos se
cundarios que, &n ocasiones, pueden ser mis impartentes que el -
contenido informativo m&s obvio de los mensajes que se envian y-
reciben, tstos efectos, parecen no tener importancia pues nao los
percibimos de inmediato, pero van & causar en el niflo una serie-

de modificaciones de su conducta,
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£l niNo est8 dotado de una imaginacién innata y ls telsvi -

eidn muchas veces viens a impedir que &ete ees desarrolle pues pre
sents los progrsmas totalmsnte slaborados, el pequeflo sblo se -
sienta @ verloe sin una perticipacién active, ests puede volverse
pasivo, desinteresado e incapa2 de realizer cueslquier esfuerzo, =
esa fisico o mental,

£l niMo preescolar es flcil que confunda la reslidad con la-
fantesie y la telavisién presenta cosae fantleticas con mucho rus
lismo, 6sto provoca un conflicto de ideas errdness que el pasguefo
no sabe manejar dado a su edad,

El poqueMo suele ver le televisifén sin reflexionar, sctde an
te determinade situacidn de la misma msnere sgresiva gque lo hacee
un personaje de le telavisidn, ein razonar sus actos. Como lo he-
mos mencionado antee, la talevieidn ensefia s los nifios como agre-
dirse, pues 8stos no dominsn eus impuleos agresivos, no capten =
los efectos reeles qus pueds provocar una agresidn.

Otro efecto de importancie es la menipulacién en el que, 6l-
comunicants influye sn el auditorio, produciendo cembios en éste,
for ejemplo: la comunicecidn de informacifn estd motivada por ls-
creencie de que Bl suditorio la capterf y se conducir8 de scuer -
do con slle, logréndolo.

£l ejemplo més obvio de seste concepto de le comunicacifn se-
sncuentrs en la propagende,

€l publicista asuna zue su mensaje llege 2l pGblico el que -
eetd dirigido, y que proaucird slgln cembio en su conductay el pd
blico comprer$ eu producta en vez de otro, o ebendonard lo gue es
t8 heciendo en ese momento (tel como se le aconsaja en ocasiones),
para salir en busca del producto anunciedo, cste es un efecto de-
inhibicidn psicoléyice, ya que el individuo va a dejer de hecer =
tcoeas m8s importantes por el hecha de salir en busce del producto.

La capescided pars comunicer entrafla le cepecided pare influ-
ir en forms inhibitoris sl receptor, pues impedirén & &ete le o -
portunidad de sxpressrse y sster e salvo de su influencis,

Los efectos inhibitorios en el pegquefo puedsn surgir ye ses-
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en su tamilia o en la eacuela y en difsrentes formas, £etos efece
tos, pueden ser psicoldgicos o fisiol8yicos,

For lo que se ha dicho anteriormente, uno de los factores ig
portantes, psra causar un efecto inhibitorio en el individuo es =
le influencia, ya see de los menssjes o la progremacidn de tslcvi
sidn.

Los mensajes de propagands muy atractivos cémo de juguetes,-
dulces etc, que recibe el niflo, pueden producir en 8ste un efec =
to de inhibicién psicolégice, si los pedres se niegan e comprarlo

Cuandus en la televisifn se reciben mensajes publicitsrios 1]
bre casas muy lujosas, autamdviles Gltimo modelo con fecilivedes-
de payaos, el nifflo puede¢ lleger @ praguntarse, le rszén por l& --
cual sus padres no le han compredo uns, si el observe que sc 80 =
quieren muy f&cilmente; este caso tamoién puede provocer un afece
to de innibicidn psicoldfgics y producir en el niflo comple jos,

Pero como ya se has mencionedo anteriormente, podemos logrsre-
que esto no suceca si vemos con el nifio la televisidn y 15 critie
camos constantemente con 81 psre hacerle comprender el significce
do real de los menseajes de propaganda y la programacidn en gene -

ral.
Efectos Fisioldgicos:

Los fendmenos fisiol8gicos son propios de los seres cepaces-
de funciones org&nicas y vegetativass circulacidn, nutricién, res
piracién, el ejercicio de los mdsculos, reflejos stc, todo lo re=-
lacionado con lo corporsl, Estos fendmenos son ceptedoe directa =-
mente por los 8rganos de los sentidos, Junto con los fendmenos -
psicol8yicas formen el ya., Ambos tienen una relacidn intimea,

tsencislmente implica preguntsrse con qué efectivided los me
dios masivos pueden slcaenzar y de hecho alcenzen objetivos sobre-
las personas a voluntad de quienes los dirigen, poseen o contro =
len, y quienes se velen de ellos para canalizar sus mensajes in -
fuyendo en el individuo, causando efectos negativos,

Lz televisidn es para los niffos su yren y mejor compafiereo -
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del que no pusden preecindir y es aquf donde pueds ser peligroso
pues loe pequeMoe no miden hasta que punto pusde asr perjudicial
este medio de comunicacién para su salud,

Los medios masivos etreen ls atencidn asf como también son-
un canel de persuacidn y movilizacifn, distraen y divierten,

8 por esto que podemos deducir que existe una gran atac =
cidn en el pdblico en generel, la que trae camo consecuencia,
que le maeyorfa de 8ste pass las tardes enteras viendo ls televi-
8idn, que es uno de los mls importantes medios da comunicacidén, -
surgiencgo asf estos efectos, & causa de la inconciencia del usoe-
adecuado que se le debe dar,

Como ejemplo de estos efectoa podemos dar los siguientes:

Se menifestar8 el censancio, pues muchas veces el nifo se -
deeveles viendo la televisidn, y a csusa de este efecto no dar$ -
el mismo rendimiento, se mostrar$ somnoliento y nervioso.

Otro efecto fisioldgico ee el de las afecciones de la vista,
por no ver adecuadamente la televisiSn, ya que &sta no debe ver-
se dursente largo tiempo, edem&s se debe permanecer e una distan-
cia no menor de cinco veces el tamsMo de le diagonal de la panta
lla, tempoco deber8 verse en una nabitacidn obscura,

L2 postura insdecuads es un efz=cto de importancis, ya que =
trae transtornos de ls columne vertebrel, asf como censancio y -
mele digestidn por que edem8s se pesa sentado inasctivoe sin reali
zer ningln ejercicio, Hay que enaedar al nifo, que debe sentarse
correctamente aln cuando ve la televieidn,

¢l juego es une de les etapas m8s importantes en la vida -
del nifio preescolar, es por medio de fete que el nifio ve @ obte-
ner conocimizntos a través de les experienciss, si el nifMo pasa=
mucho tiempe viendo la televisidn ls ve & der menos importancia-
al juego, esto no le permitir8 un desenvolvimiento normal, ade -
més no hace el ejercicio suficiente siendo tambi#n tan importan-
te en su desarrollo ffsico,

Podemos afirmer, que los mensajes publicitarios que nos en-

via la televisidn son cesi siempre negativos, como los que enun-
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Cian toda clase de golosinas, dulces y botanitas, por sus ingre-

dientes que contienen canservadores, chile piqufin y otros més -
que perjudican le salud de chicos y grandes, sobrs todo los pe =
queflos que son manipulados por &ste tan importants medio de comu
nicacidn. cstos productos ven a provocarle, transtornos altomoc;
les y altersciones de la alimentscidn, as{ como, malos h&bitos =
de ésta, pues el nifio no comerf 8 sus horss, dedo que he perdido
el apetito.

Analicemas todos éstos efectos y su trascendencis para evi-

tar que en el pequedo sucadan,
D) €l uso de la televisifn en el hagar.

Ya sabemos lo que puede provecar la televisidn en slgunos =
nifios, y hemos visto que es un problema femiliar, Controlarla es
una tarea para toda la familis. Primere hay que dsfinir que fun=
cidn tiene en su vida familiar, que lugar ocupa en su cass, an =~
su vida y en la de los nifios especialments,

(Cuéntos programas debe ver un nifo?

Este problema no se solucione sefislando &l nimero de hores-
que pueden los nifios estar frente al televisor. Corresponde a -
los padres proporcionar & sus hijos el ambiente y las condicio -
nes adecuadas paera que el nifio pueda crecer fisica, intelectuala
y emocionalmente sana, cl pafs y ls ciuded tienen sus leyes y =
sus reglamentoss sirven para que cada uno convive con los demés,

Tembi&n en cada hogar existen normes para cada miembro de -
la familia conviva mejor con los otros,

Ninguna familia puede vivir sin normas m8s o menos flaxi -
bles, formuladas o no, normas que en la mayorfa de los casaos, ss
dan por entendidas.

La misma susencia de normas s ya una norma, Algunas normas
de ciertas familias sons

Tirer la basura en su lugar,

Guardar las cosas despufs de usarlas,

£stas normas tienen una razdn de ser, Todas syudan & una me
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Jor convivencia familier. Si na se cumplen, puedsn aparecer difi-

cultadss pars ls cordisl convivencia familiar,

Casi todoe hemoas tenido ls experiencis de prohibir a los ni-
ffos el uso de la televieidn sin asber por qué, las normas que no=-
son claras ni siquiers para quién las de, no funcianen y & veces-
fomentan & los niflos mée aficién sobre lo qus se les prohibe,

La televisién no es la Gnica manera de tener al nifo quieto,
y muche menos le mejor. £e neceserio que nos preguntemos por qué-
prohibimoe o fomentamos el uso de la telavisién, y que seMalemos-
claremente cufindo pueds ver o no #sta cada miembro de la familie-
y por qu8, por ejemplo: no verles durante las horss de les comidas,
porque es un tiempo gue dediceamoe & platicsr y convivir con la f:
milia, £1 niMo no podr8 ver la televisidn después de las 8:30 de-
le noche si sl dfs siguiente tiene que ir a le escuels, porque ne
secite dormir bien pars poder trabsjer adecusdsmente el dfs si -
guiente, para esto los nifios deben saber las rezones que tienen =
sus pedres,

Otre norma importante es le de respetar sl nifio, =i queremos
que ellos respetsn nuestres normes, hey Que discutiz con le fami-
lia le conveniencia de fijar algunas normes racionales y cruati =
ves pers el uso adecusdo de la televisién,

Sugerenciass al respecto: los nifios deben respetsr los ders -
chos de los mayores, como los mayores tembiéfn deben respetar los-
de loe nifos., Loe® pedres 8 su vez, tratsrén de comprender a loe -
hijoe, y de proporcionerles emplia ocasién de crecer y desarro -
llerse, Muy injusto es permitir que el nifio se convierts en estoz
bo que & todos faestidiae; como &l nifio que el pedre hece lucir an=
te loe invitedoe, e inspirs rise cuando da saltos mortalee en la=-
sela, no entenderd por qub lo cestigan si hace lo mismo en otra -
ocasibn,

te rezonsble y justo que los "tesoros" de los nifios reciban-
consideracidn de parte de los mayores. jCufnte indignacidn inerme
se epodere del chico que ve que el cestillo de bloques, conetrul-

do con tanto trebajo, derribado indiferentemente por elgln adulte
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porgque ha llegado la hore de limpiar al cuarto? Para el nifio pro
beblemente su castillo no cede sn bellezs 8l jarrén que tanto se
lamentS cuando cayé por accidente, y en cambio, no fue por ecci=-
dente que su castillo rod§ sl suela. ;No serf{a més prudents rs -
servar un cuarta o por lo menos un rincdn donde pudiera smparer-
sus tesoros, y donde el nifio no fuera molestado? tsto vendrie e-
solucionar casi por completo, el problema de que ves con demssia
la televisidn. Serfa ideal que los padres se preagcupersn por los
juegos de los pequefios, esf como participar en sllos, tembidn -
dialaogar constantemente con ellos, de esta meners no se sentird-
un estorbo; de lo contrerio podrfe refugiarse en sus programas =~
de televisién, donde se despersonaliza pars dar vids 8 supsrhom-
bres, modelo de vida idesles y ostentosos que nunce le praoporcio
nerf el hogar, .

Conviviendo con los niflos y participando en sus juegos les-
ayudamas a convertir su curiosidad natural en interés, su sensi-
bpilidad en imaginacidn, cretividaed e invencidn, & amar la vida y
a permanecer activos ante 1s realidad. cstimulemos el nifo para-
que se desarrollen sus mbscuios, 8u interés, su sentido del or -
den, su capacidad de concentrarse y resolver problemes, Su capa-
cidad pesra hacer amistades, para que pueds ssr un esdulto sano y=-
feliz. h

frocurar que las actividades de Estos sean varisdas, que =
evolucionen, crezcen y maduren ffsica, mental y emocionalments,

Pare el tema que nos ocupa, es muy importante que se tome -
conciencia del tiempo que los hijos dedicen e ver televisidn, -
las horss en que lo hacen y por tanto, los praogremss que ven,

De nosotros depende que este elementa de ls vide moderna, =
lejos de ser un peligro se convierta en un agente educativo y u-
na fuente valiosa de informacién.

Para ello se requiere una comprensién sdecuada de su funcig
namiento, una conciencia clara de las instanciss comerciales que
forman parte de la empresa talevisiva en nuestro pafs y un méto-

do personal y femiliar para ver televisidn de meaners critice y =
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educativa,

La telasvisidn con sus programas y su etreccién, y sl lugar-
importante qus ocupa en la vida de muchas personas y en nuestra-
sociedad, son hschas que no ss pusden negar. También la propagan
da y pragramacidn ss un heche que no podemos modificer fécilmen-
te.

Lo qua sf podemos hacer es modificar nuestrs forma de reci-
bir los mansajes que nos envia sete medio, y preguntarnas antes-

de verlas, porque preferimos 6stos programas, .
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[Il.= LA £5CUelA Y LOS McUIUS we COMUWILACION €N ACCION PARALCLA

Bajo las mejores condiciones, el maestro debe tener diver -
sas apciones y recursos de seleccidn, en cuanto & los diferentes-
medios, materiales, métodos y recursos que pueds eprovechar para-
lograr los objetivos establecidos. No obstante, en situsciones -
reales existen factores que limitan su flexibilidad. Los recursos
de la mayorfa de las escuelas son muy escasos en comparacidn con-
los medios de camunicacidn disponibles, Puesto ques 2lgunos maes -
tros estén en pasicidn de trabajar con pocos recursos y materia -
les sin el uso de los medios de comunicacidn, su ensefianza induda
blemente, ser8 escase en variedad y efectiviced, Cuando el maes -
tro decide elegir algin otro medio en el aule, por lo general no-
selecciona el medio, si no m&s bien elige un instrumento espec!fi
co de ensefanza, For ejemplo, 18 pelfcula cinematogréfica es una-
de los medios audiovisusles m8s populares entre los maeestroe, c¢S=
tos, por lo general, no son elegides simplemente porque el movi -
miento sea un atributo necesario de los materieles que se van & -
presentar, los productores de cine, cesi siempre, se inclinan ne-
cis una gren variedad de pelfculas sobre diversas &reas de planes
de estudio escolsres.Asf, para escoger un material, los maestros-
muchas veces eligen slgo distinto & lo que hubieren seleccionadg-
si ellos mismos produjeran los materiales, S5in embargo, no tiene-
importancia la forma de material mientrss ofrezcs une oportunidad
sdecueda para sprender el contenido. No obstante, muchos materie-
les no satisfacen este criterio, porque presentan demesiada infos
macidén en poco tiempo y no proporcionan un medio eatisfectoris al
alumnc para que practique el comportamiento que ve a aprender,

Se agrupan como auxiliares audiovisuales tantos tipas de me-
dios, que es diffcil particularizar. Tal vez le distincidn més im
partante sea entre medios de difusidn, como la televisifn y ls rte
dio educativas.

Fers facilitar las cosas se les puede dividir en mediaos vi -
gsueles fijos, los cuales pueden ser, cusntos o cintas relaciona -

das con el tema para que sirvan de estimulo; medios visuales con-
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movimioﬁta, Gstos pusden ser pelfculas, ds temas variados, gsir -
visndo de recrescién, documentales o tembién cintas relacionadas
con el temajy grabaciones, Sstes puasden ser elgunes mslodfes o -
canciones que nos intsresa que se aprendsn loe niffos o sxmplamen
tc mdeica clésica, qus sirva como fondo musical cusndo realiza -
mol alguna expresidn libre, y abjetos pars manipular,

Le aplicacién de estos madios permite una préctices educeti-
va mée completa que hasta ahors poco se ha utilizado, y qus son-
de gran ayuds pars dicha tarea ys que ss fécil incorporarlas ale-
sietems sirviendo de refuerzo. Cuendo 8stos se han utilizado, =
los resultados han sido halagadores, ya que los educendos mues =
tran mayor interfs y atencidn cuando son usades las técnicas -
audiovisueles,

Es la técnice, especislmente le electrdnica, la que al po -
nar en nusstrees manos otros medios con me joree condiciones comu-
nicatives, noas invita a salir de la rutins que significa el uso-
permenente y exclusivo de un solo medio.

£l nuevo activiemo did8ctico viene a convertir el viejo sa-
lén de claees sn un sutBntico teller de trabajo docente, empleeg

da loe medios audiovisuales,
A) Le televieidn como medio de sneefanza,

Gren parte de la importancia que tiene la televisidn, como-
medio de ensefanza, se debe a que &8 uno de los medios més pode-
rosos de la comunicacifn masive de la sociedsd moderna,

Su empleo, dentro del terrena de la educecifng va desde la-
inetruccién individusl autoadministrada, hests la eplicacién en=-
las llémadcu escuvlss y univereidades "sbiertas",

Lete medio, si e» utilize en forme edecuada implice una ma-
yor economfs en cusnto & tiempo e inversién, pero su principsl -
ventajs redice en que, dentro de los diferentes medios y métodos
con que contemoe actuelmente, los que permiten comunicecifn gré-~
fice y visuel en forme eimultfnea, hen demostrado ser los mfs e-

ficaces para promover el sprendizaje,
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(Cémo se emplea la televisidn educativa?

Los recursos de la televisién pueden lleverse & cabo utili-
zando circuito abierto y circuito cerrado.

L2 medida en que la televisién puede empleerse en un saléne-
de clases es un tema de discusidn frecuente en todos loe centros
educativos. Debemos considererla como un medio de comunicacidn -
en accién paralela con la escuela.

Podemos hacer de nuestre actividad docente slgo nuevo, si -
lo que deseamos es ensefiar, es posible por medio de ls televi -
sifn, Analicemos tres fectores en ls seleccidn de medios ds ins-
truccién,

s) Las carecterf{sticas de los estfmulos,

b) E1 tipo de respuecstes que tiene que ejercitsar el alumna,
c) £E1 tipo de menejo que implica,

£Es comdn utilizer la televisién de circuito cerredo, pars =
conferenciss y demostreciones, tn muchaes empreses, s ys un sus-
tituto de la comunicacién escrita, '

Muches formas de relaciones humenss que se manejsn & diario
en las industrias pueden ser televisadae con el prop8eito de en-
trenar a aprendices, ya sea individuslmente o en la class,

Entrenamiento de simulacifn: es uno de los usos de mayor =-=-
Exito de la televisidn educativa, Se utiliza cuando se trata de-
enseffar habilidades que requieren le relecifn hombre-méquina, -
Tiene veries ventajas: enfrenta al obrero en una eituacién an&lg
ge e la situacién real, no implica riesgoe, se pueden reproducir
las mismas situsciones cuéntas veces see necessrio durante el a-
prendizaje,.

Entrenamiento & control remoto; ha sido Gtil en el manejo -
de materisles peligrosos, en operaciones bancaries y en la vigi=-
lancia de procesos industriales,

Conferencias y ctlases televisadas; las conferencias televisadas-
implican la planeecifn cuidadose de todo lo que se vea & presen =-
tar, como la elaboracifn cuidedose de wn guién, el ensayo pare -

medir tiempe y sincronizar ectividades; la elsboracidn por técni
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cos profesionalss de todo material gréfico o visual.

En lo qus respecta @ 1; clese telavisada, Sata conaiste en-

una trensmisidn de clase en le que tambiln participan locs alum -
nos,
Eneseffanza por equipos; consiste sn una combinacidn de la clase -
televisada con la cless canvencional, Una vez transmitida la cle
ee televisaqe. el profesor sstimula le participecidn del estu -
diente organizando diecusionea y proporcionando asistencia indi-
vidual & los alumnos que lo zsquieran,

Como ya sa ha ssMalddo, la televisidn pueds ser un instru -
mento Gtil para los meestros en la sducecidn de loa niflas,

Serfa de .gran asyuda ques el Jardin de NiMos contere con un -
circuito cerrado de telsvisidn, con sllo podrfemas mostrar & las
niMos infinided de conocimientos relacionados con el programa de
preescoler esto streerfe su atencisn en forma decisiva,

Recordemos sl progrema "Plaza Slsemo" en el cual los niMos-
adquieren conocimientos fundamenteles peara su ingreso a la escue
le primerie, Este progreame tiens como técnica, el enseffsr por =
medio del juego, lo que sgrada a los nifios y atres més su aten -
cibn e interés,

Una cosa similer con sstfmulos del ayrsdo del educendo se =
rfa muy Gtil pera la labor sducetive dentroc del Jardin de Nifios,
No contendo con ells nos hemos valido de bandes fijas, transpa -

"

rencies y pelfculae,

B) Maestros, alumnos y los medios de comunicecifn,

Loe medios modernoe de comunicacidn funcionan como fuerzes-
socimles, culturales y educativas dentro y fuera de la escusle,-
afectendo la actuacién tento de los mevstros camo de los elumnos,.
El mismo esparcimiento de los medios en le sociedad contemporé -
nea tiende & ocultar le naturalezs de su poder, pero se pued& -
logrer una compraneidn de esta fusrza, observendo loes efectos de

los medios en nuestres relaciones y experisncies cotidienas.
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Actualmente, los maestros se asombran constantementa ds lg-
que ya conocen los niflos acerca de lo que ven a aprender,

Al introducir conceptos numéricos, ls educadora pueade encon
trar niflos que cuentan 10-9-8-7-6+5-4-3-2-1-0, 1lo cual para ls -
educadora resulta un conteo invertido. Para sl niMo significa -
una cuente hacia algo; el conteo comln l=2e3=de5-6=7<8=~9-10 ea =~
una cuenta gque se aleja de algo, y embas son tan naturales como-
respirar y exhaler,

Graecias & los medios masivos los nifios han viajesdo hasta la
luns.

En realided mucha informacidn valioss resulta accesible pa-
re el nifio con le ayuda de los medios de comunicacién, y si algu
nos programas son seleccionados por los padres y maestros, r.lui
tan excelentes en la tarea educativa.

"Hoy dfa, cuande un joven se gradfs de sscundaria, ha visto
aproximadamente 15,000 horas de televisifn, durante los miesmos L
flos pes6 escesamente 11.000 horas en sl sule", (6) El tiempo que
empled viendo televisifn constituye de por sf, un fector impor -
tante, ses cual fuere el contenido.

Cusndo el nifio se le plants frente el televisor dejéndolo -
solao por hores, es testigo de pleitos familiares, vialencia f!a!
ca, crimenes, y cualquier otrs cosa qus puedan idear los escrito
res de ficcidn, Tambi&n &l nifio que va creciends tiena un enorme
conocimiento acerca de los sucesos, personalidades y prablemas -
mundiales y, quiz8, una mejor comprensién de la naturaleza huma-
na,

Esta exposicién del mundo en general tiende s ampliar las -
fuentes de motivacién en el nifio. En tiempos pasados, la familis,
ls iglesia y le escuels constitufan las tres grandes influencias
en el deserrollo del nifo. Ademfs de los principios tradicions -

les, se encuentra shora rodeado de expertos y asutoridades. La te

{8) CONTRERAS, Estrada Angel, et. al. Jecnologfs fducatjiva, €d.-
S.E.P., México, 1976, p. 237
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levieidn afecta indudablemente su concepto de autoridad y su ca-
pacidad de confianza.

En efacto los medios de comunicacidn masive forman un pro =
cdeso socisl definido., Los medios maeivos proporcionsn informa =
cidn, socializean y movilizen,

Los m=ducadores han llevado & cebo numerosee investigaciones
respscto sl velor de los nuasvos medios, para logrsr la primere -
funcién, que es la de transmitir informacién. Les pruebss de co-
nocimiento verbel indicen que, sfectivamente, los nuevos mediose
pusden proporcianar ensefenzs en caei cuelquier tema, en cual -
quier grupo de estudientes, an cesi cualguier lugar, y prectica-
ments a cuslquisr hore del dfa o de la noche.

"en cuento @ socializecidn : la televisidn en forme instan-
tdnea comunics las nuevas "ondas", sstilos de rope, misica, arte
y nasta maneras ce vivir". (9)

Alyuien dijo nace poco que dste ¢s la genuracidn en que ls-
Juventud es iyusl en tode el mundo.

ch cusnto @ movilizacisn; les fuerzes que ponen movimiento-
o sctivan loe medios masivos, son coneiderables. Los reportsjese
gobre slyunos acantecimientos como motines y guerras sirven comng
prll{culas de entrensmiento parea le juventud impresionable, a le-
yus se motive a intencar tlctices similares & sus propies camuni
gedes, Y por Bupucsts como ya lo neblsmos mencionado enteriormen
te, s bien conocidas la potencia de laos medios de propsganca pa-
re movilizsr A los consumidorra,

¢l nifo comtn, tiene un centro ds8 informacidn en su propie-
casa, donde ymnerslmente cuenta con uno o dos aparatos de televi
gidn. Can razdn se dice que eatdn en "onde", Todo lo que aucede-
en el mundo le concierne, ¢s el sutlntico miembro de la comuni -
dad global.

Le sscuele debe oryanizer y dirigir el proceso de eprendiza

(9) Ilbidem p.248
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je, pero no mediente la disminucidn del nivel de informacién ec-
cecible 3 los niMos, ni utilizendo lo impreso y lo oral, como =
Gnices formas de medios de uso regular, Asf como teambién tretar=-
de imitar este ambiente hasta cierto punto. cl eprendizaje es &l
go muy distinto del entretenimiento, pera el elumno de hoy, ye =
no guiere permanecsr quieto para entremamiento de rutins,cl maes
tro debe utilizer todeas los medios a su alcance para lograr gue-
la =ducacidn see interesente, eficaz y envolvente,

Si el nifo tiene tentas opciones pars obtener informecidn =
fuers de la escuelsa, indudahlemente debe tenw.rlas tembién en la-
escuela, cxisten centidad de mé&todas informativos ern el empleo -
de los m=dios psra gue proporcionen oportunidades de aprendizaje
5 los slumnos. Los medios pueden introducirse en el auls, en fof
ms de t=levisidn spierta o tulevisidn de circuito cerrado. La te
rea del marstro es le de orcanizer las circunstancias gque ofrez-
can la mejor oportunigad para el aprenrdizsie y asegurer gue oi ~

cha aprendizaje se lleve a cabo,
C) Efectos de los medios sobre los nifioe en le escueles,

Le variedead de los medios actuelmente disponibles psre &l =
maestro, le brindsn instrumentos de comunicacidn fuertes y Flexi
blee., cstos medios también pucden afectsar en forma sicnificetive
1a calidad ge las experiencias cde eprenuizaje para los elumnos,-
Ofrecen experiencies visueles, valiosas e imposibles ge obtencr-
de oira manera, cnsanchan los lfmites normales da comunicacidn,-
Algunos medios proporcionan &l maastro la comunicecidn can gren-
némero de nifios, en forma simulténea,

Los mecios encierran ventsjas de comunicacidm en términos =
de control ffsico de los estimulos. Los medios pueden suminis =
trar estfmulos multisensoriales y multi-imagen para unir lo sy =
dio y lo visual, y comparar y contrastar fendmenos visusles, Las
nedios sirven como bancos de slmacenzje de informecidn, de fécil
recuperscidn para exnibirlos en el eula.

A medida que el mecstro cembie su propia actuecidn con el -
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ueo sisteméitico de los medios, probablemente cambiarf el concep-

to que tenga el alumno de eeas actuacidn en un ambients escolar -
debidamante equipado. Se espera que sl nifo considere al meestro
como una persona a quisn recurrir, una gufa, un conssjero y no -
un eimple proovedor de informacién,

Le televisidn es, el mls pregonado y m&és experimentado de =
los medios masivos. Aunque desde su primeres sparicién resultd -
evidente que loa nifMos pueden aprender de la televisiSn.

Ussde &l punto de vista del maestro, la televisifn puede =
considerarse un aliasdo o un rivel, Como aliado, una serie de te-
levisidn inetructiva que proviene de otres fuentes, puede comple
tar las cepacidedes y energfas del maestro en el aulas, suminis -
trando lecciones planeadas y presentadas en forms exparta, sobre
una gren variedad de temas,

tl problema satriba en encontrar formas de sprovechar la -
combinacidn de la televisidn y el maestro con otros recursos, pa
ra obtener mejores resultados.

Como medio de comunicacién la televisifn puede desarraollar-
ciertas funciones en forma flcil y efectiva. La televisifn pusde
multiplicar im8genes proyactendo la misma imagen sotre diverses-
pentallas en forme simulténes, Ademfs, la televisidn crea ilusig
nes que syudan a la comunicacidn de la ensedanze, cl televisor -
mantiena la atencidn porque la pantalls es una fuente de luz, y-
le bocina une fuente de sonido., £l meestro que ds la clase por -
televisidn, crea ilusién de intimidad al mirar dirsctemente al -
lente de la cBmare, suspiciesndo la sensacifn de contscto directo
con el alumno espectador. La televisi8n imparte un sentido de -
cercan{a como =i lo qus acantece estuviera sucediendos en ese mie
mo momento. La televisidn logre le sintesis, medisnte les fusidn-
de varios sucesos dispersos an un totsl simult8neo relacionado.

txisten alyunas considersciones t&cnicaes especiales que, -
aunque no afectan la situscidn de vigidn del alumng, si influyen
en la disponibilidad de meturiales televisados, £l maestro debe-

conocerlos para facilitar sl trato con los familiares y las per-
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sanas que planean la educacidn,

Las mismas lecciones televisadas pueden llegar al aula de -
diferentes maneras. Las radiodifusoras comunes emiten sefales de
televisidn en la bande VHF (canales 2-13) o en la bsnde UHF (ca-
nales 14-18), Aunque la mayorfa de las lecciones televisadas, ee
transmiten en emisores de televisidn pdblica no comercial, las -
lecciones televicadas se difunden a veces como perte del servi -
cio péblico de las emisores de televisidn comercisl comunes. Un-
punto importsnte de cualquier leccién televisada s que se en -
cuentra al alcence del hogar, en un televisor comén, sl mismo =~
tiempo que se difunda o reciba en las sscuelas, Pars niMoe de e-
ded preescolar no existen este clase de lecciones, serfa mlgnifi
co que se conterd con una clase televisada para preparar a peque
flos que pronto ingresarfn & la primeria. Por ese razdn, como lo=-
hemos mencionado anteriormente, en el Jardin de NiMos se utili -
z2an los medios audiovisueles lo m8s frecuentemente positle, ya -
que &stos ofrecen experienciss que diffcilmente, se obtianen con

otros materiales.,

D) Caracterfsticas y cepacidaedes de los medios audiovisueles en-

la educacidn,

La palabra medio (o medios) hs llegado & aplicarse a una -
gren variedad de cosas que tienen cepacicad de comunicecidn. cne
ls educacidn, cuando pencemos en medios audiovisuales, por lo ge
nerel, nos referimos & pelfculas, televisién, diapositivas, til-
minas, grabaciones, ciscos y varias combinaciones de los mismos,

£l nfmero de diferentes instrumentos de comunicacidn llama=
dos medios, poseen abviamente caracterfsticas muy diveresss. Por-
consiguiente, hay distintes maneras de valorar y clesificar es -
tos medios, Estos tomen variass formaes ffsices; pusden ser de pa=-
pel, pl&stico transparente, pelfcula o cinta megn&tica. Los dife
rentes medios afecten algunos sentidos mediante le presentecidn-
de estfmulos auditives, visuales, o ambos, Hen side nombrados, =

estéticos o dginémicos, es decir, pueden 0 no demostrar movimiene
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to. Algunos, como la redio y la televisidn, han sido denominacoe

"medios mesivos", en tanto que otros se especifican como mediocs-
individuales o de pequefias grupos. Y pueden danominarse como per
manentes o transitorins de acuerdo & la duracifin ds su exposi :
cidn. Une pelfcula es trensitoria en términos de exposicidn, pe-
ro permanente en términos de almacenaje,

Los medios que naos ofrecen més garentfa en el sprendizsje -
por sus caracterfstices, son en primer lugar la televisidn y des
pufs las pelfculas, puesto que atreaen més la atencidn de los pe-
quefios,

La televisidn, como ys& lo hemos dicho anteriormente, puede-
proyectar amplificeaciones mediente el lente de aumento o el mi -
croscopio. La tezlevisidn y el cine dan la apariencie resl de mo=-
vimiento, mientras que los otros medios no pueden nacerlo. Fero=
hay que seber usarlos, porque por ejemplo una pelfcule , se pro-
yecta generalmente de principio a fin s8in ninguna variante esn la
duracidn de exhibicién, y suele eliminar la oportunidad de parté
cipacién del educando. Tratea a todos los espectedores por iguel,
La duracidn de una pselfcula se determina casi aiempre por el ==
tiempo que necesita pars éubrir un tema, y no por el tiempo que=-
tomen los alumnos peré obtener una cantided especf{fica de cnnocé
mierts., asf{, al utilizar una pelfculs, sl maestro debe tener cué
dado de coordinar sventos o ectividades complementarias adecus -
dss para asegurar el aprendizeje deseado.

Otra carecferistica educativa importante de los medios se -
su aptitud pars motivar respuestas del alumno, tanto oreles como
no orales.

Lapacidades de los medios.,- Resulta diffcil generalizar zcerca =-
de las capscidedes de los medios, puesto que tienen formas y fun
ciones variadas."Los escritores utilizen gon frecuencis t&rmiros
comg "smpliar los horizontes" de la experisesncia del alumno a ==

"vencer el tiempo y el espacio"™ peara describir las cepecidades(lp

(10 CUNTRCRAS, tetrada Angel. et. sl. Jecnologfa Fducetjvas, &d.=-"
de la S.c.P., M&xico, 1976, p.249
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de la televieién y sl cine. Aunque &stas frases esstén bestante =

trillades, resulta efectivamente asombross ls capacidad de comu-
nicacién ds estos dos medios, Actualments, ys no es novedad la -
transmisidn en vive, via satflits, de sucesos en lugares remotos
de ls tisrrs. Los productorse de cins han logrado précticementa-
cualquier efecto que pueda no imsginsrse, Por consiguisntes, los-
medios filmicos como pelfculas, dispoesitivas, bandses de proysc -
cién fije, y televisidn, tienen una capacidad tremends esn cuanto
@ calided y veriedad de setimulos pesra sportar al aula, sspecial
mente en el aspecto visual,

Utrs capacidad importante de los medios es la preesentacidn-
por réplica con repeticiones ilimitades, tLsto, por supussto, se-
aplice & loes medios con csrectsri{sticas de aelmacenaje permanente
Vicho aspecto repetitivo permite sl maestro aprovechar las me -
digs como comunicedoree autosuficientes mientras dedice su tiem-
po 8 la interprestacidn con los alumnos, la elsboracidén de mate -
rialss y elsboracidn de proyectas.,

tl vealor de los medios sstribe en su caspacidad para reguler
o manipular sl control de sstimulos, nparte de la simple repeti-
cidn, existen lag cepacidades relativas s la fotografia de lapsg
de tiempo, c8mara lente, amplificecién, espectos de retrocesao y-
repeticidn y eaccidn detenida,

Algunoe medios tiensn la capacidad de sumentear le influen =
cias de individuos con talento o maestros importantes hacia dimag
siones insospechsdas. Las smisiones de tslevisidn alcenzan en =
forma simulténes & gran nGmsrc de parsonas., Las pelfculas pueden
duplicarse y enviarse por todo el mundo si se desea. Lo mismo -~
pueds decirse de grebacionss y videotapes. La duplicaciédn de me-
teriales de medios hace posible ls enssfanze individual de un mo
do que antes no huoiesra sida fectible.

Muchos instrumentos des los medios sducetivos disponibles =
presentan un dilems paras el meestro, Quiere utilizar medios que-
son interesentes y motivadores pera que pueden analizarse hasta-

cierto punto en términos de su contribucidn al aprendizasje. La -
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mayorfa de pelfculas comerciales y medioe raslativaos, parecen he-
ber sido producidos por psreonas orientadss hacie el mensaje y -
genaralmentes, no parmiten el tipo de participecidn sstudiantil -
esenciel al sprendizajs, Asf, los mesatros deben seleccianar pe-
lfculas y otros medios v8lidos en términoe de contenido y presen
tacién artietica y despuls slesborer una estructurs de utilize --
cifn que seegure que los alumnos apranden lo desuada. Pars el ma
estra, e8 un procesa infinito, lea evolucidn hacie le planifice =
cién de objetivos y la evaluacién de loe resultados de etapes de

aprendizsje,
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AULERaNCIAS

Una forma des recibir los mensajes que nos envia ls televi -
sién, ®s verla con sentido critico junto con los nifaos y esumir -
una sctitud activa ante &sta.

Se debe ansefar sl nifio @ analizar si puede o no seguir vien
do un programa que le est8 causando algln efecto negyativo. For -
ejemplo: mostrarle como puede distinguir las acciones negatives -
y positives en un determinedo programa,

Hacer compresnder al nifio, que muchas escenss de violencis -
pueden sglucionarse de otra manera, coma con el convencimiento y-
no recurriendo & las armes como se ve can frecuencia en la televi
sidn,

Las emisiones destinadas & los nifos, deben elsborerse & los
intereses y su grado de madurez pesra es{ poder provocsr su curio-
sidad y orienterlo hecia el mensaje sdecuado.

Mientres los padres ven un programa con los nifios, deben ee-
Malesrles lo que se acergque més a los interesees de 8stos.

Los maestros en clese podr@n discutir con los nifios y comple
mentar lea informacién que hays dado determinado progrema y esf de
mostrar, que si se ve sn forma correcte la televisidn puede ser -
muy Gtil 2 padree y maestros.

Serfs de gran utilidad contar en el Jerdin de Niffos con un -
circuito cerrado de televisidn, ya que serfs une fuente de motiv!
cién pare los pequefos.

Para que el nifo desarrolle satisfectoriamentes su csaspecidad-
simbSlice a través del lenguaje es de suma importancis que los co
municadorses, padres y maestros usen un lenguaje correcto,

€l niflo no debe passr mucho tiempo frente al teslevisor pues-
aprender8 por imitacifn un lenguaje no aceptable y carente de cui
tura,

Hey que proporcionar el nifio el ambiente y las condiciones -
adecuadses, 8si{ como convivir con €1, participendo en sus juegos =
pera que no se refugie en la televisién.

Que se pughe por que siga en vigencia sl reglasmento ds la -
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Ley Federal ds Radio y Televisidn. La cual manifiesta en su arts
culo 3° » que arientar@n prefarsntements sus actividades a la am-
pliecidn de la sducacién popular, la difusién de la culturs, la-

extenaidn de loe conocimientos y la propalacién de las ideas que
fortalezcan nuestros principios.
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CONCLUSIONES

Desde la aparicidn del hombre, l& voz humene ss unoc de lgs =
primeros medios de comunicecidn sn busca de satisfecer sus necesi
dedes,

En la socieded moderna, el uso de los medios masivos de camy
nicacién se ha convertido en une parte indispenseble de la vida -
cotidiana.

Los nifios pasan un porcentaje importants del df{a expuestos &
los diversos medios masivos, en especiel a la televisidn.

La televisidn como uno de los medios masivos de comunicacidn
es el de m&s fuerze y més sdelsntedo por lo que tisme un gran po-
der cautivador saobre los nifios preescolares. .

Si el nifio tiene comunicacidn con sus padres, sdquirir$ seguy
rided, experisncia y afecto.

La televisidn provocs en los pequefios efectos psicaldyicos vy
fisiol6gicos cesi siempre negstivos y dichos efactos muchas veces
modificen le conducts de los pequefos.

tl nifio aprende de la televisidn un lenguaje no deseable, --
por lo que después tiene problemas de sxpresién.

La televisidn modifica el modo de vida de muchas familias, -
pues tiene ideas, manerss de vestir, formas de expresidn exttenjs
ras las cuales en su mayorfes, no son buenos ejemploes e imitar,

Une de las tendencias més importsntes en el niflo preescolsar-
es la imitacién, por lo cual es €ste el que est§ mls expuesto a -
las series televisades que presentan violencie, pues trstarf de -
imiterles,

Le televisidn presents 8l niffo muche informacifén de menera -
dispersa e incompleta, lo que puede producir en el nifMo confusidn,

La televisidn inhibe le imaginacién del nifo, ya que festa ls
presenta los programes y8 elsboredos y el pequefio na tisne oportg
nicad de participar en ellos.

La telesvisidn puede ser un instrumento Gtil psre loe psdres-
y maestros en la educacién de los pequefios, si se eprende a ver -

sen forme correcta, ys que nos puede proporcionar mucha informa -

64120



56
cién valiosa.

La televisifn como medic de anseffanza es muy importante debi
do 8 gue es uno de los medios m&s poderasos de la comunicacidn ma
siva en la sociedad moderna, llsv8ndole al aule en circuito cerra
do o abierto es un velioso recurse para sl maestro.

Le funcidn de los medios sudiovisuales en el suls es muy im-
portante, pues sirven de maotivacién, documentecidén y de expresidn

creative pars el educanda.
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