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DICTAMEN DEL TRABAJO pE TITYLACIOH
TLAQUEPAQUE, JAL., a 24 e JuLto de 199 %

C. PROFR.(A) STLVIA FLORES PAREDES
PRESENTE E

En mi calidad de Presidente de 12 Comisidn de Titulacidn &
esta Unidad v como resultado del anglisis realizado a su —
frebaje intitulado: wix ruriievera pE 14 TELEVISION EN EL NINO BE-
EDAD ESCOLAR PRIMARIA".

--------------- Opcién: INVESTIGACION DE CAMPO -
@ propuesta del asesor C. Profr,(s) JUAN ARTURO SALAS Lopcy

---------- manifiesto a usted gque redne los pp-
quisitos académicos establecidos al respecto por la instise-

ctédn,

Por 1o anterior, se dictamina favorablemente su trabajo yse

te autoriza a presentar su examen profesional.
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DICTAMEN DEL TRABAJO DE TITULACIOH
TLAQUEPAQUE JAL., a 74 de JuLio de 199 >

€. PROFR. (A} MARIA MERCEDES HERNANDEZ SOTO
PRESEUNTE

En mi calidad de Presidente de 1a Comisidn de Titulacién de

esta Unidad y como resultado del anilisis realizado a sy =--

trabajo intitulado: wis uriuenciA DE 1A TELEVISION EN EL NINO DE -
EDAD ESCOLAR PRIMARIA".

_______________ Opcidn: INVESTIGACION DE CAMPO

8 propuesta del asccor £, Profr . (3) JUAN ARTURO SALAS LOPE?
------------ manifiesto a usted gue refine los re--
quisitos académicos establecidos al respecto por la Institu-

cidn,

Por 1o anterior, se dictamina favorablemente sy trabajo y se

le autoriza a presentar su examen profesional.
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DICTAKEN DEL TRABAJO DE TITULACIOHN
TLAQUEPAQUE, JAL., a 24 de  JULIO de 199 5

C. PROFR. (A} JOSEFA SANCHEZ MONTANEZ §
PRESENTE

En mi caltidad de Presidente de la Comisién de Titulacidén de

esta Unidad vy como resultado del andlisis realizado a su --

trabajo intitulado: wia INFLUENCIA DE LA TELEVISION EN EL NIFO DE -
EDAD ESCOLAR PRIMARTA.

——————————————— Opcién; INVESTIGACION DE CAMPO -
a propuesta del asesor C. Profr.{a) Jyan ARTURO SALAS LOPEZ |

------------- manifiesto a usted que reiine los re--

quisitos académicos establecidos al respecto por la Institu-

clén.

Por lo anterior, se dictamina favorablemente su trabajo vy se

le autorize a presentar su examen profesional.
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DICTAMEH DEL TRARAJO DE TITULACIOH

TLAQUEPAQUE, JAL., a 24 4o  JULIO de 199 °

C. PROFR.(A) AGAPITA TOPETE CURIEL
PRESEHNTE

En mi calidad de Presidente de la Comisidn de Titulacign de
esta Unidad y como resultado del andlisis realizado a su ~-

trabajo Intitulado: wjy INFLUENCIA DE LA TELEVISION EN EL NINO DE -
EDAD ESCOLAR PRIMARIA".

--------------- Opcién: INVESTIGACION DE CAMPO
a8 propuesta del asesor C. Profr.{a) JUAN ARTURO SALAS LOPEZ

manifiesto a usted que relne los re--

quisitos académicos establecidos al respecto por la lInstitu-

ctén,

Por 1o anterior, se dictamina favorablemente sy trabajo y se

le autoriza a presentar su examen profesional.
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DICTAMEN DEL TRARBAJO DE TITULACION
TLAQUEPAQUE, JAL., a 24 de  JULIO de 199 5

C. PROFR.(A) MA. DE JESUS VILLALOBOS VILLASENOR
PRESENTE

En mi calidad de Presidente de 1a Comisidn de Titulacidn de

esta Unidad y como resultado del anilisis realizado a su ~-
trabajo intitulado: wis 1yriEneIA DE (A TELEVISION EN EL NTRO DE -
EDAD ESCOLAR PRIMARIA" .

——————————————— Opcidn: INVESTIGACION DE CAMPO -

& propuesta del asesor C. Profr.{a) JUAN ARTURQ SALAS LOPEZ
————————————— manifiesto a usted que redne los re--

quisitos académicos establecidos al respecto por la Institu-

ctén.

Por 1o anterior, se dictamina favorablemente su trabajo y se

le autoriza a presentar su examen profesional.
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INTRODUCCION

La educacidn es un proceso que consiste en la transmisidn
de valores, normas, tradiciones y actitudes; la educacidn es -
por tanto una realidad histérica producida por el hombre y vin-

culada a su contexto social.

De acuerdo con esta definicién, la educacién y la sociali
zacidn son semejantes, pero ésta dltima se caracteriza por la -
transmision de uns manera de ser y de pensar respecto al contex

to social.

"El Estado no es el Gnico que influye en los procesos edu
cativos de la sociedad, sino que los comparte con la familia y~
crecientemente con los medios masivos de comunicacidn, y socie-~

dad en general". Miguel Limén R. Srio. de Educacidn.

Si se considera a la escuela como un factor de socializa—-
cidén, la televisidén se ha convertido en un competidor de ella -

en dicho proceso.

En este trabajo la intencidn es conocer hasta dénde la in
fluencia de la televisidn afecta el comportamiento social que -
se manifiesta dentro del aula y deteriora el proceso ensefianza-—
aprendizaje. El propdsito de este estudio es conocer las conduc
tas y las reacciones que se producen al entrar en contacto di-——

recto y frecuentemente con este medio de comunicacién.

En ninglin momento se pretende sefialar este avance de la-
tecnologia, o que la televisidén sea sometida a juicio, de ante-
mano preferimos una actitud abierta para iniciar los caminos -
adecuados donde se tome en cuenta la televisidn que llegd para-

quedarse.
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Con este trabajo se pretende avanzar un poco sobre el pro
blema, que tenga una mejor comprensién, ya que todos los profe~

sores, unos mads otros menos, nos enfrentamos al mismo cada dia.

A este propdsito se enuncia el problema, se enmarca donde
se ubica la problemdtica de la influencia de la televisién, la-—
manera que afecta socialmente a los alumnos dentro del aula y —

particularmente en el proceso ensehanza-aprendizaje.

De :s de enunciar el problema se presentan los resulta-
dos de la evaluacidn diagnéstica, se da una justificacidén al -

problema sefalando los cbjetivos a lograr y las hipdtesis.

Encontramos enseguida el contexto institucional, el so——-
cial y especialmente el contexto grupal donde surgid y se obser

vd el problema a tratar logrando un marco de referencia.

Teniendo la ubicacidn del objeto de estudio se aplicaron—
cuestionarios para la elaboracidén de graficas y la obtencién de
los resultados que nos ayudaron a corroborar la existencia del—

problema.

Del mismo modo se tiene una fundamentacidn tedrica lo cual
da una mayor validez y comprensién a la problemitica, aqui se -
observan las caracteristicas de la televisién, el consumismo, vy

los aportes de la teoria de Jean Piaget.

Se presenra la propuesta pedagdgica sus actividades con -
los resultados de lo puesto en practica, las mismas que ayuda——
ron en forma satisfactoria a una solucién al problema planteado
y ayudar a mejorar la socializacién, obteniendo mayores rendi——

mientos de aprendizaje en el proceso educativo.

v
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Se dan a conocer las conclusiones del trabajo y al final-
del mismo se sefialan algunas sugerencias que de alguna manera -
servirdn para centrar nuestra atencién en la gran influencia -

que ejerce la televisién en los educandos.

Los miembros del equipo pretendemos, mediante la implanta
cidn de diversas actividades, lograr el mejoramiento en las for
mas de comunicacién, que la utilizacién de la televisién se ad—

uiera mediante el desarrollo psicogenético del nifo; para que-
q f=3

sea de una manera reflexiva, critica y creadora.
La solucién de una problemitica es una conquista y no una

donacibn, exige la colaboracibn conciente y responsable de to—-

dos los involucrados en ella.
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CONTEXTO SOCIAL

Las cinco comunidades de nuestra investigacidén se loca-—
lizan en los municipios de Cuadalajara y Tlaquepaque respecti

vamente.

Las colonias de: La Aurora y El Porvenir que pertenecen-
al Mpio. de Guadalajara, se ubican al Oriente de la ciudad, -
son colindartes, teniendo a la Av. J. Mina al Sur, calle Agusg
tin Pagasa al Oriente, Gémez de Mendiola al Norte y Felipe A

geles al Poniente; pertenecientes ambas al Sector Libertad.

Cuentan con una red de transporte urbano, y recientemen
te con la Ruta N? 2 del Tren Ligero que las comunica con el -
centro de la ciudad; se tienen los servicios de teléfono, luz

agua potable, drenaje, aseo piiblico y vigilancia policiaca.

El nivel socioecondmico es medio bajo, esta situacién -

se refleja en la comunidad escolar.

Las comunidades que se localizan en el Mpio. de Tlaque-—

paque son: La Duraznera, Brisas de Chapala ubicada frente al-

Hotel el Tapatio y la filtima ubicada en el Km. 11 de la anti-

gua carretera a Chapala.

Las tres comunidades pertenecen a un nivel socioecondmi
co y cultural muy bajo su preparacién cultural no les permite
aspirar a una ocupacidn regularmente remunerada; se dedican a

la fabricacidn de ladrillo, por lo que se les conoce como:

“"Las Ladrilleras"

VII
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La comunidad Brisas de Chapala, presenta una caracteris
tica muy especial respecto a sus habitantes, estd formada en-
un 40% por emigrantes del estado de Oaxaca, sin preparacién y
por lo tanto se dedican al comercio ambulante en el centro de
la ciudad, (Marias) que por verse en la necesidad de trabajar

descuidan la atencién de sus hijos.

Las condiciones sociocecondmicas de las cinco comunida -
des en que se encuentran ubicadas las escuelas presentan seme
Janza en su problemitica ocupacional; segiin investigaciones -
realizadas sobre el empleo de los padres, obtuvimos los si ——

gulentes porcentajes:

Empleados 24%
Obreros 28%
Choferes 167
Albafiles 12%

Comerciantes en

pequeno. 20%

Los padres tienen necesidad de trabajar para el sosteni
miento del gasto familiar, descuidando el tiempo libre y las—~
actividades de sus hijos, dejandolos al cuidado de terceras -
personas con la consigna de no salir a la calle, no quedando-
otra alternativa que sentarse frente al televisor, convirtién
dolos en telenifios, ahi les es proporcionada la llamada cultu
ra infantil que no responde a una evolucidn espontdnea de los
h&bitos artisticos v lddicos del nifo sino a una estrategia -
interesada cuyo objetivo es imposicidn de determinado modelo—

de vida.

VIII
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GRAFICA CCUPACEONAL DE LOS PADRES DE FAMILIA

L B 14 Obreros (28,0%)

12 Empleados (24'0% " ;}

./ 8 Choferes (16,0%)

S 5 o

10 Comerciantes (20,0%)

6 Albadiles (12,0%)
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GRAFICA OCUPACIONAL DE MAMAS

Hogar

Comerciantes
Obreras
Empleadas
Fotografos

Empleadas domésticas
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CONTEXTO INSTITUCIONAL

Ubicarse en el plano de la realidad, es considerar la -
enorme complejidad de factores, que en sus interacciones dan co
mo resultado un entorno heterogéneo a lo que es el trabajo esco
lar, lo que desde luego implica tener experiencia docente una -
serie de condiciones y caracteristicas que hacen tan particular
la labor educariva. Asi puds, tener un sitio especifico donde —
trabajar y un grupo de alumnos que refinen en conjunto, ciertas-—
propiedades distintivas, es condicidn necesaria para llevar a -

cabo nuestra tarea.

Nuestra investigacidn se 1levé a cabo en cinco escuelas —
de organizacién completa; dos de las mismas pertenecen al medio
urbano, y las tres restantes se ubican en la periferia Sur per-—

tenecientes al Municipio de Tlaquepaque Jal.

Las dos del medio urbano son:

a).~ Escuela "Angela Peralta" Urbana N 261 Turno Vespertino, -
clave: 14EPR1417B, perteneciente a la Zona Escolar 139,
Ubicada en la Av. Javier Mina N? 3565 en la Col. La Aurora
al Oriente de la ciudad. (Ver anexo N2 1) La planta de pro
fesores con que cuenta son: 20 docentes, un maestro de Ed.
Fisica, una maestra de Labores,dos secretarias, una Técni-
ca y Administrativa respectivamente, un directivo.

Atiende una poblacibn escolar de 700 alumnos en promedio.

b}.— Escuela "Daniel Delgadillo" Turno Vespertino.
clave: 14DPR4141Z, perteneciente a la Zona Escolar 131 del
Sistema Federalizado.
Ubicada entre las calles Rémulo Velazco y Lagunitas S/N de

la Colonia El1 Porvenir. (Ver anexo N? 2) Por ser turno de-—
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nueva creacidn, trabajan sdlamente tres maestros, dos do—

centes y un directivo.

Atiende una poblacidn escolar de 100 alumnos en promedio.

Las escuelas ubicadas en la periferia de Tlaquepaque y -

pertenecen al Sistema Federalizado son:

¢).— La Escuela "Nicofidgs Bravo" Turno Matutino.

d).-

e).~

Clave: 14DPR1095K, perteneciente a la Zona Escolar n? 199
Ubicada en la Duraznefa, Dom. conocido. (Ver Anexo N2 3)
Es atendida por seis docentes y un directivo.

Cuenta con una poblacién escolar de 260 alumnos.

Escuela "Juana de Asbaje" Turno Matutino.

Clave: l&DPR3471K, perteneciente a la Zona Escolar N? 136
Ubicada en la Colonia Brisas de Chapala, unida a la comu-
nidad de Las Juntas. )Ver anexo N° 4)

Laboran seis docentes y un directivo.

Atienden a una poblacién escolar de 282 alumnos en prome—

dio.

Escuela "Mariano Azuela" Turno Matutino.

Clave: 14DPR1099G, perteneciente a la Zona Escolar N® 199
Ubicada en el Km. 11 de la Antigua Carretera a Chapala -
Laboran doce docentes , un Srio. Técnico, un directivo y—
un auxiliar de intendencia.

Con una poblacidn escolar de S60 alumnos. (Ver anexo N? 5)

La Escuela "Mariano Azuela", es una construccién de adobe

y sus techos son de bdveda, no cuenta con iluminacidn, ventila

cidn

y espacio adecuado en las aulas; su patio civico es dema—

siado pequefio para la cantidad de alumnos con que cuenta.

Las cuatro escuelas mencionadas en primer lugar, cuentan -
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con las estructuras y el tipo de construccién de Obras Piblicas
del Estado. Constan de médulos de seis aulas con sus respecti~-—
vOs anexos; dotadas de los servicios de luz eléctrica, agua po-

table y drenaje; con sus 4reas verdes.

Administrativamente las escuelas disponen de un libro don
de se registran las asistenias del personal, firmando entradas-

y salidas, en los horarios establecidos.

Los profesores registran sus actividades en el avance pro-—
gramdtico realizado por semana/mes/dia, presentando a la vez la

evaluacidn mensual.

Los maestros de las escuelas, cuentan con una sélida forma
cidn profesional, egresados de Instituciones de Educacidn Nor—-—
mal Basica, algunos titulados de la Universidad Pedagégica Na—-
cional y otros son pasantes de la misma. Con estos datos cabe -
afirmar que el nivel académico es aceptable al igual que en -
otros centros educatives, en las cinco escuelas centro de nues-—
tra investigacidn se promueven permanentemente el mantenimiento
y conservacién del inmueble, el orden y el aseo, asi como el -

fortalecimiento de hibitos sociales como la puntualidad.

Las actividades civicas representan una oportunidad para -
reafirmar valores y actitudes de respeto hacia los simbolos pa-
trios, cada lunes el maestro responsable de la guardia y del ac
to civico se encarga de recordar las efemérides y su significa-
do para motivar a los alumnos hacia la comprensidén de los hechos

conmemorativos histéricos, reafirmadas con el Himno Nacional.

La organizacién y distribucién de tiempos y tareas en la -

X1V

S



planeacidn anual, asi como la elaboracidén del Periédico Mural -
estableciéndose por acuerdo del Consejo Técnico, la responsabi~

lidad de ejecucién asi como las fechas a conmemorar.

Este criterio de trabajo compartido con que laboran las —
escuelas reune las capacidades vy esfuerzo de sus integrantes y-
con el apoyo de los padres de familia se contribuye a elevar la

calidad de la educacién.

-
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UBICACION DE LA ESCUELA
URBANA No. 261 T.V.
"ANGELA PERALTA"

AV. JAVIER MINA

3565

JAVIER MINA

JOSE GOMEZ DE LA CORTINA
>
—
JARDINES DE BABILONIA

ESCALA: 1cm. = 10 m.

O E
Anexo No. 1



UBICACION DE LA ESC. PRIMARIA
"DANIEL DELGADILLO" T.V.

ESCALA: 1 cm. = 10 m.

G. DE MENDIOLA

J. ZARATE

ROMULO VELAZCO

LAGUNITAS

Anexo No.

2

P. ELIAS CALLES



FRAILES

ESCALA: Tom. = 10 m.
2250 m?

UBICACION DE LA ESCUELA
“NICOLAS BRAVO"

AV. SAN MARTIN

ESCUELA

LIBERTAD

BIBLIA

Anexo 3




UBICACION DE LA ESCUELA JUANA DE ASBAJE

LAGO

CICLON

ESCUELA

OROZCO

AMANECER

ESCALA: 1 cm. = 10 m.

Anexo No. 4



UBICACION DE LA ESCUELA

"MARIANO AZUELA" T.M.

SAN ANTONIO
é LAPAZ
a
<
I
O
<
< ESCUELA
jand
[
}_
L w
g S
S &
< O
S =
o L
;\__
Z
< BELLAVISTA
ESCALA: 1 cm. = 10 m.
O

Anexo No.

S

B e



CONTEXTO GRUPAL

La muestra de nuestra investigacién de campo se formd
con diez alumnos de cuarto grado de cada uno de los cinco-
centros educativos donde laboramos; y son nuestro objeto -
de estudio; dos de los mismos se ubican en la zona metropo

litana y tres en la periferia ge Tlaguepaque.
Los rasgos que tienen en comin son los siguientes:

Las edades de los alumos oscilan entre los 9 y 12 —
afios de edad. (Ver anexo N 5 Por nuestros alumnos nos po-
demos dar cuenta de gue sus recursos econdmicos son bajos-
Y en algunos casos por no decir que la mayoria de las ma--

dres trabajan para cubrir el gasto familiar.

Los padres tienen poco interds en la educacién de sus

Hi3os, los envian por costumbre pero jamds se presentan a-
preguntar sobre su aprendizaje, socializacidn, comporta---
miento, costumbres de sus hijos; en las reuniones se nota-

el desinterés por la poca asistencia y participacién.

En general hemos observado que la mayoria de los alum
nos llega a la escuela sin haber tomado alimento alguno, -
pero si platicando de lo Que vieron el dia anterior en la-
televisién o de 1o que alcanzaron a ver antes de salir a -
la escuela. Pocos de los alumnos traen consigo sus lonches
que mordisguean entre clases o bien las mamds a la hora de
recreo les llevan algo para comer, lo que hace que tengan-
poco animo de participar, estan somnolientos o bostezando-

la mayor parte del dia.

AV
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Su forma de vestir, aungue no sea ropa nueva, la adaptan
a lo que se usa para parecerse a 1¢ observado en televisidn.
Aln asi existen alumnos que se presentan sucios o malolien--
tes. La razdn es no tener tiempo para bafiarse, no les alcan-
za el tiempo pero eso si: su programa de televisidn no se lo

pierden.

Es muy visible su egocentrismo, la gran mayoria no com-
parte, no coopera y no externa sus puntos de vista. En nues—
tra practica hemos tratado de obtener su atencién por medio-
de diversas formas: didlogos, cuentos, fabulas, diversas lég
turas., manualidades etc., todo donde ellos participen y apli
quen sus conocimientos y habilidades, y lograr por consi--—-—-

guiente los objetivos programados

El aspecto fisico de nuestras aulas, no es el Optimo, -
pero se puede trabajar con ciertas comodidades proporciona—-
das por la estructura de los edificlos construidos por Obras
Piblicas del Estado; sSlamente la escuela "Marizno Azuela" -
es una construccidn de adobe y no cuenta con iluminacién y -
ventilacidn adecuadas; los pizarrones se encuentran en pési-
mas condiciones, los pupitres se acondicionan y procuran man

tenerse lo més funcional posible.

El material didictico que se emplea en las clases , lo-

construyen 1los alumnos o lo preparamos 1OS maestros.
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Vivimos en mundo saturado de imdgenes, sonidos, objetos,
fendmenos y una infinidad de estimulos relacionados entre si-
que znfluyen evidentemente en el comportamiento y desarrollo—

escolar.

La televisidn es uno de los fendmenos que en la actuali-
dad ejerce una marcada influencia en las vidas de aquellos ~

que la ven; y adn en la de los pocos que no la ven.

En los Gltimos afos este fendmeno ha sido estudiado des—
de diferentes puntos de vista, sobre todo en los paises extran

jeros.

En nuestro pais segiin datos reveladores en 1980, existia
un aparato de televisidn por cada 12 habitantes, cifra que, -
proyectada y estimada en la actualidad, se ha ubicado en un -
televisor por cada cinco personas, en edad v condiciones de -
utilizarlo. Con seguridad en la mayoria de los hogares del me

dio urbano, la T.V. ocupa un lugar importante de casa.

Por lo anterior se puede afirmar que la televisidn ha pa
sado a ser un elemento indispensable en el estilo de vida de-—
nuestra sociedad contemporanea. A pesar de la gran pobreza —-—
existente en nuestro pais, el 95% de la poblacién cuenta por-—
lo menos con un aparato de televisidn en su hogar. (INEGI IX

Censo de Poblacién y Vivienda. México 1990).

Segiin investigaciones realizadas y datos con que cuenta-—
México, acerca de la influencia de la televisidn en el nifio, -
revelan lo siguiente: El nifio ve un promedioc de seis a siete—
horas diarias de T.V. (Ver anexo N® 7) y estd sometido a 90 -

comerciales aproximadamente durante ese lapso.
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Por otro lado, el calendarioc escolar marca 200 dias al -
afio, con 4:30 Hrs. diarias de clases, que suman 900 Hrs. en —
la escuela; de 1o cual se deduce vy calcula que los rifios es -
t&n expuesteos a la televisidn un tiempo mayor al de su asis—

tencia a clases,

Mediante una entrevista aplicada a la muestra de esta in
vestigacidn, comparamos el conocimiento que tienen los nifios—
de primaria sobre los héroes nacionales, en contraposicidn de
los héroes de la televisidn, arrcjando los siguientes resulta

dos:

Los nifios conocen e identifican a casi todos los persona
jes de la T.V.. Y no saben nada ¢ casi nada de los héroes na-—

cionales,

Como podemos ver, segiin los datos reveladores y nuestra-
vida diaria, la televisién ocupa la mayor parte .del tiempo de
nuestros alumnos fuera de la escuela; ejerciendo una influen—
cia significativa en el nific desde muy temprana edad; ya gque—
se nota cémo modifica sus conocimientos, sus opiniones, len——

guaje y hasta su estructura de valores.
Es notoria,tambidn, cémo por medio del televisor el nifio~
adquiere una determinada concepcidén del mundo, y aprende & ——

consumir determinados productos.

Dicha influencia no siempre es positiva ni adecuada; asi

muchas veces opuesta a la que se transmite en la escuela.
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Puesto que los resultados de las investigaciones réeali-
zadas no han influido en la opinidn pdblica; ni han sido to-
madas en cuenta, para la tcma de decisiones por quienes pro-
ducen la programacidn; y en virtud de es un fendmeno inevita
ble de la vida diaria es importante gue nosotros como maes—-—
tros tomemos medidas adecuadas para evitar actitudes y con—
ductas no deseadas en la escuela. Es necesario que aprenda—-
mos a vivir con ella considerdndola y valorandola en su jus—
ta medida, sacéndole el maximo provecho y utilizandola como-—

medio auxiliar importante en la formacién del ser humaro.

El maestro de educacidn primaria debe estar preparado -
para usar los programas transmitidos y ayudar a sus alumnos—
para que aprendan a evaluar los programas de T.V. que ven en
su casa, y aprovechar aquellos que si les sirvan y se rela—-

cionen de alguna forma con sus tareas escolares.

la cual nuestra problemdtica se encamina a in

dagar v buscar soluciones sobre el siguiente cuestionamiento:

¢Cémo propiciar en los alumnos de educacidn primaria, —
¢l desarrollo de actitudes criticas ante los miltiples mensa
jes y programas televisivos?.

7 lu Gnica finalidad de proporcionar al companero ma-

o3

s
estro algunas orientaciones e informacidn, sobre los medios~
¢ estrategias de accidn que permitan propiciar en los alum—
nos una actitud critica ante tan potente y sugestivo medio —
de comunicacidn como es la televisidn, es que nos hemos dado
a la tarea de indagar las estrategias para que este invento-
electrdnico sea de provecho a nuestros alumnos mds que un ——

obstdculo a su desarrollo.
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Por otro lado, el calendario escolar marca 200 dias al -
afo, con 4:30 lUrs. diarias de clases, que suman 900 Hrs. en -
la escuela; de lo cual se deduce y calcula que los nifios es -~
tén expuestos a la televisidn un tiempo mayor al de su asis—-

tencia a clases.

Mediante una entrevista aplicada a la muestra de esta in
vestigacidn, comparamos el conocimiento que tienen los nifos-
de primaria sobre los héroes nacionales, en contraposicidn de
los héroes de la televisidn, arrojando los siguientes resulta

.dos:

Los nifios conocen e identifican a casi todos los persona
jes de la T.V.. Y no saben nada o casi nada de los héroes na-

cionales.

Como podemos ver, seglin los datos reveladores v nuestra-
vida diaria, la televisiéan ocupa la mayor parte del tiempo de
nuestros alumnos fuera de la escuela; ejerciendo una influen-
cia significativa en el nifio desde muy temprana edad; ya que-
se nota cémo modifica sus conocimientos, sus opiniones, len——

guaje y hasta su estructura de valores.
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consumir determinados productos.

Dicha influencia no siempre es positiva ni adecuada; asft
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Los efectos son notorios en la lectura. La televisién in ' :
hibe a leer. Cuando lo hacen, el recurso mas usual es el de -
los libros o revistas con dibujos donde las imagenes facili-~
tan lo que leen, debido a que sy imaginacidn estd fuera de -
contexto. La violencia se refleja en los pocos juegos que de-
sarrollan en la escuela durante el recreo. Su influencia afec
ta las tareas extraescolares, las cuales por lo general no se
cumplen o resultan incompletas. La causa recurrente: dedicar-

mas tiempo a la televisidn. (Ver anexcs No. 8 y 9 ).

Po—

La programacidn y su influencia es tan penetrante que -
los ninos se visten y actfian igual que sus héroes o artistas

favoritos.

!
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JUSTIFEICACION

L cva de o comunicacidn de masas que se inicid con los—
diarios v vevistgs, La vadio y el cine, asume con la televisidn

proporciones ospectaculares,

A nadic cscapa que la televisidn constituye el medio informa
tivo de mayor alcance, porque sintetiza los otros medios que en
este sigle han revolucionado los presupuestos de la antigua co-

municacion oral y escrita.

Bs un medio capaz de unir la imagen al sonido y de pene--

Lrar al ambito mismo del hogar.

Una de las conseccuencias mis visibles de la influencia de

fa television, es la formacién de actitudes y conductas no siem
A —_—

pre o positivas; que cucuentran especiales condiciones en la po——

Blaclon covolar,

4 ocuad, por estar en proceso su desarrollo -

psicogendtico es la mds vulnerable para interiorizar dicha in--

fluencia. :

Las conductas que los nifios manifiestan son aprendidas de

modelos que cjemplifican normas de vida, valores y actitudes.

Cotciderando que ta TOVL abaro o i auditorio, eol-
weyar impacto que Gata tiene y el nimero de horas que se desti-
man g consumie progranas, (Yor anexo N® 10 estd en relacidn con

fo adquisicion de normas de conducta, afectando la actividad £i

sica y mental de Tos alumnos eon su educacidn: confunden su iden
tidad, diswminoyendo Ta capacidad de autoestima, adormece las ca
pacididdes creativas que lo conducen a la apatia, pasividad y -
conformismo, countvibuyen a la sensibilizacion de la violencia,-

despertando mavor posibilidad de agresidn, destruye normas y va-—
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lores éticos, planteando serios problemas en el proceso ense

fanza-aprendizaje.

Por lo que se hace necesario investigar los factores —-
que intervienen en dicha influencia; es de suma importancia—
que el profesor de educacién primaria busque estrategias pa-—
ra propiciar_en el alumno el desarrollo de actitudes criti——

cas ante los miiltiples programas y mensajes televisivos

En el proceso- ensefianza-aprendizaje participan directa-—
mente diversos aspectos: la familia, el medio ambiente de su
comunidad, la institucién escolar, la religi6én, los medios -
de comunicacidn, etc. por mencionar algunos. En este trabajo
nuestra atencién se centra en los medios de comunicacisdn y -

particularmente en la televisidn.

Sabemos que en la formacién del ser, la familia y ahora
la T.V. tienen un alto grado de influencia dejando en desven
taja a la misma institucidn escolar que no cuenta con los me
dios tecnolégicos para convertirlos en herramientas de traba

jo o de apoyo.

Esta innovacién, resultado de los avances tecnoldgicos—
y el ingenioc del hombre, puede utilizarse no como un simple~

entretenimiento social.

es la base para que los maes———
tros agentes de cambio, quienes pueden reorientar el uso te-

levisivo. En esta direccién va el presente trabajo.
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HIPOTESIS

Algunos programas de la televisidn influyen de manera--
negativa en el comportamiento de los alumnos de cuarto grado

deteriorando la calidad del proceso ensefianza-aprendizaije.

La planeacidn, organizacidn y realizacidén de activida—-—
des, iniciarén al alumo en el andlisis y desarrollo de acti

tudes criticas.

La discusidn en el grupo sobre el estudio de imagenes y
anuncios publicitarios, ayudaran al alumno a ejercitar su jul

cio critico.

Una previa documentacidn e informacidn sobre los progra-
mas transmitidos localmente, ayudaran al maestro a seleccio——
nar los programas captados para la discusién grupal y el ana-

lisis critico.
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OBJETIVOS

a) Que el estudiante obtenga lineamientos didacticos generales

para analizar y juzgar programas y mensajes televisivos.

b} Reccnocer en la televisidn una fuente de formacidn e infor-
macidén y un medio para conocimientos y favorecer el proceso

ensefianza-aprendizaije.

¢) Asumir una postura critica ante los programas que transmi--

ten a través de la pantalla chica.

d) Utilizar la televisidn como auxiliar o herramienta dentro--
de la labor docente para reafirmar el proceso ensenanza-a--
prendizaije.

XXXT
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METODOLOGT A~

ra fines de este trabajo se define como universo a cin
co grupos de cuarto grado pertenecientes a las comunidades de:

a) La Aurora

b) El Porvenir

¢) Brisas de Chapala

d) La Duraznera

e) Las Pintas

Pertenecientes a los municipios de Guadalajara y Tlaque-
paque.

La merodologfa empleada para dar solucidn a la problema-
tica planteada se resume en:

La aplicacidn de las técnicas de observacidn, investiga-
cidn tanto documental como de campo; mediante las consultas a
fuentes bibliogrdficas en libros, revistas y folletos que tra

taran sobre el tema. Y la aplicacidén de ehcuestas a la pobla—

Ce estudio,

El presente estudio se 1llevé a cabo en las comunidades -
antes citadas, Tomando en consideracién a la poblacién esco -
lar se tomé como muestra de estudio a cincuenta alumnos elegi
dos al azar, diez por cada uno de los cinco grupos de cuarto-

grado de los centros aducativos.

Se les aplicd una encuesta para recoger datos en relacidn

a gustos y opiniones sobre la programacidn televisiva,

También se solicitd la opinibn de padres de familia en -
relacidén al mismo problema y la manera en que podrian ayudar-
a sus hijes a ver T.V, de una forma mas critica; para evitar-
los posibles efectos nocivos transmitidos por este medio de -

comunicacidén.
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Los instrumentos empleados para recabar informacidn, for

man parte de los anexos de este trabajo.

Las tendencias de la influencia de la televisidn en nues
tros alumnos, se infieren a partir de las observaciones he——-
chas a los alumnos sobre su modo de comportarse en clase, la-

participacidn y sus Juegos a la hora de recreo.

una vez recabadas las encuestas se tomaron en considera-

cidn los siguientes aspectos:

—- Canal o canales de mayor audiencia.

~ Programacidn favorita de los alumnos.

- Comerciales que causan sensacién en los nifos.

- Opiniones personales de alumnos Yy padres de familia -
respecto a los posibles efectos televisivos.

- Programacién consicerada como nociva para los nifos,-
segun opinidn de las personas encuestadas.

- Programacién televisiva de consideracidn adecuada pa-
ra analisis critico.

— Sugerencias y actividades propuestas por maestros y -
padres de familia para aprovechar positivamente la -

televisidn.
Esto es con la Unica finalidad Ge seleccionar, sugerir o

proponer algunas estrategias de accidn para fomentar la capa-

cidad de andlisis y juicio critico de los nifos, ante la T.V,
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TEORIA DE LA COMUNICACION

Lo nocion de comunicacidn es esencialmente interepistémica, ?
al atravesar una gran diversidad de dmbitos de conocimiento se -
convierte on un concepto transdisciplinar, a cuya teorizacidn sb “
to tus enfoyues metafisicos podrian aspirar. En tal caso, el sen
tido lato no existe, pués, como objeto propio de ninguna teoriza
¢ion global y sistemdtica. Con un enfoque interdisciplinar, y. ——
contando con el aporte progresivo de los distintos dominios de -
fa dnvestigacion interesados en este complejo marco de cuestio—— .
nes, no ocabe duda gque es licito el planteamiento de una teoria —
de ta comunicacion, aunque de facto habria Jjustamente que hablar '%
de "teorias regionales™ o prioritariamente disciplinares en tor- .
no al hecho de la comunicacion. i
for o Hrencion se o oplantea undnbemenle como un proceso. i
e programa bisico para la claboraciaon de la teoria de la comuni ‘
cacion atcenderia o los origenes, desarrol Lo y [unciones del he--
cho comumicalive, asi como a los supuestos y condiciones que lo-
Pundamentan v o las consecuencias que se derivan y que sobre —-—-
el la se veviorten,
'l
Bl modelo utilizado para su andlisis difiere particularmen *
Lep histovicamente pueden subrayarse tres opciones:
a) B modelo lineal: Desarrolla el esquema comunicativo de
forma unidireccional, emisor-receptor.
Este modelo es también llamado hipodérmico cuando se supone su —
efecto directo ¢ inmediato en el receptor.
b) Modelo circular: A partir del [uncionamiento feedback -
(funcionamiento de mantenimiento perma
nente de la accion de un sistema de in
- . . N |
formacion continua, asi como de los re :



sultados alcanzados), introduce la no-
cidon de circularidad, en base a la vir
tual retroalimentacidén que se implica-
en el modelo.

Toda opeion comunicativa y el modo de electuarla produce -

un efecto que altera cualquier tipo de comunicacidn [utura.
c) Modelo helicoidal: Es el mas generalizado en la actuali
dad. EL proceso de comunicacidn heli
coidal, se va moviendo hacia adelan-
te y, sin cmbargo, depende siempre -
en cierta medida del pasado, que in-
forma al presente y al [uturo.
Bl modelo helicoidal ofrece una imigen .geométrica flexible
y fitil para la consideracidn del proceso comunicativo.

En el amplio contexto de la comunicacién, y partiendo de —
los planteamicntos aportados por C.l. Shannan (1948), la tcoria-
de la informacidn es fundamental para la teorizacidn en relacidn

a la dindwica comunicativa.
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COMUNICACTON

"F1 hombre no es el que hizo la naturaleza, sino el que la
sociedad quierc que sea” (1).

Los medios masivos de comunicacion constituyen una caracle
ristica propia de la sociedad moderna, cuyo desarrollo ha sido -
paralelo al aumento de las dimensiones y la complejidad de la or
ganizacion, el rapido cambio social, la iunovacidn tecnologica,—
el incrembnto de los ingresos y la elevacion de los niveles de -
vida y, [linalmente, a la propresiva desaparicion de algunas [or-

mas tradicionales de control v autoridad.

Bl surgimiento y desarrollo de los wedios masivos de comu-
nicacidn es producto de la modernidad, una modernidad que se nos i
presenta como'producto del progreso de la sociedad en su conjun—

Lo se caracterizan por el uso de medios de gran potencia: radio,

prensa, televisidn, etc.

Loy comunicacion, on sentido tare, pucde tomarse como formu
Facion de un principio universal de interrelacidon a miltiples ni

veles. (Biologia, Psocologia, Sociglonia, Tecnologia).

Dentro de un contexto general, pero mas restringido, suele 4§
cemirse al Gmbito de la existencia humana on sus diversas cone--
xianes con la realidad circundante, asi como a las distintas ac-—

Lividades que con ella se mantienen.

bado el papel fundawental desempenado por los medios de co

mmicacion social, los procesos comunicativos se han convertido—

=n el eje de las mis distintas vertientes antropologicas. ;

(1) Nlubert René. Tratado de Pedagogia General. S.LE.P. México,
1981, p. 24




MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

El conjunto de instrumentos que mediante diversas técni-
cas de transmisibn, impresas, orales o visuales, difunden in-
formacién masiva y, generalmente regular, de todos los elemen
tos de conocimiento, juicio, cultura y recreo. El lenguaje so
ciclégico norteamericano los denomina indistintamente mass-me
dia; el europeo, en cambio, suele distinguir entre los térmi-
nos que designan las formas y condiciones de la difusidn, el-
mensaje comunicado y los instrumentos: Periddicos, revistas,-
libros de bolsillo, cines, emisoras de radio, canales de tele
visidn, discos, vallas publicitarias, cintas de video. Se ha-
ce necesario incluir la difusidn de mensajes masivos, tales -
como agencias de noticias, productoras cinematograficas o em-

presas de sondeo de opinidn.

La comunicacidn es una relacidn especificamente humana,-
que puede ser bidireccional, susceptible de respuesta y en el
que cada uno de los polos puede también ser al mismo tiempo, -
emisor y receptor; pero donde el papel de ambos estd social -
mente determinado por la situacidn posicién que guardan en la

estructura social.

Seis son los elementos fundamentales del procesoc de la-
comunicacion, y a cada uno de ellos corresponde una funcién -

especifica.

Elementos del proceso de la comunicacidn
6
C&digo
Emisor Mensgje Receptor
Cagal

Refe%ente
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Fmotiva

(2) u.p.N.
284 p

[H—. . . -
" Tunciones de la comunicacibn

0

Metalinguistica
4
Poética
5

Fatica

1

Referencial "' (2)

Expresidn vy Comunicacién, México.

3

Conativa

1980.
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IMPORTANCIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

E1 proceso de modernizacidn surge a consecuencia
de la industrializacifn y la urbanizacién, por lo tanto el -~
hombre ha modificado sus modos de vida, sus valores, su forma —
de divertirse, se le ha seducido a satisfacer falsas necesidades
vinculadas a la adquisiciSn de ciertos bienes materiales inecesa

rios es decir, de consumo.

Resulta importante para el maestro reflexionar sobre el pa-—
pel de los medios masivos de comunicacidn en la conformacidén de-~

la cultura nacional.

Para analizar el contenido de los mensajes que normalmente
emite la T.V. nos proponemos partir de la revisidn histérica de
Su origen en nuestro pais. La vinculacién de esta industria con
el capital extraniero. demuestra el finn da nracramac v mnh14.5—
dad que trasmite la televisidn de México y favorece las for——
mas de penetracién cultural tendientes a implantar modelos de vi
da artificiales, sin vinculacidn con nuestra cultura. Pero, es -
importante destacar que este medio de comunicacién también ha
cumplido funciones positivas en el campo de la difusién cientifi
ca y cultural cuando han estado al servicio de fines no utilita~

rios.

Sobre estos medios de comunicacidn haremos un anélisis, de-
la influencia que tiene la T.V, en la formacién del nifno, la que
se ejerce directa e indirectamente a travé de la familia, el am-
biente escolar y el medio social, impone pautas de comportamien-

to uniformante que tiende a generalizarse.

La formacién del nifio resulta de la interaccidn de diversas
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recomendaciones socializadoras, en las que destacan la escuela, -

la familia y particularmente la televisidn.
Los maestros debemos contribuir para lograr la recuperacidn i
de los valores de la cultura nacional y promover el desarrollo -
de la creatividad y sensibilidad del nifio.
IMPORTANCIA DE LA T.V. Y SU INFLUENCIA
Comunicar es tener puentes, es unir, congregar, es formar —

un poder social. El Estado tiene dos poderes en que basarse: el-

coactivo y el social.

La televisidn es una mis de esas conquistas del progreso -

-

cientifico y tecnoldgico que contradictoriamente, le ha sido da—
da al hombre contemporaneo con un doble signo: el de la libera -

cidén y el de la enajenacidn.

El progreso cientifico y tecnoldgico, del cual la televisidn
es Indice y reflejo, influye en la organizacién del trabajo, en-
la vida cotidiana, la economia, la politica, las diversiones y -

los espectaculos.

"Los periddicos pueden sembrar una idea en diez mil
mentes en un dia; la televisidn, puede sembrar una
idea en centenares de millones de mentes en un ins :
tante". (3) S

El poder de penetracién de la televisidn es extraordinaria:
influye en la creacidn y el reforzamiento de valores sociales, -

en la configuracién de patrones ‘de conducta, y constituye una es

(3) Cbmo ha Cambiado la Televisidn al Mundo. !Despertad! 22 de
Mayo de 1991
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pecie de escuela para nifios; adolescentes y adultos.

No hay duda que como instrumento de control y de cambio so-—
cial, la televisidn, segiin su contenido y organizacién, actiia en
forma positiva o negativa sobre las sociedades de nuestro tiempo
se desarrolld en México conforme a los requerimientos del merca-
do, orientada primordialmente a su empleo eficaz como medio pu -
blicitario. Cred su propio piiblico con base en una programacidn~—
popular de alto rendimiento publicitario y de bajo costo de pro-—

duccidn.

El criterio fundamental para la instalacién de estaciones -~
de televisidn y para la produccién y programacidén de las mismas-—

ha sido el aprovechamiento al méximo como medio publicitario.

Las formas de vida, las ideas y los gustos se modifican y -
en este movimiento influven Yos creadores v los productores de —

programas de televisidn.

La televisidn del Estado debe tender a cumplir de una mane-
ra creciente y progresiva, su papel de difusora de mensajes de -~
contenido nacional, cultural y civico, y de factor estimtlante,—
mediante la competencia y el ejemplo, para suscitar nuevas for -

mas de programacidn en la televisién privada.

La televisidn juega un papel cada vez mis importante como -
fuente de informacidén y cultura popular; no puede por lo tanto,-
estar sujeta al juego libre del comercio, por la sencilla razdn—
de que la difusidn de la informacidn no es una simple distribu -
cidn de mercancias ya que refleja el grado y el tipo de desarro-—

1lo social.
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LA TELEVISION

Son muchisimas las familias que ahora tienen televisida,
basta dar vuelta a un botén para ver un juego de futbol, una-
corrida de toros, una pelicula, o un sin niimero de otros pro-

gramas,

Para los mas de nosotros, la televisidn significa entre-
tenimiento, y la ocasién presenciar importantes acontecimien—

tos que ocurren lejos de donde vivimos.

Pero, aparte de divertir, la televisién tiene muchos ~

0tros usos en la ciencia, industria y comercio.
COMO SE PREPARAN LOS PROGRAMAS

Hay muchos programas de televisidn: obras de teatro, de-—
concurso, series,(de accidn,cémicas, telenovelas etc.) donde—
los actores actdan al mismo tiempo que se transmite el progra
ma. Hay programas de control remoto; las cdmaras de televi -
$i6n se instalan donde se va a transmitir el evento, como en—

los juegos de futbol, se instalan las cémaras en el estadio.

Cuando vemos un programa en nuestro televisor, lo que en

realidad presenciamos es una proyeccidén cinematografica.

Generalmente los programas se realizan en las estaciones

de televisién, en 1o que se llama estudio.

El estudio, se parece mucho a un teatro, es una estancia

amplia con diferentes sets o decorados que sirven de fondo a-

i1
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los actores; donde se instalan las cémaras de televisidn para
que puedan moverse con facilidad y sirvan para varios progra-—

mas.

FONDOS QUE SE MUEVEN

A veces vemos programas CcOn un arroyo que corre por el -
el fondo del escenario, o un océano agitado, o una ciudad con
mucho trdnsito; a eso se le llama efectos especiales; detrés—
de los actores, en una pantalla de material semejante al pa—
pel encerado, se proyecta una pelicula con el fondo que se de
sea. Como la pantalla es algo transparente, la pelicula apare

ce del lado donde se encuentran los actores.

Asi parece que los actores estén frente al oc8anc, o cer

ca del arroyo o en la ciudad transitada.

Las camaras de T.V., son elementos importantes en el es—
tudio, ya que son las que captan las escenas del programa. Pe
ro ademds en el estudio trabajan muchas personas que no apare
cen en escena tales como: los tramoyistas, ponen los decora—-
dos en su sitic, electricistas, enfocan los reflectores, uti-
leros, ponen llevan y traen cosas que se necesitan durante el
programa, maquillistas, dan los filtimos toques a los actores;
otros hombres colocan micréfonos en su lugar, los camardgra——

fos, se encuentran al lado de sus cémaras.
El director de escena, es el responsable del estudio.
PROGRAMA IMAGINARIO "PERICO PISTOLAS™

Todos en el estudio, estdn preparados; "Perico Pistolas"

se encuentra sentado en un sofi al lado de otro actor.

12
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iCinco segundos! dice el director de escena.

De repente, termina el ruido y la confusidn. "Perico Pis
tolas” estudia las primeras frases que va a proaunciar, las -
cuales aparecen en letras grandes en una pizarra que estd fue
ra del alcance del campo que se va a televisar, viene a ser -

una especie de apuntador.
iUn segundo! dice el director de escena.

Entonces, se enciende un gran letrero en la pared que di
ce: En el Aive.

Pero "Perico Pistolas", todavia no empieza a hablar; fren
te a 81 se encuentra un pequefio receptor de televisidn, en su
pantalla aparece una botella de refresco, cuyo contenido se -
vierte en un vaso. El altoparlamte dice: "Y ahora, nuestro di
vertido programa semanal, con "Perico Pistolas" por cortesia-
de SuperCola.

"Perico Pistolas" sabe que debe empezar a trabajar inme-
diatamente despuds de oir las @iltimas palabras del anuncio co

144

mercial: ® iTome Super Colal!®.

Cuando escucha esas palabras, respira profundamente y es
pera hasta ver su propia imagen en la pantalla. Entdnces se -

inicia el programa.

Fl Patrocinador: es la empresa que elabora Super Cola pa

ga por el tiempo del programa de "Perico Pistolas", ademés pa

13
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ga los gastos y los sueldos de todas las personas que trabajan
en el estudio. Tambin le paga a "Perico Pistolas” y demis ac—

tores.

El patrocinador es quién nos dice qué es lo que fabrica y

por qué debemos comprar su producto.

Anexa al estudio se encuentra la sala de control, la per-—
sona responsable es el director, lleva audifonos y micréfono -
para comunicarse con el director de escena y camarbgrafos, le-—
ayuda un asistente con el guidn de la escena, le va inditando-
al director, con tiempo, los cambios que hay que hacer. Ademas
en la sala de control, trabajan los ingenieros de televisidn,-—
tienen a su cargo vigilar la calidad técnica de las imigenes,—
luminosidad, claridad yque estén bien centradas las escenas. -
Estén continuamente ajustando los reguladores para que las imd

genes salgan lo mejor posible.

Otra persona en la sala de control estd encargada del so—
nido., Tiene cerca varios conmutadores gue hacen funcionar di--

versos micrdfonos.

Si el anuncio lleva fonde musical, pone un disco con la -

miisica deseada.

Desde la sala de control del estudio, las sefiales del pro
grama "Perico Pistolas" pasan al Control Maestro, que es el Ce

rebro de toda la estacidn y de la red de estaciones.

El Control Maesiro se mantiene en contacto con toda la ——

gente que trabaja en el estudio.

14
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Se cerciora de que cada grupo sabe cudndo dehe iniciar la

transmisidn que le corresponde, hace pruebas antes de iniciar-

M
i

ys programas para tener la seguridad de que las sefales de -

las cimaras entran bien: lleva a cabo muchos ajustes finales -

Desde la sala de Control Maestro , las sefiales son envia-

las al transmisor, significa algo que envia. El transmisor en-—

o
)
1]

via las ondas de radio, por medic de la tecnologia electrbnica

Varios ingenieros estdn al servicio constantemente para -~
que todo marche bien y para hacer ajustes en todas esas partes

tan complicadas.

la Antena, estructura metdlica instalada en el lugar mds-

alto que la estacidn pueda hallar.

Las corrientes de radioc llegan a la antena a través de ——
alambres especiales llamados coaxiales.

As? se logra que las ondas de radio lleguen tan lejos co-
mo sc los permita la curvatura de la Tierra; la electricidad -
se mueve en forma de misteriosas ondas de radic que viajan por
¢l espacio hasta las antenas conectadas a los apara&ps recepto

res de nuestros hogares.
TELEVISION DE COSTA ﬂ»COSTA
Las sefiales pasan de una estacidn a otra. Cada estacidn

transmite los programas a.los hogares més cercanos. El conjun-—

to de estaciones se llama Red.

15
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iEs asi como podemos ver a un comediante, un cantante etc., -~

trabajar en Europa, Estados Unidos, la ciudad de México etc.

Lo més moderno en materia de comunicaciones son los saté~
lites, vehiculo que se pone en orbita alrededor de la Tierra,=-
que permite la transmisiln comercial, de televisidn, teld&fono—

etc.,

La programacidn de la televisi6n es muy variada nos ofre-

ce diferentes tipos de programas como:

e Noticieros s Documeniales

¢ Deportivos s Comicos

» Caricaturas s Peliculas

¢ Telenovelas e Culturales

s Concursos ¢ Musicales s
o

e Educativos e Otros

16

b S

E—s



LA INFLUENCIA DE LA TELEVISION EN LOS NINOS

Lz influencia de este aparato electrdnico en los nifios es
patente al grado de transformar sus h&bitos, costumbres y acti
tudes ya que el infante es alejado de las calles vy parques re-
creativos para encerrarlo frente al televisor, ahi les es pro-
porcionada la llamada cultura infantil que se gesta a trave§ -
de los medios de comunicacibn perc que no responde a una evoly
cidn espoténea de los hdbitos artisticos vy lddicos del nifio si
no a una estrategia interesada cuyo objetivo es la imposicidn-
de un determinado modelo de vida, que genera ciertos gustos -
culturales vy la incorporacidn inmediata a la cadena del consu-

mo.,

2
La televisidn contribuye a la pérdida de valores cultura-—
les propios del entorno social del nifio porque el contenido de
su programacidn responde a modelos culturales opuestos a su me.
dio social y nacional, ya que la programacidn responde a una -
estrategla interesada cuyos objetivos son la imposicidn de un-
modelo consumista generado pur la sociedad estadounidense, fun

damentalmente’ (2)

La televisidn destruye las tradiciones culturales implan
tando a la publicidad como niicleo esencial de la programacion;
el medio en si no destruye las tradiciones culturales, sino -

sus usos particulares derivados del modelo de televisidn norte

2) U.P.N. Problemas de Educacidn y Sociedad en Mé-
xico. México 1990. pp 169-170
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americano por el secuestro, ocultamiento de la realidad, com

el fin de construir otra en donde existen conflictos.

La posibilidad de que la televisidn no destruya nuestra
herencia cultural en el modelo de televisibn imperante, basa
do en la publicidad no hay ninguna posibilidad de cumplir --
una funcidn educativa, su marco actual, ha mostrado gran ine
ficecia en la enseflanza. Ni siquiera ha contribuido al enri-
quecimiento del lenguaje y una posibilidad de televisiGn edu
cativa se ha dado en el nivel de los circuitos cerrados de —

televisidn, usado en aulas.

La expansidn de la televisién se ha acresentado en la -
iltima dé&cada, tanto em el medio rural como urbano. Su in-~—
fluencia con relacién a los nifios, cobra verdadera urgencia,
Todo lo que la televisidn pueda hacerles a los adultos, segu

ro también se los hace a los nifios, s8lo que a mayor grado,

Su influencia en la poblacidn infantil ha llevado a una
modificacidn de la estructura de sus actividades cotidianas,
los nifics provenientes de los sectores.de clase media-han en
contrado en la televisidn une alternativa para su entreteni-

miento dentro del ambiente confinado del hogar.

Los nifios pertenecientes a los estratos mis bajos de -
las &reas urbanas ven menos televisifn, ya sea por el poco -
tiempo que tienen disponible o por la estrechez habitual de

sus viviendas gue propicia la actividad fuera de ella.

En las &reas rurales la televisidn se ve en un ambiente

comunitaric; el propietario del aparato controla la seleccidn

.



de los pregramas y el tiempo de exposicidn.

Fn las scries de aventuras y dibujos animados proyectadas
¢n el televisor se hace constante referencia de manera implici

ta o explicita a un determinado modelo de la sociedad ya que -

agonismo ni diferenciacién alguna en el interior-

de esa sovicdad ficticia. Se reitera el arquetipe clésico de -

una socicdad

da en bucnos y malos, en una sociedad que -

jerarquizada en términos generales, es jus-—

Entre los programas televisivos de cardcter infantil des—
tacan los de dibujps animados y las series de aventuras basa——
das en estereotipos de accidn que constituyen francas evasio——
nes de la recalidad proponen conductas y situaciones al contex—
v0 mexicano transportando al espectador a un mundo irreal, es-
vén constiituidos por secuencias cortas, la trama se desarrolla
en un medio scudorrealista. Abundan los superpoderes, la tecno
logia ficticia y la violencia sin efectos fisicos trascendenta
les. .

Bl mundo infantil alude a una sociedad universal sin dife

rencias ni oconfllictos.

LN
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"En un mundo interdependiente como el de hoy;
las fronteras ya noc son las geograficas sino

las culturales. La educacidn es el principal
instrumento para la preservacidn y el forta-
lecimiento de la unidad y la identidad nacio
nal", (5}

EL NINC DE CUARTO GRADO
CARACTERISTICAS DE SU DESARROLLO

las teorias sobre el desarrollo infantil han logrado pre—
cisar una serie de caracteristicas del nific que ayudan a todo~

educador a adoptar medidas apropiadas a situaciones concretas.

El desarrollo del ser humano es un proceso continuo y no~
es posible determinar con exactitud el paso de una etapa evolu

tiva a otra.

Las investigaciones gue ha realizado la psicologia en el-
aspecto evolutivo siempre representardn para el maestro un mar

co de referencia de suma utilidad.

El nific de cuarto grade, de nueve a diez afios de edad, le
apremia el deseo de ser activo. Su afén de accidn deberd ser -
orientado a fin de evitar manifestaciones agresivas y desegui~
libradas.

Otra caracteristica de esta edad, es que en el nifio, se -
inicia una etapa de mayor desarrollo del criterio moral, no sd
lo del progreso cognoscitivo y su capacidad de interiorizacidn,
sino por el mayor universo de oportunidades gue se le presentan
de participacidn y los papeles nuevos que va a adoptar en los-

grupos con 1os que el nifo se relaciona

(5) LIMON Rojas Miguel Srio. de Educacidn. Febrero 1995.
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Las caracterféticas del nifio de cuarto grado se presen—
tan por aspectos; puesto gue el nific es un todo en sus dife-
rentes aspectos: cognoscitivo, soccioafectivo y psicomotor es
tén Intimamente relacicnados, de ahi que el desarrollo o es-
tancamiento de alguno de ellogrepercuta en los demds, positi
va O negativamente, y por consiguiente en el desarrollo inte

gral del educando.

COGNOSCITIVO: Se incluye lo relacionado con la evolucidn
del razonamiento y del lenguaje y en gene-

ral todos los procesos intelectuales.

SOCICAFECTIVO: Implica los progresos del nific en su ca-
pacidad de relacionarse con los demds y -~
las manifestaciones de emociones y senti--—

mientos.

PSICOMOTRIZ: Afecta a los avances del dominic y organi-
zacidn de los movimientos corporales y de-

los conceptos de espacio y tiempo.

Pueste que es fundamental para la propuesta, se enume-

ran las caracteristicas sobre el aspecto socicafectivo.

a) Su interés y capacidad para relacionarse con los de-

mas.

b) Ia insercidn en el grupo lleva consigo la vivencia -
de las expresiones de éste y el descubrimiento del -~

valor de la comunidad.

c) Aparece en esta edad como valor caracteristico, la -

cooperacidén, aunque es limitada.




d).—-

e).~

.-

i

La organizacidn y los juegos de grupo son determina-
dos por un lider, que en ocasiones se conduce de ma-
nera un tanto autoritaria, sin permitir que se cues—
tLionen sus decisiones, pues ain no ha alcanzado este
grado de madurez,

l.is relaciones con los adultos empiezan a tener otro
matiz. Las opiniones de los familiares y los maes—-
tros dejan de ser las Gnicas que influyen en el nifo

y se torna mias sensible al parecer de sus compafieros,

Gusta de establecer sus propias normas y no acepta —

facilmente las impuestas por los demds.

I's mas objetivo al emitir juicios acerca de lo que —

estad bien hecho o mal hecho; y es capaz de proponer-

suluciones.

Sus nuevas experiencias sociales afirmadas dia a dia
dejan sentir su influencia en el marco familiar y es

colar,

A partir de su propia experiencia se enfrenta en la-
vida veal con problemas a los gue no sabe dar solu~-
¢idn. Luando son vividos en un clima de esperanza y-
de seguridad le alejan de la angustia y del temor y-
le permiten integrarlos a su propia vida y enfrentar

los con una actitud de apertura a otras realidades.
Las emociones van siendo md3s duraderas y se van con—

virtiendo en sentimientos, Se inicia su cuadro de va

lores v es capaz de preferir unos a otros de acuerdo

22
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con las situaciones en gue se encuentra, aungque le-
resulta dificil adquirir un clarc sentido de ellos-
por los que los cambios producidos en la sociedad -
actual, en la familia, en la escuela y en el desa——

rrollo de los medics de commicacidn.

El contexto social influye notablemente en el desarrollo -
del nifio, es por esto, conveniente que el maestro conozca el -

medio social, econdmico del que proviene.

Como el nifio estd en la etapa de formacidn de su persona-

lidad; es vulnerable a toda influencia que reciba.

1as caracteristicas mencionadas de cuarto grado, se pre--
sentan en algunos casos como capacidades ya adquiridas en cier

to grado, y en otros como capacidades a desarrollar. (g)

{g )} El Nifio de Cuarto Grado. Libro para el Maestro de 4
Gradoe. S.E.P. México. 1987 ppl2, 13,14
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CAPITULO II

INVESTIGACION DE CAMPO
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EVALUACION DIAGNOSTICA

Como resultado de las observaciones en torno al fenbmeno,
decidimos abordar el problema y definir los indicadores que -
permitieran estudiarlo tratando de imprimirle un enfoque dis~
tinto con el fin de aproximarnos lo més posible a la explica-~
cidn del mismo y ofrecer algunas alternativas que le den solu
cidn; pasividad, actitud dominante, apatia; desaliento, difi-
cultad de concentracidn en lo que hacen, desaliento para efec
tvar la lectura; imaginacidn muy fuera de la realidad, violen
cia observable, rechazo a jugar, incumplimiento en las tareas
extraescolares, su argumento principal es la falta de tiempo;
forma de expresarse usando frases oldas en los programas, con
sumc de lo que anuncian, adopcidn de actitudes de los persona
jes vistos, la forma de vestir tratando de imitar a sus artis

tas favoritos.

Los datos anteriores fuercn el resultade de las observa-
ciones aplicadas a 50 alumnos de cuarto grado elegidos al -

azar, diez de cada uno de los grupos en los que laboramos.

Casi en todos los hogares se cuenta cuando menos con un-—
aparato de televisidn, con un uso promedio de 40 horas a la -

semana por familia.

Una constante que favorece la penetracién de la televi-—
cidén y se manifiesta en los resultados, es la escasa atencidn
de los padres de familia ante el uso indiscriminado del tele—
visor, el poco interés por el uso del tiempo libre de sus hi-

jos por parte de los padres.

La televisidn se ha convertido en un competidor de la es

cuela en el proceso de sccializacidn.
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UNIVERSIDAD PEDAGOGICA NACIONAL
UNIDAD 142 TLAQUEPAQUE JAL.
MAYO DE 1995

APLICADOR:

ALUMNO: GRADO

ESCUELA:

UBICACION
&

1.- iTienes televisidn en tu casa? ¢{Cudntas?

2.~ (Cudntas horas aproximadamente ves la T.V. al dia?

3.~ (Qué canal de televisidn ven en tu casa con mayor fre——

P
cuenciar’.

4.— Escribe el nombre de 5 programas que te gusten mis.

5.~ 8i te pusieran a calificar unc de los cinco programed:
{Como lo calificarias?
Bueno ( ) Regular { ) Malo ¢ )

6.- (Quién elige los programas que ves?

7.~ ¢Hay algin comercial que te guste mi3s o te llame la aten

¢idn?

8.— éCrees que todo lo que dicen los comerciales es verdad?

9.~ Crees que los que anuncian. - Jicieron algo que no es

tuvo bien.?

10.-iQue harias tu, si estuvieras en el lugar de los que ——~

anuncian?

26
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FRECUENCIAS DE LOS CUESTIONARIOS SOBRE LA TELEVISION

TELEVISIONES EN CASA

2 3 4 5 6 7 8 10

HORAS DE TELEVISION

2 4 6 g 11 13 21
CANALES MAS VISTOS

27



Papas

Hnos. Yo

¢(QUIEN ELIGE LOS PROGRAMAS?

Regular Malo

CALIFICACION DE PROGRAMAS

28
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GUIA DE OBSERVACION
DENTRC DEL AULA

A) NUNCA  B) ALGUNAS VECES C) MUCHAS VECES D) SIEMPRE

1.- las actividades que realiza dentro del aula reflejan las ac~

ciones de personajes que observa en la televisidn?.

2.- El lenguaje vtilizado tiene palabras o frases que escucha de

5

los personajes de la televisidn?

3.7 Su actitud refleja las acciones de su personaje favorito?

I~

.~ Lo que trae en su mochila al aula son preductos que anuncian

en el televisor?

La cooperacibn entre compafieros tiene semejanza con progra -

wr
!

mas de la televisidn?

6.- La participacibn se da como los parsonajes de la T.V.?7

-~
1

de vestir se asemeja o parece al usado en los pro-—-
1IN

.~ Su fo

gramas televisivos que observa?

8.~ Platics dentre del aula sobre los programas que observa?

U.- Las tarcas extraescolares se cumplen?

10.-Relacions el trabajo del aula con los comerciales o progra -

mas?
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GUIA DE OBSERVACION DE LOS ALUMNOS DENTRO DEL AULA

GUIA OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
1 A 11 22%
B 10 20%
C 11 22%
D 18 36%
2 A 8 167
B 11 227
C 15 30%
D 16 32%
3 A 11 22%
B 12 24%
C 13 26%
D 14 28%
4 A 7 14%
B 16 32%
C 12 247
D 15 30Z
5 A 6 12%
B 20 40%
C 8 16%
D 16 32%
& A 9 18%
B 16 20%
C 8 18%
D 22 447
7 A 8 16%
B 8 16%
C 13 26%
D 21 42%
8 A 10 20%
B 11 22%
¢ 10 20%
D 19 38%
g A 22 447%
B 14 287
C 9 18%
D 5 10%
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GUIA OPCION FRECUENCTIA PORCENTAJE

A 8 16%
B 8 16%
C i1 22%
D 23 467

(]
=

o s

-



2.

GUIA DE OBSERVACION
EN EL RECREC

A) NUNCA B) ALGUNAS VECES C)MUCHAS VECES D) SIEMPRE

A la hora de recrec participa con sus compaieros reflejando—

acciones de lo observado en la televisidn?

La participacién es activa y amistosa?

Su conducta en el descanso es de violencia como reflejo de -

lo que observa en la T.V.?

Trata de llamar la atencidn platicando de lo que vio en la -

televisidn?

El lenguaje que utiliza es repetitivo en frases imitando los

comerciales de 1la T.V.7

Su lenguaje es ofensivo y grosero?

Cuando se les orienta o llama la atencidn, su respuesta es -

con palabras oidas en la televisidn?

Su actuacidén es de imitacibn de algflin artista o cantante de-

preferencia?

Trata de comportarse y hablar como los personajes de las te-

lenovelas?

10.-Sus juegos o actividades tratan sobre los programas televisi

vos?

32
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GUIA DE OBSERVACION DE LOS ALUMNCS EN FL RECREQ

GUIA OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
1 A 5 10%
B 9 18%
c 22 443
D 14 287
2 4 22 443
B 19 38%
o 6 12%
D 3 63
3 A 10 20%
B 12 24%
c 13 26%
D 15 30%
4 4 10 20%
B 13 26%
C 12 24%
D 15 302
5 A 8 16%
B 11 22%
C 18 36%
D 13 26%
6 A g 182
B 14 28%
c 13 26%
D 14 287
7 A 7 14%
B 14 28%
c 14 28%
D 15 30%
8 A 4 8%
B 19 38%
C 18 36%
D 9 182
9 & 11 22%
B 12 24%
C 20 40%
D 7 14%
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GUIA OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
10 A 4 8%
B 14 28%
C 16 32%
D 16 32%
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CUESTIONARIO APLICADC A LOS ALUMNOS

t(Cudntas horas ves diario la televisién?

a) Zhoras b) 3 horas c) 4 horas d) 5 ®smds horas

{Cudl canal de televisibn prefieres?

a) canal 2 b) canal 4 c¢) canal 6 d)canales 11 o 13

tCon quién ves la televisidn generalmente?

a) sblo b) amigos ¢) padres d) hermanos

¢Qué tipo de programas te gustan més?

a) novelas b) caricaturas ¢) peliculas d) series

(Cudl es tu personaje favorite?

a) cantantes b) Lalo y c¢) los Simpson d) programas
Lagrimita cbmicos

6Qué anuncios te gustan mids? i
:
a) cuidar el b) cocacola c¢) juguetes d) sabritas
agua-
De los anuncios o comerciales de la televisidn cudles produc
tos son los que mis consumes?

a) coca o pepsi b) dulces c¢) sabritas 4) juguetes

LQué prefieres hacer cuando no estds en la escuela?

a) jugar b) ver televisidn c) leer d) nada
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CUESTIONARIO APLICADO A LOS ALUMNOS

PREGUNTA OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
1 2 horas 13 26%
3 horas 12 247
4 horas 18 36%
5 o mis horas 7 147%
2 Canal 2 i5 30%
Canal 4 10 20%
Canal 6 5 10%
Canales 11 o 13 20 40%
3 Sélo 10 20%
Amigos - e
Padres 12 24%
Hermanos 28 56%
4 Novelas 18 36% -
Caricaturas 10 20%
Peliculas 9 18%
Series 13 263%
5 Cantantes 28 56%
Lalo y Lagrimita 8 16%
Los Simpson 8 16%
Programas cdmicos 6 12%
[¢] Cuidar el agua 2 4%
Coca—Cola 31 62%
Juguetes 11 22%
Sabritas 6 12%
7 Coca o Pepsi 20 407
Dulces 15 30%
Sabritas 11 22%
Juguetes 4 8%
8 Jugar 15 30%
Ver T.V. 25 50%
Leer 5 10%Z
Nada 5 10%
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RESULTADO DEL CUESTIONARIOG APLICADO A LOS ALUMNOS
ANALISIS DE DATOS:

Para conocer el grado de influencia de la televisidn y-—
de qué manera los mensajes determinan usocs, conductas, consy
mismo, se disefid y aplicd una escuesta a 30 alumnos, muestra
elegida al azar de un universc de cinco grupos de cuarto -
grado de diferentes escuelas; dos en el medio urbano y tres—
ubicadas en la periferia de la zona Metropolitana; el cues ~
tionario 9vedise cuadro anterior) como fuente de datos empiri

cos puede ser interpretado de la siguiente manera:

La permanencia frente al aparato de televisidn arroja -
un dato muy considerable, el 36% de los 30 alumnos citados -
pasan 4 horas por lo menos, mientras que el 247 se mantienen
en 3 horas al dia ante la televisidn. Estos datos afirman la
hipdtesis de dependencia al televisor, convirtiéndose en una
actividad altamente desarrollada v con bastantes horas de -

atencidn,

El indicador de preferencia de canal puede advertirse -
que las preferencias por los canales 11 o 13 representan un-—
40% de teleauditorio; en lo gque respecta al canal 2 se obtu—
vo un 30%. Esta distribucidn ocurre en funcidn de la progra=-

macidn que ofrecen como veremos a continuacidn.

El rasgo, la preferencia por la programacidn se centra-—
en un 36% para las novelas y con un 26% en las series (de ac
cifn o policiacas), Por los resultados referidos se observa=—

una tendencia hacia programas que no estén dirigidos precisa

-
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mente a los nifios o adolescentes, sino al munde adulto desde

luego con profundas repercusiones paras los nifios.

Por lo que respecta a perscnmajes favoritos, los cantan-—
tes resultaron los mds favorecidos con un 56%, el programa -
cémico Los Simpson ocupa un nada deshonroso segundo lugar -

con un 16% de seguidores,

La preferencia por lo espectacular de los anuncios o cg
merciales se abonan en un 62% la Coca-cola, hecho que se ve~
reflejado en un alto consumo: 40% de preferencia, hacia los—
refrescos Coca o Pepsi; los dulces se desplazan a un segundo

tdrmino con un 30% de consumo.

Un 50% de los nifics televidentes prefieren quedarse en—
su tiempo libre a ver televisidn en vez de dedicarse a otra-—
actividad. La televisidn, en suma, no es una necesidad vital
sin embargo, su influencia resulta amenazante pués sbélo un -
30% de los nifice Prefiere jugar, o desarrollar alguna activi
dad 4til para su esparcimiento o para un buen desarrollo fi-

sico, mental o social.

Cabe afirmar en base a los resultados anteriores gue &g
te medio de comunicacién juega un papel determinante en la ~
formacién de la personalidad de los nifios, obstaculizando sg

riamente la educacidn formal de la escuela,

¥ lLa televisidn. El invento que ha cambiado al mundo;
puede sembrar la misma idea en millones de mentes —
al mismo tiempo y en todas partes del mundo.
Su pfiblico no necesita saber leer ni formar sus—
propias imigenes mentales". (7}

{(7) Controle la televisibn. iDespertad! 22 de mayc del99l.
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CUESTIONARIO APLICADC A LOS PADRES DE FAMILIA

1._¢Cudnto tiempo ve usted televisidn al dia? )
a) 1 hora b) 2 horas c) 3 horas 4d) 4 o mi Hrs.

N

.=6Qué canal de televisidn prefiere?

a) Canal 2 b) Canal 4 c) Canal & d) Canales 11 o
13,

3,-¢Qué tipo de programa prefiere?

a) Peliculas b} Novelas c) Noticias d) Series

4.-iCudles comerciales le son mds {itiles en sus compras?

a) Bebidas o b) Golosinas c) Articulos d) Ropa
refrescos para el -
hogar

192

.~{Cu8les comerciales le agradan més?

a) Bebidas o b) Articlos para c¢) Seguridad d) Cintas de
refrescos el hogar Social Video

6.-iQué prefiere hacer cuando tiene tiempo libre y se queda en

en casa’
a) Juegos de b)) Ver T.V, ¢) Leer d) Descansar
mesa

7.~Cudndo ve T.V., (con quién lo prefiere hacer?

ay S&lc b) Hijos ¢) Compafiero{a) d)Amistades

8.-De los comerciales ¢qué articulos son los que mis consume?

a) Articulos para b) Ropa c) Bebidas o D) Cigarros
el hogar refrescos

9.-¢Para qué le sirven los comerciales de la televisidn?

a) Entretener b) Comprar cosas c¢) Nada d) Comprar cosas
necesarias innecesarias

[ON]
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CUESTIONARIO APLICADO A LOS PADRES DE FAMILIA

PREGUNTA OPCION FRECUENCTA PORCENTAJE
1 1 hora 11 22%
2 horas 12 24%
3 horas 20 40%
4 o més Hrs. 7 14%
2 Canal 2 22 443
Canal 4 7 14%
Canal 6 4 8%
Canales 11 o 13 17 34%
3 Peliculas 11 22%
Novelas 19 38%
Noticias 9 18%
Series 11 22%
4 Bebidas o refres- 12 24%
cos
Golosinas 9 18%
Art. para el Hog. 19 38%
Ropa 10 207
3 Bebid. o Refresc. 9 18%
Art., para el Hog. 10 20%
Seguridad Soc. 15 30%
Cintas de Video 16 32%
6 Juegos de mesa 4 8%
Ver T.V, 21 42%
Leer 10 207
Descansar 15 30%
7 Sé1o 23 467
Hijos 5 10%
Compafiero{a) 15 3072
Amistades 7 143
8 Art. para el Hog. 15 30%
Ropa 8 16%
Bebid. o Refresc. 15 30%
Cigarros 12 24%
9 Entretener 15 30%
Com. cosas Neces. 21 427
Nada 9 18%
Com. cosas inne- 5 10%

cesarias
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GUIA OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
10 A 8 16%
B 8 16%
c 11 227
D 23 463
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RESULTADO DEL CUESTIONARIO APLICADO
A LOS PADRES DE FAMILIA

ANALISIS DE DATOS:

A partir del cuestionario aplicado a los padres de fami-
lia de la muestra de 50 alumnos de cuarto grado, podemos apre

ciar los siguientes datos:

El tiempo que dedican los padres de familia a ver la te-
levisién por dia oscila entre dos y tres horas, esto represen

ta un 64% del total de los padres.

En cuanto al canal de preferencia el canal 2 represebta—
un 447 en relacién con los demas canales, éste ocupa el pri—
mer lugar, ya que los canales 11 y 13 ocupa un segundo lugar-
con un 347 y los canales 4 y 6 obtuvieron un 14% y 8% respec-—

tivamente en cuanto al porcentaje.

En cuanto a las inclinaciones observadas en la seleccidn-—
de programas, los mds vistos por los padres son las novelas en
un 38%, las peliculas (de temas variados que presentan en las
transmisiones) concentran un 22% al igual que las series, en-—

las muestras observadas.
La frecuencia mis elevada para el comercial o anuncioc —
que mas les agrada es para las cintas de video con un 32% del

total encuestados

El uso del tiempo libre, prefieren utilizarlo para que——

darse en casa y ver televisidn, el dato es ilustrativo: 42%.
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La televisidn contribuye al aislacionismo, en un 46% de-
los encuestados expresan su gusto por el disfrute solitario -

de la programacién de televisidn.

Este nuevo ingrediente resulta pertinente para explicar—
el abandono hacia los hijos al estar alientados ante esa caja

de estimulos visuales y auditivos.

Las conductas de consumo, que dicta el televisor, el cri
terio de preferencias para las compras, al menos en un 30% de
los entrevistados aceptan a la televisidn como una guia en la

adquisicidn de satisfactores para el hogar.

En este sentido los articulos que mds consume y acostum—
bra adquirir son aquellos que la televisibén ha creado como ne
cesidades bisicas desalentando el uso critico de su poder de-
2

decisidén v el emplec racional de SuUS recursos para satisfacer

realmente sus requerimientos.
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ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

En cualquier lugar principalmente en los hogares de nues-—
tras comunidades disponen de un aparato de televisidn en con—-
traste a lo que ocurre en la mayoria de nuestras escuelas. Tra
diciocnalmente el gis y el borrador, ademis del pizarron pare——
cen ser las herramientas basicas del maestro; en algunos casos
prescindiendo de la riqueza y miltiples posibilidades que el -
sonido y la imagen como recurso diddctico puede brindar para —
favorecer el proceso ensefianza~aprendizaje, mientras no se su-
pere el status pedagdgico de receptor y consumidor pasivo de -
mensajes, nuestra accidn pedagdgica estard en desventaja.y an-—
te las ventajas tecnoldgicas la escuela se ve obligada a resca

tar los usos de los medios de comunicacidn.

"Con la educacidn primaria se busca la formacidn
integral del nifio que le permitird tener con ——
ciencia social y convertirse en agentes de su -
propio desarrollo y de la sociedad a la que per
tenece." (g)

Por lo sefialado advertimos que hemos venido trabajando -~
con un sujeto idealizado en abstracto dejando de lado los con-
textos que rodean al educando fuera del a&mbito institucional -

donde también se dan los aprendizajes altamente significativos

Nuestra actitud como maestros es propiciar la formacidn -
de sujetos con capacidad transformadora; si pretendemos lograr
dentro del aula y con los limitados recursos estariamos hablan
do de una ilusidn, de ahi que resulta prioritario incorperar —
la televisidn en la escuela Yy sus programas de apoyos o mete——

riales didécticos cuando menos.

(8 Libro del Maestro. Programa de 42 Grado Plan 7
S.E.P. )
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PROYECTO DE LA PROPUESTA

Sabemos que hoy los medios de comunicacién, especificamen
te la televisién, marcan pautas de comportamiento en las perso
nas, mismas que son expresadas tanto en el ambiente familiar —

como en la escuela.

Considerando que el nifio en edad escolar aiin no es capaz-
de asimilar ciertos conceptos cientificos, resulta conveniente
olrecer oportunidades para que en el juego de las imAgenes se~

aproximen con mis fidelidad al conocimiento,

"Si el individuo estd en contacto con expe=
riencias de aprendizaje mas ricas, adquie-
re mads estructuras, y por lo tanto se adap
ta con mids facilidad a un nimero mayor de-—
situaciones, es decir se hace mis inteli——
gente." (9 )

Para eariquecer el proceso ensenanza—aprendizaje, en el -
ambito educativo, es de particular interés, dado que, la tele-—
visidn modeliza formas de vida, actitudes y comportamientos, -
debemos partir ce la idea de que nuestra préctica docente tra-—
dicional, rutinzria es susceptibie de transformacién para im——
primirle nuevos significados y aproximarnos a un cambio que se

hace necesario; reedefinir algunas concepciones fundamentales.
Papel del profesor:

Adoptar una actitud de bisqueda, cambio, de innovarse y -

apoyarse en las experiencias y conocimientos,

(9 ) Fundamentacién de la Teoria de Jean Piaget. Direccién

Federal de Educacién Primaria México. Pag. 18
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El programa escolar sirve entre sus miltiples funciones -
como apoyo para reforzar actividades practicas, desarrollar -
las actitudes de participacidn, cooperacidn, creacidén de suje-—
tos competentes para la vida social, todo en funcién a los in-

tereses de cada sujeto y del 8rupo en que se inserta.

El Juego:

Una de las principales actividades que como profesores se
pueden desarrollar para activar y neutralizar un poco la aten-
cidn hacia-el receptor de televisidn es el juego, donde se pue
de estimular la diversidad y originalidad de las actividades y

pondrén en préctica sus capacidades creativas.

El gusto por la lectura:

La escritura y la lectura son los nutrientes bédsicos mis—
eficaces de ruestro acervo cultural, sin lugar a dudas el me——
Jor antidoto para el veneno que nos arroja cotidianamente la -

televisidn comercial es un buen iivbro.

iApaga la televisién

y abre un buen libro.
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Y si de libros se trata; la lectura es la propiciadora de
aventuras, conocimientos, informacidn para un buen aprendizaje

permanente donde puede encontrarse la recreacidn.

Introducir al nifio en el mundo de la lectura, para que -
disfrute y pueda obtener placer al leer y comprender lo leido.

Obtener conocimientos es una premisa basica.

Estimular el lenguaje.

Favorecer su expresién particular e independiente, como -
herramienta que permita al educando buscar respuestas propias—
a los problemas que se le presenten; afirmar sus competencias—
comunicativas a través de la espontdnea practica del didlogo y

el trabajo en equipo.

Trabajar en equipo:

El trabajo entre iguales, ademis de que socializa e intro
duce al cooperativismo,rinde mayores frutos, al emplear diver-
sas dindmicas y estrategias de participacidn cclectiva, que, -
en la bisqueda y recoleccidn de datos y materiales que se con—
trastan les permitan afirmar hipdtesis, consolidando asi su —

aprendizaje.

Formacidn de clubes:

En la diversidad de experiencias, los clubes de pintura,-
dibujo, manualidades, costura, lectura y redaccidn; participan
como estimuladores, son espacios para utilizar su creatividad-
y el tiempo libre ayudindolo a que se aleje del receptor de te

levisidn.
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Cabe sefialar que dentro de la tarea diaria y como estra—
tegia se acordé realizar lecturas fuera de sus libros escola~
res para acercarse a otros materiales, solicitando en todo ca

s0 hacer un comentario de lo leido.

Esta propuesta se alcanzé conforme pasd el tiempo. Quie-
nes resultaron mis beneficiados fueron los miembros del club—
que despertd la atencidn de otros companieros. En el club de -
lectura se llegd a involucrar al 60% de los alumnos (es decir
30).

Como material de lectura se proveyd de una gran variedad
de libros, revistas, etc., proporcionados por los propios ——
alumnos. Cada participante del club disponia de un libro de —
su propiedad que semana a semana intercambiaba con sus demas—

companeros.

BEn todos los casos se comentaba el contenido dedicandose
una hora cada semana (los viernes de 9 a 10 Hrs.) otras acti-
vidades complementarias era formulacidn de registro donde se—
consideraba quien comentaba, la cantidad de palabras leidas -
en un minuto, etc,.Al principio fue dificil en virtud de que~
tenia que anotarse un comentario de lo leido, poco a poco -
esos comentarios de frases muy cortas, crecieron a enunciados

mas complejos, con ideas mis especificas.

La dnica dificultad percibida va en torno a los disgus—-
tos que se dieron entre elleos; al tomar el tiempo y la lectu-
ra. La integracidn de equipos de tres o cuatro miembros faci-
1itd la interaccidn y la empatia, y permitid la creacidn de —

un ambiente alfabetizador muy adecuado.
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Platicas:

A través de los padres de familia es factible programar -
platicas. Son excelentes oportunidades para establecer didlogo
entre padre de familia — nmaestro y.hacer que se interesen por-—
la educacidn de sus hijos, tanto dentro como fuera del Ambito-—
escolar; y se preocupen por lo que ven sus hijos en la televi-
sién, les ayuden a seleccionar aquellos programas que favorez-
can las relaciones padre-hijo propiciando una mayor comunica-——

cidn.

La televisidn:

Si la televisidn debe llegar a la escuela, su presencia -
no habrad de ser como un simple entretenimiento, sino que, se —
incorporard como un apoyo que ayude a reforzar conocimientos,—

rescatando su valor como recurso didéctico.
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ACTIVIDADES A REALIZAR

Para poder llevar a cabo las actividades que se menciona
ron anteriormente y lograr los objetivos que se propusieron,-
se hizo necesario que esas actividades se incluyeran en los -
avances programaticos.

fctitudes de apertura y de blisqueda por parte de los profeso—

res:

En congruencia a lo establecido Previamente, y que co ~—
vresponde al papel del profesor, se tratd de mantener todo el
tiempo el dnimo y voluntad, se recuperaron experiencias posi-

tivas que se llevaron a la practica por ejemplo:

realizar concursos de ortografia, poesia, carreras,

5, se obtuvieron logros aceptables,

Todo esto aunado a las experiencias de los compaferos -
contribuyd para favorecer el Proceso ensefianza~-aprendizaje de
tos alumnos v ayudd a una estimulacidén necesaria para su supe

racidn,

Lla actualizacién por medio del estudio, permitid poco a-
poco que la practica se acercara a los principios de la peda-

zogia operativa.

El juego: - Es una forma de mantener al nifio ocupado
en sus horas libres y alejarlo un poco de la tele-~

visiodn.
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Juegos en el aula,
El Avidn cargado de:

Participantes, ndmero ilimitado
Materiales: papelitos con nombres de lo que se mencionari.
Forma de jugar: se forman equipos, cada equipo tiene un repre
sentante gue pasard al centro y sacars un papelito donde dira
de lo que esté cargado el avidn y asi su equipo dirid nombres—
de 1o que les hava tocado; ganara el que tenga mayor puntua——
cién,

Nota: este juego se puede aplicar a cualquier asignatura.

Otra variacién del mismo juego es que, se puede jugar in
dividualmente por ejemplo: en matemédticas, papelitos con fér—
mulas geométricas, etc., en espafiol, palabras con alguna le—-

tra, parte de un enunciado, etc., en ciencias naturales; nom—

1

bre de ani

es viviparos, etc., geografia, nombre de paises,

rios, ciuvdades etc.; aqui entra la imaginacidén del maestro.

Basta:

Participantes: niimero ilimitado

Materiales: Cuaderno, (papel) y 1&piz papelitos con le——
tras del abecedario.

Forma de jugar: después de poner un tiempo limite, se sa
ca un papel y segln la letra, se escribirin palabras que ini-
cien con esa letra.

Nota: Con anterioridad se diri el tipo de palabras que —
se escribiran por ejemplo: ciudades, paises, nombres propios,
de animales, cosas etc.. Este Jjuego se puede adaptar a alguna
asignatura en especial; en este caso fué espanol, escribiendo

adjetivos, sustantivos, etc..
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Juegos en el patio.
Carreras de relevos:

Participantes: nimero indefinido.

Forma de jugarlo: se forman dos filas segiin el nimero -
de participantes, cada fila serd un equipo.

Saldré el que encabeza la fila hasta llegar a un punto
previamente establecido y regresarin a tocar la mano de su
compaflero para que éste realice el mismo recorrido, gana el

equipo que termine m&s pronto los recorridos.

Role con la pelota.

Desarrollo del juego: se forma un circulo con los juga-
dores y pasa unc al centro, la pelota se pasa voleando a to—
dos los participantes y el que estd en el centro tratari de
apoderarse de la misma, no debe arrebatarse de las manos, si
logra apoderarse de la pelota, el que la haya enviado toma —

el lugar del centro.

Carreras de obstaculos.

Material: el necesario o el que exista.

Se forman por equipes y se marca un recorrido teniendo
que saltar, rodear, tocar diferentes objetos (segiin sea el -
caso) y el que termine primero serd el ganador; se puede ju-

gar individualmente,

La participacidn en los juegos se did al principio con
mucha dificultad, pero poco a poco se fué aceptando la convi
vencia y después sdlos ya podian establecer sus propias re——

glas de juego.

Se pudo observar que en todo el tiempo existieron cuatro
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alumnos muy apaticos para colaborar, siempre buscaban el mo-—
mento para agredir a sus compaferos. Algunos juegos provoca-—
ron la participacibn muy activa, por lo general las primeras
veces que se realizaban, después se iba perdiendo el interés,
pero se did la oportunidad de opinar y se modificaron las re

glas del juego.

El resulado fue muy satisfactorio por el simple hecho ~
que ellos mismos tomaban la iniciativa, colaboraban y parti-

cipaban,

En los juegos siempre se buscé la forma de que existie—
ra quien los coordinara, en el caso del papel del profesor,-

s6lo fue el de intervenir en caso de que asi se necesitara.

El coordinador: su papel era dar a conocer las reglas —
del juego (que de antemano todos proponian). Con el uso de -
los juegos, la mavoria de los alumnos dejd a un lado la apa—
tia, su agresividad, la falta de cooperacibén, estimuld su ——

imaginacidén y espiritu participativo.

El gusto por la lectura.

Fué més dificil, se manejé haciendo un club de lectores,
al principio se contaba con sélo siete integrantes del cin—-—
cuenta del total del grupo. Para su puesta en operacidn los-—
alumnos discutieron y aprobaron las reglas minimas para su —
funcionamiento:

1.- Leer diario dos lecturas de su libro de espaifiol.
2.~ Anotar el titulo de cada lectura y de lo que se -
trata cada una.

3.- Platicar cuil lectura le gustd mids y el porqué.
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La actividad consiguid lograr un avance en la comprensién

de los textos favorecid su expresidn oral que fué haciéndose ~

[

S

[

5 luida y precisa cada vez, lo mas importante es que ya no-—
empleaban con igual frecuencia las frases publicitarias de la-—

televisidn.

Estimular el lenguaje propio:

Durante la hora de clases se pedia la participacién de -
los alumnos todo el tiempo, teniéndose cuidado de que no fue—-—
ran siempre los mismos invitados a dar Su opinibn sobre el te-

ma de discusién.

Por lo general al inicio de la sesidn, se les invitaba a—
que platicara sobre lo realizado el dia anterior en su tiémpo~
libre o en casa. Algunas veces los comentariocs se orientaban -
hacia los temds vistos en televisidn, con este material de and

18

1]

1i cusion se despejaron dudas, se llegaba a conclusio—
nes y/o recomendaciones para un mejor uso y tratamiento de la-

informacién, que al ser recreada era representada en clase,

Trabajar en equipos:

Aprovechar las ventajas del trabajo en equipo, como espa~
clo para la creacidn, cooperacién y confrontacién de ideas fue
altamente estimulada. El propdsito inicial era crear mayores -
oportunidades de participacién. Los productos de los equipos -
se presentaban al grupo cada semana y luego exhibidos en las -
paredes del salén aquellos que mostraban una mayor calidad, -

previo consenso grupal.
La participacién personal y en equipos fué incrementéndo-

se lo que pudo observarse en la organizacidn del periddico mu—~

ral donde pusieron a trabajar su imaginacién para lograr supe-
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rar las producciones anteriores.
Formacidén de clubes:

Todos los viernes se tenia un espacio especial para que £
funcionara el club de lecturas, como ya se menciond, el club
de lectura inicid con pocos participantes para posteriormente
aumentar su nimero.

El club de costura: al inicio las mujeres lo conformaban,
pero al tener que presentar un trabajo (tapete) los hombres se
dieron cuenta que tambiém realizaron el trabajo. Al final del
afo, se hizo una exposicidn de costuras y tapetes confecciona-
dos por los alumnos.

Club de dibujo-y pintura: en este club, se les pidid como
material papel leger (octavos) ldpiz y acuarelas. Cada semana
se tenla que presentar um dibujo inventado, realizar lineas a
pulso, sombreados, ejercicios preparatorios para el dibujo, -
con las pinturas se hizo la mezcla de colores, y se inicid a -

elaborar bosquejos sencillos.

Los mejores dibujos y pinturas se presentaban en el perid

dico del salén,

Club de manualidades: en este club se realizaron activi-
dades préacticas como sefhala el club,

Se hicieron actividade§sque desarrollaron su creatividad,
como fue el realizar un cuadro con la técnica de mosaico y =
otro de salpicado. La elaboracién de una canasta desodorante,

usando materiales como la r&éfia  y el jabdn.

Con yeso se hicieron miscaras, y de paso pintaron los -
arboles. Todo ésto fue reconfortante, al finalizar el curso —
escolar, se pudo lograr que no vieran tanto la televisién.———

diariamente.
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Al tener que pensar en otra opcidn(actividad) en que pa—
sar el tiempo, la utilizaban y no s6lo porque tenian que pre-——

sentar los trabajos, sino que les gustaba lo que hacian,

Platicas con los padres de familfa:

Con la colaboracién de un médico, se trato“de hacerles ——
ver los problemas que se suscitan con el hecho de permanecer
sentados la mayor parte del tiempo que podria utilizar en rea-—
lizar otra actividad. Primero se les mencionaron los pfoblemas
fisicos como: 1la vista, la espalda, la acumulacidén de grasa —
por falta de ejercicio, etc., y después se les mencionaron los
problemas psiquicos: falta de retencidén, la influencia de &sta

en su socializacién, la carga de problemas emocionales, etc, /

Con lo mencionado log padres tuvieron una visidn diferen-
te de su papel como padres. Se les dieron pautas para que su
rapel de padres fuese mas eficiente vy avude para el mejor apro
vechamiento y aprendizaje de sus hijos, (aunque sea en sus re—

laciones de padres e hijos),

Estar pendientes de lo que hacen sus hijos en su tiempo -
libre, observar a que lo dedican, que ven en la televisién, y

sobre todo que platiquen con ellos.

La comunicacidfi~con sus hijos es un aspecto de los de ma~
yor importancia y el mayor ejemplo es lo que van hacer, y no -
asl lo que se les ordena y dice que realicen. Observar y criti
car los programas de televisidn, en fagilia y cada dia hacerlo

mas selectamente,

El vocabulario utilizado en casa serd un reflejo de lo -
que hablen sus hijos en la escuela, tratar de no utilizar fra-
ses de los programas vistos. Una falsa puerta serd el otorgar—
les dinero para tenerlos contentos, dejarles ir a las maquimi-

tas, que vean cualquier programa telesisivo, etc,
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RESULTADOS DE LAS ACTIVIDADES

De las actividades realizadas en los meses de mayo, junio

y julio de 1995, se pudo observar los siguientes resultados:

Cabe sefialar gque lo importante siempre al hacer efectivas

las actividades fué la participacién de los alumnos.

Un gran logro fué al darse la cooperacién, asi como el de
jar de lado la apatia o negatividad.

El desinterés o desaliento paulatinamente fue desapare—+-—
ciendo y la violencia tan notoria se fue a menos, logrando-~um
poco mas de concentracidn en la realizacidn de las tareas esco
lares:z; se puede notar el cambio hacia su responsabilidad, no
fue de un momento a otro ese cambio pero se hicieron mis res——

ponsables de sus actos.

Todo 1o anterior se demostrd en gada una de las activida-

des propuestas y levadas a efecto.

Papel del profesor:
Se incrementd la tarea de innovacidn el interés en reali=

zar cada dia la labor docente.

Lograr una planificacidén adecuada a los intereses de los
alumnos fué posible por la participacién de los mismos en la —

realizacidn.

Se busco motivaciones y actividades donde interactfan el
alumno con el medio en que se desenvuelve.
Juego;
Al termino del periodo escolar se logrd que todo el grupo
de los alumnos practicardn mids la socializacidn, podian formar

equipos que eran integrados indistintamente es decir no impor-
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taba a cual pertenecieran porque se logrd vencer el individua-

lismo, o las envidias existentes entre los mismos.

La participacién dentrodel desarrolld de los juegos fué
importantisimo para esa mayor socializacidn y convivencia. Se
puso a funcionar la inventiva de los alumnos para la realiza--

cidén de los mismos.

Se logré gque propusiera reglas de juego, que estas fueran

aceptadas y en funcionamiento, en la realizacién de los mismos

sin que esto causara ruptura entre los alumnos, ni egoismos.

El gusto por las lecturas:

Dentro de las nuevas guias de trabajo (programas) se hace
incapié que se tiene que reforzar lo referente a la lectura y
en las actividades de la propuesta se manejd &sta por medio =-—

del club de lecturas.

Aunque no se logrd que encontraran placer por la lectura,
si se pudo comprobar que con su uso tuvo mayor comprensidn de

lo que leia.

Estimular el lenguaje propio:

Se motivd para que hablara sin groserias y narrara o in-—
ventara sus propias historias, lo que influyd a una pequeila —~
superacidn personal, por tanto participd con mayor soltura de

lenguaje.

Trabajar en equipos:

En ésta forma de trabajo donde los participantes pusieron
en practica sus habilidades, capacidades y conocimientos, por
medio de ésto se logrd la libre manifestacidn de ideés, exposi
cién y la cooperacidn mutua; logrande una mejor aceptacién so—

cial dentro del grupo.

58

ottt



Formacion de clubes:

Con la utilizacidn de &ste medio se Puso emn practica las
habilidades de cada uno y de otros el descubrimiento. Se pu—
do observar que la participacidn de los alumnos en general en
cada club fue activa, se logré despertar el interéds por reali-
zar sus actividades logrando modificar el tiempo que ocupaban
en observar la televisién, El cumplimiénto de sus tareas fud.~

ma&s observable y creativo.

Plaricas con los padres; por medio- de la entrevista.-

Por medio de las platicas con padres de familia, se die-
ron cuenta de la gran responsabilidad de ser padres y de la —
ayuda que se les debe brindar a sus hijos, asi como lo nece—-
sario de su participacidn en la seleccién de programas que de~
ber&n verse en la televisifn. Entre otras cosas también com=~-—e
prendid que debe tener controlado el tiempo y sobre todo acom—

pentar a los “ijos a ver el aparato.

Se les hizé saber que motivando a sus hijos se planean —
otras actividades que ayuden a sus hijos en su desarrollo fisi
co y mental asi como social, pudiendo .ser éstas dentro o fue-
ra de su casa; hacer deporte, juegos de mesa, manualidades, es
cuchbr msica, aprender a tocar alglin instrumento musical, etc
Donde puedan reflejar o encaminar sus ideas y no preferir sen~

tarse a ver televisidn.
Se noto un sorprendente cambio en la actitud y conducta #

de los padres hacia sus hijos, (la mayoria preguntaba sobre el

avance y conducta de sus hijos periodicamente),

59

St

b Pt



CAPITULO III

CONCLUSIONES

PR



CONCLUSIONES

La televisidn es algo sumamente importante, por su gran —
amplitud e influencia en la sociedad de hoy, y es necesario va

loraria en su justa medida: un avance tecnolégico.

El efecto de la televisidn comercial en los alumnos es vi
sible y son inmediatos“sus.efectos, se-engjenan. y desvinciilan--

de la realidad, distrayéndose de sus actividades escolares.

T Los alumnos son influenciados por el aparato, porque pa—-—
san la mayor parte del tiempo frente a &1 sin importarle qué -
clase de programa y en qué tiempo lo observa, qué mensaje le -
ofrece, etc., por lo tanto no utiliza su tiempo libre en for—-—
mar otro tipo de hibitos come: lecturas, deportes, pintura, ma
nualidades, etc.,reflejindose esto en sus actividades escola——

res, y sobre todo en su rendimiento escolar.

Es necesario conocer la televisidn, para sacarle provecho
es decir, para poder seleccionar y ver lo que se considere be-
néfico 6 constructivo para el desarrollo ¥y crecimiento de los

nifnos.

Debemos tratar de utilizar la televisi6n como un apoyo --
didactico que nos ayudé a capacitar al alumno para discriminar
la informacidn recibida, convirtiéndolo de un sujeto pasivo——
receptor, en sujeto activo-analizadog; aprovechando todas las

novedades que tiene y su gran impacto.(televisivo),
La poca atencién de los padres, para sus hijos, los empu+

ja a tomar el camino mis de entretenerse y faltar a sus respon

sabilidades escolares, orillindolos.a ver la televisidi,
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SUGERENCIAS
Reglamentar en casa el uso de la televisidn,

Formar conciencia en los padres de familia de que, no -

todas las diversiones estan en el televisor,

Que tomen ejemplo, de aquellos programas en que se con-
vive mé&s con la familia a fin de evitar la desintegraeids.fa
miliar.

Acompafiar al nifio cuando. ve televisidn y propiciar el =

didlogo y la comunicacidn.

Discutir y fomentar en familia los programas de la telg

visidn.

Que el nifo no vea solo programas para los que se crea

que no estd apto o maduro emocionalmente.,

Ensenarlo a didgnosticar si puede 0 no seguir viendo un

programa que le estd causando temor Yy angustia,

Que reflexione, que las escenas de violencia pueden so-
lucionarse mejor con el didlogo, que recurriendo a la violen

cia,

Discutir con los nifios, la veracidad de lo real y lo -

fantastico de los programas.
Explicar a los nifios, que a través de los comerciales -

se trata de convencer a la gente para que compren determina-—

dos productog,
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V@CABULARiO

Agresividad; Que provoca o ataca a alguien.

Codigo: conjunto de elementos pertinentes sobre los cuales se for
ma un sistema codificdndolos seglin reglas prefijadas, sus
elementos pertinentes se llaman signos.

Comunicacién: Del latin “comuicare" poner en comn. Relacidn en-
tre emisores y receptores a través de un c&digo co-
min y en relacién a un objeto.

Emisor: Es la persona que organiza ﬁn mensaje y lo envia a través

de un canal.

Egocentrismo: Exagerada exalacidn de la propia personalidad.

Empatia: Capacidad de reproducir en uno mismo los sentimientos de

otras personas.

Inferir: deducir una cosa de oﬁra.

Influencia: Accidn que una persona o cosa ejerce sobre otra.

MENSAJE: Forma codificada de lo se intenta transmitir.

Objetivos: Etapas o pasos intermedios el el recorrido del aprendi

zaje.

Psicogenético: Desarrollo intelectual y fisico del nifo.

Propdsito: Situacién imaginada como resultado de ciertos actos —-

que deben ser ejecutados por el sujeto, el cual estd -

dispuesto a que esa situacidn se realice.

Receptor: Es la persona que recibe el mensaje a través de un canal.
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