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INTRODUCCION

La pedagogia afronta, a la par del desarrollo de la humanidad, los cambios y
transformaciones que se suscitan en el seno de una sociedad. Si bien es la
sociedad quien primeramente resiente los efectos de tales cambios, la pedagogia
como disciplina encargada de estudiar y realizar propuestas para la educacion de
los sujetos sociales, tampoco es ajena a estos cambios. Solamente que pasa un
mayor tiempo para reconocerlos o. al menos, percatarse de que un fenémeno
social le esta planteando abierta y concretamente un nuevo reto en su practica, en
su forma de dirigirse y orientarse.

Esto es precisamente lo que esta sucediendo con los cambios sociales que han
introducido los medios de comunicacion.

La existencia uso y contacto con los medios en la sociedad, esta determinando la
creacion de una nueva cultura con dimensiones generalizadas, una cultura
audiovisual.

Las instituciones educativas responsables de la educacion seguramente ya se
percataron de nuevo reto o problematica, pero no lo han reconocido de tal modo
que hayan tomado una accioén categoérica y determinante para afrontar el reto y
proponer alternativas que consideren esta nueva cultura en la formacién de los
sujetos.

Por lo tanto, el presente trabajo: La Pedagogia para los medios de comunicacién
en la Educacion Basica, se estructura como una propuesta pedagdgica
alternativa, que pretende abordar un fenémeno social con implicaciones
pedagogicas: los medios de comunicacion.

Para elaborar este trabajo, aunque existen diversas metodoiogia de investigacién
para estudiar un fenémeno educativo, se hizo uso de la metodologia de
investigacioén bibliografica y documental, debido a que sus caracteristicas permiten
un primer acercamiento y conocimiento al problema de investigacion.

Por tanto, se recurri6 a las siguientes fuentes de informacién: los libros de
diversos autores que han realizado investigaciones sobre el tema planteado, de
cuyo contenido se seleccionaron los planteamientos teéricos y metodologicos que
sirvieron de fundamento y apoyo a este trabajo.

Se analizaron, de la misma manera, revistas especializadas sobre la
comunicacion educativa. Estas enriquecieron aun mas el trabajo de investigacion.
Partiendo del conocimiento plasmado en los libros y revistas, de los diferentes
autores que abordan este campo de estudio, se realizé una estructuracion teorica
sobre la tematica.

Se analizaron diferentes propuestas sobre Pedagogia para los medios de
comunicacion o de Educacion para los medios, realizadas por algunas
instituciones educativas. Cabe sefialar que existen diferentes propuestas en el



ambito internacional sobre dicha tematica. (Véase: La Educacion para los medios
de comunicacién. Antologia. UPN.1994).

Para el caso particular de este trabajo, se consultaron especificamente las
propuestas de la Universidad Nacional de Educacion a Distancia (UNED); del
Instituto Latinoamericano de la Comunicacion Educativa (ILCE); y de la
Organizacién de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura
(UNESCOQ), en virtud de que dichas instituciones son los referentes que se tienen
al alcance.

Una vez revisados todos los materiales, se procedi6 a elaborar un trabajo
descriptivo de la propuesta elaborada por la UNED, debido a que es una
institucion especializada en este campo de estudio, y sobre todo porque, desde el
punto de vista particular de quien realiza este trabajo, result6 ser la propuesta mas
completa para el objetivo propio de esta investigacion: la alfabetizacion
audiovisual.

Esta propuesta resulta particularmente convincente y completa porque no se limita
a reconocer el tema y estudiarlo, sino que propone alternativas pedagdgicas que
permitan que un maestro de Educacién Basica pueda realizar en su practica
docente cotidiana, actividades que logren fomentar en sus alumnos actitudes
criticas, analiticas y reflexivas ante los medios de comunicacion.

La propuesta aborda los medios de comunicacion desde dos puntos de vista
consecuentes y, a la vez, convergentes.

En primer lugar, desde la pedagogia para los medios de comunicacion, que
consiste basicamente en el reconocimiento y estudio de los elementos y
caracteristicas de los medios de comunicacién y sus lenguajes, es decir, en
conocerlos como medios técnicos y como creadores de significados. Desde este
punto de vista, y considerando que los medios de comunicacién han creado en la
sociedad moderna una cultura audiovisual, entonces lo que se plantea
fundamentalmente es llevar a la practica un proceso de alfabetizacién audiovisual
en la Educacién Basica.

En segundo lugar, desde la pedagogia con los medios de comunicacién, que
consiste en desarrollar la habilidad en la creacibn de mensajes audio-escrito-
visuales, segun los medios con que se cuente en el contexto escolar. Al
desarrollar esta actividad, los alumnos ejercitan su creatividad por medio de la
produccion de mensajes.

Estas son las dos perspectivas que se adoptan en este trabajo y al aplicarlas en la
Educaciéon Basica, se consigue el desarrollo de un proceso continuo de
alfabetizacién audiovisual, ofreciendo pautas de interpretacion y de analisis
critico,y aparte, porese motivo, este trabajo propone incorporar en la Educacion
Basica materias relacionadas con la comunicacion educativa y la alfabetizacion
audiovisual; en las instituciones formadoras de maestros, capacitandolos en la
educacion para los medios, ya sea con cursos completos o con materias
especificas que aborden esta tematica.

La escuela atiende su cometido de reproducir el saber y de perpetuar la cultura,
sin embargo, se desfasa cuando tiene que educar para una cultura sensorial. Eso
es lo que actualmente sucede. La escuela tiene que orientar sus planes y



programas de estudio en otra direccién, pues no esta educando a sus alumnos
para una cultura audiovisual. Es necesario fomentar una pedagogia para los
medios de comunicacion. Si bien esto es facil decirlo, es muy dificil hacerlo, pues
se tiene que luchar contra paradigmas profundamente arraigados en la educacion,
en las instituciones y en los maestros. Por eso, al fomentar esta educacion se
deben anticipar las mas variadas resistencias. Lo importante es ganar espacios de
aceptacion poco a poco, sensibilizando a los actores educativos

Sin embargo. para cuando llegue el tiempo de su aceptacion, como ha sucedido
en otros casos, es necesario que existan diferentes planteamientos que
fundamente una pedagogia para los medios de comunicacion. Esto permitira que
se avance en la investigacion, a la vez que el proceso se agiliza y se tienen los
primeros resultados que pondran de manifiesto los logros alcanzados.
Actualmente son pocas las investigaciones realizadas en torno a esta tematica en
el pais, sin embargo, se precisa de una mayor investigacion que permita llegar a
un conocimiento mas amplio y a una mejor comprensién. Este trabajo, de alguna
forma, se justifica en el reconocimiento de dicha necesidad e intenta ser un
acercamiento teorico, técnico y practico a los medios de comunicacion, a su
reconocimiento y uso en la educacion.

Este trabajo consta de tres capitulos que convergen en un solo objetivo: la
alfabetizacion audiovisual como meta una meta educativa.

El primer capitulo: ;Por qué una pedagogia para los medios de comunicacion en
la Educacion Basica?, justifica porqué es necesario llevar a cabo una pedagogia
para los medios de comunicacion. Expone concretamente cual es la relacion que
existe entre los medios de comunicacion y la escuela.

Para llevar a efecto la propuesta, es necesario replantear los esquemas
comunicativos tradicionales practicados en la escuela, donde el alumno (el
receptor) mantiene pasividad hacia los mensajes recibidos. Lo que se plantea,
mas bien, es que los alumnos se conviertan en emisores de mensajes, dando
lugar a una comunicacién participativa.

Por eso es preciso conocer como ha sido el desarrollo de la comunicacion visual.
Conocer sus etapas para comprender mejor su utilizacién.

Cuando se trata de aprender cualquier cosa, se tiene que considerar cual es el
momento apropiado para hacerlo, es decir, conocer la evolucién del pensamiento
infantil. Este conocimiento permite desarrollar las actividades mas adecuadas en
cada caso, identificando las caracteristicas especificas.

Una vez identificada Ia evolucién del pensamiento infantil, se puede proceder al
desarrollo de la alfabetizacion audiovisual.

El segundo capitulo: La alfabetizacién audiovisual, aborda precisamente dicha
tematica.

Primeramente se tienen que conocer los principios de la percepcion, pues se
capta la realidad por medios de la ‘percepcion. Esta desempefia un papel muy
importante en la creacion de imagenes. Aunque el cerebro recibe una gran
cantidad de informacion, solamente procesa una pequena parte, aquella que, de
acuerdo a la percepcién de la realidad, merece mas atencion.



Los creadores de imagenes conocen perfectamente lo anterior, y puesto que una
imagen esta conformada por diferentes caracteristicas, entonces es posible lograr
un juego infinito de posibilidades expresivas. El significado de cada imagen esta
pensado escrupulosamente por quien la utiliza. Para ello recurre a diferentes
procedimientos, para dotar de significado a una imagen. Las caracteristicas
basicas de la imagen son: iconicidad-abstraccion; simplicidad-complejidad;
monosemia-poilisemia; originalidad-redundancia; la redundancia da lugar al
estereotipo y la quinta caracteristica: denotacion-connotacion.

Existe una relacion inseparable entre imagen y significado. Toda imagen transmite
determinado significado. Solamente que, para descodificar el significado de una
imagen de la manera correcta, debe existir un cédigo comun entre el comunicador
y el receptor. Cada individuo le otorga un significado a una imagen en funcion del
contexto, caracteristicas y experiencias propias de un momento. Una imagen no
tiene un solo significado. Cuando un individuo observa una imagen, aparecen en
él percepciones, luego ideas, las cuales adquieren un significado.

E! significado de una imagen tiene una intencionalidad. Por eso es necesario
conocer las intenciones que pretende alcanzar el comunicador, realizando una
lectura critica de la imagen. En la creacion de cualquier imagen, se toman en
cuenta diferentes elementos que la conforman. Por lo tanto, es preciso
conocerlos. En este capitulo se abordan los diferentes elementos de la imagen y
como se estructuran en el mensaje para lograr la creaciéon del mismo.

Por ultimo, El tercer capitulo: Pedagogia con imagenes, considera la parte
operativa de la propuesta, previene acerca de que los maestros tienen que
conocer cudles son las funciones de la imagen en la ensefanza, y por lo tanto
debe planificar la utilizacion del medio y conocer las caracteristicas de las
imagenes didacticas.

En este capitulo se proponen actividades que permiten que los maestros, junto
con los alumnos, sean creadores de imagenes y se exponen los procedimientos
para crear connotaciones, para crear significados. Estos son: el trucaje, la pose,
los objetos, la fotogenia, la estética y la sintaxis.

Por ultimo, se incluyen otras actividades pedagodgicas que el maestro puede
realizar con sus alumnos para capacitarlo en el analisis critico de los medios y en
la creacion de mensajes audio-escrito-visuales.



Capitulo I

:POR QUE UNA PEDAGOGIA PARA
LOS MEDIOS DE COMUNICACION?



CAP.l ; POR QUE UNA PEDAGOGIA PARA LOS MEDIOS DE COMUNICACION?

1.1.1 Los medios de comunicacién y la escuela.

Los medios de comunicacion audiovisuales, poco a poco, van adquiriendo una
aceptacion positiva en los diferentes sectores de la sociedad. Cada vez tienen mayor
presencia en la vida cotidiana de las personas; sobre todo, en la de los nifios. Debido a
la gran cobertura de los medios de comunicacion audiovisuales y a que su difusion es
masiva, en raras ocasiones la poblacion general les llega a hacer algln tipo de critica
estructurada y, si acaso sucede, tal critica es hecha por los especialistas y tiene poca
difusion en la sociedad en general. De manera que, desde esta perspectiva, los medios
se presentan como algo inofensivo y por qué no, innocuos.

Concretandose en el caso de la television, a este medio se le ve como una
alternativa, como un instrumento para darle solucién o al menos olvidar o despejar algun
problema que presente la vida cotidiana. Dentro de los medios de comunicacion
audiovisuales, la television adquiere mayor notoriedad, pues es el medio que mas
audiencia tiene, ademas, es el medio que mas incide en la vida de los nifios, al que mas
estan expuestos. Un nifio esta expuesto a |a television desde sus primeros afios de
vida, desde los dos o tres afios de edad. Esta exposicion no se restringe a la vida
infantil, puede abarcar hasta la adolescencia.

El tiempo de exposicion a la television llega a ser de dos, cuatro 0 mas horas
diariamente, lo cual significa que la television absorbe un tiempo considerable dentro del
tiempo libre de los nifios. De hecho, “Un estudiante latinoamericano durante sus afios de
escolaridad pasa ante las pantallas de cine o television, quince mil quinientas horas,
muchas mas de las que pasa en el aula de clase”.!

Tanto el tiempo de exposicion a la television y el tipo de programacion, van a influir
en la educacion del individuo, en la conformacién de su cultura y, lo que es mas, en su
aprendizaje. Los nifios son los mas susceptibles a la influencia de la television, pues son
los que mas se exponen ante ella y porque todavia no han llegado a conocer las
técnicas que utiliza la TV. Desde Iuego, la influencia de la television en los nifios no sélo
obedece a las razones antes mencionadas, existen diferentes razones especificas que
tienen que ver con la edad, posicion social, econémica, niveles culturales, localizacion
geografica, preferencias personales, efc..

'Estadistica presentada en el Seminario de Medios de Comunicacién Social y
Educacion, México, 1971,pag.21.



Generalmente los nifios ven la television como un medio de entretenimiento o de
diversion, y aunque existen programas con una definida intencionalidad educativa, los
nifios tienen un mayor interés por aquellos programas divertidos que no tienen una
intencionalidad educativa, pero que si le transmiten significados y formas de vida.

De esta manera, la television deja sentir su influencia dentro del proceso educativo
de los nifios y adolescentes, dicha influencia es significativa, porque los maestros al
cumplir con su funcion docente tendran que enfrentar este problema que los medios de
comunicacion audiovisuales les estan planteando.

Sin embargo, aparte de los maestros, pocas son las personas que son conscientes
de que la television es un medio alienante y masificante, 0 mas bien, que conciben a la
television como un problema. Un problema porque los medios de comunicacion
audiovisuales promueven valores consumistas que intentan uniformar las conductas de
las personas. También, pocas son las personas que se dan cuenta de que los medios
de comunicacién han desarrollado en poco tiempo un lenguaje invariablemente
complejo; un lenguaje con sus propias caracteristicas y estructura, un lenguaje que no
ha tenido una dimension social amplia, universal.

Se puede decir que frente al lenguaje de los medios de comunicacion audiovisual,
“la mayor parte de la poblacion es analfabeta™.

Quiere decir que existe un analfabetismo audiovisual, que no se sabe como, de
manera mas profunda, leer y escribir las imagenes y sonidos. Que los mensajes son
transmitidos directamente, sin que por parte del receptor (el publico) exista una
decodificacion que le lleve a interpretar dicho mensaje, a criticarlo, a descomponerio
para conocer su intension.

Esto no quiere decir que los mensajes transmitidos tengan una influencia directa o
total sobre el publico, pero si se menciona para hacer notar que en general existe una
recepcion pasiva de los mensajes de los medios de comunicacion audiovisuales cuando
no existe una alfabetizacion audiovisual, y en consecuencia, que tampoco es posible
que el publico pueda constituirse en emisor, es decir, ser un creador de mensajes
audiovisuales.

Pero, asi como una persona analfabeta, que no sabe leer ni escribir los signos
linguisticos, si tiene las posibilidades para lograrlo, puede llegar a aprender la lectura y
la escritura mediante un proceso de instruccion constante y continuo matriculandose en
una institucién educativa, de la misma manera el analfabeta audiovisual tiene que
incluirse en un proceso de aprendizaje para alfabetizarse audiovisualmente.

Al respecto, se menciona que al proceso de alfabetizacion audiovisual se le puede
considerar como el aprendizaje de una segunda lengua, porque se tiene que comenzar
desde los niveles basicos de aprendizaje, es decir, primero se tiene que aprender a leer

*VALLET, Antoine.El lenguaje total. Edelvives. Zaragoza.1977.pag.85.



y escribir una imagen, hasta llegar a la produccion de imagenes, comunicandose a
través de ellas. L. F. Menegazzo justifica la necesidad de desarrollar una alfabetizacion
audiovisual, “asi como la primera revolucion industrial generd la necesidad de
alfabetizacion popular para que el complejo industrial pudiera funcionar, hoy dia resulta
imprescindible la alfabetizacion visual para capacitar al nifio y tambiéen al adulto a
manejarse en una sociedad el la que la produccion y el consumo de imagenes son cada
vez mayores y donde la comunicacion iconica es parte de la vida diaria.(...JAunque no
se explicite, cuando se habla de “alfabetizacién visual® se entiende que la imagen visual
posee un lenguaje, ya que es un medio de comunicacion que transmite mensajes de
determinada manera. El problema consistiria, pues, en ensefiar a un gran nimero de
personas a ‘leer” este lenguaje visual que, contrariamente a lo que se cree, no es una
lenguaje simple y directo, sino que necesita un aprendizaje. De esta manera resultaria
que alfabetizacion y lenguaje visuales son términos conexos y reciprocamente
dependientes. Se alfabetiza porque hay un lenguaje; porque hay un lenguaje es
necesario alfabetizar’ 3

Todo este proceso de alfabetizacion audiovisual responde a lo siguiente: las
imagenes son signos previamente elaborados, producidos con una intencionalidad de
dar a conocer un determinado mensaje; los medios de comunicacion audiovisuales
utilizan un sistema de signos que no son cabalmente conocidos por la mayoria de los
individuos y, aunque un individuo conozca perfectamente un sistema de signos, como
puede ser su propia lengua, no tiene la capacidad para leer signos que sean los que no
conoce. Cuando alguien se enfrenta a los medios de comunicacion audiovisuales y no
conoce el sistema de sus signos, se siente incapacitado para descodificarlos. Para
cuando alguien ha pasado por el proceso de alfabetizacion audiovisual, tiene la
capacidad sistematizada de lectura y produccion de mensajes, consistente en la
capacidad del individuo para analizar, descomponer, criticar, evaluar y comunicarse de
diversas maneras.

Consecuentemente, los medios de comunicacion audiovisuales han creado
nuevas y diferentes formas o condiciones para ia educacion, para los maestros, para los
mismos alumnos y para todos en general. Las nuevas condiciones consisten, en primer
lugar, en reconocer que los medios de comunicacion tienen una repercusion especlfica
sobre la educacion, condicionando a la educacion y a todos los actores del proceso
educativo, a que se tome en cuenta a estos medios al realizar dicha practica. La escuela
tiene que cambiar los métodos tradicionales que por mucho tiempo ha utilizado. La
escuela concebida como tradicional, tiene que romper con el exclusivismo de la
comunicacion oral, “la situacién actual pone el acento de forma casi exclusiva en los
codigos verbales: lectura y escucha, escritura y expresion verbal, son ejes

*MENEGAZZO, L. F. Didactica de la imagen. Latina. Buenos Aires.1977.pag.25



fundamentales de la actividad didactica. E incluso un contenido primordial de la
ensefianza en sus niveles iniciales es el aprendizaje de estos codigos. Pero la
existencia a nivel general de diferentes codigos para la transmisién de noticias, hace ver
que un exclusivismo verbal no parece convincente”.

En segundo lugar, otra condicion que han creado los medios de comunicacion
para la escuela, es que tiene que incorporarios en lo planes y programas de estudio,
pero como educacion para los medios, incorporar la alfabetizacion audiovisual, para que
los alumnos lleguen a conocer tanto sus lenguajes como los recursos expresivos que
utilizan para comunicarse como las técnicas de los medios de comunicacion y les
saquen un provecho educativo. De ahi que sea importante llevar a cabo una revision de
la practica educativa, partiendo de la problematica que plantean los medios de
comunicacion.

Ciertamente, es en el interior de una institucion educativa, el lugar en donde se
realiza un aprendizaje formal, el lugar en donde se construye el conocimiento y el saber,
y es el lugar privilegiado donde debe incorporarse esta educacion, para ayudar a los
individuos a ser miembros Utiles de la sociedad. Este proceso de educacion formal va
desde el nivel elemental, hasta los niveles de estudios superiores. De esta manera,
dentro de la educacion formal, se encuentra claramente definida una intension formativa
y educativa que se deja notar en los planes y programas de estudio de toda institucion
educativa.

Con los medios de comunicacién audiovisuales, considerados como educadores
informales, sucede lo contrario, e inclusive su funcién educativa es contradictoria a la
educacion formal. Pues los medios de comunicacién no tienen (en su mayoria) una
intencionalidad educativa. Pero si logran captar la atencion del nifio, difunden y crean
determinados valores y actitudes, promueven determinadas formas de conducta y
difunden formas de construir el mundo y ver la realidad. Todo esto, desde luego, tiene
una repercusion en la sociedad, pero de manera particular repercute en la vida de los
nifos.

Cuando un nifio interactiia o tiene contacto con los medios de comunicacion,
desde ese momento comienza a desamollarse un proceso de aprendizaje informal.

Los medios de comunicacion como educadores informales tienen la caracteristica
de no solo estar presentes durante la vida académica de un individuo, sino también
durante foda su vida social, estan presentes como un proceso continuo y permanente.
Esto difiere claramente de la educacion formal, brindada por una institucion educativa,
pues se permanece en ella durante un tiempo determinado. Los medios de
comunicacion audiovisuales, educadores informales, para lograr su objetivo u objetivos,

*RODRIGUEZ DIEGUEZ,J. L. Las funciones de la imagen en la ensefianza. Gustavo
Gili. Barcelona. 1977. pag.18



trabajan a un nivel subjetivo en cada individuo, es decir, manipulan las emociones de
manera inconsciente. La escuela, por el contrario, para cumplir con su funcion educativa
de desarrollar el aprendizaje en los individuos, precisa de que el alumno haga uso de
sus facultades tanto intelectuales como racionales, y no tanto de las emocionales.

De esta manera, los medios de comunicacion audiovisuales tienen cada vez
mayor presencia en el sistema escolar, dicha presencia es tan constante y permanente,
que se han convertido en escuelas paralelas. Asi, los medios de comunicacion ya no
cumplen solamente una funcion informativa o de entretenimiento, van mas alla de todo
esto, y dejan sentir su influencia y presencia de manera mas directa en el ambito de la
educacion. Todo lo cual esta representando un reto importante para los maestros.

Por lo anterior, para el sistema educativo nacional es una necesidad urgente el
que incorpore al curriculum de las instituciones formadoras de maestros, materias
relacionadas con los medios de comunicacion audiovisuales, puesto que cada vez
tienen mayor participacion en proceso educativo. Asimismo, tanto a los padres de
familia como a los maestros es necesario sensibilizarlos sobre los efectos educativos
que tienen y pueden tener los medios de comunicacion audiovisuales.

Por esa razon, la pedagogia tiene que considerar y hacer frente a las condiciones
que los medios de comunicacion le estan planteando. La pedagogia tendra que, entre
otras cosas, capacitar al individuo para hacer uso del lenguaje de los medios.

Dentro del lenguaje de los medios, la imagen juega un papel preponderante. En la
situacion actual del conocimiento de los medios de comunicacion audiovisuales, la
imagen se presenta como un campo de estudio complejo, no sélo porque sus
caracteristicas son poco conocidas, sino también, porque ha sido substanciaimente
estudiada desde aios atras y hay mucho que aprender acerca de ella.

La imagen frecuentemente va acompafiada o completada por un texto y sonido.
De este trinomio se desarrolla una forma de coexistencia que queda representada en un
mensaje. El lenguaje de la imagen es muy rico y diverso, estimula la imaginacién y,
puesto que posee fuertes cargas connotativas, favorece las multiples y diversas
interpretaciones de las cosas.

El complejo lenguaje de los medios de comunicacion integra una totalidad
comunicativa, integra una imagen, sonido y un texto. Pero este lenguaje, del que se han
apropiado los medios de comunicacion, es en realidad un lenguaje propio de todos los
seres humanos, es un lenguaje que ha sido denominado por varios autores, como el
Lenguaje Total del hombre, “el Lenguaje Total es un hecho, una realidad. El hombre
actual, gracias a los medios de comunicacion de masas, dispone no solamente del
lenguaije de la palabras para poder expresarse y comunicarse, sino de otro mucho mas
rico y mucho mas complejo, el Lenguaje de las palabras, de los sonidos y de fa imagen.



Lo que verdaderamente se impone, como fundamento de toda accion educativa, lo que
ilumina y guia, es la conciencia previa de este hecho”5

La Pedagogia para los medios de comunicacion audiovisuales tendra que ser lo
suficientemente equilibrada como para formar a un individuo en el uso de este dnico
lenguaje, “los lazos que unen el lenguaje de las palabras, el de las imagenes y el de los
sonidos han llegado a ser tan estrechos y constantes en el dia de hoy, que ya no es
posible hablar de tres lenguajes diferentes y opuestos sino mas bien de un solo y Unico
lenguaje: el lenguaje total; que dispone de tres formas de expresion, de tres clases de
signos diferentes: las palabras, las imagenes y los sonidos”.8

La escuela, principalmente, tiene que reconocer este lenguaje, porque existe una
desvinculacion entre este lenguaje total explotado por lo medios de comunicacion y el
lenguaje casi exclusivamente oral y escrito que se utiliza en la escuela. El elemento de
unién, de vinculacion ante este desface, es el aplicar una Pedagogia para los Medios de
Comunicacién Audiovisuales, pues la cultura moderna esta haciendo cada vez un mayor
uso de este lenguaje.

Puesto que las imagenes y los sonidos poseen un fuerte poder para captar la
atencion del espectador y de persuadirlo, asi como un poder sugestivo y emotivo, la
cultura modema es “una cultura eminentemente sensorial -porque- del predominio de lo
abstracto e intelectualista -consecuencia del lenguaje escrito- estamos pasando al
predominio de lo sensorial y subjetivo, producto de la imagen”.?

En ese mismo sentido, también es necesario mencionar las investigaciones
realizadas en torno al funcionamiento cerebral, las cuales confirman las afirmaciones
antes mencionadas, de que la cultura modema es una cultura sensorial. En dichas
investigaciones con respecto a la especializacion de control de cada uno de los dos
hemisferios cerebrales, se ha observado que desempefian un papel muy importante en
la elaboracion del pensamiento humano y en el comportamiento.

Los medios de comunicacion estan determinando en el ser humano el uso de un
hemisferio cerebral en detrimento del otro hemisferio.

Cada hemisferio controla un lado del cuerpo, ademas, controla areas especificas
de los procesos mentales, “En el hemisferio izquierdo, que controla el lado derecho del
cuerpo, radican las areas especificas que rigen algunas funciones como la lectura, la
escritura, el calculo, la aritmética, la clasificacion, la logica. En general rige las funciones
ligadas al lenguaje y la abstraccion. Es el hemisferio con mayor sensibilidad para lo
visual. Le corresponde el desarrollo lineal, logico y racional del pensamiento, las

SVALLET, Antoine.op. cit.pag.18.

*GUTIERREZ P. Francisco. El Lenguaje Total. Una pedagogia de los medios de
comunicacion, Humanitas. Buenos Aires. 1975. pag.86.

"GUTIERREZ P. Francisco.op. cit.pag.84.



operaciones de andlisis y de sintaxis, la percepcion de los esquemas significativos y la
disposicion ordenada de las secuencias. Es el hemisferio intelectual, analitico, dominante,
activo. Por el contrario, en el hemisferio derecho del cerebro, que controla el lado
izquierdo del cuerpo, radican las areas especificas que rigen algunas funciones como el
reconocimiento inmediato de los rostros, la distincion y el recuerdo de las formas, la
discriminacion de acordes musicales la reconstruccion mental de conjuntos a partir de
sus fragmentos. En general rige las funciones espaciales no verbales. Es el hemisferio
con mayor sensibilidad para lo acustico. Controla las dimensiones artisticas, simbolicas,
holisticas, espaciales y musicales. Es el hemisferio emocional, intuitivo, creativo,
sintético. Es el hemisferio secundario, del reposo, espiritual, receptivo”.

Los hemisferios cerebrales, derecho e izquierdo, tienen una funcién especifica. De
ahi que cuando reciben algin tipo de informacion, independientemente del medio que se
trate, trataran la informacion de una manera diferente.

El hemisferio izquierdo dara atencion a la memoria, al conocimiento, al intelecto, al
pensamiento analitico, la abstraccion. Por el contrario, en el hemisferio derecho se
desarrollan las emociones, las sensaciones, las intuiciones, la sensibilidad. Es el
hemisferio sensorial.

En algunas culturas y en algin tiempo, el hemisferio izquierdo adquiri6
sucesivamente predominio sobre el hemisferio derecho, esto sucedid porque la
informacion ya no se transmitia, en su mayoria, por medio del lenguaje hablado como
principal medio de comunicacion. Por medio de la adopcion de la escritura, el lenguaje se
enriqueci6 desarrollando lenguas particulares. El libro deja a un lado los sentimientos y
privilegia la inteligencia, lo abstracto. Se da preferencia a la razén, mas que al area
emocional.

Sin embargo, en la actualidad, gradualmente el hemisferio derecho ha ido
adquiriendo un mayor predominio, gracias a los medios de comunicacién. La fotografia, el
cine y la television bombardean de imagenes la vida de los individuos y de las
colectividades. Debido a lo anterior, algunos autores han optado por llamar a la sociedad
moderna ‘la cultura del hemisferio derecho’. La razon en la cual se fundamentan consiste
en que los medios de comunicacién, como emisores de mensajes, no estimulan la accion
del pensamiento analitico, critico, reflexivo, mas bien, estimulan las emociones de los
receptores para conseguir algunos fines previamente determinados, en este caso, el
hemisferio derecho es el que controla el 4rea especifica de las emociones.

Lo anterior supone una transfomacion en la vida del hombre. En la civilizacion de Ia
imagen, se hace un llamado a la sensibilidad, a las sensaciones, porque la imagen

* FERREZ, Joan, Video y Educacion: Ed. Paidés: Madrid, 1992, p. 24.




provoca en el ser humano una respuesta emotiva antes que presentar un significado. En
la civilizacién de la imagen, se modifica la manera como el hombre se relaciona con el
mundo y con los hombres. La presencia de los medios de comunicacion, en esta
civilizacion, significa una transformacion de la psicologia humana y de la vida social. Ya
no es un hombre aislado, antes bien, es un hombre contemporaneo de los sucesos.

Esto no quiere decir que el lenguaje, que en un tiempo fue el principal medio de
comunicacion, ni que la civilizacion del libro, han pasado asegundo plano, todo lo
contrario, la comunicacion es un proceso acumulativo, porque incorpora todo fo que la
precede.

De hecho, la imagen esta presente en el tiempo en que se privilegia al lenguaje y
a la imprenta. Por eso es preferible hablar de un Lenguaje Total como integrador de
todos los elementos: palabra, imagen y sonido. De dicho lenguaje se han apropiado los
medios de comunicacion audiovisuales.

Por esa razon, la escuela, se insiste, necesita capacitarse para esta cultura
moderna (cultura sensorial) transmitida por los medios de comunicacion.

A partir de este punto, la Pedagogia para los Medios de Comunicacion
Audiovisuales, tiene que estructurarse bajo un aprendizaje motivador, como un
aprendizaje que produzca goce a los receptores, que genere participacion, dialogo,
critica; logrando la toma de conciencia del individuo, “Por ese motivo esta Pedagogia
pretende convertir a los medios de comunicacién en instrumentos no solo de
informacion, sino en verdaderos agentes de expresion y recreacion de la realidad (...)
equivale a lograr del educando participacion, comprension y dialogo a través de los
medios de comunicacion. En otras palabras, lo que se desea lograr es elevar al
educando del status de simple receptor-espectador y por lo tanto pasivo, al de
perceptor-creador, es decir, agente activo de su propia autorrealizacion”.

En ese mismo sentido, Nazareno Taddei justifica en los siguientes términos la
necesidad de una capacitacion especifica en una Pedagogia para los Medios de
Comunicacion, en la cual se sustenta este trabajo:

“Por ‘educacion para la imagen y con la imagen' se entiende Ia actividad educativa
tal como la exige la nueva reaiidad cultural de la sociedad contemporanea.

De hecho nuestra época se caracteriza por las nuevas técnicas de informacién y
de comunicacion.

Como raiz de todo ello esta la imagen. Pero precisemos, desde luego, que se trata
de la imagen técnica, es decir, la imagen -que en cuanto imagen- esta hecha por la
maquina, aunque la conduzca el ser humano.

Digamos ya que del uso de la imagen técnica nace uno nuevo y tipico lenguaje;
cabalmente el lenguaje de la imagen (técnica) o lenguaje ‘por contornos’.

*GUTIERREZ P. Francisco.op. cit.pag.134.



Tal lenguaje no se confunde con el ‘lenguaje de imagenes' (es decir imagenes
figurativas o iconicas), como por ejemplo lo vemos en la llamada catequesis de las
catedrales, en la tradicional ilustracion de textos impresos u orales (por ejemplo, los
carteles que se usan en las escuelas), en el hecho puro y simple de hacer percibir
visualmente, antes que describir con palabras, una accién, una vicisitud, un suceso
cualquiera.

El razonamiento va mucho mas alla: a causa de la tipica naturaleza de su
lenguaje, los nuevos medios de comunicacion {especialmente los destinados a la masa
y llamados por eso mass-media) son masificantes, alienantes, desinformantes. Las
aportaciones - a veces maravilosas- que pueden dar a la cultura, a la educacién en la
época contemporanea, se pueden apreciar solamente con determinadas condicones; de
otro modo, no sdlo se pierde mas ¢ menos completamente toda la riqueza que ellos
pudieran dar, sino que hasta pueden transformarse en factores contraproducentes.

Nace asi el problema de la educacion PARA la imagen.

Educar PARA la imagen (y a ello se afiade cada vez mas de forma imprescindible
el educar CON la imagen), significa, de hecho, hoy, simplemente educar, puesto que
educar para la imagen se presenta hoy como el Unico medio verdaderamente dtil y
eficaz para resolver el problema planteado tan violentamente en la época de los mass-
media.

Educar en el contexto de los mass-media significa, practicamente, liberar de la
masificacion. Por consiguiente, Ias razones de la educacién para la imagen (y con la
imagen) se reducen a la necesidad que tiene el ser humano contemporaneo de ser libre
-0 liberado- de la masificacion imperante de los mass-media; masificacion que percibe
siempre menos cuanto mas crece aquella y le anula su verdadera personalidad. Y eso
es tanto mas grave cuanto que muchas personas cultas que disertan sobre estos
medios - y a veces con notable inteligencia y preparacion técnica y artistica- ni siquiera
se plantean descubrir las verdaderas razones por las que esos medios resultan
masificantes.

Saben captar sus aspectos de consumo y deterioro, pero carecen de sensibilidad
frente al punto crucial que es que se esconde tras la simplisima, banal y lapalissiana
observacion de que la imagen de una silla no es una silla.

Educar para la imagen significa practicamente educar para ‘leer’ la imagen; es
decir, para recoger no solo la informacion material (0 narrativa) que contiene, sino
también el pensamiento directo o indirecto (el trasfondo mental) del autor de la imagen.

Pero, conjuntamente, se destaca ofro aspecto inmeditamente, no menos
importante: la educacion CON la imagen. El lenguaije de la imagen técnica, de hecho, ha
introducido un nuevo modo de comunicacion, Hasta el lenguaje verbal, en
consecuencia, ha tomado una nueva dimensidn, o dicho claramente: una nueva
colocacion semantica, incluso nuevas estructuras.



Por eso, una razonamiento verbal con base en una mentalidad verbalista o
simbélica (predominante precisamente en la época en la que la comunicacion se
realizaba ‘por conceptos’ y no ‘po contornos’) ligada, por tanto, al tradicional modo de
comunicarse, corre el riesgo de no ser comprendido en sus verdaderos valores
semanticos por las personas habituadas (aunque inconcientemente) al nuevo lenguaje
de la imagen.

Como si se hablase de un idioma extrafio.

De ahi la necesidad, también, de educar CON la imagen. Es decir: la necesidad de
adoptar, en tareas de instruccion y de informacion, el lenguaje de la imagen, si
queremos ser entendidos por los que nos escuchan.

Por tanto, educar para la imagen consiste en la capacitacion en la lectura de la
imagen; mientras que educar con la imagen consiste en el uso de imagenes en los
procesos didacticos.

Ahora bien, educar para la imagen consiste, primeramente, en educar para la
lectura de la imagen. Por medio de la lectura se llega a compender lo que el autor ha
querido decir y lo que con ello ha expresado de si mismo, aun inconcientemente, con
independencia de la propia voluntad. Tenemos, pues, una lectura de la idea central (que
lleva a captar la idea del autor) y una lectura global o del fondo (que lleva a captar los
contenidos inconcientes o no atendidos por el autor).

La educacion para la lectura comprende una parte nocional: el conocimiento de la
naturaleza de las diversas imagenes, del fendmeno de la comunicacion audiovisual,
etcétera: pero, ademas, es necesario obrar de suerte que estas nociones conduzcan
enseguida a una actitud operativamente critica frente a la imagen, de manera que no
sean las comunicacones inadvertidas (mentalidad impuesta) sino las conscientes ideas
captadas, las que guien después al hombre en su conducta.

La alfabetizacion en la imagen debe servir, no como un fin en si mismo, sino como
un medio para conseguir un mejor conocimiento de la realidad por parte de las masas.
Los medios de comunicacion de masas no siempre relacionan a los receptores de
mensajes con su entorno, casi nunca los hacen mas participativos y no fomentan su
creatividad. E! descubrimiento de la pedagogia de la imagen debe servir para que el
espectador, receptor de mensajes, pase a ser:

-Una persona alfabetizada en la imagen y, por tanto, critica frente a los medios y
frente a su propia realidad.

-Un receptor participativo y capaz de dar respuesta a los mensajes que recibe
masivamente.
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-Un creador-emisor de sus propios mensajes audiovisuales, que le va a permitir
comunicarse mejor con otras personas, y conocer con mayor profundidad su propio
entorno”.10

Bajo estos planteamientos se fundamenta la propuesta de una Pedagogia para los
Medios de comunicacion.

*TADDEI, Nazareno. Educar con la imagen. Morova. Madrid. 1979. pag.13-15.
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1.1.2 La concepcion de la Comunicacion en la Pedagogia para los Medios de
Comunicacion.

Mario Kaplin realiza un analisis del término Comunicacion. Menciona dos formas
de explicar el término. Uno es Comunicar, como un acto de transmitir informacion. El
otro es comunicarse, que consiste en el dialogo, la reciprocidad y la correspondencia.

Sin embargo, debido a la irrupcion de los medios de comunicacion el segundo
término fue objeto de un desplazamiento, aunque en otro tiempo fue el més practicado.

Los medios de comunicacion se convirtieron en un paradigma de fa comunicacion.
Por ello, “para estudiarlos se contruyé toda una “teoria de la comunicacion™ que se
centraba exclusivamente en la transmision de sefales y mensajes. Lo que ellos hacian
era -transmitir-: eso era la comunicacion. Asi,en lugar de partir de las relaciones
humanas, fueron la técnica, la ingenieria, la electronica, -y las poderosas empresas
propietarias de los medios- los que impusieron la forma de concebir la comunicacion”. '

Desde esta perspectiva, la comunicacion privilegio a la informacion y a la difusion,
MAas que a una comunicacion reciproca y participativa.

Kaplhin explica que, para volver a recuperar el sentido original del concepto de
comunicacion, se debe partir basicamente de “una reivindicacion humana; y sobre todo,
una reivindicacion de los sectores dominados, hasta ahora los grandes excluidos de las
grandes redes transmisoras. La polémica tiene una dimensién social y politica.

Los hombres y los pueblos de hoy se niegan a sequir siendo receptores pasivos y
ejecutores de ordenes. Sienten la necesidad y exigen el derecho a participar, de ser
actores, protagonistas, en la construccion de una sociedad auténticamente
democratica...reclaman su derecho a la participacion. Y, por lo tanto, a la comunicacion.

Los sectores populares no quieren seguir siendo meros agentes; quieren hablar
ellos tambien y ser escuchados. Pasar a ser interlocutores. Junto a la “comuni-cacion’
de los grandes medios, concentrada en manos de unos pocos grupos de poder,
comienza a abrirse paso una comunicacion de base, una comunicacion popular,
comunitaria, democratica.

Por eso, (...) la verdadera comunicacion no esta dada por un emisor que habla y
un receptor que escucha, sino por dos a mas seres 0 comunidades humanas que
intercambian y comparten experiencias, conocimientos, sentimientos.

Aungue sea a distancia o a través de medios artificiales, es a través de ese
proceso de intercambio como los seres humanos establecen relaciones entre si y pasa
de la existencia individual aislada a la existencia social comunitaria”.'2

o KAPL(JN, Mario. EI comunicador popular. CIESPAL. Col Intiyan. Quito. 1985. pag.64.
2KAPLUN, Mario.op. cit.pag.67,68.

12



En otras palabras, lo que Kaplin plantea es que el hombre deje de ser un receptor
pasivo de los mensajes emitidos por los medios de comunicacion, mas bien, a que se
reconvierta en un emisor de mensajes, apoyandose con los medios de comunicacion,
para intercambiar y compartir experiencias, existiendo una verdadera comunicacion,
horizontal y participativa, al servicio de las mayorias.

Esta concepcion esta estrechamente relacionada con los planteamientos de Jean
Cloutier quien, “con su teoria de EMEREC, transgrede las convenciones de los
esquemas clasicos de comunicacién en los que se viene a dar una cadena de
transmision de informacion y de respuesta entre emisor y receptor. Cloutier da por
hecho que los nuevos medios permiten que cualquier usuario sea a la vez emisor y
receptor de mensajes. Hablariamos por tanto de un Emirec -si castellanizamos el
término: emisor-receptor-, que, en unos casos, Se convierte en emirec-emisor y, en
otros, en emirec-receptor, segin produzca o reciba, respectivamente, un mensaje 0
conjunto de mensajes”.*?

El emirec surge dentro de una nueva etapa caracterizada por la utilizacion
individual de los medios de comunicacion de masas. Ahora, emirec tiene acceso a los
medios, lo que significa definitivamente una nueva forma de escritura audiovisual y una
nueva forma de comunicacion.

De hecho, Cloutier define las caracteristicas de la nueva era de las
comunicaciones: “la individualizacion es una de las caracteristicas de la era Emirec.
Esta nocién se opone a la de masificacion, es decir la integracién de individuos en un
conjunto desestructurado, despersonalizado y homogéneo (Jean Cazenueve, La
Societe’ de I'ubiqueté, Paris, Denoel-Gonhthier, “Mediations”,1972,pag.45) Sin embargo,
no es necesario creer que la individualizacion no es mas que el resultado de una mas
grande posibilidad de eleccion ahora ofrecida a emirec-receptor cara a cara con las
fuentes de informacién y que, gracias a la multiplicidad tecnologica de medios, habra
llegado a ser un ‘consumidor prevenido™. 14

Sin embargo, para reforzar este modelo de comunicacion, y no caer en los
esquemas estereotipados de los medios de comunicacion, es necesario un proceso de
‘prealimentacion’ que es el hilo rector de la comunicacion que parte de las necesidades
especificas de los destinatarios a quienes se van a dirigir los mensajes, “proponemos
llamar prealimentacion a esa busqueda inicial que hacemos entre los destinatarios de
nuestros medios de comunicacion para que nuestros mensajes los representen y los
reflejen. Por ahi comienza y debe comenzar un proceso de comunicacion popular.

1 GARCIA MATILLA, Agustin. “Los medios para la comunicacion educativa’, en:La
educacion para los medios de comunicacion. Antologia.México.UPN.1994.pag.50.
“CLOUTIER, Jean. L'ere d'emerec (ou communication audio-scripto-visualle a L’heure
des self media) (2.'De), Le Presses de I'université de Montreal, 1975.pag.225.
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Y al comenzar por ahi, estamos también cambiando el modelo de comunicacion.
El esquema clasico “emisor-mensaje-receptor” nos acostumbrd a poner al emisor al
inicio del proceso comunicativo, como el que determina los contenidos del mismo y las
ideas que quiere comunicar; en tanto el destinatario esta al final, como receptor,
recibiendo el mensaje...si se desea comenzar un real proceso de comunicacion en la
comunidad, el primer paso debiera consistir en poner al destinatario, no al final del
esquema, sino también al principio: originando los mensajes, inspirandolos como fuente
de pre-alimentacion. 15

Con base en estos planteamientos y desde esta perspectiva, existe la necesidad
de relacionar a la Comunicacion y a la Educacion, ya que cualquier situacion educativa
implica procesos de comunicacion.

En un modelo tradicional de comunicacién educativa interviene un emisor, un
mensaje y un receptor. El maestro es el emisor quien transmite contenidos de
aprendizaje a un grupo de receptores que son los alumnos, para lograr su aprendizaje
dentro de una institucion escolar.

Este modelo se basa en una transmision unidireccional de informacién, donde los
alumnos mantienen un papel pasivo. Este es un modelo de comunicaciéon educativa
vertical y autoritario. El rol de emisor y receptor estan preestablecidos, no existe la
posibilidad de intercambiar roles.

Diametralmente opuesto es un modelo de comunicacion participativa, activa,
donde la informacién circule entre emisor y receptor, logrando participacion y
refroalimentacion en el caso de los alumnos. Se esta hablando entonces de una
comunicacion horizontal y dialdgica.

Aplicando un modelo de comunicacién dialogica, se tiene que tomar en cuenta que
una educacion basada en el dialogo “no puede reducirse a un mero acto de depositar
ideas de un sujeto en el otro, ni covertirse tampoco en un simple intercambio de
opiniones e ideas. Esto es algo mas profundo y mas complejo. El dialogo, por tanto,
debera ser entendido como un procedimiento ordenado y sistematizado que pemmita la
transmision del sentido comun -no critico ni reflexivo-, a un conocimiento que implique
reflexion, critica y construccion del conocimiento.

Una educacion basada en el dialogo requiere de un proceso de apropiacion del
lenguaje por parte de los interlocutores. Proceso que no significa solamente recuperar la
voz, sino poder usarla con la suficiente coherencia como para poder hablar de uno
mismo, de la sociedad y del mundo, para pensar y expresar la situacion personal y
social y, asi, sentar las bases de su transformacion”.16

* KAPLUN, Mario.op. cit.pag.101.
'*CHARLES, Mercedes. “Comunicacion y procesos educativos”, en: Tecnologia y
comunicacion educativas. Octubre. 1992.pag.80.
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En ese mismo sentido, Francisco Gutiérrez menciona lo siguiente: “Imposible
obtener la participacion de bases (los alumnos) en el proceso de aprendizaje si no se
llega a establecer una comunicaciéon horizontal, prerrequisito de la comunicacion
dialogica. Este tipo de comunicacion implica admitir que el profesor ya no es el
sabelotodo sino un co-investigador, co-aprendiz y corresponsable de la accion
educativa. Ya no podra ‘tolerarse que el profesor contintie siendo el sabio por profesion
y el joven ignorante por definicion’.

Como quiera que la informacién fe llega hoy al estudiante por la prensa, las
revistas,la radio, el cine, y la televisidn, ya el profesor dentro del aula no tiene la
exclusiva como informador. Las aportaciones de todos los estudiantes puestas en
comin son el verdadero enriquecimiento del grupo. ‘El profesor -infarmador y el alumno-
oyente habran sido reemplazados por el profesor-animador y por €l alumno-
investigador’.

En una pedagogia participada no cabe la leccion magisterial y una informacion
vertical o unilateral. Estamos plenamente seguros que sélo por medio de una
comunicacion dialogica y horizontal se hara posible la plena participacion del
educando™."

Esta es la concepcion que se tiene sobre la Comunicacién, desde la perspectiva
de la Pedagogia para los Medios de Comunicacion.

" GUTIERREZ, Francisco.op. cit.pag.81.
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1.1.3 El desarrolio de la comunicacion visual.

Realizando un andlisis de la historia de la comunicacién humana, es posible darse
cuenta de su evolucion y de la manera como paulatinamente se fue complicando cada
VEeZ Mas Su proceso.

-La primera etapa.

La comunicacion por medio de la palabra.

Por medio de la expresion gestual y oral, el hombre se comunica. La comunicacion
a través del gesto y la palabra, precisa de la presencia de un interlocutor. Esto da lugar
a la comunicacion interpersonal, la cual privilegia las emociones, las actitudes y la
motivacion.

-La segunda etapa.

La comunicacion por medio de la escritura.

El hombre ya no es el fundamento de la comunicacién. No es necesaria la
presencia del hombre para comunicar algo a otros. Las cosas, los instrumentos
“sustituyen” al hombre como un elemento importante para la canalizacion de un
mensaje. El hombre transforma los sonidos y las imagenes en simbolos graficos. “La
imagen ha comenzado por la figuracion, cuando el hombre ha intentado retener,
cristalizar a través del tiempo, un aspecto visual del mundo exterior. Quizds deba
acluparse la primera imagen al hombre primitivo, el cual cogiendo un tronco de lefio
carbonizado del hogar trazé sobre el muro de la caverna el contorno de la sombra de su
vecino”. '8

La comunicacion grafica va perfeccionandose continuamente, precisandose. Nace
la escritura fonética, que es la transcripcion visual de la palabra. Surge el lenguaje
SONoro.

-La tercera etapa.

La comunicacion por medio del libro.

Por medio de la imprenta, la escritura adquiere una nueva dimension. Se tecnifica
la escritura. Un mensaje puede ser difundido en distintos sitios, casi momentaneamente,
por medio de la reproduccion y distribucion. La escritura fonética no es del dominio de
todos. Una minoria de hombres, aquelios que dominan el lenguaje escrito, son los
emisores. Los demas son los receptores o consumidores de mensajes. El libro se
convierte en un medio masivo de comunicacion. Nace la fotografia (1822); le sigue la
prensa masiva (1833); con la fotografia nace la reproduccion tipografica (1844); surge la

**MOLES, Abrahan. ; Hacia una ecologia de la imagen?, en: imagen y Educacion,
Femnando Torres. Valencia. 1973. pag.47.
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invencion del heligrabado. Para 1895 aparece el cine y el 1928 incorpora la palabra. El
cine revoluciona las técnicas de expresion y de arte de la comunicacion. La radio como
medio de amplificacion tiene un gran alcance y su mensaje es eficaz. La television
permite, con sus peculiares caracteristicas, que el nuevo lenguaje penefre en los
hogares y complemente la labor informativa de los periddicos y revistas. La television
informa instantdneamente y a gran distancia por medio del audiovisual.

-La cuarta etapa.

La comunicacion individual. -

Los medios de comunicacion de masas son utilizados individualmente,
constituyendo nuevas formas de comunicacion. Supone el acceso a aquellos medios
que estaban destinados a una minoria. Ejemplo de elio es Ia fotografia que se convierte
en un medio de registro de muchos aficionados. Otros son las camaras de video, cada
vez mas personas las manejan. El magnetéfono como medio de registro de
conversaciones, musica. La reprografia permite la reproduccion de documentos o

mensajes.
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1.1.4 La evolucion del pensamiento infantil.

Ya se ha explicado porqué existe la necesidad de una Pedagogia para los Medios
de Comunicacion. Especificamente se considerd la importancia fundamental de ensefiar
la lectura de la imagen para, posteriormente, lograr ensefiar a través de imégenes. Sin
embargo, para alcanzar los dos objetivos anteriores, es necesario conocer la relacion que
existe entre el desarrollo o evolucion del pensamiento de los sujetos de educacion basica,
con la ensefianza de la imagen en la escuela, abordandola desde una doble perspectiva:
desde la pedagogia de la imagen y la pedagogia con imagenes.

Por lo cual es imprescindible hacer, por lo menos, una revision somera de las
caracteristicas del pensamiento del nifio, para poder integrarlo en un proceso de
alfabetizacion audiovisual.

Esta revision de las caracteristicas del pensamiento infantil, se basan en una
concepcion psicologica constructivista del pensamiento, particularmente en los estudios
realizados por Jean Piaget y la caracterizacion que este autor hace de las etapas del
pensamiento.

El uso de imagenes en la escuela a nivel preescolar, primaria y secundaria pasa
necesariamente por la evolucién del pensamiento del nifio. En cada uno de estos ciclos,
se dan unas caracteristicas especificas y su conocimiento va a permitir desarrollar las
actividades mas adecuadas en cada caso, tanto desde la perspectiva de la pedagogia de
la imagen como de la pedagogia con imagenes.

La descripcion de la evolucion infantil se inicia desde el estadio sensorio motor, sin
embargo, para el caso propio de este trabajo estas descripcion se considera a partir de
los cuatro afios, edad en la que muchos nifios comienzan el preescolar.

Estadio preoperatorio (3-4 afios, hasta 7-8 afos)

En esta etapa el nifio consigue un desarrollo importante en todas las areas.

-A nivel intelectual, se pasa de una cuasalidad psicoldgica a un pensamiento
prelégico. No basta la mera contemplacion del entorno, el nifio intenta descubrir cuél es el
mecanismo que subyace en una realidad ajena a él. Es la edad de los “por qués’, el nifio
tiene preguntas constantemente, porque quiere conocer las cosas que se presentan frente
ael

-En el area del lenguaje se produce un gran avance. Puede pronunciar ya algunas
palabras, aumentando su vocabulario, ya puede construir frases largas y complejas.

-A nivel perceptivo, puede mantener por mas tiempo la atencion. Discrimina los
colores y las formas, conoce la posicion de los objetos, la distancia y su direccién.
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-La percepcion se vincula con la afectividad. Por eso, el aprendizaje sera mas
efectivo si el maestro utiliza un tono emotivo, percepcion y afectividad se perciben de
forma conjunta.

-El nifio demuestra un interés por el juego y la fantasia. El juego se relaciona con
su imaginacion desbordante. En este momento no se da una clara distincién entre
fantasia y realidad.

-Comienza a ftratar a los demas nifos. Interaliza normas sociales € incrementa
relaciones con los demas en la escuela o con otros compaiieros. Necesita relacionarse .
con los otros y, a la vez, establecer su identidad, por eso frecuentemente existe
rivalidad.

-Ha conseguido una organizacion motriz importante y comienza a valorar el
espacio y las relaciones que puede establecer en él. Consigue un dominio corporal es
capaz de representarse a si mismo, coordina sus 0jos con el movimiento, su percepcion
con su pensamiento, sus movimientos son voluntarios y con una finalidad, presididos
con una intension.

Estadio de las operaciones concretas (7-8 afios, hasta 12 afos
aproximadamente).

-A nivel intelectual desarrolla un pensamiento i0gico concreto, el cual le permite
comprender porqué las cosas suceden de tal manera. Desarrolla un pensamiento
abstracto y refiexivo. Comienza a desarrollar la memoria. Todas estas capacidades las
desarrolla en el medio escolar, donde desarrolla fa voluntad y ef senfido de! “deber”.

-Socialmente, empieza a incorporar normas y valores sociales que presidiran sus
relaciones con los demas. Ya no es un nifio egocéntrico, porque necesita la aceptacion
y participacion en el grupo. Forma equipos para el trabajo escolar y se somete a las
normas impuestas por los mismos.

-Adquiere una idea real sobre el mundo. Su organizacion motriz le permite la
manipulacion de los objetos, desarrollando habilidades y destrezas. Sus movimientos se
van perfeccionando.

-Cuenta con la capacidad de distinguir las cosas que le interesan y empieza una
capacidad critica que tendra un fuerte desarrolio en la pubertad.

Estadio de las operaciones formales (A partr de los doce afios
aproximadamente)

-Consigue un desarrollo pleno en diferentes areas de la inteligencia como:
memoria, imaginacion, atencion, razonamiento logico, capacidad de abstraccion,
percepcion...Somete los aspectos de la realidad a revision y critica. Este planteamiento
critico trasciende al mundo de relacién interpersonal y social.
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Para una buena decodificacion, las imagenes deben seleccionarse de acuerdo a la
edad de los destinatarios.

Porque la cantidad de horas que un nifio de cinco o seis afios ve la television es
basicamente igual a la de un nifio de nueve o diez afios, pero la forma en que cada uno
va a recibir la informacion sera totalmente diferente dependiendo de las caracteristicas
especificas del desarrollo del pensamiento infantil.

En la evolucion del pensamiento infantil, el nifio pasa por diferentes etapas o
estadios, en cada uno de ellos el nifio va a adquirir nuevas aptitudes, habilidades,
destrezas, tanto en los aspectos cognoscitivos, como en los afectivos y sociales.



1.1.5 La evolucién del pensamiento infantil como marco teérico previo a la
alfabetizacion audiovisual.

Los tres estadios evolutivos del pensamiento infantil, analizados anteriormente,
condicionan el desarrollo de practicas de analisis y de produccion de medios que
faciliten la alfabetizacion audiovisual de los mas jovenes usuarios de la comunicacion.

A partir de los cuatro afios se puede iniciar en los nifios es estudio de la imagen,
graduando las actividades de acuerdo a su desarrollo evolutivo.

A partir de esta realidad se analizan tres estadios desde la concepcion vy
caracteristicas que le imprime Jean Piaget.

El preoperatorio, que iria de los cuatro a los siete afios.

El de las operaciones concretas, de 7 a 11 6 12 afios, aproximadamente;

y el de las operaciones formales, a partir de los doce afios.

-En el estadio preoperatorio los nifios aprenden a través de la imagen a nombrar
objetos, a diferenciar conceptos sencillos, como cerca, lejos, alto o bajo.

Su gran capacidad de fantasia les va a permitir imaginar historias realizadas a
partir de formas abstractas, puntos, lineas o colores.

El maestro puede plantearle estimulos a partir de la proyeccion de diapositivas
manuales, hechas con acetatos, pegamentos, cenizas, hilos, etc., que pueden ser
proyectadas, aisladas o conjuntamente, en silencio o, con el acompafiamiento de
musica.

-En el estadio de las operaciones concretas el nifio estd condiciones de
aprender a separar los conceptos de imagen y realidad ya que ha pasado de una
concepcion fantastica de las cosas a una idea mas real sobre el mundo que le rodea.

Es preciso que el nifio que se haya en este periodo de su desarrollo evolutivo,
tenga contacto a través de la imagen, con formas estéticas variadas, peliculas de ritmo
mas pausado, programas de television que rompan con los estereotipos dominantes y
que presenten figuras divergentes: héroe, antihéroe, etnias y grupos sociales diversos, o
habitats variados -campo, ciudad- etc.. De lo contrario, en este estadio evolutivo, el nifio
tendera al prejuicio que propicia el estereotipo televisivo y correra el riesgo de sufrir un
empobrecimiento de su capacidad perceptiva si no se le presentan ofros estimulos.

Puede ayudarse de los sentidos para palpar, oler, tocar, oir y ver la realidad y la
imagen que sirve de referente de esa realidad.

Aunque no se dispone alin con la capacidad de atender a las connotaciones que
las imagenes pueden aportar a jovenes de edad superior si puede comprender ios
principios perceptivos merced al juego.
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También el nifio a esta edad es capaz de enumerar algunas caracteristicas de la
imagen: monosemia-polisemia, iconicidad-abstraccion, simplicidad-complejidad, y de
agrupar repertorios de imagenes: brillantes, frias, calidas, etc.. Estimulos mas variados
de los que recibe normalmente a través de ios medios de comunicacion convencionales.

Como practica en medios mas artesanales, se trata de una edad ideal para
plantear la produccién de collages en los que se mezclen elementos realistas y
abstractos.

Es buen momento ademas para trabajar la creacién de peliculas o videos sin
camara. A partir del planteamiento de una idea, los alumnos distribuiran las funciones
correspondientes.

-En el tercer estadio, el de las operaciones formales, los jovenes ya pueden
analizar objetiva y subjetivamente la imagen y son capaces de atender a las
connotaciones que les sugieren éstas, a pesar de su aun limitado mundo de
experiencias.

Puede ser conveniente que el maestro fuerce la creatividad de los jovenes.Por
ejemplo, puede sugerirles que cuenten una historia a partir de algunos elementos
previamente determinados, que analicen los pies de pagina de varios periodicos.

Es conveniente también incitarles a la elaboracion de narraciones graficas que se
alejen del realismo de ultranza, propio de esta edad.

Al margen del andlisis desmitificador de las imagenes habituales que rodean al
joven, puede ser conveniente invitarle a que satirice y “manipule” la realidad que
proponen los medios de comunicacion de masas: la creacion de fotonovelas, el cambio
de la banda sonora de un noticiario de television, o el “redoblaje” de algunas series
filmadas de television, puede ser un ejercicio gratificante, critico y estimulador de la
creatividad.
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Capitulo II

LA ALFABETIZACION AUDIOVISUAL



CAP.1l LA ALFABETIZACION AUDIOVISUAL.

Ensefiar el lenguaje de las imagenes implica ensefiar como se construyen las
imagenes, como éstas son una representacion de la realidad y cuales son los elementos
y caracteristicas que hacen de la imagen un lenguaje, un modo de expresion diferente al
lenguaje oral y escrito y que, por lo tanto, se percibe de otra manera y repercute también
de forma diferente en los sujetos que aprenden a través de imagenes.

LA ENSENANZA DE LA IMAGEN

2.1.1 La percepcion de la realidad.

Cuando se procede a la creacion de una imagen, los principios de la percepcion,
desempeiian un papel muy importante en su creacion.

Se capta la realidad por medio de la percepcién. A cada momento el cerebro recibe
una gran cantidad de informacién y solamente procesa una pequefia parte de ésta,
aquella que merece mas atencién.

Los publicistas saben que el ojo no puede percibir mas de cuatro elementos, por eso
es que seleccionan tres o cuatro elementos estratégicos que destacan en su anuncio.

La percepcion esti determinada por las diferentes necesidades de la gente, sus
motivaciones, actitudes, valores, contexto socio-cultural al que pertenece.

Dentro de la percepcidn existen dos elementos muy importantes que se deben tener
en cuenta, estos son:

Figura y Fondo.

La figura es el estimulo principal, que sobresale o se destaca mas en la imagen.

El fondo es lo que existe alrededor, lo que queda detras de la figura. Se aprecia con
menor definicion.

Entre figura y fondo existe una alternancia de sus elementos.

Roberto Aparici retoma algunoa autores de la psicologia de la Gestalt y menciona
algunos factores que distinguen la figura de su fondo:

1. “La intensidad de la luz y sus diferencias de brillo establecen la distincién entre
objetos y superficies. Se perciben mejor los detalles de la forma con una iluminacion
fuerte cuando el objeto es negro y oscuro y se destaca de un fondo blanco o claro, y
viceversa.

2. Una figura se percibe correctamente cuanto mas simple sea la forma del objeto.

3. Un objeto es mas facilmente percibido si pertenece al campo de experiencias del
observador.
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4. Las formas se identifican y recuerdan con mas precision y seguridad que los
colores™. 2

En un anuncio publicitario el producto anunciado es colocado en una posicion
estratégica en relacion con los demas elementos.

Los principios de la percepcion no solamente son aplicados al campo visual.
También se aplican a las percepciones sonoras, tactiles, gustativas, etc...

Un anuncio publicitario es mas que la suma de sus elementos, porque la
percepcion es una tofalidad organizada. Cuando faltan algunos elementos en un
anuncio publicitario, son completados mentalmente, de acuerdo al campo de
experiencias de! observador.

A continuacion se mencionan algunos de los principios basicos de la percepcion,
que son muy importantes para la alfabetizacion audiovisual.

1. PROXIMIDAD.

Aquellos elementos colocados relativamente cerca, son captados como
elementos de una misma figura.

2. SEMEJANZA.
Los elementos con aspecto parecido se perciben como agrupaciones juntas.
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2 APARICI, R. VALDIVIA, M. Y GARCIA MATILLA, A.. La imagen. Vol.l. UNED, Madrid,
1987. pag.34.
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3. CONTINUIDAD.
Los elementos que tienen una determinada forma, son orientados en una
direccion. Mas que observarse un elemento, se observa la forma.

4. CONTRASTE.
Dentro de varios elementos, existe alguno que se distingue por su singularidad,
puede ser por su forma, color, tamario, etc..
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5. INCLUSIVIDAD.
Los elementos de la imagen, figura y fondo, se homogeneizan, provocando
incertidumbre. Este principio obstaculiza la percepcion de algo.
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Los anuncios publicitarios tienen por objetivo atraer la atencion de los
espectadores. Cuando no lo consiguen es porque es estimulo perceptivo no ha variado,
no ha cambiado.

Un mensaje tiene que repetirse las suficientes veces como para que aquellos que
no lo hayan visto, lo capten. De lo contrario el mensaje puede saturarse, por un exceso
de emision.

La intensidad es un elemento utilizado para captar la atencion, consiste en la
cualidad de distinguir un anuncio de los demas. Para lograrlo, utilizan colores, musica, 0
un lenguaje especifico.

Otro elemento es el contraste, consiste en la diferenciacion de otros mensajes,
bajo la condicion de mantener por mas tiempo la atencion del receptor.

La percepcion consiste basicamente en la historia personal del individuo. Porque
confronta un estimulo presente con un nexo del pasado. Es decir, cuando un individuo
recibe un estimulo visual, verbal o audiovisual, lo relaciona con sus experiencias
previas, de acuerdo a lo que se le esté presentando. A esto se le llama esquemas
perceptivos.

Con respecto a la relacion Percepcion y Ensefianza, se debe tener en cuenta lo
siguiente:

“‘Cuando se plantea la creacion y utilizacion de los medios audiovisuales en el
proceso de ensefianza-aprendizaje, deben tenerse en cuenta los factores de los que
depende la percepcion. Citamos solo algunos de ellos:

1. La atraccion que ejerce el estimulo sobre uno 0 mas de los sentidos. A la hora
de planificar la utilizacion de un medio audiovisual, tenemos que tener presente qué
estimulos seran los mas adecuados para despertar la atencion, es decir, cules son las
experiencias perceptuales mas adecuadas para el desarrollo de un determinado tema.

2. La preparacion debida a experiencias previas. La utilizacion de los medios -en
un determinado tema- va a estar estrechamente vinculada a los conocimientos previos
sobre el propio tema y sobre la relacion que hayan establecido los estudiantes con los
medios en el campo didactico.

3. La relacion de estimulos simultaneos entre si. La presentacion de un medio
audiovisual que implique a mas de un sentido permite mantener y aumentar la atencion
si el educador establece una metodologia de trabajo dinamica y participativa.

4. La repeticion de un mismo estimulo. Este factor puede ser de interés si se
plantea la posibilidad de revisar un tema para fijar ciertos conceptos. Si se le utiliza
arbitrariamente provoca aburrimiento y desatencion.

5. Las asociaciones emocionales que pretenden lograr los materiales didacticos.
Los medios audiovisuales ademds de ofrecer informacion, permiten establecer un
vinculo contextual si se desarrolla un trabajo activo en el aula. Todo medio audiovisual,
como todo medio escrito, ofrece una determinada valoracion al desarrollar un tema.
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¢Qué actitudes pretenden fomentarse con la utilizacion de los medios, ser meros
distractores de la atencion o, por el contrario, usarlos para reflexionar sobre si mismos y
su contexto?

6. El nivel de sugestion del estimulo. Hay asignaturas que no permiten la
utilizacion de imagenes abiertas, como pueden ser Fisica y Quimica. Pero la forma de
presentacion puede tener un alto nivel de sugestividad. Los discursos cerrados o
lineales no permiten ofra cosa que no sea la aceptacion o rechazo de la informacion
transmitida. Cuanto méas sugestivos sean los materiales que se utilicen, mayor sera la
posibilidad de trabajo creativo.

A la hora de analizar los medios de comunicacion, debe tenerse presente que toda
percepcion es una confrontacion entre un conjunto de informaciones actuales y una
serie de representaciones mentales con las cuales son comparadas estas
informaciones”.!

# APARICI, Roberto.et. al.op.cit. Vol.1.pag.43.
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2.1.2 Caracteristicas basicas de la imagen.

Una imagen estd conformada por diferentes caracteristicas, lo que permite que
con la imagen se logre un juego infinito de posibilidades expresivas; dichas
posibilidades expresivas se pueden analizar y clasificar. Por medio de las imagenes una
persona se puede expresar, comunicar, expresar sus inquietudes, etc., porque el
significado de una imagen esta pensado de antemano por quien la utiliza.

El creador de imagenes utiliza diferentes procedimientos, ya sea en fotografia o en
video, para dotar de un cierto significado a una imagen. Porque detras de una imagen
siempre existe una intension con la cual es creada.

Las imagenes guardan ciertas caracteristicas basicas que permiten comprender su
significado; éstas son:

-iconicidad-abstraccion.

Una imagen es la representacion de algo, sin embargo, existen imagenes que no
son parecidas a los objetos que representan. Al grado de semejanza que existe entre el
objeto real y su imagen se llama iconicidad. El mayor grado de iconicidad lo tiene el
objeto mismo, por lo tanto, cuanto mas se parezca el objeto en la imagen es més alto e
grado de iconicidad de la imagen. Por el contrario, cuanto mas abstracta sea una
imagen con respecto al objeto que representa, cuanto menos semejante sea el objeto
representado menos iconica es.

Una imagen es mas iconica que otra en la medida en que tenga mas propiedades
comunes con el esquema perceptivo del propio objeto.

En la medida que una imagen deje de parecerse al abjeto representado, se
tandran ciertas dificultades en su descodificacion.

Los publicistas utilizan signos que tienen un sentido simbolico compartido por fa
mayoria de la poblacion, por los receptores.

En el caso de los esquemas, los diagramas y los pictogramas (imagenes utilitarias)
pierden el grado de iconicidad pero ganan una significacion concreta.

Los medios audiovisuales proporcionan una representacion de la realidad, sin ser
la realidad misma. Por lo tanto, en el aula pueden hacerse ejercicios en los cuales se
familiarice a los nifios con las diferentes formas de representacion, para que puedan
reconocer o diferenciar la realidad, de la imagen. Se debe recordar que el nivel de
desarrolio cognitivo del nifio es el que permite el avance al reconocimiento del grado de
iconicidad-abstraccion de un objeto.
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De hecho, los nifios pequeiios solo pueden comprender aquelias imagenes que
tienen un alto grado de iconicidad.
A continuacion se muestran algunos ejemplos de iconicidad-abstraccion.
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Otra caracteristica basica de la imagen es su simplicidad o su complejidad.

-Simplicidad-complejidad.

Las imagenes simples son aquellas cuyos significados se pueden comprender
faciimente. Por otro lado, la complejidad de una imagen estd determinada por la
atencion que requiera por parte del espectador para la comprension de la misma. Se
requiere, por tanto, mas tiempo de dedicacion para su analisis.

Esta caracteristicas de la imagen es independiente del numero de personas,
animales, objetos y grafismos que se hallen en ella, es decir, una imagen simple puede
tener varios de los elementos antes mencionados, pero la composicion y las relaciones
que guardan entre si, expresan el mensaje de manera sencilla. Por el confrario, una
imagen con pocos elementos pero con una determinada combinacion hace de ésta una
imagen compleja en su comprension. Lo que quiere decir, que una imagen compleja no
precisa de tener muchos elementos para adquirir dicha caracteristica y, a la inversa, una
imagen simple, no necesariamente tiene que tener pocos elementos.

Los siguientes son algunos de los elementos que determinan la simplicidad o
complejidad de una imagen:

*-Grado de iconicidad.
-Sentido abierto o cerrado de la representacion.

-Caracter historico de la representacion.

-Valor econdmico, social, politico, cultural, etc., de los objetos que aparecen en la
imagen.

-Relaciones de los elementos entre si.

-Utilizacion de los elementos u objetos anacronicos en una misma representacion.

-El contexto.
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-La organizacion perceptual”.2

En actividades refacionadas con la educacion es aconsejable el utilizar imagenes
sencillas, de facil comprensidn, que sean accesibles a los educandos.

En la medida de los posible deben evitarse imagenes que ofrezcan mensajes
ambiguos, a menos que se tenga una intension determinada para ello.

PE—— -

2 APARICI, Roberto.et.al.op.cit.vol.ll.pag.19.
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La tercera caracteristica de la imagen es:
-Monosemia-polisemia.

Las imagenes que no ofrecen al espectador la posibilidad de descubrir otros
sentidos distintos al que aparece representado, son las llamadas imagenes
monosémicas. Las imagenes que tienen un sdlo significado son monosémicas y su
lectura es sencilla, su mensaje es comprendido con facilidad por todos y de las misma
manera.

Por otra parte, cuando una imagen encierra varios significados y expresa muchas
cosas, se le llama polisémica. Sus significados son ambiguos. Las imagenes
polisémicas se prestan a diferentes interpretaciones, cada individuo que la contemple
recurre a sus propias vivencias y significaciones para tener una comprension de la
misma.

Al realizar una imagen se pueden combinar diferentes elementos, los cuales
provocaran en el receptor diferentes interpretaciones.

Al modificar un sélo elemento se altera el sentido de la totalidad.

En una imagen los objetos establecen una relacion con las diversas proyecciones
que realiza el espectador, en funcion del valor social de los objetos y del contexto.

La publicidad generaimente recurre a las imagenes polisémicas estudiadas de
antemano y que ofrecen distintas interpretaciones de acuerdo al grupo social que las
recibe.
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En el campo educativo es aconsejable reducir al maximo la incertidumbre que
pueden tener las imagenes polisémicas, debido a que plantean moitiples
interpretaciones. Es aconsejable presentar imagenes monosémicas que no se presten a
confusion y puedan transmitir su contenido de una manera clara y concisa. La mayor
presencia de imagenes monosemicas con significados tnicos y concretos, ayuda a que
el observador siga la secuencia de un programa audiovisual.

Sin embargo, se debe tomar en cuenta que si la intension es fomentar la libre
asociacion de ideas y la reflexion sobre algin tema, la representacion de una imagen
polisémica con varos niveles de interpretacion puede ser de gran ayuda.
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La cuarta caracteristica de la imagen es la:

-Originalidad-redundancia.

Una imagen puede estar formada por elementos nuevos en el sentido de ser
originales. Se trata de una produccion unica y creativa, donde su estética es utilizada
desde un punto de vista innovador. En esto consiste la originalidad. Por ofro lado, una
imagen puede estar formada por elementos repetitivos y redundantes. La redundancia
en una imagen se determina por la frecuencia con la que pueden hallarse imagenes
parecidas a ella, es decir, con los mismos elementos que aparecen en muchas otras
imagenes, y que por tanto ofrecen el mismo significado.

La originalidad se consigue al plantear imagenes que no corresponden a los
topicos ya establecidos.

Para realizar una imagen original, es necesario considerar los siguientes
elementos:

“-Las caracteristicas del destinatario.

-El grado de iconicidad. En ocasiones, un alto nivel de abstraccion puede provocar
ruido al no descodificarse correctamente el mensaje.

-El grado de contraste que se pretende alcanzar al comparar la imagen original
con otras que abordan el mismo tema.

-La disposicion espacial de los objetos dentro de la imagen organiza su
interpretacion.

-Los objetos en la imagen se presentan de una forma no esperada por el receptor.

-La utilizacion def color corresponde a criterios estéticos especificos.

-El punto de vista seleccionado ofrece una vision distinta de los objetos.

-La finalidad del mensaje.
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-La creatividad de sus autores”. 2

La publicidad utiliza elementos comunes o redundantes con el fin de presentar al
espectador elementos con los que ya esta familiarizado y con los que se identifica mas.

La redundancia se utiliza para establecer modelos o formas de comportamiento
facilmente reconocible por el espectador y faciles de asumir, surge pues, el estereotipo.

: )

3

= APARICI, Roberto.et.al.op.cit.vol.ll.pag.21.
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Las imagenes redundantes utilizan el estereotipo. Esto es comun en los anuncios
publicitarios, en donde se presentan composiciones comunes, poco originales, usando
frases trilladas.

Un estereotipo se entiende como un conjunto de caracteristicas que se asignan a
personas o situaciones por el solo hecho de pertenecer a un grupo determinado. Existen
diferentes estereotipos relacionados con la raza, el nivel socioecondmico, la condicion
sexual, etc., todo ello provoca una serie de prejuicios que cambian las actitudes de las
personas al juzgarlas arbitrariamente.

Robyn Quin realiza una investigacién sobre es estereotipo y menciona lo siguiente:

“‘Un estereotipo se define de la siguiente manera. Primero, un estereotipo es una
representacion repetida frecuentemente que convierte algo complejo en algo simple. Es
un proceso reduccionista que suele causar a menudo, distorsion porque depende de la
seleccion, categorizacion y generalizacion, haciendo énfasis en algunos atributos en
detrimento de otros.

Segundo, los estereotipos son conceptos de un grupo, lo que un grupo piensa de
otro. Son algo que comparte un grupo existiendo concenso acerca de su contenido.
Dado que el estereotipo es un manera de categorizar y describir a un grupo, cualquier
estereotipo es predominantemente evaluativo. La funcién del estereotipo es justificar la
conducta del grupo que cree en él en relacion al grupo que se valora. Esto explica la
‘naturalidad” de los estereotipos: parecen naturales y obvios por que casi todo el mundo
comparte el conocimiento de su existencia.

Tercero, los estereotipos, a través de la simplificacion y generalizacion nos
permiten organizar informacion sobre el mundo. Sirven para establecer marcos de
referencia y maneras de orientar nuestras percepciones. El estereotipo funciona a modo
de sistema cognitivo selectivo para organizar nuestro pensamiento.

Cuarto, los estereotipos son a la vez ciertos y falsos. Las caracteristicas que se
seleccionan para categorizar a un grupo social no se inventan sino que se recogen de
una inmensa lista de posibilidades. La seleccion en si, se basa en una serie de
prejuicios sobre el grupo. La veracidad del estereotipo yace en la seleccion de las
caracteristicas, su falsedad yace en la distorsion que resulta al seleccionar
determinados rasgos caracteristicos que se aceptan como rasgos representativos del
grupo.

Muy a menudo, los estereotipos se crean como respuesta a una amenaza, una
amenaza percibida, por lo menos, contra el grupo dominante social”.24

#QUIN, Robyn. “Enfoques sobre es estudio de los medios de comunicacion: La
ensefianza de los temas de representacion de estereotipos”.en: La educacion para los
medios de comunicacion. Antologia. México. UPN.1994.pag.79-80.
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El estereotipo es un aspecto que reviste importancia para sugerir un programa de
alfabetizacion audiovisual que contemple dentro de sus propésitos proporcionar a los
nifios herramientas para identificar este tipo de representaciones, y que se formen un
juicio diferente ante los personajes y ofertas de los mensajes publicitarios.

La escuela es un lugar de importante para la desmitificacion de muchos de los
estereotipos, fomentando con ello la reflexion acerca de las diferencias
socioecondmicas, las violaciones de los derechos humanos y la carga de prejuicios que
se presentan en muchas producciones audiovisuales.




La quinta caracteristica basica de la imagen es la:
-Denotacion-connotacién.

La denotacion es lo que se percibe inmediatamente, lo que literalmente esta
representado en la imagen. La lectura de una imagen a nivel denotativo es lo mas
objetiva posible, porque no incluyen valoraciones personales. La imagen se enumera y
describe de acuerdo a lo que aparece representado. Por tanto, un mensaje denotado es
analdgico a la realidad.

La connotacién, por el contrario, es una descripcion muy personalizada de lo que
despierta la imagen en el observador. La connotacion no es mostrada, tampoco se
observa inmediata y directamente, ni la descripcion es igual para todos los receptores.
La connotacion implica un nivel subjetivo de lectura, porque las valoraciones personales
desempefian un papel muy importante en la lectura de la imagen.

Existen imagenes que por su caracter abierto se prestan a las mas variadas
interpretaciones entre los destinatarios, en cambio, hay imagenes que pueden tener un
solo sentido de interpretacion para aquellos que la descodifiquen. “Los valores, las
normas, las pautas sociales...entran en juego en este nivel de analisis. El poder de
evocacion de una imagen, en este caso, no es igual para todos. Las experiencias
previas y el contexto van a permitir una serie de asociaciones y proyecciones en cada
individuo (...) Una persona otorga a un mensaje un valor connotativo determinado, en
funcion de su propia ideologia. La connotacién actua como refuerzo del mensaje en si'y
de la propia ideologia, o por el contrario, entrar en abierta contradiccion con el
mensaje’.%

Cuando se observa una imagen en una fotografia se tiende a creer que lo que es
mostrado es algo objetivo. Puede ser por la misma naturaleza del medio. Sin embargo,
una fotografia en pensada de antemano, porque se han seleccionado, construido,
compuesto, tratado, una serie de c6digos, de acuerdo a normas estéticas, ideologicas,y
profesionales que no son, otra cosa que alguna de las variables que permiten otorgarle
connotacion a la imagen.

La lectura de una imagen esta en funcion del momento histérico de una sociedad,
asi la imagen es mas significativa, porque las personas reconocen en la imagen algunos
signos comunes, por lo que pueden descifrarios (los signos) de acuerdo a un
determinado valor que le otorga su propio contexto.

> APARICI, Roberto.et.al.op.cit.vol.ll.pag.23.
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Santos Guerra. M. A., con respecto a la lectura connotativa de la imagen,

establece algunas caracteristicas bipolares.

DENOTACION CONNOTACION
1. Objetiva 1. Subjetiva
2. Convergente 2. Divergente
3. Literal 3. Arbitraria
4. Informativa 4, Interpretativa
5. Patente 5. Latente
6. Obvia 6. Obtusa
7. Explicita 7. Implicita
8. Visible 8. Oculta
9. Practica 9. Mitica
10. Superficial 10. De fondo
11. Cerrada 11. Abierta
12. Cognoscitiva 12. Emotiva
13. Fatica 13. Persuasiva
14. Logica 14. Psicolégica
15. Accion logica 15. Contemplacion
16. Primaria 16. Secundaria

17. Querida por emisor

17. Querida por receptor

18. Representacion 18. Evocacion

19. Clara 19. Desvaida

20. Concreta 20. Abstracta

21. Dicho 21. Sugerido

22. Simple 22. Compleja

23. Codificado 23. Libre

24. Se ve “con los ojos” 24. No se ve “con los ojos”
25. Monosémica 25. Polisémica

‘Este planteamiento ‘maniqueista” tiene un serio peligro simplificador y
deformante en la realidad, el mensaje visual es Unico y no se dan tan esquematizadas
estas caracteristicas en su lectura. Ciertamente no son tan rigidas las bipolaridades. Por
otra parte, muchas de ellas podrian superponerse o estar, al menos, entretejidas”.?s

*SANTOS GUERRA. M. A. Imagen y Educacion. Anaya. Madrid.1984.pag.200,201.
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2.1.3 Imagen y significado.

Se percibe la realidad por medio de los sentidos. La representacion de la realidad
que realizan los medios de comunicacion, limitan la percepcion solamente a dos
sentidos: el visual y el auditivo. Por tanto, para aprender a codificar y descodificar los
signos verbales, iconicos, audiovisuales, es necesario un aprendizaje.

Solamente cuando existe un cadigo comun entre el comunicador y el receptor, se
puede interpretar correctamente un mensaje, aunque dicho mensja tenga una intension
oculta 0 manifiesta.

- Yord s ¢

_ “oria A Ne Dl N\
La siguiente imagen puede entenderse como un saludo amigable entre dos
hombres. g -

.

Al observar detenidamente esta fotografia, se identifica al lider soviético Mijail
Gorvachov y al presidente de EE.UU, Ronald Reagan. Al identificar a estas dos
personalidades de la politica, se reajusta la percepcion y se entiende como un saludo
cordial.

Por ofra parte, hay imagenes que tienen un poder simbdlico muy grande, tan
grande que se las asocia con su referente mas inmediato. Un ejemplo es la cruz
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gamada. Algunas personas la identifican con el nazismo, sobre todo en el mundo
occidental. Por el contrario, para los sumerios y arcadios, se le identifica como un
simbolo de vida. Entonces, no existe un significado universal para una imagen.

En una imagen existen dos componentes: la realidad que reproduce y el
significado de la representacion.

Los individuos otorgan un significado a una imagen en funcién del contexto,
caracteristicas y experiencias propias de un momento.

Estos elementos mencionados sirven como marco de referencia al realizar el
andlisis de un mensaje.

Los significados de una imagen estan pensados por el emisor, de acuerdo a una
intencionalidad. Por eso un mensaje no tiene un solo significado, sino varios.

Cuando se observa una imagen, en el individuo aparecen percepciones Yy,
posteriormente, ideas, las cuales adquieren un significado.

Para realizar la lectura de una imagen es necesario formar nuevas unidades de
significados con las personas, estableciendo asociaciones mentales nuevas y
ampliadas, que consistiran en conocer los elementos y caracteristicas basicas de una
imagen y el conocer las intensiones que pretende alcanzar el comunicador. Ademas,
realizar una lectura critica de la imagen, como mecanismo de defensa ante los
mensajes de los medios de comunicacion.
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-La “realidad de los medios”.

Los medios de comunicacion realizan representaciones de la realidad, sin ser la
realidad misma. Sin embargo, alguien puede pensar que la fotografia de un periddico,
los reportajes de noticias, son un testimonio fidedigno de la realidad. No obstante, se
debe tomar en cuenta que las imagenes presentadas, las realizan individuos que tienen
ideas subjetivas, reflejando su punto de vista personal o institucional.

La informacion puede ser parecida, pero al analizar el lenguaje y el tratamiento
que la recibido la fotografia, existe una valoracion encubierta en cada medio. “Cada
medio de comunicacion tiene unas caracteristicas propias que van a conformar el
mensaje de acuerdo a sus posibilidades y limitaciones intrinsecas. Paralelamente a los
condicionamientos tecnolégicos que el medio impone, el tratamiento de la realidad viene
determinado por los valores, intereses, ideologia... que sustentan los respnsables de los
diferentes 6rganos de comunicacion. Estas variables, entre otras, son las que
determinan que un mismo tema pueda ser representado de diferentes maneras.

La ideologia va a determinar la forma de comunicacién de un mensaje y el
tratamiento de la informacion puede ser diferente, tanto en su espacio iconico, verbal o
en ambos conjuntamente.

Cada medio de comunicacion tiene un plblico asiduo que se identifica con sus
planteamientos y comparte, en gran medida, sus normas, valores, criterios. Esta
identificacion esta vinculada a un reforzamiento de las propias ideas del receptor. De
esta manera un individuo logra la satisfaccion de impulsos y necesidades que de ofra
forma le serian negadas.

Las siguientes son algunos elementos que los medios de comunicacion utilizan
para lograr identificar al publico con sus planteamientos, normas y valores:

1) Una persona cuyo lugar quisiéramos ocupar.

2) Una persona con planteamientos semejantes a los nuestros y por la que nos
sentimos atraidos.

3) Un objeto deseado.

4) Una accion.

5) Las ideas patentes del mensaje”.Z

7 APARICI, Roberto.et. al.op.cit.vol.l.pag.58.
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2.14 Los signos basicos de la imagen.

Cualquier imagen puede descomponerse estructuralmente para exiraer los
elementos que la conforman. Los signos bésicos que la integran son: el punto, la finea y
la forma.

El punto.

El punto es el signo méas sencillo que forma parte de una imagen. De hecho, es el
elemento mas simple en la comunicacion visual. El punto es la unidad mas simple que
se puede hallar en la comunicacion.

El punto tiene una dimension variable: de la minima expresion del grade de
emulsién fotografica o de la marca de un pincel a la superficie ya apreciable de un
objeto. El punto es el propio soporte de la imagen. Todas las pinceladas de un pintura
como la emulsion de granos de plata de una fotografia contienen una textura de puntos.

La textura de puntos varia de un medio a otro. El punto puede apreciarse en las
grandes vallas publicitarias con solo acercarse. En la pantalla de television los puntos
pueden observarse con una lupa.

La textura de algunos de estos medios puede alterarse con fines expresivos. En la
fotografia se puede jugar con la sensibilidad de Ia pelicula para disimularlo, por el
contrario, exagerar el grano de la imagen, su textura de puntos.
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El punto ejerce una fuerte atraccion visual sobre el ojo. Una serie de puntos guian
fa vision, crean una direccionalidad hacia la parte de la imagen que llama mas la
atencion. Su situacion dentro de un encuadre crea unas perceptibies relaciones de
composicion. Entre el punto y los mismos limites del encuadre se producen unas
tensiones cuya naturaleza depende precisamente de la posicion del punto.

“Si el punto se sitia en el centro del encuadre, la relacién establecida es de
equilibrio. Cuando el punto se desplaza desde el centro hacia cualquier otro lugar del
encuadre, surge un desequilibrio, una fuerza de inestabilidad. La aparicion de un
segundo punto aumenta la complejidad de estas relaciones. Ahora las influencias se
provocan entre los dos puntos y los limites del encuadre, pero también entre los dos
puntos entre si. Cuando aparecen varios puntos relativamente cercanos, se tiende a
verlos agrupados cobrando formas geométricas. Convenientemente dispuestos, tres
puntos son faciles de asociar con un triangulo; cuatro, con un cuadrado; ocho con un
circulo. Se trata de un fendmeno de percepcion visual que se aprovecha a menudo en la
composicion de algunas imagenes para incitar a seguir un desarrolio definido™.28

# APARICI, Roberto.et. al.op. cit. Vol.1.pag.6.
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Los puntos pueden establecer una secuencia regular para construir agrupaciones
semejantes, un esquema de composicion, un patron, que es una forma de organizar
alguna imagen.

De acuerdo a la organizacion de los puntos en una imagen, se pueden transmitir
movimientos, ritmos, impactos visuales que dinamizan ta composicion.

44 %
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-La linea.

Es definida como una sucesion de puntos contiguos. Existen dos tipos
fundamentales de lineas: lineas rectas y lineas curvas.

La linea posee importantes funciones en la creacion de imagenes. Por ejemplo, la
linea tiene cualidades tactiles a través del disefio de diferentes texturas. Por ofra parte,
algo tan nimio como es el grosor de la finea es conscientemente utilizado por algunos
creadores de imagenes para reforzar aspectos expresivos en sus obras.

La linea adquiere sentido al formar un contorno complejo pero, en determinadas
circunstancias, adquiere un alto nivel simbdlico, por ejemplo, la escritura. Unos simples
trazos con capaces de transmitir movimientos, alegria radiante o irritacion.
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La linea define el contomo de las formas, porque posee un marcado sentido
compositivo. La sensacion de relieve y profundidad en las imagenes planas se alcanza
en buena medida con la ayuda de la linea. La perspectiva lineal, el recurso a las lineas
que parecen encontrarse en un punto, es uno de los procedimientos comunes para
crear la ilusion de espacio.

La direccion sefialada por las lineas revela el grado de dinamismo de la imagen.
Asi, se suele identificar a la quietud con las lineas rectas, verticales y horizontales. Por
el contrario, las lineas oblicuas y las curvas consiguen accion y movilidad, rompen la
monotonia del encuadre. El empleo dominante de las lineas se asocia con valores
subjetivos muy variados: violencia, vértigo, frialdad, racionalismo, sensualidad.
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-La forma.

Es un signo grafico con una superficie delimitada, con una cierta extension. Las
formas particulares se distinguen por estar encerradas en el contomo de una linea. La
forma viene dada por una compleja combinacion de factores. Por un lado interviene la
propia apariencia fisica de lo representado, la forma fal y como es la realidad.

Por otra parte, también influyen en la apreciacion final de la forma parametros
propios del registro, tales como la dptica, el registro, la planificacion y el punto de vista.

Las tres formas elementales son el tridngulo equilatero, el cuadrado y el circulo. La
direccionalidad consigue de las figuras una sensacion dinamica ya descrita con la linea.
Se relaciona cada una con valoraciones de caracter subjetivo. El tridngulo expresa
tension; el cuadrado, robustez y dogmatismo; el circulo, perfeccion y equilibrio.

o B
A

AV 0
X 1@

La ilimitada combinacién de estas figuras elementales recoge las formas posibles
de la realidad. Estas formas resultantes de perfil casi siempre irregular, participaran de
unas u otras propiedades expresivas, en la medida en que prevalezca alguna de las
formas geométricas basicas.

Al realizar imagenes se registran formas muy variadas pero se pueden elegir
conscientemente aquellas que, por su configuracion, expresan los valores deseados.



215 Laluz.

La luz es el elemento que permite visibilidad. Debido a la mediacion de la luz es
posible ver los puntos, lineas y formas. La luz tiene un origen natural o artificial pero,
independientemente de su origen, incide sobre todas las cosas, porque los objetos
reflejan la luz, dejando una impresion en la retina. De hecho, la luz que reflejan los
objetos son fa huella de las imagenes.

Al realizar la lectura de una imagen, por lo general, se olvida analizar este
elemento de la imagen. La razon es que se esta tan acostumbrado a ia luz, que cuando
se observa una imagen, la luz parece ser intrinseca a la realidad, que la luz viene dad
obligatoriamente. Sin embargo, la luz natural o la luz solar influye de alguna manera en
el registro de camara, de acuerdo a ciertas decisiones o criterios. En cambio, en los
interiores se tiene que hacer una eleccién conciente de la luz artificial para que la
escena pueda contemplarse. Esto obedece también a criterios de caracter estético. Si
bien es cierto que las imagenes son posibles por mediacion de la luz, la luz se puede
utilizar como un instrumento muy fuerte para crear significaciones expresivas.

La luz recibe ef nombre especifico de tono en los dibujos, pinturas y grabados. En
la fotografia, el cine, el video y la television, se habla de iluminacion al referirse a la luz.
Sin embargo, en uno u otro medio, la luz sirve para ver, para representar la realidad,
utilizando otros elementos del lenguaje de la imagen.

-Naturaleza de la luz.

La luz natural del sol y la luz artificial de una vela, de una bombilla, de un flash,
son energia luminosa. La luz es una radiacion electromagnética y el 0jo es sensible a la
radiacion emitida por la luz. El ojo percibe la luz por dos cualidades. La primera, por la
luminosidad, que es la cantidad de luz. De acuerdo a la cantidad de luminosidad se
aprecia la claridad u oscuridad sobre una superficie en la que incide la luz. En fotografia
(sistema de registro fotoquimico) y en video (sistema de registro electronico), es
necesario adecuar la luz a las caracteristicas propias del sistema, es decir, medir con
precision la cantidad de luz para que los sistemas de registro, la registren
correctamente. Puesto que se requiere precision en la cantidad de luz, existen dos
métodos para medir la luminosidad. Uno consiste en medir la cantidad de luz reflejada
por los propios objetos y para ello se utiliza el fotometro. Otro método es el de medir la
cantidad de luz que liega a los objetos, la luz incidente.

La segunda cualidad por la que el ojo percibe la luz es la tonalidad o el matiz. El
matiz es la calidad de color de la luz. La calidad de color de la luz esta determinada por
el color de la misma luz y color que refleja la superficie en donde incide la luz.
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En las superficies que tienen una composicion fisica transparente a luz los
atraviesa. Los cuerpos opacos absorven la luz, la luz que no pueden absorver los
cuerpos opacos la refleja. En las superficies con textura notable, al incidir sobre ellas la
luz, la dispersan en diferentes direcciones creando una atmosfera difusa. Por el
contrario, las superficies pulidas reflejan la luz en una direccion definida. Los objetos
hechos con materiales de color negro absorben casi toda la luz. En cambio, los objetos
hechos con materiales de color blanco reflejan la luz.

La luz determina asi las formas de la realidad. Las variaciones de luminosidad y
tonalidad, permiten discernir la compleja informacion visual del entorno. De igual
manera, las imagenes recogen dicho comportamiento de la luz para representar las
formas de la realidad.

-La formacién de imagenes.

En la pintura se representa la luz de la realidad mediante los pigmentos. La
gradacion del tono permite sugerir superficies, sugiere profundidad, sugiere formas. El
tono reconstruye las formas de la realidad, inclusive los tonos mas claros generan una
perspectiva aérea, por ejemplo, los tonos gradados en gris siguieren la distancia, dan
una ilusion de tridimensionalidad.

En cambio, en la imagenes de registro mecanico, la luz esta estrechamente
relacionada con el propio funcionamiento o soporte tecnolégico del medio.

Puesto que la luz determina las formas de la realidad, en las imagenes de registro
mecanico se requiere realizar reproducciones a partir de la luz. El antecedente para esto
es la camara oscura. La caja oscura es una caja cerrada con un orificio minusculo por
donde puede pasar la luz. Los rayos de luz que refleja un objeto iluminado pasan por
dicho orificio y, puesto que la luz viaja en linea recta, los rayos de luz del objeto
iluminado inciden en la parte inferior de la cara opuesta del orificio. Cada punto del
objeto refleja una luz que tras su recorrido, forma conjuntamente una imagen invertida.
Ahora bien, si la imagen se quiere mas luminosa, se necesita agrandar el orificio. Al
hacerlo fos rayos se dispersan y se pierde nitidez. Sin embargo, al colocar un lente u
objetivo a la camara oscura, en lugar de que los rayos se dispersen, el lente hace que
converjan, consiguiendo imagenes definidas.

Con la camara oscura fue posible la formacion de imégenes, pero todavia no se
lograba su registro, es decir, fijar las imagenes formadas. No fue sino con la fotografia,
el cine y el video, sistemas de registro, cuando se consiguio, pero solo con base en el
sistema primitivo de formacion de imagenes de la camara oscura.

Existen algunas situaciones que, como resultado de su exposicion a la luz, fijan las
imagenes. Los haluros de plata, sustancias que se utilizan en medios fotoquimicos,
reaccionan de acuerdo a la cantidad de luz recibida. Cuanto mayor sea la cantidad de
luz que reciben, mas se oscurecen, donde no llego la luz hay claridad.
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Para fratar apropiadamente los haluros de plata, se hace necesario un proceso de
laboratorio en donde, por medio de ciertos compuestos y procesos, se completa y fija
una imagen positiva final.

Los sistemas de registro electronico, como son el video y la television, son
sistemas de representacion de caracter electronico.

A continuacion se menciona especificamente el proceso de transformacion de la
energia luminica, por medio del video como sistema de representacion de caracter
electrénico: “El sistema video transforma la energia luminosa reflejada por la realidad en
sefiales electronicas que, convenientemente tratadas, se convierten de nuevo en
sefiales luminosas en la pantalla del receptor.

En este caso, se aprovecha la respuesta electronica de ciertas sustancias ante la
incidencia de la luz. La luz reflejada por un objeto es recogida por el objetivo de la
camara de video. La lente dirige esta imagen luminosa hacia un mosaico. Cada punto d
luz incidente provoca en cada punto del mosaico una respuesta eléctrica. Un pincel
recorre secuencialmente cada punto del mosaico para recoger esa sefial eléctrica. Este
recorrido se hace punto a punto y linea a linea siguiendo un orden de lectura de
izquierda a derecha y de arriba a abajo. En el sistema europeo, el pincel electronico
recoge la respuesta eléctrica del mosaico en 625 lineas.

La sefial, convenientemente amplificada, sufre un proceso inverso en la recepcion.
En la pantalla de los televisores hay una sustancia que reacciona luminicamente cuando
es excitada por una corriente eléctrica. De nuevo, un pincel electronico lleva
secuencialmente a cada punto de esta sustancia una informacion eléctrica que se
convierte en una luz de intensidad proporcional a la corriente recibida. En la pantalla se
forman asi las 625 lineas de la imagen televisiva™. 2

La holografia es otro método de registro de imagenes. Puesto que es de
naturaleza fotoquimica, aprovecha la reaccion quimica de algunas sustancias ante la
incidencia de la luz. La luz que utiliza es un laser. Este sistema se encuentra
actualmente en desarrollo, cuando logre consolidarse, se convertira en un sistema en el
que se almacenara es estado luminoso total de los objetos.

» APARICI, Roberto.et. al.op. cit. vol.1. pag.80.
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-Escala tonal. .

Los objetos, dependiendo de su propia configuracion y de la calidad y direccion de
la luz incidente, reflejan tonos, cantidades de luz variables entre lo blanco y lo negro:
desde las superficies que reflejan toda la luz a las que no reflejan nada. Los valores
tonales sustentan la comprension de las formas. El tono tiene bastante influencia en la
elaboracién de una imagen, a tal grado que, sirve por si mismo para representar la
realidad con una apariencia que no se da en la percepcion diaria. De no ser asi, no se
reconocerian las fotografias, peliculas o dibujos realizados en blanco y negro.

Los tonos de la realidad son casi ilimtados, las imagenes se proponen recoger
dichos tonos, sin embargo, no es posible la fidelidad absoluta. Algunos medios permiten
una escala tonal mas amplia que otros. Pero, independientemente del medio, las
imagenes han de ajustarse a unos valores mas o menos aproximados a la realidad,
nunca sera posible la igualdad tonal absoluta que ofrece la realidad.

La intensidad de un tono se ve afectada cuando se yuxtapone con otros. El valor
de un tono se modifica cuando hay otros tonos circundandolo. Por ejemplo, un tono
claro parece mas claro cuando esta rodeado de un tono oscuro; un tono oscuro parece
mas oscuro cuando esta rodeado de un tono claro, el tono oscuro se ennegrece mas
cuando esta rodeado por el claro.

Las alteraciones del tono modifican la forma. Porque cuando un tono claro esta
rodeado de un tono oscuro, el tono claro parce expandirse. Se percibe mas grande de lo
que realmente es. En cambio, cuando un tono oscuro esta rodeado de un tono claro, el
tono oscuro parece comprimirse.
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Se puede elaborar una composicion tonal con una clave de luz. Los creadores de
imagenes puede acometer su realizacion pensando en un tipo de fonos predominantes.
La eleccion tonal transmite sutilmente un estado de animo, una predisposicion a recibir
la imagen con una actitud determinante.

“Hay iméagenes que abarcan todo el espectro de tonos pero hay otros que se
inclinan por una zona de la escala. La clave aita supone la eleccion de tonos en el tercio
superior de la escala, cerca del blanco. Los intervalos entre los tonos son reducidos,
poco contrastados. Dada su luminosidad, sus cualidades expresivas la hacen apropiada
para sugerir sensaciones optimistas.

Cuando los tonos de una imagen pertenecen al centro del espectro, nos
encontramos con una clave intermedia. La clave intermedia posee una intension
moderada, neutra.

La clave baja se sit(ia en el tercio inferior de la escala tonal, cerca del negro, sus
cualidades son apagadas, sombrias. Hay géneros como el cien negro que se definen
precisamente por su escala tonal baja. Los tono oscuros ofrecen sin duda una atmoésfera
idonea para albergar esta clase de relatos. La clave baja proporciona un ambito visual
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% APARICI, Roberto.et. al.op. cit. vol.1.pag.82.
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-La iluminacion.

Ya sea a través de un registro mecanico o por su representacion mediante
pigmentos y dibujo en la pintura, la luz es susceptible de un tratamiento que afecta a su
calidad. La calidad de la luz depende de su grado de dispersion. Las posibilidades de
extienden desde la luz muy puntual a la rebotada de un modo uniforme de manera que
se cree un efecto difuso. La luz puntual es una luz dura, suave.

La luz dura, de forma marcada y perfiles nitidos, se consigue en fotografia y cine
con fuentes luminoss directas. El sol, los focos o el flash, proporcionan luces duras que
dilatan la textura de las supetficies, las arrugas de un rostro, las formas bien
diferenciadas.

La luz suave se logra dispersando la luz emitida por una fuente luminosa. La luz
del sol se dispersa cuando atraviesa las nubes. En fotografia o cine, la luz de los focos
se rebota en superficies reflectantes para obtener una iluminacion general en la que los
limites de las sombras se difuminan.

Este diverso tratamiento de la luz ha dado lugar a dos grandes estilos con amplia
tradicion pintorica que se han prolongado con los sistemas de registro mecanico: la luz
tonal y claroscuro.

La iluminacion difusa sirve de base en television para que cualquier objeto que
pueda captar la cAmara tenga un nivel de luz suficiente.. Ello se debe a una limitacion
del mismo medio. El sistema electronico exige una cantidad de luz mayor que el
fotografico y no recoge adecuadamente los contrastes altos.

Por otra parte, la luz difusa situada en el eje de la camara elimina la textura, lo que
es a veces un efecto deseable para disimular imperfecciones de la superficie. Eso tiene
su contrapartida. La luz tonal monocromatica es pobre, sin volumen, por lo que se hace
méas Util en el registro en color, donde las formas se hacen mas reconocibles por la
intervencion de la tonalidad de la luz.

El claroscuro es una técnica de luz y sombra, de luz contrastada y violenta. Su
finalidad es eminentemente enfatica. Se trata de acentuar los aspectos dramaticos de la
escena representada con transiciones abruptas entre lo claro y los oscuro, entre las
zonas limitadas y fas que permanecen en penumbra. Si en la luz tonal las sombras no
existen o aparecen muy desvaidas, en el claroscuro la sombra se convierte en un factor
de gran importancia. La sombra marca, precisa, modela las formas. Las sombras
inyectan magia a la imagen. Al ocultar parcialmente algunas zonas, excitan la
imaginacion. La iluminacion puntual permite efectos fuertemente expresivos con la
proyeccion de sombras en los fondos.

Se ha descrito como el estilo tonal y el claroscuro dependen de la calidad de la luz,
de su grado de dispersion. Existe ademas otro ingrediente con el que se puede fratar la
luz en la creacion de iméagenes: la direccion.
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-La direccion.

Tiene mas peso en el estilo de luz dura, dado que las fuentes luminosas se dirigen
directamente a los objetos de la escena. Sin embargo, también cabe hablar de una
direccion predominante en la luz difusa. En este caso la direccion es menos notable y
mas dificil de controlar. La dispersion de los rayos hacen que sus efectos se extiendan
en mayor 0 menor medida, aunque casi siempre lo haran en un sentido prioritario.
Incluso en situaciones de luz tan difusas como las que proporciona un cielo nublado, se
da una inequivoca direccion de arriba a abajo.

La ilusion de volumen se obtiene con la luz lateral. La luz lateral ilumina un lado
del sujeto dejando el otro en penumbra.

La direccion de volumen interviene de forma decisiva en el registro de imagenes.
Un mismo objeto, iluminado siempre con una fuente de luz de igual intensidad e idéntico
nivel de dispersion, ofrece aspectos radicalmente distintos en funcion del punto desde el
que se dirige la luz. La luz frontal proporciona informacion en todas las zonas iluminadas
pero el resuitado es plano, sin volumen, no hay sombras visibles y se suaviza la textura.




En el contraluz, la fuente luminosa esta situada detras del sujeto. Con esta luz se
destaca la silueta, la forma global del personaije. Alrededor del mismo se genera un halo
que lo destaca del fondo. Este despegue junto con la ausencia de detalle en el frente, se
utiliza para maginficar al sujeto sin revelar su expresion. Se trata de un efecto que, en
determinados contextos, desencadena intensos valores emotivos.

La altura también en una variable a considerar. La luz cenital dirigida de arriba a
abajo, es una luz inhabitual por lo poco favorecedora que resulta sobre el rostro. Las
cuencas de los ojos se muestran negras, aumentan las ojeras, se exageran las arrugas
faciales. La direccion cenital solo se emplea intensionalmente cuando se quiere opinar
con la luz, cuando se pretende que la luz pinte sobre el personaje una apariencia
aplastada, deprimida.
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La luz baja proporciona un efecto contrario. Las sombras se invierten y alargan. La
sensacion es fantasmal, amenazadora.

Es raro encontrar estas direcciones basicas de la luz en esta<o puro. Lo mas usual
es la convinacion de varios puntos. Lo que si se preserva es la importancia de uno de
esos puntos de luz. La luz principal es la que sefiala la direccién predominante de la
iluminacion. La luz principal hace visible al sujeto, determina el aspecto que debe
ofrecer, lo que se ha de resaltar.

Una combinacion clasica es la que estaria constituida por una luz lateral como
principal, una luz de relleno frontal, un contraluz y una luz para iluminar el fondo. La luz
de relleno aclara la dura sombra provocada por la luz principal, con lo que aumenta el
detalle de esa zona. El contraluz bordea las formas y general brillos en las superficies
transparentes o translucidas. Cuando el contraluz actia en combinacion con otras luces,
su efecto es embellecedor. Los fondos se suelen iluminar separadamente de los
sujetos. Para aumentar su atractivo visual, los fondos aparecen frecuentemente con una
sombra gradual en la parte superior. En todo caso, se pretende que los tonos del fondo
sean algo mas oscuros que los del rostro de ios personajes. Los problemas que tiene el
video, por ejemplo, para reproducir fielmente los contrastes provocarian que, ante
fondos demasiado claros, el rostro saliera mas oscuro que en la realidad.
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En exteriores, la direccion de la luz viene dada por la hora del dia y por las
posiciones del sujeto y del intrumento de registro con respecto al sol. El so bajo, por la
mafiana 0 a la caida de la tarde, es mas favorecedor que en el cénit. La luz cenital del
medio dia crea unas sombras excesivamente duras en el rostro. Los fotografos se
suelen colocar de espaldas al sol. Sin embargo, se ha sefialado cémo la luz frontal
resulta demasiado plana. Es preferible la luz lateral o, incluso, el contraluz. De cualquier
forma, la luz solar directa crea a veces un modelado muy intenso y contrastado. Es
conveniente entonces disponer de una luz secundaria que suavice la diferencia de
todos. Esa es la razon de que en exteriores, a pesar de contar con un abundante caudal
solar, algunas producciones se filmen con el afiadido de grandes proyectores de luz.
Esa es también fa razon por la que algunos fotografos emplean el flash con la luz diurna.

Otra forma mas sencilla de rellenar las sombras consiste en rebotar la luz del sol
en pantallas reflectantes dirigidas hacia zonas oscuras.

1 &}

La luz uniforme de un dia nublado tiene, como ya se ha indicado, una direccion
predominantemente cenital. El resultado es mortecino y poco favorecedor. Sélo cuando
el nublado es ligero se consiguen efectos agradables. Las nubes entonces hacen las
funciones de un filtro suavizador sin llegar a perder mucha luminosidad. Si se realiza la
imagen a la hora adecuada, cuando el sol esta bajo, los rayos alcanzan al sujeto en
direccion oblicua y con la suficiente dispersion como para crear un modelo aceptable.

-if%‘ﬁ

/ ps

59



-El estilo de luz.

Un componente tan esencial en la constitucion de las imagenes como es la
iluminacion tiene un papel destacada en las dos corrientes teodricas que se han
desarrollado en torno a la manera de registrar la realidad: la formalista y la realista.

Quiza sea en el lenguaje cinematografico donde mas a fondo se ha llevado a cabo
esta desquisicion. Si en un principio la fuz no tenia otra mision que la de bafiar la
escena en cantidad suficiente para que la emulsidn quedase correctamente
impresionada, pronto surgen cineastas que la hacen vehiculo idoneo de sus
concepciones artisticas. La luz neutra y plana dejaba paso a la luz expresiva.

La integracion de diferentes escuelas se prolonga, asimismo, en los estilos de
iluminacion basicos. Es raro encontrar una luz tonal pura, como lo es disefiar una
pelicula con claroscuros. La tendecia mas extendida en la iluminacion es la de aglutinar
la luz directa y contrastada del cine tradicional y fa luz completamente difusa. El color ha
disminuido la necesidad del contraste para distinguir las formas. La luz difusa, como
complemento de la puntual, sirve de relleno a las zonas en sombra sin crear ella misma
una nueva sombra. Una luz suavizada aunque direccional sirve para crear una luz
principal en la que el sombreado no es tan cortante como con la luz dura. Se trata de luz
rebotada, pero no de una manera indefinida, sino con una direccion claramente
perceptible. En lugar de rebotar la luz a los techos, para bafiar la escena con una
atmésfera uniforme, se rebota a los lados sugiriendo las fuentes luminosas reales de la
escena. Es una luz funcional que se matiza en un sentido u otro, que se contrasta mas o
menos, segun las necesidades narrativas de cada obra.
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Como se ve a través de los parrafos anteriores la importancia de conocer ciertos
aspectos técnicos para la utilizacion de la luz, en la creacion de imagenes, reside
precisamente en que la luz es un elemento basico para impregnarle significado a las
imagenes. De ahi que sea imprescindible conocerlas y aplicarlas adecuadamente en la
lectura y escritura de imagenes.
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2.1.6 Elcolor.

El humano tiene la capacidad de ver en color, percibe Ia realidad en color. Desde
que los medios de comunicacion adoptaron el color, dejando atras el cine y television en
blanco y negro, el humano se ha acostumbrado a ver la imagenes en color, ya que las
imagenes captan este elemento esencial del mundo fisico. El color acerca a la
verdadera naturaleza de los objetos. Ademas, posee una dimension estética.

Una imagen capta el color. Por eso, para el creador de imagenes, €l color tiene
una dimension simbdlica. De acuerdo al uso del color, se puede modificar el valor de
una imagen.

El color es una experiencia sensorial, estrechamente relacionada con la luz. De ia
interrelacion enfre la luz y los objetos, se desprende la fuente de los colores.

La luz blanca contiene todos los colores. Por medio de un prisma de cristal, se
puede descomponer la luz blanca y asi obtener los colores del espectro.

Al elegir la tonalidad de una imagen, la posicion espectral de los colores
desempefia un papel muy importante. Los realizadores de simbolos, logotipos y carteles
politicos, proceden de acuerdo al espectro de los colores.
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Puesto que la luz es la fuente de los colores, el color de la superficie de un objeto
depende la luz que recibe. Por tal razon, generaimente, se comprueba el color de un
objeto a la luz del dia, porque si se utiliza otro tipo de luz, esta puede ser engafiosa.

Cuando un objeto es iluminado absorbe unas radiaciones y refleja otras, lo cual
determina el color de la superficie. Por ejemplo, la lechuga es verde porque absorbe
mas radiaciones de luz blanca, excepto la verde. Si la lechuga se ilumina con luz roja,
se vera negra porque la luz roja no contiene radiaciones de luz verde.

El color tambien se da por el fenémeno de dispersion de la luz. “De esa manera se
forma el azul del cielo, pues las finas particulas de polvo, las moléculas de vapor de
agua y, hasta cierto grado, fas moléculas de oxigeno, nitrégeno, anhidrido carbonico y
ofros gases que se encuentran en la atmosfera, dispersan los rayos de luz, y los mas
difundidos, los azules, dan al cielo sus caracteristico color azul.

Las ondas de la luz solar son de diferentes longitudes, y cada longitud de onda
corresponde a un color del espectro. Las ondas del rojo son las mas largas, mientras
que las del azul y el violeta, las mas cortas. Las moléculas de gas de la atmoésfera
difractan o dispersan mejor las longitudes de onda mas cortas (que corresponden al
azul) que las mas largas (correspondientes al rojo). Por esta razon, cuando el cielo esta
despejado, es de color azul. Ademas el aire que rodea la Tierra, con sus innumerables
particulas solidas en suspension, como el polvo, dispersa la luz de tal forma que da una
sensacion de luminosidad, como si se tratase del reflejo de un espejo.

Por otro lado, cuando el sol esta cerca del horizonte, sus rayos atraviesan una
distancia mayor dentro de la atmdsfera hasta llegar al ojo y, como las ondas mas largas
penetran mejor que las cortas, el cielo se tifie de un tono anaranjado subido y de rojo.
Ademas las particulas solidas suspendidas en el aire acentian ese efecto de
enrojecimiento. De manera similar, cuando el cielo esta cubierto de humo o de nubes
espesas, se difractan ondas de todos los colores, y por eso el cielo se ve gris™.®"

> {DESPERTAD! Sociedad Watch Tower. 8 Octubre1990.pag.16.
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El color se identifica por tres caracteristicas: tonalidad, saturacién y luminosidad.

La tonalidad permite distinguir un color de otro. Permite la discriminacion de un
color de otro; de un color azul y de un rojo, la diferencia de cada parte del espectro.

La saturacion es una sensacion visual, la cual consiste en la mayor 0 menor
intensidad de un color, es decir, su nivel de pureza. Un color tendra mayor grado de
saturacion cuando conserve su estado puro, cuando no haya sido mezclado con alguna
cantidad de blanco. Por el contrario, un color tiene menor grado de saturacion cuando
esté mezclado con alguna cantidad de blanco. Asi, existira una distincion entre un rojo
palido de otro mas denso.

No se debe confundir la saturacion con la luminosidad, puesto que cada uno tiene
cualidades muy particulares. Se pueden ejemplificar ambas propiedades en la
television. Cuando se acciona el mando de color, varia la saturacion cromatica de la
imagen. Los rojos, los verdes, los azules aparecen mas 0 menos intensos o puros pero
con un brillo inalterable. Cuando desaparece la sefial cromatica permenece el blanco y
el negro, los fonos son invariables a menos que se acciones la sefial de brillo o
luminosidad.

Los colores excitan los conos de la retina mandando informacion que llega al
cerebro, donde el cerebro desarrolla la memoria del color. Por la noche los bastoncillos
son quienes recogen el estado luminoso de los objetos.

La calidad cromatica de la luz se mide con la temperatura de color, que es la
temperatura en valor absoluto en grados Kelvin a la que hay que calentar un cuerpo
negro para obtener una radiacion similar a 1a luz de la fuente analizada. Al calentar un
cuerpo, primeramente emite radiaciones rojas, cuando se aumenta la temperatura, la luz
cambia de color, tornandose: naranjas, amarilla o azul.

Los sistemas de registro tienen que adaptarse a la temperatura de color de las
fuentes que iluminan la escena para no ofrecer resultados erréneos.

Las temperaturas de color tienen que igualarse para dar un aspecto natural de
como se percibe habitualmente. Aunque es preferible no igualar las luces en vista de su
contraste expresivo. Puesto que la luz natural no es siempre la deseada, se tienen que
utilizar filtros en cdmara y una pelicula con firme respuesta al color. Los creadores de
imagenes, por medio de la regulacion de temperatura de calor, ilustran aspectos
expresivos de sus obras. Hay quien utiliza el color con fines sugestivos.
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Los publicistas estudian cada milimetro de las posibilidades del lenguaje
audiovisual. Crean impactos iconicos, donde el color es un elemento sumamente
indispensable.

Por ejemplo: En los anuncios publicitarios de algunos productos, como los
detergentes, utilizan colores blancos-azulados, con una temperatura alta para identificar
al producto con lo limpio, fresco a agradable.

Por otra parte, al anunciar perfumes, colonias, utilizan tonalidades rojizas, con una
baja temperatura de color, relacionando al producto con la seduccion.
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-Formacion de imagenes en color.

Los colores rojo, verde y azul, son tres tipos de radiaciones cromaticas, que los
conos de los ojos captan. A través de estos tres elementos se elabora el resto del
espectro cromatico. Por tanto, el rojo, verde y azul, son los colores basicos del sistema
visual humano.

Por medio de la mezcla de los colores primarios, se obtienen los colores
secundarios. Por ejemplo, al mezclar el color rojo y el verde, se abtiene €l color amarillo;
al mezclar el color rojo y el azul, se obtiene el color magenta; de la mezcla del color
verde y azul, se obtiene el cian.

Los colores primarios y secundarios 0 complementarios se organizan en el circulo
cromatico, que consiste en el ordenamiento de los colores primarios y complementarios.
Lo que permite observar los colores primarios y el color que producen al mezclarse
entre si.

b ol

Azul y amarillo
producen verde

Al igual que el ojo, los sistemas de registro de imagenes recogen el color a través
de la sintesis cromatica de colores primarios y complementarios, lo hacen por medio del
método aditivo y sustractivo.

Al proyectar luces de diversos colores en iguales proporciones, dan origen al color
blanco. El sistema aditivo se sustenta en este fundamento para la obtencion de colores,
efectuando mezclas cromaticas entre primarios y complementarios. “La sintesis aditiva
se utiliza en television. La luz que llega al objetivo de la camara electronica se divide
en sus componentes primarios. Se trata de discernir la proporcion de rojo, verde y azul
que tiene cada color de la escena. Luminancia y crominancia son los dos aspectos de la
imagen que se transmiten”.32

2 APARICI, Roberto.et. al.op. cit.vol.1.pag.100.
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Si una television es de blanco y negro, s6lo recogera la luminancia. Por el
contrario; si una television es a color, las sefiales de crominancia que llegan a la
pantalla, excitan luminicamente los pequefios puntos ordenados en friadas de color rojo,
verde y azul que estan en la pantalla, asi se forman los colores primarios en la pantalla
que no se distinguen, por razon de la mezcla aditiva entre ellos .

En el sistema sustractivo existe s6lo una fuente de luz de la que se sustraen los
colores mediante el uso de filtros, peliculas de tinta o pigmentos mezclados. En el
sistema sustractivo se invierten las mezclas, porque los colores primarios son ahora
complementarios, los colores fundamentales son el cian, el magenta y el amarillo. Por
ejemplo: Si una luz blanca atraviesa el filtro cian, deja pasar el azul y el verde; si una luz
blanca atraviesa el filtro amarillo, deja pasar al rojo y al verde.

Mediante la combinacion de los colores complementarios se obtienen los colores
primarios.

“La cuatricromia es el método de reproducir colores naturales combinando tres
colores fundamentales mas el negro. '

La impresion de ilustraciones en revistas, en periddicos y libros produce una
ilusién optica. Por ejemplo, veamos como se reproduce en blanco y negro una fotografia
o dibujo con el tan usado método de impresién indirecta conocido como offset.

Para la impresion de blanco y negro solo se usa una tinta... la negra. No obstante
cuando usted mira una imagen en blanco y negro, sus 0jos ven también diferentes
tonos de gris, ¢ como se producen en la pagina impresa los varios tonos de gris ademas
del negro? Por medio del uso de puntos.

¢ Puntos? Si, puntos de tinta. Si usted mira una imagen impresa con un cristal de
aumento, vera que esta se compone de muchos puntitos. La fusion de colores que pintd
el dibujante o que tiene la fotografia se pierde. Para que una imagen pueda imprimirse,
su configuracién tiene que cambiarse a puntos.

¢ Como se crean estos puntos? Una maquina de considerable tamafio, llamada
explorador, reconstruye el dibujo o fotografia de acuerdo con un patron de pequefios
puntos bien definidos. El explorador cuenta con un ordenador, que interpreta electronica
mente los diferentes tonos y produce puntos de diferentes tamafios. Se utiliza un laser
para reproducir esos puntos sobre una pelicula fotografica asi los diferentes tonos de
gris se obtienen variando el tamaiio de los puntos que trasladaran la tinta de las
planchas impresoras al papel.

Cuando la impresion se hace sobre papel blanco, mientras méas claro sea el tono
deseado, mas pequefios seran los puntos, los tonos mas oscuros se reproduciran con
puntos de mayor tamafio. De modo que los puntos “engafian” Ia vista y hacen que uno
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vea el negro y los varios tonos de gris fusionarse unos con otros tal como en la
fotografia o el dibujo original.

La impresion en colores mas compleja. La reproduccion de imagenes a pleno color
es mas compleja que la que se realiza en blanco y negro. En ella se usan tres colores
fundamentales ademas del negro: 1)cian (azul verdoso); 2)magenta (carmesi oscuro);
3)amarillo; mas 4) negro. Los puntos de cada una de estas cuatro tintas se imprimen
unos sobre otros combinandose asi en el papel para reproducir la gran gama de colores
que Sus 0jos ven en la pagina impresa.

No obstante es necesario, primeramente, aislar del dibujo o fotografia original cada
uno de los tres colores principales ademas del negro y entonces convertirios en
conjuntos de puntos que correspondan a las intensidades mas claras 0 mas oscuras de
cada color. Pero, ;como pueden estos cuatro colores engendrar todos los otros que uno
ve en la pagina impresa?

Digamos que queremos reproducir en una revista una fotografia de yerba verde.
Durante la impresion, el papel pasara por cuatro secciones de la prensa y cada uno
imprimira sobre é! uno de los colores. Los puntos de uno de los juegos de planchas
impresoras recogen la tinta cian y hacen su impresion sobre el papel. A medida que el
papel se mueve a alta velocidad por la prensa, otro juego de planchas recoge con sus
puntos la tinta amarilla y agregara al papel la impresion de éstos, impresion que
aparecera junto a la de los puntos en cian. La luz que se refleje del cian, del amarillo y
del papel blanco, nuestros ojos fa veran verde. Todos los otros colores del arcoiris se
pueden reproducir una vez que las cuatro secciones de impresién hayan impreso sobre
el papel las diferentes combinaciones de puntos en cuatro colores.

Hay mucho que hacer antes de que el producto final salga de la prensa. Se
necesita tomar una pelicula fotografica (un negativo o positivo) de la fotografia o dibujo
que se ha de imprimir. Con esta pelicula se haran las planchas impresoras para la
prensa.

La pagina en colores de una revista requiere, como minimo, cuatro peliculas
fotograficas, una para cada uno de los colores principales mas una para el negro. Estas
peliculas se hacen con el explorador de iaser. El explorador analiza la fotografia o el
dibujo que se ha de reproducir y almacena la imagen en su memoria.

La maquina exploradora se asemeja a un torno de tres metros de largo. Produce
un haz de luz intensa que escudrifia la imagen en colores a medida que esta rota
mentada en un cilindro. Diapositivos 6pticos dividen la luz reflejada en tres rayos -uno
por cada uno de los colores fundamentales- y los canalizan. Cada canal de luz tiene un
filtro que intercepta todos los colores salvo uno. Las zonas que en Ia imagen original
aparecen en negro se reproducen haciendo una combinacion de las sefiales que se
reciben de los tres colores fundamentales.
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El explorador, con la ayuda de un ordenador, cambia las varias intensidades de
cada color a sefiales eléctricas, y mediante un “tramado” electronico produce los puntos
correspondientes que entonces se almacena en la memoria del ordenador.

El registrador de pelicula tiene un léser. Este responde a las sefiales eléctricas
que recibe y, por su parte, traza los puntos en los negativos. Por cada color se saca un
negativo aparte. Uno de los negativos contiene los puntos que representan al magenta
de la imagen original; otro tiene el cian; un tercer negativo tiene los puntos que iran en
amarillo y un cuarto los que produciran el negro.

Las planchas se montan en la prensa de acuerdo al orden en que se imprimiran
los calores, y ya quedan listas para la impresion de la revista. A medida que los cilindros
de la prensa rotan, cada uno recoge su color de un depoésito especial de tinta. Esta se
transfiere de la plancha metélica a un cilindro cubierto con una mantilla de caucho y de
ahi pasa la tinta al papel. Cuando los cuatro colores han sido sobreimpuestos, los
resultados se aproximan al color natural’.33

#DESPERTAD! Sociedad Watch Tower. 1 Agosto 1987.pag.23-25.
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-Tratamiento del color.

El color afecta las emociones, transmite estados emacionales. De ahi que existan
colores alegres y sombrios, vivos y apagados, tristes y briflantes. Un individuo puede
expresar, por medio de los colores, aspectos de su personalidad, sus sentimientos,
estados de animo, humor. En el color existe un enorme grado de subjetivismo. Por
tanto, el color actia sobre los gustos, las emociones y la manera de ser de cada
persona. Por todo eflo, el color es incluido dentro de los elementos de la imagen. No
existe un alfabeto rigido del uso del color, puesto que cada cultura tiene diferentes
apreciaciones del color, por lo tanto, no pueden estandarizarse.

El color posee diferentes grados de tonalidades en funcién de su grado de calidez.
El color tiene cualidades térmicas. El fuego representa calor lo mismo que el sol, por eso
se asocia con el rojo y amaritlo y naranja; el hielo y la frialdad del agua, se asocia con el
azul y verde. “En la composicion de imagenes el azul, el cian o el verde representan
valores umbrios, transparentes, aéreos, lejanos e incluso fristes. Los colores frios
suben, tienen menos peso que los rojos, magentas y amarilios. Los colores calientes
son, por el contrario, estimulantes, densos, cercanos y placenteros. La dualidad frio-
caliente tiene su prolongacion dinamica. El grado de calidez de un color tiene bastante
que ver con sensaciones motrices. Lo azul aleja y lo rojo acerca. La gama fria es
recesiva; por eso es indicadora de distancia. La gama calida, por el contrario, es
expansiva y parece acercarse al observador. Con los azules se crea una perspectiva
aérea, una ilusion de profundidad™.3*

7 -

»“ APARICI, Roberto.et. al.op.cit.vol.1.pag. 105.
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Los colores aparecen en una imagen con diversos grados de saturacion. Los
colores saturados son fuertes, con gran impacto visual. Si en una imagen hay excesivos
tonos saturados, esto entorpece la visibilidad de la imagen. Para evitar esto, tiene que
reducirse la saturacion a pocos colores sobre un fondo neutro.

Los colores desaturados fienen caracteristicas muy sutiles. Los colores
desaturados dan la sensacion de elegancia.

“Cada color posee una apariencia pero esta no es inmutable, cuando un color se
relaciona con otros, se generan comrespondencias que alteran la importancia de cada
cual. Un color rojo, por ejemplo, nos parecera mas o menos apagado segtin el fondo
sobre el que se disponga. Si el fondo es negro, veremos el rojo mas limpio y saturado
que sobre un fondo blanco. De la misma manera, el azul es mas oscuro sobre amarillo
que sobre negro y, sobre verde, el azul tendera a enrojecerse. Se crean asi complejas
combinaciones que afectan de forma determinante la composicion, combinaciones que
es preciso conocer a riesgo de obtener resultados abigarrados, sin significacion,
coloridos que perturben, mas que aclaren, la lectura de una imagen”.®

** APARICI, Roberto.et. al.op. cit.vol.1.pag.106.
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Existen dos formas de relacion entre los colores: la relacion arménica y la relacion
de contraste.

La relacién armonica es aquella donde los colores semejantes se vinculan
formando un conjunto concordante. Existe un armonia cromatica, donde los colores son
parecidos, con perceptibles variaciones suaves, lo suficiente para observar un contraste.
Existe armonia cuando un color es comin a los demas. Se puede ir desde un azul
marino hasta un azul cielo.

Al contrastar los colores se puede crear un impacto inmediato. El azul y rojo
parecen moverse al estar juntos, recurso que utilizan las imagenes publicitarias para
llamar la atencion.

E! contraste cromatico consiste en la yuxtaposicion de colores calidos y frios, es
decir, el contraste de tonalidades opuestas. El contraste de colores desequlibra, atrae la
mirada. Utilizando el contraste cromatico se pueden crear imagenes con un fuerte
impacto visual.

Los colores tienen una significacion indistinta, puesto que en cada cultura un color
significa algo diferente. Para una determinada cultura un color puede expresar luto y
tristeza, para otra, el mismo color expresa alegria, contentamiento. Por tanto, los colores
no tienen una traduccion exacta.

Sin embargo, dentro del entorno, los colores pueden tener la siguiente
significacion:

El negro representa una tonalidad elegante en la moda. Frecuentemente, lo negro
se relaciona con el poder. Dota a los objetos 0 a las personas de un aspecto
aristocratico.

El gris sugiere inteligencia. Se le relaciona con el pasado, transmite desanimo,
aburrimiento, indeterminacion.

El blanco se relaciona con la pureza y virginidad. Es simbolo de paz y de
armonia.

El rojo representa la sangre y la vida. Es agresivo y excitante. Implica accion y
movimiento. Indicador de peligro.

E! naranja es rico y extrovertido. Es un color de alarma.

El amarillo es un color reflectante. Tiene una facilidad de percepcion, por eso es
uno de los colores mas usados para solicitar la atencion del observador. Es el color de
la opulencia.

El verde es juventud y fertilidad. Es el color de Ia naturaleza y la esperanza. Sin
embargo, puede significar decadencia.

El azul relacionado con el cielo y mar. El azul es bello y majestuoso aunque
pasivo.

El violeta se relaciona con el lujo y la ostentacion, con el prestigio y la elegancia.
Es un color ilustrativo con sentimientos intensos.
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Todos los elementos mencionados anteriormente se toman en cuenta al realizar
una imagen.

La publicidad ha explotado ¥ desarrollado las técnicas del color para atraer la
mirada del consumidor. Porque los colores ejercen una influencia directa sobre la
mirada de los observadores.

“ os colores fuertes y contrastados atraen a los nifios y a las personas de bajo
nivel cultural. Las tonalidades suaves Y arménicas se dejan para compradores
sofisticados. Los colores oscuros son preferidos por hombres y ancianos. Las mujeres
se decantan por los colores frios y el rojo azulado. El violeta y el purpura se dejan para
ambientes de lujo. La publicidad de alimentos se mueve en una gama que abarca rojos,
amarillos, naranjas y marrones”.®

Por lo tanto, el color es utilizado por los creadores de imagenes , con base en el
disefio de una estrategia minuciosa. El color provoca reacciones emocionales, como
elemento visual es aprovechado por la publicidad.

3 APARICI, Roberto.et. al.op. cit.vol.1.pag.111.
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2.1.7 El encuadre.

Todos los medios de comunicacion visual, seleccionan un espacio real o un
determinado fragmento de Ia realidad, esto es lo que se conoce como encuadre. El
encuadre delimita la representacion que se hace de la realidad, puesto que no es
posible captar totalmente la realidad mediante una imagen. De esta manera, para el
creador de imagenes, al hacer uso del encuadre, tiene que recurrir a su creatividad e
inventiva, en razon de que las delimitaciones del encuadre se lo estan exigiendo. Por lo
tanto, el encuadre es la delimitacion del espacio real, a traves del encuadre se
selecciona la porcion de la realidad que se ha determinado representar.

En encuadre esta conformado por diferentes elementos o componentes, los cuales
se combinan y se concretan en una imagen. Dichos componentes son los siguientes:

a) por el espacio que ocupa la imagen., el Tamafio y el Formato.

El tamafio y el formato son ademas factores externos al encuadre.

-Tamaio.

El tamafio esta determinado por el medio de comunicacion que se utilice, cada
medio posee una serie de tamafios preestablecidos; con base en ellos se elaboran las
imagenes.

Cuando se elabora una imagen, haciendo una representacion de la realidad, se
elige el marco, que es el lugar o espacio donde se ubicara la imagen. Dependiendo del
uso del tamafio que se hace de la imagen en un determinado medio, pasando de un
medio a otro, la misma imagen, sufre una modificacion, significa que se estan alterando
la o las sensaciones que produce el observar dicha imagen.

De esta manera, el tamafio cumple una funcién mediatizadora, mediando el
contenido de una imagen. Por ejemplo, una pelicula cinematografica, desde un principio,
es pensada para proyectarse en pantallas de gran tamafio, sin embargo, cuando esta
misma pelicula es proyectada en otro medio, como la television que tiene ofro tamano,
desmerece en gran manera las sensaciones muy fuertes que se reciben en una sala de

cine.
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-Formato.

Es otro componente del encuadre. “El formato de una imagen es la relacion
existente entre sus lados verticales y horizontales (...), el formato se establece por la
proporcion entre sus lados”.*

De igual manera, cada medio de comunicacion tiene su propio formato o formatos,
si es que dicho medio cuenta con un amplio repertorio de formatos. Sin embargo,
cuando un medio selecciona el formato que va a utilizar, la eleccion tiene indudables
consecuencias estéticas en el espectador. Por eso, el formato significa una eleccion
muy diferente a la del tamafio.

De manera similar, como sucede con el tamario, cuando se proyecta un formato
cinematografico en otro medio, no deja de suceder una adulteracion del formato original,
pues tiene que ser recortado, generando una verdadera manipulacion, tanto de la
composicion como del ritmo de la pelicula.

Por ejemplo, las peliculas cinematograficas antiguas y la pantalla de television
tienen un formato semejante de 1:1'33, por lo que al proyectarse no existe el mayor
problema. Pero, en el caso de las peliculas panoramicas que utilizan el formato de
1:1'66 y de los formatos scope que utilizan un formato de 1:2'55, no se adaptan al
formato de la television, sin embargo, al hacer una adaptacion de una pelicula
cinematografica de estas dimensiones (formato rectangular) para television (formato
cuadrado) tiene que recortarse el encuadre para evitar las franjas, por lo que la
superficie de la imagn disminuye sensiblemente.

i

1

7 APARICI, Roberto.et. al.op. cit.vol.1.pag.118.
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B) por la manera como la imagen representa el espacio real: Planos, Punto de
vista, la Optica, el Movimiento y la Continuidad; configuran la composicion interna del
encuadre.

-Planos.

De acuerdo con cada una de las posibilidades del encuadre, al seleccionar el
tamafio del objeto y el espacio de circunscripcion del margen que permite el marco, se
construye el plano, que esta en funcion de la figura humana.

Los planos tienen que planificarse para cada escena, siguiendo un registro de
planos. A esto se le llama planificacion. Puesto que los planos estan en funcion de la
figura humana, de acuerdo a una escala, tales planos son los siguientes:

--Gran Plano General. (G.P.G.). Representa el lugar o ambiente donde transcurre
la accion. En tanto que la figura humana sensiblemente se percibe o aparece perdida
dentro de todos los elementos del escenario.

--Plano General Largo. (P.G.L.) En este plano existe el predominio del escenario
sobre la figura del personaje.
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—Plano General. (P.G.). Por una parte describe el contexto donde se desarrolia la
accion, aunque las referencias al ambiente son menores. Por ofra parte, la figura del
personaje se encuadra de la cabeza a los pies.

--Plano Americano. (P.A.). Encuadra a la figura humana a la altura de las rodillas.
La figura humana empieza a adquirir una dimensién expresiva, cobrando un mayor
protagonismo.

—-Plano Medio. (P.M.). Recorta al personaje a la altura de la cintura,
aproximadamente. El personaje se observa con mayor claridad, cobrando mayor
importancia sus expresiones.

77



--Primer Plano. (P.P.). Corta al personaje por los hombros, seleccionando el
espacio de la cabeza a los hombros de la figura humana. Este plano permite observar
los rasgos expresivos y se conoce el estado psicolégico y emocional del personaje.

--Gran Primer Plano. (G.P.P.). Recorta al personaje por una zona del rostro,
desde la frente a la barbilla. La expresion de la boca y la mirada, dan a conocer la
expresion del rostro. En este plano se contiene la expresion.

\

0N ;N

—Plano Detalle. (P.D.). Presenta un fragmento de la figura humana, de un objeto,
animal o cosa, que, de otra manera, hubiese pasado desapercibida. Respecto a la figura
humana, el plano detalle puede presentar una mano, una oreja, los 0jos.

78



-Punto de vista.

Al punto de vista se le conoce también como Angulacion o Angulos de vision, que
es el punto de vista desde donde se observa la accion. Consiste en la posicion de la
camara, tomando siempre como referencia la altura del ojo humano, por eso se planifica
a partir de la figura humana, los puntos de vista son los siguientes:

--Angulo Medio. La realidad ocurre a la altura de Ios OJOS del personaje.

angulo transmite una sensacion de pequefiez.

—-Angulo Contrapicado. La accion es representada de abajo hacia arriba.
tipo de angulo transmite una sensacion de superioridad.




—-Angulo Nadir. Es el angulo contrapicado absoluto.

--Angulo Cenital. Es el angulo picado absoluto. Ofrece una vision perpendicular
de la realidad.

--Punto de vista aberrante. Se presentan imagenes en desequilibrio.
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--Punto de vista subjetivo. Ofrece el angulo de vision de un espectador invisible,
situado en el lugar de Ios ojos del sujeto.
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-La optica.

Cuando un sujeto es representado desde el angulo de visién de contrapicado o
desde dos planos generales del mismo sujeto, cada uno ofrece aspectos muy distintos y
diferencias radicales. Lo anterior obedece a la Optica que se empled. Porque los
objetivos o lentes, representan la realidad de diferentes maneras, modificando el
encuadre.

El objetivo o lente se define por dos caracteristicas: la distancia focal y la
luminosidad.

--La distancia focal es la distancia que existe desde el centro del objetivo de la
camara, hasta la distancia en donde se observan con claridad las imagenes en el piano.

§
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--La luminosidad se basa en la abertura del diatragma, el diafragma consiste en
un sistema de placas que se desplazan para permitir la entrada de la luz, dicho sistema
consiste en que, entre mas cerrado esté el diafragma, permitira el paso de menos luz y
viceversa.




—-El angulo de campo de un objetivo consiste en la propia division de los
objetivos, que se dividen en:
-—-Objetivo normal.




Cada objetivo tiene un particular angulo de campo o de vision. Este angulo se
obtiene, desde el objetivo, hasta donde se observa con claridad la imagen, en funcién
del formato y tamaiio de la imagen.

A diferencia de los objetivos anteriores, existe otro tipo de objetivo, al que se le
conoce como zoom. El zoom incorpora, en si mismo, los tres objetivos anteriores,
permite diferentes posiciones angulares, pasando de una Optica a ofra, sin que se
modifique el plano.

El enfoque es una operacién en la que el objetivo o lente se desplaza hacia
delante o hacia atras, hasta encontrar una posicion a una distancia intermedia, en la que
se alcanza nitidez en la imagen.

La profundidad de campo, estad determinada por la distancia donde se situa el
sujeto. Cuando la imagen del sujeto, poco a poco, va alcanzando una clara definicion,
hasta cuando la definicidn d! sujeto llega a perderse, entonces, es el momento en que la
profundidad de campo se alcanza, al equilibrar ambos enfoques.

Se logra una mayor profundidad de campo si el sujeto se sitia a cierta distancia,
contrario a que se situa cerca de la camara.

También, la profundidad de campo se obtiene: segun el tipo de objetivo que se
utilice y segun la abertura del diafragma. En el primer caso, el objetivo angular tiene una
mayor profundidad, en el segundo, entre mas cerrado esté el diafragma, mayor sera la
profundidad de campo. Para conseguir la maxima profundidad de campo, el objetivo se
coloca en la llamada distancia hiperfocal hacia el infinito.




Una gran abertura de diafragma implica menor profundidad de campo.
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-Movimientos.

Los movimientos se consiguen al desplazar la camara; tales desplazamientos
repercuten en el encuadre, dandole vida. Tres son los movimientos de camara: la
Panoramica, el Travelling y la Grua.

La panoramica es un movimiento de rotacién, la camara gira sobre su propio eje,
vertical u horizontal y oblicuo. A su vez, existen panoramicas que son descriptivas, de
acompanamiento y de relacion.

La panoramica descriptiva consiste en abarcar totalmente un escenario, mediante
un desplazamiento.

La panoramica de acompaiamiento consiste en la justificacion del movimiento de
algun personaje, al que se va sigaiendo.
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La panoramica de relacidon consiste en relacionar secuencias visuales de interés.
El movimiento de las camaras exige un sentido de direccion, que puede ser de izquierda
a derecha, ademas, una velocidad constante, que se adecue a la velocidad del ojo.
Evitando los movimientos rapidos e inesperados, mas bien, movimientos suaves.

Otro movimiento de camara se obtiene por medio del travelling, que se desplaza
hacia delante o hacia atras, permitiendo la ejecucién de la panoramica. El travelling
puede hacer movimientos de panoramica descriptiva, panoramica de acompafiamiento y
panoramica de relacion. No se le debe confundir al travelling con el zoom, pues cada
uno tiene sus propias caracteristicas. Mientras el travelling se desplaza moviéndose, el
zoom varia la distancia focal, desplazando los lentes tnicamente. “El zoom manipula Ia
perspectiva. El travelling respeta el espacio real”.3

l YZO0OM”
') =

* APARICI, Roberto.et. al.op. cit.vol.1.pag.135.
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La graa es otro instrumento que permite movimientos de camara mas complejos
que los anteriores, ademas, integra en si mismo los movimientos de panoramica y del
travelling.
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-Continuidad.
La secuencia de los planos, de un plano a otro, es la continuidad. De acuerdo a la

ordenacion de un plano a otro plano, se consigue una continuidad narrativa.

Se da un salto proporcional, de acuerdo a la planificacion, cuando se pasa de un
gran plano general, y asi sucesivamente. No existe continuidad si de un plano general
se brinca a un plano detalle, si eso ocurriese no existe una relacion de continuidad entre
Si.

La continuidad oOptica. Para conservar la continuidad optica siempre se ha de
utilizar el objetivo apropiado para cada plano. También, se conserva la continuidad
optica en la decoracion y el vestuario, se pierde la continuidad al dejar pasar detalles
que parecen ser insignificantes, pero se presentaron y fueron captados por el

espectador.
S

'."Jl

"; 4

B El eje de la accion:
Supongamos una conversacién entre el
personaje 1 y el personaje 2 frente a
frente. El eje de la accion es A-A' si
montamos el plano obtenido desde la
posicion P, con el piano obtenido desde
P2, ambos planos iigaran, puesto que
los dos personajes apareceran miran-
dossa respectivamente.

Por el ‘contrario, el plano P, montado
junto al plano S, no concuerda, puesto
que los dos personajes miran en la mis-
ma direccién.

Como norma general diremos que cual-
quier planb obtenido desde un lado del
eje se puede montar correctamente con
otro grabado desde ese mismo lado (P,
con P;), pero’nunca con un plano pro-
cedente del otro lado del eie A-A".
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2.1.8 Organizacion del encuadre.

Al describir los elementos y componentes primarios de fa imagen -puntos, lineas y
formas- ya se sefialaron algunas estrategias de organizacion dentro del encuadre. La
adicion de la luz, los planos, los angulos y movimientos, todo esto incrementa la
necesidad de una organizacion. Todos estos factores precisan de un orden, una
configuracion especial que les dé sentido. La operacion de organizar los elementos de
una imagen se denomina composicion. Componer es agrupar, ordenar todos los valores
visuales que se han descrito aisladamente para obtener imagenes con sentido, segun
una idea guia, segun un estilo, para alcanzar un efecto estético, informativo o narrativi
determinado.

Cada imagen tiene sus necesidades concretas, por lo que no es posible apegarse
estrictamente a las reglas generalmente aceptadas, pero tampoco se descartan.

-Principios de composicién.

Siguiendo el criterio funcional, el principio compositivo mas importante es el de la
claridad. Como en todos los pasos en la realizacion de una imagen, cuando se
compone, habra que tener presente la finalidad de la misma. Si el objetivo es producir
imagenes educativas, el esfuerzo de composicion estara dirigido hacia la concrecion
maxima de los elementos que atraeran y fijaran la atencion.

Los elementos visuales no deben estorbar. No es correcto en términos de
composicion la ambigiiedad de las formas. Todo aquello que aparece en el encuadre
debe estar nitidamente dispuesto.

La claridad en la disposicion de los elementos visuales no tiene porque
empobrecer el significado de una imagen. Lo dificil es narrar con sencillez, con
austeridad en el tratamiento, sin adornos que entorpezcan el sentido de los encuadres.

El principio de la claridad tiende a soslayar en lo posible la distribucion de los
contenidos visuales, su disposicion confusa e ininteligible, esto no significa que se deba
caer en la monotonia.

La variedad tiene que ver con el grado de atraccion de una imagen. Con una
ordenacion que impulse el interés por la misma. Este interés surge casi siempre a través
del contraste, uno de los instrumentos mas Utiles en la composicion.

El contraste es un expresivo reforzador del significado. El contraste es estimulante.
Atrae la atencién. Sugiere una inestabilidad inquietante, provocadora. El contraste
amortigua la posible ambigiiedad de una composicion. Se interesa en resaltar a un
personaje que es gordo, para eso lo coloca junto a uno extremadamente delgado. Los
términos opuestos se afianzan en sus valores cuando se enfrentan entre si.
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Puede haber también contraste de formas -redondeadas frente a picudas, de
lineas horizontales rotas por verticales y oblicuas-, de movimiento frente a quietud o de
tamafios de las figuras dentro del encuadre.

Frente a la estrategia compositiva del constraste se sittia la de armonia, entendida
como la vinculacién de las diversas partes del encuadre por su semejanza entre si. La
composicién armonica es una composicién del encuadre en la que los elementos se
modulan en variaciones poco ostensibles. La armonia puede venir dada por la
agrupacion de lineas y formas parecidas, por una gradaciéon luminica suave, por la
eleccion de colores cercanos en el circulo cromatico. La armonia interna de una
composicion se realiza, en suma, de una cierta concepcion del equilibrio.

El equilibrio tiene una aplicacién en la organizacion del encuadre. El equilibrio es
una opcién fundamentada en la necesidad de la percepcion humana de estabilidad. No
es facil definir el equilibrio de una imagen. Cuando los elementos que forman parte de la
misma son escasos y de contornos simples, es posible una cierta objetivacion. El
equilibrio es una sensacién subjetiva, la impresion de que una imagen esta organizada
adecuadamente. Por eso no hay formulas unicas y son muchos los disefios que se

Dentro de esta multiplicidad de posibilidades, se suelen distinguir dos grandes
corrientes: el equilibrio estatico y el dinamico.

La composicién estatica busca la continuo. Las imagenes cuya organizacion
tiende a lo estatico huyen de todo lo que suponga inestabilidad, movimiento,
transformacion.

Se juega entonces con otros factores: la uniformidad, la armonia monocorde, la
ausencia de tensiones. La simetria es quiza la principal caracteristica del equilibrio
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estatico. Con la simetria se igualan los valores visuales del encuadre por simple
repeticion. La simetria dota a la imagen de una inevitable pesadez.

El ojo necesita estabilidad pero esta no se refiere forzosamente a la disposicion
monotona y simétrica de los contenidos de una imagen.

La composiciéon dinamica ofrece alternativas distintas: el ritmo libre, las
asimetria, el conflicto, se trata de elaborar el encuadre con las herramientas de la
variedad y el contraste. No se debe confundir, sin embargo, dinamismo con confusion,
se precisa de nuevo insisitir en el principio de la claridad. En este tipo de composicion
se prefiere incluir motivos de intensa dinamicidad pero sometidos a una disciplina, una
jerarquizacion dentro del encuadre.

Se menciono al ritmo como uno de los rasgos de este estilo de organizacion. La
sensacion dinamica que una imagen proporciona se ve, en efecto, reforzada
enormemente por el ritmo disefiado den encuadre.

El ritmo no afecta obligatoriamente al movimiento fisico sino que surge de ciertas
formas de organizacion. El ritmo se crea por la especial ordenacion de los diversos
valores visuales, por su repeticion seguin una cierta cadencia.

La ultima faceta apuntada, la de sugerir un ritmo que no depende solo de la
composicion interna de una imagen sino de su relacion con ofras es un recurso que
emplea a menudo la publicidad.

El ritmo visual tiene indudablemente una gran fuerza, una fuerza a veces
demasiado ostensible. Por eso mismo, se tiene que emplear una moderacion. Una
composicion ritmica es una buena estrategia de disefio si no llega a enmascarar el
verdadero sentido de una imagen.

Por otra parte, con el ritmo se corre un riesgo evidente, el de la monotonia. El ritmo
para que sea atractivo, no debe ser demasiado elemental. De lo contrario se estaria de
nuevo en un terreno del equilibrio estatico.

Se opte por un estilo de composicion dinamico o estatico, el principio de la claridad
impone en una imagen la necesidad de situar con todo rigor su centro de interés y, en
consecuencia, la linea o recorrido que el ojo debe seguir para leer dicha imagen.

La composicion debe estar al servicio del centro de interés. La composicion debe
suscitar en el espectador la urgencia de encontrar el centro de interés El centro de
interés debe ser el elemento dominante que dé sentido a una imagen. Algunos le llaman
nlcleo semantico. Se trata de aquella zona de la imagen donde contiene lo que ésta
significa en esencia. Para detectarlo se pueden practicar sobre la imagen diversas
ocultaciones parciales.

Asi se comprueba cuando la imagen adquiere pleno sentido. El centro de interés
no tiene porqué ser unico. Pueden coexistir dos o méas nucieos semanticos de igual o
diversa importancia. Cuantos mas puntos de interés contenga una imagen, mayor
cuidado se tendra en su disposicion del encuadre, a fin de evitar la confusion. En este
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caso en cuando cobra su debida importancia la calculada sugerencia de un recorrido
visual.

Si, la composicion tiene un peso tan trascendental en el proceso de realizacion de
una imagen es precisamente por lo que tiene de guia, de organizacion de factores que
han de ser percibidos en un orden determinado, segun unas directrices marcadas de
antemano. Un recorrido visual oscuro y laberintico, dificil de seguir, sélo sera valido si
esa -la ambigiiedad- es la principal razén de ser de una imagen. En caso contrario, se
hace preciso marcar al 0jo un camino para que no pierda informacién. Se trata entonces
de disefar las llamadas lineas de indicatividad, lineas que trazan un sendero que
conduce a la mirada por los centros de interés de la imagen.

Cuando se planea el recorrido visual dentro de un encuadre hay que tener en
cuenta la forma de leer los textos: de izquierda a derecha y de arriba a abajo. Se esta
condicionado por estos habitos, pero en la confeccion de una imagen entran en juego
aspectos que por si solos son capaces de crear recorridos alternativos, aspectos que ya
se han descrito como: los puntos, las lineas, las formas o las masas de luz y color. Hay
incluso un tipo de direccionalidad especifico que es de las miradas de los sujetos,
verdadera pieza maestra en la composicion en medios como el cine y el video.

Al margen de servir de guia a la observacion, la linea de indicatividad sugiere por
si misma diversas sensaciones afadidas a Ia lectura de una imagen. No es los mismo,
por ejemplo, recorrer un encuadre en linea recta o en linea curva. Un recorrido en lineas
curvas sugiere calma, belleza, voluptuosidad.

Las lineas quebradas dan sensacion de vitalidad e incluso violencia.




L.a direccion vertical es mas intensa e impactante que la horizontal.

Horizontalmente, el ojo se deja conducir mejor de izquierda a derecha que de
derecha a izquierda.

Una direccion ascendente es mas fuerte que una descendente.

En diagonal, |a linea de recorrido siempre se hace mas dinamica.
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-Composicion practica.

Cuando se organiza un encuadre se debe definir con precision el centro de interés,
lo que realmente resulta pertinente. Es necesario hacerse preguntas como cual es el
tema o asunto principal. En funcién de ello se evaluara si el plano seleccionado es
idoneo, si sera demasiado cercano o lejano para ensefiar el nicleo semantico
propuesto, si se encuentra situado en uno de los puntos fuertes del encuadre, si no
habra elementos superfluos que distraigan la atencién.

El resalte del centro de interés tiene que ver con el llamado peso de la
composicion. Este peso aparente depende de diversos aspectos. Uno de los mas
importantes es la propia colocacion dl centro de interés dentro del area del encuadre. Un
elemento dispuesto en el centro del encuadre tiene menos peso que en las zonas
alejadas de este lugar.

La zona izquierda del encuadre tiene més estabilidad, da la sensacién de espacio
abierto. La zona derecha, por el contrario, da una sensacion de aglomeracion.

Por eso cuanto mas grande sea el peso de la dlmenS|on visual, mayor importancia
tendra en la composicion. :

La zona negra constituye la «zona de maximo
interés» del encuadre, es decir, aquella que el espec-
tador ve en primer lugar. Las zonas punteadas son las
que le siguen en interés. Finalmente las cuatro esquinas
‘A, B, C y D son las zonas mas débiles. El espectador
tardara mas tiempo en fijar su atencién en estas ultimas.

Se puede resaltar el centro de interés también por la luz y el color. Por la luz,
porque una gradacion tonal de modo que la vista vaya conducida de zonas oscuras a
las mas claras, de esta manera se destaca el niicleo semantico.

Cuando existen varios centros de mteres las dlsposmlones mas atractivas son
aquellas que trazan una diagonal en el encuadre, porque las lineas oblicuas imprimen
variedad y movimiento a las imagenes.
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-Composicion en movimiento.

En las imagenes en movimiento, el centro de interés puede venir reforzado
justamente por el movimiento del sujeto.

El movimiento de un sujeto tendra, por otra parte, mas peso si se acerca que si se
aleja.

Por eso siempre es preferible atraer la mirada del espectador con elementos
dinamicos.

Hay ocasiones en las que se agolpan tal cantidad de impactos visuales en un
mismo plano que se pierde de vista el centro de interés. Para evitar esto, es conveniente
separar a los sujetos del centro de interés para poder distraer al observador, de esta
manera se modifica el centro de interés. También por medio de la alteracion de la
profundidad de campo, solamente se enfoca aquello que interese, para que sélo tenga
definicion el término donde se encuentra el nicleo semantico.

El rostro adopta frente a la camara una serie de posiciones que, genéricamente, se
clasifican en cuatro basicas, para encuadrar correctamente el rostro de los sujetos: de
frente, en tres cuartos, de perfil y de espaldas.

La posicién frontal donde se marca con precision la mirada del sujeto a uno u
otro lado de la camara.

En tres cuartos, es la mas clasica. Se aprecian mejor los rasgos de la cara y se
hace mas perceptible la direccion de la mirada.

El perfil se utiliza para registrar de forma embellecedora el rostro del sujeto, a
pesar de ser una posicion muy delicada. Esta posicion se reservara en todo caso para
planos que abarquen a dos personajes.

De espaldas. Se emplea para acompafiar a un personaje en travelling, para
seguirlo contemplando hacia donde se dirige. El plano de espaldas de un personaje que
llora puede causar mas impresion que la imagen nitida de sus sollozos.

La toma de tres cuartos de espaldas, sirve de referencia para guiar al espectador
al otro lado del encuadre. Donde se encontrara a otro personaje, aquel con el que
dialoga el primero.

El contraplano. La camara cambia el emplazamiento para que las posiciones de
los personajes con respecto a la misma se inviertan.

En realidad la composicion de imagenes en movimiento supone una constante
labor de reencuadre. Puesto que los sujetos estan en constante movimiento. Esto obliga
a modificar el encuadre con movimientos de camara a menudo imperceptibles,
correcciones que tienen por fin el equilibrio y la claridad permanentes de la composicion.

Los centros de interés se desplazan de un lado a otro del encuadre.

Aunque estas son normalmente las normas a seguir, en ocasiones es conveniente
dar la espalda a los canones tradicionales de la belleza y buscar lo natural, lo cotidiano,
los encuadres que rehuyan Ia artificiosidad.
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2.1.9 Eltiempo

Las imagenes son capaces de restituir el tiempo, la duracion cierta de los sucesos.
Al rodar un plano, el creador de imagenes, tiene que elegir, qué es lo que va a mostrar y
por cuanto tiempo va a durar, es decir, una eleccion entre espacio y tiempo.

Existe una correspondencia directa entre el tamafio de un plano cinematogréfico y
el tiempo de duracion del plano. Por lo general, cuanto mayor sea el tamarfio del plano
mas tiempo habra que permenecer en la pantalla.

En imagenes seriadas como las del comic, la fotonovela, las diaporamas, el cine o
el video, la integracion entre el tiempo y el espacio es una operacion que toma forma
ultima a través del montaje. El montaje comienza cuando se escribe el guion, de
acuerdo a un determinado orden de secuencias. Prosigue después con la realizacion,
cuando se graban o imprimen imagenes en las que se adoptan decisiones
determinantes sobre €l espacio representado y la duracion de la accién. Termina con el
trabajo de montaje, cuando las imagenes se ordenan con su ritmo definitivo.

El lenguaje de la imagen ha elaborado, para sugerir el tiempo de la realidad,
diferentes procedimientos que modifican el tiempo real: lo alargan, lo condensan, lo
modifican, lo trastocan secuencialmente. Todos estos son procesos, que afectan de
forma definitiva, la realizacion y posterior lectura de las imagenes.

-El tiempo en las imagenes fijas. Es un error afirmar que el tiempo es un
fenémeno propio y exclusivo de las imagenes en movimiento, porque s6lo estas tienen
una duracion. Sin embargo, los dibujos y Ias fotografias inanimadas se relacionan con la
representacion del tiempo real, en primer lugar, porque realizan la fijacion de un
momento. Cuando se aprieta el disparador de una camara, se congela ell tiempo en una
instantanea. Este tiempo no es unico, no es un segundo unicamente, porque en las
camaras es posible regular la velocidad de obturacion, es decir, la velocidad con que
una cortinilla se descorre para dejar pasar la luz que impresionara la pelicula.

La velocidad de obturacion es amplia, puede ir desde un segundo a 1/2000 de
segundo. Las altas velocidades sirven para registrar sujetos que se mueven muy rapido:
el vuelo de un pajaro, la carrera de un caballo, un carro a alta velocidad. En cambio, las
bajas velocidades se emplean cuando existe muy poca luz y es preciso efectuar largas
exposiciones para lograr una impresion en el negativo. Una velocidad lenta suguire
movimiento. Cuando a un individuo que se mueve se le dispara durante dos o tres
segundos, este ira dejando sus huella a lo largo del encuadre.

Para sugerir el movimiento sélo serd posible en el transcurso del tiempo. Los
procedimientos temporales son explotados al maximo por los lenguajes del comic.
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Cuando el comic hace uso de las lineas cinéticas, los pequefios trazos que son la huella
de lo que pasa, de lo que no esta quieto, de Io que dura. En ocasiones el tiempo sera
escamoteado por el dibujante para salvar aparentes contradicciones, sin embargo, el
tiempo sera indudablemente sugerido. En una vifieta se pueden representar diferentes
tiempos, lo unico que se necesita es sencillamente dibujar dos veces o mas, el rostro de
un personaje conservando el resto de su cuerpo.
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Cuando una imagen fija aislada realiza un representacion del tiempo, y cuando
éstas misma entran en una relacién secuencial con otras, la recreacion temporal se
enriguece enormemente. Las imagenes fijas seriadas propias del comic, la fotonovela y
los montajes audiovisuales de diapositivas, tiene en el manejo del tiempo uno de sus
fundamentos narrativos. Mediante el montaje, que consiste en la seleccion de los
espacios Yy tiempos signifcativos para construir una historia con un ritmo adecuado, se
logra que los relatos graficos recojan momentos sueltos y restauren su continuidad.
Para la asimilacién de un comic se requiere que exista una relacion sucesiva de unos
cuadros con otros, hasta completar el hilo de la historia, una historia en la que se
representa un tiempo completo.




El medio cinematografico guarda similitudes evidentes con el montaje de planos y
el montaje de vifietas sucesivas. La historieta utiliza algunos procedimientos temporales
propios del cine adpatandolos a us posibilidades graficas, como el encadenado o
fundido en negro. Las estructuras narrativas de una pellcula y de un comlc son a
menudo similares. I R '

-Tiempo filmico.

Se dice que quien encuentra el sentldo del tiempo encuentra eI sentldo del cine.
Para algunos cineastas, el sentido del tiempo idoneo es el que respeta la duracion de la
realidad. Esta concepcion no permite ningun corte dentro de una escena, es un piano
secuencia. El plano secuencia consiste en la unidad temporal del filme. Para evitar el
efecto de extrafieza en el espectador, la duracion de la pelicula se corresponde con el
tiempo transcurrido en el relato, es decir, que no se dé un corte entre escena y escena,
mas bien, de acuerdo a los planos apreciar la continuidad, valiéndose de algun trucaje,
puesto que la cinta se acaba y no hay mas remedio que cortar la toma.

El tiempo cinematografico también puede alargar o acortar el tiempo de la
realidad. Para estirar la duracién de lo real, se utiiza un proceso que es de la
ralentizacion. E| proceso de ralentizacion se logra rodando a una velocidad de camara
mayor que la usual: setenta y dos fotgramas por segundo. Consiguiendo en la
reproduccion una velocidad tres veces mas lentas que en la realidad. La ralentizacion se
asocia con valores poéticos. Como cuando dos amantes corren a abrazarse. En otro
contexto, la ralentizacion se utiliza con fines didacticos. Se trata de guiar la observacion
sobre un acontecimiento, que a su velocidad normal, no se podria asimilar, por ejemplo,
el trote de un caballo, la colision de un vehiculo, el recorrido de una bala.

El alargamiento del tiempo es dado por el congelado, es decir, la detencién del
tiempo real. Esta es ofra forma eficaz para centrar la atencion del espectador en algin
detalle de la accion o de la expresion de los personajes que de otro modo apenas seria
advertido. Otra forma de alargar el tiempo real se produce mediante una reiteracion del
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montaje. Un ejemplo de congelado: “En la pelicula ‘Cuando pasan las ciguefias’ un
soldado recibe un disparo mortal. La verosimilitud hubiese impuesto su caida inmediata
al suelo para alli agonizar. Sin embargo, la muerte se estira con fines dramaticos. El
soldado da vuelta sobre si mismo. Contemplamos un plano subjetivo de su mirada. Los
arboles giran alrededor. En sobreimpresion se inserta una larga serie de imagenes,
escenas ya pasadas del relato, un torbellino de impresiones que se agolpan, en la
mente del soldado hasta que, por fin, cae y muere”.3

Por otra parte, existe otro sentido del tiempo cinematografico que se llama
aceleracion, proceso inverso a la ralentizacién, que es una forma de condensar la
duracién de lo real. Para conseguir la aceleracion es mediante un registro de camara
por debajo de la velocidad normal: por ejemplo, a ocho fotogramas por segundo.

La aceleracién es un eficaz recurso comico. Sin embargo, algunos cineastas se
han servido de la aceleracion como un recurso dramatico.

La baja velocidad de camara tiene también una dimension cientifica. Aquellos
sucesos que son demasiado premiosos en su desarrollo se pueden sintetizar en pocos
segundos con una filmacién fragmentada. El crecimiento de una planta, por ejemplo, se
puede recoger rodando dia a dia unos cuantos fotogramas a la misma hora, con la
misma luz y el mismo emplazamiento. En la pantalla, la flor se abrira en unos instantes.

La aceleracion es un ejemplo de condensacion del tiempo real. En el cine, se
presenta un acortamiento del tiempo, al cual se debe al montaje eliptico. La elipsis es
un mecanismo narrativo en el que solo se presentan los momentos significativos de un
relato. Entre secuencias distintas, la elipsis ahorra tanto tiempo como se desee. Existen
peliculas que en solo una hora y medio o dos horas, cuentan historias que han
transcurrido en un dia, una semana, meses 0 una vida entera, todo ello gracias a la
elipsis.

Para realizar en la practica la elipsis entre diferentes escenas existen recursos con
valores expresivos diversos. Por ejemplo el corte, el corte es la transicion eliptica mas
sencilla. El corte imprime un caracter dindmico en la asociacion de dos situaciones. Su
fuerza radica en la instantaneidad. Sin embrago, la transicion eliptica por corte ha de ser
dosificada, porque las imagenes pierden verosimilitud y se pierde la credibilidad en el
relato.

Ty

N

* APARICI, Roberto.et.al.op.cit.vol.1.pag.172.

100



Con el encadenado, la transicion eliptica entre dos escenas es mucho mas dulce.
El encadenado consiste en el desvanecimiento de la primera imagen mientras la
segunda va desapareciendo. Al desvanecerse una imagen y al aparecer la segunda, en
el encadenado hay una fase intermedia en el que ambas imagenes tienen el mismo
valor. Posteriormente, la primera imagen desaparece para quedar solo la segunda
escena. La velocidad del encadenado es variable, algunos son tan rapidos que pasan
inadvertidos. Tal es el caso de la publicidad, que prefiere encadenados de cuatro a
cinco fotogramas antes que un corte.

Cuando el encadenado tiene una duracion de algunos segundos, la funcion
eliptica e predominante, puesto que la duracion es larga, las imagenes mezcladas
obedecen a un fin diverso. A este procedimiento se le llama sobreimpresion. La
sobreimpresion permite mezclar imagenes que se desarrollan en espacios o tiempos
diferentes para crear una nueva realidad. Ofrece una sensacion de temporalidad. El
tiempo creado por la sobreimpresion tiene un caracter de suefio, irrealidad, imaginacion
0 lirismo.

Otro elemento de transicion es el fundido en negro. Consiste en el
oscurecimiento gradual de la primera escena hasta dejar la pantalla totalmente negra. Al
entrar la segunda escena, abre de negro de forma gradual, hasta conseguir un nivel de
tonos correcto. El fundido de negro da una sensacion de salto temporal.

/.
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La funcion de las cortinillas es dar paso a una nueva imagen a través de un
determinada figura geométrica. Las cortinillas son variables de forma: horizontal,
vertical, oblicua, de estrella, de iris. El iris es una de las cortinillas clasicas, algunas
peliculas del cine mudo cerraban una escena en iris. Actualmente las cortinillas no
suelen ir a negro. Durante el recorrido de la figura geométrica por el encuadre, se
desvanece simultaneamente la imagen anterior.

7 G405
o
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Otros medios de importancia menor en las transiciones es el desenfoque, el
desvanecimiento ondulante y el barrido.

El primero de ellos consiste en desenfocar una imagen y encadenarla con otra
igualmente desenfocada que poco a poco recupera la nitidez.

El desvanecimiento ondulante es una distorsion de la imagen en forma de
aguas, como si se arrojara una piedra a una superficie liquida. Cuando la imagen es
indistinguible se encadena a otra con el mismo aspecto que, gradualmente, se va
aquietando hasta hacerse perfectamente visible.

El barrido es un procedimiento que se realiza durante el mismo rodaje. Cuando la
escena acaba, la cara de desplaza con una panoramica tan veloz que sélo se aprecian
manchas fugases en la pantalla. La segunda escena comienza con otro barrido que se
detiene ante la accién. Ambos barridos, el de la salida y el de la antrada, se ampalman
en la mesa de montaje para crear una sensacion de continuidad.
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En los primeros tiempos del cine, uno de los efectos que mas asombraban a los
espectadores era la marcha atras. Los peatones caminaban al revés. Los escombros de
un edificio recien derribado adquirian vida para reconstruir las formas originales en
escasos segundos...

Ademas, la marcha atras se emplea para resolver escenas de riesgo. “El cine es
capaz de imprimir al tiempo un nuevo orden no sélo con un truco de camara, como es la
marcha atras, sino por el montaje, por la ordenacion de los planos. Se trata de crear una
estructura temporal distinta, de romper el hielo contemporaneo del relato para intercalar
una accion ya ocurrida del pasado, o por ocurrir, del futuro. Esos recuerdos insertos en
la historia reciben el nombre de flash-backs. Los adelantos de lo que acontecera en el
futuro se Ilaman flash-forwards”.40

El flash-back tiene una duracion muy breve. Sélo se recuperan imagenes de un
tiempo pretérito. Su uso es fuertemente expresivo. En ocasiones afiade informacion que
hasta ese momento no poseia el espectador. Siempre se procura que el flash-back se
distinga con claridad del resto de las imagenes. De no ser asi, solo afiadiria confusion
dentro de la historia. En ocasiones el flash-back se rueda en blanco y negro cuando el
resto del filme es en color. El flash-back también es anunciado verbalmente por el
mismo personaje. De hecho, hay peliculas que son en si mismas largos flash-backs.

Por otra parte, los adelantos de lo que acontecera en la historia futura se llama
flash-forwards.

*APARICI, Roberto.et. al.op. cit.vol.1.pag.176.
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2.2.1 Eltexto.

El texto es otro componente del lenguaje de la imagen. De acuerdo al uso que se
haga del texto, se puede alterar o afectar la lectura de la imagen. El texto acompania a
todo tipo de imagenes: se presenta en un articulo, al pie de la foto de un periddico,
como dialogo en una pelicula, como reclamo en un anuncio, como leyenda o globo en
una historieta.

El texto que se coloca al pie de la fotografia, “se utiliza con el fin de circunscribir
todos los signifcados posibles a las intensiones del autor, siempre y cuando el texto no
sufra ninguna modificacion” 41

L T T
LT
LEELL T LT T T P TPT e, e unu:lllrl

Algunos programas de television podrian
llevar a la delincuencia

“ APARICI, Roberto.et. al.op.cit.vol.1.pag.192.
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Una imagen es interpretada desde diferentes puntos de vista por cada individuo;
esta interpretacion es dirigida por la propia experiencia del individuo, o por su propio
esquema perceptual.

Esto sucede cuando se presenta una imagen abierta, que no es guiada por un
texto. Por el contrario, cuando una imagen es acompafiada por un texto, y dicho texto ha
sido pensado previamente, para darle conguencia a la imagen, entonces la imagen
puede descodificarse de la manera correcta. En ese caso, el texto aproxima al
espectador al particulas punto de vista del fotdgrafo.

Es de saberse, que la presentacion de una imagen fotografica, acompariada de un
texto, sirve para guiar la lectura e interpretacion de la misma; no obstante, todo ello
obedece a ciertos intereses comunicativos de fos medios de comunicacién, puesto que
cada medio tiene sus propias normas para utilizar una imagen.

Por esa razon, una sola imagen, es vista desde diferentes perspectivas por cada
medio de comunicacion, todo depende de los criterios y normas establecidas para le
lectura de una imagen, asi, cada medio presenta un texto, que expone la manera como
entiende la informacion.

NOVEDADES

e, F i
S TN _ _ Fow: AP BORIS YELTSIN, Presidente de Rusia, asiste a una
Boris Yeltsin en Su primera aparicién publica deposit6 una ofrenda ceremonia en la tumba del Soldado Desconocido,
floral en la umba del Soldado Desconocido, en Moscti, donde afirmé frente el Kremlin, ayer, en Mosct, donde se declaré
que estd plenamente recuperado en su estado de salud. ‘‘plenamente recuperado” de sus enfermedades y

presto para enfrentarse a sus rivales en el Parla-
mento. (AP) (Inf. en la Pag. 3)
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LA JORNADA __

DEFENSORES DE LA PATRIA Y EL TURISMO
i . T gr‘f?'

fI‘II '

Desfile en Mosc(: con las comunistas banderas rojas en la mano y de fondo un cartel con la imagen del presidente cubano, Fidel Castro,
Qmmmﬁendo la visita a un casino en la isla, la cual depende en gran medida de este rubro para la obtencion de divisas; a la derecha, Bo-
ris Yeltsin en la Tumba del Soldado Desconocido, en su reaparicion publica durante el dia de las fuerzas amadas B Fotos: Ap

M El presidente ruso acusa a la Duma de “jugar politicamente” con su salud

UNO MAS UNO

. R

En su primera salida desde
que se enfennd de
neumonla a principios de
enero, Yeltsin acudié ayer
a depositar una corona de
flores en la Tumba del
Soldado Desconocido, en

&l Kremlin, con motivo del
Dfa de los Defensores de
la Patria. Mientras tanto,
miles de comunistas rusos
aprovecharon la ocasion
para manifestarse en 6l
centro de Moscu, contra
Ia politica del mandatario.
{Fotos: Reuter)




El texto en la prensa tiene otro uso; la imagen como el texto se presentan como
acontecimiento y como comentario, que son dos formas de tratar la informacion, con
base en esto se desarrollan las siguientes combinaciones:

Primeramente, cuando la informacion se presenta como acontecimiento en la
imagen y como acontecimiento en el texto. La informacion ofrece datos objetivos,
porque son evidentes en la |nformaC|on Esta convmacnon adquiere una dlmensmn
valorativa en si misma. - g >

El titular de la SEP, Miguel Limén Rojas, y el presidente Emesto Zedillo, durante el acta en
el Museo Nacional de Antropologia B Foto: Presidencia

Una segunda forma de presentar la informacion es relacionar un acontecimiento
en la imagen, mas un comentario en el texto. Aqui, la imagen que es representada, no
corresponde al texto que la acompafa. El comentario puede consistir en criticas,
valoraciones, interpretacion de los hechos u ofrecer datos complementarios. En este
caso, no se podria deducir lo que la imagen esta ofreciendo, a menos que el texto
ofrezca un significado.

“Hemos creado un gigantesco k%
castillo de naipes financiero, y ya ==
se nos ha advertido bastante de .=
su poca estabilidad.”

Félix Rohatyn, banquero de inversiones
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Una tercera combinacion es el comentario en la imagen, mas un acontecimiento
en el texto. Donde el texto argumenta un significado muy diferente al que presenta la
imagen.

El consume de petréleo en América subird de-26 a 35 millones
de barriles diarios. Esta demanda serd liderada por Estados
Unidos, Canadd, México y Brasil.

La cuarta combinacion, consiste en un comentario en la imagen mas un
comentario en el texto. Donde el texto argumenta un significado muy diferente al que
presenta la imagen.

La meta es l/mplar e/ medio ambiente capitalino para que la cwdad luzca sus bellezas naturales y
artisticas. (Fotos de Francisco Martinez)
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Aunque una imagen sea muy concreta, esto no garantiza una sola linea de
interpretacion. Cada imagen sera interpretada desde el contexto sociocultural del
individuo. Debido a ello, las imagenes necesitan el acompafiamiento de un texto, para
conocer el puntode vista del autor de la imagen.

El texto cumple las siguientes funciones: de anclaje y de relevo.

El anclaje consiste en la seleccion de los significados que se pretende comunicar.
Los significados son previamente dirigidos o guiaados por el autor de la imagen y del
texto correspondiente. En buena medida obliga al receptor a tomar en cuenta ciertos
signos elegidos con antelacion y a evitar otros. El texto puede ir implicito en la misma
imagen, dirigiendo los signos con la jerga que se utiliza en la vida cotidiana, con el fin de
implicar comunicativamente a un sujeto.

Tanto el tamafio como el color, la forma de acomodar la imagen y el lenguaje que
se utilice, son elementos que determinan la relacion con el receptor.

.

Y

ra principalmente en los dibujos

funcion del relevo se encuent
humoristicos y en los comics. Aparece como didlogo y es un elemento imprescindible
para la progresion de la accion. Su funcidn es complementaria a la de la imagen y es la

que permite evanzar la accion”.#2 JHAGO UN LLAMADO

EN FAVOR DEL
DESARME MUNDIAL/

“APARICI, Roberto.et. al.op. cit.vol.1.pag.199.
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-La imagen del texto.

De acuerdo al producto que se esta anunciando, el texto sufre variaciones, de un
anuncio a otro. Las variaciones consisten en utilizar letras de trazo ligero, emplear
trazos ligeros o fuertes. Porque un texto publicitario posee un caracter iconico y
expresivo determinado, con base en ello, se puede atraer al receptor, jugando con el
texto. Asi, se crea un foco de atencion, que resalta el resto de la informacion.

La letra, en los anuncios, desempefia un papel muy importante, los tipos de letra
permiten establecer una diferenciacion, respecto al orden de importancia de la
informacion. Las letras mas grandes, destacan la informacién principal, las menos
grandes, la informacion secundaria.
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Un mensaje no debe estar tan saturado de informacién, que no pueda
descodificarse correctamente. La saturacion provoca ruido, el ruido dificulta la
comunicacion. Por eso, en un mensaje deben existir espacios en blanco, llamados “aire”
para no saturar la informacion. Para evitar la saturacion, se puede reducir el texto a los
mas sustancial, siendo algo sencillo y facil de entender y leer, compuesto de una frase
breve y sugestiva.

|G } 5 N e A

El tipo de letra que se utiliza, refuerza la eleccion del destinatario a quien se dirige.
Existen diferentes tipos de letras, algunas son destinadas exclusivamente a un grupo
juvenil, hay otros tipos de letras que se asocian con: refinamiento, prestigio, status.
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El texto es seleccionado en funcion de las modas y estereotipos que tenga el
grupo social al que pertenecen, sin que esto signifique establecer una tnica férmula.

~Este es el roljo de tuvida.

rsoperie e I

En el campo didéctico, el texto, en su relacion con la imagen, puede cumplir las
siguientes funciones: independiente, redundante y complementaria.

El texto independiente se realiza como Unica unidad, se puede prescindir de la
imagen, porque no complementa ni refuerza el sentido de dicho texto. Es decir, el texto
que acompaiia a la imagen, no se relaciona con la imagen que presenta.

Programas infantiles
muy violentos

Un estudio realizado por la red
sstadounidense de television con-
cluye que en muchos programas
infantiles hay demasiados “com-
bates violentos y siniestros”. Se-
gun ¢l diario The Wall Street Jour-
nal, un estudio de la Universidad
de California en Los Angeles enu-
mero varias series populares que
contenian “violencia gratuita”.
Los dibujos animados se emiten
habitualmente los sabados por la
mainana, cuando los nifios no es-
tan en la escuela y muchos pa-
dres no se han levantado. Aunque
este tipo de programas no es nada
nuevo, el estudio hallé que “las
connotaciones tétricas y los com-
bates implacables que presentan &
constituyen una moda bastante
reciente que parece hallarse en
auge”.
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Otra posibilidad es el texto redundante, este texto redunda con respecto a la
imagen, no aporta nueva informacion, pero sirve para visualizar documentalmente Io
que el texto expresa.

Los niiios y la tecnologia

berse a que sus padres desean que

a utilizar computadoras antes de sopresalgaﬁl en la e’s_quela(lj. Ade-
aprender a leer”, informa The 45 MUCNAs companias de pro-

Globe and Mail de Canada. Algu- 8ramas informaticos ofrecen sus
nos pequefios que aln no saben productos como ayudas didacti-

andar ni hablar ya utilizan com- ;?Su%%-: lgil?éml)s' No obstante, a
putadoras. Hasta a los nenes que %an tielr')na ds des preotc,upa que,
todavia no saben sentarse solos se cdad, se este ponien

les ensefian destrezas tecnologicas g%eluiggsel; %rézlahlenctz;accwn con
en el regazo de su padre. La pre- 144 sl

mura por familiarizar a los nifios Una madre dijo: “No establece

con las computadoras suele de- 98 Und i acionsgon) [jeompiy
_ tadora, por lo menos, creo que

no deberiamos hacerlo”.

“Cada vez mas nifios aprenden

La tercera posibilidad consiste en que el texto como la imagen, establecen una
relacién complementaria. Una imagen da lugar a la creacion de un texto complementario
o0 un texto da lugar a la creacion de una imagen complementaria. La imagen cobra
sentido por esta relacion de complementariedad, porque la relacion entre imagen y
texto, es lo que permite que se entienda su significado

Mas television
y menos lectura

(Por qué los escolares que ven
mucha television pierden el interés
por la lectura? Tras analizar la con-
ducta de 1.000 estudiantes holande-
ses de educacién primaria durante
los wltimos tres afios, el investigador
C. M. Koolstra hallé dos razones. Al v
ver mucha television, los nifios pier-
den el placer de leer y disminuye su
capacidad de concentracién. A los
televidentes asiduos —informa un
comunicado de prensa de la Univer-| __,
sidad de Leiden, de los Paises Ba-({&"
jos— se les hace cada vez m4s dificil | ¥
asimilar lo que leen y mantener su
atencion enfocada en la pdgina que
tienen delante. Al poco tiempo de-
jan el libro a un lado y toman el
mando a distancia del televisor. El
investigador también averigué que
¢l tipo de programas no importaba.
Sea que los nifios vieran muchas
comedias, programas infantiles,
dramas o programas informativos,
el resultado siempre era el mismo:
“Leen menos™.
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-El texto en los comics.
En los comics es donde se establece una justificada relacion entre texto e imagen,
la imagen no puede ir divorciada del texto, ni viceversa, antes bien, entre la imagen

(visual) y lo literario (texto) se genera una simbiosis

QUEENSTOUWN
VUEVA 2ELANDA

KA FLOR

O&cLoTo!

(At

: /,EI i
| text ar los dialogos y
pensamientos de los personajes, introducir informacién de apoyo en las cartelas y
evocar los ruidos de la realidad en las onomatopeyas. A continuacion se mencionan las
caracteristicas del comic. El globo o bocadillo, es el espacio donde se colocan los textos
para incluir los didlogos o pensamientos de los personajes. El globo consta de dos
partes: el espacio donde se escribe el texto y el rabillo que indica al personaje que dice
dicho texto. “Hay un principio basico para colocar el globo dentro de la vifieta: respetar
la linea de indicatividad, Ia linea de recorrido visual. Normalmente, la linea de
indicatividad recorre la vifieta de izquierda a derecha y de arriba a abajo. Cuando Ia
delineacion del cuerpo del globo es continua, el contenido representa una voz o sonido
sin ninguna significacion especial. Sin embargo, el cuerpo del globo puede tener otros
rasgos que provocan en el texto el hallazgo de una nueva sugerencia sonora”.43

“APARICI, Roberto.et.al.op.cit.vol.1.pag.205.
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-Los contenidos del comic son los siguientes.
El contorno en forma de pequeiias nubes, significa palabras pensadas por el
personaje, las palabras no se escuchan, porque el personaje sélo lo piensa.

qm——

—
-

L /
T 000._

-
)
/

El contorno con linea quebrada, significa una particular vibracién de la voz,
sugiere un mayor volumen sonoro en las palabras, puede expresar un grito, irritacion,
estallido voz desencajada. Se usa también para caracterizar, segun el contexto, una voz
procedente de un aparato mecanico: telefono, radio, altavoz, etc..

El contorno con lineas temblorosas, se caracteriza por el temblor de los trazos,
indica debilidad en la voz, timidez, falta de vigor, frio e incluso, dolor.
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El globo con varios rabillos, significa que el texto es pronunciado por varios

personajes.

Un rabillo que sale del contorno del encuadre, sefiala un personaje fuera del
cuadro, indica que el texto pertenece a un personaje no dibujado.

(s

Un bocadillo incluido en otro bocadillo, indica las pausas que realiza un
personaje en su conversacion, se esta marcando un cierto ritmo con la creacion de una

pausa obligada en la lectura.
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El contorno con lineas discontinuas o interrumpidas, significa que los personajes
hablan en voz baja, un menor volumen sonoro, una voz apagada, un susurro. Se usa
para expresar secretos, confidencias.

Para realizar un comic se recomienda la letra de imprenta, pues es neutra. La letra
de gran tamafio, aumenta la intensidad sonora.

"VERDURITA"...iBRRR LESO ERA ITATE !YA LE DECIA YO AL VENDE-

" PLANTR CRR) L2 b v

R ek A A O i B L “u S e o i R

La letra que no sigue un recorrido rectilineo, da a entender que el texto se esta

cantando.
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La letra con caligrafia especial da a conocer la forma de ser del personaje; una
letra cursiva, insindia una elegancia personal; una letra torpe, un espiritu infantil.

La cartela es otro componente del comic. La cartela es la voz del narrador. Este
texto no se integra a la imagen, se ubica en la parte superior de Ia vifieta y su forma
suele ser rectangular. Sirve para incluir un texto informativo, sirve de enlace entre dos
acciones distintas.

Zn Dreste copscto a e 2l UVeracro Fef 76

Wﬂé" Szev P—rvmm'vf besoeyes de
Zopucl Lrmnprt W
LrsSiciaeesed fel LoTeo, @«w zrresco A laSecia

TE OO
V&GO DROSTE.

El cartucho es un tipo de cartela, que sirve de enlace entre dos vifietas
consecutivas. El texto informativo no se incluye en una vifieta, sino que se crea una
vifieta parte, que es ocupada unicamente por la informacion escrita. El espacio de la

vifieta esta ocupado por el texto.

UL NO QUERA
UE CONVENCERIO |




La onomatopeya es la imitacion de un sonido y puede estar dentro o fuera del
globo. La onomatopeya traduce con la palabra un sonido. Tanto el tamafio como el color
de la onomatopeya, refuerza su caracter auditivo. Las onomatopeyas son de origen
inglés. Este se debe a que, normalmente, se traducen solo los textos de los globos, pero
no los correspondientes a las onomatopeyas, eso significaria dibujar de nuevo toda la
vifieta.

Puesto que los comics americanos han tenido una enorme difusion por esa causa,
han implantado sus onomatopeyas, como son las siguientes:

to crack: quebrar, crujir. CRACK
to splach: salpicar, chapotear. SPLASCH
to click: sonar comounoomas  CLICK

golpes.
to sniff: olfatear. SNIFF
to gulp: engullir, tragar. GULP

to smack: hacer sonar un beso. SMACK
to slam: cerrar de golpe. SLAM
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2.2.2 Laenseiianza del lenguaje sonoro.

El sonido es una imagen, una imagen auditiva. El sonido hace posible desarrollar
actitudes activas, pues dispara la imaginacion, cada oyente imagina de diferente
manera los personajes y los escenarios. A diferencia de la imagen auditiva, la imagen
iconica, concreta la representacion, logrando una actitud pasiva en su contemplacion.

El sonido acerca las imagenes a la realidad, sirve como reforzador expresivo de
las imagenes. Da vida a una imagen.

El sonido es una sensacion producida en el oido, por un movimiento vibratorio. El
oido no puede percibir todas las variaciones del sonido. Unicamente puede percibir
variaciones comprendidas en ciertos limites. El sonido tiene tres atributos
fundamentales que son: Intensidad, Tono y Timbre.

La intensidad del sonido depende de la amplitud del movimiento vibratorio. La
amplitud es la altura que alcanza uno de los puntos al paso de la onda. La intensidad
del sonido se mide en decibelios (DBM). El decibelio es la relacién logaritmica entre dos
magnitudes homogéneas. De acuerdo a la intensidad del sonido se pueden clasificar los
sonidos en fuertes y débiles.

El tono depende de la frecuencia de esta vibracion. Los sonidos se clasifican en:
graves, medios y agudos.

El timbre depende de las frecuencias multiples (armonicos) que acompaiian a la
fundamental: se le puede distinguir por la naturaleza de los transitorios, que son las
zonas de corta duracion; de naturaleza inestable, que constituyen la parte inicial de
cualquier sonido. El timbre permite distinguir dos sonidos de la misma intensidad y tono.

El sonido se produce al hacer vibrar un cuerpo elastico (presion, choque o roce),
también, por variaciones de presion en el aire. El sonido se propaga en forma de ondas,
oscilando la particulas del medio, de acuerdo a Ia direccidn en la que la onda esté
viajando.

La velocidad depende de la naturaleza del medio y de lo cerca que estan las
moléculas entre si.

-Los recursos sonoros. Existen seis recursos sonoros fundamentales: Palabra,
Musica, Efectos, Silencio, Planos sonoros y el Montaje, como recurso aglutinador de los
anteriores.

La palabra, es el recurso sonoro por excelencia. “El papel de la palabra es muy
diferente en medios como la radio, el cine o la television. En el primero, la palabra es la
base del propio medio: en el cine es la imagen la que supedita la importancia del
discurso de los personajes o de los comentarios en off; en la television, si bien la
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imagen es muchas veces la base de la informacidn, el comentario resulta, en ocasiones,
imprescindible para que el mensaje completo pueda ser captado por el receptor”.44

Técnicamente, se puede distinguir entre la voz en off y los didlogos. La voz en off
pertenece a alguien que no se encuentra materialmente en escena aunque sea uno de
los personajes. La voz puede ser descriptiva-objetiva, por ejemplo, un narrador en
tercera persona; o subjetiva, hablar en primera persona, relatando la experiencia de un
personaje de la vida real.

Los didlogos y los monélogos, pueden ser en directo o doblados. Se habla de
sonido directo, cuando se utiliza la misma imagen y sonido, grabandolos en sincronia
durante el rodaje o grabacion.

Se habla de doblaje, cuando tras haber grabado en directo, se realiza en un
estudio una grabacion que se “encaja’ en las tomas adecuadas al montaje final.

Por lo regular, los géneros informativos utilizan la voz en off, que puede ser la voz
del locutor, el periodista o el intermediario de la informacién, cuando se utiliza el sonido
directo este tiene una gran credibilidad en el espectador. Por otra parte, los géneros
dramaticos, en el cine y la television, utilizan mas los dialogos, pues se aproximan mas
a su referente real.

Para evitar la monotonia, de ver siempre a los mismos personajes y en todo
momento que hablan, se recurre a un procedimiento que se llama sound-flow, que
consiste en el montaje de un dialogo, que no representa a la persona que lo pronuncia.
Por medio de este recurso, se puede adelantar a una nueva secuencia, de manera que,
cuando se presenta el Ultimo plano de una escena, ya se estd escuchando la voz del
siguiente personaje que intervendra.

Cuando dos personajes conversan entre si, el sound-flow se escucha sobre la cara
del interlocutor, el cual permite adelantarse a la respuesta que presente; ademas,
puesto que se observa y escucha el dialogo en la cara del interlocutor, se observa con
detenimiento la reaccién que tiene en él, el didlogo. El sound-flow es absoluto, cuando
no se ve al personaje que habla; puesto que implica un dialogo, no debe confundirse
con la voz en off, es muy diferente a la voz que tienen los personajes cuando transcurre
la accién.

La misica es otro recurso sonoro de importancia. Se le considera como “la
arquitectura del sonido”. En Instituto Oficial de Radiodifusion y Television de Madrid,
menciona ocho aplicaciones de la musica: “como factor de ambientacion de una época,
de una localizacion especifica, etc.. como elemento de caracterizacion de personajes y
secuencias; como fijador del ritmo interno de la narracion, como definicion psicoldgica
de secuencias -humoristicas, tristes,épicas,etc.- como narracion del tempo del relato,
como antecedente o ribrica de situaciones, como sutura, encadenamiento y transicion;

“APARICI, Roberto.et. al.op. cit.vol.1.pag.183.
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como elemento protagonista por si mismo, en primer plano, cuando la accion lo
requiere”. %

Un aspecto técnico a considerar, respecto a la musica, es que si se quiere hacer
coincidir el arranque de una melodia con un cambio de plano, tiene que elegirse un
punto por delante o por detras del empalme en cine, o del corte de edicidn en video y
television. Es decir, anticiparse unos instantes a la imagen que viene, en el cien esto se
logra adelantando unos fotogramas; el televisién, adelantando unos cuadros, el efecto
sera mas convincente.

Respecto a las imagenes en movimiento, hacen una aplicacion de la melodia
como instrumento especial, fa musica prevalecera en el montaje de las imagenes. En
estas obras, el argumento es minimo. Se trata de hacer la traduccion visual mas
apropiada a la musica. Las imagenes se integran con la musica.

La musica incidental es un montaje sobre la musica, porque tiende a una funcién
ilustrativa de la imagen. La musica incidental se utiliza para sincronizar a las emociones
que se desarrollan en una escena. Es el reforzador del sentido de una accion, tiene el
caracter de anticipar. La anticipacion musical da a conocer la accion que se va a
desarrollar. Asi, antes de que se besen los protagonistas, el espectador ya lo esperaba,
porque sonaron {os violines. Cuando se utiliza la musica incidental en algunas escenas,
el espectador confirma sus previsiones, ademas, reafirma lo que ya intuia. De esta
manera, la musica incidental tuvo un efecto mas profundo en la percepcién del
espectador, que el mismo desarrolio de la accion. La musica se sincroniza con las
acciones visuales, por lo que tiene una fuerte influencia inconsciente en el espectador.

Sin embargo, puede hacerse lo contrario a lo anterior, es decir, utilizar una misica
que no sea sincrénica con las acciones visuales.

La musica se mantiene como un discurso paralelo al relato, sin que exista ninguna
relacion forzosa. En lugar se sincronizar la musica, la musica se utiliza como un recurso
de contrapunteo de las situaciones. En una escena se puede utilizar algin tipo de
musica que sea totalmente ajena a ésta misma. En otro caso, la musica se utiliza como
contraste de la situacion, sin que tenga nada que ver con el relato, sino para hacer
recaer la atencion en la melodia. En este caso, la mlsica no puede pasar por
inadvertida, pues tendra un efecto consciente en el espectador.

Los efectos sonoros recrean parte de la realidad filmada en cine, video y
television. Los medios de comunicacion audiovisuales necesitan reproducir la realidad,
dandole vida. Al hacerlo, deben elegir cuidadosamente los sonidos, para no dar una
sensacion de irrealidad. “Existen dos tipos de efectos: los grabados directamente de la
naturaleza -el canto de los pajaros, el viento, la lluvia- y aquellos otros trucados por los
técnicos de estudio y creados artificialmente por los especialistas de efectos. Un técnico

*Citado por: APARICI, Roberto.et.al.op. cit.vol.1.pag.184.
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de sonido puede producir sélo con su boca el ruido de un cohete al estallar, el sonido
del viento o la lluvia cayendo torrencialmente sobre una cristalera. Con ayuda de algin
que otro elemento artesanal, podra incluso producir el sonido de una locomotora, la
cabalgada de dos grupo numeroso de jinetes o las detonaciones producidas por
diferentes armas”.46

El ruido es un recurso sonoro que puede utilizarse en algunas situaciones. Puede
ser un ruido apegado a la imagen o un ruido totalmente ajeno a ella, cuando sucede
esto ultimo, se utiliza el ruido para provocar determinadas reacciones en el publico.

Los adelantos tecnolégicos han permitido la revalorizacion del ruido como
sugeridor de una atmosfera auditiva. Ejemplo de ello es el sistema Dobla: que reduce al
ruido de fondo. También, las producciones registradas con pistas independientes, que
permiten una mayor direccionalidad en sincronia con la imagen.

El silencio es un recurso sonoro que puede utilizarse con fines didacticos, aunque
ha sido poco explotado. Dentro del campo educativo, el silencio puede convertirse en un
moldeador del discurso. Para utilizar el silencio, es necesario renunciar a la musica y
otros efectos. Solamente que el silencio debe de utilizarse cuidadosamente, porque
cuando un silencio es prolongado, es un recurso provocativo e inquietante. El silencio
tiene un valor propio, que debe ser mayormente explotado.

Al'igual que en la imagen, existen diferentes planos en el sonido. Al sonido se le
percibe en diferentes planos. A esto se le llama planos sonoros. Cada plano sonoro
tiene una correspondencia visual. Se frata de que exista una correspondencia entre el
tamafio del plano y la distancia sugerida por la voz. Por ejemplo, si un personaje tiene
un dialogo en primer plano, tiene mas presencia, porque corresponde al tamafio del
plano y a la distancia de la voz, que si se encontrara en un plano general. Debe existir
una proporcionalidad entre el plano visual y el plano sonoro. Los planos sonoros se
utilizan para realizar ambientes sonoros en proporcion a los planos visuales. Los efectos
de sonido, a diferencia de los planos sonoros, se producen a una distancia convencional
y unica.

El montaje es otro recurso sonoro, tiene la caracteristica de aglutinar a los cinco
anteriores. “El montaje permite mezclar los diferentes componentes: palabra, musica,
efectos, efc.. Crea y ordena las transiciones: una musica que, por ejemplo; arranca en
un primer plano sonoro para luego convertirse en el fondo de un dialogo o de una voz en
off, y subir al final de esta. O un fundido -superposicion de dos fuentes sonoras, palabra
y musica o misica y efecto, etc.- en el que el mismo dialogo que oyéramos antes pasa
progresivamente de un primer plano sonoro a fondo, al tiempo que, paralelamente una
musica ha ido subiendo de fondo a primer plano para cobrar protagonismo absoluto”.47

*APARICI, Roberto.et.al.op. cit.vol.1.pag.185.
“’APARICI, Roberto.et.al.op. cit.vol.1.pag.186.
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Por lo regular, en cine y television, la banda de musica y los efectos, van
separados de los didlogos para permitir el doblaje.

Cuando una pelicula es doblada, se reconstruyen, no solo los dialogos, también se
graban los ruidos sincrénicos o no sincronicos que acompaiian a las imagenes, que
pueden ser: pasos, puertas que se abren y se cierran, entrechocar copas, ambiente de
bosque, trafico urbano, etc.. Cuando una pelicula se va a doblar a ofra lengua, la banda
de efectos sonoros y la banda de musica, se mezclan en uno solo, por separado de la
voz, para permitir el doblaje de los dialogos de una pelicula en otro idioma.
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Capitulo III

PEDAGOGIA CON IMAGENES



CAP. Il PEDAGOGIA CON IMAGENES

3.1.1 Laimagen en la ensefhanza.

Como en un principio se ha planteado, los medios de comunicacion tienen
presencia en la vida cotidiana de los alumnos. Han logrado crear una cultura
audiovisual. Por eso, existe la necesidad de tomar seriamente en cuenta lo anterior al
momento de decidir como se can a utilizar los medios en el aula.

El proceso de ensefianza-aprendizaje es algo muy complicado y cuando se trata
de incorporar los medios a este proceso, es preciso conocer las funciones de la imagen
en la ensefianza. Porque un maestro puede mostrar a sus alumnos un video, para
complementar un tema determinado, pero esto no significa que se halla resolvido el
proceso de ensefianza, porque el video puede provocar desde un cierto interés hasta un
profundo aburrimiento.

Por tanto, el maestro, antes de utilizar un medio audiovisual, primeramente tiene
que reflexionar sobre el propio medio y con qué objetivo lo pretende utilizar. Es decir, el
maestro tiene que planificar la utilizacion de los medios disponibles. Solamente bajo
este planteamiento pueden utilizarse los medios en el proceso de ensefianza-
aprendizaje. Seria algo infructuoso utilizar un medio como las diapositivas, videos,
transparencias, etc., si no se ha planificado su utilizacion, en este caso, la utilizacion de
los medios se convertiria en una actividad recreativa, mas que en una actividad
formativa.

Desde esta perspectiva, al planificar la utilizacion de los medios de comunicacion,
se tiene que considerar como inciden en la estructura de los planes y programas de
estudio, ademas, esta actividad ayuda a revisar la manera como se esta efectuando el
proceso de ensefianza-aprendizaje.

Sin embargo, al desarrollar una pedagogia con imagenes, en el contexto
mexicano, es necesario anticipar resistencias por parte de los actores del proceso
educativo. Las siguientes pudieran considerarse como causas de resistencia al
desarrollo de una pedagogia con imagenes:

-"Deficiencia en la formacion del propio profesorado.

-Deficiencias a nivel institucional al no articularse una politica coherente sobre el
papel de la imagen en el entorno escolar.

-Considerar que los medios audiovisuales constituyen una degradacion de lo
“académico’, una educacion de segunda.
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-Considerar que la dignidad de la ensefianza solo puede mantenerse por la
comunicacion oral y escrita.

-Repetir el modelo educativo en el que propio docente fue formado.

-Creer que los medios audiovisuales deshumanizan la ensefianza.

-Temer la pérdida del puesto de trabajo, al suponer que las nuevas tecnologias
puedan desplazarlo.

-Resistirse a asumir el aumento de trabajo que pueda suponer la incorporacion de
una nueva metodologia mas participativa, que ocasione cambios en su rutina de trabajo
habitual”.48

Una metodologia participativa con los medios de comunicacion, involucra a los
maestros y a los alumnos bajo un proyecto en comun, desde la pedagogia de la imagen
hasta una pedagogia con la imagen.

Aunque ya se menciono en un principio, es necesario nuevamente considerar,
dentro de la pedagogia con imagenes lo siguiente: para que una imagen sea leida
correctamente, primeramente se tiene que pensar qué imagen puede ser faciimente
entendida, para tener una buena descodificacion del mensaje. Para organizar y
seleccionar una imagen, se tiene que seleccionar la edad del destinatario. La
informacion que recibe un nifio de 6 y 10 afos es diferente en cada caso, aunque vean
al mismo tiempo la television, lo que lo determina es el desarrollo de su pensamiento en
diferentes etapas o estadios. De acuerdo al desarrollo del pensamiento, se van
adquiriendo nuevas habilidades, destrezas, aptitudes... a nivel afectivo cognitivo y
social.

-Caracteristicas de las imagenes didacticas.

Las imagenes que se utilizan con fines didacticos no deben tener una saturacion
de elementos. De no ser asi, no es posible distinguir el nicleo semantico. “El nucleo
semantico es aquella parte de la imagen que posee una mayor significacion, la
significacion principal. Se trata de una definicion operativa, que puede ser rastreada en
en una situacion concreta de dos formas principaimente: a) realizando cortes sucesivos
en la imagen (tapandola por partes), de tal manera que se vaya aislando aquella zona o
parcela que se considera la esencial. Sin ella, la imagen tendria otro significado
“sustanciaimente distinto”; b) traduciendo la imagen en palabras, de manera que se
localice la parte nuclear por ef contenido verbal mas abundante e importante”.49

Por consiguiente, al no distinguir el nicleo semantico, los alumnos organizan su
propia percepcion, fijlando su interés en algin elemento o elementos que no sean
relevantes para el tema estudiado. Algunas imagenes didacticas utilizan flechas o

*APARICI, Roberto.et.al.op. cit.vol.ll.pag.116.
“SANTOS GUERRA, Miguel A. Imagen y Educacion. Anaya. Madrid.1984.pag.127.
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contrastes para dirigir la observacion de los alumnos, de tal manera que comprendan un
proceso.
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Por tal motivo, ias imagenes didacticas tienen que tomar en cuenta la edad de los
alumnos con quienes se piensa utilizar, ademas, conocer las experiencias previas que
han tenido sobre el tema. Estos dos elementos permitiran desarrollar una experiencia
audiovisual.

Cuando los maestros deseen realizar un material audiovisual, deben tener
presentes los principios de la percepcion y las caracteristicas de la imagen.

A continuacion se mencionan algunos elementos que se pueden tomar en cuenta
al realizar imagenes didacticas:

“-A la hora de provocar interés y generar actividad, los elementos que conforman
las imagenes tienen que entrar en tensién con el fin de producir un equilibrio dinamico.

-Si se desea aumentar las significaciones del material que se presenta, los
elementos a destacar tienen que situarse arriba y a la derecha del cuadro o utilizar
mayores tamafios, diferente color o forma que la de los elementos cercanos, para lograr
un contraste inmediato con estos.

-Si se pretende concentrar la atencion con economia de esfuerzos, la imagen tiene
que tener un ritmo agil y dindmico.

-Si se quiere facilitar la comprension de un tema hay que buscar formas simples
de presentacion que contengan pocos elementos.

-Si se quiere reforzar la atencion y mantener el interés para que el individuo se
motive, los materiales que se elaborar deben tener en cuenta los principios de la buena
forma, cercania y continuidad.

-Si la imagen no quiere provocar inseguridad o incertidumbre, se incorpora un
texto que sea complementario a la informacion visual para que no provoque ruido.

-Pero si se pretende generar la polémica, la reflexion, la imaginacion, se utilizaran
imagenes polisémicas y con gran carga connotativa.

-Cierto tipo de objetos necesitan presentarse desde distintos puntos de vista vy,
para ello, se escogen aquellos planos que permitan hacerlos resaltar de los demas, ya
sea por el lugar que ocupan en la imagen o por los recursos utilizados por su
contraste”. 3

“ APARICI, Roberto.et.al.op.cit.vol.ll.pag.119-121.
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-Las funciones de la imagen en la ensefianza.

La imagen es un instrumento que se utiliza con diferentes fines o propositos, en un
determinado momento histérico de una sociedad, la imagen se relaciona con la cultura,
economia, politica y normas sociales.

El maestro hara uso de la imagen en funcién el concepto de ensefianza-
aprendizaje que tenga.

Sin embargo, para Lilia F. de Menegazzo,%' las imagenes tienen las siguientes
funciones en la ensefianza: Traduccion, Sentimientos y Actitudes, Procesos,
Observaciones de segundo grado, Simplificacién, Comparaciones, el Pasado y lo
Extraterrestre y lo Invisible.

A continuacion se analiza cada una de las siguientes funciones.

-Traduccion. La imagen traduce signos verbales en signos visuales. Por ejemplo,
la palabra “contaminacion” (signo verbal) puede ejemplificarse con un dibujo, una
fotografia, un video, etc., (signos visuales).
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-Sentimientos y actitudes. La imagen tiene la capacidad de emocionar, fascinar,
dramatizar. Por ejemplo, al hablar sobre la desnutricion, nada puede estremecer mas
que la imagen de una persona o de un nifio en este estado. :

*"MENEGAZZO, Lilia F. Didactica de la imagen. Editorial Latina. Buenos Aires.
1977 .pag.79-82.

128



-Procesos. La imagen puede captar los momentos mas significativos de un
proceso. Por ejemplo, se pueden observar los distintos momentos de gestacion de una
planta o de la reproduccion de un objeto. Esto se puede captar a través de un video o
de diapositivas, registrando los momentos mas significativos.

ASUAS NEGRA
—_

L RVERTAOR TANQUE DE ASENTAMIENTO AGUA PURA
O DE SEDIMENTACION

-Observaciones de segundo grado. A simple vista, en ocasiones no se pueden
percibir algunos elementos que contiene una imagen. La observacion de segundo grado
permite, por medio de un estudio, conocer ciertas formas, estilos o hechos que no se

conocerian de otra manera.

-Simplificacion. La imagen puede simplifcar realidades complejas. Por
ejemplo,las graficas, los esquemas.
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-Comparacion. Por medio de la comparacion de imagenes se pueden presentar
diferentes realidades que se contrastan. Por ejemplo, como son las construcciones en el
campo y en la ciudad, los diferentes momentos histéricos de una sociedad.

-Lo extratetrrestre y lo invisible. Las imagenes acercan realidades alejadas. Por
ejemplo, a los climulos de galaxias, a la observacion del universo; por otra parte, por

medio de la imagen se puede conocer el mundo de los microorganismos.
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En ese mismo sentido, para José Luis Rodriguez Diéguez,52 las imagenes
didacticas cumplen las siguientes funciones en la ensefianza: Motivadora, Vicarial,
Catalizadora, Informativa, Redundante y Comprobada.

-Motivadora. Con la imagen se pretende captar la atencion del alumno en algunos
momentos de interés.

-Vicarial. Existen contenidos que no pueden visualizarse a menos que se tenga la
imagen.

-Catalizadora. La imagen permite reconstruir la realidad individualmente, dando
lugar a una experiencia didactica.

-Informativa. La imagen contiene en si misma un discurso especifico.

-Redundante. La imagen ilustra o que otro medio ha expresado.

-Comprobar. Con la imagen se puede verificar un dato, una idea, un proceso, una
operacion.

Roberto Aparici®® afiade seis elementos mas a las funciones de la imagen en la
ensenanza, son las siguientes: Recreativa, Sugestiva, Participativa, Imitativa,
Dinamizadora y Comprensiva.

-Recreativa. Las imagenes se convierten en un espectaculo para los demas. Un
nifio puede utilizar diferentes medios para representar la realidad. Por un lado se
expresa entética y cognotivamente, por otro, entretiene y divierte.

-Sugestiva. La imagen puede atraer la mirada del espectador. Los nifios,
dependiendo de fa imagen, se sienten hechizados por ella.

-Participativa. Las imagenes sirven como pie de toque para despertar el interés
por algun tema, para discutir y criticar.

-Imitativa. Los medios de comunicacion promueven actitudes, valores y
comportamientos imitativos. Este tipo de aprendizaje no es del todo favorable, no
obstante, dentro de un determinado marco, puede ser Util para la adquisicién de algunas
destrezas.

-Dinamizadora.La imagen dinamiza el aprendizaje, complementa la relacion
existente de un proceso.

-Comprensiva. Un estudiante o un grupo de estudiantes se pueden expresar
utilizando algun medio de comunicacién.

RODRIGUEZ DIEGUEZ, J. L. Las funciones de la imagen en la ensefianza.Ed.
Gustavo Gili. Barcelona.1978.pag.85.
**APARICI, Roberto.et.al.op. cit.vol.ll.pag.127.
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-Seleccion de medios en el aula.

Una imagen no sdlo es percibida visualmente, también se perciben imagenes
sonoras. La imagen tiene un caracter audiovisual, por eso, el creador de imagenes
puede utilizar un medio tecnologico para crear imagenes sonoras; otro medio para crear
imagenes visuales; o utilizar ambos conjuntamente.

Por ejempio, los medios tecnoldgicos como la radio, el audiocassete, el disco,
producen imagenes sonoras, utilizan un lenguaje auditivo. En cambio, los medios
mecanicos como la fotografia, utilizan un lenguaje visual. El cine, la diaporama,
television y video, combinan tanto el lenguaje visual como el auditivo. En el caso de la
prensa y las historietas, combinan el lenguahe visual con el escrito.

Cada medio posee caracteristicas especificas, por eso tiene que seleccionarse el
mas apropiado para que permita desarrollar claramente un contenido.

Sin embargo, en la mayoria de las escuelas se cuentan con algun medio, ademas,
los recursos con los que cuenta la institucion son pocos como para adquirir otros medios
de comunicacion con fines didacticos. Esto, desde luego, condiciona la eleccion de un
medio. Pero, si existe la posibilidad de adquirir alguno o se aprovecha lo que se tiene,
tiene que tomarse en cuenta qué tipo de medio es, la facilidad de su uso y el costo de
mantenimiento.

MEDIOS

-_

RADIO

|

AUDIOCASETE

[IMAGEN FIJA (FOTOGRAFIA)

IMAGEN PROYECTADA (DIAPOSITIVA)

PELICULA

TELEVISION

|

MULTIMEDIA

|
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ALGUNAS CARACTERISTICAS DE LOS MEDIOS

FOTOGRAFIA.

-Facilita la observacion de imagenes a un ritmo individual

-Permite orientar la atencion del estudiante hacia el motivo que se pretende
mostrar a cada momento.

-En el caso de la diapositiva, hace posible la observacion de imagenes en grupo
con una buena relacién coste-eficacia.

3

HISTORIETA GRAFICA.

-Es un medio muy motivador con el que los jovenes se hallan muy familiarizados.

-Facilita el contacto con un medio de comunicacion que premite comprender
procesos que se repiten en otros medios audiovisuales mas complejos: gquion,
realizacién y montaje.

-Dado su caracter secuencial, permite relatar procesos en continuidad desde las
fases de crecimiento de una planta hasta las etapas mas relevantes de un proceso
histérico determinado.

MONTAJE AUDIOVISUAL O DIAPORAMA.

-Es el medio audiovisual mas simple. Permite la presentacion sincroninizada de
imagenes y sonidos.

-La sencillez de los equipos técnicos y su facil manejo permiten la produccion de
materiales didacticos con base en este soporte.

-Acostumbra al educador a programar montajes de corta duracion, integrables
dentro de la clase.
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PRENSA.

-El periodico presenta una estructuracion que permite a profesores y alumnos
basarse en su modelo para adpatar otros contenidos relacionados especificamente con
el curriculum.

Sirve para utilizar determinados contenidos dentro del programa de ciertas
asignaturas (secciones de periodico).

-Presenta materiales que, reutilizados por los educadores, pueden plantear una
vision de la educacion como el proceso de continua renovacion y actualizacion de
saberes.

RADIO Y AUDIOCASETTE.

-Son medios Utiles para el aprendizaje y el andlisis de la comunicacion verbal.

-Permiten investigar la realidad proxima a los educadores y educandos, aspectos
antropolégicos, sociales, e historicos de barrios, pueblos, ciudades, etc.. Son por esto
muy Utiles para la creacion de bancos sonoros, capaces de preservar la memoria
histérica de los pueblos. Por ejemplo, la entrevista a profesionales, artesanos, politicos
que estan a punto de desaparecer y son portadores de una herencia cultural a la que no
podemos renunciar.

-El audiocasette es un medio barato que permite el intercambio de experiencias y
el fomento de una correspondencia comunicativa eficaz. Por ejemplo, la grabacion de
mensajes elaborados, dirigidos de una escuela a otra, y su posterior contestacion. La
creacién de casettes-forum en los que determinadas comunidades puedan realizar una
escucha critica de materiales sonoros utiles para la reflexion colectiva, la grabacion
dramatizada de aspectos de interés antropolégico, social e historico de estas mismas
comunidades, efc..

CINE.

-Permite  una observacion privilegiada de fendmenos fisicos dificimente
observables por el hombre. Por ejemplo, la organizacién interior de un panal de abejas.

-Permite crear artificialmente procesos dificiles de sintetizar, mediante Ia
animacion -ya sea de mufiecos, dibujos, objetos reales o personas-.
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-Permite una explotacién didactica de peliculas no especialmente pensadas para
el campo educativo, como complemento de contenidos de curriculum. Por ejemplo, la
“Napoledn” para Historia. “Muerte en Venecia” para Literatura. “Viaje alucinante” para el
area de Naturales o “2001" con una finalidad interdisciplinar. Literatura, Historia,
Ciencias, etc..

VIDEO.

-Permite una explotacion didactica de la imagen en el aula, fomentando la
participacion de los alumnos. Es posible, por ejemplo, analizar bloques aislados,
congelar la imagen, volver atras. Avanzar rapidamente o ralentizar la accion.

-Puede definirse como un soporte de soportes. La fotografia, el cine o el propio
video pueden ser almacenados, ordenados, copiados, aislados o conjuntamente, para
presentar estas imagenes, ya sea como parte marginal o fundamental del video.

-Facilita el uso en el aula, y fuera de ella, de programas o segmentos de
programas, extraidos de la television. Muchas de estas imagenes sirven para
ejemplificar aspectos sociales, econdmicos, estéticos, etc., de los diversos curricula.

-Permite salvar, en parte, la imposibilidad, de que los alumnos conozcan aspectos
practicos en materiales que asi lo precisan. Por ejemplo, los laboratorios de Fisica y
Quimica o, en Dibujo Técnico piezas mecanicas concretas de las que no existe un
referente real conocido por los alumno, etc..%

Por eso, al seleccionar un medio, tienen que tomarse en cuenta los siguientes
criterios: 1) los contenidos y las caracteristicas propias del medio; 2) la posibilidad
didactica del medio y 3) los medios como estimulos didacticos.

Ademas, los maestros al selecionar un medio tiene que considerar la naturaleza
misma de la materia y el tema que pretende tratar. Porque el tema a fratar puede
implicar el aprendizaje de ciertas técnicas, ya sea de reflexion, de creatividad o simple
informacion. También tiene que plantearse si al abordar algin tema bastara con la
exposicion oral, escrita 0 es necesario observar el proceso mismo en la realidad. El
maestro tiene que determinar si es necesaria la utilizacion de un medio visual para
presentar el tema, o si se puede dramatizarlo con sonidos y ruidos naturales, o si es
necesario presentarlo con el apoyo de un audiovisual. Puesto que el presentar un tema
puede implicar la utilizacién de uno 0 mas medios audiovisuales para superar alguna
deficiencia, entonces, el maestro esta haciendo un uso conjunto de diferentes medios

** APARICI, Roberto.et.al.op.cit.vol.ll.pag.128-130.
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audiovisuales, a esto se le llama multimedia, y la utilizacion de un multimedia exisge
tener presente estos factores:

“.L a conveniencia de utlizar un medio u otro para emitir un mensaje.

-El papel que va a desempefiar cada medio en la estrategia de ensefianza.

-Las interrelaciones que se establecen entre los diversos elementos que forman
parte de la combinacion de los medios.

-El tipo de presentacion que se va a hacer en cada medio.

-Las limitaciones dadas por la proporcion de medios que se van a utilizar".*

Las caracteristicas de un medio son las que determinan su utilizacion didactica.

Un medio audiovisual puede ser apropiado para abordar un determinado tema,
pero no puede serlo para ofro. Por eso, una alumno estara dispuesto a utilizar un medio
de comunicacion siempre y cuando se tomen en cuenta los siguientes elementos que
Decaigny menciona:

“Los documentos sean presentados de forma atractia y con un ritmo adecuado.

-Las condiciones de recepcion sean buenas.

-Su participacion sea activa durante la utilizacion.

-Se prevea la discusion después de la utilizacién o la recepcion del mensaje.

-Aparezcan alumnos de su edad a través del medio audiovisual.

-Hayan participado en la realizacion del material que se analiza”.

No obstante, al utilizar los medios de comunicacién en el aula, se pudiera caer
nuevamente en un modelo pedagogico autoritario si después de utilizar un medio todo
queda ahi y todo el desarrollo que hizo el medio del tema debe tomarse como la palabra
final. Todo lo contrario, después de utilizar un medio, en un modelo pedagogico
democratico y participativo, se debe de generar un proceso de discusion y critica, para
contrastar lo que el medio dice y como se dice con la realidad o el sentido comun. Esto
es sumamente importante porque los mensajes de los medios pueden aparecer como
una forma renovada de la ensefianza magisterial.

Ademas, los medios de comunicacion ofrecen una representacion de la realidad,
mas no la realidad misma. Porque, “la imagen es, por otra parte, una vision parcializada
y parcializante de la realidad. No se puede pensar que la imagen es el doble tautolégico
de las cosas. Una sustitucion objetiva de la realidad que presenta. Es éste
precisamente uno de los engafios mas sutiles. No es aceptable pensar que las
imagenes de un documental televisivo sobre una manifestacion sea precisamente la
realidad misma. Porque la filmacién -aunque desee ser objetiva- es radicalmente

* APARICI, Roberto.et.al.op.cit.vol.ll.pag.135.
* Citado por: APARICI, Roberto.et.al.op.cit.vol.ll.pag.136.
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subjetiva al limitar las tomas a los puntos de mira (exclusivamente técnicos ahora) del
operador. El objetivo del operador es elgo muy subjetivo. Pero hay todavia mas, mucho
mas: el operador ha podido falsear deliberadamente la reproduccion de los hechos,
tomando en exclusiva unos planos que apoyan un punto de vista (ahora ideologico o
politico) de especial interés. Puede interesar hacer ver que la manifestacion fue
multitudinaria, o precisamente lo contrario. En un caso se reiteran las tomas de un grupo
apifiado de personas, en el segundo, se recogeran algunos planos en los que el espacio
esta casi desierto”.5

Por lo tanto, la utilizacion de los medios de comunicacion implica una nueva
relacién entre el maestro, el alumno y el contexto, donde se asuman nuevos roles. El
maestro ya no es el sabelotodo ni el estudiante el ignorante sobre el que hay que vaciar
el conocimiento, mas bien, existe un intercambio de informacién, de roles, de
participacion, de dialogo y critica.

Lilia F. De Menegazzo,% menciona las siguientes fases al trabajar con los medios:

-Planificacion del proceso de ensefianza-aprendizaje. En esta etapa se formulan
los objetivos del tema unidad y se decide si se van a utilizar o no medios audiovisuales.

-Seleccion del medio audiovisual. Su utilizacion va a estar directamente
relacionada con la funcién que se le asigne en el proceso ensefianza-aprendizaje.

-Presentacion y utilizacion del material audiovisual. En esta fase en necesario:
determinar en qué momento se van a utilizar y elegir una tecnica de ensefianza
(individual, grupal, mixta). También se establecen en esta etapa las pautas de analisis
de las imagenes. En funcién de la edad, su lectura comprendera: a) enumeracion de
elementos (estadio preoperatorio y estadio de las operaciones concretas); b) descripcion
de elementos (estadio de las operaciones concretas y estadios de las operaciones
formales); interpretacion de la imagen (estadio de las operaciones formales).

-Actividades posteriores a la presentacion de los medios audiovisuales. Los
diversos materiales pueden servir para discutir acerca del estilo comunicativo del
mensaje, analizar cada uno de los elementos que lo componen, contrastar la
informacion con la de otras fuentes, analizar el nivel de objetividad, investigar en otros
medios pra enriquecer la informacion, etc.

Es necesario mencionar que todas estas recomendaciones de trabajo con los
medios no son recetas metodoldgicas, pues cada maestro enfrenta dificultades
especificas en su medio de frabajo. Asi que es el grupo, el contexto o la concepcion

sTSANTOS GUERRA, M. A. Imagen y Educacion. Anaya. Madrid.1984.pag.40.
*MENEGAZZO, Lilia F. Didactica de la imagen. Editorial Latina. Buenos Aires.
1977 .pag.132.
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ideologica del maestro, lo que va a determinar el trabajo con los medios de
comunicacion.

Puesto que el maestro pretende alcanzar un objetivo de aprendizaje con sus
alumnos, tiene que utilizar el medio mas idoneo para alcanzarlo, a la vez que tiene que
fomentar un aprendizaje activo en el estudiante.

Otro aspecto de suma importancia dentro de la pedagogia con imagenes es el de
la evaluacion. Porque después de haber utilizado un medio, el maestro tiene que
evaluar los conocimientos que se adquirieron o las actitudes fomentadas y la
metodologia que utilizé. En el caso de los conocimientos, poder saber si aumento la
retencion, el aprendizaje y si se capto totalmente el mensaje. En cuanto a las actitudes,
conocer si se facilita el analisis critico y si son observables los cambios individuales.Por
altimo, en lo que a la metodologia se refiere, conocer =i el mensaje fue descodificado, si
facilita la recepcion de la informacion y fomenta actividades.
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3.1.2 Procedimientos para crear connotaciones.

En la pedagogia con iméagenes, los maestros junto con los alumnos pueden
convertirse en emisores de mensajes, en creadores de imagenes.

Sin embargo, al realizar una imagen tienen que tomarse en cuenta los siguientes
elementos, aparte de los que en en cap.ll se han mencionado, para darle connotacion a
una imagen. R. Barthes® establece los procedimientos que provocan la connotacion: el
Trucaje, la Pose, los Objetos, la Fotogenia, la Estética y la Sintaxis.

-El trucaje. Consiste en la inclusion o supresion, en la imagen, de algunos
elementos que modifican el significado de una representacion. El significado de una
imagen esta en funcion del momento histérico, de acuerdo a normas, valores, pautas,
etc., de la sociedad.

-La pose. Cuando Ia ejecuta un personaje, transmite informacion que se interpreta
como:; silencio, suefio 0 cansancio, preocupacion, espiritualidad.

Cotidianamente se esta en contacto con la gestualidad y postura de los individuos,
que expresan: alegria, angustia, vitalidad, fastidio, efc.(lenguaje kinésico, gestual,
mimico). La publicidad se vale de estas expresiones que pueden interpretarse
faciimente. Cuando dichas expresiones se reducen a su m|n|ma expresion, se
convierten en estereotipos. '

* Citado por: APARICI, Roberto.et.al.op.cit.vol.ll.pag.25.
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-Los objetos. Cuando aparecen en una imagen, permiten contextualizar al
personaje.

-La fotogenia.Es un efecto de embellecimiento con fines connotativos. Permite
embellecer, degradar, dar mal efecto a una imagen con el fin de otorgarle una
connotacion deseada.

Por medio de la iluminacion, la impresion y el revelado, se puede hacer una
modificacion de la propia realidad. Por ejemblo, con el juego de luces se puede
modificar el aspecto espiriual de un individuo por uno tenebroso.

Se puede lograr desaparecer algunas caracteristicas inconvenientes de un sujeto
y resaltar otras. Se logra por medio del retocado, valiéndose de estos procedimientos, el
creador de imagenes puede lograr un efecto significante en el receptor.
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-La fotografia es una manifestacion estética. Se puede ver la fotografia como arte,
la cual remite a un cuadro. Remite a un documento. La fotografia como documento,
remite a un documento. La fotografia como sentimiento, transmite una emocion. En
todos estos casos, se puede observar que la fotografia tiene una dimension estética.

Ty G S o

-La sintaxis consiste en la relacion que se establece entre las imagenes o entre
un conjunto de iméagenes. Porque el significado de una fotografia se modifica al
relacionarse con otra. g
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3.1.3 Ejercicio de lectura de una imagen

Uno de los objetivos fundamentales de la alfabetizacion audiovisual es la lectura
de imagenes. Esta actividad consiste en identificar los elementos y las caracteristicas
de una imagen, y posteriormente se realiza una lectura de tipo subjetiva.

La imagen que se analiza corresponde al género publicitario de una revista
mensual. Se anuncia un tequila que es producto de la marca Centenario. El anuncio
abarca la pagina completa de la revista, sus proporciones son de 19 cm de ancho por
27 cm de largo.

El objetivo de los creadores de esta imagen es claro: llegar a los consumidores
con el fin de conseguir la venta del producto que estan anunciando.

Para iniciar Ia lectura de la imagen, primeramente se realiza una descripcion de
lo que aparece a simple vista. Después se destacan los elementos y las
caracteristicas (lectura objetiva). Por Gltimo, se realiza la lectura subjetiva, una lectura
de asociaciones mentales.

Lectura objetiva

El anuncio publicitario que se presenta aparece en la revista Epoca.

La lectura objetiva, en este caso, se realiza de acuerdo a este orden: de arriba a
abajo.

En primer término, en el extremo superior derecho se identifican letras de color
blanco sobre un fondo negro que dicen. “El que a buen arbol se arrima, buena sombra
le cobija”. Dichas letras estan escritas con letra de molde. El tamafio de las letras,
segun el caso, es de 7 mil y 5 mil. Estan alineadas al margen de la derecha. Las
letras ocupan, junto con el fondo negro, un poco mas de la mitad de un cuarto con
respecto a toda la imagen.

En segundo término, se presenta la siguiente escena: Una pareja, un hombre y
una mujer, en plano americano. El hombre esta de perfil. Se observa un hombre de
raza blanca, de pelo corto ligeramente peinado. Su mano izquierda la mantiene
apoyada sobre el tronco de un arbol. Mira fijamente a la mujer. Viste una chamarra de
cuero color café, una camisa blanca y un pantaloén de mezclilla color azul. Su mano
derecha la mantiene entremetida en el pantalon. El hombre aparece representado en
sentido inverso a la luz, lo cual produce que el frente de su cuerpo aparezca
ligeramente sombreado.

También se presenta una mujer en plano americano. Estd en una posicion
contraria a la del hombre, recargando la espalda sobre el tronco de un arbol. Tiene el
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pelo corto. Viste una blusa color blanco y un saco cuadrado con puntos negros. Su
mano derecha esta sujetando la camisa del hombre a la altura del boton del cuello. Su
mirada se dirige hacia ese mismo punto. La mano izquierda esta parcialmente metida
en la bolsa del saco, el dedo pulgar esta defuera. La mujer aparece bafiada por una
ligera sombra.

Se identifica parte del tronco deun arbol, su corteza esta claramente marcada
por hendiduras. Del arbol descienden, por dos de sus extremos, las ramas con sus
respectivas hojas de color verde. Una de estas ramas se coloca justo por encima de
la pareja.

Detras de ellos esta un barandal que se proyecta horizontalmente. Su estructura
esta formada por pequefios circulos y un castillo que da soporte a una trave angosta.

Exactamente por encima de la trave, en la parte izquierda, se observan dos
vasos pequefos, lienos poco mas de la mitad con un liquido transparente,
inmeditamente, al lado de los vasos, se coloca una botella casi llena con el mismo
liquido.

Al fondo de la escena se observa una ventana con puertas de madera y vidrio.

Tiene una pequefia terraza rodeada por un barandal de fierro, la terraza esta
adornada con pechos de paloma en su parte baja, detras de la ventana se alcanza a
percibir la silueta de otra ventana.

Por todo el lado derecho de la ventana se corre un muro de concreto.

Cabe mencionar que casi todos los elementos mencionados aparecen banados
por un color dorado.

En tercer término, en la parte media derecha se observan letras de color blanco
sobre un fondo negro. Estan escritas con letra de molde. Su tamafio, segun el caso,
si es letra mayuscula o minuscula, es de 4 y 3 mil. Respectivamente. Estan alineadas
dentro de si a un margen izquierdo,ocupan poco mas de un cuarto dentro del espacio
de la imagen. Dicen lo siguiente: “Quien se acerca a Centenario Reposado sabe que
en cuestion de tequilas ninguno le hace sombra. Su calidad resulta de una paciente
elaboracion a base de agave y es heredera de un saber tradicional. Centenario
reposado es cuestion de gusto, porque preferirlo supone abrigar el sabor de lo mejor
de lo nuestro”.

En cuarto término, en el extremo inferior izquierdo existen letras de color balco
sobre un fondo negro, estan escritas con letra de molde y su tamarfio es de 2 mil.
Dicen lo siguiente: Clave: D 32 CC. El abuso en el consumo de este producto es
nocivo para la salud”.

Después se presenta una botella de vidrio totalmente llena de un liquido
amarillo.
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Tiene una etiqueta al frente y en el cuello de la botella. En la etiqueta del frente
se observan estas letras: “Tequila, Fundada en 1795, 24 de Enero, No. 73, Tequila,
NOM-1104".

Todo esto aparece enmarcado, con un simbolo y una mujer tocando lo trompeta.

En el cuello de la botella la etiqueta dice con letras mayusculas: “Centenario” y
aparece un simbolo.

La botella esta cerrada con su tapa.

En la parte inferior derecha aparecen letras blancas sobre un fondo negro. Estan
escritas con letra de molde en maylsculas y su tamafio es de 6 mil. Dicen:
“Centenario Reposado’, las letras estan rodeadas por contornos blancos.

Debajo de estas letras aparecen otras escritas con letra scrip, su tamaiio es de
4 mil.,, son letras blancas escritas sobre un fondo negro, dichas letras aparecen
centradas con respecto a las anteriores.
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Elementos de la imagen

En la imagen se encuentran una serie de puntos de interés y son los siguientes:
la pareja junto al arbol, la ventana que aparece al fondo y la botella de tequila
presentada en plano americano, son tres los puntos de interés.

Convenientemente dispuestos, a tres puntos se les asocia con un triangulo, asi
esta serie de puntos guian la vision hacia la parte de la imagen que mas llama la
atencion.

Los tres puntos forman un triangulo escaleno, si se les ordena de arriba a abajo.

En ese orden, el primer punto del triangulo seria la ventana; el segundo, la
pareja junto al arbol; el tercero, la botella de tequila. Esta direccionalidad lleva al
receptor a la parte de la imagen que mas atrae la atencion, en este caso, la botella de
tequila.

La linea es ofro elementos identificable en esta imagen. La linea define el
contorno de las formas. En este caso se encuentran lineas verticales y horizontales.
Las lineas verticales que definen contornos son el marco de la ventana, las puertas
de la ventana, el barandal, los vasos y la botella, la silueta del hombre y de la mujer,
la corteza del arbol y el contorno de las botellas. Las lineas horizontales que definen
contornos son el barandal de concreto y la terraza de la ventana.

Puesto que la direccién de las lineas revelas el grado de dinamismo de la
imagen, en este caso son lineas verticales y horizontales, entonces en la imagen se
identifican la quietud y la tranquilidad.

En lo que se refiere a la iluminacién esta viene dada por contornos dorados. De
hecho, casi toda la escena que se presenta estd banada de estos tonos. La
iluminacion utilizada es el contraluz, porque se sitla detras de la pareja, esta
iluminacion permite destacar a la pareja del fondo, puesto que no se destacan los
detalles del frente de los sujetos, es decir, no se revela su expresion, entonces esto
indica que se esta magnificando a los sujetos, desata intensos valores emotivos. Para
sugerir una atmosfera uniforme, la luz ha sido rebotada a los lados para indicar
fuentes luminosas reales.

La botella de tequila esta iluminada con una luz frontal, pues proporciona
informacion sobre todas las zonas iluminadas, no hay sombras visibles y la textura se
suaviza.

En esta misma imagen esta presente la luz cenital, dirigida de arriba a abajo. La
luz cenital recubre algunas sombras y resalta el color del tequila.
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La tonalidad permite discriminar en la imagen los colores usados. Se utiliza el
color negro como fondo; el color blanco es utilizado en todas las letras; el color
dorado se utiliza en la escena y el amarillo se utiliza en la botella de tequila.

Las tonalidades amarillas y doradas aparecen en la imagen con un grado mayor
de saturacion, son colores de impacto visual. Estos colores tienen un fondo negro, lo
cual permite ver el dorado y el amarillo mas puros, €l fondo de color negro en un
fondo neutro.

En cierta forma las tonalidades son rojizas, con una temperatura de color baja.
De esta manera, por la tonalidad utilizada, se esta relacionando al producto con la
seduccion. La tonalidad rojiza acerca al observador a la imagen.

A continuacion se analiza cada color de acuerdo a sus significado. El color
negro del fondo representa elegancia. En este caso el negro dota de aristocracia al
producto y a las personas.

El color blanco se relaciona con la pureza y la virginidad. Por tanto, las letras
blancas dotan al producto y a las personas de pureza, ademas, el color blanco
establece una relacion arménica con los demas elementos.

El color dorado, que se apega a la tonalidad rojiza, representa la vida, es
excitante, implica accién y movimiento.

El color amarillo es un color reflectante, es facilmente perceptible, de hecho, es
uno de los colores mas utilizado para atraer la atencion del observador.

El amarillo es el color de la opulencia, por lo tanto, al utilizar el amarillo en la
imagen y resaltarlo, especificamente en la botella de tequila, se pretende atraer la
atencion del observador a la botella. Ademas, se relaciona al producto con la
opulencia.

También se deja entrever el color verde. El color verde indica juventud y
fertilidad, lo cual se relaciona con la pareja.

El fondo negro predomina en toda la imagen. Esto indica que el producto va
dirigido @ hombres o ancianos, pues los colortes oscuros son preferidos por ellos.

Se utiliza un encuadre en plano americano. Este encuadre se aplica a la pareja,
pero también puede aplicarse a la botella de tequila.

El angulo de vision es un anguio medio, la escena ocurre a la altura de los ojos
de los observadores.

La distancia focal es la precisa, pues la imagen se observa con claridad en el
plano.

Se utilizé un objetivo normal. La abertura del diafragma de la camara viene dada
en el mayor cierre del diafragma para conseguir profundidad de campo en la imagen.

La imagen es armonica porque tiene una gradacion luminica suave, también
porque los colores se acercan al circulo cromatico. Esta organizada adecuadamente,
lo cual da una sensacion de equilibrio y estabilidad.
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Se organiza bajo una composicion dinamica, pues de inmedita suscita en el
espectador la urgencia de encontrar el centro de interés, puesto que le da sentido a la
imagen. El centro de interés o nucleo semantico se halla en la parte media, en la
pareja, el segundo nucleo semantico se localiza en la botella grande de tequila.

El texto esta organizado en forma horizontal, excepto las letras que aparecen en
el extremo inferior derecho. El texto situado en la parte superior derecha cumple Ia
funcion de anclaje, con el fin de implicar comunicativamente a los sujetos.

El color de las letras es blanco, como ya se indico, el color blanco se relaciona
con la pureza. Por eso, el producto se relaciona con lo puro, lo original, lo unico, etc..

El tamafio de las letras varia, las letras grandes destacan la informacion
principal; las menos grandes, la informacion secundaria. Las letras mas grandes de la
imagen dicen: “Centenario Reposado’, esa es la informacion principal. Esto se
refuerza también porque en dichas letras se utilizan trazos fuertes, son los contornos
los que la asignan propiedad.

Otro texto esta escrito con letra scrip y dice: “fino por origen”. Este tipo de letra
se asocia con refinamiento, con prestigio. Por tanto, el texto en el producto anunciado
refuerza la eleccion del destinatario a quien se dirige.

El texto que dice: “El que a buen arbol se arrima, buena sombra le cobija”, fue
seleccionado en funcion de un dicho cominmente conocido, esto permite involucrar
comunicativamente a los sujetos con aigo que les “suena conocido’.

El texto situado en la parte media es una justificacion del texto anterior.
Solamente que esta, cuidadosamente orientado, cumpliendo la funcidn de relacionar
al texto con la imagen.

Es un texto redundante, pues sirve para visualizar documentalmente lo que el
texto expresa.

Este mismo texto cumple una funcion complementaria porque tanto el texto
como la imagen se relacionan.
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Caracteristicas de la imagen

Es una imagen iconica. Los objetos que se presentan se aproximan a la
realidad. No existe el mayor problema para descodificar la imagen. Los signos
utilizados con compartidos por la mayoria de la poblacién. Casi toda persona podria
describir lo que se observa en la imagen.

Es una imagen simple, es facilmente comprensible su significado. Su grado de
iconicidad es alto. Tiene un sentido abierto la representacion. Se puede contextualizar
facilmente. Los elementos establecen una relacion equilibrada. Los objetos se pueden
identificar con facilidad, son faciles de asimilar o de entender.

Tiene la caracteristica de ser una imagen monosémica, establece un solo
significado, su mensaje es comprendido con facilidad y se dirige en un solo sentido.
Los objetos que se presentan y el contexto donde se desarrolla la escena permiten
realizar proyecciones semejantes.

Es una imagen redundante, los elementos que se utilizan no son del todo
originales, mas bien, son repetitivos y redundantes. Algunos de los elementos de esta
imagen se les puede encontrar en otros anuncios. De hecho, la publicidad de este
género utiliza elementos redundantes con el fin de identificar mas a los espectadores
con los elementos con los que ya estam familiarizados. Tanto los elementos, modelos
o formas de comportamiento como algunas partes del texto, son reconocibles por el
espectador y son faciles de asumir.

Esta imagen representa algunos de los topicos que utiliza la publicidad, refuerza
el uso de los estereotipos.
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Lectura subejtiva

La lectura subjetiva se realiza por medio de las asociaciones que despiertan las
imagenes en la mente de cada persona.

La imagen, desde luego, sugiere el consumo del producto. Asociando al tequila
como un producto Gnico, porque ha sido cuidadosamente elaborado con un material
especifico y porque su elaboracion recoge un método que por mucho tiempo se ha
utilizado. Esto lo eleva al status de ser un tequila fino desde su mismo origen.

Ademas, quien consuma este producto demuestra que tiene un buen gusto.

Se apela a un sentimiento nacionalista al mecionar que al preferirlo, una
persona disfruta de lo que se produce en su pais, que apoya a los productores a la
vez que disfruta de un tequila (con propiedades especiales) que ningun otro de su
género puede hacerle sombra u opacarlo.

La escena, por sus caracteristicas, se desarrolla en una hacienda, la ventana
parece ser de una recamara.

El que la botella pequefia no esté liena y los vasos contengan poco mas de la
mitad del liquido, indica que la pareja estd bebiendo. La postura del hombre lo
justifica, pues no se presenta en una posicion derecha, esta ligeramente encorvado y
apoyandose con la mano izquierda en el tronco de un arbol.

En el caso de la mujer sucede algo similar, pues esta recargando la espalda
sobre el tronco.

La mujer parece estar desabrochando la camisa del hombre, descubriéndole el
pecho, como si tratara de excitarlo seductivamente. Su mirada es seductiva,
evidencia el deseo y el placer. En este aspecto, es la mujer y no el hombre, quien
lleva la delantera.

Relacionando los tres elementos: la ventana de la recamara, la botella de vino y
los dos vasos servidos y la pareja, se llega a la conclusion de que para llegar a la
recamara y culminar la seduccion, el mejor medio es tomar el producto anunciado.

De hecho, la botella pequena de tequila y los vasos, estan precisamente en el
medio de una parte y otra. Los tonos rojizos que bafian la escena relacionan al
producto con la seduccion.

Por tanto, todos aquellos que consuman este producto, segun la imagen, puesto
que se arriman a un buen producto y su sombra les cobija, pueden convertirse
automaticamente en personas seductoras. Lo Unico que necesitan hacer es tomar
este producto, no necesitan hacer mas, porque de lo demas se encargan las
circunstancias
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3.1.4 Actividades pedagégicas con los medios de comunicacion

La pedagogia con los medios de comunicacion propone desarrollar, de manera
sistematica, en la Educacion Basica, la habilidad fundamental de comprension critica
y la creacion de mensajes y productos, que hasta ahora pareciera que solo los
medios masivos de comunicacion pueden producir.

Los alumnos se capacitan en el analisis critico de los medios y en la creacion de
mensajes, tanto en el plano individual como en el colectivo. Esto les da la oportunidad
de desarrollar su capacidad critica, analitca y reflexiva, ademas de permitirle
desarrollar su creatividad. Al mismo tiempo, conocen las diferentes posibilidades de
innovacion y cambio.

Por consiguiente, a contonuacién se desarrollan una serie de actividades que
tiene como objetivoel conocimiento y la comprension de los elementos que
estructuran basicamente los medios de comunicacion. Ademas, se sugieren
actividades que los docentes pueden efectuar con sus alumnos utilizando algunos
medios disponibles en su contexto escolar.

Cabe sefialar que los maestros deben tener presentes las actividades que
corresponden al desarrollo consecutivo de este trabajo. Dichas actividades se
desarrollaran de acuerdo a la evolucion del pensamiento infantil, segtn lo determina
el maestro.

Las actividades pedagogicas con los medios de comunicacion se proponen de
un texto de Cary Bazalgette.®

Primeramente, a continuacion se considera un esquema que tiene como
finalidad plantear preguntas indicadoras para llegar a un conocimiento del medio.

¢ Quién comunica y porqué? Agencias de los medios

¢, De qué tipo de mensaje se trata? Categoria de los medios

¢, Como se produce? Técnicas de los medios

¢, Como se sabe lo que significa? Lenguaje de los medios

¢ Quién lo recibe y qué significado le da? Publico de los medios

¢ Como se representa el tema que trata? Representacion de los medios

% BAZALGETTE, Cary. Los medios audiovisuales en la educacién primaria. Ediciones
Morata, Madrid. 1991. Pags. 23-29.
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¢ Quién se comunica y porqué?

Los alumnos precisan de conocer que los mensajes de los medios de
comunicacion son producidos por alguien, por agencias o instituciones de
comunicacion. ; Quién es un cineasta o quién es el director de una pelicula? O ¢.quién
fue el fotografo de esta o aquella fotografia?.

* Un mensajes es elaborado por diferentes personas que trabajan con un objetivo
en comun.

Por tal motivo, el maestro pone una actividad a un grupo de alumnos, dicha
actividad consiste en realizar una grabacion de sonido. El objetivo es que los alumnos
conozcan los procesos de produccion. Entonces se dan cuenta de que en una
grabacion de sonido existen diferentes personas que participan, cada una con un
trabajo especificamente asignado; ademas conocen que la grabacion se tiene que
planificar y que existe una relacion de interdependencia entre cada uno de los
participantes que trabajan bajo un mismo fin.

Para reafirmar lo antedicho, de conocer como se distribuye el trabajo en un
proceso de produccion, pueden identificar y describir los principales papeles
mencionados en los titulos de crédito ya sea de cine, de television o de video.

Con el fin de conocer las funciones de los papeles menos visibles de un proceso
de produccién, es aconsejable que los alumnos hagan una descripcion de como se
imaginan o en qué piensan que consiste €l trabajo de un editor, productor, etc..

Este es un buen momento para adentrarse en el conocimiento de las agencias
de comunicacion. Esto se puede lograr planteandose algunas preguntas como:

¢ Qué funcién cumplen los medios de comunicacion?

¢ Qué objetivo persiguen?

¢ Como se sustentan?

¢ Como se relacionan con otras instituciones sociales?

¢ Quiénes trabajan con los medios de comunicacion?

Asi, el alumno es capaz de identificar a las instituciones relacionadas con los
medios de comunicacion (como por ejemplo, Televisa, Television Azteca, periodicos,
editoriales de libros y revistas).

Otra actividad que se sugiere es la de producir un mensaje que sea adecuado
para un medio de comunicacién previamente determinado. Puede ser un cartel, un
periodico, una historieta, una fotografia, dependiendo de los medios con que se
cuente.

También pueden tomar decisiones sobre como hacer llegar un mensaje a un
conjunto de personas.
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¢De qué tipo de texto se trata?

En este aspecto, los alumnos conocen las categorias de los medios, que
consiste en identificar y distinguir los mensajes de los medios.
Se proponen tres grandes categorias:

-Primera categoria.La constituyen los medios: como el cine, la television, la
radio, etc..

-Segunda categoria. Corresponde a la forma de los medios: como las noticias,
ficcion, documentales, pasatiempos, etc..

-Tercera categoria. Corresponde al género: como la novela romantica del oeste,
etc..

Es necesario mencionar que todos los mensajes corresponden o se incluyen en
determinada categoria. Se da el caso de que una pelicula pertenece a dos generos
cinematograficos. Sin embargo, es conveniente, desde el punto de vista creativo, que
los alumnos no se restrinjan al uso tradicional de las categorias; todo lo contrario,
pueden cuestionar las propias categorias, conocer sus limites e inventar nuevas.

Por eso, el alumno debe ser capaz de diferenciar los distintos medios de
comunicacion: television, cine, video, periodico, revistas, radio, libros.

También tiene que identificar las formas de los medios: noticias, teatro,
anuncios, documentales, series, ficcion, comentarios.

Tiene que distinguir los géneros: como los seriales, aventuras, historias,
comicas.

Puede efectuar la transferencia de un medio a otro: como por ejemplo, ilustrar
un relato con fotografias.

Debe ser capaz de identificar la diferencia periodica de los mensajes de los
medios.

También pueden efectuar la transferencia de una categoria a otra: por ejemplo,
contra una historia de ficcion como si fuera una noticia.

Ademas, debe ser capaz de identificar y exponer diferentes caracteristicas de
los medios: forma y gpenero, expresar y explicar sus preferencias.

Lo fundamental es que los alumnos lleguen a un conocimiento de cuando un
mensaje se transmite por medio de una categoria, esto determina la forma de
apropiarse de €l. Es decir, un mismo mensaje es diferentemente apropiado cuando se
transmite por radio o por television. El alumno debe comprender que cada medio tiene
su propia especificidad y su propio lenguaje caracteristico. Que no es lo mismo leer
una historia en un libro que verla en una pelicula.
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¢, Como se produce?

Consiste en conocer las técnicas que utilizan los medios. Una manera de
hacerlo es que el maestro proponga una visita a uan estacién de radio, a un canal de
television o a las instalaciones de un periodico local. De ese modo, los alumnos
conocen objetivamente las técnicas propias de los medios de comunicacion.

El alumno es capaz de identificar las diferentes técnicas de los medios de
comunicacion y las formas de los medios. Distinguir lo que es cine y television; de una
transmision en directo y la animacion.

Sin embargo, las técnicas de los medios de comunicacion no se limitan al
manejo de aparatoa caros. El maestro invita a sus alumnos a tomar decisiones acerca
del uso de las técnicas disponibles de medios de comunicacion, por ejemplo,
rotulados, pintura, dibujo, la pizarra, etc.. Tienen que tomar conciencia de que las
técnicas de los medios han evolucionado y que contintan haciéndolo.

Los medios de comunicacion utilizan, cada uno, diversas técnicas. Esto
establece una diferencia en cuanto al significado que se le otorga a un mensaje.

Los alumnos consideran y manifiestan la diferencia que existe entre ver un
partido de futbol en la television y escuchar ese mismo partido en la radio.

Cuando los alumnos conocen y compreden las técnicas de los medios de
comunicacion, entonces estos se convierten en valiosos instrumentos o herramientas
del lenguaje.

¢ Como sabemos lo que significa?

Los alumnos comienzan a conocer los lenguajes de los medios de comunicacion
mucho antes de ir a la escuela.

Cada medio de comunicacion produce sus propios significados, tienen su propio
lenguaje, su particular forma de decir las cosas. Todo esto los alumnos lo van
comprendiendo poco a poco.

La comprension del lenguaje de los medios de desarrolla con el trabajo practico.
Por ello, es aconsejable animar a los alumnos a que expresen sus ideas por
diferentes medios y que determinan cual es el medio mas apropiado para hacerlo.
Esto supondra utilizar papel, cartulina, dibujos, recortes, colores, fotografias, efc..

El alumno debe ser capaz de observar, identificar y exponer caracteristicas de
mensajes audiovisuales, a continuacion se mencionan algunos:

-distintos angulos de camara y distancias
-disposicion de personas y objetos en el encuadre
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-distintos sonidos y niveles de ampliacion

-color, blanco y negro, variaciones de tono de color; luz y oscuridad, enfoque
duro y suave

-diferentes transiciones de toma a toma (por ejemplo, fundidos en negro,
fundidos de imagenes, cortes, barridos)

-movimientos de camara (por ejemplo, panoramicas, picado, dolly, travellings y
zooms)

-variaciones en la escritura, tamafio de impresion y tipografia

-variaciones del tamafio y calidad del papel.

El alumno debe comprender que los elementos de un mensaje en un medio
tiene significado y que si aparecen en determinado lugar es porque se consigue un
objetivo. En este mismo proceso sera evidente que los objetos se pueden utilizar en
forma simbdlica o indicativa.

El maestro puede aprovechar la ocasion para considerar con sus alumnos como
los lenguajes de los medios de comunicacion le dan sentido a un mensaje.

¢ Quién lo recibe y qué sentido le da?

Consiste en conocer quién es el publico de los medios.

Se puede realizar una actividad por medio de permitir la libre expresion de los
alumnos con respecto a lo que piensan acerca de los medios, cuales son sus
preferencias, qué programas les producen placer, aburrimiento, enfado, perplejidad,
miedo, entusiasmo, rechazo, identificacion.

Se dan cuenta de que los mensajes son producidos para distintos publicos, pues
en algunos casos ellos no podran comprender un mensaje dirigido a personas con
cierto nivel educativo, por citar un ejemplo.

En este momento, el maestro considera la concepcion de estereotipo, donde se
analizan los papeles o roles que desempeiian en los medios fa mujer, el hombre, los
nifios, los ricos, los pobres, los blancos, los negros, los ignorantes, los cultos, efc..

Al analizar la programacion, los alumnos pueden conocer qué relacion existe
entre el horario de programacion y el publico a quien se dirige. Por qué un programa
pasa a una hora y no a otra.

Los alumnos pueden conocer como se logra el publico de los medios, cuales
son las técnicas para atraer la atencion de un publico a cierto medio y cémo escoge el
publico a los medios.

Esta es una situacion propicia para desarrollar la capacidad critica del alumno
hacia los mensajes de los medios, pues el maestro puede indicarle que el puede no
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ser una parte indiferenciada del publico, siempre y cuando cuente con la capacidad
de constituirse como un consumidor activo, participativo y critico.

De hecho, al trabajar con un anuncio publicitario en una revista puede
descomponerlo, recortarlo, satirizarlo, subvertirlo, malinterpretarlo, o simplemente dar
una respuesta que difiera del mensaje del medio.

De esta manera €l alumno se percata de que las respuestas del publico no
siempre son iguales, la mayoria de las veces son diferentes, tambien de que las
respuestas no son previsibles.

¢ Como se presenta el tema?

Los alumnos tiene que saber que los medios de comunicacion, cuando
presentan la realidad, no es la realidad misma, sino que estan haciendo una
representacion de la realidad.

Por ello, el maestro puede considerar con sus alumnos ;qué es la realidad?,
donde se discuta hasta qué punto es real una imagen.

Al analizar las representaciones de la realidad de los medios, el maestro tiene
que destacar que todas las personas tienen normas implicitas sobre la naturaleza de
la realidad, basadas en su propio conocimiento y experiencia. Por lo que las
representaciones de los medios se mediran con base en esta norma, considerandolas
como convincentes o0 deficientes.

La educacion con los medios de comunicacion, respecto a la representacion,
suscitara la validez de las normas subjetivas de la realidad de las personas, a la vez
que promovera la consideracion de si la forma de ver el mundo es consonante con la
realidad de los medios.
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En este mismo sentido, a continuacion se exponen una serie de sugerencias
dirigidas a la educacion con los medios de comunicacion. El maestro tiene que
adaptarlas a la edad, condiciones y caracteristicas de los destinatarios.

Estas sugerencias didacticas, en buena parte, se retoman de un texto de Miguel
Angen Santos Guerra.®’ ;

Lectura de imagenes fijas

El maestro lleva a cabo la eleccion de una imagen, que posteriormente muestra
0 entrega a los alumnos, quienes se expresan sobre la imagen. El comentario puede
hacerse de forma oral o escrita, individual o en grupo.

Es conveniente variar el tipo de documentos que se utilizan; puede ser una foto
publicitaria, una foto simbolica, una foto documental, etc.. La lectura de la imagen
puede hacerse siguiendo diferentes esquemas de analisis (analisis denotativo,
analisis connotativo, andlisis de los elementos de la imagen)

Al realizar este ejercicio de lectura de imagenes finas, el alumno ejercita el
descubrimiento de los elementos de la imagen como: las lineas, los puntos, color,
enfoque, angulacion, iluminacion...

Importa llegar al analisis estructural de la imagen; es decir, el andlisis que pone
en relacion todos los elementos de la imagen.

El maestro puede hacer hincapié en que la imagen tiene una capacidad de
expresion bastante grande, pues se le utiliza para vaciar contenidos emocionales y
actitudinales. Asi el alumno se capacita en el conocimiento de las claves linguisticas
elementales del lenguaje sonoro, ademas que desarrolla la capacidad de analisis de
los procesos de lectura de imagenes.

Lectura de planos

El maestro proyecta una pelicula, eliminando el lenguaje sonoro para que los
alumnos describan en voz alta el tipo de planos que van apareciendo en la pantalla.
Ademas de la lectura de planos puede hacer referencia a los movimientos de camara
que se han utilizado, signos de puntuacion cinematograficos (fundidos, encadenados,
cortinillas) que unen los diversos planos o secuencias. En conveniente hacer la
lectura a ritmo ralentizado para permitir tiempo de observacion.

* SANTOS GUERRA, Miguel Angel. Imagen y educacion. Editorial Anaya. Madrid.
1984. Pags. 223-243.
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Estas acciones de lectura tienen una finalidad especifica; puede ser el analisis
de la iluminaciom , el estudio de las angulaciones, la descripcion de los planos...

Con este ejercicio el alumno es capaz de analizar uno de los elementos mas
importantes del lenguaje de la imagen, los planos. Sin embargo, no es todas las
escuelas se cuenta con videocasetera y television. No obstante, el maestro puede
valerse de otros medios para realizar la lectura de los planos.

Por ejemplo, puede pedir a sus alumnos que lleven revistas al salon de clase,
ahi les indica que recorten fotografias en donde se utilicen los diferentes planos,
diferentes angulaciones.

Analizar las imagenes de un texto

Este ejercicio consiste en estudiar las caracteristicas de las imagenes que
aparecen en un libro de texto: tipo de imagenes, preparacion de espacios ocultos,
relaciones con el texto, calidad de la imagen.

Los alumnos pueden comparar dos textos, uno del afio actual y otro de hace
cinco afios, diez afos o mas.

Comparan la diferencia que existe entre un libro de ciencias y otro de letras,
ambos del mismo afio. Estudian el tratamiento de la imagen en los libros de texto de
dos editoriales. El maestro comenta con los alumnos que es necesario estudiar las
relaciones existentes entre el texto y la imagen.

Ademaés de considerar ¢ cual es la finalidad de la imagen en un libro de texto, la
de explicar, ilustrar, completar, aclarar, aligerar, ordenar las palabras?

De este modo, el alumno conoce las vinculaciones que se establecen entre la
imagen y el texto. También conoce la importancia de la imagen en la didactica de
cualquier materia.

Analisis comparativo de imagenes

Los alumnos comparan las portadas de varios periédicos que publiquen una
misma fotografia encuadrada de diversas maneras, explica porqué y como expresan
cosas distintas. Comporar una sola fotografia poniéndole los diferentes pies de pagina
de las otras fotografias similares.

En el caso de las fotografias con igual contenido y forma, comparan como
difieren en el soporte material: grama de papel, tamario, efc.. La finalidad de este
ejercicio es el de comparar los diversos aspectos técnicos y estilisticos que pueden
hacer diferentes dos mensajes iconicos. También el conocer las diferencias
expresivas que se producen como consecuencia de estos cambios y de descubrir los
mecanismos de manipulacion que pueden ejercerse a través de la imagen.
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Fotolenguaje

Se seleccionan diversas imagenes teniendo en cuenta criterios de tipo técnico y
también de contenido.

Las imagenes de las fotografias se presentan al grupo para su observacion.
Cada persona elige la fotografia que mas le ha llamado la atencion: cada participante
expone al grupo los motivos que le llevaron a elegir esa imagen determinada.

Si existen abundantes imagenes pueden elegir una, dos o mas imagenes.
Pueden elegir las fotografias que reflejan la personalidad de otras personas.

El criterio de eleccion es diverso, puede ser: “La imagen que mas me gusta’, “La
imagen que mejor me expresa’, “La imagen con la que mas me identifico”, “La imagen
mas sugerente’, efc.

Este ejercicio es de caracter grupal, donde se respete la libertad de los sujetos,
tanto para la eleccion de imagenes, como para la manifestacion de sus motivos.

La finalidad de este ejercicio es la observacion critica y dinamica de las
imagenes como elemento de comunicacion. También de llevar a los alumnos a la
comunicacion verbal a partir de la observacion de documentos iconicos sugerentes.
Ademas es una técnica de integracion del grupo que realiza la experiencia.

Contraste iconico-verbal

Partiendo de una frase se puede realizar un comentario a través de la imagen y
otro a través de la palabra.

En ambos casos se comparan sus peculiaridades, su semejanza, su diferencia,
posibilidades expresivas...

Debe dejarse espacio libre para el comentario. EI comentario se hace utilizando
la palabra y la imagen simultaneamente.

No es necesario partir de una frase precisamente, puede ser de una pelicula, un
hecho, un lugar, una fecha, efc..

E!l comentario iconico se puede realizar a través de la secuencia de imagenes.
Al realizar este ejercicio los alumnos trabajan con distintos tipos de frases con el fin
de acercarse al mayor nimero de posibilidades de expresion iconica.

La finalidad es comparar la diferencia del comentario verbal y del comentario de
tipo iconico. Oftra finalidad es la de conocer las peculiaridades de los codigos
expresivos de cada lenguaje.

-
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Relaciones verbo-iconicas

Se eligen fotografias identicas, donde se incorporan textos diferentes para
comprobar las influencias de la palabra en la lecturade mensajes visuales.

Se puede variai la posicion del texto en la fotografia. El texto puede quedar fuera
de la imagen o dentro, 0 cambiar el texto con las posiciones arriba, abajo, derecha,
izquierda, centro, etc..

También poner pies a imagenes, para ello se utilizan diversos criterios: comico,
filosofico, poético, ideologico (se pueden invertir los planteamientos: poner imagenes
a diversos textos).

Los alumnos conocen como interactua la palabra y la imagen de los documentos
visuales verbo-iconicos. Conocen como existen diefrencias en el tratamiento de una
cuestion segtin se utilicen fotos simbdlicas o fotos documentales.

Rellenar los globos de un comic o historieta

Se eliminan los textos de comics, dejendo en vacio los globos (todos o algunos).
Los alumnos rellenan los globos con textos originales, se analizan los contenidos que
se han introducido; sus caracteristicas de fondo y forma, estereotipos asimilados,
creatividad, mezcla de texto-imagen. Se puede comparar simuntaneamente texto e
imagen del comic o historieta. O bien, un grupo la imagen y otro el texto. Estos
gjercicios pueden lievarse a cabo individualmente o en pequefios grupos.

Conviene conocer los diferentes tipos de texto que utilizan el comic o historieta
en sus diferentes globos. Esto permite una mejor utilizacion de los recursos
narrativos.

La finalidad es descubrir y analizar las relaciones establecidas entre el texto y Ia
imagen. Otra finalidad es el estudio del género comics o hostorieta como uno de los
modos mas usados de combinacion verbo-iconica.

Traduccion de un texto escrito a imagenes

Esta actividad consiste es pasar un texto escrito a imagenes haciendo una
planificacion en diversos aspectos.

Pueden hacerse diferentes tipos de planificaciones.

La traduccion puede hacerse también pasando de un relato de imagenes a una
narracion verbal. Existen traducciones de otro tipo: del lenguaje iconico al verbal, del
lenguaje verbal al lenguaje kinésico.

Conviene distinguir los codigos de cada lenguaje o combinacion de lenguajes
como: audio-visual, escrito-visual, audio-escrito-visual. El texto escrito tiene
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referencias iconicas. El texto puede ilustrarse verbalmente. La finalidad es descubrir
los codigos y subcodigos de cada lenguaje como un modo especifico de
comunicacion. Este ejercicio también cumple con la finalidad de desarrollar diferentes
posibilidades de expresion, sin que declinen por unay por otra no.

Medios audiovisuales artesanales

La produccion de materiales de tipo audiovisual esta determinada segun los
intereses y posibilidades del grupo.

Puede ser la creacion de imagenes de carton: dibujos o ilustraciones efectuados
cobre una base de material consistente, donde figura el mensaje verbal que
acompafia a la imagen.

El rotafolio es un pizarron que, mediante la rotacion de folios, permite comunicar
mensajes visuales y verbales.

El franeldgrafo es un pizarron cubierto de tela. Permite componer la imagen,
introducir elementos en el momento oportuno, dar a cada imagen el valor deseado,
imprimir dramatismo al relato.

La utilizacién de estos medios audiovisuales artesanales permite desarrollar la
capacidad creadora de maestros y alumnos. También permite obtener materiales
propios, adecuados a las finalidades pedagogicas particulares del grupo.

Pintura colectiva

La pared del salon de clase se cubre con papel blanco, de modo que quede
espacio libre para dibujar. Los alumnos dibujan libremente en cualquier parte.

Los espacios se pueden prefijar para cada alumno o bien no hacer indicacion
alguna al respecto.

Es conveniente realizar un analisis del proceso de dibujo (como estados de
animo, asociaciones, interferencias...) y de los resulatdos (originalidad, belleza, tipo
de dibujo...)

Los materiales deben ser abundantes para que todos participen.

La finalidad es desarrollar las capacidades expresivas del individuo a través de
la imagen, un lenguaje diferente al verbal.
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Composici6n (andlisis) de un cartel publicitario

Un cartel publicitario se puede componer utilizando diversos materiales:
recortes, fotografias, rotuladores, pintura. Etc...

En u cartel publicitario intervienen diversos factores. Ademas existen diversos
tipos de carteles (valla, poster, revista) segun donde aparezca.

Los carteles tiene diversa finalidad: comercial, cultural, politica.

Para realizar un cartel se debe procurar que intervengan los diferentes
elementos que determinan la influencia del mensaje audiovisual: orden, amenaza,
sugestion, satira, testimonio, denuncia, caricatura, implicacion.

El cartel también va dirigido a un plblico: nifios, mujeres, hombres, alumnos,
maestros, padres, etc..

En el cartel existe la posibilidad de interrelacionar el texto con la imagen y la
imagen con el texto.

La finalidad es conocer las claves que emplea la publicidad para llegar al
espectador, ademas de ejercitarse en las posibilidades expressivas del lenguaje
escrito-visual.

Expresion por la imagen

El maestro invita al grupo a subdividirse en grupos de tres personas, durante un
tiempo elaboran una imagen que sea reflejo de algunos aspectos: clima, aspiraciones,
tensiones.

Los dibujos pueden realizarse individualmente, expresando algunos aspectos
individuales o del grupo, después las imagenes se completan con las de otros.

El material utilizado es variable.

El objetivo principal es aprender a expresarse a través del lenguaje iconico,
porque por medio de las imagenes es posible transmitir contenidos emocionales,
intelectuales, etc..

Ademas se analizan los mensajes de otros para intentar captar los contenidos
que han tratado de transmitir. Conocen si lo que deseaban decir es consecuente con
el como lo han dicho.

Se propicia la comunicacion a través de ofros canales, diferentes a los
tradicionales.
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CONCLUSIONES

¢ Por qué una Pedagogia para los medios de comunicacién en la Educacién
Basica? Esta es la pregunta que se plantea en el capitulo primero de este trabajo.
Este capitulo analizé cual es la situacién actual que se vive en los centros
educativos. Donde los medios de comunicacién paulatinamente van ocupando un
importante espacio en el proceso educativo. A continuacion se realiza un resumen
consecutivo de cada apartado considerado a lo largo de este trabajo:
1.- La practica educativa no es exclusiva de la escuela, la comparte con otras
instituciones socializadoras, entre ellas los medios de comunicacion. Estos son
considerados como educadores informales que coexisten con la escuela, esta
educacion se realiza de manera paralela.
2.- La pedagogia para los medios de comunicacion propone un modelo
comunicativo basado en el didlogo. Donde el alumno exprese sus opiniones y su
pensamiento.
3.- Para comprender lo anterior, es necesario conocer el desarrollo de la
comunicacion visual, es decir, como ha sido ia comunicacién que se ha realizado
desde el hombre primitivo hasta la actualidad.
4.- El fin de la pedagogia para los medios de comunicacion es la alfabetizacion
visual. Sin embargo, Unicamente se puede llevar a efecto esta, bajo el
conocimiento por parte del maestro, de la evolucién del pensamiento infantil, lo
cual permite desarrollar las actividades apropiadas para cada etapa.

El capitulo segundo: La Alfabetizacién Audiovisual.

1.- Los medios de comunicacion tratan de reproducir el mundo real, por ello han
elaborado un lenguaje de la imagen, con un amplio repertorio de recursos. El
lenguaje de la imagen es algo vino, en permanente desarrollo, la alfabetizacion en
la imagen es algo continuo. A cada momento se incorporan en los individuos
nuevos signos que se asimilan aun sin darse cuenta de ello.

Leer y reproducir imagenes implica conocer el conjunto de sus posibilidades, los
elementos de su lenguaje. Porque la creacion de imagenes implica una serie de
elecciones de caracter espacial. El punto, la linea y la forma son los fundamentos
con los que se construye el espacio representado Estos elementos fundamentales
son basicos en la elaboracién de imagenes.

2.- Sobre el punto, la linea y la forma actua la luz y, en ocasiones, el color. El
resultado se plasma en el encuadre.

3.- El encuadre atiende a su tamario y formato. Al interior del encuadre los puntos,
las lineas, la forma, luz y el color se ordenan de acuerdo a criterios espaciales.
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Todo ello permite la organizacién de la imagen, segun los principios de la
composicion.

4.- El espacio tiene una dimension que refleja en las imagenes el tiempo. El
tiempo afecta a las imagenes fijas y a las imagenes en movimiento. Se trata de
como recogen los medios el tiempo de la realidad, como lo sugieren y queé
recursos se emplean para manipularlo.

5.- El sonido y el texto son otros elementos. Aunque su relacion con la imagen
parece ser indirecta, ambos intervienen de forma decisiva en la realizacion vy
percepcion de muchas imagenes.

El tercer capitulo: Pedagogia con imagenes, considero lo siguiente:

1.- Cuales son las funciones de la imagen en la ensefianza, qué papel
desempefian y como se pueden utilizar. Para ello es necesario conocer cuales
son los procedimientos para crear connotaciones. Cuando se tiene este
conocimiento y el conocimiento de los elementos de la imagen, es posible realizar
una lectura de la imagen, para conocer su significado.

2.- La pedagogia para los medios de comunicacion también propone actividades
pedagogicas con los medios, tiene como objetivo conocer el funcionamiento y
produccion de mensajes con los medios.

Asi pues, bajo esta estructura se fundamenta este trabajo de investigacién. No
obstante, el llevar a efecto una Pedagogia para los medios de comunicacion en la
Educacion Basica, se plantea actualmente como una necesidad que apremia al
sector educativo del pais, no solo porque los medios estan en un proceso de
expansion y de cobertura, sino también porque tienen influencia en la vida de las
familias, principalmente en la de los nifios.

Los medios de comunicacién, poco a poco, han ganado espacio en los diferentes
sectores de la sociedad. Algunos investigadores consideran que a los medios se
les puede considerar como instituciones socializadoras, como educadores
informales, escuelas paralelas o aula sin muros, asi que ya no es exclusivamente
la familia quien educa a los nifios.

Sin embargo, no se ha querido o no se ha podido reconocer lo anterior, aunque es
un hecho existente, que esta teniendo repercusiones especificas y muy
particulares en el ambito educativo, en la educacion formal.

Los maestros se han percatado que, en algunos casos, los medios son
distractores de la atencion de sus alumnos. Sin embargo, no se trata de criticar a
los medios con una actitud ortodoxa, mas bien, puesto que tienen prsencia en la
vida cotidiana de los alumnos, se trata de “traer” los medios al aula y aprovechar
su potencial educativo. También es necesario conocer las técnicas que utilizan
para conocer su lenguaje y, a la vez, que los alumnos se conviertan en creadores
de imagenes audiovisuales.

Primeramente se tiene que llevar a cabo una campafa de sensibilizacion con los
diferentes sectores educativos, como son los maestros y los padres de familia,
también se tiene que sensibilizar a las autoridades educativas. Este proceso de
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sensibilizacion consiste en dar a conocer las ventajas y desventajas de los medios
de comunicacién, ademas de promover la alfabetizacion audiovisual.

Este trabajo cumple ese objetivo, desarrollar el proceso de alfabetizacion
audiovisual, para que tanto los alumnos como los maestros se conviertan en
personas alfabetizadas en la comunicacion audiovisual.

Existe esa necesidad para el sistema educativo nacional y, solamente por medios
de la aplicacién de una pedagogia para los medios de comunicacion, se podra
superar esta problematica que los medios le estan planteando no solamente a los
maestros y padres de familia. sino a todo el sistema educativo.

Sin embargo, el aplicar dicha pedagogia no significa que absolutamente se haya
superado la problematica, solo es en parte, porque una educacién para los
medios implica muchas cosas y a muchas personas e instituciones. Aun en
aquellos paises en los que la educacion para los medios ya se ha incorporado a la
curricula, todavia hay mucho por hacer, por ejemplo evaluar los resultados
obtenidos.

Por tanto, esta propuesta es un primer acercamiento a una educacién para los
medios. Pero, al igual que sucede en todo tipo de investigacion, se tienen que
considerar los limites. En el caso especifico de esta investigacion, existen
diferentes limites. Todavia no se ha reconocido el impacto de los medios en la
educacion, al no reconocerse, las investigaciones existentes no tienen una
trascendencia especifica, sucede algo asi como un letargo.

Esta investigacién promueve la alfabetizacion audiovisual, que es parte de la
educacién para los medios. No obstante, hasta que se incorpore en la Educacion
Basica y en las instituciones formadoras de maestros como parte de la curricula,
no puede tener aplicacién alguna. Esto no quiere decir que ya no se debe hacer
nada al respecto, pero si se menciona para hacer notar, que tiene que pasar
bastante tiempo para reconocer un fenomeno educativo y tomar las medidas
pertinentes.
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