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INTRODUCCION

La televisidn es un medioc de comunicacidn que se destaca
por su amplia cobertura. Este aparato electrdnico ocupa un lu
gar importante en la vida de la sociedad. Dentro del hogar se
le ha asignado un lugar especial y se le dedica un horario de-
terminado a fin de encontrar diversidn, entretenimiento, infor
macidén o simplemente para pasar el rato. De esto se puede de-
ducir que la televisidn influye en varios aspectos de la vida
humana, como son, horarios, conductas, valores, ideologias, --

formas de vestir, etc.

Existen diversas opiniones acerca de la influencia de la
televisidn en la sociedad, algunas sefialan que es positiva y -
otras que es negativa. Algunos autores consideran a la televi
sidn como un aparato de control estatal que crea acciones con-
sumistas y que en general es una forma de alienar y enajenar a
la poblacidn para continuar con la ideologia dominante. Otros
aseguran que la televisidn es causa de algunas conductas agre-

sivas en los nifios.

Sin embargo, tambi@n existen autores que sefialan que la -
televisidn puede ser positiva ayudando a los nifios a desarro--

llar sus capacidades y aumentar su lenguaje.

En cuanto a la televisidn y su influencia en los nifios de
educacién primaria, los estudios realizados en el pals son muy

pocos.

La intencidn al desarrollar el presente trabajo, es cono-



cer si los programas de televisidn influyen como modelo en la -
expresidn oral de los alumnos de tercer grado de educacidén pri-
maria, asi como detectar si la variable tiempo, que se refiere
a las horas diarias que el nino dedica a ver televisidn, tiene
que ver en dicha influencia, y de ser asi, identificar en qué -

contextos &sta se manifiesta.

Para ello fue necesario realizar una ardua investigacidn -

la cual se presenta a continuacidn.

Dicha investigacidn consta de cuatro capitulos, el primero
de ellos hace un an&lisis del enfogue interactivo, mismo que --
sirvid como sustento tedrico para su realizacidn; en &l se sefia
lan sus principios y objetivos y se habla acerca del desarrollo

del nirno.

En el segundo capitulo se sefiala el marco pedagdgico men--
cionando los aspectos fundamentales de la teoria sociocultural,
asi como el concepto y las metas de la educacidn. Se habla de
la relacidn que existe entre desarrollo y aérendizaje, y se ha-

ce una distincidn entre la educacidn formal e informal.

En el tercer capitulo titulado "La Televisidn", se incluye
el concepto de é&sta como un medio masivo de comunicacidn, asi -
como el desarrollo de la televisidn en México, y su influencia

en la sociedad.

En el cuarto y Gltimo capitulo, se presenta el desarrollo
de la investigacidn, el diseflo y la metodologia empleada en ---

ella. Se presenta un apartado que incluye los resultados obte-



nidos y se hace un andlisis e interpretacidn de los mismos.

En la parte final se presenta €l andlisis y la discusidn -

del trabajo realizado.



I. ANALISIS DEL ENFOQUE INTERACTIVO

El marco tedrico que éenvuelve la investigacidn realizada -

estd comprendido dentro de los limites del enfoque interactivo.

El objetivo del presente capitulo es explicar los princi--
pios, metodologias y hallazgos mas importantes de dicho enfo---
que, para que el lector tenga una perspectiva mas amplia del --
planteamiento tedrico que se emplea en el curso de la investi--
gacidn.

La informacidn que se maneja hace constante referencia al
desarrollo del lenguaje del nific y a la relacidn que éste guar-

da con su expresidn oral.

1. El enfoque interactivo

La publicacidn en 1957 de Conducta verbal si bien represen
t0 un extraordinario esfuerzo de B. F. Skinner por aplicar el -
andlisis experimental de la conducta al estudio del lenguaje, -
también marcé los limites del paradigma al reflejar las incon--

sistencias y debilidades del condicionamiento operante.

Al radical planteamiento skinneriano respecto a la posibi-
lidad de explicar el lenguaje como conducta operante, Chomsky -
reacciond con la misma intransigencia, alegando que el dominio

del lenguaje se explicaba por la dotacidn bioldgica: al ambien-



talismo de Skinner se opuso el innatismo chomskyano.

De ese estado de tensidn que durante varios afios privd en
el estudio psicoldgico del lenguaje surgieron numerosas inves--
tigaciones empiricas y nuevos conceptos gue han permitido avi--

zorar una solucidn a tal controversia.

Dificilmente se acepta ahora que los nifios aprendan sblos
a hablar, como sugeria Chomsky, pero tampoco se cree que el re-
forzamiento y el castigo expliquen de manera suficiente cémo se
logra ese aprendizaje. En su lugar han aparecido diversas apro
ximaciones, que en lo fundamental buscan recuperar algunos ele-
mentos que estan ausentes tanto en la obra de Chomsky como en -
la de Skinner. Ambas posiciones, a pesar de su antagonismo, —--
caen en un andlisis causalista y organocéntrico de la actividad
humana. En respuesta a estos reduccionismos se han desarrolla-
do un climulo de trabajos, inspirados por filosofias y orienta--
ciones tedricas diversas, los cuales plantean como elemento cen
tral el cardcter social del lenguaje y proponen metodologlias en
las que se estudia al indiviudo en sus relaciones con otras per
sonas y objetos. Tales investigaciones se pueden inscribir en

lo que se ha llamado enfogue interactivo.



A. Principios y objetivos

Antes de empezar a describir el enfoque interactivo es im-
portante aclarar que, como dice Pineda (1), "es un planteamlen—
to que agrupa datos y conceptos derivados de diferentes corrien
tes", es decir, es un planteamiento ecléctico; sin embargo no -
se debe caer en la confusidén de que todo cabe en el enfoque in-
teractivo ya que existen una serie de postulados, a veces mas -
bien implicitos, gque guian el trabajo y definen lo que si es --

ceptado y lo que no; de antemano se puede decir que dificilmeg
te investigaciones con enfoque piagetiano serian aceptadas. E1
enfoque recibe el nombre de interactivo, pcrque parte del prin-
cipio de que el desarrollo es producto de la interaccidn del ni
fio con los agentes socializantes de su entorno. Pcr lo tanto,
el estudic que se hace del desérrollo, desde esta perspectiva,
por fuerza debe incluir tanto lo gue hacen los padres o cuidado
res del rifio como la actividad del nific mismo, pero no de una -
manera desmembrada sino como un sistema de relaciones, es de---
¢ir, como una interaccidn donde las actividades del nifié y adul
to estén coordinadas de tal modo que forman una secuencia unita
ria, y las contribuciones de cada participante tienen una cohe-

rencia que les permite ser consideradas como una entidad fnica

(2).

(1) PINEDA, Flores Luis Antonio. Contexto situacional e inte-
raccion adulto-nifio. pag. 23

(2) SCHAFFER, H.R. Interaccidn y socializacidn. pig. 16



El objetivo principal de un estudio interactivo del desa--
rrollo, es describir y explicar la adquisicidn y evolucidn en -
el nifio de las diversas funciones y sistemas de respuesta, y --
vincular los diferentes aspectos del desarrollo psicoldgico del
nifo con las propiedades de las interacciones gque éste estable-
ce a lo largo de los diferentes periodos de su ciclo vital con

los agentes de su entorno social més importantes para &1(3).

Para lograr una adecuada comprensidn de la interaccidn es
necesario recuperar la situacidn especifica en gque se da, ya --
que es factible suponer relaciones de dependencia -en diversos
grados- entre los tipos de interaccidn y los contextos en que -
es factible su ocurrencia. Al recuperar la situacidn de ocu---
rrencia o contexto, se deben incluir también los sujetos que in
teractian, la actividad de uno sobre otro participante y/o so--
bre objetos, asi como, en algunos casos, el propdsito de la re-

lacidn.

2. Desarrollo del nino

El nifo vive en un mundo social desde el inicio de su vi--
da. Al nacer posee varios sistemas fisioldgicos que le ayudan
a sobrevivir, como respirar, tragar y eliminar. Sin embargo, no

le sirven de mucho sin la ayuda de las demads personas.

(3) PINEDA, op. cit. pag. 28



Las otras funciones psicoldgicamente superiores le permi--

ten al nifio adaptarse a su medio fisico y social.

El nacimiento es el punto de partida, es decir, es el ----
acontecimiento inicial que pone al nifio en el camino de adqui--
rir gradualmente y durante un periodo largo el sentido de perte

nencia a su grupo social.

Desde el punto de vi;ta del enfoque interactivo, se enfati
za el papel de las diferentes actividades e interrelaciones so-
ciales con adultos y la influencia que &stos ejercen sobre el -
desarrollo del nifio. No es el ambiente, sino el ambierite so---
cial y las relaciones sociales que interactlian con la madura---
cidn de los procesos intelectuales del nifio, lo que hace posi--

ble su desarrollo.

Dentro del proceso de desarrollo los nifios no tienen un pa
pel pasivo; en realidad el nifioc no sdlo es objeto sino también

es sujeto del desarrollo.

En este sentido, el desarrollo humano guarda una estrecha
dependencia con el medio en gque se desenvuelve el individuo, es
pecificamente con su medio social. Todas las funciones psicold
gicas se desarrollan en un contexto social que incluye tanto al
nifio como a su cuidador (generalmente el padre o la madre de fa
milia) y cuanto mds pequefio es el nifio m3s importante es consi-
derarlo como parte de una unidad que incluye inevitablemente a
un adulto como complemento vital del estado de madurez del ni--

no.



Desde los primeros dias, las actividades del nifio adgquie--
ren un significado de conducta social como producto de un proce
so evolutivo en el gque resulta indispensable la relacidn del ni

no con el adulto.

Tomando en consideracidn lo anterior, el desarrollo es con
siderado como una tarea conjunta, que implica tanto a los pa---
dres como a los hijos y es producto precisamente de la relacidn
del nifio con el adulto; asi, el estudio del desarrollo del nifio

debe incluir siempre al adulto en su relacidn con aguél.

Desde el punto de vista interactivo, el estudio del desa--
rrollo infantil implica la adquisicibén y evolucidn en el nifio -
de diversas funciones y sistemas de respuesta (por ejemplo el -
lenguaje) y la evolucidn de éstos es producto de la interaccidn
del nifio con el adulto, por lo que se define como unidad de ob-
servacidén a la diada adulto-nifio (4), en lugar de estudiar al -
nifio aislado como lo hacen la mayoria de las teorias del desa--

rrollo.

De esta forma, los diferentes niveles de desarrollo psico-
logico gque pueden encontrarse en nifios de la misma edad depen--
den, en gran medida, de las particularidades de su interaccidn
con los adultos que le rodean. Esto no quiere decir, que se --
descarte la influencia de otras variables en el ambiente del ni
o para la determinacidn de su nivel de desarrollo, pero se en-

fatiza su interaccidn con el adulto como una de las mas impor--

(4) PINEDA, op. cit. pag. 30



tantes.

El enfoque interactivo considera la existencia de al menos

dos niveles de desarrollo en el nifio (5):

a) El primer nivel denominado de desarrollo efectivo del -
nifio. Por este nivel de desarrollo se entienden las funcicnes
psicointelectivas del nifio que se han consequido como resultado

de un especifico proceso de desarrollo.

Al establecer la edad mental del nifio con ayuda de tests,
se hace referencia siempre al nivel de desarrollo efectivo. Pe
ro ya ha sido demostrado que este nivel de desarrollo efectivo
no indica de modo completo el estado de desarrollo del nifio ya
que al someterlo a pruebas posteriores sobresalen sustanciales
diferencias con respecto a ese nivel de desarrollo. Con ayuda
de preguntas guia, ejemplos y demostraciones, muchos nifios supe

ran su nivel de desarrollo efectivo.

Tradicionalmente se ha tomado como dniceo indicador posible
del grado de desarrollo psicointelectivo del info su actividad
independiente; las Gnicas pruebas que se toman en consideracidn
para indicar este nivel de desarrollo son las que el nifio supe-
ra por si solo, sin ayuda de los demds y sin preguntas guia o

demostraciones.

Sin embargo, estd demostrado que el nifio es capaz de reali

zar un gran niimero de acciones gue superan los limites de su ca

(5) VIGOTSKY, L. S. Aprendizaje y desarrollo intelectual en la
edad escolar. pag. 87

10



pacidad actual. Con la participacidn en actividades guiadas --
por el adulto, el nifio puede lograr mucho mas de lo gque puede -
hacer con su capacidad de comprensidn de modo independiente; a

estos comportamientos se les ubica dentro de la zona de desarro

llo potencial.

b) Nivel o zona de desarrollo potencial: hace referencia
a lo que el nifio es capaz de hacer con ayuda de los adultos. -~
La diferencia que existe entre el nivel de las tareas realiza--
bles con ayuda de los adultos y el nivel de las tareas gque pue-
den desarrollarse en forma independiente define el area de desa

rrollo potencial del nifio.

Este concepto se basa en el hecho de que lo que el niflo --
puede hacer hoy con ayuda de los adultos lo podra hacer poste--
riormente por siI solo. El drea de desarrollo potencial permite
determinar los futuros pasos del nifio y la dindamica de su desa-
rrollo y examinar no sdlo lo que ya ha producido el desarrollo

sino lo gque producird en el proceso de maduracidn.

De esta forma, el estado de desarrollo mental del nifo sd-
lo puede ser determinado haciendo referencia por lo menos a es-
tos dos niveles: el nivel de desarrollo efectivo y el area de -

desarrollo potencial.

11



3. Conceptos fundamentales.

El lenguaje.

El lenguaje es un sistema de respuestas convencional y por
lo tanto construido socialmente, de esto se desprende que sdlo
puede ser ensefiado al nifio en desarrollo via la interaccidn con
aquellos individuos que lo usan en sus relaciones con el mundo
(6). Desde esta postura interactiva, se rebate uno de los plan
teamientos chomskyanos segiin el cual el medio lingiiistico que -
rodea al infante es sumamente complejo para que &l lo pueda ---
aprender y que supuestamente Brown habia apoyado empiricamente;
Rondal (7) discute esa idea y al referirse al ambiente lingiiis-
tico (el cual se forma por el habla que se dirige al nifio por -
parte de los adultos o por parte de los niflos mayores) explica
que es un habla adaptada a la ejecucidn lingliistica del infan--

te.

Asi como resulta importante para la psicologia del desarro
llo, dar una explicacidn acerca de qué se entiende por desarro-
llo y cudles son los mec;nismos mediante los cuales sucede, tam
bién es importante explicar las diferencias en el desarrollo --
que se aprecian en individuos de la misma edad y parecida proce

dencia social. Desde la perspectiva del enfoque interactivo --

(6) PINEDA, op. cit. pag. 8
(7) RONDAL, J. El desarrollo del lenguaje. pag. 35

12



las diferencias en el desarrollo lingiliistico del nifio son resul
tado de las caracteristicas de sus interacciones con los adul--
tos; es decir, para entender por qué ninos de la misma edad tie
nen niveles distintos de desarrollo, se deberad conocer el tipo

de relaciones que tienen con quienes le rodean.

4. Hallazgos relevantes.

El estudio interactivo del lenguaje, ha centrado su aten--
cién en la adquisicidn del lenguaje por el nifio en contextos ho
garefios. Tal interés ha permitido conformar un rico cuadro de
informacidn acerca de las diversas caracteristicas de la inte--
raccidén que se relacionan con el desarrollo lingiiistico, espe--
cialmente en lo que respecta a su adquisicidén. La mayoria de -
los hallazgos en esta area buscan fortalecer la tesis de que la
participacidén del adulto es crucial para que el nifio aprenda el
lenguaje (8). Los datos de estas investigaciones permiten afir
mar de manera rotunda que los adultos juegan un papel activo en
el desarrollo y evolucidn cualitativa del lenguaje mediante una
gran variedad de acciones: ofrecen informacidn al nifio acerca -
de las convenciones lingliisticas, retroalimentan sus expresio--
nes, asocian actividad y lenguaje y ajustan sus expresiones se-

mé&ntica y sintacticamente. A continuacidn se describiran cada

(8) HENDERSON, B. Genetic, Social and General Psychology Mono--
graphs. pag. 77-89.

13



una de estas actividades del adulto, las cuales tienen un gran

impacto en el lenguaje del nino.

a) Ajuste lingiliistico.

Rondal (9) reporta una gran cantidad de estudios que de---
muestran que el habla dirigida al nifio por parte de la madre se
modifica y adapta en diferentes aspectos como son el prosddico,

fonético, lexical, semlntico y pragmdtico.

Cuando las madres se dirigen a sus nifios que aln no hablan
o apenas estan aprendiendo, su expresidn es sencilla, breve, --

completa, repetitiva y digna de atencidn.

Fonolbgicamente, la expresidn materna se caracteriza por -.
un tono agudo, entonacidn exagerada y variada, vocales largas,

enunciacidn clara, emisiones lentas y pausas largas.

En el aspecto sintdctico las emisiones de la madre son bre
ves, con frases bien construidas, con pocas operaciones subordi

nadas y pocos verbos.

Semanticamente, la madre usa un vocabulario limitado, pala
bras infantiles, referencias al aqui y al ahora y palabras con

referentes concretos.

Entre las caracteristicas pragmidticas del habla materna, -
se encuentra el que hay una gran proporcidn de drdenes y pregun
tas, es frecuente el uso de recursos para captar la atencidn y

se repiten a menudc emisiones que antes ha vocalizado el nifio.

(9) RONDAL, J. op. cit. pag. 38

14



Dentro de las explicaciones que se han intentado dar acer-
ca de este ajuste estd la de . ,Phillips (1976, en Rondal, 1990),
quien propone gue las madres pueden ajustar su lenguaje gracias
a la retroalimentacidn que los nifios proporcionan con su compor

tamiento.

b) Retroalimentacidn.

Al interior del enfoque interactivo se debate acerca de la
influencia o no de las llamadas técnicas de ensefianza que utili
zan las madres de manera implicita. Sin embargo, la retrocali--
mentacidn parece escaparse a esa disputa. Este enfoque destaca
la relacidn significativa que existe entre el desarrollo del --
lenguaje y la retroalimentacidén frecuente por parte de las ma--

dres a las emisiones del propio nifo.

5. Técnicas de ensefianza implicita del lenguaje.

Segin numerosas‘observaciones de interacciones diadicas ma
dre-hijo, las madres utilizan patrones caracteristicos en su --
comportamiento que parecen ser técnicas de ensefianza, las cua--
les funcionan de manera implicita. Moerk (10) destaca el papel
instruccional que pueden tener estas técnicas y describe 7 de -

ellas, las cuales se presentan a continuacidn.

(10) MOERK, E. The mother of Eve as a first language teacher.
pags. 34-40
15



a) Expansiones. El1 adulto toma una expresidn del nifio y -
la reformula sintdctica y/o semanticamente, agregandole una o -

varias palabras.

b) Autorrepeticiones. El adulto repite una expresidn que

&l mismo formuld un momento antes.

c) Imitaciones. El adulto repite una expresidn que ha emi

tido el nifio pero con un patrdn fonético mds adecuado.

d) Modelamiento. El adulto muestra explicitamente al nifio
como expresarse antes de que &ste intente construir alguna ex--

presidn.

e) Correccidn. El adulto proporciona retroalimentacidén al

nifio sobre algln error que tuvo al hablar.

f) Reforzamiento positivo condicionado. El adulto refuer-

za al nifio por lo correcto de alguna expresiodn.

g) Castigo condicionado positivo. El adulto se expresa ng
gativamente acerca de lo incorrecto de alguna expresidn del ni-

no.

En general, desde el punto de vista del enfoque interacti-
vo, el desarrollo del lenguaje estd definido por la interaccidn
que se ejerce entre el nifio y el adulto, resaltando la importan
cia de éste Gltimo como promotor y auxiliar del desarrollo lin-

gliistico.

El aspecto mds importante que estudia y en el cual se basa

16



el enfogque interactivo es la diada adulto-nifio, la cual se mues
tra como el elemento necesario e insustituible en el desarrollo

del habla del nifio.

17



II. MARCO PEDAGOGICO

1. Teoria sociocultural y educacidn.

En el presente capitulo se hablari de la teoria sociocultu
ral y de su relacidn con el enfoque interactivo; se mencionari
el concepto de la palabra educacidn asi como las metas de &sta.
Se hard una distincidn entre educacidén formal y educacidn infor
mal, destacando en la primera el papel del alumno y el papel --
del maestro y dentro de la segunda a los medios de comunica----
cidn.

En particular se retomard a Vigotsky, que es uno de los au
tores més destacados del enfoque interactivo; dicho enfoque es
ecléctico, ya que agrupa en su interior diferentes perspectivas
tedricas las cuales tienen en comiin resaltar la vinculacidn del
hombre con el ambiente y darle un caricter social al desarrollo

psicoldgico y ambiental.

En este capitulo dedicado al marco pedagdgico se retoma a
Vigotsky como autor principal a sabiendas de que desarrolld la
mayor parte de su obra en el campo de la investigacidn psicold-~
gica. Sin embargo, una revisidn general de la obra de Vigotsky
permite apreciar que siempre estuvo vinculado al campo educati-
vo, por lo que no se puede constreflir a este autor Unicamente -

como psicdélogo sino que también fue un gran educador que tuvo -
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la responsabilidad de impulsar la educacidn en la naciente Repd

blica Socialista Soviética.

La teoria sociocultural fue fundada por Vigotsky, quien es
considerado como el "Mozart" de la psicologia. Su obra se desa
rrolld entre los afios 1925 y 1934; &l concibe al hombre como un

ente, producto de procesos sociales y culturales.

La cultura, segln Vigotsky, proporciona al ser humano las
herramientas necesarias para modificar su contexto fisico y so-

cial (11).

Tanto la teoria sociocultural comoc el enfoque interactivo,
analizan la trascendencia que tiene la interaccidn del nifio con
el adulto y el medio que le rodea, incluyéndose en &ste a los =5
medios de comunicacidn, de ahi que deban retomarse dentro del -
capitulo debido a la importancia que tienen como parte de la --

educacidn informal.

Las corrientes anteriormente mencionadas, consideran que -
la existencia del adulto y sus interacciones con el nifio son un
aspecto basico para la socializacidn de éste @iltimo. Desde los
primeros dias del desarrollo del nifio, sus actividades adgquie--
ren significado propio en un sistema de conducta social que al
dirigirse a determiando objetivo necesita del adulto como inter

mediario.

El enfogque interactivo, considera de vital importancia la

(11) VIGOTSKY, L. S. Implicaciones educativas de seis teorias
psicolbégicas. pag. 89
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actividad del adulto con el nifio y la del maestro con el alum--
no, mencionando que el nifio requiere de otros individuos y del
medio que le rodea para desarrollar todas sus potencialidades,

ya que este desarrollo parte de lo social a lo individual.

La perspectiva sociocultural considera, que el comporta---
miento debe ser entendido como una interaccidn entre el indivi-

duo y la realidad (objetos, personas, conceptos, etc.).

A. Concepto y metas de la educacidn.

Vigotsky concibe a la educacidn como:

"...un hecho consubstancial al desarrollo humano en el proceso
de la evolucidn histdrico-cultural del hombre, y es a través de
este proceso sociocultural como se transmiten los conocimientos
acumulados y culturalmente organizados por generaciones, y se -
entretejen los procesos de desarrollo social con los del desa--

rrollo personal". (12)

Es por ello gue en este sentido Vigotsky relaciona los pro
cecos educacionales con el desarrollo psiquico, ya que desde el
momento en que el nifio nace, se hace participe de un contexto -
sociocultural, el cual se amplia al ingresar a la escuela y al

interactuar con sus compafieros, amigos y maestros.

Desde este enfoque se le da a la educacidn un papel activo

(12) VIGOTSKY. op. cit. pag. 90
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en el desarrollo del nifio, proporcionando métodos y nuevas acti
vidades para lograr el desarrollo de potencialidades mentales -
gue lo hagan desarrollar su pensamiento ldgico, ya que éste es

un factor importante para el &xito en la escuela.

Considerando lo anterior, para Vigotsky la meta principal
de la educacidn es “"promover el desarrollo sociocultural e inte
gral del alumno" (13). Este objetivo guarda gran relacidn con
los Planes y Programas de Estudio vigentes en la Educacidn Pri-
maria, los cuales sefialan que la educacidn deberd de ocuparse -
de la formacidn de nifios y jdvenes, y como puntos primordiales
marca los siguientes: la comprensidn de la lectura, habitos de
lectura y biisqueda de informacidn, capacidad de expresidn oral
y escrita, la adquisicidn del razonamiento matemidtico y la des-
treza al aplicarlo, el conocimiento élemental de la historia y
la geografia de Mé&xico, el aprecio y la practica de valores en
la vida personal y la convivencia social. El hecho de lograr -
todos estos propdsitos asegurari una educacidn de alta cali----

dad (14).

No se deben perder de vista los fines gque marca la educa--
cidn en el Programa de Modernizacidn Educativa, el cual sefiala
que la educacidn debe atender "...al desarrollo armdnico de to-
das las facultades del individuo, asi como a mejorar su calidad
de vida y las posibilidades de un trabajo productivo y transfor

mador, asi como a incrementar su capacidad de plantear y cum---

(13) Ibidem pag. 91
(14) S.E.P. Planes y programas de estudio. pag. 10
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plir proyectos personales". (15)

Con respecto a la sociedad, se espera que la educacidn res
ponda a los objetivos sociales, econdmicos y politicos de la na
cidn y a las caracteristicas que debera tener la educacidn, es

decir, que sea relevante, Gtil, moderna y de calidad. (16)

Por lo mencionado anteriormente, los nuevos Planes y Pro--
gramas hacen é&nfasis en la asignatura de Espafiol, sefialando que
es de primordial interé&s el desarrollo de la expresidn oral del
alumné. Marcan como nuevo enfoque del Espafiol el comunicativo-
pragmatico, es decir, de utilidad, ya que ello permitird alcan-

zar una educacidn relevante, Gtil, moderna y de calidad.

El enfoque comunicativo se basa en el desarrollo de las ca
pacidades comunicativas del nifio, tanto en la lengua hablada co
mo en la escrita. Las actividades que el maestro dirija debe--
ran estar encaminadas a conformar las "situaciones comunicati--
vas" que promuevan el intercambio y la interaccidn de los alum-
nos. El lenguaje es considerado dentro del enfoque comunicati-
vo, como un medio de comunicacidn y una herramienta que le per-

mite al ser humano interactuar con los demds.

Para el desarrollo de este lenguaje en el nifio, los planes
Y programas sefialan la importancia de la expresidn oral del ---

alumno, utilizando el intercambio de ideas' con sus compaifieros,

(15) S.E.P. Perfiles de desempeiio para preescolar, primaria y
secundaria. pag. 11

(16) S.E.P. Perfiles... op. cit. pag. 12
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en donde &l exprese su pensar, su sentir y su vivir; para lo---
grar lo anterior resultan indispensables las actividades de ---
equipo y grupales, las cuales le permitirdn ese enriquecimiento

de intercambio de ideas.

Se hace hincapié en que el nifio s6lo aprenderd a hablar --
“hablando" y compartiendo experiencias con sus compafieros, es -
decir, mediante la interaccidn alumno-alumno, sin olvidar la im

portancia de esa interaccidn también con el maestro.

2. Relacidn entre aprendizaje y desarrollo.

Al hablar de la educacidn es ineludible mencionar concep--
tos como desarrollo, aprendizaje y la misma educacidn, ya que -

existe una estrecha relacidn entre ellos.

Rubinstein sefiala que el nifio se desarrolla al recibir edu
cacidn: "...la ensefianza puede conducir a un verdadero desarro-
llo, no sdlo en la adquisicidn de conocimientos, sino en el de-
sarrollo de otras actividades que lo ayuden a su desarrollo in-

tegral". (17)

Vigotsky (18) sefiala que los procesos de aprendizaje y de-
sarrollo se relacionan entre si, ya que lo que se puede apren--

der se encuentra relacionado con el nivel de desarrollo del ni-

(17) RUBINSTEIN. Fundamentos de psicologia general. pags. 23-40
(18) VIGOTSKY. El desarrollo de los procesos psicoldgicos supe-

riores. pags. 130-140.
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flo, de la misma forma‘en que el aprendizaje influye en los pro-
cesos de desarrollo y especialmente en aquellas circunstancias

donde existe cierto grado de desarrollo potencial: no hay apren
dizaje sin un nivel de desarrollo previo y tampoco existe desa-

rrollo sin aprendizaje.

N

Al hablar de desarrollo, Vigotsky seflala dos niveles evolu
tivos en el aprendizaje: el nivel evolutivo real Yy la zona de -

desarrollo préximo (Z.D.P.).

a) Nivel evolutivo real. Es el nivel de desarrollo de las
funciones mentales del nifio; es decir, son todas aquellas acti-
vidades que €l puede realizar por si solo (capacidades menta---

les).

b) Zona de Desarrollo Préximo (Z.D.P.). Es la distancia -
existente entre el nivel real de desarrollo (capacidad de resol
ver algilin problema) y el nivel de desarrollo potencial (lo gque

el nifio resuelve con ayuda de otros).

De esta forma, se puede interpretar que la Z.D.P. es la re
lacién del nifo con su futuro, lo que es capaz de hacer hoy y -
lo que serad capaz de hacer mafiana. Lo gque en un primer momento
se encuentra en la Z.D.P. posteriormente seri el nivel real de

desarrollo.

Por todo lo anterior, se puede decir que existe una depen-
dencia reciproca, compleja y dinamica entre desarrollo y apren-
dizaje. Por lo tanto, aprendizaje y educacidn tienen mucho en

comiin, ya gque al brindar a los alumnos las herramientas necesa-
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rias para su desarrollo, se estd realizando una accidn educati-

va.

Durante todo el proceso educativo, el educando adquiere --
elementos de su experiencia social que logran el desarrollo de

su personalidad y dejan huella en él.

Para que la educacidn sea algo real, debe partir de los in
tereses, edades, caracteristicas, necesidades, capacidades y ap
titudes de cada uno de los alumnos, de lo contrario se verad fra

casada.

Es importante seflalar que la interaccidn del nifio debe dar
se en dos ambitos: en la educacidn formal y en la educacidn in-

formal. A continuacidn se harad una caracterizacidn de ambas.

A. Educacidn formal.

La educacidn formal es aquélla que se da dentro de una ins
titucidn escolar (edificio escolar), de ahi que se diga que es
institucionalizada; ademds es sistemdtica, o sea que se da me--—
diante un sistema escolar, también por ello se dice que es in--
tencionada y programada, es decir, se establece mediante propd-
sitos y objetivos. En ella intervienen principalmente dos ele-

mentos: el educador y el educando.

La escuela, como parte de la educacidn formal, es un poder
educativo que pretende lograr que el nifioc se desenvuelva en for

ma integral, desarrollando sus potencialidades y capacidades al
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mi3ximo. Este propdsito solo se logra mediante la interaccidn -
de los sujetos con el medio que les rodea, Yy principalmente con
los adultos, quienes ayudardn a dirigirlo para lograr ese desa-

rrollo.

Dentro de la educacidn formal es importante destacar el pa
pel gque juegan cada uno de los dos elementos principales: el --

maestro y el alumno.

a) Papel del maestro y del alumno.

Dentro de la educacidn formal, se destaca el papel del ----
maestro como guia que mediatiza los saberes que el nifio aprende
rd y que genera un contexto de interactividad, por lo cual el -
alumno serd protagonista y creador de sus propias interacciones
sociales en las que se vea involucrado, tanto en su vida esco--
lar como fuera de ella; es por ello que las funciones que reali

ce serdn producto de sus interacciones.

El maestro debe intervenir en las actividades escolares ar
ticulando contenidos, procesos y metas en forma adecuada, para
el logro del desarrollo sociocafectivo tanto de los alumnos como
de &1 mismo, y asi poder lograr una real interaccidn entre am--

bos.
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B. Educacidn informal.

Retomando los dos ambientes en que puede darse la intera--
ccidn del nifio, y una vez mencionada la educacién formal, se ha

blara ahora de la educacidn informal.

Esta no se da dentro de una institucidn escolar y se en---
cuentra formada por la familia, los amigos, la religién y los -

medios de comunicacidn, entre otros.

La educacidn informal es asistemdtica, o sea, no tiene un
sistema, no estd programada, entendiéndose por elloc que no se -

sustenta en un programa.

Frecuentemente es esponténea, es decir, surge de momento,

y en ocasiones es intencionada.

Regularmente se da fuera de la escuela, en la casa, en la

calle, en el barrio, en la iglesia, en el mercado, etc.

La educacidn informal es recibida por el nifio desde el mo-
mento en gue nace, pues tiene su primer contacto social con su
madre, con su padre y con su familia en general, y a través de

&sta empieza a vivir y a interactuar con los demis.

Los padres, § en general los adultos, juegan un papel de -
suma importancia, ya gque serdn ellos quienes guiardn al nino --
desde sus primeros afios de vida, cuando depende absolutamente -
de su madre, y empieza a hablar, a caminar y a adguirir el domi
nio de las reacciones vitales elementales como control de esfin

teres, alimentacidn, etc. Posteriormente, el nifio empieza a am
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pliar sus horizontes y dirige sus relaciones hacia el medio ex-
trafamiliar en el cual se encuentra a los amigos, con quienes -

interactia y recibe tambié&n esa educacidn informal.

Entre los agentes educativos gue promueven esta educacidn
informal no se puede dejar de mencionar a la religidn, ya que -
ésta influye de manera importante en la conducta humana, median

te los conceptos morales que transmite.

Dentro de los agentes educativos, también se encuentran --
los medios masivos de comunicacidn; por sefialar a algunos de --
ellos se menciona al periddico, el radio, y por supuesto a la -
televisidn, quienes permiten y facilitan la r3pida difusidn de
ideas, ademds de gque son considerados como agentes educativos -
ya que la sociedad estid en contacto directo y cotidiano con ---
ellos, y de ahi que los medios de comunicacidn sean uno de los

factores que influyen en su conducta, hidbitos y forma de vida.

Al seflalar a dichos medios, se debe poner énfasis en la te
levisidn por ser ésta uno de los elementos importantes dentro -
de la investigacidn realizada; ademds, resulta ineludible men--
cionarla pues es vista por casi toda la poblacidn cel pals, ya
gue el desarrollo de la tecnologia ha provocado que ésta ocupe

gran parte del tiempo de la vida del ser humano.

Respecto a la televisidn considerada como un agente educa-
tivo se hablard ampliamente en el siguiente capitulo, por ser -

el tema central de este trabajo.
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III. LA TELEVISION

En este capitulo se hablarid de los medios de comunicacidén
masiva, y dentro de ellos se tratarad especificamente a la tele-
visidén, desde los inicios del invento del televisor hasta el de

sarrollo de la televisidn en México.

Posteriormente se hace referencia a las fuentes consulta--
das con la intencidn de expresar lo que diversos autores opinan
sobre la influencia de al televisidn en la sociedad. Aqui se -
especificard si se trata de una investigacidn, un estudio o si

es una simple postura personal del autor.

La influencia de la televisidn es abordada desde diferen--
tes perspectivas por lo que primero se tratan los temas que ha-
blan de la influencia negativa, después de los autores que opi-
nan gue la televisidn es o puede ser positiva y, por Qltimo, se
abordan los autores gque opinan gque la influencia de la televi--
$idn es relativa, es decir, que depende del televidente y en el
caso especifico del nifio depende de la mediacidén de un adulto,
ya que este Gltimo puede usar este medio de comunicacidn a fa-

vor de objetivos educativos.
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1. Los medios de comunicacidn masiva.

La comunicacidn ha sido siempre una necesidad para el hom-
bre, desde los inicios de la humanidad ha empleado muy diversas
formas para comunicarse con sus semejantes: el fuego, el humo,
los tambores, .y otros instrumentos musicales. Mas tarde tuvo -
que inventar un cddigo de sonidos para nombrar las cosas gue --
utilizaba, éste did la pauta para la invencidn de un cddigo gri
fico, es decir, a la escritura. Pero el hombre no se conformd
con comunicarse con unos cuantos semejantes, y asi ha inventado
y perfeccionado diversos medios de comunicacidn como: el perid-
dico, el telégrafo, el radio y la televisidn, que permiten y fa

cilitan la rapida difusidn de ideas.

El término medios masivos de comunicacidon, se refiere espe
cificamente a los canales artificiales gue el hombre ha creado

para llevar sus mensajes al auditorio en forma masiva.

Los medios masivos de comunicacidn son una peculiaridad de
la época gue se vive y su desarrollo ha sido paralelo al de la

sociedad misma.

Los medios de comunicacidn masiva comprenden cnatro cana--
les emisores de mensajes: la televisidn, la radio, la prensa y
el cine. También con el término medio masivo de comunicacidn -
se designa al proceso que cada uno de estos canales utiliza pa-
ra producir, seleccionar y transmitir mensajes, asi como al de

ofrecer respuestas al piblico al producirse la retroalimenta---
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Algunas de las caracteristicas de los medios de comunica--

cidn masiva son:

a) Por lo general necesitan para su desarrcllo de organiza
ciones estables, profesionales y complejas. En otras palabras,
se requiere ayuda financiera, de considerable personal humano y
especializado en diversas adreas y de controles normativos y ad-

ministrativos.

b) Siempre se dirigen a un plblico numeroso, de ahi que se

les llame masivos.

c) Las comunicaciones masivas son pliblicas, es decir, tedo-

ricamente pueden llegar a cualguier persona.

Los medios masivos llegan simult@neamente a una gran canti
dad de personas que pueden estar a enormes distancias de donde
son emitidos o transmitidos los mensajes. Los medios masivos -
sostienen una relacidn impersonal entre el emisor y el plblico;
a su vez, este piblico representa a una colectividad propia de
una sociedad, caracterizado por ser un aglutinamiento de indivi

duos unidos por un niiclec de interé&s comin.

La televisidn es uno de los medios de comunicacidn masiva
mis importante, ya que logra captar imagenes y sonidos de todos
los rincones de la tierra e incluso algunos fuera de ella. La
televisién como parte de los medios de comunicacidn masiva tie-
ne un lugar importante por su gran cobertura y las grandes posi

bilidades que ofrece.
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A. El invento del televisor.

La capacidad que el hombre ha desarrollado para comunicar-
se con sus semejantes ha estado vinculada con la historia de la
humanidad y el curso de la civilizacidén. En el transcurso del
tiempo, el hombre se ha empefiado en descubrir mejores medios de
comunicacidn, a través de experimentos y estudios, poco a poco
&l ha superado los métodos existentes; es asli como llegd a domi
nar uno de los mads potentes, rdpidos y completos de todos, la -
televisidén. “"Televisidn", voz griega: tele-lejos y del latin -

video-ver. (19)

Con la televisidn el hombre ha podido realizar uno de sus
suefios, como lo es la posibilidad de poderse hallar simultdnea-
mente en dos lugares, de darse cuenta de lo que ocurre en dis--
tintos sitios al mismo tiempo. Lo que el ser humano pretendia
con la televisidn era unir imadgenes y sonido. Pero antes de --
efectuar este gran logro tuvo que adquirir importantes conoci--
mientos en 6ptica,lmagnetismo, astronomia, quimica, electrdnica

y otras disciplinas més.

Para que la televisidn existiera tuvo que conjuntarse el -
conocimiento y el esfuerzo de miles de hombres en diversos pai-
ses. La tarea era muy complicada porque se tenia que crear un

aparato capaz de reproducir las maravillosas cualidades del ojo

(19) QUIJADA, Soto M. Angel. La televisidn y practicas de la --

produccidén de ‘programas. pag. 15
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y el oido humano.

Para que existiera la televisidén fue necesario que se die-~
ran un gran nimero de acontecimientos cientificos e histdricos.
Si Galileo, en 1609, no hubiese inventado el anteojo o telesco-
pio, es muy probable que no se hubieran desarrollado los lentes
tan fundamentales en la aplicacidn practica de la televisidn, -

el cine y la fotografia.

Un gran nimero de hechos cientificos se dieron, para poder
culminar en 1817, afio en que el guimico sueco Juan Jacobo Berze
lius descubrid el elemento quimico denominado selenio. Afios --
mds tarde se halld que el selenio produce una corriente de elec
trones cada vez que la luz incide sobre él, y ésta varia de ---
acuerdo con la intensidad de la luz recibida. "El selenio es -
un elemento quimico o cuerpo simple, metaloide, de color rojizo

y brillo metdlico". (20)

Mucho después, en 1875, el inglés Conway fabricd un apara-
to eléctrico reproductor de imagenes fisicas, que dos afios mas
tarde permitiria a los ingleses Seleng y Corvey descomponer y -
recomponer sucesivamente una imagen. Esta larga etapa de estu-
dios y descubrimientos culmind con el invento del disco de Paul
Ilipkowv, en 1884, que consistia en un disco perforado con pe--
guefios orificios que al girar provocaba que la imagen se proyec

tara descompuesta en 60 lineas.

(20) ALCANTARA, Barbosa Ma. Consuelo. Quimica en imagenes. pag.
71.
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Después del invento del telégrafo se pretendid enviar dibu
jos y retratos por medios eléctricos. En 1925 ya se habia esta
blecidoc un servicio comercial de transmisidén de fotografias per

linea telefdnica.

En 1926 se llevaron a cabo los primeros ensayos de un sis-
tema mecanico de televisidn ideado por el escocés John Loigeie
Baird. En estas pruebas, realizadas en Londres, la imagen era

analizada por un disco, con unas perforaciones en espiral.

A pesar de sus imperfecciones, el sistema Baird desempeiid
un papel importante durante los primeros ensayos de las emisio-
nes de televisidn. En 1929 empezaron las transmisiones experi-
mentales segin el sistema Baird. A comienzos de la década de -
los treinta se dieron a conocer aparatos teléfonicos donde los
usuarios podian oirse y verse al entablar conversacidn. Sin em
bargo, esta forma de televisidén no constituyd mas Jue una curio
sidad técnica. En marzo de 1935 se emitieron desde Ber;in ———
transmisiones experimentales con programas completos, pero los
preparativos bé&licos impidieron el aporte necesaric de medios -

técnicos auxiliares y mano de obra preparada para -2 evolucidn

de la televisidn.

El primer programa regular de televisidn fue emitido en --
1936 desde Londres. Se habia decidido, a fin de comparar la --
eficacia de los sistemas, trabajar durante un periodo de prue--

ba, alternadamente, con el sistema mecdnico de Baird.

Al comenzar la Segunda Guerra Mundial, se suspendieron las

34



transmisiones televisivas de Londres (las ondas hubiesen servi-
do de gulas para la aviacidén alemana), pero a partir de junio -
de 1946 se reanudaron las emisiones. Pocos dias después falle-

cia John Loigeie Baird a los 58 afios de edad.

Y fue asi como la televisidn se fue perfeccionando, con la
participacidn de muchos hombres y sus experimentos. Ya para --
1950, los servicios comerciales de televisidn ofrecian una gran
seleccidn de programas de entretenimiento de cardcter educati--
vo. La fabricacidn de equipo portédtil, hizo posible la transmi
sidn de sucesos civicos y deportivos desde los sitios mismos en

gque se realizaban.

Entre los hombres que colaboraron para el perfeccionamien-
to del televisor no se puede pasar por alto al mexicano Guiller
mo Gonzidlez Camarena, quien nace en Guadalajara, Jalisco, en --
1917. En 1934 construyd su primer cadmara de televisidn, con ma
terial de desperdicio, y en 1939 concibid la televisidn a colo-
res y al afio siguiente logrd las patentes mexicanas. Gonzidlez
Camarena inaugqurd la primera estacidn experimental de televi---
5$idn en México, era la HEGC, qgue tenia tan sdlo dos receptores,
uno en la Liga Mexicana de Radio y otro en la XEW. Los progra-
mas al aire se transmitian cada s3bado. Gonzalez Camarena mu--

rid en 1965 en un accidente automovilistico.
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B. El desarrollo de la televisidn en México. }//

"La primera estacidn experimental de televisidn en México
inicid su funcionamiento el 7 de septiembre de 1946"(21), cuan-
do fue inaugurada bajo las siglas XHGC y sus transmisiones lle-
gaban a sdlo algunas calles de distancia. El primer programa -
comenzd a las 20:30 horas y trataba sobre el mismo acontecimien
to; este programa fue dirigido por el propio Gonzalez Camarena
y se transmitid los s3bados durante dos afios. En 1947, la tele
visidn estuvo al alcance del piilblico en locales de cine adapta-

dos como salas de exhibicidn.

Al término de la Segunda Guerra Mundial, Estados Unidos —
inicia un proceso de expansidn en la industria televisiva; es -
por esto que en el pals se da un gran impulso a dicha indus----
tria. En 1950 se inaugura la televisidn privada en México; ---
tres afios mas tarde el Presidente Ruiz Cortines promueve un de-

creto para establecer cierto control sobre las transmisiones.

El primer canal en transmitir programas fue XEW-TV Canal 2

cuando Televicentro (Televisa) empezaba a construirse.

Al poco tiempo se inaugurd el Canal 4, en las oficinas del
edificio de la Loteria Nacional y cuya programacién cubria de

las 17 a las 19 horas diariamente.

En 1952, el Canal 2 ofreceria ya una programacidn diaria -

(21) GONZALEZ, Alonso Carlos. Principios basicos de la comuni--

cidén. pag. 51
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de las 15:00 a las 22:30 horas y YHGC, Canal 5, transmitia des-
de el Teatro Alameda una hora diaria. Ese mismo afio se conclu-
yeron las instalaciones de Televicentro y tres afios después O’

Farril, Azcarraga y Camarena anunciaron la fusidn de los tres -
canales en una sola empresa denominada Telesistema Mexicano, --

S.A., que posteriormente se llamaria Televisa.

El 12 de octubre de 1968, un afio después de la introduc---
cidn de la televisidn a color, se inaugurd el Canal 13 y en ---

1969 el Canal 8.

En 1978 habia en México 87 estaciones televisoras, inclu--
yendo las transmisoras y las repetidoras, que llevaban sonido e
imagen a mds de diez y medio millones de hogares en la Repiibli-

ca Mexicana.

Actualmente, en la Ciudad de México la televisidn privada
tiene concesionados los canales libres al aire: 2, 4, 5y 9 ---
pertenecen a Televisa, el 7 y el 13 son de Televisidn Azteca, -
mientras que el Canal 11 pertenece al Instituto Politécnico Na-
cional; algunos televisores captan el Canal 22 y el 40. Tam---
bién es posible contratar la televisidn por Cable (como Cablevi
sidn y Multivisidn) donde se reciben mds canales, aunque este -
sistema es limitado a unas familias, ya que es un servicio ex--

tra con un costo especifico.
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2. La influencia de la televisidn en la sociedad.

La televisidn es un gran invento para la humanidad, que se
ha convertido en uno de los canales mds eficaces para la comuni
cacidén masiva, por lo que hoy es una parte importante en la edu

cacidn informal.

La mayor parte de la poblacidn cuenta con un televisor, --
sin embargo, resulta muy aventurado decir que la televisién in-
fluye decisivamente en la conducta humana, por lo que a conti--
nuacidn se revisan y explican las conclusiones principales de -
algunos autores que han estudiado la influencia de la televi---

sidén en la sociedad.

Dentro de los estudios, investigaciones y escritos gque se
han realizado en torno a la televisidn existen diversas postu--
ras. Muchos autores sefialan que la televisidn tiene un efecto
completamente negativo para la sociedad en general, mientras --
que otros investigadores proponen gue "puede ser" un instrumen-
to positivo, dependiendo del uso que se le dé&, ademis de la po-

sibilidad de tomarla como un recurso didactico.

Para otros investigadores la televisidn es considerada des
de una postura relativa, argumentando que su influencia no pue-
de ser del todo negativa pero tampoco puede ser absolutamente -

positiva.
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A. La televisidn como influencia negativa.

Algunos estudios realizados por varios investigadores e --
instituciones educativas, han sefialado el efecto negativo de la
televisidn en la sociedad; por ejemplo, se puede mencionar que
la Universidad de Sonora (22) realizd en 1989 una investigacidn
en la Sierra Centro Oriente del Estado sobre el efecto de la in
troduccidn de la televisidn en la diversificacidn de la dieta -
de los habitantes de esa regidn. Los resultados obtenidos, de-
muestran que la televisidn afectd el comportamiento social de -
los individuos, modelando su conducta y haciendo m8s probable -
la adquisicidn de productos de consumo. Esta investigacidn pro
bd que el consumo de refrescos, dulces, frituras, golosinas y -
pastelillos es una necesidad creada por la televisidn y no se -

relaciona en absoluto con la tradicidn culinaria de la regidn.

Por otra parte, Cisneros (23) hace referencia a un estudio
realizado por la Organizacidn Mundial de Estudios sobre la In-
teligencia (OMEI) en el que se menciona que la introduccidn y -
crecimiento de la televisidn en la sociedad ha originado un de-
crecimiento en la inteligencia de los individuos. El autor con
sidera, que el cerebro y el lenguaje son los ejes fundamentales
en los porcesos de inteligencia, al estar frente al televisor -

sustituimos en la cultura palabras por imdgenes, en lugar de --

(22) Universidad de Sonora. Revista sonorense de psicologia.
pags. 5-12
(23) CISNEROS, Avila Ignacio. ¢Decremento de la inteligencia?
pags. 187-188.
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leer y emplear las imdgenes para la comunicacidn, por lo que el
sistema lingiliistico que refuerza al cerebro disminuye considera

blemente y con ello la inteligencia se debilita.

Almeida (24) da su opinidn diciendo que la televisidn es
una fuente gue altera la lengua y por ello la considera como --
una influencia negativa, ya que sefiala que es un medio masivo -
con una visidn parcial de la realidad, gque muestra al individuo

imdgenes que estdn fuera de su realidad.

Aigunas investigaciones reportan una influencia negativa -
de la televisidn, en particular sobre el comportamiento de los
nifios. Grausquin (25) realizd una investigacidn, donde muestra
una especial preocupacidn por el colonialismo cultural norteame
ricano sobre los paises tercermundistas, ejercido a través de -
los medios de comunicacidn masiva. Habla de una influencia de-
finitiva, especialmente en los nifios, que transforman sus habi-
tos, costumbres y actitudes. El nifio es alejado de las calles
Y parques para encerrarlo frente a un televisor, el cual le pro
porciona la llamada "cultura infantil", que estd interesada en
la imposicidn de un determinado modelo de vida, que genera Cier
tos gustos culturales y la incorporacidon a la cadena de consu--

mo.

(24) ALMEIDA, Uranga A. ;Abogados de la lengua? pigs. 28-33.
(25) GRAUSQUIN, M. Antonio. Los telenifios. pags. 16-35

40



El autor citado anteriormente analiza varios programas te-

levisivos bajo dos puntos de vista:

a) Técnico, es decir, cdmo se elaboran (secuencias rapi---

das, colorido, etc.).

b) Contenido, en el que se muestra una tendencia a la ame-
ricanizacidn de la cultura y a la pérdida de la identidad nacip

nal.

Para enfrentar esta penetracidn cultural, el autor propone
reforzar, apoyar y extender la tradicidn cultural infantil, que
contenga valores estéticos y una serie de actividades que con--

trinuyan al desarrollo de las potencialidades del nifio.

Ndfiez (26) realizd una investigacidn donde habla de la in-
fluencia negativa de la televisidn en los nifios; sefiala que pa-
ra poder entender el papel que juega la televisidn en el desa--
rrollo y conducta de los.niﬁos, se tienen que tomar en cuenta -
dos factores: el tiempo que le dedican y el contenido de los --

programas.

Niifiez hace referencia a un estudio realizado por Gerbner y
Gross, en donde se analizaron los contenidos de los programas -
de televisidn americana; ahi examinaron principalmente actos --
violentos y para medirlos consideraron a la violencia como la -
manifestacidn patente de fuerza fisica dirigida contra los de--

mas o contra si mismo y como actos que producen dolor, heridas o

(26) NUNEZ, B. Martha Elena. Impacto de las series violentas de
televisidn en la conducta de los nifios. pags. 2-15.
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muerte. La Comisidn Nacional para una mejor Radio y Televi----
sidn, estimd que en 1968 el nific norteamericanoc de 5 a 15 afos

presencid en televisidn 13,400 muestras de violencia.

Nifiez concluye en su investigacidn realizada con nifios me-
xicanos, que la televisidn influye en la conducta agresiva del
nifio, aunque es evidente que la televisidn violenta no es la G-

nica causa de la conducta agresiva del nifio.

Neuman (27), por su parte, explora las implicaciones de la
televisidn en la ejecucidn de la lectura Yy en el logro escolar;
en particular, considera la evidencia sobre cuales son aquellas
actividades que se ven desplazadas por la televisidn. En la in
vestigacidn se hicieron ocho evaluaciones de lectura a nivel es
tatal y un andlisis secundario de la Evaluacidn Nacional de Pro
greso Educacional, las cuales incluyeron medidas de logro acadé
mico, actividades fuera de la escuela Y autoreporte de exposi--

cidn a la televisidn.

Tomando en cuenta el reporte de andlisis anterior, se ob--
servd que las calificaciones en lectura para aquéllos que vie--
ron mas de 4 horas televisidn, fueron mas bajas que las de los

nifics que veian menos tiempo televisidn.

El andlisis de las actividades fuera de la escuela sugiere
que la televisidn estd ligada a un conjunto diferente de necesi
dades y gratificaciones que la lectura por placer, las activida

des deportivas y el pasar el tiempo con los amigos.

(27) NEUMAN, B. Susan. El efecto del desplazamiento. Pags.
414-440,
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En otro estudio, realizado por Acosta y Cano (28), se ana-
liza la frecuencia de programas de entretenimiento y educativos
en la televisidn y encontraron los investigadores que son m3s -
los de entretenimiento. Los autores opinan que la televisidn -
es basicamente algo negativo, ya que absorbe por completo el --
tiempo del nific, asi como por el hecho de que transmite valores
de conformismo y sumisidn, ya que presentan la vida como algo -
estatico donde nada va a cambiar. Ademds la televisidn marca -
modelos estereotipadcs gue se tienen que seguir. La televisidn
hace hincapié en la memorizacidn, ya que evita el raciocinio en

los nifios, y esto es determinantemente negativo.

Fernindez (29) menciona a la televisidn como algo antagdni
co a los programas escolares, y por lo tanto negativo para los
nifios, pues la televisidn comercial se presenta como el instru-
mento ideoldgico mis penetrante que existe en la sociedad. Ade-
mas, menciona que los programas infantiles se encuentran desvin
culados de los programas escolares, y los propdsitos de la edu-
cacidén formal no se relacionan con los de la educacidn informal
a través de la televisidn. Como ejemplo menciona el vocabula--
rio empleado en los libros de texto del alumno y el vocabulario

de la televisidn, los cuales son muy diferentes.

(28) ACOSTA, M. y CANO, A. ;Qué ofrece la televisidn infantil?
pags. 209-223.
(29) FERNANDEZ, F. Ch. Alternativas para una t.v. infantil.
pags. 9-21.
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B. La influencia positiva de la televisidn.

Otros autores opinan que la televisidn es o puede ser posi
tiva, ya que es un medio excelente para impartir educacidn a --

grandes nlicleos de poblacidn.

Diaz (30), después de realizar un estudio opina acerca de
la posibilidad de crear otra televisidn, con una programacidn -
especial. Este autor dice, que la televisidn cotidiana debe --
ser enriquecida con pfogramas encauzados directamente a impar--
tir educacidn de manera sistemdtica y asi lograr gque este medio
de comunicaciég, sea un elemento potencial que democratice las
oportunidades educativas. La propuesta de Diaz, de sacarle pro
vecho a la televisidn se apoya en el reconocimiento de la gran

cobertura que tiene la televisidn en el mundo.

Covarrubias (31) coincide con la opinidn de Diaz, ya que -
dice que la televisidn puede ser una solucidn para cubrir la ne
cesidad de impartir educacidn. La autora propone una .programa-
cidn que mezcle el entretenimiento con objetivos educativos. En
México se intentd ya algo parecido a través de la telenovela --
"Ven Conmigo"; seglin la investigacidn de Covarrubias, este pro-
grama consiguid su meta, ya que logrd acercar a mas gente al -=

Sistema Abierto de Educacidén. Basandose en este resultado, la

(30) DIAZ, B. Julio. Notas para una historia de la educacidén a
distancia en Colombia. pags. 15-23.

(31) COVARRUBIAS, Ana Cristina. La televisidn en la solucidn de

problemas sociales: necesidad de dar una edu-

cacidn por televisidn. pags. 34-39.
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autora opina que la televisidn puede ser un medio importante pa

ra proporcionar educacidn.

Por otra parte, se debe mencionar un documento de trabajo
que elabord el S.N.T.E. (32) en el gque destaca a la televisidn
como una influencia positiva para los nifios ya que, segiin el do
cumento, logra desarrcollar en los nifios destrezas, habilidades,
actitudes, razonamiento, agilidad, etc.; pero mientras el nifo
ve la televisidn, los adultos deben ir orientandolo para gque =--
aprenda a elaborar juicios acerca de lo que ve y logre desarro-

llar sus capacidades comunicativas.

El documento hace hincapié en decir que la televisidn es -
un factor que facilita aprendizajes, ya que parte del supuesto
de que los nifios aprenden mads ficilmente de la televisidn que -

de la escuela.

(32) S.N.T.E. Los medios de comunicacidén social como factores

de la educacidn, pégs. 10-13.
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C. Posicidn relativista acerca de la influencia de la televi--

sidn.

De acuerdo a esta perspectiva, la televisidn puede influir
en una forma positiva o negativa en la sociedad, esto depende -
del uso que el televidente le dé. Lo anterior lo asegura Oroz-
co (33), con base a un estudio realizado en Santiago de Chile.
El autor opina que este medio de comunicacidn masiva, puede fa-
vorecer una recepcidn critica por medio de la informacidn que -
capta el televidente, ya que é&ste puede analizar y encauzar po-

sitivamente lo que se presenta en la televisidn.

Paredes (34) manifiesta, gue debe darse una educacidn para
la televisidn, donde se incluya una formacidn que desarrolle el
sentido critico y promueva la percepcidn activa. El fin de es-
ta educacidn, es que el individuo sea capaz de comprender la te
levisidn en relacidn a la forma en que lo condiciona y pueda --

utilizar lo que ella le ofrece.

La educacidn para la televisidn, debe ayudar al televiden-
te a desarrollar el habito mental para enjuiciar los diversos -

elementos que le propone el medio.

La recepcidn activa implica comprender que el televidente

(33) OROZCO, GOmez G. La educacidn para los medios de cara al
afio 2000. pags. 4-23.
(34) PAREDES, G.M. Educacidn para la percepcidn critica de la

televisidén. pags. 9-17.
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es protagonista del dialogo que entabla la pantalla.

Elegir, discernir, juzgar, interpretar, opinar, reaccio---
nar, crear, etc., son acciones que permiten al individuo aban--
donar la categoria de s{ibdito y convertirse en protagonista del

proceso que inicia la televisidn.

Es un hecho que la televisidn se ha convertido en un ins--
trumento fundamental en la vida de las personas, las cuales gas
tan mds tiempo en ver imdgenes en su televisor gque realizando
otra actividades. El televisor es el elemento miagico, en cuyo
derredor se organizan las actividades cotidianas, desde el ho--

rario de comidas hasta el tiempo dedicado al descanso.

El principal objetivo de una educacidn para la televisidn,
es la formacidn critica para la apreciacidn de este medio. Re-
gularmente se habla de un impulso a la lectura critica; es hora
de tomar conciencia también de la necesidad de ver criticamente
la televisidn: no es una mala influencia la televisidn si se --

educa a la gente para verla.

Muchos autores han hablado repetidamente de que la televi-
sidn es un aparato del Estado para controlar la ideologia del -
pueblo, gue con su publicidad se crean necesidades y se invita
al consumo, que se imponen modelos norteamericanos, que el len-
guaje usado empobrece el vocabulario, etc.; sin embargo, esto -
depende de la disposicidn gue el televidente tenga para enjui--

ciar y analizar los programas televisivos, como lo asegura Gon-
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zadlez (35).

Orozco (36), afirma gque la influencia de la televisidn va-
ria seglin la edad, el nivel socioecondmico, el entorno cultu---
ral, el lugar de residencia, el tiempo dedicado a ver televi---
sidén y el tipo de escuela. Este autor aseguré que los nifios no
nacen televidentes, sino que se van haciendo segiin los acostum-
bren sus padres o cuidadores. La combinacidn de lenguajes audi
tivos y visuales son una verdadera fuente de influencia espe=-=--~
cialmente en los nifios pequefios y en edad preescolar; antes de
los tres afios de edad, dice el autor, el 95% de los nifios de la
Ciudad de México, fa han adquirido el hdbito de ver televisidn.
La televisidn influye en las capacidades que el nifio va desarro
llando, ésta puede ser una influencia positiva o negativa para
el educando, de acuerdo con el tipo de programa televisivo o --
con el hecho de que el adulto pueda encauzar lo que el nific ve,

para gue se obtenga provecho de este medio.

En un libro de la CONAPO, Alcocer y colaboradores (37) ex-
ternan su opinidn con respecto a la televisidn; en este texto -
se hace énfasis en lo peligrosa que puede ser la televisidn si
se llega a la teleadiccidn, concretamente en la poblacidn infan
til, porque trae consigo varios problemas entre los que se men-

cionan efectos nocivos fisicos, emocionales, de conducta y del

(35) GONZALEZ E. La educacidn como medio de educacidn legal.
pags. 111-124.
(36) OROZCO, Gomez G. La televisidn y los nifios de nivel prees-
colar. pag. 45
(37) ALCOCER, Martha. La televisidn y los nifios. pags. 1-63
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conocimiento, por ejemplo: cansancio originado tal vez por una

mala postura o por no dormir lo suficiente por ver televisidn -
hasta muy noche, problemas visuales, conflictos emocicnales por
observar escenas que alin no puede manejar debido a su edad, mie
do, insensibilidad, pasividad, desinterés para realizar cual---
quier esfuerzo fisico o mental, violencia, imitacidn, apatia an
te los hechos violentos de la vida cotidiana, confusidn entre -

la realidad y la fantasia, etc.

No obstante, con todos los problemas que puede acarrear el
hecho de contemplar pasivamente la televisidn, los autores opi-
nan que es posible contrarrestar los efectos nocivos en los ni-
fios con la ayuda de los padres y maestros, ya que la televisidn
puede ser un buen aliado para la educacidn del nifio. Para lo--
grar esto, se hacen una serie de sugerencias con el fin de que
los nifios aprendan a cuestionar, analizar y criticar los progra
mas; para evitar convertirse en un teleadicto se sugiere que la
familia reglamente el tiempo para ver la televisidn, asi como -

elaborar una seleccidn de los programas.

La televisidn puede ser un apoyo en pro de la educacidn, -
esto lo han comprobado ya algunos investigadores, quienes han -
empleado a la televisidn como un recurso dididctico dentro del -

aula.

Para que la televisidn pueda ser usada como un recurso den
tro del aula, primero se tiene que capacitar a los profesores -

de educacidn bidsica, para que ellos a su vez ensefien a los estu
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diantes a ver televisidn; esto opina Barraza (38), quien de ---
acuerdo a su experiencia, sugiere que es posible formar televi-
dentes activos, receptores y capaces de evaluar los contenidos

de los canales emisores.

Fuenzalida (39) piensa que es casi inevitable que el nifio
vea televisidn, porque gran parte de su tiempo lo dedica a ella
debido a las pocas oportunidades que tiene de realizar otras ac
tividades. Este autor le da al adulto el papel de mediador pa-
ra orientar hacia una posicidn critica al ver la televisidn, y
no sdlo eso, sino que puede ser un excelente recurso didactico
del cual se pueden valer los profesores para hacer el aprendiza
je mis atractivo; por ejemplo, el nifio puede elaborar titéres e
de programas televisivos, asi como ejrcitar su expresidn oral y

escrita.

La televisidn tambi&n puede ser un apoyo para el aprendiza
je de la lecto-escritura, esto lo asegura Beentjes (40). En su
articulo explica un estudio donde se revela que la televisidn -
puede proporcionar patrones lingiiisticos, que permiten al niifio
lograr mas facilmente dicho aprendizaje; un ejemplo son los co-
merciales, que pueden ser un estimulo para favoreéer las habili

dades de lectura.

(38) BARRAZA, F. Los medios de comunicacidn. pag. 77

(39) FUENZALIDA, F. Los medios de comunicacidn. pigs. 346-351

(40) BEENTJES, Johannes W. J. Television's Impact on children's
reading skills. pags. 389-412.
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En este capitulo se abordd a la televisidn como parte de -
los medios de comunicacidn masiva. Tambi&n se mencionaron in--
vestigaciones y opiniones de personas que han observado la in--

fluencia de la televisidn en la sociedad.

Con lo anterior se detectd a varios autores que opinan gque
esta influencia va a depender del televidente y, en el caso par
ticular del nifio, es el adulto quien puede ensefiar al nifio a ob

tener provecho de este medio.

Sin embargo, no se puede especular sobre conclusiones de -
los trabajos revisados porque ninguno aborda el tema que did --
origen a esta investigacidn, el cual es detectar si los progra-
mas de televisidn influyen como modelo en la expresidn oral del
nifio de tercer grado de Educacidn Primaria, y mucho menos estu-

dios realizados en nuestro pais.

Con base a lo expuesto, fue necesario realizar una investi
gacidn directamente con los nifios de este grado escolar, duran-
te su trabajo cotidiano dentro del aula y en contextos 0% situa-
ciones diversas. De ahi que se realizd una investigacidn empi-

rica para resolver tal cuestidnm.

En el siguiente capitulo se trata a fondo la investigacidn

realizada asi como los resultados obtenidos.
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IV. DESARROLLO DE LA INVESTIGACION

1. Disefio de la investigacidn.

A. Planteamiento del problema.

Se consideraron tres problemas:

a) Los programas de televisidn influyen como modelo en la
expresidn oral de los alumnos de tercer grado de educacidn pri-

maria.

b) A mayor tiempo dedicado a ver televisidn la influencia

en la expresidn oral de los alumnos se incrementa.

c) La emisidn por parte del alumno de palabras televisivas

depende del contexto en el que esté& participando.

B. Delimitacidn del problema.

Como ya se explicd a lo largo de este trabajo, el tema que
da origen a la presente investigacidn es detectar si los progra
mas de televisidn influyen como modelo en la expresidn oral del
nifio de tercer grado de Educacidn Primaria. De manera objeti=-
va, este trabajo sblo se remitird a considerar el reconocimien-

to de aquellas palabras que son tomadas por los alumnos de este
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medio masivo para comunicarse con sus compafieros y profesor, es
tudiados en tres contextos: a) actividad cotidiana dentro del
aula, b) conversacidn libre en situacidn estructurada y, c) jue

go libre en situacidn estructurada.

EL campo de estudio se circunscribid a tres escuelas de --
educacidén primaria ubicadas dentro de la Delegacidn Gustavo A.
Madero y las cuales presentan condiciones socioecondmicas y pro
blemdticas similares. De estas tres instituciones, se trabajd
con un grupo de tercer grado por cada escuela, para posterior--
mente elegir una muestra de diez alumnos por cada una de ellas,

lo que did un total de 30 nifios.

Es sabido, que la televisidn influye en la sociedad en ge-
neral en diferentes aspectos de su vida; en este sentido, los -
nifios no son la excepcidn y la influencia de la televisidn pue-
de variar de acuerdc a la etapa en la cual se encuentren. Se -
eligid el tercer grado, por considerar que estos nifios se en---
cuentran en una etapa en la cual se ven influenciados de una ma
nera considerable por el ambiente que les rodea, y dentro de eg
te medio se encuentra precisamente a la televisidn, la cual ---
transmite.mensajes, frases o palabras que el nifio asimila y re-
pite posteriormente; otro de los motivos fue que con este grado
se trabajd durante el ciclo escolar 1995-1996, por lo que se fa

cilitd el acceso a los sujetos participantes.

Debido a que la programacidn de televisidn es bastante am-
plia, se escogieron los tres programas preferidos por los nifios
participantes en la investigacidn, para poder analizar su impac
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to en el vocabulario infantil. De esta forma se determinaron -
tres objetivos para la investigacidn, los cuales se mencionan a

e
continuacidn.

C. Objetivos.

a) Identificar si la televisidn funciona como modelo en la
expresidn oral de los alumnos de tercer grado de educacidn pri-

maria.

b) Identificar si el tiempo dedicado a ver televisidn, in-
fluye en el mayor uso del vocabulario televisivo en la expre4--

sidn oral de los alumnos de tercer grado.

¢) Identificar si el contexto de actividad en que partici-

pa el alumno, influye en la emisidn de palabras ,televisivas.

D. Hipdtesis.

a) Los alumnos de tercer grado de educacidn primaria, to--
man comé modelo palabras televisivas las cuales utilizan en su

expresidn oral.

b) Los alumnos de tercer grado de educacidn primaria que -
dedican mds de tres horas al dia a ver televisidn, usan mis pa-
labras televisivas que los que ven menos de tres horas al die -

dicho aparato.
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c) El contexto de actividad en que participa el alumno in-

fluye en la emisidn de palabras televisivas.

E. Variables.

Expresidn oral: son las emisiones vocales pronunciadas por -
los nifios, en los contextos de observacidn -

definidos.

Palabras televisivas: son aquellas palabras que se presentan
con mayor frecuencia en los programas
de televisidn y no pertenecen al voca-

bulario cotidiano del alumno.

Tiempo dedicado a
ver televisidn: bajo, menos de tres horas diarias.

alto, tres horas o mas diarias.

Contexto de actividad: situacidn en 1la que el alumno partici
pa (juego, conversacidn libre y acti-

vidades dentro del aula).
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2. Metodologia.

A. Disefio.

Se empled el disefio cuasiexperimental, que tiene como ca--
racteristica distintiva que los participantes son elegidos en -

una forma intencionada.

Los alumnos participantes fueron clasificados de acuerdo a

la caracteristica del tiempo dedicado a ver televisidn.

Con base a tal caracteristica {(tiempo dedicado a ver tele-
visidn), se clasificaron en dos grupos, uno integrado por alum-
nos que veian menos de tres horas diarias la televisidn, y otro
grupo integrado por los sujetos que velan tres horas o mads la -
televisidn al dia; de ahi se hizo una seleccidn aleatoria para
formar el Grupo "A" y el Grupo "B", con 15 sujetos cada uno de

ellos.

Un tipo del disefio cuasiexperimental es el di:efio "ex post
facto”, utilizado en esta investigacidn, el cual cousiste en ha
cer mediciones después de sucedido el evento. En e.te caso se
considerd la influencia cotidiana de la televisién =n la vida -
del alumno; se distinguieron dos niveles de influencia: los ni-
fos que ven menos de tres horas diarias la televisidn y los que

ven tres horas o mds, y se compararon ademds las verbalizacio--

nes de uno y Otro grupo.
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B. Sujetos.

Se trabajd con una poblacidon de 80 alumnos de tercer grado
de educacidn primaria, misma que contaba con una edad de entre
ocho y nueve afios al momento de la investigacidn; &stos alumnos
pertenecian a tres grupos, de las tres escuelas mencionadas con

anterioridad (un grupo por escuela).

Se aplicd un cuestionario socioecondmico a los padres de -
los alumnos de los tres grupes, para conocer aspectos generales
de sus condiciones de vida. Ademds, se aplicd un cuestionario
para indagar el tiempo que los nifios dedicaban diariamente a --
ver la televisidn; de igual forma se aplicd otro cuestionario,

para detectar qué programas eran los favoritos de los nifios.

Con base en los cuestionarios de tiempo dedicado a ver te-
levisidn, se integraron dos grupos en cada escuela. El Grupo -
"A" estuvo integrado por alumnos gque velan tres horas o mis al
dia la televisidn, y el Grupo "B" se integrd con nifios que ~---
veian menos de tres horas al dia la televisidn. Posteriormen-
te fueron seleccionados aleatoriamente cinco nifios del Grupo --
"A" y cinco del Grupo "B", para tener asi un total de diez ni--
fnos par escuela, y trabajar con ellos la investigacidn. Los re
sultados de estos cuestionarios se presentan en el apartado co-

rresoondiente.
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C. Instrumentos y materiales.

a) Cuestionarios: -un cuestionario socioecondmico. (Anexo 1)
-un cuestionario para saber el tiempo que --
los nifios dedican diariamente para ver tele
visidn. (Anexo 2)
-un cuestionario para detectar los programas

favoritos de los nifios. (Anexo 3)

b) Registro de observacidn para detectar el uso de palabras te-
levisivas en la expresidn oral cotidiana dentro del aula.

{(Anexo 4).

c) Videograbadora: el uso de la videograbadora se debid, a que
es el aparato m3s usado en los estudios in--
teractivos, pues al recuperar de manera per-
manente la situacidn a estudiar pueden lle--
varse a cabo andlisis mds finos - detalla---

dos.

La videograbacidn, permite reproducir la situacidn a estu-
diar todas las veces que sea necesario y a velocidades normales
o mads lentas de lo que realmente suceden, con lo que la codifi-
cacidn de las conductas se facilita y perfecciona. Para redu--
cir el posible impacto que pudiera causar la presencia de la vi
deograbadora en el comportamiento de los sujetos a observar, se
incluyeron sesiones previas a la filmacidén llamadas "de habitua

cidn", durante las cuales la cidmara s.mplemente se instald en -



el escenario y se simuld que se estaba grabando. Otra medida -
que se tomd, para darle validez a la videograbacidn, consistid
en seleccionar para el andlisis el intermedio de las sesiones,
ya que de esta manera se supone estar observando comportamien--
tos mids estables. Este procedimiento tiene ademds una acepta--
cidn general entre la comunidad cientifica y frecuentemente se

utiliza en las investigaciones.

d) Videograbaciones: -de los programas favoritos de los nifios,
para detectar las palabras que caracteri

zan a los programas y personajes.

-de los alumnos, para observarlos en un -
dia cotidiano de trabajo y detectar las

palabras televisivas que menciond.

-de los alumnos en conversacidn libre y -
en juego libre, para detectar el nimero
de palabras televisivas que el alumno re
pite y relacionarlas con el nimero total

de palabras que menciond.
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a)

b}
c)

d)

e)

f)

g)

Procedimiento.

Aplicacidn del cuestionario para identificar el tiempo que -

dedican diariamente los nifios para ver televisidn.
Seleccidn de sujetos.
Identificacidn de los programas favoritos de los nifos.

Se observaron los tres programas favoritos de los nifios. (Se
observaron dos emisiones de cada uno de los programas de te-

levisidn para conocer su secuencia, personajes y trama).

Se videograbaron los programas de televisidn preferidos por
los nifios (cada investigador se ocupd de cuatro emisiones, -
siendo en todos los casos dos personas las que vid=ograbaron

la misma emisidn para el andlisis posterior).

Se analizaron los videos de los programas, con el onjeto de
identificar las palabras relevantes y mas usadas, para des--
pués elaborar un listado global de las palabras mids frecuen-
tes y relevantes en dichos programas de televisidn (cada una
de las dos emisiones de los tres programas, fue revisada por
dos investigadores con el fin de obtener mayor coniiabili---~

dad).

Se analizaron los videos de los programas, con el fin de con
tar el total de palabras mencionadas (fueron dos emisiones -
de cada uno de los tres programas, cada emisidn fue revisada

por dos investigadores).
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h)

i)

k)

1)

11)

m)

n)

Se calculd el promedio de palabras por programa y el porcen-
taje de las palabras mis relevantes de cada programa en rela

cidén al total de las mismas.

Se videograbd a los sujetos dentro del aula, para detectar -
si los alumnos usaron palabras relevantes de los programas -

de televisidn en su vocabulario cotidiano.

Videograbaciones de 30 minutos de conversacidn libre, dos --
del grupo A y dos del grupo B, en cada escuela (para el ana-

lisis sblo se tomaron en cuenta los 10 minutos centrales).

Anidlisis de las videograbaciones de conversacidn libre (para

conocer el total de palabras usadas).

Deteccidn del niimero de palabras televisivas usadas en la --

conversacidn libre.

Cilculo del promedio de palabras televisivas usadas en rela-
cidn con el nimero total de palabras dentro de la conversa--

cidén libre.

Videograbaciones de 30 minutos de juego libre, dos del grupo
A y dos del grupo B, por escuela (se tomaron sdlo los 10 mi-

nutos centrales para el andlisis).

An3lisis de las videograbaciones del juego libre para cono--

cer el total de palabras usadas.

Cilculo del nimero de palabras televisivas usadas en el jue-

go libre.

Cilculo del porcentaje de palabras televisivas usadas en re-
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lacidn al ni@mero total de palabras dentro del juego libre.

p) Andlisis general de resultados y conclusiones.

Para comprender mejor el procedimiento, a continuacidn se

presenta un diagrama.

UNIVERSO
80 zlumnos

y
Aplicacidn del cues
tionario sociocecond

I

Aplicacién del cuestionario

mico.

para identificar el tiempo
que los nifios dedican a ver

televisidn.

T
| Seleccidn aleatoria d= la -

muestra para la investiga--

cidén (30 nifos).

GRUPO "A" GRUPGC "B"
Ven 3 o mas Ven menos de
hrs. t.v. 3 hrs. t.v.
{15 nifos) ({15 nifies)

|

Aplicacion'ée un cuesticna

rio para seleccionar los 3

programas favoritos de los

nifios investigados.
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4

Observacidon ds
los 3 programas
favoritos de --

los nifos.

Videograba- Realicis

¢ cion de ;os de Nas -
3 programas programas
favorites.

Identifica-
cidn de las
palabras re-

levantes de

c/programa.

Videograbacidn de los
2 grupos en un dia co

tidiano de trabajo.

Detectar el nimero

de palabras televi

sivas usadas.

:

Videograbacidn
de ambos gpos.
en conversa---

cidn libre.

Obtener el =
promedio de

palabras te-
levisivas en

relacidn al |

jtotai. |

Videograbacidn
de ambos gpos.

en actividad

de juege libre

-

Analisis de los Detectar
videos para ob- el nam.
. 8 = — -
tener el num to de pala-
tal de palabras bras te-
mencicnadas. levisiva
AnZlisis de los [petectar
videos para ob- el nim.

tener el nim.
total de pala--

bras mencionada

Fbtener el -
romedio de
palabras te-
levisivas -en
relacidn al

total.

Andlisis de resultados

# Elaboracidn de

conclusiones
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Listado de las
palabras rele-
vantes de cada

_programa.

Conteo del
total de -
palabras -
mencionadas|
en c/progra

ﬂ

ma .

Obtencion
del prome
@io de pa
labras porx

programa.

btencién del -
porcentaje de -
palabras rele--

vantes en rela-

cidn al total.
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3. Marco contextual.

La investigacidn se realizd en tres grupos de tercer gra--
do, de tres escuelas distintas, pero con caracterisitcas muy se
mejantes. Todas las escuelas se ubican en la Delegacidn Gusta-

vo A. Madero.

Las tres escuelas donde se realizd la investigacidn fue---

rons:

- Escuela Primaria 21-213 "Insurgente Morelos", ubicada en

F. Campos 1, Col. Gustavo A. Madero.

- Escuela Primaria 21-248 "Sixto Nieto Rojas", ubicada en

Norte 84 Nim. 4538 Col. Nueva Tenochtitlan,

- Escuela Primaria 21-367 "Lic. Alfredo V. Bonfil Pinto",

ubicada en 16 de septiembre y Colima s/n, Col. 25 de julio.

Con los datos obtenidos en el cuestionario socioecondmico,
aplicado al universo de estudio (80 casos), se detectd la si---

guiente informacidn:

a) Actividad laboral de los padres.

En relacidn a la actividad laboral del padre de familia, -
se encontrd que del total de la poblacidn encuestada, 33 casos
son empleados, 22 son obreros y 19 son comerciantes (ver Grafi-

ca 1l).
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Actividad laboral del padre

NGm. de personas
35t

304

25d'—

20+

33 22 19 6

=" Actividad laboral
emplea- obreros comer- otros

dos ciantes

Grafica Nam. 1 Ocupacion del padre de familia

La actividad principal de las madres de familii es el ho--
gar ya que un 70% se dedican a &l, mientras que el 30% restante
se dedica a diversas actividades como comerciantes, trabajado--

ras domésticas, empleadas y secretarias.

b) Estado civil de los padres.

En lo que respecta al estado civil, el 62% de los padres -
se encuentran casados, el 14% son madres solteras, el 9% vive -
en unidén libre, el 8% estdn separados, mientras que un 3.5% son

divorciados y el 3.5% restante son viudos. (Ver grédfica 2)
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Estado civil de los padres

Porcentaje
70 7T

60 :____W
50 +
40 +
30

20 +

10 T 62% 14%

3.5% 3.5%

9% 8%
casa- madres unidn sepa- divor viudos
dos solte- libre rados ciados

ras

Estado civil

Griafica Nim.2 Estado civil de los padres

c) Problemas de adiccidn.

Respecto a problemas de adiccidn que se presentan en la fa
milia, se encontrd que de los 80 casos estudiados, el 10% pre--
senta alglin problema de tabaguismo en casa, mientras que el 5%
tiene problemas de alcoholismo y sdlo se encontrd un caso con -
problemas de drogadiccidn. El resto no presenta ningin proble-

ma. (ver grafica 3)
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Problemas de adiccidn

Porcentaje
90 T

80 +
70 +
60 +
50 +
40 +
30 T

20 -

10 4

84,2% 10% 5% 0.8%
sin pro- taba- alcoho- drogadi-
blemas quismo lismo ccidn

Adiccidn

Grafica Nim. 3 Adicciones familiares

d) Tipo de vivienda.

En relacidn con la vivienda, el 31% cuenta con casa pro---

pia, mientras que el 69% paga renta. (Ver grafica Nam. 4)
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Tipo de vivienda

Porcentaje

70 T r__________w

60 ' |

50 +

40 =

30 F

20 B 33 693

10 T
FY-rY paga Tenta Tipo de vivienda
propia

Grifica Nim. 4 Tipo de vivienda en la gue habita la familia.

e) Tiempo libre de la familia.

El tiempo libre de la familia es dedicado principalmente a

ver televisidn. (Ver tabla Nim. 1 y Grafica Nam. 5)

Tiempo libre de la familia

A) Ver televisidn 45%
B) Convivencia familiar 35%
C) Practicar algin deporte 17%
D) Otras actividades 3%

Tabla Nim. 1 Actividad que realiza la familia en su tiempo 1li-

bre. J
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Tiempo libre familiar

Porcentaje
45

40 -+

35 +

30 e

25 T

20 L

15 {4

45% 35% 17%

3% l Actividades

ver te- convi- deporte otros
levi--- vencia
sidn

Grafica NOm. 5 Actividades que realiza la familia en su tiem-

po libre.

f) Tiempo libre del niifo.

Por otra parte, el tiempo libre de los nifios es dedicado -

principalmente a ver televisidn y jugar. (Ver tabla NGm. 2)

Tiempo libre de los nifios

A) Ver televisidn 39% C) Tareas 5% E) Leer 6%

B) Jugar 36% D) Deporte 8% F) Estudiar 6%

Tabla NOm.Z Actividades que realizan los ninos en su tiempo 11

bre.
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g) Religidn.

La religidn predominante es la catdlica con un 86%. (Ver

la tabla Nim. 3 y la Grafica Nam. 6)

Religidn
Catdlica 86%
Testigos de Jehova 5%
Evangelistas y mormones 8%
Sin religidn 1%
Tabla Nim. 3 Religidn de la familia
Religidn

Porcentaije

100+

9l

80+

70+

604

50+

404

304

20+

86%
10+
1%

- 53. m——l Religidn
cat6li- testigos Evang. Sin re-
ca de J. y Morm. 1igidn

Grafica NOm. 6 Tipo de religidn de la familia

L
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h) Ingresos y gastos familiares.
En cuestidn de salarios, el 48% de las familias tiene un -
ingreso mensual de $1,000.00, mientras que el resto varia desde

el sueldo minimo hasta los $2,000.00 mensuales.

Con respecto a la cantidad diaria destinada a la alimenta-

cidn la mayoria de los padres coinciden en.$30.00.

En las preguntas sobre la cantidad mensual destinada al --
vestido y a la diversidn, la mayoria respondid gque es variable
ya que se limitan de acuerdo a lo que les alcance y ademds no -
tienen una cantidad fija para ello, mads bien tratan de saldar -

las necesidades mas apremiantes.

Con la informacidn obtenida se pudo observar que el nivel
sociocultural de los padres de familia en general es bajo pues
la mayoria no tiene estudios basicos, sdlo unos cuantos termina
ron sus estudios de secundaria y son contadas las personas que

hicieron una carrera profesional.

Como consecuencia de sus condiciones socioecondmicas, son
pocas las oportunidades que tienen de visitar lugar=s cultura--
les y recreativos, por lo cual la mayoria de la poblacidn se re
mite a los eventos transmitidos por la televisidn, de ahi que -

gran parte de su tiempo lo empleen en esta actividad.

En algunos de los casos, tanto el papd como la mami& traba-
jan por las necesidades gque existen en el hogar, y esto origina

que los nifios se encuentren mal atendidos y descuidados en to--
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dos los aspectos (alimentacidn, higiene, atencidn escolar, ----

etc.).

Por otro lado, existen también madres solteras, lo cual ha
ce mas grave el problema, ya que éstas tienen que jugar el rol

de padre y madre a la vez.

La serie de actividades que desempeilan los padres de fami-
lia, impiden que la poblacidn escolar tenga diversidad de acti-
vidades recreativas durante los tiempos libres, ocasionando que
en muchos de los casos, el nifio se limite solamente a ver tele-
visidn en lugar de convivir o jugar con sus familiares y ami---
gos; este problema se acentila ain mds por la falta de espacio -

que tienen los nifios en los lugares donde habitan.

Orozco (41) opina que la influencia de la televisidn varia

seglin el nivel socicecondmico, cultural y edad del nifio.

La poblacidn que se investigd es de nivel social, econdmi-
co y cultural bajo, por lo cual, segiin el autor citado, aumenta

la posibilidad de gque esa influencia se dé mas facilmente.

(41) OROZCO, Gomez G. op. cit. pag. 45
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4, Resultados de la investigacidn.

a) Tiempo dedicado a ver televisidn.

Con la aplicacidn del cuestionario, diseflado para conocer
la variable tiempo dedicado a ver televisidn, se detectd que el
65% de los nifios la ven 3 horas o mds al dia; ello provoca que
disminuya el tiempo que tienen para la realizacidn de sus ta---
reas escolares y dediquen poco tiempo al estudio. En algunos -
casos ven hasta muy noche la televisidn, por lo que llegan a la
escuela cansados, con suefio e inclusive fuera de tiempo. (Ver -

tabla NGm. 4 y grafica Nam. 7)

Tiempo dedicado a ver televisidn

1 hr. 2 hrs. 3 hrs. mds de 3 hrs.
il | 17 20 32
alumnos
Grupo B B A A
Tabla Nim. 4 Tiempo que dedican diariamente los nifios

para ver televisidn.

74




Tiempo dedicado a ver televisidn

Alumnos
35 “'

30 T

25 1

20 T

15 1

107

54 11 17 20 32

Tiempo dedicado a|.

1 hora 2 horas 3 horas mas de sor televiEnon

3 horas

Grafica Naom. 7 Tiempo dedicado diariamente para ver televi---

sidn. il

b) Canales favoritos.

Con la aplicacidn del cuestionario respectivo se detecta--
ron los canales de televisidn preferidos por los- nifios, los cua

les fueron, en orden de preferencia:

a) Canal 5 (54 casos)
b) Canal 2 (20 casos)
c) Canal 7 ( 6 casos)

(Ver grafica Nim. 8)
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Canales favoritos de los nifios

Alumnos
80 -

70 +

60 -+

50 T
a0 4
30 =+

20 =

10 +

20 54 6

Canal 2 Canal S Canal 7

Canales de t.v.

Grafica Nam. 8 Canales libres preferidos por los nifios.

Tambi&n con este cuestionario se detectaron algunos de sus

programas favoritos.

c) Programas favoritos.

De los proqramas seleccionados por los alumnos en el cues-
tionario anterior, se elabord una lista de aguéllos que obtuvie
ron mayor niimero de frecuencias y se aplicd un nuevo cuestiona-
rio con el fin de que los nifios eligieran sdlo 3 programas de -
su preferencia. Estos fueron:

a) Los Power Rangers (42) b) Los Caballeros del Zodiaco (20)
c) Los Simpson (18) (Ver grafica NGm.9)
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Programas favoritos
Alumnos
80 +
70 4
60 ==
50 =+
40 -+
30 T
20 -~
07T 42 20 18
Programas
Caballeros Power Simpson favoritos
del Zodia- Rangers
co
Grafica NGm. 9 Programas favoritos de los nifios.

Con estos resultados, se obtuvieron en forma definitiva, -
los tres programas preferidos por los nifios. Ademds, se pudo -
establecer que dos de los programas (Los Power Rangers y Los Ca
balleros del Zodiaco) les gustan porque en ellos ven accidn, lu
cha y batallas, en los que se enfrentan el bien contra el mal y
siempre ganan los buenos; el bien se encuentra representado por
Los Power Rangers y por Los Caballeros del Zodiaco, con cuyos -
personajes los nifios se identifican e inclusive juegan poniéndo

se los nombres de cada uno de esos personajes.
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Con respecto a Los Simpson, en este programa se identifi--
can con los personajes gue integran la familia y con las aventu

ras que viven dia con dia los nifios de la teleserie.

d) Identificacidn de palabras modelo en los programas analiza--

dos.

Una vez identificados los tres programas favoritos de los
nifios, se videograbaron dos emisiones de cada uno de ellos (Los
Power Rangers, Los Caballeros del Zodiaco y Los Simpson), esto
con el fin de extraer el nGmero total de palabras emitidas en -
cada capitulo y de este total identificar aquellas palabras mias
usadas con base en su frecuencia y relevancia, la cual se refie'
re a las palabras que caracterizan y son clave en cada progra--
ma. Estas palabras fueron definidas por dos observadores inde-
pendientes los cuales previamente fueron entrenados hasta alcan

zar un indice superior al 80% en el Indice de kappa.

Los promedios de palabras mencionadas por programa fueron

los que se mencionan en la tabla NGm. 5 y la Grafica Nim. 10.

Programa Promedio de palabras por programa
a) Los Power Rangers 940
b) Los Caballeros del Zodiaco 1200
c) Los Simpson 1900

Tabla Nam. 5 Promedio de palabras mencionadas por programa.
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Promedio de palabras por programa
Promedio
de palabras
2000'{
1800 T
1600 4-
1400 +
1200 4
1000 T
800 4
600 -+
4001 949 1200 1900
200 +
Power Caballeros Simpson Programas de t.v.
Rangers del Zodiaco
Grafica NGm. 10 Promedio del total de palabras de los progra
mas favoritos de los nifios.

Con estos resultados se pudo observar que los programas €n

donde existe mds accidn se dicen menos palabras.

En el caso de Los Simpson, los temas que tratan generalmen
te son a base de conversaciones, por lo que dicen una mayor can-

tidad de palabras.
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Obtenidos los promedios de palabras mencionadas por progra
ma, se volvieron a observar los videos para poder detectar las
palabras relevantes de cada uno de ellos y los porcentajes que
éstas representan en relacidn con el total de palabras menciona

das por programa.

Los datos obtenidos fueron los que se presentan en la ta--

bla NGm. 6 y la grafica Nam. 11.

Total de Nim.palabras Promedio de Porcehtaije

EECTEATE. palabras relevantes Nim.de veces de palabras
que fue repe repetidas -
tida cada pa por progra-
labra ma

a)Los Power
Rangers 940 80 S 8.5
b)Los Caba-
lleros del 1200 56 2 4.6
Zodiaco
c)Los Simpson 1900 88 8 4.6

Tabla NGm.6 Promedio y porcentajes de las palabras relevanteﬁ
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Cantidad de palabras relevantes

Promedio de
palabras por programa

2000+ 1900

i

1800 1
1600 +

1400 +
1200

1200 T
1000 + 940
800 +

600 +
400 +

200 T 80 56 88

PZzzz223 pzzzza | 7770 | programas

Power Caballeros Simpson favoritos
Rangers del Zodiaco

E] NGm. total de palabras por programa

W NGm. de palabras relevantes por programa

Grafica NGm. 11 Promedio de palabras relevantes en relacidn

al total de palabras.

Se pudo observar que en los tres programas se repiten cong
tantemente los nombres de cada uno de los personajes que apare-
cen en los mismos y que, en el caso de Los Power Rangers se re-
piten con frecuencia las palabras que ellos utilizan para trang

formarse. (Ver tabla Nam. 7)
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Relacidn de palabras relevantes

de cada programa

Power Rangers Los Caballeros del Simpson

Zodiaco
Terodactilo Atena Idiota
Tigre dientes de Zaori Vete al diablo
sable

Seya Que tal viejo
Mastodonte

Yoga jAy, caramba!
Tiranosaurio

Shon ilp!
Tricérato

Shiru De fabula
Megazon Power

Iki Estipido
Ahora

Gamus iUju!
Energicen sus _
cristales Pegazo Largate
2,1 Poder Caballero dorado Rosguillas

Iniciar poder

A sus puestos
Alerta

Majestad

Centro de mando
Patrullerocs

Ay, ay, ay

Azgar

Zeus

Poseiddn
Aries

Puntos vitales

No me venceras

Soy més poderoso gue tii

Séptimo sentido

Otra dimensidn

Cadena de Andromeda

Corona de fuego

Gran cuerno
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Las doce casas
Siete pilares
Polvo de diamante
Una escarlata
Meteoro de pegazo

Caballeros de bronce

Tabla Nim. 7 Palabras relevantes de cada programa favorito.

e) Actividad cotidiana dentro del aula.

Para realizar esta actividad de observacidn dentro del au- -
la, se videograbd a los nifios investigados durante un dia nor--
mal de trabajo; esto con el fin de observarlos y ver si mencio-
naban palabras televisivas, para lo cual el video fu® analiza--
do, vy los datos obtenidos se reportaron en un registro anecddti
co por nifio. Una vez obtenidos todos los registros se analiza-
ron y se detectd que un 70% (es decir 21) de los nifios investi-
gados no usan palabras televisivas; mientras gque el 30% restan-
te (9 nifios) si las usaron, pero solamente cuando jugaron a al-

guno de los programas mencionados.

Con ello podemos precisar, que los nifios usan palabras te-
levisivas cuando se trata de recrear alglin programa televisivo.
También es importante destacar, que los 9 nifios que mencionaron

palabras televisivas pertenecen al grupo "A".
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A continuacidn, se presentan dos tablas y una grafica en --
las cuales se puede observar el promedio de palabras usadas por
cada grupo en esta actividad, asi como el nimero de palabras te-
levisivas mencionadas y la comparacidn entre ambas. (Ver ta---

blas Nims. 8 y 9 y Gréafica Nim. 12).

Palabras usadas dentro del aula

lera. esc. 2da. esc. 3era. esc. Promedio
Grupo "A" 574 639 527 580
Grupo "B" 523 515 498 512

Tabla NOm. 8 Promedio de palabras mencionadas en la activi-

dad cotidiana dentro del aula.

Palabras televisivas usadas dentro del aula

Palabras Palabras Porcentaje de pala-
emitidas televisivas bras televisivas
Grupo "A" 580 56 9.6%
Grupo "B" 512 0 0%

Tabla Nim 9 Palabras emitidas en la actividad cotidiana den-
tro del aula y porcentaje de palabras televisi--

vas en relacidn al total.
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Promedio de palabras usadas en la actividad
cotidiana en el aula

Promedio
de palabras
600 -+
500 -
400 4
300 A
580 512
200
100 |
56 palabras cero palabras
televisivas televgsivas Grupos de

investigacidn
Grupo "A" Grupo "B"

Grafica Nim. 12 Promedio de palabras televisivas emitidas

en el aula.

A continuacidn se presenta una lista de las palabras tele-
visivas que mencionaron los nifios en la actividad cotidiana den
tro del aula asi como el nlimero de veces que se menciond cada -

palabra y el programa al cual pertenecen. (Ver grafica Num.1Q)
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Uso de palabras televisivas en el aula

: Frecuencia
Palabras televisivas Programa (NGm. de veces que se
repitid la palabra)

Terodactilo Power Rangers 5
Tigre dientes de sable Power Rangers 4
Mastodonte Power Rangers 3
Tiranosaurio Power Rangers 5
Tricérato Power Rangers 6
Megazon Power Power Rangers 5
Ahora Power Rangers 4
Energicen sus cristales Power Rangers 2
2,1 Poder Power Rangers 6
A sus puestos Power Rangers 4
Alerta Power Rangers 1
Majestad Power Rangers 2
Centro de mando Power Rangers 2
Patrulleros Power Rangers 4
Ay, ay, ay Power Rangers 3

Total 56

Tabla Nom. 10 Palabras mencionadas por los ninos en la acti-

vidad cotidiana dentro del aula.
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f) Actividad de conversacidn libre.

Una vez obtenidas las videograbaciones de conversacidn li-
bre, los investigadores analizaron los videos. Cada video fue
analizado por dos personas, ya que esto da una mayor confiabili
dad. Es necesario recordar, que las grabaciones tuvieron una -
duracidn de 30 minutos cada una y que sdlo se tomaron en cuenta
los 10 minutos centrales, esto debido a que en los 10 minutos -
iniciales los nifios pudieron estar fuera de lugar o distraidos

y en los 10 Gltimos minutos podrian estar ya cansados.

Al analizar estas videograbaciones se detectd el nimero to
tal de palabras mencionadas por los nifios (tanto del grupo "A"

como del grupo "B").

Los resultados generales en las tres escuelas que formaron
parte de la investigacidn se presentan a continuacidn. (Ver ta

bla NGm. 11 y Grafica Nim. 13)

Palabras usadas en la conversacidn libre

la.Esc. 2a.Esc. 3a.Esc. Promedio
Grupo "A" 710 925 1032 889
Grupo "B" 706 1014 851 857

Tabla NGm. 11 Promedio de palabras mencionadas en la conver
sacidn libre, durante 10 minutos de videogra-

bacidn.
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Promedio de palabras usadas en la
conversacidn libre

Prcmedio
de palabras
1000 7
800 -
600 -
4OOT
"889 857
200+
90 palabras 30 palabras
R sivas
televisivas FELEEL_L__1 Grupos de

Grupo "“A" Grupo "B" investigacidn
Grafica Nim. 13 Promedio de palabras emitidas en los 10 minu-

tos centrales de videograbacidn.

Con los resultados de esta actividad se pudo detectar que
el grupo "A", integrado por los nifilos que ven mis tiempo la te-
levisidn, fueron los que hablaron mds, aunque por lo que se pug

de observar la diferencia fue minima.
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Sin embargo, se debe poner énfasis en las diferentes cuali
dades de la conversacidn de los alumnos, ya que se observd que
los nifios del Grupo "A" hablaban con mayor coherencia y rela---
cidn de los temas que mencionaron, se organizaron mejor; toca--
ban un tema, lo trataban, lo concluian y comenzaban otro, ade--
mas se observd mayor fluidez y seguridad en su hablar. En cam-
bio, el Grupo "B" aunque también habld mucho y tratd varios te-
mas, su pliatica fue menos coherente ya gue hablaban de un tema
y repentinamente lo dejaban y comenzaban con otro para, poste--
riormente, regresar al anterior; incluso, hubo momentos en gue
se quedaban completamente callados, o tres nifios hablaban de un

tema y los dos restantes de otro diferente.

De hecho, aunque la estructura sintdctica no estaba consi-
derada como punto dentro de la investigacidn, se detectd que --
las conversaciones y temas tratados por los alumnos del Grupo -
“A", manifestaron una estructura mucho mds completa y compleja
que los temas tratados por los alumnos del Grupo "B". ‘En este
sentido, para el andlisis respectivo, se tomd un minuto de la -
conversacidn de cada uno de los dos grupos tomando en considera
cion el sentido de los enunciados emitidos y su complejidad, ob
servando que el Grupo "A" si empled la estructura sintdctica --
sujeto-verbo-predicado, en tanto que los alumnos del Grupo "B",
la omitieron constantemente (faltando alguno de los tres elemen

tos).

Tomando en consideracidn la cantidad total de palabras usa

das en la conversacidn libre, se pudo detectar que en el Gru--
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po "A" de las 889 palabras emitidas, 90 pertenecen a la catego-
ria de "palabras televisivas", y en el Grupo "B" de las 8§57 pa-
labras emitidas, 30 fueron "palabras televisivas". Cabe insis-
tir que estas palabras televisivas solamente se mencionaron ---
cuando los nifios platicaban acerca de algunos de los programas

mencionados con antericridad.

En la tabla siguiente se obsevan las palabras emitidas, -
palabras televisivas, y porcentajes de las palabras televisivas
en relacidn al total de las palabras mencionadas en la conver--

sacidn libre.

Palabras televisivas usadas en conversacidn libre

Palabras Palabras Palabras te--

emitidas. televisivas. levisivas e--
mitidas.
Grupo "A" 889 90 10.12%
Grupo "B" 857 30 3.5 %

Tabla Nom.l2 Palabras emitidas en conversacidn libre.

g) Contexto de juego libre.

En la tercera actividad que fue de juego libre, se obtu---
vieron los siguientes promedios de palabras emitidas conside---
rando las 2 sesiones analizadas en las 3 escuelas de investiga-

cidn. (Ver tabla Nam. 13 y Grafica 1l4).
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Palabras usadas en el contexto de juego libre

la.Esc. 2a.Esc. 3a.Esc. Promedio
Grupo "A"“ 251 590 530 457
Grupo "B" 324 594 518 412

Tabla Nam. 13 Promedio de palabras mencionadas en el contex-
to de juego libre durante 10 minutos de video-

grabacidn de cada sesidn.

Promedic de palabras usadas
en el juego libre

Promedio
de palabras
500 7]
400 —
300 -
200 _| 457 412
100 ~
77 palabras cero palabras
televisivas televisivas Grupos de

i igacidn
Grupo "A" Grupo "B" investiga

Grafica Niom. 14 Promedio de palabras emitidas en los 10 mi-

nutos centrales de videograbacidn.
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Nuevamente se observd que los nifios del Grupo "A" emitie--
ron mayor cantidad de palabras en relacidn al Grupo "B". Al --
igual que en la actividad anterior (conversacidn libre), no se
emitieron palabras televisivas a menos que jugaran a recrear al

guno de los programas seleccionados.

Se pudo observar que mds que emitir palabras usadas en los
programas de televisidn, los nifios imitan las actitudes y caragc
teristicas de los personajes, ya que al jugar actdan como los -

mismos personajes.

De las doce sesiones de videograbacidn de juego libre, s6-
lo en una de ellas los nifios del Grupo "A" emplearon palabras -
televisivas (77), va que jugaron a Los Power Rangers, y del to-
tal de palabras (457) mencionaron 77 palabras televisivas, mien
tras que el Grupo "B" de las 412 palabras que emitieron, no --
mencionaron ninguna palabra televisiva, aunque se debe destacar
que el Grupo "B" no jugd a ningin programa televisivo. Lo ante
rior indica que las palabras televisivas fueron usadas solamen-
te al recrear el contexto original en el cual fueron vistas (en

esta caso el programa Los Power Rangers).

A continuacidn, se presenta una tabla donde se observan la
cantidad de palabras emitidas en el juego libre, las palabras -
televisivas mencionadas y los porcentajes que é&stas representan
en relacidn al total de palabras. Posteriormente se presenta -
otra tabla donde se hace una comparacidn entre ambos grupos y -

en los 3 contextos. (Ver tablas Niams. 14 y 15)
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Juego libre

Palabras Palabras Porcentaje de pala--
emitidas televisivas bras televisivas
Grupo "A" 457 77 16.8%
Grupo "B" 412 0 0%

Tabla NOGm. 14 Porcentaje de palabras televisivas emitidas du-

rante la actividad de juego libre.

Comparacidn de contextos y grupos

$palabras
. Palabras -
Contexto Grupo Prom. palabras televisivas 5:iev151-
Observacidn A 580 56 9.6%
en el aula

B 512 0 0s
Conversacion A 889 90 10.12%
libre

B 857 30 3.5%
Juego A 457 77 16.8%
libre

B 412 0 0%

Tabla Nam. 15 Comparacidn de grupos y contextos con respecto
al promedio de palabras emitidas y palabras

televisivas mencionadas en cada actividad.
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5. Andlisis e interpretacidn de resultados.

La investigacidn se trabajd en tres contextos diferentes:
a) Observacidn en el aula.
b) Conversacidn libre.

c) Juego libre.

a) Contexto de conversacidn en el aula.

En la primera actividad de observacidn en el aula, el Gru-
po "A" menciond en promedio 580 palabras, de las cuales 56 fue-
ron televisivas, mientras que el Grupo "B" emitid un promedio -
de_512 palabras sin haber mencionado ninguna palabra televisi--
va. En esta actividad se observd que el Grupo "A" menciond 68
palabras mads que el Grupo "B". En cuanto a las palabras televi
sivas existe una diferencia ya que el Grupo "A" menciond 56 pa-
labras en contraste con el Grupo "B" gquien no menciond ninguna.
Cabe sefialar que de la muestra de 30 alumnos, 21 de ellos, quie
nes representan el 70%, no mencionaron ninguna palabra televisi
va, mientras que el 30%, que representa a 9 nifios, fueron los -
que mencionaron palabras televisivas (todos ellos integrantes -

del Grupo "A").

Es importante resaltar que las 56 palabras televisivas emi
tidas por el Grupo "A" sOlo las usaron al referirse y jugar al

programa de "“Los Power Rangers".
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A continuacidn se presenta la tabla NGm.16, con el nlmero

de palabras televisivas en el contexto de observacidn en el ---

aula.

Comparacidon del total de palabras televisivas de am-

bos grupos en el contexto de observacidn en el aula

Grupo "A" Grupo "B"

Nimero de Nimero de pala- Nimero de Nimero de pala-—-
participante bras televisivas participante bras televisivas

1 7 1 0
2 6 2 0
3 0 3 0
4 5 4 0
5 6 5 0
6 0 6 0
7 6 7 0
8 7 8 0
9 0 9 0
10 0 10 0
11 7 11 0
12 0 12 0
13 6 13 0
14 0 14 0
15 6 15 0
Totales 56 0

Tabla Nam.1l6 Total de palabras televisivas por grupo.
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b) Conversacidn libre.

En cuanto a la segunda actividad, que fue de conversacidn
libre, se detectd que el promedio de palabras emitidas por el -
Grupo "A" fue de 889, mientras que el Grupo "B" emitid un prome
dio de 857 palabras, lo cual muestra una diferencia de 32 pala-

bras.

Con respecto a las palabras televisivas mencionadas, el --
Grupo "A" usd 889 palabras de las cuales 90 fueron televisivas,
mientras que el Grupo "B" empled 857 palabras de las cuales 30
fueron televisivas. En esta ocasidn se observd que el Grupo --
"B" si menciond palabras televisivas y la diferencia cuantitati

va entre ambos grupos fue de 60 palabras.

También se debe destacar que de los 15 nifios del Grupo "A"
11 ninos mencionaron palabras televisivas, y de los del Grupo -
"B" 7 nifios mencionaron palabras televisivas, pero siempre lo -
hicieron al platicar del programa de "Los Power Rangers".

Del Grupo "A" cuatro nifios no mencionaron palabras televi-
sivas, mientras que del Grupo "B" ocho nifios no las menciona---
ron.

A continuacidén se presenta la tabla Nim. 17 con el total -
de palabras televisivas mencionadas por cada nifio en este éon—

texto.
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Comparacion del total de palabras televisivas usadas

por ambos grupos en el contexto de conversacidn libre

Grupo "A" Grupo "B"

Namero de NUmero de pala- NGimero de Nimero de pala--
participante bras televisivas participante bras televisivas

1 7 1 4
2 9 2 0
3 8 3 0
4 0 4 3
5 9 5 5
6 8 6 0
7 0 7 0
8 9 8 4
9 8 9 0
10 0 10 5
11 8 11 0
12 7 12 4
13 0 13 0
14 9 14 5
15 8 15 0
Totales 90 30

Tabla NGm. 17 Total de palabras televisivas usadas en el conl

texto de conversacidn libre.
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c) Juego libre.

En la tercera actividad que fue la de juego libre, los ni-
flos del Grupo "A" mencionaron 457 palabras de las cuales 77 fue
ron palabras televisivas, mientras que el Grupc "B" menciond un

total de 412 palabras, sin embargo ninguna fue televisiva.

En relacidn con el total de palabras emitidas por cada gru

pPo se pudo observar que la diferencia fue de 45 palabras.

En cuanto a las palabras televisivas mencionadas, mientras
que el Grupo "A" emitid 77 palabras, el Grupo "B" no emitid ni
una sola; aunque se debe destacar que éstas fueron mencionadas

cuando los alumnos jugaron al programa de "Los Power Rangers".

Del total de los 15 nifios del Grupo "A" 12 nifios menciona-

ron palabras televisivas y 3 nifios no emitieron ninguna.

A continuacidn se presenta la tabla Nim. 18 con las pala--
bras televisivas emitidas en el contexto de juego libre por ca-

da nifio.
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Comparacidn del total de palabras televisivas

de ambos grupos en el contexto de juego libre

Grupo "A"

Grupo "B"

Nimero de

Nimero de pala-

barticipante bras televisivas

Nimero de Nimero de pala--
participante bras televisivas

1 6 1 0
2 0 2 0
3 7 3 0
4 6 4 0
5 5 5 0
6 0 6 0
7 7 7 0
8 6 8 0
9 7 9 0
10 7 10 0
11 0 11 0
12 8 12 0
13 6 13 0
14 7 14 0
15 5 15 0
Totales 77 0

Tabla NGm.

18 Total de palabras televisivas usadas en el con-
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En el contexto de juego libre se pudo determinar que si --
hubo gran diferencia entre ambos grupos, ya que los que ven ma-
yor tiempo televisidn emitieron palabras televisivas, mientras
que los que ven menos tiempo la televisidn, no mencionaron pala

bras televisivas.

En general, al revisar los datos de los tres contextos de
investigacidn, se pudo detectar que hubo una diferencia de 193
palabras televisivas entre un grupo y otro, ya que mientras el

Grupo "A" emitid 223, el Grupo "B" sdlo usd 30.

Para tener una visidn de los tres contextos se presenta la
tabla NGm. 19 con el fin de conocer el total de palabras y el -
nimero de palabras televisivas usadas por cada grupo y en cada

contexto.
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Total de palabras y nimero de palabras televisivas

usadas por ambos grupos en cada contexto

Observacidn en

el aula Conversacidn Juego
Grupos A B A B A S
Total de
balabras 580 512 889 857 457 412
Falabras
televisivas e 0 90 30 77 )

fabla NGm. 19 Comparacidn del total de palabras y el nimero

de palabras televisivas de ambos grupos en cada

contexto.

Para conocer si las diferencias observadas son significati

vas se empled el andlisis estadistico que a continuacidn se ex-

plica.
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6. Andlisis estadistico.

Para poder realizar el andlisis estadistico de la investi-
gacidn, fue necesario aplicar una prueba estadistica conocida -
como la "prueba t", ya que &sta permite hacer comparaciones en-
tre grupos y es la mids adecuada para muestras pequefias y para -
el uso del disefio cuasiexperimental, que fue el usado en la in-

vestigacidn.

El presente analisis estadistico, se realizd en cada uno -
de los tres contextos en los cuales se desarrollo la investiga-
cidn, es decir, en los contextos de observacidn en el aula, en

el de conversacidn libre y en el juego libre.

A continuacidn se presenta el procedimiento utilizado, asi
como las tablas de resultados correspondientes a cada uno de --
los tres contextos mencionados y el andlisis e interpretacidn -

de los mismos.
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a) Contexto de observacidn en el aula.

Comparacidén del niimero de palabras televisivas emiti-

das por ambos grupos

Nim.de NGm. de palabras televisivas 2
participante Grupo "A" Grupo "B" D N
1 7 0 7 49

2 6 0 6 36

3 0 0 0 0

4 5 0 5 25

5 6 0 6 36

6 0 0 0 0

7 6 0 6 36

8 7 0 7 49

9 0 0 0 0

10 0 0 0 0

11 7 0 7 49

12 0 0 0 0

13 6 0 6 36

14 0 0 0 0

15 6 0 6 36

£D=56 £D%=352

Tabla Num.

20

Namero de palabras televisivas en ambos grupos
en el contexto de observacidn en el aula y da--

tos necesarios para obtener e
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Las puntuaciones que se observan en la tabla Nim. 20 sugie
ren inmediatamente que en el Grupo "A" es md3s significativa la
influencia de la televisidn en la expresidén oral de los alum---
nos, sin embargo para conocer con exactitud qué tan significati
vos son estos resultados se aplicd la prueba estadistica conoci

da como prueba "t", cuya fdrmula es:

2
2 (£D)
n

n (n-1)

Donde El representa la media del primer grupo, y cuyo va--

lor es: El = 3.7, y 22 la media del segundo grupo, ?2 =0

D es la diferencia de cada par de participantes. Para ob
tener este dato se resta la puntuacidn de los miembros del pri-

mer grupo con la puntuacidn de los miembros del segundo grupo.

Al resultado de D se le saca el cuadrado, Dz, para poste--

riormente obtener ambas sumatorias (2.).

Los resultados de estas operaciones se presentan en la ta-
bla NGm. 20. Con esto se obtuvieron los datos necesarios para

sustituir los valores en la fdrmula y obtener el valor de "t".

A continuacidn se presenta la sustitucidn de los valores -

mencionados y sus respectivos resultados:
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t = Tt —
- 158)° 3136
N 3°2 -5
15 (15-1) T 15(14)
N N
t = —3.7 £ = 3.7
352 - 209.06 142.94
210 T
£ = 3.7 e = 3.7 P

0.680

|
o
.
o]
[\S)

Una vez que se hicieron las operaciones respectivas para -
calcular la prueba "t",se consultd en la tabla correspondiente
su significatividad, para lo cual fue necesario definir los gra
dos de libertad.

Los grados de libertad se definen como el valor requerido
para comprobar la probabilidad calculada de los resultados de -
una prueba estadistica, como por ejemplo la prueba "t".

Literalmente, el término especifica las observaciones inde
pendientes posibles para una fuente de variacidn menos el nime-
ro de parametros independientes que se utilizaron en el cdlculo
de esa variacidn.

para obtener los grados de libertad fue necesario aplicar
una sencilla ecuacidn, la cual en la prueba "t" fue: df = n-1 -

(donde df significa grados de libertad); aplicando esta fdrmula
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al procedimiento establecido se tiene que df = 15-1 = 14; lo an
terior quiere decir que se tiene una t = 4.5 con 14 grados de -

libertad.

Consultando la tabla respectiva, se encontrd que "t" fue -
confiable al nivel 1% (P<L0.01), por lo que se puede concluir,
seglin esta prueba, que los grupos difieren en forma altamente -

significativa.
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rior.

b) Conversacidn libre.

Se empled el mismo procedimiento usado en el contexto ante

Los datos calculados se presentan en la siguiente tabla.

Comparacidn del nimero de palabras televisivas emiti-

das por ambos grupos

Nﬁm..dg NGm. de palabras televisivas D p2
participante Grupo "A" Grupo "B"
1 7 4 3 9
2 9 0 9 81
3 8 0 8 64
4 0 3 -3 3
5 9 5 4 16
6 8 0 8 64
7 0 0 V] 0
8 9 4 5 25
9 8 0 8 64
10 0 5 -5 25
11 8 0 8 64
12 7 4 3 9
13 0 0 0 0
14 9 5 4 16
e 8 0 8 64
X = 90/15 X = 30/15  D=60 D=510
X,= 6 X,= 2

Tabla Nam. 21 Datos necesarios para obtener "t" en el contax-

to de conversacidn libre.
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La ecuacidn para computar "t" fue:

Sustituyendo los valores anteriores en la ecuacidn "', --

gueda como sigue:

- 6-2 e 4 =4

t 3 = i
{(60) 3600 510-240
510 = ———— AR S —_—
15 20 = S 210
15 (15-1) —15 (14)
4 4
t = T t = = t= 4 t = 3.53
’ A 1.28 1.13
210
il es la media del primer grupo. X; =6

iz es la media del segundo grupo. fz =2

D es la diferencia de cada par de participantes. Para ob-
tenerla se resta la puntuacidn de los miembros del primer grupo

con la puntuacidn de los miembros del segundo grupo.

Al resultado de D se le sacd el cuadrado (Dz), para des---

pués obtener ambas sumatorias.
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De esta forma se desarrolld la fdrmula anterior.

La ecuacidn para computar los grados de libertad en la ---
prueba "t" fue la misma gue usamos en el andlisis anterior, don
de df = n - 1, en este caso df = 15 ~ 1, df = 14, es decir, se

tiene una t = 3.5 con 14 grados de libertad.

Consultando la tabla respectiva, se encontrd gque "t" fue -
confiable al nivel 1% (P 0.01) por lo que se puede concluir, -
seglin el andlisis estadistico anterior, que los grupos difieren

en una forma altamente significativa.
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c) Juego libre.

Para realizar este andlisis se siguid el mismo procedimien

to.
Comparacidn del niimero de palabras televisivas emiti-
das por ambos grupos
Nﬁm..dg NGm. de palabras televisivas D D2
participante Grupo "A" Grupo "B"
1 6 0 6 36
2 0 0 0 0
3 7 0 7 49
4 6 0 6 36
5 5 0 5 25
6 0 0 0 0
7 7 0 7 49
8 6 0 6 36
9 7 0 7 49
10 7 0 7 49
11 0 0 0 0
12 8 0 8 64
13 6 0 6 36
14 ’ 7 0 7 49
15 5 0 5 25
X = 77/15 X = 0/15 p=77 D%=503
X;= 5.13 X,= 0

Tabla Nam. 22 Datos necesarios para obtener "t" en el contex

to de juego libre.
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Se empled la misma foérmula:

1 = 1 2
F ., Emoax
D2 _ ieD)
n
n (n-1)
N

Donde il representa la media del primer grupo, la cual ---

fue: Xl = 5.13, y ?5 representa la media del segundo grupo, la

cual fue: fz = 0.
D fue la diferencia de cada par de participantes. Para ob

tenerla  se restd la puntuacidn de los miembros del primer grupo

con la puntuacidn de los miembros del segundo grupo.

Al resultado D se le sacd el cuadrado (DZ), para posterior

mente obtener ambas sumatorias (&-).

El desarrollo del procedimiento fue el siguiente:

- 5.13
t = ———éié———g—- t = ____é;lé____ t = ——
2 )
- &8 sp3 - 2229 503-395.26
503 - L s03 - 232 ’ -3¢
15 (15-1) - 15 (14)
5.13 ¢ - 5:33 e o 5:13 _ 55
€= = 0.71
107.74 ]0.31

210

Por lo tanto t = 7.2
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La ecuacidn para computar los grados de libertad en la ---
prueba "t" fue df = n-1, por lo que para este caso df = 15-1, -
por lo tanto df = 14. Lo anterior significa que se tuvo una -

"t" = 7.2 con 14 grados de libertad.

Consultando nuevamente la tabla respectiva se encontrd que
"t" es confiable al nivel 1% (P 0.01) por lo que segin esta --
prueba se pudo determinar que los grupos difieren en una forma

importante.

Al analizar en general los datos de los tres contextos de
investigacidn se pudo detectar que fue altamente significativa
la diferencia del uso de palabras televisivas entre un grupo y

otro, ya que en las tres "t" se obtuvo una confiabilidad de ---

pL0.01.
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ANALISIS Y DISCUSION

Los resultados obtenidos en la investigacidn empirica de--

sarrollada permiten sefialar lo siguiente:

1) El primer problema que se quiso resolver, fue el de distin--
guir si los programas de televisidn influyen como modelo en la

expresidn oral de los alumnos de tercer grado de educacidn pri-
maria. La hipdtesis que se manejd fue que los alumnos de ter--
cer grado de educacidn primaria toman como modelo palabras telg
visivas, las cuales utilizan en su expresidn oral. Como se ---
aprecia, el interés fue simplemente el de establecer la existen
cia o no de la variable en estudio (palabras televisivas), y --
los resultados obtenidos confirman la hipdtesis que se planted,
ya que los dos grupos emplearon palabras televisivas. Hubo ---
grandes diferencias en cuanto al niimero de palabras televisivas
usadas por grupo, asi como en el contexto en que se emitieron,

esto se aclara en la reflexidn en torno a las otras hipdtesis.

2) El1 seqgundo problema considerado en la investigacidén fue el -
de establecer si a mayor tiempo dedicado a ver televisidn la --
influencia en la expresidn oral del alumno se incrementa. La -
hipdtesis al respecto, fue que los alumnos de tercer grado de -
educacidn primaria que dedican tres o mis horas al dia a ver te
levisidn, usan mis palabras televisivas que los que ven menos -
de tres horas diarias. Los datos mostraron que la variable ---
(uso de palabras televisivas) fue sensible a la cantidad de ---

tiempo dedicado a ver televisidn, pues hubo diferencias altamen
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te significativas entre los grupos, es decir, de nueva cuenta -

se confirmd la hipdtesis.

3) El tercer problema gue se trabajd en la investigacidn fue el
de analizar si la emisidn de palabras televisivas por parte del
alumno depende del contexto en el que esté participando. La hi
pdtesis fue que el contexto de actividad en que participa el --
alumno influye en la emisidn de palabras televisivas. Debido a

lo novedoso de la investigacidn, no se encontraron datos repor-
tados acerca de la influencia del contexto en el uso de pala---
bras televisivas; por tal razdn no se pudo anticipar en el dise
fio de la investigacidn, si alglin contexto especifico seria mis

favorable que otro, lo cual llevd a plantear el problema en ---
esos términos generales. La definicidn de los contextos buscd

observar que la emisidn de palabras fuera sensible al contexto

en alto grado. El contexto de conversacidn fue el mis favora--
ble, en segundo lugar el juego y en Gltimo la actividad cotidia
na en el aula. La razdn por la cual se obtuvo ese resultado --
fue que los nifios al conversar mencionaron mids palabras televi-
sivas que en el juego, ya que al platicar es necesario nombrar

los personajes y la secuencia, mientras que en el juego el nifo

se remite mids a la accidn.

Cabe destacar que en el contexto de conversacidn, los ni--
fios de ambos grupos emplearon las palabras televisivas al tener
como tema "Los Power Rangers". Las palabras televisivas usadas
por los nifios en los tres contextos, tuvieron como modelo exclu

sivamente el programa "Power Rangers".
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Con los resultados obtenidos se puede considerar, que la -
televisidn es parte de la educacidn informal que recibe el nifo
y funciona como agente socializante, ya que adquiere aprendiza-
jes de este medio de comunicacidn Yy le puede ayudar al nifio a -
socializarse mejor con su entorno. Algunas teorias fatalistas,
opinan que el nifio aprende totalmente todo 16 que la televisidn
presenta; sin embargo, desde el punto de vista interactivo el -
nific es capaz de participar en su aprendizaje y desarrollo. Ca
be recordar que el enfoque interactivo, parte de la premisa que
el desarrollo es producto de la interaccidn del nific con los --
agentes socializantes de su entorno y distingue el nivel de de-
sarrollo efectivo que comprende las funciones psicointelectivas
del nifio, que se han conseguido como resultado de un especifico

proceso de desarrollo.

Ahora bien, la televisidn no en todos los casos tiene el -

mismo grado de influencia o apoyo como agente socializante.

Coincidiendo con la afirmacidn de Orozco (42) se puede de-
cir que esta influencia puede variar segiin la edad, el entorno
cultural, el nivel socioecondmico y el tiempo dedicado a este -
medio de comunicacidn; mientras queé para unos nifios puede ser -
una ayuda hacia aprendizajes escolares, un momento de recrea---
cidn o un escaparate para ampliar sus conocimientos, para otros
puede ser un obstaculo para lograr aprendizaijes escolares, una
de las actividades mas importantes que realiza durante su tiem-

po libre y una recepcidn pasiva de la informacidn.

(42) OROZCO, Gomez. La televisidn Y los nifios de nivel preesco-
lar. p3ag. 71.
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Retomando el punto de que el nino puede participar en su -
desarrollo y aprendizajes, en la investigacidn se corrobord que
el nifio usa palabras televisivas identificando claramente en --
qué contextos pueden ser usadas; esto destaca que el nifio ajus-
ta su verbalizacidn de acuerdo al contexto, ya que sdlo usd las
palabras televisivas al platicar o recrear el programa "Power -
Rangers". El nifio se percata de gque las palabras televisivas -
s0lo se pueden emplear en situaciones ficticias, por lo que si
éste quiere usarlas, tiene que recrear la situacidn donde las -
escuchd originalmente, y la {inica manera autorizada socialmente
én gue puede hacerlo es recreandolas en el juego o en pliticas
cuyo tema sea el programa. Con esto se sugiere enfatizar, que
el nifio percibe que las palabras televisivas no corresponden a
su realidad y sblo las emplea al referirse o recrear el progra-

ma donde escuchd las palabras televisivas.

El enfoque interactivo, realza el vinculo entre lenguaje y
actividad, ya que es caracteristico gue el nifio al ir .jugando -
va explicando la secuencia del juego. El juego es uno de los -
agentes socializantes y es una de las actividades cotidianas --
del nifio, ya que interactiia con otros, participa y aprende a de
senvolverse en grupo. El jugar o platicar de un programa de mo
da le facilita la socializacidn con sus compafieros. Esta puede
ser otra razdn por la cual el nifio empled esas palabras televi-
sivas, pero como se dijo anteriormente, nunca lo hizo fuera de

contexto.

Al analizar la conversacidén libre de ambos grupos no hubo
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una diferencia significativa entre el total de palabras emiti--
das. El grupo "A" usd 889 y el grupo "B" 857, sin embargo al -
realizar un andlisis en el que se revisd la estructura sintacti
ca buscando sujeto, predicado y verbo, se encontrd que el Grupo
"A" empled enunciadgs completos, hubo mayor participacidn, or--
den y coherencia en la conversacidn en general, mientras que el
grupo "B" usd enunciados poco claros e incompletos. En cuanto

a la conversacidn én general, se dividieron en subgrupos para -
comentar temas diferentes, no concluyeron la plitica e inicia--
ron otra, y en algunas ocasiones permanecieron callados. Por -
lo que entre los dos grupos hubo grandes diferencias en cuanto

a la participacidn, orden y coherencia en la conversacidn.

Como se menciond anteriormente, la influencia puede variar
debido a diversos factores, sin embargo una observacidn comin -
entre los participantes del grupo "A" denotd que los nifios esta
ban mds abiertos a socializarse con sus compafieros participando
todos en un mismo tema o juego y respetando los tiempos o tur--
nos. Esto sugiere que la televisidn puede ser un agente socia-

lizante.

Aunque no fue uno de los objetivos de la investigacidn, se
observd que al comparar la expresidn oral de los nifios que ven
mds tiempo la televisidn, con los que la ven menos tiempo, se -
encontrd gue la complejidad y extensidn de los enunciados arti-
culados por los nifios que ven m3s tiempo televisidn, tienen una
ventaja a favor. Tal resultado hace pensar en lo siguiente:

quizd los nifios que ven mds televisidn tienen la oportunidad de
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escuchar e interactuar con modelos lingliisticos mds variados y

complejos que los que ven menos televisidn.

Debido a la desventaja cultural de los nifios investigados,
Se puede pensar que los modelos cotidianos que tienen a su al--
cance son limitados y pobres; el habla de las clases econdmicas
bajas se caracteriza por ser limitada, dependiente del aqui y -
ahora, poco comunicativa y de pobreza sintdctica (43); si es --
tal la situacidn, resulta mejor tener los modelos televisivos -

que no tenerlos.

En relacidn a los datos generales se quiere resaltar que -
de los 80 casos del universo de estudio, 11 nifios veian una ho-
ra televisidn, 17 dos horas, 20 tres horas Y 32 nifos dedicaban
mids de tres horas al dia a la televisidn. Esto hace notar que
los nifios dedican mucho tiempo diariamente a ver television, 52
de los casos revisados ven 3 o mis de tres horas la televisidn,
este tiempo se resta a la convivencia Yy platicas familiares, al
juego, a la lectura u otras actividades, y si a esto se le suma
que los aprendizajes que el nifioc estd recibiendo de la televi--
5idn no le apoyan a su desarrollo efectivo, entonces es el mo--
mento en que el adulto debe asumir un papel importante para lo-
grar lq que, en el enfoque interactivo se condce como desarro--
llo potencial, es decir, aquél gue puede iograr con apoyo de -—-

los adultos o cuidadores.

(43) BERNSTEIN. Clase, cddigo y control. pag. 217
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En el marco tedrico se presentaron tres posturas con res--
pecto a la influencia de la televisidn: la primera manejaba que
la televisidn es negativa para la sociedad en general, por otro
lado estd quienes opinan que la televisidn tiene muchas posibi-
lidades educativas y de apoyo al aprendizaje escolar; la Gltima
postura habla de los problemas gue puede acarrear ver televi---
s$idén indiscriminadamente y por otro lado las ventajas que este
medio proporciona, asi como sus posibilidades educativas, es de
cir plantea que la influencia de la televisidn va a depender --
del televidente y de su actitud frente a este medio de comuni--
eacién. En el caso especifico de los nifios, el adulto, los --
cuidadores e incluso el mismo maestro pueden tomar a la televi-
$idén como un apoyo para llevar a cabo aprendizajes favorables -

al desarrollo del nifo.

Se ha planteado la necesidad de crear una televisidn edu--
cativa que corresponda a la realidad mexicana, sin embargo esto
no estd al alcance del maestro, por lo que &ste puede. emplear a
la televisidén como un recurso didictico para cubrir determina--
dos contenidos educativos; por ejemplo, se observd que uno de -
los programas preferidos por los nifios fue el de Los Simpson, -
entonces se podria dejar como tarea que los nifios vieran el pro
grama y aprovecharlo en el aula con varios fines como: redac---
cidn, expresidn oral, andlisis gramatical, desarrollo del jui--
cio critico con respecto a los personajes, trama, situaciones,

etc.

Es un hecho ineludible que los nifios ven televisidn, por -
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lo que sdlo resta apoyar al alumno, para que obtenga aprendiza-
jes positivos. Pero si es una necesidad regular el tiempo de--
dicado a ver televisidn, asi como ser selectivos en la progra--
macidn y propiciar otras actividades. La televisidon puede con-
vertirse en un apoyo educativo que favorezca y permita aprendi-
zajes y el conocimiento de hechos para ir conformando un juicio

critico familiar y perscnal.

Con la investigacidn, se pudo detectar que las palabras te
levisivas pueden representar un modelo para la expresidn oral -
del nifio de tercer grado, el cual las usa o no, dependiendo del
éontexto en el que estd participando. Cabe seflalar que la ex--
presidén oral no es un concepto rigido, ya que ésta varia segiin
la persona, la cual adeciia su expresidn dependiendo del contex-
to en el gue se encuentre. No se debe perder de vista la fun--
cidén del lenguaje como un sistema de respuestas convencionales

que sirve para comunicarse con los demas.

A pesar de los hallazgos encontrados, hay que resaltar que
&sta es una investigacidn pionera y que se encontraron diversos
obstdculos durante el desarrollo de la misma; uno de ellos fue
que se dificultd encontrar bibliografia especifica con respecto
al tema, y la gque se encontrd no era de México. Otro obstiaculo
que se tuvo en dos de las escuelas donde se trabajo, fue que --
durante las videograbaciones tanto directivos como profesores -
se mostraron recelosos en cuanto a las actividades de los inves
tigadores. Cabe destacar, que realizar una investigacidn seria

implica tiempo y capital, pero desafortunadamente el apoyo que
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existe en el pais no es suficiente; &ésta puede ser la razdén por

la cual no hay investigaciones al respecto.

Quedan muchas interrogantes con respecto a la influencia -
de la televisidn en diferentes aspectos de la vida del nifio, --
como en sus juegos, alimentacidn, valores, concepciones del mun
do, etc.; sin embargo, es necesario emprender investigaciones -
serias que posibiliten una visidn mds real de cdmo el nifio esti
enfrentando este medio de comunicacidn, ya que se puede especu-
lar con opiniones © posturas carentes de datos veridicos, pero
lo realmente valioso es observar, analizar y hablar de lo que -

estd pasando para expresar la realidad de la nifiez mexicana.
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ANEXOS



ANEXO NUM. 1

CUESTIONARIO SOCIOECONOMICO

Nombre de la escuela:

1. Nombre del alumno:

Edad: afios meses Grado: Grupo:

2. Nombre del padre o tutor:

Ocupacidn:

Domicilio:

calle Nam. Colonia

C.P. Delegacion Telefono

3. Nombre de la madre:

Ocupacidn:

4. Estado civil de los padres:

casados ( ) ) unidn libre ( ) divorciados ( )
separados ( ) viudo(a) ( ) madre soltera ( )
otros:

5. Nimero de hermanos, de mayor a menor, incluyendo al alumno:

Nombre Edad Nombre Edad
a) d)
b) e)
c) f)

6. Personas que habitan con el alumno (parentesco y escolaridad)

Nombre Parentesco Escolaridad




10.

11.

12.

13.

Alguna de las personas que habitan con el alumno presentan
problemas de:

tabaguismo ( ) alcoholismo ( ) drogadiccidn ( )
Tipo de casa donde vive: casa propia ( ) casa rentada ( )
Vive en: departamento ( ) vecindad ( ) casa sola ( )
Material del gue estd construida la vivienda:

tabique ( ) adobe ( ) piedra ( ) otro:

Material del techo: losa ( ) lamina de asbesto ( )

lamina de cartdén ( ) Otro (especifique):

Nimero de cuartos con los gue cuenta la vivienda y uso de

cada uno:

a) d)
b) e)
c) f)

El sanitario que utiliza es:

privadé « ) comunitario ( )

El tiempo libre de la familia es utilizado en (cologque niime-
ros del 1 al 3 segin su importancia):

Ver televisidn ( ) Practicar algiin deporte ( )

Jugar ( ) Convivencia familiar ( ) Viajar ( )

Asistir a espectaculos Otros:




14.
15.

16.

17.
18.
19.

20.

El nific ocupa su tiempo libre en:

¢Qué religidn tiene la familia?

Sueldo real de la persona gue sostiene econdmicamente a la

familia (semanal, quincenal, mensual, especifique):

Otros ingresos:

Cantidad diaria destinada a la dlimeritacidn:

Cantidad mensual destinada al vestido:

Cantidad mensual destinada a la diversidn:




ANEXO NUM. 2

Nombre del alumno:

Escuela: Gdo. y Gpo.:

1. Tu tiempo libre lo dedicas a:

(Coloca nimeros del 1 al 3 segiin su importancia)

Ver televisidn ( ) Convivir con tu familia ( )
Jugar ( ) Practicar algiin deporte ( )
Estudiar ( ) Otros ( )

2. ;Cudnto tiempo dedicas diariamente para ver la televisidn?
1 hora ( ) 2 horas ( ) 3 horas )

mds de 3 horas ( )

3. ;Qué canales ves con mayor frecuencia?
(Sefiala tres solamente)
Canal 2 ( ) Canal 4 ( ) Canal 5 ( )
Canal 7 ( ) Canal 9 ( ) Canal 11 ( }

Canal 13 ¢ )

4, Menciona 3 programas que regularmente veas:

a)

b}

c)

S. De los programas que mencionaste, ;cudl es tu favorito?




ANEXO NUM. 3

Nombre del alumno:

Escuela: ~do. y Gpo.:

1. De la siquiente lista de programas de televisidn, subraya =-

los 5 qgue mas te gusten.

Los Picapiedra Animaniacs

Don gato y su pandilla Video Poder

Anabel Azul

Salvado por la campana La rueda de la fortuna
El juego de la oca He-man

Plaza Sé&samo Los tainy toons

La pantera rosa Los super campeones
Los Power Rangers Flay

Dinosaurios Los Muppets

Los Caballeros del Zodiaco Bugs Bunny

Morelia : - Los Simpson
Mazinger 2 Maria la del barrio

Pacatelas



ANEXO NUM.

4

Registro de Observacidn

Nombre del alumno:

Grupo de investigacidn:

Fecha:

Palabras televisivas

Frecuencia

Contexto (clase, =--

juego, conversacidn

Power Rangers

Tercdactilo
rigre dientes
liastodonte
Tiranosaurio
Tricerato
flegazon Power
phhora
Energicen sus
2,1 poder
Iniciar poder
L sus puestos
hlerta

[Majestad

iPatrulleros

Ay, ay, ay

de sable

cristales

Caentro de mando




Caballeros del Zodiaco

Atena

Zaori

Seya

Yoga

Shon

Shiru

Iki

Gamus .

Pegazo

Caballero dorado
Azgar

Zeus

Poseidon

Aries

Puntos vitales
No me venceris
Soy mis poderoso que tii
Séptimo sentido
Otra dimensidn
Cadena de Andrdmeda
Corona de fuego
Gran cuerno

Las doce casas

Siete pilares




Polvo de diamante
Una escarlata
Meteoro de pegazo

Caballeros de bronce

Los Simpson

Idiota

Vete al diablo
Que tal viejo
1Ay, caramba!
iUp!

De fabula
Estipido

iUju!

Largate
Rosquillas

Cerveza




