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INTRODUCCION

En esta tesis presentamos una investigacién documental
sobre la trascendencia de los medios de comunicacidén, _el |
EEg_éggggggggg que se. les .da y posibles alternativas para
,}éadbgena* aplicacién _en conjunto con los gpptenidqs que

llevamos.a la escuela. =

Debido a la trascendencia y a su inadecuada aplicacidn
serd necesario sefialar la naturaleza educativa de la
comunicacién audiovisual que desde sus origenes ha sido un
mecanismo ejemplar para la transmisién del cenocimiente y
sus métodos de investigacidn ha desempefiade un importante

papel en la educacidén de lo cual existen numsrosas prusbas.

Del complejo tejido que forma la sociedad mexicana, el
sistema educativo es tedricamente la punta de lanza para la
transformacién de las técnicas ancestrales de'transmisién
del conocimiento. No obstante, se caracteriza por discurscs
verticalistas, orales y escritos, que ocasionalmente
introducen, a manera de ilustracidn, medios audiovisuales.
Fuera de las experiencias impactantes, mds por la cantidad

que por la calidad, del uso educativo de la televisidén--la

telesecundaria y 1la telecapacitacidén por ejemplo--, el
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telesecundaria y la telecapacitacién por ejemplo--, el
universo educativo sigue gravitando alrededor del gis y el

pizarrén.

La escuela se constituye en este marco en la
representante de lo tradicional y de las précticas
educativas convencionales, donde imperan el docto discurso
del profesor y el peso de la letra impresa. En sentido
contrario, los medios audiovisuales representan el elemento
contemporaneo, innovador, gue irrumpe con su tecnologia sin

método y sin condiciones adecuadas a la realidad educativa

nacicnal.

Desde esta perspectiva de trabajo contemplamos
aspectos teoricos donde definimos Imagen, Comunicacidén y

Medios relacionados con la ensefianza.

Para llevar a cabo esta investigacidén nos valimos de
cuestionarios, entrevistas y observacidén directa para poder

detectar el problema.

Despues de haber realizado la investigacidén documental
gquisimos 1llevarlo a la practica para observar directamente

su aplicacién y comprobar sus resultados favorables
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basandonos en la pedagogia operatoria de Jean Piaget sin

descuidar los contenidos de aprendizaje en nuestros grupos.

Qpn;;a aplicacidén de los medios de comunicacién dentro
de los centros educativos lograremos una modernidad en la
ensefianza con una pedagogia adecuada, asi como la
transformacidén de la utilizacidén de estos medios llevando
al alumno a ser critico, reflexive y creativo en la
contruccién de su propio conocimiento. Nuestra alternativa
consiste en que los maestros utilicen los medios
haciendolos mds atractivos y participativas sus formas de

ensefianza a sus educandos.

En un pais como México, que para el siglo XXI contara
con mas de cien millones de habitantes, es urgente una
transformacidn de los esquemas educativos Y
comunicacionales con objeto de estimular el uso intensivo
de los medios audiovisuales en vy para la educacibn. En este
sentido, la creacién y la lectura critica de mensajes
audiovisuales se vwvuelve urgente para una sociedad que
paulatinamente ve erosionarse sus rasgos culturales para
incrustar modelos y costumbres ajenas a los intereses

propios.
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Sin lugar a dudas, el paisaje educativo se ha
transfcrmado substancialmente y no nos hemos preparado para

eilo.



CAPITULO :

ASPECTOS GENERALES



DIAGNOSTICO DE LA PROBLEMATICA

El compromiso histérico que tiene México con sus
ciudadanos es capacitarlos para enfrentarse a todos los
desafios que implica el uso de tecnologia de informacidén vy

comunicacidn.

Debidc a la necesidad gque tenemos todos los seres
humanos de comunicarnos para intercambiar diferentes tipos
de conocimientos que involucran nuestras variadas
actividades como docentes, es utilizando los medios de

comunicacidén como recurso didéctico.

Iniciando a los alumnos en un tipo de educacidén gue
sea generadora en lugar de consumidora, es preciso actuar
con los medios, incorpordndolos al proceso de educacidn,
habré que desentrafiar sus mecanismos y sus 1lenguajes,
aprendiendo a leer todo tipo de imdgenes; y al mismo tiempo
ser capaces de crear y transmitir nuestros propios mensajes
y no utilizar los que recibimos de los medios, como un

reforzamientc de estereotipos que ofrecen a las masas.

En nuestro caso, en el aspectos educativo, hemos
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detectado la inadecuada aplicacién de los mismos en los

niveles de preescolar y primaria.

Esto detecta factores que involucrarian a un retraso

en la aplicacién pedagdgica de esta tecnologia.

Al perfeccionar dia con dia el mundo de la
comunicacién y el emplear los instrumentos se beneficia la
industria, la ciencia empresas y sobre todo la educacién vy

todos aquellos aspectos involucrados.

Entendemos b% creemos que nuestro problema es
aprovechar, organizar, valorar, emplear y articular
directamente en el aula estos medios con una pedagogia y

una comunicacidén més dinamica y democratica.

Para poder diagnosticar el problema, llevamos a cabo
unz serie de entrevistas, cuestionarios a maestros y padres
de familia, la observacién directa en el aula abriéndocse la

posibilidad de mejorar su buen empleo.
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ENTREVISTAS A DOCENTES ACERCA DEL USO DE LOS

MEDIOS DE COMUNICACION EN EL AULA

Se desarrollo el instrumentc gue mds adelante se
presenta, para conocer cuales son las tendencias en nuestro
medio docente, con respecto al uso de medios audiovisuales
como apoyo didéctico a las cétedras de cada profesor. Esto
nes permitira finalmente, estructurar algunas
recomendaciones que nos permitan explotar mas

eficientemente estos medios.
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CUESTIONARIO APLICADO A LOS DOCENTES PARA CONOCER LA FRECUENCIA

CON LAS QUE HECHAN MANO DE 1L0OS MATERIALES AUDIOVISUALES.
Nombre.
Grado:

Nivel:

1. Cudl de los siguientes medios de comunicacién masiva

utiliza para impartir clases.

Radio: Filmes:
Televisgidn: Otros:
Prensa: Ninguno:

2. En qué momentos del proceso utilizas estos medios como:

- Motivacién
- Desarrollo
- Tarea
- Evaluacidén '
- Otros
3. En dénde:
Dentro de la escuela: En casa:

4. Con que frecuencia lo utilizas:



- Una vez por semana
- Una vez por mes
- Una vez en el ciclo escolar

- Ninguno

5. Cuidl medio de comunicacién consideras que es mas 1ntil

tu practica docente.

- Radio: - Prensa
- Televisidn: - Otros:

- Filmes: - Ninguno:

10

en
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CUESTIONARIO APLICADO A LOS PADRES PARA CONOCER EL TIEMPO QUE SUS
HIJOS DEDICAN A 1LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA Y LA OPINION DE
ESTOS EN CUANTO A LA CALIDAD DE DICHOS MEDIOS

1. ¢Cudntas horas a la semana se dedican sus hijos a:

Ver televisidn

Escuchar en reposo radio

- Leer prensa o comics

Otros

2. ¢Cree usted que los medios de comunicacién son?:

FAVORABLES DESFAVORABLES
- Culturales - Enmajenacidén
- Educativos - Agresivos

- Recreativos - Consumistas
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Damos a conocer los siguientes datos estadisticos que
hacen comprobable el problema detectado que son los

siguientes:

Comentemos primeroc 1la informacién obtenida de los

docentes.

Del total de profesores entrevistados (42), la muestra

se distribuyd como lo muestra el cuadro No. 1 siguiente:

CUADRO No. 1
GRADOS EN LOS QUE LOS DOCENTES ENTREVISTADOS
LABORAN ACTUALMENIE

GRADO No. DE DOCENTES % DEL TOTAL
1= 6 i 14
2e 10 | 24
3¢ 12 | 29
4= i1 | 2
5e 5 . 12
6° | 3 | 7

No especificado 5 12
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En cuanto a los medios de comunicacidén que suelen
tilizar los docentes como apoyo didéctico en sus cétedras,
las respuestas tendieron de acuerdo a comoc se presenta en
2l cuadro No. 2 siguiente. Cabe mencionar qur'e dado que
algunos profesores marcaron muiltiples respuestas, los
totales de éstas no necesariamente coincidirdn con el

tamafio de la muestra selsccionada.

) CUADRO No. 2
UTILIZACION DE MEDIOS COMO RECURSO DIDACTICO

MEDIO UTILIZADO NO. DE DOCENTES % del total
- Radio 12 15
- Televisidén 24 30
- Prensa 16 20
- Filmes 10 12
~ Otros 16 20
-~ Ninguno 3 ) 3
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MEDIOS MAS UTILIZADOS POR EL DOCENTE

Como puede apreciarse en el cuadro anterior, la
televisién es el medio que predomina, de acuerdo con las
respuestas de los docentes, como la base de apoyo didactico
audiovisual. La prensa, quizd por su accesibilidad vy

precio, ocupa un segundo lugar entre los medios utilizadcs
por los docentes. Desafortunadamente no se especificaron
esos  “otros’ medios utilizados qgue ocupan un @ lugar

destacado comc predilecto por los docentes en apoyc 4z sus

cdtedras.

Por lo gue hace al uso gue los maestros hacen de los
medios de comunicacidén, el cuadro No. 3 presenta las
tendencias determinadas en nuestra investigacidn.

CUADRO No. 3

MOMENTOS DEL PROCESO EDUCATIVO EN LA QUE LOS DOCENTES SUELEN
APLICAR LOS MEDIOS COMO RECURSO DIDACTiCO

UTILIZACION PARA NO. DE DOCENTES % del total
- Motivacién 28 ; 36
- Desarrollo 29 38
~ Tarea | 14 18
- Evaluacién | 4 5
- Otros E 2 3
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Como puede observarse, los medios de comunicacién como
apoyo diddctico, son wutilizados principalmente por 1los
maestros para respaldar el desarrollo de los alumnos, y en

-

segundo lugar como motivacién de estos.

En cuanto al sitio en el que los docentes aplican los
medios de comunicacién, el cuadro No. 4 siguiente nos

muestra los resultados de nuestra investigacidn:

CUADRO No. 4
LUGARES EN LOS QUE SE PROMUEVE EL USO DE 1LOS MEDIOS
EN DONDE ‘ NO. DE DOCENTES % del total
- En la escuela ‘ 36 70
- En la casa | 15 30

E1l 70% del los docentes entrevistados, afirman que es
en la escuela en donde con mavor frecuencia apl'ican el uso
de medios audiovisuales en apoyo didéctico a sus cdtedras.
Aunque quizd para el lego resulte poco importante el dato,
es de particular importancia el que el 30% de los docentes
entrevistados a estas alturas, aun no apligquen en el aula
algln medio de comunicacién audiovisual, visual (imagenes),

o sélo auditivo (radio, reproductor).
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DONDE SE APLICAN LOS MEDIOS

[DDENTROESC. MENCASA |

40

30

20

10] I
0

Con respecto a la frecuencia con la gue los docentes

se valen de los medios de comunicacidén comc recursos
didacticos, el cuadrc No. 5 presenta los resultados

obtenidos de nuestra investigacidn.

) CUADRO No. 5
FRECUENCIA DE UTILIZACION DE LOS MEDIOS DE PARTE DE LOS DOGENTES
ENTREVISTADOS
FRECUENCIA DE USO NO. DE DOCENTES i"/e del TOTAL
- Una vez por semana 24 : 52
- Una vez por mes 20 43
-~ Una vez en el ciclo escolar 2 5
- Ninguno - 0

El que aproximadamente la mitad de la muestra afirme
que sélo una vez por semana utilizan los recursos
diddcticos en términos de medios de comunicacidén como apoyo

a sus cdtedras, es bajo, pero el que casi la otra mitad
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afirme que esa utilizacién se hace sélo una vez al mes, es
deficiente. Las miltiples aplicaciones que dichos recursos
permiten, la motivacidén parz los alumnos de participar en
un proyecto, la capacidad de reproducir imdgenes y sonidos
para el apoyo didactico, hacen de 1los medios de
comunicacidn recursos sumamente importantes que
desafortunadamente en nuestrc &mbitc, de acuerdo con las

respuestas analizadas. son rsalmente poco explotades.

&l preguntdrseles a los docentes sobre cual medio de

comunicacidn consideran més adecuzdo en la préactica

joR

ocente, las respuestas tendieron de acuerdo a 1l¢ gue se

presenta en al cuadrc 6 siguiente.

CUADRO No. 6
IMPORTANCIA DE LOS MEDIOS COMO RECURSO DIDACTICO

JERARQUIA DE LOS | NO. DE DOCENTES % del total
MEDIOS |
- Radio : 10 ‘ 16
- Televisién f 23 | 37
- Filmes 15 24
- Pensa | 10 ' 16
- Otros 5 I 7

- Ninguno - 0
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El cuadro anterior nos muestra que para el 37% de los
docentes entrevistados, la televisién se significa como el
recurso didactico méds importante, lo cual coincide de
alguna manera con los datos del cuadro No. 2 anterior. Los
filmes ocupan el segundo lugar con un 24% en las
preferencias de los docentes como mecanismos de apoyo
didéactico. Esta cifra quizd no necesariamente coincide con
las mostradas en el cuadro No. 2 anterior en el cual los
docentes (sélo el 12%) afirmaron utilizar el £filme como
apoyo didécticc. Sin embargo el cuadro 2 se refiere a Ilos
medics que se utilizan y el cuadro antsriocr sdélc a la
importancia gque los maestros le asignan a dichos medios.

Sin embargo, parece que si cabe esta aclaracién.

2] mismo tiempo que se cuestiond a les docentes acerca
del uso que estos dan a los medios de comunicacidn como
recursos didacticos, se aplicd también a los padres de
familia un cuestionario gue nos informara acerca del tiempo
que los hijos de estos dedican diariamente a consultar los

medios masivos de comunicacidn.

A continuacién se presentan los resultados obtenidos

del cuestionario aplicado a 40 padres de familia de nifios
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de nuestras respectivas escuelas.

Respecto a los tiempos gque los hijos dedican a ver,
leer o escuchar un medio masivo de comunicacidén, los
resultados se comportzron de acuerdo con lo gue se muestra

en el cuadrec No. 1-A siguiente:

CUADRO No. 1-A

MEDIO AL QUE SE | HORAS PARAMETROS No. DE | % DEL
DEDICA TIEMPO | POR SENALADOS | RESPUESTAS | TOTAL
SEMANA = EN HRS. |
:PROM:EDIO DESDE: HASTA: |
TELEVISION 10 |1 35 | 21 52
RADIO 6 2 14 11 27
| !
PRENSA ESCRITA 3 1 5 8 20
|
OTRO |

Como puede observarse, distintos factores econdmicos,
culturales y sociales de las familias encuestadas, propicia
el uso de la televisidn como medioc prepondsrante para la
distraccién de les nifios con un 52% del total de la muestra
dedicdndole un promedio de 10 hrs. a la semana, mientras
gque el radio sdélo recibe 3 hrs. de atencién y la prensa
escrita en general o eventualmente un libro, solo reciben 3

hrs. en promedio y sélo el 20% de los entrevistados afirmé
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que sus hijcs destinan tiempo a este medio.

En cuanto a si los padres de familia consideran a los
medios de comunicacidén como favorables o cesfavorables, se
establecieron para cada una de las cualidades anteriores
tres pardmetros que indigque desde que punto de vista se
consideran favorables y desde cual otro assfavorables. E1

cuadrc No. 2-A nos muestra las respuestas en este sentidc.

CUADRO No. 2-A

CONCEPTO SOBRE LOS | NO. DE RESPUESTAS % DEL TOTAL

T
MEDIOS DE , i

COMUNICACION MASIVA |

FAVORABLES:

- Culturales 2 3

|

- Educativos ' 4 ; 6

- Recreativos 2 : 3

DESFAVORABLES:

- Enajenacién I is i 32

- Agresivos | 17 g 28

- Consumistas | 17 | 28

Del total de respuestas obtenidas, el 100% considerd
3

de alguna manera desfavorables a los medios de

comunicacién, aun cuando en promedio sus hijcs les dedican




21
19 hrs. a la semana que representan el 18% de las horas de

vigilia dedicadas a la consulta de medios.

Después de haber analizado los cuesticnarios,
entrevistas llegamos a la conclusidén de gue los maestros
utilizan los medios de comunicacidén, pero al realizar
nuestra observacidén directa con los mismos maestros
entrevistados registrames que no le dan la aplicacidn
adecuada, verificamos qu el uso que le dan a los medios més

generaliade es el de transmisor-reproductor.

Sabemcs gracias a estos resultados de invetigacién
realizadas en cada una de nuestras comunidades, gue los
nifics estdn més tiempo &n contactc con los medios masivos
de comunicacidn, gque en las aulas de clase, por esc es de
suma importancia utiiizar estos medios (masivos;, como
recursos para fomentar la participacién, desarrcllar el
espiritu c¢ritico, impartir conocimientos ladquiriendo
habilidades y destrezas. Considerando que la escuela es una
institucidn donde puede desarrollarse un espacic
alternativo para la reflexién, .y creacién de mensajes que
no refuercen los estereotipos que ofrecen los medios de

comunicacién de masas, ¥y a su vez permite al profesor auto

evaluar su practica docente o el desarrollo de esta.
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JUSTIFICACION DEL PROBLEMA

La primera meta en una educacién para 1os medios de
comunicacién, es el desarrollo completo integral vy
continuado de elementos y medios educativos para una

sociedad mds completa y progresista.

Jusrificamos la investigacidén documental y de campo
para las tesis. La seleccidén adecuada ¥y aplicacidn de los
medios de comunicacién. Debemos tener en cuenta la
oportunidad, transferencia, accesibilidad, valor Y

repercusién de la aplicacidén de estos medics.

Conocer los intersses y necesidades de los alumnos
come motivo de aprendizaje eficiente que vincula y hace
eficiente al profesor para la aplicacidn de los medios de
comunicacién masiva como estrategias modernas a las

condicicnes de vida real.

Los medios, procedimientos de estos recursos hacen de

una sociedad mds critica e investigadora.
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HIPOTESIS

Nuestra responsabilidad pedagégica ante la influencia
de los medios, nos demanda una actitud de aceptacién de las
formas de procesos educativos escolares y ser conscientes
de nuestro papel como comunicadores y formadores de la

educacién.

Todc maestro tiene una responsabilidad educacional, ya
que él1 es el que tiene contacto con la escuela y con el
educando; debiendc transformar su prédctica docente con una
pedagogia mds dindmica, buscando un método de trabajo que
rompa e innove substancialmente un conjunto de técnicas

radicionales, que han imperado fuertemente en el &mbito y

cr

gushacer de educacidén obteniendo como <respuesta una
comunicacidn vertical, mondloga, unidireccional v
autoritaria. Este ha provocado una participacién en el
docente por lo que se colcca en absoluta pasividad, siendo
necesaria la creatividad, el dialogdé analitico una

reflexidén critica como fundamentales en el proceso

educative renovador.

Somos los maestros quienes precisamente podemos hacer

mucho para explicar 1la relacién entre alfabetizacidn,

)

| ¥
[y
i)

»
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(%]



24
tecnoclogia y sociedad y quienes pueden determinar el rumbo

de la educacidn del futuro.

Los Medios de Comunicacidén de Masas, pocc a poco han
ido suplantando, en muchos aspectos a la escuela y a la
familia, interfiriendo en el proceso de informacidén del

nifio.

Después de haber aplicado cuestionarios, entrevistas y

la observacidén directa, damos como hipotesis lo siguiente:

Si en la educacidén se emplean adecuadamente lcs medios
de comunicacidn masiva como alternativa pedagdgica
aprovechdndolos, retomdndolos como un recurso didéctico
novedoso y atractivo, obtendremos como resultado gque los
estudiantes logren un pensamiento auténcmo, critico con el
fin de expresarse creativamente en les diferentes

lenguajes.
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OBJETIVO GENERAL

Propiciar en los estudiantes y docentes, el desarrollo
de un pensamiento autdénomo v critico, .de manera

interdisciplinaria, logrando adquirir 1los conocimientos

tedricos, técnicos v practicos que nos permitan
reflexionar, utilizar Y apreciar, los medios de
comunicacidn masiva, con el fin de expresarnos

creativamente en diferentes lenguajes.
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MARCO REFERENCIAL

En el trabajo a realizar con titulo "Ta
trascendencia de los medios de comunicacién como una
alternativa educativa®. Aplicamos recursos didacticos gque
empleamos como nuevas alternativas de trabajo y modernas
técnicas que son necesarias para la eficiencia de un reto
en la educacién, especificamente la investigacién de campec
que estamos empleando, aplicando y adquiriendo experiencias

y resultados favorables.

Hemos tenido la oportunidad de aplicar los medios
de comunicacién masiva como recurso didactico en nivel

preescolar y primaria.

En la escuela urbana 906 con clave 14PRIS06, turno
matutino donde laboré el Prof. CARLOS EDUARDO GALINDO
AVILA, ubicada en la colonia INFONAVIT E1l Colli, Zapopan,
Jal., los habitantes de ésta, son de clase social media,
por lo tanto los materiales son mds o menos accesibles, con
los que se trabajan en el aula, mientras gque la
responsabilidad del profesor es adaptarse a 1o que se le

ofrece.
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También la localidad de Ixtlahuacdn de 1los
Membrillos, Jal., que se localiza a 38 Km. de la autopista
Guadalajara-Chapala, con una poblacidn de 41,000
habitantes, dedicados principalmente al cultivo del maiz,
ganaderia y el sector obrero, con una escolariééd media.En
esta poblacién se encuentra ubicado el Jardin de Nifios
"Tgnacio Zaragoza" con clave 14DJN161540, turno matutino,
del sistema federalizado con domicilio en Juédrez 128, en el

encontramos una poblacidn escolar de 180 alumnos, ubicados

en 5 grupos.

En él1 laboramos la Profa. ANA CELINA YANEZ LEON y
la Profa. OLGA RAMIREZ ZUNIGA, atendiendo los grados de
2do.; en él estamos 1llevando la aplicacién de las

estrategias didédcticas gque citamos en esta tesis.

El jardin de nifios “Maria Montessori” en donde también
se aplicardn las estrategias diddcticas mencionadas aqui en
esta tesis, es federal. Este se encuentra situado en la
colonia Huentitdn el Alto, Guadalajara, Jalisco, en la
calle Fernmando Calderénm No. 2745 Privada la Primavera s/n

entre las calles Antonio Larrafiaga y D. Alberto Cossio.

Su organizacién es completa, cuenta con cinco grupos y
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una educadora para cada grado, asi como la direccién

dirigida por la profesora Arcelia de la Luz Cortés Silvia.

Se labora tunicamente el turno matutino agqui es en
donde la profesora Maria Susana Abundiz Ledén llevd a cabo

las estrategias, teniendo a su cargo el grupo de 2°9.

La colonia Huentitdn el Alto cuenta con servicios como

t
son: luz, drenaje, agua, teléfono, iglesia, escuelas (desde
preescolar hasta secundaria), careciendo de mercadc y el

correo.

El ambiente social es desfavorable ya que no cuenta

con centros recreativos adecuados para el educando.

El nivel econdémico de esta comunidad es media baja
pues la mayoria trabaja como empleados, obreros vy
comerciantes (abarrotes) al tener estos familias tan
numerosas hace que los ingresos econdémicos sean

insuficientes.



CAPITULO |
MARCO CONCEPTUAL
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MARCO CONCEPTUAL

El maestro tiene como tarea esencial desarrollar 1la
reflexién personal, los hébitos de libre examen al mismo
tiempo que el espiritu de tolerancia; el sentimiento del
derecho de 1la persona humana y de la dignidad, la
conciencia de la responsabilidad individual al mismo
tiempc que el sentimiento de la justicia y solidaridad a la

labor més justa.

En nuestra mira esta crear teorias alternmativas vy

desarrollar nuevas técnicas y métodos de comunicacidn.

El avance cientifico despierta el gque los docentes
seamos innovadores en el trabajo y estudio de los medios
masivos de comunicacién, ya gque nuestra investigacidén se
basa en diversos documentos como: Principios basicos de
comunicacién (Carlos Gonzélez) documentos de estudios

realizados por U.P.N.
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COMUNICACION Y EDUCACION

En este apartadc vamos a planear el trabajo creativo
del maestro encaminadec a la produccién de material
educativo audiovisual. Por tanto, tendremos que trabajar
con el lenguaje visual y con el verbal, sobre todo. De
manera que antes de entrar en materia es necesario hablar

de lenguajes.

La finalidad de la orientacidn gque se va a ofrecer
consiste en determinar "cdémo" serdn utilizadas las imdgenes
visuales en los programas, ya @ue, aungue en general se
tiene la 1idea de gque los programas audiovisuvales son
Utiles, a veces se duda del papel que se puede encomendar a

las imégenes visuailes.

El lenguaje visual no nos es conocido con suficiente
rofundidad, quizd porgue estamos acostumbradés a usarlo
sin reparar demasiado en él. Estamos, pues,
desacostumbrados a decir de él algo que tenga sentido. Por

esta razén, los cuatro parrafos siguientes van a asumir un

cardcter muy culterano.
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La comunicacién verbal (y su derivacidén escrita, usada
por los seres humanos desde hace varios milenios) ha sido
estudiada a fondo como el vehiculo de comunicacidén més rico
y exacto. Las imdgenes visuales, que se sabe se usaban ya
desde la ultima glaciacidén, no se han estudiado a fondo.
nqui se proporciona orientacién tendiente a facilitar la
comprensién de las funciones del lenguaje visual. Por como-
didad, el punto de partida serd la comparacidén de dicho

lenguaje con el lenguaje verbal.

Lo gque se pone en practica en los programas
audiovisuales se encuentra dentro del campo de la
comunicacién. ;Se trata de transmitir datos, hechos,

L=
observaciones, teorias, conocimientos; en suma, de
transmitir informacién_.j “El problema fundamental dice
Claude E. Shannones el de reproducir en un punto ya sea
exacta o aproximadamente, un mensaje seleccionado en otro
punto.'” Como no se transmiten los pensamientos sino que se
construyen mensajes que existen fisicamente (libros, ondas
sonoras, luz, etc.), en un lenguaje determinado (verbal,
gestual, escrito, dibujado), necesitamos ver cémo se
establecen las relaciones entre la manifestacién fisica del

mensaje y su significado.

! SHANNONES, Claude E., Educacién y medios audiovisuales, Fondo de Cultura
Econémica, México, 1989, p. 45.
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Sucede, en primer lugar, gue el mensaje contiene una
serie de significaciones concretadas en él1 por el emisor
para ser identificadas por el receptor. Entonces el mensaje
establece una relacidn con los significados as&gnados por
el emisor, y 1los significados evocados por el receptor.

Estas funciones del mensaje nos servirdn como punto de

partida para estudiar la situacidén de que tratamos.

En una situacidén ideal la transmisidn seria perfecta,
pues los significados asignados por el emisor coincidirian
con los significados evocadcs por el receptor. El1 uso
cientifico del lenguaje se acerca a esto, pero sigue siendo
imperfecto. El1 uso emotive se aleja mucho de esa
transmisién ideal, y en 41 se pueden distinguir dos casos

tipicos.

1. Que el emisor intente expresar sus emociones, mismas que
no tienen signos exactos para significarlas; entonces
resulta que para el receptor un signo es un simple indicio
de lo que le sucede al emisor, y se dispersa hacia varios

significados posibles.
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2. Que los signos despierten determinadas reaccicnes en el
receptor. Este caso es muy usual en la comunicacién entre
los animales: la danza de las abejas, en la que la abeja
exploradora "dispara"™ una reaccidn entre sus compaiieras
obreras, las cuales se lanzan a buscar el néctar donde la
danza les indicéd; 1la sefial que inicia el cortejo gue
llevard al apareamiento, etc. Esto es comprensible, ya gue
la conducta instintiva entre los animales es muy pcdercsa.
El organismo humano, el cual responde a mailtiples
determinantes que pueden actuar juntas en un momentc dado,
dispone de mucha mé&s libertad para reaccionar ante un
estimulo; por lo tanto, este estimulo no resulta <an
determinante, © no evoca una respuesta uniformé en todos
los individuos. Asi, un signo puede evocar cualguiera de
varias respuestas (lo gque equivale a decir gque puede evozar

varios significados):

Segin lo visto hasta agui, se puede llevar a cabo un
primer intento de acercamiento al Ilenguaje visual. Se vio
que el lenguaje verbal puede describir tratando de que el
concepto sea lo mads exacto, expresar emociones del emiscr o
hacer llamadas al receptor por medio de estimulos gque
provoquen las emociones o la actividad de éste. Como

también se dice a este respecto que la imagen visual es
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suprema en cuanto a su capacidad para despertar respuestas;
que su uso para propdsitos expresivos (de emociones del
emisor) es problemdtico, y que, sin ayuda, falla totalmente
en su posibilidad de competir con la funcién enunciadora

I~

del lenguaje verbal.
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IMAGEN Y ENSENANZA

Al hablar de imagen nos referiremos a una forma
de reproduccién que puede ser percibida no sdélo por la
vista sino también por el oido, es decir, gque vamos a
utilizar el término imagen para identificar represen-
taciones de cardcter audiovisual. Son audiovisuales los
medios tecnolégicos que se valen del sonido, de la imagen vy

de ambos conjuntamente.

La radio y el audiocasete recrean la realidad a través

del sonido para conseguir imdgenes acuUsticas.

La transparencia y la diapositiva son los medios de
proveccién fija mds utilizados por los educadores y ofrecen
unas posibilidades educativas especificas. La imagen video
es una de las que mas expectativas ha despertado entre los

docentes.

Cuando un educador tiene gue usar imdgenes de forma
sistemdtica no sabe qué hacer con ellas. A lo sumo, muestra
transparencias, diapositivas o videos, pero eso no signifi-

ca educar en la imagen y con imdgenes.



37

A la hora de utilizar medios audiovisuales un educador

debe plantearse:

Qué contenidos enseifiar.
Qué imdgenes utilizar visuales, sonoras y audiovisuales.
Qué técnicas utilizar para familiarizar a los alumnos con

la lectura critica de imdgenes.

Esto nos lleva a pensar en .La necesidad de presentar
uncs principios metodoldgicos parz el uso de la imagen en
la escuela. Lilia Fornasari de Menegazzo propone 1los

siguientes pasos:

1. “Planificacidén del proceso de ensefianza-aprendizaje”. En
esta fase se formulan los objetives del tema o unidad y se

decide si se van a utilizar o no imdgenes.

2. “Seleccién del medio audiovisual”. De acuwerdo a las
caracteristicas del tema, un medio u otro serd el apropiado

para su desarrollo.

3. “Presentacién y utilizacién del material audiovisual”.
En esta fase es importante determinar en qué momento del

proceso de ensefianza aprendizaje se van a incorporar los
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medios, estudiar previamente los materiales que se van a
utilizar y ensayar su presentacidn y, por ultimo, elegir

una técnica de enseflanza individual o grupal.

Esta fase tiene como finalidad guiar el andlisis de las
im&genes. Su lectura comprende: la enumeracidn de

elementos, la descripcidn, la interpretacidn.

4. Actividades posteriores a la presentacién de imdgenes.
Asi como la mayoria de las veces se hace necesaria una
serie de actividades previas a la presentacidén de un mate-
rial, los ejercicios posteriores son fundamentales para
cargar de valor didéctico al medio exhibido. Si se usa un
material sin pensar en su explotacidn didactica se vacia de
significado su propic contenido. El uso de medios no puede
constituir un hecho en si mismo. Desde esa perspectiva sdélo
seria un elemento de distraccidén vy actuaria como un ruido

en el proceso de ensefianza-aprendizaje”’.

Jean Cloutier clasifica la historia de las comunicaciones

en cuatro grandes periodos:

1. Periodo de la comunicacién interpersonal.

= FORNASARI, de Menegazzo, Lilia Presente y futuro de los medios audiovisuales

en la educacion, Kapelus, México, 1990, p. 87.
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1. Periodo de la comunicacidén interpersonal.
2. Periodo de la comunicacidén de élite.
3. Periodo de la comunicacién de masas.

4. Periodo de la comunicacidén individual.

Cada uno de estos momentos se caracteriza por distintas
formas de comunicacién que definen una época, una sociedad.
El primer periodo en la historia de la comunicacidén se
extiende desde que el hombre sz expresa por medio de gestos
hasta que logra el lenguaje articuladc. Luego se libera de
su entorno inmediato y traspasa la nocidén de espacio y de
tiempo pudiendo manifestarse a través del dibujo, de la
escritura y de la misica. A este periodo, qgue se prolonga
aun hasta nuestros dias, se le denomina comunicacién de
élite. En él1 grupos minoritarios tienen conocimientos

especializados y ejercen el control social.

A partir del momento en que se hace posible gue un
mensaje se difunda masivamente a un publico andénimo podemos
hablar de comunicacidén de masas. Los medios de comunicacién
permiten multiplicar la obra o el mensaje traspasando las
nociones de espacio y tiempo. Al hablar de comunicacidén de
masas podemos establecer una dicotomia entre los

productores y los consumidores de mensajes. Esta situacidén
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puede superarse porque el desarrollo tecnolbégico facilita
la utilizacién, de forma individual, de medios de co-
municacién que permiten gue una persona pueda expresarse
con diferentes posibilidades: por la palabra hablada o
escrita, expresidén en radio, en prensa; por la imagen y el

sonido, expresidén en fotografia, cine, video.

Los mediocs de comunicacién wutilizados de forma
individual permiten también la creacidén de nuevos modelos
comunicativos. En lugar de receptores pasivos hablaremos de
individuos que se van a informar al mismo tiempo qgue van a

informar a otroes.

En el campo educativo, los medics de comunicacidn
audiovisual pueden utilizarse desde dos puntos de vista:
para facilitar el aprendizaje de contenidos de diversa
indole; para analizar los diversos medios y lograr la

expresidén a través de estos.

La utilizacién de los medios de comunicacién audiovisual
en la ensefianza va a estar estrechamente vinculada a la

concepcidén educativa del docente.
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El uso de audiovisuales en el aula no garantiza la
calidad de 1la enseflanza y, menos aun, 1la renovacidén
pedagdgica. En muchas ocasiones puede encubrir una
concepcién conservadora. Esto lo observamos a diario con
los mensajes que se transmiten a través de la éelevisién 0%
de la radio: se utiliza una nueva tecnologia para reforzar
normas, valores y formas ya aceptadas de antemano. Varia el
modo de presentacidén pero el mensaje se ajusta a los

patrones ya admitidos.

La forma en que se utilicen los mediocs de comunicacidn
audiovisual en el aula servird, bien para reforzar 1la
hipnosis colectiva que se genera fuera de la escuela, bien
para facilitar el aprendizaje o bien para instrumentalizar
mecanismos gue ayuden a delfenderse del poder de los medics

de comunicacién.

En cada caso,\}os medios de comunicacién .audiovisual
cumplen distintas funciones, la funcién uGltima que van a
desempefiar estd estrechamente vinculada con el papel que el
educador asuma en su relacidén con la comunidad. Los medios
de comunicacién audiovisual sirven para reforzar una
concepcién bancaria de la ensefilanza, o0 para ayudar a

establecer una relacidén comunicativa democrédtica entre
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educador-educando-comunidad constituyéndose en elementos

dinamizadores de la participacién;l

En sintesis, cada educador puede estructurar una
metodologia acorde con su historia, la de su grupc y la de
su entorno. Desde esta perspectiva los medios audiovisuales

pueden utilizarse para:

1. Fomentar la participacifn, el esfuerzo creativo: ciertas
imdgenes o testimonios pueden despertar el interés para
investigar en un tema o pueden utilizarse para la discusidn
con el fin de desarrollar la observacién y el Jjuicio

critico.

2. Ampliar el marco de experiencia de los alumnos: las
imdgenes como representacién de objetos reales pueden
acercar a los estudiantes a la comprensién de procescs
lejanos a su experiencia. El1 aprendizaje de un concepto
puede dejar de convertirse en un hecho memoristico al
ofrecerse una representacidén cercana a la realidad. Las
palabras adgquieren el sigrificado que se busca en funcidn
de la representacidén que se realiza; se evita asi el exceso
de verbalismo. Ciertos comnceptos pueden ser comprensibles

para los alumnos en la medida en que sean visualizados. Los
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medios de comunicacién audiovisual son ayudas dptimas para
facilitar el acceso a la abstraccidén. Al mismo tiempo,
corrigen o evitan la formacién de falsos conceptos; por
ejemplo, la observacién del funcionamiento de una maquina

puede evitar los errores de apreciacién adgquiridos en el

estudio tedrico.

3. Motivar el aprendizaje: el universo de los estudiantes
estd conformado por mensajes gque 1les llegan a diario a
través de diversos medios audiovisuales. Su uso en clase
permite ponerlos en contacto con su realidad comunicacional

mas cercana.

4. Provocar comportamientos imitatives: los medics de
comunicacién audiovisual actdan como inductores de
comportamientos, actitudes y valores. Sus mensajes de
manera manifiesta o subyvacente encierran toda una
concepcidén de la sociedad que es utilizada comor modelo por
el receptor, ya sea deliberada o inconscientemente. EI1
aprendizaje por imitacidén coarta la creatividad y la re-
flexidén; puede asociarse con el memorismo vy la repeticidn,
aungque resulte Gtil para el aprendizaje de ciertas

destrezas.
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5. Facilitar el aprendizaje por descubrimiento: los medics
de comunicacién audiovisual, utilizados como elementos
dinamizadores del aprendizaje, pueden ayudar a aprender.
Los documentos icdénicos v sonoros ofrecen la posibilidad de

realizar comparaciones y contrastes «con el fin de

establecer semejanzas y diferencias. También permiten
presentar de manera secuencial un proceso de
funcionamiento, desarrollo o manipulacién, asi como
analizarla.

La utilizacidén de los medios de comunicacidén audiovisual

en el proceso de enseflanza-aprendizaje depende de:

1. La metodclogia del educador.

2. Los contenidos a transmitir.

3. El tipo de tarea educativa con la que se enfrenta el
estudiante.

4. Las caracteristicas especificas del grupo.

S5p Las limitaciones arguitecténicas, administrativas,
ideoldgicas y econdmicas que se dan a nivel institucional.
6. La flexibilidad de wutilizacién de cada uno de los
medios.

7. La facilidad de produccidén de esos medios.
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8. Las actitudes del educador hacia 1los medios de

comunicacidén audiovisual.

Los medios de comunicacidén audiovisual proporcionan una
representacién de la realidad pero, en ningin caso, la
realidad misma. La experiencia que un individuo adguiere a
través de ellos, lo alejan de la observacién del objeto
concreto. Un individuo tiene cada vez mencs posibilidades
de conocer las cosas directamente y, al mismo tiempo, puede
ejercer cada vez menos el control sobre la interpretacién
de la realidad que le proponen los productcores de mensajes.
La experiencia indirecta ha sido vivida por otros y no
proporciona mAds gue una uUnica representacidén: la del

transmisor del mensaje.

La representacién que ofrecen los medios de comunicacidn
audiovisual siempre es incompleta con respecto a la
experiencia directa pero, en muchas ocasiones, es muy
dificil 1llevarla a cabo en el aula. El1 problema no se
reduce a la eleccién de una forma de experiencia, real o
mediatizada, sino a la necesidad de comparar y contrastar

sistemdticamente la imagen vy la realidad misma.
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Los medios de comunicacién audiovisual wutilizan
distintas formas de expresién. Cada medio tiene sus pgopias
caracteristicas, su propia especificidad: la radio, el
audiocasete o los discos hacen uso del lenguaje auditivo.
Las transparencias, los carteles y la fotografia hacen uso
del lenguaje visual. Los peridédicos, los 1libros vy las
revistas hacen uso del lenguaje escrito. E1l cine, los
diaporamas (conjuncién de imdgenes fijas proyectadas con

una banda de sonido, la televisién y el video hacen uso

combinado de los lenguajes visual y audio.

LA GRABACION SONORA

El sonido es también imagen, aungue imagen sonora. Los
medios sonoros han sido los parientes pobres de los medios
audiovisuales en la ensefilanza. La mayoria de los educadores
han encontrado mds limitaciones que ventajas en el empleo

de la audio-cassette o de la radio como medios didécticos.

Para que se produzca el proceso de grabacién sonora es
necesario que una banda magnética pase ante un electroiman
que recibe el nombre de cabeza de grabaciém. Las bobinas de

la cabeza de grabacién son recorridas por una corriente que
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es proporcional a la informacién nacida de wuna fuente
sonora como un micréfono, un tocadiscos, la radio, otro
magnetdéfono, etc. Esta corriente hace nacer un campo
magnético de intensidad variable que ordena la capa de

particulas magnéticas que recubren la cinta.

Una grabacidén sonora original recibe el nombre de
matriz o master nunca debe emplearse una matriz de forma
continuada como material de trabajo. La matriz puede
deteriorarse o sufrir cualquier accidente que ocasione su
borrado u otras alteracionss que inutilicen el material.
Por ello es conveniente trabajar siempre con duplicados qus

son una copia de trabajo de la matriz.

Para realizar una grabacidn sonora es preciso valerse
de wun magnetdfono. Existen dos tipes fundamentales de

magnetdéfonos: el de cinta abierta y el cassette.

La calidad de 1los magnetdéfonos de cinta abierta ha
sido tradicionalmente mejor que la de los audiocassettes.
Sin embargo, la evolucidén de la tecnologia ha permitido a
los fabricantes de audiocassettes sacar al mercado nuevos
productos de excepcional calidad. Las diferencias

fundamentales entre el magnetdéfonoc de cinta abierta y el
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audiocassette son las siguientes:

1. La cinta abierta permite el montaje por corte fisico de
la misma. Este hecho da oportunidad de afinar la calidad de
un material grabado inicialmente y en el que gqueramos
corregir, a posteriori, todos aquellos errores que hemos
podido escuchar tras la grabacién.

2. En la cinta cassette no existe la posibilidad de
modificar la velocidad de la grabacién. Los magnetéfonos de
cinta abierta disponen de hasta tres velocidades de
grabacién. La velocidad de 7 1/2 sirve también para grabar
palabra con mayor calidad y menor ahorro de cinta vy
efectuar la grabacién de misica que no exija una calidad
éptima. La velocidad de 15 sirve para grabar misica con la

mixima calidad. Es la que genera un mayor gasto de cinta.

3. La cinta abierta tiene un ancho de 65 mm., mientras que

en las audiocassettes su ancho se limita a 3‘25 mm.

4. La pérdida de calidad en grabacién de las audiocassettes
4

se nota, sobre todo, en el duplicado de cinta. La cinta

abierta permite mantener la calidad de la matriz y de las

copias sucesivas, mientras que los audiocasetes pierden



rédpidamente su calidad a partir de la matriz.

LOS RECURSOS SONOROS

En medios como la radio o el audiocasete existen
recursos especificos que es conveniente conocer a la hora
de plantearse una utilizacién de 1las grabaciones sonoras
desde el punto de vista educativo. Vamos a estudiar 1los
cinco recursos sonoros mids importantes: la palabra, la mi-

sica, los efectos sonoros, el silencio y el montaje.

LA PALABRA. Quien habla ante un micréfono no puede ayudarse
de la mimica y, a su vez, debe estructurar mejor su
discurso que si se estuviera dirigiendo a un interlocutor
que tiene la oportunidad de observarle. Debe ser méds

pléstico al expresarse que en la vida real.

Quien 1lee debe obedecer a un determinado ritmo y
cadencia, de esta forma se evitard la sensacién de él que
habla estd arrullando al piblico. La escucha de nuestra
propia voz ante un micréfono nos puede ayudar a descubrir
nuestros errores en la comunicacién docente. El1 casete
puede ser Gtil para modificar nuestras técnicas de locucién

y hacer que nuestros alumnos se desinhiban a la hora de
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participar en el desarrolloc de 1la misma. Ya veremos
posteriormente cémo se puede construir un mensaje para ser
leido. Esto nos va a ayudar mucho en otras actividades a
desarrollar por el alumno no relacionadas directamente con

el empleo de los medios audiovisuales.

LA MOSICA. E1 Imstituto Oficial de Radiotelevisidn

distingue ocho fines primordiales de este recurso SONoro:

1. Como factor de ambientacién de una época, de una

localizacidn especifica, etc.

2. Como elemento de caracterizacidn de personajes v

secuencias.

3. Como fijador del ritmo interno de la narracidn.

4. Como definicidén psicoldégica de secuencias humoristicas,

tristes, épicas etc.

5. Como narracién del tema o del relato.

6. Como antecedente o rubrica de situaciones.

7. Como sutura, encadenamiento y transicidn.



51

8. Como elemento protagonista por si mismo, en primer

plano, cuando la accidén lo requiera.

En el campo de la radio educativa, la misica puede

desempefiar cinco funciones concretas:

a) Servir de sintonia. Para identificacién del programa

cabecera de principio y cilerre del espacio.

b) Como elemento separador de los grandes blogques dentro de

un espacio. A modo de pausa rafaga.

¢) Para localizar histdéricamente un texto (ambientacidn

musical) .
d) Como documento con valor en si mismo. La misica se erige
en el objeto de la grabacién (por ejemplo, wun programa

sobre folklore popular).

e) Como un elemento mds dentro de una dramatizacidén que

sirva de ilustracién a una leccidn concreta.

Sy = memm = _—— g ==
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Los efectos sonoros pueden servir para dar vitalidad y
realismo a un material sonoro preparado para el aula.
Existen dos opciones: la utilizacidén de discos y efectos
pregrabados existentes en el mercado o la grabacidn de
efectos, ya sean realizados especialmente para ié grabacidn
como son los ruidos de pasos, cierre de una ventana, etc.,

o bien extraidos de la naturaleza, como por ejemplo, el

canto de pédjaros, flujo de agua, etc.

El silencio es un recurso poco explotado. Dentro de un
texto ayuda a comprender mejor un determinadc contenido vy
prepara al oyente para el siguiente periodo del discurso.
El silencio tiene valor no como ausencia sino come recurso

sonoro con interés en si mismo.

Para realizar un montaje sonoro mads profesional,
existen mesas que permiten dar entrada y mezclar diferentes
fuentes: una misica proveniente de un plato, una grabacidn
previamente realizada en un audiocasete, la palabra en vivo
de un locutor de continuidad, etc. La mesa dispone de una
serie de regletas para dar entrada a cada ura de estas

fuentes, fundir dos distintas, etc.
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Otros elementos operativos de la mesa permiten, por
ejemplo, variar el nivel de graves y agudos de la sefial
sonora, filtrar un sonido que presenta ruidos de fondo no

deseables, etc.

IMAGEN AUDIOVISUAL

El video es un sistema que se divide en tres fases

fundamentales:

1. Captaciédn.
2. Grabacién.

3. Reproduccidn.

FASE DE CAPTACION. Es la fase en la que la luminosidad y
cromaticidad contenidas en la escena, en los trajes, en los
decorados, en los magquillajes y en la luz que los ilumina
se traducen mediante un sistema de andlisis, la_cémara, en

una sefial de video.

FASE DE GRABACION. Esta sefial de video puede también ser
grabada en un magnetoscopio y reproducirse en el momento

que se desee.
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FASE DE REPRODUCCION. Mediante un sistema de sintesis, en
el monitor o en el televisor, la sefial de video se
transforma en una informacidén luminosa en la pantalla,

correspondiente a la escena original.

El conjunto de las tres fases debe tener como fin
primordial lograr una reproduccidén lo méds fiel posible de
la escena original. Por lo tanto, debe existir una estrecha
correspondencia entre la imagen captada y la imagen

reproducida.

21 hablar de la radio y de la audiocasete tuvimos
ocasidon de referirnos a los recursos soncros. En video, la
utilizacidén de los recursos sonoros toma un matiz distinto.
En este medio, la construccidén del guidn debe prever un
empleo medido y cuidadoso de la palabra, atendiendo a las
caracteristicas de sencillez, reiteracidén y consecuencia,

yva desarrolladas anteriormente.

La misica debe utilizarse de forma moderada y siempre
que no afecte a la inteligibilidad del guidn. Raras veces
una musica de fondo ayuda a la comprensién de un determi-
nado contenido. No debemos olvidar que un silencio (pausa

bien utilizado) puede servir con mayor efectividad para
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conseguir la reflexidén del espectador. Debemos valorar el
sonido directo siempre gque tengamos la posibilidad de
conseguir una buena calidad. Un buen sonido directo da mas
frescura y credibilidad que 1los efectos previamente

grabados.

El video cuenta también con una serie de recursos de
imagen que debemos tomar en consideracidén: maquetas,
dibujos, gréaficos, rdétulos, montaje y efectos propios de
postproduccidén vy, finalmente, inclusidén de otros medios

audiovisuales.

MAQUETAS. Sirven para reproducir un determinado lugar
gecgrédfico o ambito arquitectdénico; para exponer un proceso

© hecho fisico, quimico, mecdnico, etc.

DIBUJOS. Se utilizan c¢omo apoyo a la explicacién de
contenidos verbales de dificil visualizacién. Por ejemplo:
una reaccién quimica, los movimientos del corazdén... Los
semianimados y animados consiguen un mayor grado d&s
inconicidad vy, en numerosas ocasiones, hacen mds com-

prensible el contenido que se trata de explicar.

]
'
ot

™
C.C
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GRAFICOS. Se utilizan como elementos numéricos, férmulas,
etc., cuando es necesario explicar conceptos abstractos.

Sirven como ilustracidén clara y sistemdtica.

ROTULOS. Son un complemento de la informaciéh visual y
sonora. Resultan imprescindibles cuando gueremos completar
un concepto, fdérmula, dibujo; enunciar y diferenciar los
diversos bloques temdticos del wvideo; dar a conocer 1los
motivos (personas, objetos, procesos, e€tc., gue aparecen en

imagen v también como titulos de crédito.

Detrds de todo video debe haber un trabajo de disefio
que lleve al equipo qgue en él interviene a hacerse pregun-
tas hasta ahora olvidadas por muchcs de los profesionales
mds o menos directamente relacicnados con actividades
educativas: ¢qué medio es el iddneo para transmitir este
contenido concreto?, ¢cudl es el medio principal v cudl el
auxiliar o de apoyo?, ¢cdmo se estructura un material
multimedia?; ¢gué contenidos deben incluirse en el guidn?;
cqué actividades deben acompafiar a este video?; ¢cdmo puede

evaluarse su efectividad?

Estas son algunas de las preguntas que pueden surgir

en torno a un medio que, entre todos, debemos poner al
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servicio de la educacidn.

La produccidén de video educativo implica un conjunto
de fases y etapas que conforman un proceso. Estas etapas
permitirdn ir avanzando hacia la elaboracidén de una forma
especifica de comunicacidén: la expresidén a través de la

imagen y el sonido conjugados en el producto audiovisual.

SELECCION DEL TEMA. Los criterios que se utilizan para la
seleccidn de los temas gue van a ser desarrollados en video

son:

1. Adecuacidén al medio. Se excluyen los temas que puedan
realizarse a través de otros medios sin gque el video

facilite, en mayor medida, el aprendizaje del alumno.

2. Viabilidad en relacidén con la disponibilidad de recursos

humanos, econdmicos ¥y tecnoldégicos.

3. Integracidém. Es aconsejable programar videos que formen

parte de un proyecto pedagdgico mads amplio, gue incorpore

materiales impresos, sonoros, visuales, audiovisuales etc.
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DETERMINACION DE OBJETIVOS. Esta fase de programacidén es
fundamental puesto que la utilizacidén esporddica de medios
audiovisuales aplicados a la enseflanza corre el riesgo de
convertirse en algo coyuntural y sin sentido, aislado,

-

ademds, de cualgquier tipo de proyecto pedagégico}

En esta fase es preciso:

1. Definir los objetivos del tema. No se puede seleccionar
un aspecto determinado sin saber qué se quiere lograr con
él.

2. PFijar a quién va dirigido el programa; precisando el

nivel de informacidén que el receptor posee sobre el tema.

ELABORACION DE LA SINOPSIS. E1l profesor hard un breve
resumen de contenidos que llamamos sinopsis que le servira
para aclarar sus previas ideas sobre el tema. rPresentamos
un modelo de ficha que puede servir de orientacidén a quien
pretenda producir sus propios videos o explotar otros vya

producidos.

A continuacién se presenta una guia que puede orientar

al docente en términos de las variables a considerar al



59

momento de disefiar un proyecto de apoyo audiovisual.

Asignatura:

Piensa realizar:

un video

Una serie de videos..

Indique niumero de videos

Qué aspectos del programa de su asignatura va a desarrollar
en video:

Un video

Serie de videos

En qué otras 4reas o materias cree ud. que puede ser
aplicable:

El material que va a realizar puede servir para:

motivar hacia un tema general de su asignatura:

- apoyar algun aspecto de su asignatura:

- canalizar el desarrollo de las préacticas:

- ampliar comocimientos relacionados con la asignatura:

- evaluar contenidos desarrollados en este medio:

Objetivos generales del video:

Objetivos especificos: Haga una breve sinopsis © resumen
del video:

dPara qué sirve?
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El video es un medio iddéneo para analizar la imagen
misma y también resulta muy adecuado para ensefiar otros
contenidos a través de su propio lenguaje. Sirve por tanto
para la ensefilanza de la imagen y la enseflanza con imdgenes.

El cine, la televisidén y el propio video disponen de
un lenguaje formal que puede ser aprendido por alumnos vy
educadores y, mas tarde, aplicado a la produccidén de

mensajes audiovisuales en el aula.

La televisién transmite formas, normas, valores,
comportamientos y estereotipos que, muy a menudo, poco
tienen que ver con la realidad de su audiencia pero que

conforman comportamientes y actitudes sociales.

Al margen de gque el video sirva como un instrumento
insustituible para el andlisis del propio medio televisivo,
es importante destacar aquellas experiencias que plantean
la produccién de materiales que sirven como alternativa a
la programacién de la televisidén. En esta linea se ofrece
una serie de titulos de videos que estdn muy préximos al
mundo del escolar: la suciedad de los bafios, fumar, tiempo
libre... El video sirve en esta ocasién como contrapunto

para aproximarse a temas mds cotidianos y cercanos a la
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realidad del nific.

Dentro de este apartado no podrian dejarse de lado las
funciones qgue puede cumplir el video como instrumento de
investigacién. Como vya hemos visto anteriormente, el
acelerado avance de la tecnologia ha hecho que las férmulas
expresivas de la televisién y el video se modifiquen.
Facilitando asi, la transmisién vy el andlisis de
conocimientos; se sugieren a continuacidén una serie de

actividades:

- Presentar experimentos cientificos, especialmente cuando
el material y equipo o los <fendmenos observados son
voluminosos, onerosos, inaccesibles o dificiles de observar

en general.

- Describir un comportamiento  humano, individual o

colectivo.

- Ilustrar principios que impliquen un movimiento o un

cambio dindmico.

- Ilustrar principios abstractos, con la ayuda de modelos

fisicos, técnicas de animacién v otras técnicas
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especializadas.

- Presentar cambios en el tiempo, mediante técnica de
animacidén, cdmara lenta, aceleracién del movimiento vy

movimiento sincopado.

- Suplir las visitas de los estudiantes a fédbricas, museos,
proyectos agricolas, lugares arqueoldgicos v

arquitectdnicos, ecoldgicos, geoldgicos, etc.

- Exponer répidamente las relaciones existentes entre los
diversos elementos de una maguina, un procedimiento

industrial o un paisaje.

- Distinguir diversas clases de fendmenos.

- Precisar, por ejemplo, las diferencias de escala vy
procedimiento entre las técnicas de laboratorio y las de

produccidén en masa.

- Presentar materiales de estudio; por ejemplo, plantas
enfermas para ayudar a los estudiantes a identificar los

sintomas.
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- Presentar la actuacidén de especialistas muy competentes,
en particular de la ensefianza, en beneficio de gquienes

deseen emularlcs.

- Explicar cémo se adoptan decisiones en las instituciones
sociales, recurriendo al video o a una escenificacidn, a

simulaciones vy a la interpretacidén de papeles.

- Cambiar actitudes al presentar las ideas de modo original

0 desde un punto de vista no habitual.

- Conservar Y presentar sucesos, especies, lugares,

personas, edificios vy objetos que estén a punto de

desaparecer por diversas razones.

- Explicar el modo de realizar tareas précticas mediante

debates v demostraciones précticas.

- Resumir y sintetizar wuna amplia gama de hechos, vy

presentarlos en su contexto.

- Exponer las técnicas de produccidén dramdtica.
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Presentar diferentes interpretaciones de obras teatrales

Yy novelas.

|

Explicar técnicas de dibujo y pintura.

- Explicar el modo de tocar instrumentos o de manejar

herramientas.

El video facilita que el educador pueda asumir un
papel de Programador de Medios. Los docentes no son los
Unicos que se encargan de monopolizar la transmisidn de
conocimientos, por lo que se hace necesario un
replanteamiento global de su propia prefesién y de la
funcidén que les cabe en una sociedad informatizada. Ha
pasado la era en la que el profesor debia demostrar que sa-
bia todo sobre su materia. Con las nuevas tecnologias el
educador debe ser siempre una persona bien informada, capaz
de programar en cada momento el mejor medio para que el
alumno consiga extraer el maximo rendimiento de su proceso

de aprendizaje.

El video va a servir para que el profesor revise y
cuestione su propia metodologia didactica cCudntos

profesores se han preocupado por aplicar un método de
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ensefianza realista adecuado a las necesidades de los
estudiantes? ¢Cudntos educadores se han preocupado de que
la evaluacién no se limite a cuestionar los conocimientos
del alumno sin tratar de comprobar regularmente la
efectividad de su propio trabajo? ¢Cudntos educadores se
han planteado seriamente la necesidad de cambiar su
dindmica de trabajo con el fin de generar un clima acorde

con la realidad comunicacional de los educandos?

El video puede servir para gque el educador investigue
sobre las posibilidades diddcticas del propio medio. ¢Qué
funciones puede desarrcllar? ;Cémo retiene el alumno la in-
formacién audiovisual? ¢Cémo y cudntas veces debe pasarse
un mismo material en el aula? :Cudndo aumenta la curva de
interés del alumno en el pase de un video y en qué momento
comienza a decrecer su atencién? Las respuestas a &stas vy
otras preguntas pueden ser encontradas por el educador
motivado que intente sistematizar una metodologia de

introduccidén del video en el aula.
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COMUNICACION Y ENSENANZA

Los medios masivos de comunicacién encarnan una
peculiaridad de la época que vivimos y su desarrollc ha

sido paralelo al de la sociedad.

Los medios son cuatro emisores y conductores de
mensajes: la televisidén, la radio, la prensa y el cine.
También con el término medio masivo de comunicacidén, se
designa al proceso gque cada uno de estos canales utiliza
para producir, seleccionar y transmitir mensajes, asi como
al de ofrecer respuestas al publice al producirse 1la

retroalimentacién.

Se presenta enseguida la siguiente definicidn: “Los
medios masivos de comunicacién comprenden las instituciones
y las técnicas mediante las cuales, grupos especializados
utilizan determinados recursos tecnoldgicos, pa;ra difundir

contenidos simbdélicos en el seno de un publico numeroso,

heterogéneo y disperso’”.

La realidad es que los medios de comunicacién masivos

3 JANOWITZ, Leon, Comunicacion de masas, Diez de Santos, Barcelona, Espaiia,

1991, p. 65.
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llegan simultdneamente a una gran cantidad de personas, due
pueden estar a enormes distancias de donde son emitidos o

transmitidos los mensajes.

Para Heberte Marcuse' constituyen wun instrumento
utilizado para mantener una cierta forma de totalitarismo,
que funcionard a base de crear y manejar falsas necesidades

de entretenimiento, ocio, informacidén y consumo.

Otro ejemplo de comunicacidén es lo imprso surgiendo 1la

imprenta, el papel, los periddicos y el periodismo.

El producto fundamental de la imprenta es el libro.
Las noticias impresas comenzaron a circular en el siglo XV,
circunscritas principalmente al &mbito de la actividad
comercial en la regién del Mediterrdneo donde los
mercaderes, politicos y nobles, utilizaban este tipo de
imprescs como medic de comunicacién. Después de inventada
la imprenta fueron realizados otros descubrimientos que
perfeccionaron la consistencia, durabilidad y calidad del
papel y en 1640, se inicié la fabricacién a través de un
proceso continuo. Surgiendo asi los periddicos vy el

periodismo.

‘ MARCUSE, Herberte, Egeminia de los medios de comunicacién, Kapeluz, México,

1986, p. 36.
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El periodismo es la actividad que tiene por objeto la
informacidén de aspectos de interés general, cuya

repetitividad es periddica.

Se conocen dos tipos de periodismo en cuanto a estilo:
periodismo antiguo, gque esencialmente es el periodismo

primitivo de grandes cufios o moldes y cardcter artesanal.

El Periodismo Moderno. Se inicia después del anterior
{1850} hasta nuestros dias, incorporado plenamente a 1los

avances técnicos requeridos para su difusidn masiva.

El Periodismo Ideoldégico o Politico. Que es el
caracterizado por contener Yy difundir 1las corrientes

ideolégicas de un sistema.
El Periodismo Informativo. Que publica especialmente
el mundo de las noticias, reportajes, enktrevistas vy

crénicas.

EL Periodismo Interpretativo. Que es el que ofrece

articulos, editoriales, comentarics y criticas.
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El Periodismo Sensacionalista. Que se especializa en
informar acerca de sucesos tréagicos y escdndalos de todo

tipo.

El Periodismo Especializado. Que se caracteriza porgue
su informacién se refiere fundamentalmente a un tema
concreto y se dirige a un puablico determinado gque le

interesa.

Actualmente se le ha dado al periodismo, entendido
como un medio masivo de comunicacién, una definicidén segun
la cual es : "El sistema abierto de la comunicacién humana
tecnificada, que procesa acontecimientos, ideas v
sentimientos procedentes de una o varias fuentes para
transmitirlos a su destino, mediante el canal 1llamado

peridédico” .

LOS MEDIOS Y LA ENSENANZA

Otros medios audiovisuales surgidos postericrmente son
la Radio, la Televisién y el Cine. Teniendo estos un

destacado papel dentro de nuestra sociedad actual.

i LENERO, Ruben, Periodismo, Trillas, México, 1989, p. 13.
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La Radio importante medio de comunicacidén tuvo su
origen, en la década comprendida entre los afios 1920 a
1930. En ese entonces la programacidn era transmitida en
forma de ondas de amplitud {A. M.}, y posteriormente con
mayor fidelidad en ondas de frecuencia {F.M.} ée describe

como el aparato gue captura y reproduce los sonidos y las

seflales transmitidas por ondas hertzianas.

El fendémeno de la radio es méds antiguo que el de la
televisién y debe ser considerado como uno de los més
trascendentes, ya que reUne tres caracteristicas bésicas:
Su alto perfeccionamiento técnico, la comodidad de su uso y

su gran alcance de auditorio.

Para explicar un poco el funcionamiento de 1la radio
hay que mencionar gque las ondas electromagnéticas son
captadas por 1los aparatos radio-receptores, estas ondas
tienen una frecuencia que varia y al <«colocar el
sintonizador en esa frecuencia. se capta la programacidén de

determinada emisora.

Asi como la Televisidén constituye un fendmeno capaz de
emitir sefiales audibles y visibles a través del tiempo y

del espacio. Asi cualquier suceso a programa puede ser
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observado en las regiones méds distantes de la tierra con

solo algunos minutos de diferencia.

En 1923 el ruso Korma patenta el iconoscopio, uno de
los més directos antecedentes de la televisidén, en 1923, la
RCA lanza al mercado el primer modelos de televisidn para
uso privado, a partir de 1930, la televisidén inicio un
camino que la llevaria a convertirse en el importante e

influyente medio masivo de comunicacidn gue es hoy.

En 1946, la televisidén avanzé aun mds al inventarse,
la cinta de video o video tape. esta innovacidn permitid
grabar y almacenar 1los programas de televisidn, va que

hasta entonces no se conservaban.

El Mexicano Guillermo Gonzdlez Camarena, realizaba en
Estados Unidos investigaciones coincidentes con 1la del
inglés. Ambas técnicas conjuntaban tres colores basicos: E1
azul, el verde y el rojo; no obstante hasta 1940 se otorga

la primera patente en México.

La Primera estacidén experimental de televisién en
México inicidé su funcionamiento el 7 de Septiembre de 1946,

cuando fue inaugurada bajo las siglas XHIGC vy sus
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transmisiones llegaban a sélo algunas calles de distancia.
El 12 de Octubre de 1968, un afioc después de la llegada de

la televisidn a color, en México.

En 1988 habia en México 87 estaciones televisoras, mas
de diez y medio millones de hogares repartidos para toda la

republica.

Otro medio es el Cine el indescriptible ambiente que
rodea a este antes, durante y después de la filmacién,

constituye verdaderamente un mundo aparte.

Entre los procesos fundamentales que acompafian a una
pelicula desde su concepcién hasta el momento en que el
especcador acude a presenciarla, destacan la edicidén del

ilme, la sincronizacién de las pistas de audio, la

Fh

filmacidén de la actuacién, la distribucidén de las copias de
la pelicula y finalmente su presentacién gque dependiendo de
la calidad gue tenga, podrd llegar a ser vista por millones

de personas.

Por otra parte fue en Hollywood donde la industria del
cine alcanzé su méximo esplendor y donde inicio su

vertiginoso desarrollo.
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En México las peliculas de origen extranjero son las
més vistas por el publico de acuerdo con la categoria o
fama del reparto, la direccidén y el aparato publicitario

que las acompafie.
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VENTAJAS Y DESVENTAJAS DE LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION

Utilizados en el proceso enseflanza-aprendizaje,
pianeados con una tecnoleogia propia y a partir del
andlisis, de las fuentes reales: sociedad, cultura vy
suleto, para lograr la transmisidén de contenidos,
conerentes y validos con y para esa realidag, v

prcpiciadores de metas positivas para la Sociedad y el

Sujsto receptor, los medios masivos de comunicacidn

th

acilitan la solucidén cuantitativa de algunos problemas

educativos.

A través de lecs medios masivos de comunicacidn se
ccnsolida el comportamiento social, lo que puede conducir a
le pérdida total de autconomia tanto ideoldgica como
pciitica, econdmica. Los medios son instrumentos de control
v transformacidén social.

//\Los efectos pueden ser ©positivos o negativos,
\/dependiendo de guienes sean los emisores y cuales sean sus
propdésitos, sus objetivos, que relacién tengan estos con
las necesidades reales de los receptores, cuales son 1los

contenidos y como se respete la informacién.

\
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COMUNICACION E INFORMACION

Comunicacidén es el acto de accidén relacidén entre dos o
mds objetos, mediante en cual se evoca en comun un

significado.

Informacidén es un conjunto de mecanismos Que permiten
al individuo retomar sus datos de su ambiente y estudiarlces
de wuna manera determinada que le sirvan como guia de

accidn.

DENTRO DE LOS MEDIOS DE INFORMACION CONTAMOS CON:

televisidn carteles
correo i revista
[
periédico ' cine
telegramas ( teléfono
radio teatro, etc.

ASI COMO DENTRO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION:

teléfono mimica
correo sefiales
telégrafo visuales,

palabras etc.
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Informacidén no es lo mismo gue comunicacidn, aungque la
supcne en la informacidén no necesitamos evocar en comin con
otrs u otros sujetos. Ahora bien si queremos que difunda el
mods de dirigir la accidén debesmos evocarlo en comin vy

.

entandernos.

La Informacién Periodistica. EBs tal, en tanto los
datos publicados sobre la bolsz de valores indiguen a los
corredores que hacer vy en tantoe la opinidn del
edizorialista nos haga cambiar de idea respecto a zalgo en
relacidén a un modo de actuar, la nistoria nos informa en
tanto orienta, nuestro actuar sobre .1a realidad social.
Pers con mds precisidn, diriamcs cue nosotros informamos

los datos al darles wuna wutilizacién especifica, 1la

informacidén nc son los datos sinc ic gue hacemos con ella.

La comunicacidén humana evolucicna y con ella la accidn
social, gracias a las nuevas informaciones, por otra parte
los significados comunes pueden dejar de serlo, cuando se

har informado de manera distinta.

Ejemplo: Antes de Cristo la cruz significaba castigo,
para los malhechores, después de Cristo el significado de

la cruz, cambia para los primercs cristianos, evocaba en
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ellos la tendencia del génerc humano, indicaba también
pautas de conducta a seguir. El1 significado para ellos

habia cambiado notablemente.

Si en el humano se dieran solamente procesos de
informacién, no podria haber sociedad, afortunadamente esto

no es posible.

Una teoria deberia de darncs la informacidén
instrumentos para reconocer 1los mecanismos sociales, que
posibilitan la transformacién de los sentidos de la accidn

social que remodelan los significados de un grupo.

La comunicacién vy la informacién son fendmenos
ligados, que dependen el wuno del otro, sin embargo,
paradéjicamente se oponen, una nueva informacidén contradice
lo anterior y esta nueva informacién no puede hacerse
social y dirigir 1la accién del conjunto, si no puede

evocarse en comdn.

Asi Comunicacién e Informacidn, son dos aspectos de
totalidad de una sociedad, la sociedad no puede
transformarse sin la comunicacién, y sin 1la informacién

ambos aspectos no pueden separarse del estudio de 1la
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sociedad global. Si se concibileran como elementos separados
perderian su razdénm de ser, sus raices, el fundamento de su
sentido. En la préctica frecuentemente se le separa del
proceso social, global, pero entonces no puede entenderse

el sentido de los significados gue se esvocan en comin, no

puecde entenderse el porqué, de las nuevas informaciones.
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LA SITUACION DE MEXICO ANTE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION MASIVA Y LA EDUCACION

La funcién educativa de 1los medios es actualmente
reconocida por su accidén profunda sobre las creencias, los
valores que determinan el comportamiento de las personas,
va que su influencia tiene mayor impacto en el educando gue

la propia institucidn escolar.

En esta tendencia educativa en México se abre la
posibilidad a docentes y alumnos de ser creatives vy

participatives en el proceso enseflanza-aprendizaje.

Hablar de los medios audiovisuales en 1la educacién
mexicana, sdélo viene a reforzar una educacidn perceptual,
rica en si misma por todo el bagaje cultural que la

antecede.

Desde la época prehispdnica nuestra historia es
prédiga en manifestaciones visuales, la belleza estética de
nuestros cédices son una muestra de la abundancia
iconogrédfica que caracterizdé a los pueblos antiguos,
reflejados a su vez en obras mds modernas como la pintura

mural y otros.
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En el caso de México las experiencias se han orientado
fundamentalmente a la recepcidén critica de los medios de
comunicacién y la actividad muy util, estética, critica y
de busgqueda de nuevas formas de expresién para los alumnos,
va gue tiene como finalidad los medios: ayudarr al nifio a

diferenciar 1la imagen de la realidad.

La actividad del estudiante es esencial para la
construccidén del aprendizaje. Podemos reconocer la
importancia que implica que el docente no hace comunicados
sino genera procesos de comunicacidén participativa, donde
tanto el alumno como el maestro aprende de la situacidn
misma rompiendc con los estereotipos de comunicacidén de la
educacidén tradicional, sino que el modelo ideal de 1la
relacién maestro-alumno debe ser una alternativa de

comunicacidén que genere el didlogo participativo.

Son los individuos (alumnos) quienes. deben de
organizar, dirigir vy asumir la responsabilidad que

construya su proceso formativo y comunicacional.

El papel del educador en los medios esta enfocado como
una alternativa para organizar mejor formar conciencias

criticas para el logro de un eficiente proceso ensefianza-
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aprendizaije.

Si somos conscientes de los nuevos desafios que nos
depara el futuro tecnoldgico, reguerimos en pocos afios
conocimientos no sdélo de medios de comunicacidn, sino
también del uso de otros medios automatizados de lenguaje

como la computadora.
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LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN PREESCOLAR Y
PRIMARIA

Tenemos del conocimiento que el objetivo primordial de
la educacién debe ser “ensefiar a pensar”, transformando la
constitucidén psicobiocldégica del nifio para que funcione en
una sociedad, gque otorga importancia a los valores

sociales, morales e intelectuales.

Esto implica un universo de conjeturas incomprobables
cientificamente, ya que es imposible citar datos del primer

acto de comunicacién.

Existe un dambito en el que la comunicacidén se 1le

considera como una ciencia.

La comunicacidén avuda a todo ente social a conocer
tode lo que nos rodea por los diferentes medios que
existen. Si especificamos los niveles de eéucacién en
nuestro pais, nos damos cuenta, que en el nivel preescolar
se considera al alumno como un ser integral, ya que existe
mds dinamismo al trabajar en el aula y en la comunidad

escolar.

Es importante que la autonomia y sociabilizacién gque
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el educador pretende para sus alumnos, vincule y cree
conciencia de los medios de comunicacién masiva gque 1los
rodea hasta llegar a comprender el maestro como el alumno

el valor de los medios gue tienen como auxiliar didactico.

Mientras que en la educacidén primaria pretenden los
docentes cumplir con el programa Y no buscar nuevas
alternativas didécticas para el trabajo cotidiano. En este
nivel los medios de comunicacidn como: T.V., radio, prensa
y filmes son poce usuales en el aula. La labor del docente
es mostrar cada uno de los medios como una nueva modalidad
al trabajo escolar y tener conocimiento del aprovechamiento
que estos nos ofrecen de acuerdo a las ingquietudes vy

necesidades del nivel escolar, social y grupal.

El comentario anterior es ante todo una reflexiédn,
acerca de la realidad se trata entonces de una reproduccidn
reflexionada que nos ayuda a explicarnos el mundo que nos

rodea.
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FUNDAMENTOS PEDAGOGICOS

Toda accidén educativa debe de contribuir al desarrollo
integral de la personalidad humana y por 1lo tanto a
recursos didécticos actuales y novedosos gue favorezcan el
aspecto mental, fisico, afectivo y social, asi como
aprovechar los recursos de interés en los cuales
actualmente les 1llama la atencidén y son necesarios los
medios masives de comunicacidén ( T.V., radio, prensa,
etc.,) rimero para un desarrollo integral individual vy

segundo para una adaptacién social real grupal.

Hemos tenido la oportunidad de analizar bibliografias,
porgue las demandas actuales en la educacidn y en nuestra
tesis 1lo reguieren. Tode trabajo sea investigacién
documental o de campo en normas, leyves y aplicaciones
requieren de fundamentos tedéricos pedagdgicos en el trabajo

docente.

Para llevar a la practica docente cualquier
instrumento de trabajo, necesitamos tomar en cuenta las
necesidades e intereses de los educandos, asi como el medio
ambiente donde se desenvuelven; cabe mencionar gQue esta

investigacidn documental desperté en nosotros un fuerte
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interes en transformar nuestra prdctica docente por lo que
haremos un intento tomando como fundamento la teoria
“Pedagbgica Operatoria” con un enfoque tomando de Jean
Piaget para guiar al nifio a la construccién de su propio
pensamiento tomando en cuenta el desarrollo biopsiquico
mediante los niveles y estadios de desarrollo y las etapas
a las que va accediendo, para asi llevar al nific a lo que
pretende esta corriente, la conduccién de su Dproplo

pensamiento.

Los ©principies de esta pedagogia nos llevan a
reflexionar y a darnos nueva instrumentacidén a todo nivel
docente para trabajar con otra modernidad por eso hemos
llevadc a la préactica esta corriente con los medios masivos
de comunicacidén (Radio, Prensa, T.V. y Filmes) en los
niveles preescolar y primaria; nos dimos cuenta gque son
novedosos atractivos favorables y van con la realidad
actual.

Toda la actividad educadora, las leyes principales,
normas y técnicas que se descubren, se estructuran y se
aplican por medio del trabajo pedagdgico, tienen como fin
la formacién completa de la personalidad para lograr que el
individuo tenga la posibilidad de alcanzar la plenitud desu

vida en todos los ordenes.
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METODOLOGIA

Al vernos alentados por esta investigacién documental
decidimos llevar a cabo un plan de trabajo para cada uno de
estos medios como son Prensa, Radio, T.V., y Filmes, el
cual llevamos a la practica obteniendo buenos, novedosos Vv
sobretodo interesantes experiencias tanto en alumnos como
en nosotros mismos involucrando a su vez a padres de

familia.

Tomando en cuenta necesidades e intereses de 1los
alumnos utilizamos un método globalizador que consiste en
llevar al nifio de manera grupal a construir proyectos.
Planeando asi actividades desarrollando ideas, desecs vy

hacerlos realidad al ejercutarlas.

Este métode implica una organizacidén por parte de
nifios y docentes que se resume en tres grandes etapas:

Planeacidén, Realizacidén y Evaluacién.

El desarrcllo de 1la aplicacién de los medios fue
atractivo y a la vez novedoso observamos lo importante de
todo esto que ellos obtengan la utilidad, importancia y

bajo sus intereses el provecho.
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Cada medio se empled en un pericdo ebarcado de 7 a 12
diag, a continuacidén presentamos las actividades vy

resultados.



89

LA PRENSA

No es féacil romper con la barrera de los medios de

comunicacién.

El propdsito de las nuevas administraciones educativas
es proponer nuevos temas, guias, medios de estudio, nos
referimos a las nuevas tecnologias de la imagen Y

comunicacién.

la situacidén en la que nos desenvolvemos en nuestro
pais, sigue estando marcada por la puesta en préactica de
experiencias que relacionadas con los medios, su lenguaje,
su dimensidén social, corren paralelas a los contenidos

programidticos escolares de diversos sistemas (de vida).

La puesta en marcha de diferentes programas

denominadeos de nuevas tecnologias no hacen, sino iniciar

planes de medios audiovisuales.

El disefio en marcha de un plan, es basico, porgue debe

sustentar la prdctica educativa en diferentes niveles.

Es por eso que creimos fundamental la revisidén que se
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haga del papel que desempefian los medios: como lo impreso
va que uno de sus propdsitos: es que el alumno haga prensa,
pero es importante mencionar un medio de la prensa, gue

atrae.

EL FOTOMONTAIJE.

Es necesario establecer un andlisis de 1los medics
audiovisuales, como lo es el fotomontaje; aparece como un

texto visual con cambios en la actualidad.

La utilizacidén de los fotomontajes de imadgenes se
componen de fotografias, periddicos, ilustraciones viejas
recogidas y carteles no ha pasado a ser sino una técnica

paralela al collage.

En 1la WUltima década el fotcmontaje aparece como
protagonizador de manera temética de la mayoria’'de campafias

publicitarias a través de la prensa.

Recordemos que el trabajo escolar lo desarrolla el
maestro y el alumno valéndose de los medios de
comunicacién, ya Qque estos actualmente son la modernidad

para el trabajo escolar activo.
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De aqui que nuestra labor docente es la de hacer un
buen empleo pedagdgico de este medio y tuvimos la
oportunidad de poner en préctica, con los alumnos de la
escuela urbana 906 T/M, 3° y 4° de la col. INFONAVIT el
Colli, Zapopan , Jal. E1 medio de comunicacién més

atractivo EL FOTOMONTAJE.

Ya que es importante gque el educador dé nuevas
alternativas de trabajos, nuevas organizaciones, a fin de
propiciar en los alumnos una formacién mds analitica v

critica.

El papel del maestro no sélo es comunicar sinc el de
proporcionar y preparar por medio de materiales ¢ recursos

diferentes; nuevas situaciones educativas.

El programa de Espafiol de 32 y 4¢ marca objetivos

como: Expresidén oral y escrita.

- Describir las clasificaciones de imdgenes por medio de la

escritura y el habla.
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- Desarrollar la comunicacidén por medio de los materiales

de estudio.

En vinculacidén con estos objetivos hemos retomado un
recurso didéctico atractivo: el fotomontaje, no olvidando
que se dé un sentido funcional y real; al trabajo cotidiano
escolar donde siempre interactian maestro-alumno.

ACTIVIDADES
LUNES

Involucrar a los a&alumnos en la elaboracién de un
fotomontaje reuniendo camaras fotogridgicas y fotografias
donde se encuentren ellos mismos.

MARTES ‘

Mostrar cada nifioc sus fotografias frente al grupo.

Dibujar y pintar un paisaje entre todo el grupo.

Comentar maestro-alumno acerca de los actos de los



nifios en cada fotografia.

Pegar las fotografias en la cartulina dibujada.

MIERCOLES

3.- Al dia siguiente, llevar revistas y periddicos.

Recortar actos de los nifios.

Darle un titulo “Derechos del nifio”.

Clasificando las ilustraciones comentarlo maestro

alumno.

Pegarlo en un cuaderno y a su vez en un cartel.

JUEVES

4 .- “Que tiene titulo”

Comentar que es un montaje de un fotomural.

Dramatizar actividades que hacen los nifios.

Profesor toma fotos. Alumno toma fotos.

93
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VIERNES

5.- Tomar fotografias de la fiesta escolar dia del nifio

(dentro y fuera del aula).

LUNES

6.- Acudir a revelar el rollo fotogrdfico maestro-alumno.

Obtener las fotografias, observarlas y comentarlas.

MARTES

7.- Crear un montaje de un fotomural con los diversos
materiales gque usamos 1los dias anteriores: fotografias,

recortes , comentarios y titulo.

- Exponerlo en la escuela.

Ya que el recurso de estudio como medio de

comunicacién ha dejado a los alumnos convertidos en

investigadores de sus intereses a la vez que analiticos.
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RESULTADOS

La realizacién de éste trabajo se llevd a cabo con
alumnos de 3¢, 4¢ y 5® afio, de educacidén primaria, vy
siempre que se realiza alguna actividad habréd resultados.

Siempre involucrados maestros-alumnos.

Primeramente realizamos una motivacidén que despertd el
interés del alumno y se involucraron al ocbjetivo: conocer,
manejar y montar recertes y fotografias; va gue los alumnos
se mostraron muy inquietos, participatives y creativos; al

dia siguiente llevaron cémaras fotogréaficas.

Este registro que citamos es verificar un trabajo bien

planeado.

Se realizaron actividades del dia del nifio donde los

mismos alumnos, tomaron fotografias de actividades

realizadas en la escuela.

Y ellos mismos propusieron el trabajo fuera del aula.

La capacidad que tuvieron para titular el material en

trabajo es decir fotomontaje “llevé un titulo que crearon y



96

se auxiliaron de revistas, peridédicos y libros”. ™Los
derschos del nifio”, tema a discutir, anaiizar y recordar.
Cabe mencionar que se veia aguel la enercia e interés que

tuvieron para trabajar en el aula y fuera con =1 material.

Acudieron a una unidad deportiva a tomar fotografias a
casas y a verificar como revelaban un rclle fotogréfico,
asi como al siguiente dia se expuso anie la escuela en

general el trabajo realizado.

La evaluacidén que observamos y ccmprcsames al poner en

préctica este medio de comunicacidén educztive: es valorar
que es otro tiempo de wvida a la ecucacidn que son
instrumentos que despiertan un interés vinculado a las
irezs de trabajc en la educacidén bédsica, un znalisis, una
creatividad y un entusiasmo.

Sin embargo el trabajo a realizar reguirié de 7 dias,
conscientes de actividades permitid estar en contacto més
directo ALUMNO-ESCUELA-PROFESOR, intercambiar opiniones,
aceptar sugerencias asi como servir de orientador a nuevos

aprendizajes y experiencias.
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LA RADIO

La radio no es un simple vehiculo, es un simple
instrumento de comunicacidén, aungue pocas veces se haya
utilizado como tal, sino mé&s bien como wun medio de
divulgacién, de informacidén, y ain como un medio de

propaganda.

La comunicacidén implica un proceso en el que
intervienen al menos un emisor vy un receptor. Y para que el
proceso se realice, las dos partes han de desenmpefiar un
papel activo, hasta que el punto de que cada una de ellas
sea capaz de actuar como emisor Yy como receptor, de
intercambiar sus funciones para que las comunicacidén fluya

en ambas direcciones.

El sonido es el elemento diferenciador de la radio con
respecto a otros medios de comunicacidén de masas. El
receptor percibe dUnicamente sonidos, que transforman en
imégenes; imdgenes que se conforman con elementos de la
propia experiencia del receptor, de sus vivencias, de su

conocimiento del entorno.

Desde el punto de vista formativo, la misica tiene
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actualmente un alto valor ya que a través de ella el nifio
estructura un sentido estético, desarrclla su imaginacién,
siente Y reproduce el ritmo, desarrolla nociones

temporales, expresa sentimientos, etc.,.

Ademds de su condicién de arte la misica es un medio
para la socializacidén ya que con frecuencia se usa para
aumentar la sensibilidad colectiva, pues sin duda alguna la
ccnjuncidén de voces y sonidos contribuye de sentimientos de

colaboracidn.

El docente al propiciar en los nifios diversas formas
de presentacién favorece no Unicamente su expresidn, sino
gue en el intercambio y confrontacién de sus ideas con
otrcs, reafirma, amplia y modifica lo expresado, asi como
los contenidos culturales de su medic, que le llegardn
también expresados a través de diversas formas de
representacidén como son: misica y vailables de. su regidn,

tradiciones, leyendas y artesanias de su comunidad.

Ahora el papel que debe desempefiar la escuela es de
ensefiar al nifio a pensar y a actuar con los nuevos medios
incorporéandolos al proceso de educacidn. Habrd que

desentrafiar ese tradicionalismo Qque aun existe en varios
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profesores, sus mecanismos, sus lenguajes.

Ya no es suficiente con saber leer y escribir textos
impresos. Es necesario saber comunicarnos a través de este
‘medio de comunicacidén. Si en la escuela perdemos el
contacto con la realidad, con nuestro entorno, es como si
perdiésemos el tren de la wvida 0 en cualgquier caso la
posibilidad de aprender a comunicarnos en una sociedad aque
se sustenta en tecnologia. A continuacidén presento algunos
propdsitos y actividades a realizar para favorecer el
proceso de desarrollo en los nifios, éstos lo llevarédn al
conjunto de conocimientos, hédbitos, habilidades, actitudes
y valores que el nifio construye a partir de la accidén y
reflexién en relacidén directa con este medio masivo
enriqueciendo sus estructuras con nociones nuevas a través

de la interaccidn y participacién de éstas actividades.

ACTIVIDADES RADIO

*Escuchardn docentes y alumnos diferentes programas de
radio (misica, noticias, comerciales, narraciones,
entrevistas, etc.)

-Intercambiaremos opiniones sobre lo escuchado
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*Egcucharemos diferentes tipos de misica instrumental,

cldsica, hispanoamericana.

*zprenderemos el manejo y la funcionalidad de la grabadora

para producir diferentes ritmos con instrumentos musicales,

asi como la imitacidn de sonidos.

*Motivaremcs docentes y alumnos escuchando cuentos narrados

v musicales.

*Grabaremos un cuento musical y después lo escenificaremos.

* Grabaremos las entrevistas realizadas al piblico después

de la escenificaciédn.

* Autoevaluaremos las actividades realizadas, apoyéndonos

en los comentarios gravados.

RESULTADOS

Del Jardin de Nifios “Maria Montesori”, ubicado en la

Colonia Huentitdn el Alto, Guadalajara, Jalisco.

Jugando a leer e inventar cuentos, los nifios
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decidieron dramatizar un cuento con disfraces del &rea de
teatro, una vez logrado el interés grupal, decidimos
trabajar en el &rea de misica, en la cual se integré un
instrumento mas, la grabadora, se descubrieron 1los
diferentes sonidos de cada uno de los instrumentos.
Posteriormente escuchamos la programacién de la radio,
sintonizando misica, noticias, comerciales, etc., en
seguida escuchamos misica clédsica e instrumental.
Intercambiamos opiniones sobre 1lo que 1la radio nos
transmite, fue aqui, cuando se les explicd que Dpara
utilizar la radio y realizar o transmitir algun mensaje, se
necesitan cuatro elementos principales, ccmo la palabra,
los efectos sonoros (sonidos no articulados) la misica, e{
silencio (no sonido) como pilares del lenguzje radicfdnico.
Se les invité a grabar imitando sonidos, produciendo ritmos
con los instrumentos musicales y su cuerpo, dejandclos
manejar la grabadora. Al escuchar los cuentos narrados,
comparando cuentos musicales, descubrieron gque era més
fadcil y divertido realizar un cuento musical, asi fue como
surgié la planeacidén del proyectc, el cual llamamos
“Hagamos un cuento musical”, este se empezd a realizar

hasta el 4°¢ dia planeado graficamente.

Es necesario aclarar que se aplicaron diariamente
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actividades de rutina enfocadas al mismo tema. E1 5° dia se
inicié con la segunda etapa el provecto, manejando dos
grabadoras, instrumentos musicales y los didlogos de cada
personaje motivando aun mds a 1los nifios a realizar su
cuento musical, esta actividad duré dos dias, r;sulté algo
cansada para ellos mismos guienes serian los personajes en
el octavo dia, se hizo un ensayo con lo grabado, al final

del dia de trabajo invitaron a compafieros de oOtros grupos ¥y

& sus papds a observar su cuento musical.

Finalmente se les hicieron cuesticnamisntos sobre la
orra musical grabando ellos mismos a los padres de familia,

mzestros y alumnos invitados.

2l realizar la tercera etapa del proyecto, fue muy

interesante, ya que utilizamos los comentarios grabados.

A pesar de ser tan flexible este método, no era fécil
integrar a los nifics de esta edad (4 afios), en un solo
interés, pero esta experiencia, donde se involucrd este
medio, la radio, nos sirvidé para llevar a los nifios a una
mayor interaccidén entre ellos mismos, logrando confianza
para proyectar sus ideas de manera mas completa,

inventando, creando, reflexionando, aprendiendo,
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descubriendo y compartiendo con el grupo, sus intereses ¥y

experiencias.

Al interactuar, docente y alumno con este medio, que
es la radio, surgiercn un cumulo de diferentes experiencias
va que fue algo distinto y novedoso. Con esto se pretende
que el nifio reflexione y exprese sus propias ideas, sobre
todo que desarrolle su creatividad y sensibilidad en cada
una de sus dimensiones, tanto social, afectiva,

intelectual, como fisica.
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LA T.V. Y FILMES.

Las artes visuales hacen referencia al uso educativo
gque se da a la tecnologia. En los f1ltimos afios la
importancia de los medios audiovisuales se ha multiplicado
en todos los campos de la actividad humana, en el campo
educativo se entiende por medics audiovisuales; los
recursos diddcticos que estimulan la atencidén del alumno a
través de la vista, el oido o ambos. Con el proceso de
acceder a ciertos aprendizaZes, entre los medios
audiovisuales ocupan un lugar preponderante el cine y la
televisidn, porague llegan masivamente a los espectadores y

su influencia afectiva y moral es directz hacia ellos.

El docente como responsable de la accidén educativa,
tiene como funcién observar las manifestaciones de los
nifios en sus juegos vy actividades, para asi guiar,
promover, orientar y coordinar todo el procesa educativo,
por lo tanto es necesario tener presente que el educador ha
de entender el punto de vista de los nifios y comprender la

légica, la cual expresa a través de lo gue dicen, dibujan y

construyen dentro de sus juegos y actividades.

El contenido de las experiencias de los nifios tiene
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una estrecha relacidén con las formas de representacién vy
expresidén del entorno qgue lo rodea, la manera en gue Sse
comunica a través de gestos, palabras, pldticas, actitudes
corporales, cantos, etc., constituyen una expresidén gue

representa un contenido de comunicacidn social.

Cine y televisién pueden ser un valioso auxiliar
educativo y el dccente funge como coordinador y orientador
entre lo que estén observando los alumnos en la pantalla vy
los conceptos e ideas gque se generan a partir de las

imdgenes.

La utilizacién de estos medios debe conducir a una
mejor comprensidén y utilizacidén de ellos como arte
representativo del mundo actual, debe encaminarse a gque los
nifios adopten unz actitud adecuada mediante el andlisis vy
critica de los elementos que integran las imdgenes y los
mensajes para llegar a apreciar los valores esencialmente

formativoes.

La gran expectativa ante la T.V. es utilizar su gran
potencial de capacidad educativa. Es el de contribuir a

expandir la ensefianza escolar como alfabetizadora.



106

La lucha por llevar a cabo 1los ideales y las
esperanzas del Estado Docente desde la escuela, se estima
que zhora podria ser logrado por la T.V. ya que esta seria
formidable instrumento de concientizacién. Siendo la

-

finalidad el de asumir la comunicacién televisiva vy

§

aproplarse creadoramente del medio televisivo.

Enriqueciendo y expandiendo las capacidades de 1los

[0

studiantes en la produccidén de audio y video (filmes), sus
proyactos se van a focalizar en lcos medios de comunicacidn
como un arte, un medio para la comunicacién y la auto

expresidn.

La finalidad de este proyecto serda la de analizar y
criticar mensajes, imAdgenes y programas, logrando que 1los
nifics entiendan los medics, ampliando su vocabulario, la
discriminacién en la variedad de programacién cotidiana,
reconociendo cuando es un programa -« televisivo
entretenimiento v de informacidn. Sin olvidar la

confreontacidén de anuncios para evitar el consumismo.

Haciendo que los nifios tomen conciencia de su propia
recepcidn televisiva criticamente. Entendiendo las

diferencias entre lo real vy fantasia.



A continuacién se sugieren las siguientes actividades
involucrando a los contenidos de estudios con y para los
medios; surgiendo de los ©propios intereses de los

estudiantes.

ACTIVIDADES T.V.

- Motivarnos los nifics y docentes al llevar el invitadc

especial ( T.V.), déndole una apariencia de una persona

(decorarla entre tedos).

2¢ pia

- Hoy presentaremos a la T.V. como un narrador de historia

(programa informativo).

- Intercambiaremos opiniones.

32 pfa

-Se presentard la T.V. como una persona chismosa {(programa
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dz entretenimiento.

- Didlogo entre el docente y los alumnos.

42 pia

- La T.V. serxrd el dia de hoy un vendedor (anuncios

cublicitarios).

- Se hard una discusidn evaluativa 4z todos los dias gue se

ctservarcn los programas.

-

5S¢ DIA .

- Representaremos una situacidn real de recepcidn entre los
nifics v docentes. Esta situacidn serz cuando ven la T.V. en
st casa con su familia y cada uno rapresentard al miembro
2z Ia familia de su interés y comc se comporta al
cbservarla. El programa va a ser elsgido democrédticamente

os nifios y docente.

[

(oha

'3

- Se entablard una mesa redonda entre todos, descubriendo
emociones de cada uno y la influencia que tuvo el programa

vy anuncios.
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62 pia

- Se eligird un programa de informacidn (noticiero) para
realizarlo entre el docente y alumnos, con noticias de su

interés y del contenido de estudio.

- Se planeardn las actividades en conjunto docente-alumno.
ACTIVIDADES FALME

7¢ pia

- Se les presentard dos invitados mds que seran la
videocémara Y la video-cassettera, déandoles otra
personalidad y decoracién a cada una y sus funciones

reafirmarlas.
8e pia

-~ Se elegirdn 1los personajes gque intervendran en la
representacién y lo que va a decir cada uno.
- Se elegirdn y confeccionardn vestuario y detalles de cada

uno.
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9¢ pia

- Se eligird el mobiliario y accesorios asi como letreros y

detalles que falten.

- Se ensayardn las escenas.

102 Dpia

- Se escenificard el noticiero y se grabard el programa.

11¢ pia

- Observaremos entre todos la grabacidén y daremos nuestra

opinién al respecto entre maestro y estudiantes.

122 Dia

- Mostraremos ante otros grupos de la escuela nuestra

grabacién del programa.
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RESULTADOS

En el Jardin de Nifios Ignacio Zaragoza en el Municipio
de Ixtlahuacédn de los Membrillos, Jalisco, se llevaron a
cabo la aplicacién de “medios de comunicacién”, como la
prensa, 1la radic, la televisién y los filmes a las
actividades educativas, involucrdndonos docentes, alumnos y
padres de familias en los proyectos sugeridos por el

interés de los propios nifios.

Para llevar a cabo las actividades planeadas en este
trabajo para la televisién y los filmes con los grupos de
2¢ Ay 2® B de dicho Jardin. Surgié el proyecto de “hagamos
un programa de televisidén”, para que surgiera este proyecto
se motivo a los nifios con los invitados especiales que
fueron la televisidén, la videocdmara y la videocasetera,
caracterizando a cada una de ellas como un personaje,
explicando su funcionalidad, manejo, urilidad, etc. Asi
como el andlisis y representacién de programas televisivos

y anuncios para clasificarlos.

Realizado lo anterior, se planearon las actividades
del provecto y se plasmaron por los pequefios en el friso

enumerdndolas para llevarlas a cabc con un orden, y poder
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hacer a su vez, la planeacién diaria, asi como sus
contenidos y posibilidades educativas, mezcldndolas con las

actividades de rutina y libres.

En la segunda etapa que se realizaron, se llevaron a
cabo estas actividades planeadas incorporando sugerencias,
investigaciones, proponiendo Y respetando Normas A
acuerdos, confrontando opiniones, sugiriendo y compartiendo
materiales, proponiendo alternativas de solucidn ante

situaciones imprevistas gue se nos presentaron.

Todo esto bajo un ambiente democrdtico, sin perder el

didlogo.

Se realizd un “Noticiario Infantil”, hecho y propuesto
por los propios nifios, se eligieron a lcs actores,
conductores, camardgrafos y el pablico. Este noticiero tuvo
como fin educativo el comentar acerca de los "animales de
la granja, del mar y de la selva” (estas fueron las
noticias), para una ubicacidén temporal ( el estado del
tiempo), para una actividad cotidiana (una receta de cocina
v como una actividad de misica y movimiento (el numero
musical). Para dar las noticias se hizo una investigacidn

por los nifios, sintetizando la informacién para darla en
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las noticias. Sin descuidar el desarrollo de 1las cuatro

dimensiones (fisica, intelectual, social y afectiva).

Después de preparar el noticiero, se planed el acomodo
del mobiliario, artistas, publico, camardgrafos y musica de

fondo, etc.

Teniendo todo preparado se llevd a cabo la filmacién
del noticiero, se realizd en varias sesiones.

Durante la tercera etapa de este proyecto, que fue la
culminacién y la evaluacidn del trabajo gue realizamos, se
confrontaron las actividades planeadas y realizadas en el
friso. Al narrar las experiencias obtenidas por todos
nosotros, fueron diferentes e interesantes, ya que el
interés no se perdié por lo atractive de resultd el
proyecto y la participacién de todos los nifios, se

incrementd por la motivacidn de éstos.

Dentro de la evaluacién, se vio el video de la
filmacién en la televisién, donde se pudo hacer una critica
a nuestro trabajo y aportaciones de conocimientos,

escuchando todos nuestros comentarios.
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Se invitaron a los demds grupos del plantel, asi como
a los padres de familia para observar la pelicula junto con
ellos, para concluir con preguntas elaboradas por ellos
como ;qué le parecié el noticiero?, :¢les gustaria ver mds
noticieros hechos por nifics?. La participacién de 1los
padres fue muy importante, dando respuestas positivas sobre

el trabajo llevado a cabo.

Siendo esta una experiencia satisfactoria con la
aplicacién de estos medios, resultd de interés, cooperacidn
vy participacidn, atractiva para los nifios por ser algo
diferente y enriquecedora para todes dentro del aula y

escuela.

Esta realizacidén brinda una riqueza muy amplia entre
nifics, docentes, padres de familia vy comunidad para
realizarlo conjuntamente con 1los medics, planeacidén del
proyecto, actividades educativas, déndonos otras
oportunidades diferentes vy variadas para experimentar,
equivocarse, volver a intentar, descubrir, crear, aprender
y compartir con el grupo y los demds conocimientos con el
grupo vy los demd&s, conocimientos, ideas, inguietudes,
analizar actitudes, formas de hacer y representar, sin

separar los contenidos y metodologia, propiciando la
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ensefianza~aprendizaje, la reflexién vy el intercambio de
experiencias, el didlogo y sobre todo el juego en forma
individual, por equipos y grupa, y el trabajo en las

distintas &reas.

Observando la utilidad gque nos proporcionaron los
medios de comunicacién masiva, aplicadocs al quehacer
educativo, nos brindaron una variada gama de experiencias
para compartirlas en este trabajo y ©poder aportar
conocimientos a nuestros alumnos utilizando la tecnologia
moderna que nos rodea, asi como formar nifios criticos y
reflexivos ante su propio aprendizaje y a los mensajes que
nos envian estos medios para que ellos puedan elegir y
distinguir los programas e informacidén gue nos proporcionan

v elijan mds tarde lo que mas les conviene.
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CONCLUSIONES

Coms va indicdramos en los capitulos precedentes, las
transparencias, las diapositivas, la radio y el video son
/recursos para fomentar la participacién, desarrollar el
espiritu critico, impartir conocimientes, adquirir
hapilidades y destrezas... Pero, al mismo tiempo, estos
madios pueden ser objeto; de estudio comc si se tratara de

una asignatura més. Es decir, que su aplicacidén en el aula

puede cubrir dos grandes aspectos:

1. Desarrollar contenidos relacionados con el proceso de

ernsefianza aprendizaje.

2. Analizar y producir mensajes audiovisuales.

Los nmedios audiovisuales tienen gque servir para
mevilizar a estudiantes y profesores en el desarrollo de un

proyectc comin.

Los medios audiovisuales son elementos
contextualizadores en el proceso de enseflanza-aprendizaje
vy, al mismo tiempo, son idéneos para desarrollar una

dindmica participativa.
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Un conocimiento se caracteriza no sélo por la cantidad
de estimulos que contiene, como afirman los conductistas,
sino por su relacidén particular con la experiencia anterior

de cada sujeto en una situacién de aprendizaje dada.

El heche de que los medios audiovisuales puedan
desempefiar la funcién de organizadores previes del proceso

de aprendizaje presenta las siguientes ventajas.

1. Los contenidos o materias pueden ofrecerse globalmente
porque el tratamiento audiovisual de un tema permite una
organizacidén estructurada sintética. Este requisito va a
permitir que los elementcs de organizacién se desarrollen

Jusgo secuencial y analiticamente.

2. La presentacidén de un tema, desde una perspectiva bien
minuciosa, o bien totalizadora, va a permitir asimilar los
posibles significados del contenido porgque, en cualquiera

de los dos casos, ayudan a contextualizar al receptor.

3. Los contenidos pueden presentarse de forma tanto
sincrénica como diacrdénica. Cada receptor construye el
mensaje en funcidén de sus experiencias previas y de la in-

tencionalidad del proceso. La presentacién diacrénica sédlo
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es aconsejable a partir del estadio de 1las operaciones

formales (12 afios aproximadamente).

4. Los medios audiovisuales no se circunscriben al &rea
cognitiva del individuo sino a sus experiencias

socio-afectivas, a sus intereses, a su motivaciédn.

Como vimos a lo largo de las paAginas anteriores, cada
medio audiovisual tiene sus propias limitaciones y, tal
vez, necesite la ayuda de otros medios gue permitan dar una
visién global y dindmica del mensaje. A estos medios los
denominamos complementarios. En el aula el profesor suele
ser el medio maestro y las transparencias, las diapositivas

o el video son los medios complementarics.

Uno de los errores fundamentales de muchos educadores
es su tendencla a analizar el proceso sducativo desde su
punto de vista, evitando cualguier reflexidén sobre cémo se

completa el proceso de aprendizaje en sus alumnos.

Como va se ha venido sefialande a lo largo de los
capitulos anteriores, los medios audiovisuales presentan
aportaciones evidentes a la labor docente y también ayudan

a la labor de los alumnos. Las principales ventajas de esta
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incorporacidén de 1los medios audiovisuales al proceso de
enseflanza-aprendizaje pueden estudiarse desde ambos puntos

de vista.

Las ventajas que ofrecen los medios audiovisuales para

el desarrollo de la labor docente son:

1. Ayudan a incorporar en la clase un elemento distanciador
y critico que permite al profesor autoevaluar su desarrollo
y programar de forma compensada 1los porcentajes de
informacidén que vayan a ser transmitidos a través de cada
medio {exposicidn oral, presentacidn de materiales

audiovisuales, observacidén directa de los alumnos.

2. Evitan al profesor la pérdida de tiempo en tareas
secundarias como puede ser, en ocasiones, dictar notas,
listas, y la <convierten en wun instrumento de mayor
aprovechamiento para los alumnos. El profesor puede
observar el grado de participacién de estos sin tener que
preocuparse de la realizacién simultdnea de otras

actividades.

3. Permiten que el profesor pueda variar la forma de

desarrollar un determinado contenido. El haber preparado
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previamente unos materiales audiovisuales ayuda a que una
misma clase sea impartida con mayor flexibilidad y amenidad
para los alumnos. De esta forma es méds dificil que el
profesor viva la clase como una rutina, repetida dia tras

U
cia.

4. Sirven de instrumentos para que el profesor rompa los
murcs del aula e invite a la observacién de otros
matsriales. Por ejemplo, un programa de televisidén o de
radio que trate directa o tangencialmente una leccidn que
forma parte del programa de la asignatura podrd servirle al
profesor de motivacidén para su grupo de alumnos. Tras la
cbservacidén y critica por parte de este colective, el
profesor podrd ampliar, reconducir o matizar los contenidos

gue hayan sido objeto de dicha observacién.

S. Conforman un archivo audiovisual que permite al profesor

dirigir el aprendizaje de los alumnos y no el ejercicio

exclusivo de su memoria.

Las ventajas que ofrecen los medios audiovisuales para

el desarrollo de la labor de aprendizaje del alumno son:

1. Aumentan la eficacia del aprendizaje ya que enriguecen
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los limitados resultados de wuna presentacién de Ila
informacién convencional, basada en el texto impreso y en
la voz. Recientes investigaciones han puesto de manifiesto
que el uso de los medios audiovisuales puede reducir el

tiempo de aprendizaje hasta en un 50 por 100.

2. Introducen al alumno en 1la tecnologia audiovisual vy
facilitan una informacidén directa y Dbédsica sobre estos

medios.

3. Se convierten en medios motivadores y estimulan la

atencidén y receptividad del alumno.

4. Permiten el didlogo y la comunicacidén con otros alumnos
y con el ©profesor evitando el aislamiento v la

incomunicacidn.

5. Permiten que el alumno se ejercite en el uso integrado

de materiales evitando el aprendizaje memoristico.

El uso de los medios audiovisuales permitird gque el
educador del nuevo siglo asuma un papel de intermediario

capaz de remover la consciencia dormida de una sociedad que
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raecibe pasivamente el aluvidén de imdgenes impuestas por los

grandes satélites de comunicacidn.

E]l educador del afio 2000 deberd ser mucho més
maquiavélico que sus antecesores. Mucho mis {de lo que
hallan llegado a ser 1los grandes expertos de la
ranipulacién. Deberd servirse de todos los recursos para
transmitir a sus alumnos la ilusién por descubrir las
puertas del saber, la pasidn por la cultura y el ejercicio

ce la sensibilidad.
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