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PROLOGO
.l'contacto casi bermanente y directp con la poblaciéh escolar;
Anos_brinda la oportunidad de adentrarnos en ei muﬂdo éocio~cq1—
tural de universos heterogeneos, cuyas muestras nos revelan muy
diversas formas de conducta, que en-fun01on‘de nuestro trabajo
profesiongl pretendemos modificarQ Este panorama conduétuallge'
los educahdos a nuestro Cuidado, motiva, uﬁa‘muy particular'«~<
preocupacidn, descubrir el factor negati?o de los cuentos ilus-
trados comerciales que tienen a:éu_alcance.
Las.tifas comicas, historietas ilﬁstradas‘dé los periddicos y.f
los ‘cuentos ilustrados comerciales que el nifio compra fnfluyon
nevatlvamente sobre su tpnden01a 1m1tat1va y dlchr51onan su --
,lmaglnaCLOn creadora, debido a 1ac fantasias y a loe relafoo -
quée deforman la realldad.‘ Los edltoreQ logran a31 el impresio-
nlsmo comerc1al y el consumismo de sus- publicaciones.
_En nuestro meédio se multiplican publicaciones de esta indole --
que, lOb nifios leen con regular entus1asmo y presuntamente estan
edltadas no solo para los nifios, sino también para un'pﬁblico -
de adultos.no.acostumbrados a la lectura selecta y si lo leen -
los ﬁayoreé cOn razdn los imitan lbs nifios.
 Med1ante la creacidn en el nifio de un hablto,’na01do no de la -
1mp08101on, sino de la inclinacidn a la buepa lectura, se podri
conseguir que los nlnos no lean -esas publlca01on@s nocivas a su
creat1v1dad ¥y a su poder 0.deseo de imitacibn.
EstaS'con51derac1ones y la exp riencia nos llevaron a escoger'g

el tema de nuestra 1nvest*gac1on. los cuentos 11uatradou e me———

1..




comerciales y su influencia negativa en la escuela primaria.
Esperamos que esta pequefla investigacidn auxilie a nuestros ---
- compafieros maestros y a los padres de familia para encaminar a-

sus hijos a la lectura selecta.
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INTRODUCCION

Al ‘enfocar esta in&estigacién de campo hacia la influencia ﬁgQ
gati?a de los cuentos ilustrados comerciales en los nifios de la
escuela primaria, lo hacemos con la finalidad de hacer notar --
que esa negatividad no acrecienta en -ningin moﬁento el acervo -
cultural, por el cbntrario.impone al nifio muchas veces el len--
guaje incorrecta que aparece en ellos. Como profesores tenemos
el deber de vigilar el uso correcto de nuestro idioma y por tal
razbn apoyamos la campafia iniciada por lé Secretaria de Educa--
cidn Plblica. |

Uno de los objetivos dé la enseﬁanzavprimaria, como ya es cono-
cido, es el de encauzar al alumno hacia las buenas lecturas; =-

lamentablemente este objetivo no se logra completamente cuando

el nifio hace uso de los cuentos ilustrados comerciales. Por --

las investigaciones realizadas y las experiencias vividas en el
desarrollo de esta investigacidn de campo, es factible afirmar
que los cuentos ilustrados comerciales que el alumno lee fuera

de la escuela no siempre son positivos.

Como maestras juzgamos que es una labor delicada y ardua luchar

en contra de esos.enemigos poderosos, como son los cuentos —---

ilustrados comerciales que nuestros educandos adquieren por ---
unos cuantos pesos; al mismo.tiempo concientizar a los padres -
de familia, que en su mayoria y por causas de diversa indole no

saben o Ro ‘quieren saber qué es lo que sus hijos leen.

. . : ) i . « i . ’ .. .-,
Una experiencia que no podremos olvidar de nuestra investigacidn
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eslésta: tratamos de fofmar‘en'las escuelas en donde hicimos la
in&estigacién de campo la biblioteca circulante, y al pedir a -
los.niﬁos que regaiaran.ﬁn’libro © un cuénto para formarla, hos
respdndieron llevando toda clase de revistas cémerciales, cuya

lectura én ningﬁn'momento es fecomendable,

Para realizar la labor docente adecuadamente, es vital la in---
formacidn y dentro de ellélla de conocer a qué tipo de cuentos

ilustfados comerciales tienen mis acceso nuestros alumnos, por

el valor practico que ello tiene.

‘Es indispensable para nuestra tarea educativa cerciorarnos si -
la lectura a la que el nifio se aficiona no es nociva.

Cuando nuestros escolares se inclinan mucho hacia la lectura ae
los cuentos iiustrados‘comeréialés, en la cual la méyofia de --
las veces el mensaje es insubstancial, se dificulta mucho nues-

tra labor y son un obstéculo en los.estudios del alumno, que --

seri el hombre del mafana.
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YII. LOS CUENTOS ILUSTRADOS éOMERCIALES Y SU INFLUENCIA EN LA --

ESCUELA PRIMARIA.

'A. Definicibn

"El cuentoc forma parte de la vida del nifio desde temprana edad.
Los nifios tienen su mundo, pero‘viven el nuestro; padecen el --
Ehoque de ambos. El nifio cambia y cambia la realidad para:----

adaptarla.a las necesidades de su imaginacidbn. E1 cuento llena

e S

su infancia, la deleita, cambia su sistema nervioso, lo aleja -
de la.realidad circundante,~embellece su mundo a veces triste y
desolado" (1)./

El cuento transporta nuestra imaginacidn a otra época, lugares,
paises, a través de los .siglos.

Las maguinaciones de todo cuento intervienen en el pensamiento-
_de todo nifio, creando y marcando su mente con una impresién -
dificii de borrar. 7Si le damos a un nifio un cuento sin ilus---
trar, aunque tenga un contenido muy sencillo, le costarid tra--.
bajo comﬁrender su lQCtUPéApOP'la fata de-estimulo visual.§

An libro para nifios debe tener estampas para motivar su interés.
’Muchos dibujéntes para fijar la iﬁquieta atencidn del nifio se -
-han especializado en dibujos gfaciosés, ingenﬁos y de gran co--
lorido. . ' |

‘De la belleza y‘alegria'de los dibujos depende el interés de --
los nifios por la lectura de dichos cuentos.-

Un pequefic andlisis de diversos cuentos ilustrados comerciales-

(1) Maria Adela L. de Fdz. de Mojardin: Escuela.bréCtica para -
maestros; México, Libra, 1965. 313 pp'




ce

Aseléccionédoé para nuestra investigaéién;‘nos permitié'adentrér—
nos en el mensaje que contlenpn cada uno de ellos, el Chul de—-—
tallamos a contlnua01on:
WTarzén, es la lucha del bien‘contra el mal, donde el héroe ayu-
da a soluCLOnar todo problema utlllzando la v1olen01a.
El Oso Yogui, es el personaje que roba la miel que estd en los
-érboles y se oculta del guardabosque para no ser alcanzado. por
81,
En La Pequefia Lull, la protagonista es una nifia juguetona que -
trata de vengarse de una paﬁdilla de nifios, a la que no puede -
ingresar por ser éel sexo contrariq.’
Heidi, aparentemente es un .cuento inocente, dramitico, pero en
algunos episodios la protagoniéfa roba panecillos,.para llevar-
selos a la abuelita de Pedro. |
“En el cuento . del Pato Donald;'el personaje céntral.vive un.mun—
do real pero dando muestrés‘de ser vanidoso, avariento y egois-
ta.\ |
Archie: los protagonistas.pertenecen_a una pandilla de tres ---
jbévenes, que se divierten haciendo travesuras a sus maestros y
principalmente al director de la escuela a la que asisten.
.Super Ratdn es un cuento‘irreai, ya éue el pr&tagonista vive --
permanentemente en-una nube y;se desliza en el espacio ﬁratando'
de ayudar a otros a recuperar los Anillos de Saturno, como --—--
iempre, se interponen los malos, en 'este caso los gatos; es -

decir, la .lucha del bien contra el mal.

Popeye, este personaje principal, posee una fuerza especial e
’ ' 4
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irpeal porque cuando cone espinacas Ssus brazos se convierten en
arﬁas mortales.para destruir a sus enemigos._ o

Batﬁah, La Mujer Maravilia; el Hombre Aréﬁa y Supermén, son —
cuenfos donde los protagonistas viven en un mundo; real, perc -
también se desenvuelven en ei irreal; decimos que viven en un -
mundo real porque el primero es un hombre rico, y el segundo --
una empleada del gbbierno'que maneja los secretos de Estado, un
fotdgrafo de périédico y un simple periodista; que viven un --
mundo irreal por el hecho de convertirse, por ejemplo Batman, -
.en‘un sef que por medio de sus diversos aparatos puede combatir

el mal; la Mujer Maravilla a través de varios giros cambia su -

vestuario y se transforma, de empleada de- gobierno, en una mujer:

gque usa fécilmente los poderes que se encuentran en su ‘cinturdn,
pulsera y lazo. E1 Hombre Arafia es de una fantasia exagerada,-

de sus brazos se desprende un hilo o red gque permite su traslado

de-un lugar a otro, o escalar.-edificios, al mismo tiempo usa esa’

red para atrapar a los malhechores. Este cuento ilustrado es -
diferente a los otros, ya Que no termina la aventura sino que -
continﬁa en capitulos posteriores.

Superméan, .de un simple periodista, se convierte en un hombre --
que'vuelé ya que estd dotado de una extrafia fuerza por venir de
un planeta desconocido y diferente al nueétro. Todos ellos —--
tratan de ayudar a las personas'qué no tienen estos poderes.
En cuanto a la historieta del Chavo, el protagonista, por falta
de familia 'y de carencia éfectiva, econdmica y.social, hace —--
trayesuras inconvenientes la mayoria-de las yeces a sus vecinos,

'y al mismo profesor, usando un lenguaje incorrecto, degenerando

et 0B R ot D L T
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'el roabuiario} o : ‘

A los cuentos éomefciales ilﬁsfradds‘los saturan con dibujos de
~ colores llamativos, tanto en su portada como en el interior, -
‘con fines comerciales;‘de'esfa manera el niﬁo se siente atraido
por ellos, aparte de la curiosidad que le despiertan las haza--
fias de sus protagonistas. Adem&s los nifios los prefieren por -
él hecho de que son unas cuantas hojas de contenido que termi--
nan de 1eer'répidémente, enterandose asi de las proezas de sus

héroes. s

Es obvio‘comprobar la persuésién que tienen estos cuentos en el
momento en que vemos a un nifio pequefio, que ein saber leer ----
exige que se 10s compren con el fin de ver los dibujos y de ese
modo interpretarios segln su imaginacién;

_La Gnica preocupacibn de los productores es la venta de estos -
_cuentos, sin-pensar en la tréébendencia-y efectds que éstos ---~
pueden tener en los nifios, por ese motivo no les preocupa re-—

presentar a personajes de un mundo irreal, o con grandes pode--

res sobrenaturales, igualmente egoistas o avaros, y que los ni-

flos quieran imitar al hérce al cual admiran.

2

Es imprescindible hacer notar queinos reférimos exclusivamente
‘a los cuentos ilustrados comeréiales; sobre lés cuales realiza-
mos esta investigacién y que éontienen cierto grado de negati--
vidad para las conductas del nifio.

Como maestros observamos que nuestros nifios se entretienen més-
léyendo'estos cuentos que jugando, pof lo que podemcs decir gque

[}

a eso se debe que los juegos tradicionales, tan populares —--—--—-

i R, 8 2500 i oo n a2



todavia hace una década, estén deéapareciendb. Al misﬁd tiempo
‘influyen en ellos la gran cantidad de‘jﬁguetes electrdonicos que
encontramos en el mercado, siendo por lo general:imifaciones -
de los personajes de esos cuentos.

Todo esto estd limitando la imaginacién creativa de nuestros -
nifios, porque de antemano leu propor01onamos las cosas ya he---
chas. Inev1tablemenie ecta es la realidad present s, a la cual

nosotros cvo maestros, y los padres de famllla debemos contri-
buir de una manera positiva, evitando que a nuestros nifios se

les forme el hébito de la lectura 1nsulsa, del lenguaje inco---
rrecto, que rehuyan vivir la reai;dad y al mismo tiempo no 1i~f
mitar su acfividad creativa.

. ¢ R E . . )
Resumiendo podemos decir ue si bien en algundz casos los —-—
. . , N

cuentos ilustrados comerciales tienen cierto positivismo, es --

mayor su negatividad, a causa de que sus mensaies llevan al

educando no solo a imitar la vida ' irreal de sus héroes favo--

-ritos, originando esto accidentes graves en ‘algunas ccasiones,o
bien la avaricia, el egoismo y la venganza, valores que carecen

de humanidad, también los lleva a usar 1los modismos empleados -

en ellos, o a la incorrecta pronunciacibn, lesionandc asi el --

lenguaije del niﬁo./ Hacemos hincapié y poaevos dflﬁmar por -

nuestra experzenc1a en la labor docen e gue llevamos a cabo ~--

diariamente que limitan su imaginacidn creadora cuando se man--

tiene la mente de los nifios ocupada en su trama, no permitién--

dole ésto realizar ninguna actividad de tipo creative.

e
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B. Justificaoién

La razdn por la que escogimos.como tema de nuéstra investiga»—
cién de campo, los cuentos ilustrados comerciales y su influen;
bcia,negativa en la escuela primaria es justaménte>Que'en el -—-
cumplimiento de nuestra labor docente, confirmamosfque el nifio
se siente atraido por el medio dééconbcido que le rodea; pre--
viamente se familiariza con &1 por medio de sus vivencias para
més tarde integrarse con esas experiencias'directas y las indi-
rectas, entre ellas tenemos las que les proporcionan las lectu-
ras. No obstante es factible'qué esas lecturas les sean nega--
tivas para incorporarse al mismo.’ |

“1a lectura que ﬁractica el nifioc en la es;uela favorece el de---
senvolvimiento social, debi&o‘a que esfe tipo de.lecturas son -
Selectas.y ayudan al educando con ideas y con experiencias po-
‘sitivas, déndole’informacién_del mundo en general y-aﬁmentan-y
corrigeri su_vocabulério y le dan oportunidad para desarrollar -

su ilmaginacidn creadora. *

C. Delimitacidn ,
Como él tema de los medios masivos de comunicacidn y su in-----
fluencia en la escuela primaria es muy amplio escogimos de ----
~ellos solaﬁente los cuentos ilustrados comerciales, guedando de-
limitédo'nuestro problema a los cuentos ilustrados comerciales

y su influencia negativa en la escuela primaria.

Para llevar a cabo nuestro trabéjo, se investigé la»poblacién -

infantil de los alumnos seleccionados en las muestras de las -

escuelas:

8 oo auns o
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"Martires de la Revoluciéﬁ" Zona Escolar Federal No. 36, Tampi-
co, Taﬂaulipasuf -

"Amado L. Avechandieta" Zona Escolar Fedéral No. 94, Tampipo; ~
Tamaﬁlipas.

"Anastacio Vargasvearciaf Zoné‘EchlaP Federal No. 94, Tampico,
Tamaulipas.

"Diez de Mayo" Zoné»Escolév Federal No. 42,4Pénuco, Veracruz.
"José Maria Morélos” Zona Escolar Federal No. 56, Tampico, Ta--
maulipas.

La poblacidn infantil de dichas escuelas estd constituida por -

2,568 alumnos, en su mayoria de la clase media y baja, que -~--’

asisten a ellas en los turnos matutino o vespertino.

e S A e ok



ITI. FUNDAMENTACION TEORICA

A,‘Marco Tebrico

La influencia familiar se ejerce'desde muy tempréno en la vida
del ser.humano, pricticamente alli se modela. De ahi que para
la formacidén del nifio deba existir equilibrio entre lasvétribu—
ciones familiares como son el amor, la proteccién, el amparo y
la disciplina.

La escuela, la familia y la éccigdad en general influyen en la

formacidn de la nifiez, mediante la cultura del medio social.

La cultura es 'siempre una creacidén del hombre, &1 distingue a

PP AP S S

~la naturaleza y a la cultura; la natufaleéa le es dada inmedia-
tamente? la cultura es néceSario crearla. '

La cultura de la. sociedad en que vivimos la descubre en parte -
la nifiez, a instancias de los medios de COmgnicacién, cuentos
ilﬁstrédos, radio, tiras cbmicas, televisidn, periddice, etc.

El hombre se sumerge en la cuitura desde el primeﬁ_instante de
su existencia, porque se mueve dentro del mundo cultural que le
rodea. Primeramente respira la atmdsfera cultural de un modo -
inconsciente y ﬁés tarde de modo consciente; es decir, toma, -
incofporé, recoge, vive, disfruta y transforma los bienes'cul-I
turales que le son dados.

Se puede decir que'la cultura contribuye en el modo de peﬁsar,
en el de sentir la vida, en las creenciaé y en los gustos del -°
ser humano. Las culturas hpmanas mas rudimentarias, se esfor--

zaron por hallar la solucidn recurriendo a las pictografias, --
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simples dibujos y trazos primitivos en la piedra; més tarde ha-
cen su aparicibn las escrituras jeroglificas en las que los ---
signos representan ideas y poco después, al evolucionar éstas ,-

A

se inicia la escritura alfabética. Por este medio cada genera-

cidn da a conocer sus conquistas a las nuevas generaciones, -~-

quienes las acrecientan adicion&ndolas con sus propios descu-—-
brimientos y experiencias;-luego entonces la escritura y‘pér -
ende el librovque la contiene, constituye uno de los tesoros --
més valicsos, el instrumento nmis eficaz de la cultura y el ali-

o
mento intelectual del hombre.

Si "la literatura es una de las bellas artes, produclto del en--

tendimiento humano que expresa lo bello por medic de la pala--
bra, un arte cuya representacidn e interpretacidn en todns sus
formas, se manifiesta por medio del lenguaje escfiio” (2)»> el -
conocimiento de las obras literarias de una época o de un pue--
blo nos pone en contacto con €l pensamiento, las costumbres, -

los sentimientos3>los ideales qu animaron a dicho pueblo o —--
campearon en tal época.

Si la palabra relaciona a}los hombres y es el mé&s fuerte eleu;—
mento &e comprensidn social entre ellos, la lectura nos permite
esa‘cbmuﬁicacién-eon ctros pueblos y épocas.

Por las lecturas de las producciones literarias de los més an--
tiguos tiempos podemos remontarnos a lejanas épocas, recons—---
'trﬁir el ambiente que rbdéé la vida de aQuellos hombres, adue--
fiarnos de sus pensamientos,‘entender sus aépiraciones y e

(2) Soledad Anaja Solorzano, Lpngua'hspanola. Tercer CUrso: —--
Mex1co, Porrlia 1967, 9 pp.

o w8 s



 conquistaé, émocionarnos con sus senfimiéﬁtos y hacer en fin --
causa con hombies tan alejados de nosotros en el espacio y en -
el tiempo. | |

'Si la literatura utiliza~la.palabra oral o escrita para expre-
sar todo cuanto la mente humana puede concebif, o cuanto la ~---
sensibilidad es capaz de percibir, la palabra condensa los -—--
.ideales de los pueblos, su vicisitud y se convierte en un vin--
culo social, instrumento de propaganda, eslabdbn de nacionalida-
des, etc.

Juan Amnbs Comenio y Juan Jacobo Rousseau, coincidieron en el -
pensamiento de qué la educacidn ha de principiar en la infancia
y segulr el proceso de la‘,naturaieza, es decir " por etapas.
Para Juan Amés Comenio no ﬁabiakformacién hweana completa, si -
se apartaba a los que necesitaban ser educados, de esa maravi--
"llosa fuente creadora que es la naturaleza. |

Observando la naturaleza siﬁ indiferencia descubririamos en ---
ell; la relacidn existente con la formacién humana, y nos sen--
sibilizariamos de tal manéfa, que pensariamos en lograr por me-
dio de ella el mutuoc reépeto vy la hermandad, aspectos tan —----
“esenciales en esta época.

.Como maestros pretendemos que ruestros alumnoé ohténgan ung —---
educaciéh integral, en donde brille la armonia de los sentidos,
de la razdn y de la revelacidn, por 1o cual es imprescindible -
no separar la educacidn de la naturaleza.

Al seguir esta meta plena de luz el hombre analizard mejor a la
naturaleza, y no tratard de destruirla, sino al contrario, la -

renovara y la utilizarid més favorablemente.
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' Si bien'eé‘ciefto que el nifio es un manaﬁtial inagdtabie de iﬁ—
quietudes, tambidn es cierto qﬁe si queremos educarlo debemos -
observarlo y no separarlo de la naturaléza. Nadie puede educér
‘a los infantes sin conocer lé infancia. La teoria del homlncu-
lo consideraba al nifio como un adulto en minia{ura, pero esta -
'idea fue descartada por los graﬁdes pedagogos precursores del -
bensamiento, de que al nifio se le ha de dejar vivir su infan--
cia, y en»ningﬁn momento manipulaflo como un adulto en pequefio,
porque el hombre antes de ser hombre debe ser nifioc, es decir,-
debe vivir esta etapa imporfante para la realizacidn del ser --
humano. Cuando estas ideas burguesas y pedagdgicas florecieron
el francés Charles Perrault publicd un libro de cuentos con el

propdsito de adaptar la.literafﬁra a la nifiez.

Sin embafgo como respuesta surgen ideas gue si bien aceptaban -
~que a los nifios habia que ﬁabiarle$ con un’ lenguaje sencilio y

claro, no aceptaban que se les motivara su imaginacidn. Es --
"asi como a la literatura infantil se le coarta del elemento ---
intrinseéo que es la imagiﬁacién, componente gque todo nifio re--
clama como suyo. |

"En esta época los literatos se dedicaban solamente a adaptar -
‘para nifios, obras literarias eécritaé para adﬁltos.

Por consiguiente la literaturé contenia reglas morales, cien---
cia, modales y costumbres que habia que ensefiarles a los nifios.
En el presente es todo lo contraric ya que en ella encontramos

ei componente fundamental que expresébamos anteriormente, ade—;
mis de otros como divertir, poner al nifio en la }ealidad, etc. -

Como pof ejemplo las de Colibri, Proteo, y Chispa.
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La idea que contiene un concepto profundo y que se filtra en la
mente d¢ los seres humanos, por lo general, se transforma en -
- fuerza que cambia los ideales del hombre.

’ /Los grandes pensadores han patentizado que. la lectura forma el-

que leemos.

31 entendemos que lectura es la recepcidn visual y comprensidn

de palabras u otros datos simbdlicos sensoriales, podriamos de-

cir que por medio de la lectura el individuo adquiere conoci---

mientos, vivencias, se sensibiliza, desarrolla su pensamiento,-

~ - . : »

su fantasla, va integrando valores y se va preparando para de--
. . . 7

senveolverse mejor en la vada.

Lomo el alimento fisico; la asimilacidn de una obra nutre for--

.

.as e 1deas propias al contacto con las ajenas.-

b

mando concienc

ot
{

( . Es menester, -por lo tanto, que la lectura sea selecta ya que --
- ' . - .. -
formarad nuestras facultades, despertarad nuestros sentimientos vy

nos descubrird nuevos horizontes. |

B. Marco de Referencia

- Los rasgos esenciales de la cultura de nuestro tiempo: la radio,

la prensa, las tiras cdOmicas, el cine, las grabaciones, la te--
levisidn, los cuentos ilustrados, todo esto, de alguna manera -
ha modificado las caracteristicas de la socciedad, fundamental-

mente en cuanto a las relaciones y a la comunicacidn.

i}
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MLiteratura de consumo, las formas peculiares de pr

dustrial mercancla masiva producida conscientemante para uso --

intelecto, por lo que a veces escuchamcs la expresidn: somos 1o

[ O PR —.
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~del lector" (3)

‘Los cuentos atraen la atencidn de nifios y grandes, cualgquiera -

" gque sea la realidad de.los mensajes y es innegable su papel co-

mo agentes culturalesd

Para formar el habito por la buena lectura y que ésta logre --
influir en el discernimiento dei educando, es vital que reciba-
las orientaciones iddneas sobre este aspecto de parte de sué -—
pédres Yy maéstros.

A veces los medios de comunicacidn reflejan céracteristicas de
la cultura popular, difunden expresiones o habitos perjudicia--
les que deforman el lenguaje, adecuindolos a éus propdsitos pu-
blicitarios.

Los medics de comunicacidn coadyuvan poderosamente en la posi--

> - .‘ . - ,.. - -
~c10n que adoptan las personas ante ciertos. problemas, de ahl su

.enorme importancia y la urgente necesidad de que estén enfoca--

dos hacia fines humanitarics y destaquen los valores &ticos, --

~

culturales y sociales.

En el caso especifico del nifio, la lectura puede brindar un mas

amplic campo de modelos para la eleccidn de papeles que ios ;~
‘que le son ofrecidos por -su familia,_escuéié o comunidad.

"La produccidn bibliogréfica de.nuestros dias ha llegado a ser
tan copiosa, que seria imposible leer cuanto se pﬁblica. Se-~-
leccionar resulta imperioso, porque una elevadisima proporcidn

de las publicaciones se hace con motivos pura y exclusivamente

comerciales. En este tipc de publicaciones poco importa la --

©

(3) Elizabeth K. Baur; La historieta como experiencia didacticas;

México, Nueva Imagen. 1978..89 pp.

et 2,

bt mn e aha sz
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'calidad, el fondo moral, la Veraéidad o el efecto pefniciosc -
que puede ejercer sobre la mente y el cardcter de quienes.leeh.
_Lés“empresas que de la produccidn de.revistas hacen u@a indus--
tria lucrativa, se interesan en'que éstas tengan ia suficiente
demanda come para asegurar su ex1to en la vcnta al pGblico.
Los cuentos ilustrados comnr01aleo const ituyen una de las re---
creaciones divulgadas hoy en dia, siendo dlstrlbuldas Sin iMoe=-—
portar si son nocivas para la niﬁéz o) ﬁo. Estos cuentos son -
superficiales, no delinean actitudes intensas de la vida huma--
na, como lo hace o puede hacerlo'gn‘buen 1ibrof
Engendran posturas tipo, como pbr.ejemplo: la lucha del bien --
contra el mal. En todas las revistas comerciales de historie-
. _ _ .
- tas, ge filtra un mensaje que descirtﬁa el verdadero sentido de
rla realidad; su repetida insistencia genera ideas y_chviécioi—
nes que resultan dafiinas en el desarrollo equilibradobdel ser -
humaneo. )
Este tipo de mensajes repetidos una y-otré..yez, originé un ---
impacto en el nifio que a 1av§oste le coarta su creatividad, lo

lleva a imitar a sus personajes y a un deseo irrefrenable .de --

sdlo leer esds revistas.

4

2

Los cuentés ilustrados comerciales, las tiras cémicas, eté., -
resultan abiertamente peﬂjud1c1ales, pues a tfavés de las di-
versas temdticas de los personajes se advierten constantemente
contenidos peligrosbs, incluso deforman la;realidad y conducen
a la formacidn de ideas errdneas, recayendo su porfia en la —--

,conducta de la nifiez; estableciéndose asi en 1la 8001edad una --

e ot e
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serie de valores que la répeticién y la costﬁmbre terminan pér

afianzar. -

Esta clase de-lectﬁra,-no proporciona a sus lectores el surgi~;
‘miehfo de intereses amplios, su - influencia educacional es mi--
nima y %l Gnico resultado es el desaforado deseo de leer més de
dichas lecturas’

Leer estos cuentoé_ilustrados comerciales es entonces una acti-
vidad insignifiéante que se ha exteriorizado, que no deja nada

verdaderamente valioso a sus lectores.

Por todo lo anteriormente expuesto, podemos concluir que la ---

cultura del educando resulta acrecentada con lecturas apropia--

das, y que la educacidn recibe un poderoso influjo que puede --
ser benéfico o perjudicial,.segln la clase de libros, revistas

vy autores que se elijan.

amonnn a. Gssesstn



IV. METODOLOGIA

Siempre qué vamos a emprender una inyéstigacién, las conductas

sociales que vamos a estudiar poseen alguna caracteristica en -
comﬁh. Ton grupo de esta naturaleza es llamado universo o po-
blacidn. E1 grupo mayoritario de sujetos es la poblacidn o ---
universo bajo estudio, los que participan en el éxperimento ———
constituyen la muestra; es decir cuando la ?oblacién es dema---
siado grande para ser estudiada en una totalidad, el experimen-
tador debe seieccionar clerta cantidad de sujetos y estudiar---

los.

~A. Problema

¢Qué influencia negativa tienen los cuentos ilustrados'comer—w—
ciales en la escuela primaria?

En nuestro trabajo cotidiano observamos que los nifics de la es-
cuela ?rimaria al expresarse'ﬁsan vocabulario y modismos y que

imitan a lbé personajes favoritos de los cuentos comerciales ~-
ilustrados. Por lo que nos dimos cuenta de la influencia ne--
gativa que tienen éstos en los nifios en edad escolar.

Esta observacién nos dio el camino para iniciar nuestro traﬁajp

de investigacidn.’

B. Poblacibn y muestra
De acuerdo al tamafio de -la poblacidn se. disefid un tamafic de —-

muestra para poblaciones grandes usando la siguiente fdrmula:

we L= )" .
e o _
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tamafio "de muestra

A desviacidn esténdar de la poblacidn que por desconocerse al

disefiador la muestra se supuso de 14.5

intervalo de confianza a un nivel de 99%
error esperado = 2 nifos.
' (2.57 x 14.5)%
r lo tanto n = 5
- o 2
= (18.6325)
= 347.17
= 347 nifios
s tarde pasamos a tomar la muestra de cada grado, formindola
la misma proporcidn de alumnos en que se encuentra la pobla-
p
on.
poblacidn de 2569 alumnos estd constituida por: 553 alumnos
primer grado, 489 de segundo grado, 473 de tercer grado, 2382
cuarto grado, 335 de quinto grado, 337 de sexto grado.
r lo'que la muestra queda constituida por: 75 alumnos de pri-

~

r grado, 66 de segundo, 64 de tercero, 52 de cuarto, 45 de --

into y 45 de sexto.

qu
Valores que se obtuvieron de acuerdo a las siguientes operacio~
‘nes:
Grado No. de ‘Tamafio de =~  Tamafio de Resultado Porcen-
alumnos poblacidn muestra taje
lo. 553 2569 x 347 = 75 = 22 %
20. 489 2559 e 347 = 66 = 19 %
30. . . 473 2569 x 347 .= 64 = 18 %
bo. 382 2569 be 347 = « 52 = 15 %
50. 335 2569 X 347 = 45 = 13'%
6o. 337 2569 X 347 = %

45 = 13
7569 - 58189

P P S
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C. Hipdtesis
Los cuentos ilustrados comerciales, tienen considerable influen-

cia negativa en los nifios de la escuela primaria.

D.}Instrumentos

Iniciamos nuestra labor de investigacién, observando el compor-
tamiento de los nifios de los distintos grupos de‘las escuelas -
que anteriormente mencionamoS; y en donde el medio ambiente es-
colar es variado, debido a que se encuentran ubicadas en dife--
rentes niveles socioeconémicos'y culturales. Como resultado de
esta observacidn nos dimos cuenta que los alumnos usan un len--
guaje incorrecto, que en la hora del recreo se maﬁifiesta en --
violengia en sus juegos, y ~que los juegos tradicionales es de-
cir las rondas, el juego del tromﬁo, étc., y; casi son descono-
- cidos por ellos. Q

Después se realizd un anélisis de trece cuentos seleccionades -
por medio de la observacién directa en los pﬁestos de revistas,
para enterarnos cuales de éllos tienen conéiderable'demanda, -
siendb elios los siguientes:

Tarzéﬁ, Oso Yogui, la Pequefila Lull, Heidi, . Pato Donald, Super
Ratdn, Popeyé, Batman, La Mujer Maravilla, E1l Hoﬁbre Afaﬁa,‘Su#
permédn y E1 Chavo.

Enseguidé encuestamos, a través de un cuestionario que contenia
siete preguntas, a los nifios seleccionados_de acuerdo al resul-
fado descrito anteriormente.

Paéamos a elaborar un parémetro basado en el contenido,de_los -
cuentos ilustrados comerciales, dindoles una equivalencia del -

t.
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uno al diez ségﬁn el grado dé_negétiVidad que encontfamds y de-
tallamos enseguida: a Tarzan le‘asignamos-un grado de negativi-
déd; porque aunque utiliza la violencia, ésta‘esiminima; al Oso
Yoguil igualmente, uno de negatividad, porque aunque se roba la
miel de los arboles, es un animalito que no discierne entre el
bien y el mal; a la Pequeﬁa.pulﬁ‘también le- dimos un grado de -
’negatividgd, va que soclamente es una nifia - juguetona que_trat@f¥
de vengarse de una pandilla de nifios; al Pato Donald y a Heidi
le dimos dos grados de negatividad, porque el primerc vive en -
un mundo real, pero ese personaje»comormencionamos anteriopr---
mente es egélatra; y en el segﬁndo encontramos en algunos epi--
sodios el acto de robar, que si bien, estd justificado, es ne--
¢ . . . ’
gativo; Archie tres grados de negatividad a ‘causa de que las --
travesuras van dirigidas a los maestros y al' director de la --
escuela. Al Supér Raéén y Pppeye cinco grados de negatividad,-
porque los dos tienen mas irrealidad en su contenido que los --
anteriores, ya gue Super Ratdbn vive perﬁanéntemente en'una nu-
be vy Popeye cuando come eépinacas, sus brazos se convierten en
armas mortales; a Batman le dimos siete grados de_négatividad?
a la Mujer Maravilla ocho, al Hombre Arafia nueve y a Superman y
al Chavo diez; Porque en cada uno de ellos va auﬁentandd la ne-
gati&idad, al ser cada vez mas exagerada su féntasia, y el —--
lenguaje utilizado por algunos de estos protagonistas estd de--
formado por ciertos modismos.
La utilizacidn del procedimiento estadistico y su pesultadc de-

mostrado en las grificas, fue un factor determinante de nuestra

o swmem b o
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investigacidn para comprobar nuestra hipdtesis y para manifes--
tar abierta o -visiblemente los porcentajes, resultado de nues--

tra investigacidn.

N s e m e
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V.,ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

Los cuentos ilustrédOS'comerciales en nuestro pais, desde éus»
preludios har sido editados con fines lucrativos.

Las editoriales no meditan en el beneficio o perjuicio que cau-
san a la nifiez, es decir, se circunscriben & éditar paré que --
prospere su COnSumo. |

Antes de editarlos no se realiza un juicio critico sobre las --
necesidades e intereses educativos y culturales, y sobre el --
contenido positivo o negativo, pbr lo que se descuida la mayo--

ria de las veces el mensaje positivo.

Es por eso que encontramos en ellos la irpealidad, es decir, --

casi nunca presentan actividadeé de la vida real y cotidiana; -
encontrames la violencia y el lenguaje incorrecto, aspectos que
los educandos tratan de imitar, originando con ello accidentes
al tender a emular a sus peréonajes favoritos; ademds usan el -
lenguaje de sus- héroes favoritos, que contienen modismos que 1o
déforman; también limitan su creatividéd, ya que utilizan la --
mayor parte de su tiempoblibre en leer dichos cuentos.

Como resultado de nuestra investigacidn obtuvimos que el 69% de
los alumnos, leen ocho o mAs cuentos y el 31%

nos cuentos.

Resultado que comprobamos con la tabla nimero uno.

(Ver tabla 1 en la pAgina siguiente)

% leen, ocho o me-
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Tabla I. Distribucidn de frecuencia relativa acunulada del nG--

mero de cuentos que lee un nifioc de los trece seleccionados.

Nimero de cuen- Frecuencia Frecuencia Frecuencia Frecuencia
tos que lee un acumulada acumulada acunulada
nifio de los 13 menos de % mas de %
seleccironados
1 - 5 5 1.y 160
2 7 12 3.45 98.56
3 9 ) 21 6.05 96.55
4 10 31 8.93 83.985%
5 13 o4y 12.68 91.07
b 47 61 17.57. 87.32
7 19 80 23.05 £2.43
8 28 108 1 31.12  76.95
9 30 138 39.76 68.88
10 39 177 51.00 60.24
ii- b5 ' 222 63.87 49,00
12 57 279 ©80.40 36.03
13 | 68 347 160 19.60

" En cuanto a la imitacién del personaje observamos que el 18.76%
_tiene un personaje favorito de poca negatividad y el 78.86% con

alto grado de negatividad.

o

(Ver Tabla 2 en la phgina siguiente)
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- Tabla 2. Distbibucién de frecuencia relativa acumulada del per-

sonaje favorito.

Grado de Personaje Frecuencia Frecuencia Frecuencia Frecuencia
negati-- favorito acumulada relativa acunulada
vidad - acumulada

menos de %

% mas de

o

1 Tarzan : 12 12 3.45 . 100~
1 .Oso Yogui 4 16 4.61 “96.55
1 Pequefia Lult 6 22 6.34 95.38
2 Patc Donald 7 29 8.35 93.65
7 Heidi | 18 ST © 13.54 91.6L4
3 Archie 11 58 16.71 86.45
5 Super Ratén 7 . 65 18.73 83.145
5 Popeye g . 73 21.03 81.26
7 Batman 36 109 32.41 . 78.96

8 Mujer Mara- '

villa 4g 155 44,66  68.38
9  Hombre Arafia 59 214 61.67 55.33
10 Supermén 56 270 . 77.80 38.32
77 347 100 22.49

10 Fl Chavo

Como 1o manifestamos en la siguiente tabla de frecuencia,val -
preguntarle a los 347 alumnos de primarid éobre que preferian -
" hacer: leer un cuentovilustraéo, jugar, pintar o bailar, se ---
observa que 65.41% de los alumnos prefieren 1eér un cuento, -
resultando que sdlo el 34.58% prefieren realizar una actividad

creativa.
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Tabla 3. Distribucidn de la preferencia de cuatro diferentes --

actividades.

Actividad . Frecuencia _Frecugncia
' relatlva
Leer un cuento 227 65:41
Jugar 60 - 417.28
Pintar 33 8.51
Bailar 27 7.78

Al preguntarles a los alumnos si usan o no el vocabularioc de ~-

Su

lo

Tabla 4. Distribucidn de frecuencia de

usan, 1lo que podemos observar en la

tabla niimero 4.

personaje favorito, resultd que 82.71 lo usan y el 17.28% no

las respuestas dadas a -

las preguntas ¢(Usas el vocabulario de tu personaje faverito?

Respuesta Frecuencia Frecuencia
' relativa
Si . 287 82.71
No- 60

17.29
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Y por ultlmo observamos que el 81.54% de los alumnﬁs éncuesta——
dos leen los cuentos 1lustrados comer01ales, 4 dias o mas a la
_semana. |

' Tabla 5. Distribucidn de frecuen01a relativa acumulada de dias

a la semana en que los nifios 1een cuentos comerc1ales 1lustra——,

dos.
Dias a lé\éemana Frecuencia Frecugncia. Frecuencia
relativa acumulada
mas de %
1 34 ~ S 9.79 100
2 19 5.7 ] 90.21
3 it . 3.20 84,74
4 ' 10 ' 2f88 - 81.54
5 14 4,03 ‘ 78.66
6 118 34  74.83
7

141 40.63 _ 40.63

Nuestra hipdtesis ha sido comprobada, ya que es considerable el
porcentaje sobre la influencia negativa de los cuentos ilustra-
~dos comerciales, en cuanto a que los alumnos imitan las actitu-
des y vocabulario de su personaje favorito, limitando su crea--
‘tividad,'al preferir leer cuentos ilustrados comerciales que --

otra actividad.
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VI. CONCLUSIONES.

Los cuentos ilustrados comerciales se han chveftido en un
elemento de la vida de nuestro pueblo.

Los trece cuentos ilustrados comerciales analizados en el-
desarrollo de este trabéjd modelan negativamente la con---
ducté de los nifios. - - ‘ .
Monopolizan la atencidn de los lectores infantiies de ——--
nuestra ciudad.

La edicidn de los cuentos comerciales ha sido totalmente -
descuidadaﬂpor parte de.la'oomisién de libros y revistas -
de la Secretaria de Educacidn PGblica.

L;S cuentos ilustrados comerciales coartan la creétividad
del educando y lo llevan a.imitar la vida irreal‘de los —-
personajes, su lenguaje, y no fomentan los valores morales.
Leer cuentos ilustrados comerciales es una actividad que -
no dejé nada valioso a los lectores. .

La preccupacidn de 10s productores es la venta de 1os mis-

mos, sin pensar si su contenido puede dafiar a la nifiez.

: . ” . . B
El nifio comprenderd mejor el mundo en que vive si‘le pro--

porcicnamos las lecturas de la vida real.

Para la formacidn del nifio debe existir equilibrio entre -

las atribuciones familiares, como son el amor, la protec--

cidn, el amparo y la disciplina.

Para educar debemos observar a nuestros educandos y no --

tratar de separarlos de la naturaleza.
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Un concepto profundo que cse filtra en la mente, se trans-

forma en fuerza que cambia los ideales del hombre; por lo

tanto se»debe-tener mucho cuidado con lo gue se lee.
La lectura selecta ejercita nuestras facultades, despierta
nuestros sentimientos y descubre nuevos horizontes.
La cultura del educando se incrementa con;lecturas1apro———
piadas y asi se contribuye en el modo de pensar, sentir la

‘

vida y creer de todo ser humano.

La cultura de la sociedad en que vivimos la descubre la -
nifiez a instancias de los médios de comunicacién; mejoran-
do el uso de estos medios podra forjarée'una niﬁéz sana y
feliz, que sea el.cimiepto de una patria més grande y mas

justa.
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4VII. RECOMENDACIONES Y LIMITACIONES

Es de vital importéncia dotar a las escuelas primarias, dé un -
loté de libros adecuados a su nivel escolar para la formacidn
de la biblioteca escolar, e incrementarla con la cooperacidn de
los alumnos y padres de familia.
Es necesario protéger el desarrollo fisico.y mental del ﬁiﬁo -
abriéndole los caminos de la cultura. Los maestros, por convi-
_‘vir diariamente con sus alumhos, son en gran parte los formado-
. res de los hombres del futuro y ios indicadores pafa el fomento
de la lectura, por lo que es fundamental concientizarlos sobre
la necesidad_de recomendar byenas'lectufaé a sus alumnos y de -
esta manera realmente les ayuden a obtener una preparécién ——
completa. |
‘Al penetrar un nifio al mundo de la lectura selecta, vive lo que
otros han conocido y conoce a su vez aquello que le ayudara a
vivir, por lo que e€s necesario inculcarle desde muy temprana --
edad el-hébito‘de la lectura. No se debe prohibir ni adoptar -
una actitud intransigente.frente a publicaciones no propias a‘-
la edad de los infantes, sino crear paralelamente a esa afi---
cidn, otra de na{uraleza-cultural, que finalmente sustituya a -
- J , .
la anterior.
El niﬁo es un mundo nuevo, dﬁctil, blando, con calor materno
.eh»él espiritu y en la carne; conviene pues, resguardarlo de un-*
ambiente literario desagradable. De aquivla necesidad urgente

de producir una abundante obra literaria hermosa y limpia, que

bt ot e
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ensanche y robustezca la educacidn estética de los pPequefios.

‘Es urgente la reeducacidn literaria de los maestrésfy la reali-
vzaci6n de.campaﬁas'nacibnales de‘divulgacién de la importancia
qﬁe'en la formacidn infantil tienen las lecturas, como sinte--
sis de todo mensaje cultural.

Que el consejo técnico de la Secretaria de Educacidén Piblica --
tenga ingerencia en la edicidn de los cuentos liferarios‘comer~
ciales, para qué sé elaboren de acuerdo a ias reformas escola--*
res y sean utilizados para el mejor rendimiento educativo.
Como no era posible realizar la investigacidn con todos los ---
cuentos ilustrados comerciales que inundan el mercado, por ser -
muy numerosos, nos limitamos a tomar ‘una.mﬁestra de treée de

eljos.
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- " GLOSARIO

A

ACRECENTAR: Aumentar. Programér, crecer paulatinamente.

!

APENDICE: Contenido que el autor de una obra agrega al final,
ya sea para ampliar su obra, o para hacer salvedades a la mis-
ma. ' ' -

!

ARTE: Virtud, fuerza, disposicidn, habilidad e industria para_
hacer una cosa. , ~ -

B
BIBLIOGRAFIA: Iista de libros empleados o consultados para la -

realizacidn de un trabajo y que se coloca en orden alfabético.
al final de la obra. : :

!

C

{

"CITA: Presentar un juicio de otroc para probar una afirmacidn,
apoyar la propia o clarificar una ides.

COARTAR: imitar, restringir.

COMERCIALES: Agquello con que se puede Comerciar. Se dice de lo
que tiene facil aceptacidn en el mercado.

COMICS: Plural voz inglesa. Historieta ilustrads cuya accidn -
se sucede en diversas vifietas, en donde el texto de lo que cada
personaje dice se encuentra encerrado en un bocado o bocadillo.
que sale de su boca. Pueden estar divididas en tiras o episo--
dios que se publican en los" sucesivos nimercs de un periddico o
revista, como historietas completas reunidas en un solo.cuader-
no o -comics book. : ‘

'CONDUCTA: Manera de conducirse, de comportarse, en bien o en --
mal; en este sentido, la conducta es esencialmente buena o mala

CONSCIENTE: Un nivel de estructura de la personalidad en que --
-~ -~ . . . »

los fenomenos psiquicos son plenamente percibidos y comprendi---

dos por la perscna. . - ; ’

CONCLUSION: Presentacidn del contenido al cual se llega después
de haber tratado un tema.- Resolucidn que se ha tomado sobre --
una materia despu&s de haberla ventilado.- Fin y terminacidn de
una cosa.



-

CUENTO: Relato oral o.escrito de un suceso ficticio, inventado,
breve, espontaneo, sencillo y fantidstico del cual puede des-—---
prenderse una ensefilanza que puede ser provechosa.

CULTURA: Resultado o efecto de cultivar los conocimientos. Pér-
manentemente de la civilizacidn humana, caracterizado por la --
universalidad, en orden al espacio y por la tradicidn en orden

al tiempo. Orientada hacia el desarrollo de las facultades —--

propiamente humanas, principalmente por medio del conocimiento

de las obras que, en el pasado, hacen honor al hombre y sugie--
ren un ideal. ‘ "

D
DISENO: Disefio de la investigacidn; consiste en el planteamien-
to y ajuste de decisiones necesarias para la consecusidn de un
nuevo conocimiento por medio de la comprobacidn de una hipdte--
sis. £l disefio de la investigacibn sefiala asi mismo los pasos
y las fuentes necesarias. ‘

E

"EDICION: Conjunto de ejemplares de una obra impresa de una vez

sobre el mismo molde.

EDITORIAL: Casa editora.- Casa que publica una obra por medio -

de la imprenta. ' '
G

GENERACION: Los vastagos de una pareja de progenitores.

H

HABITO: Costumbre adquirida.- Facilidad que se adquiere con la
practica. - :

HIPOTESIS: Suposicidn de una cosa posible, de la que se saca una
consecuencia.

HISTORIA: En sentido figurado. Narracidn inventada.

HISTORIETA: F&bula, cuento o relacidn breve de aventura o suce-
so de poca importancia. Anécdota, chiste o cuento divertido. ---*
Literatura comics. '

HETEROGENEO: Del griego hetercs, otro y género raza. De natura-
leza diferente. _ : '



I
TLUSTRADO: Que tiene imp&genes, dibujos o estambas;

- INCONSCIENTE: Caracteriza a un indiyiduo que no se da cuenta-de -
sus actividades en un momento determinado. ‘ ' )

INTELECTO: Facultad de razonar y juzgar.- Entendimiento o inte-
ligencia.

INTRINSECO: Interiormente.- En lo interior.- Intimo esencial.

to de estudio. El estudio de campo requiere un contacto directo
con el individuo en un medio natural. Es un proyecto uha fina--
lidad de probar alguna hipdtesis. Utiliza la observacidn, en -
documentos, monumentos, conductas, la encuesta, el cuestiorario

y la entrevista.

L

LITERATURA: Género de produccicnes del entendimiento humano, --
cuyc fin es expresar lo bello por medio de la palabra.

M

METODO: Procedimiento que se sigue para glcanzar un fin.

MUESTRA: En estadistica; parte representativa del fendmeno es--
tudiado. Grupo de indiyiduos, acontecimientos, situaciones, --
etc., que se incluirédn en un estudio. La muestra es siempre --
una parte o un subconjunto representativo de una peblacidn dada.
El problema principal consiste en asegurar que la muestra sea -
verdaderamente representativa de la poblacién, de manera que --
permita generalizar a la pnblacidn total los resultados del es-
tudio sobre la muestra. '

. N

NATURALEZA: Esencia y propiedad caracteristica de cada cosa.

P .

PICTOGRAFIA: Escritura ideogrédfica que, consiste en dibujar tos-
camente los objetos que han de explicarse con palabras.

POBLACION: Son todos los elementos-gente, acontecimientos, si--
. o LS .
tuaciones, en relacidon con las cuales se disefia un estudio ----

INVESTIGACION DE CAMPO: Es la informacidn directamente del .obje-



~investigativo para que produzca infopmacién,'

PORFIA: Disputar obatlnaddmente y con Tenqc1dad hacer instancia
por el logro de una cosa. :

- PREGURTA CERRADA: Pregunta de una entrevista o cuestionario en

la que estan predeterminadas las respuestas posibles entre las
cuales el sujeto debe escoger la suya. El entrevistado debe -
plegir una de las posibilidades que se ofrecen; no puede cons--
truir su propia respuesta. S

PROLOGO: Explica las razones personales por las que se realizd
el trabajo; sus experiencias al respecto y la 1mportan04af>acn<
tualidad del tema. Frecuentemente incluye también reconoci--——-—
miento del autor hacia personas, instituciones o circunstanecias.

PUBLICACION: Obra publicada, libro, revista o periddico, difun-

dida por medio de la imprenta u otro procedimiento cualquiera.
R.

REVELACION: Descubrimiento de algo que se mantenia secreto, —--

oculto.

¢

~REVISTA. Publicacidn pep¢odlcd por cuadernos, con escritura so-

bre varias materias, o sobre una sola especialmente,

S
SENSIBILIDAD: La facultad de sentlr o sea de experimentar sen--
saciones (sensibilidad orgénica) o sentimientos (sensibilidad -

p51coloslca)

SENTIMIENTOS: Estado achvao 1np11cando pldcer o dolor, agrado
o desagrado.

SOCIEDAD: Conjunto de individuos entre &1lenes existen rela01o—
nes organizadas, ya sea jurldicamente, asociaciones declaradas,
sindicatos, sociedades industriales va. sea afectivame nte, a ---
causa de tradiciones establecidas, la Socledad<mundana o inte--
lectual de ung pequefla ciudad.

U

UNIVERSO: Poblacibn total que se investiga a través de la mues-.
tra. Grupo de sujetos u 0ujetos gue se estudian y que se carac-
terlzan por un rasgo comin.



y

VINETAS: Dib.ujo_, figura, escena estampada en un libro, publica-
cidn, etec., generalmente humoristica y con texto o comentarios.



APENDICE



CINDICE

I. ENCUESTA

II. GRAFTICAS



-~

ENCUESTA PARA CONOCER LA INFLUENCIA NEGATIVA DE LOS CUENTOS ILUSTRADOS GO~

MERCIALES EN LOS NINOS DE LA ESCUELA PRIMARIA.

Sexo : : Grado ' Edad

I.~ Marca con uma cruz los cuentos que lees.

8.~ E1 Chavo

9.~ Archie

10.~ E1 Oso Yogudl
11.~ La peqguena Luld
12 .~ Popeye

1.~ Pato Donald
2.- Super Ratén.
3.~ Tarzén

4.~ Batman

5. Supermén

L W W e W e W e e )
e N anme X W W W ¥
S St e i N et

6.~ Mujer Maravilla 134~ Heidi
7.~ Hombre Arafa
II.~ Tacha el cuento que te gusta mids.
1.- Pato Dornald : 8.~ E1 Chavo
x 2.~ Super Ratén - 9.~ Archie
3.~ Tarzén 10.-~ E1 Oso. Yoguil
4. Batman . i . 11.—~ La pequefia Luld
5.~ Supermén : ‘ 12.~ Popeye
6.~ Mujer Maravilla 13~ Heldi

7.~ Hombre Arana

II1.~ De los cuentos que lees, ;Cuél es tu personaje favorito?

V.- (Qué prefieres hacer?
( ) Leer un cuento ilustrado ( ) Jugar () Pintar ( ) Bailar

V.~ Usas el vocabularioc de tu héroe favorito?

si () o N ()

VI.~ ;Imitas a tu personaje favorito?

Q . si () | e ()

VIT.- ;Qué dia lees estos cuentos? -
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