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PROLOGO
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s0nes, Robento ELiseo Nanes Cannlgu; y Jos€ Alneno legas
pi, hizo posible LLevar a buen téamino La realizacibn de

este trabajo.
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INTRODUCCTI ON

EL presente trabajo tieme como objetivo fundamen-
tal detectar La infuencia que tiene La zezaviéidn en Zas
conductas de La existencia cotidiana de £os Lelevidentes
de acuerdo a Los mensajes que heciben a través de este -
medio de comunicacibn. Este proplsito se ha concretizado
en un aspecto o0 nexo edtrecho: "la sdgnificacibn de La -
televdisdibn en niiios de educacibn primardia de Guadalajana

Jalisco",

Por supuesto que para rnealizan el estudio en este

medio de comunicacibn y La sdignificacdbn que adquiene en

Los escolares, fue necesarnio conocer ol onfgen y deaanng'

Lo Zéenico, so0cial y econdmico de fa televisibn y Las -
carnacternfsticas y funciones mds dmportantes que tienme el
proceso televisivo -televisibn educativa, Lnformaztiva Y-
de entretendimiento-; asf como sus caractenlsiicas semdc-
L6gicas, diferencidndolas de otras 6oama4>ccmunicaz£uaé,
en especial del cine, dado que es con el cual parece te-

nern mayonres puntos de simifitud.

Porn otna pante, se define La 2specdficdidad que -~

Ziene La televisibn como medio, con respecto a'OZaOA, eo



mo el cdne, radio, teatno y prensa. ADemds, se analiza -
La influencia soclocultunal (efectos? que tiene este me-
dio en funeibn de La programacibn qué thansmite y La pu-
blicidad que difunde. De Las emisiones de La televisibn-
se buscd, en general, el efecto que tiene en Los hdbitos
gamilianes, del trabajo, de Law relaciones humanas y del
consumo ¥V finalmente, se Lnvestiga y analiza La influen-
ela que tiene La televisibn en 204 educandos selecedlona-

dos para el desannollo de este estudio.
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CAPITULO 1

ORIGEN VY DESARROLLO DE LA TELE
VISTION EN EL PLANO MUNDIAL,



L0S COMIENZOS.

La sucesibn de hechos clentlficos que culminf en-
el moderno sistema de tefevisibn, se indicil probablemen-
te en 1817; adfo en el que el quimico sueco Juan Jacobo -
Berzelius, descubrll el elemento quimic& denominado SELE
NTO. Aﬁéélmdb tarnde se halflé que el selenio produce una-
cornniente de efectrones cada vez que £a Luz Lncelde sobre-
62 y que La intensidad de dicha corriente varia fietmen-
te de acuendo con La Aintensdidad de Zuzvaecibéda. Esta e-
misibn esponténea de electrones por La acelbn de £a 2uz,
se denomina "fotoelectricidad” y consiituye el princdpio

fundamental de La felevdisidn.

EL Linventon nonteamenicano G.R. Carey consiruyé -
en 1875 un sistema televisor rudimentarndio, mediante La -
uZilizacibn del dispositivo que hoy dfa se conoce como -

La "célula fotoelLécindica”.

En un esfuernzo por simplificar el aparato de Ca -

ney, Pablo Nipkow inventd en 1884 el disco analizarod de

. Amdgenes. Consdiste el Lnstrumento en un disco metdldico -
delgado, previsto de una sende de perforaciones dispues-

tas en espiral. Es decdin, La prdimera perforacibn se ha -

—



22a en el centro' y Las othas se acercan gradualmente a -

La pendfenia.

En 1933 La "Rad-o Corporation of Amenica", ensayb
un sistema eléetnico de transmisdién, utilizando el Leco -
noscopio y tubos de rayos catbdicos entre Nueva York y -
Fitadelfia, mediante ondas de nadio con un relé instala-
do en Anney's Mounz, Nueva Jensey. En 1936 se Linaugurd -
en Londres un senvieio de televisidn para el piblico con
un sistema semejante. Este mismo afo, La RCA empezl a en
sayar este sistema en gran escala, en Nueva Vork. EL sen
vicdlo para el phblico se inicil en Estados Undidos, en -
1939; peno fue internumpido pon La "Federal Comunication
Comission”, en 1940, para revisar Las normas generales a
que debian obedecen La transmisdibn. En 1941, esta comi -
s4i6n ternminb La nevdisibn y autonizd La Lndustrializacibn
del servicio. Llas emisiones se iniclaron duranie La gue-
rra Yy se incrementaron en 1946. La producelln en senie -
de aparatos recepfonres comenzd en 1947, en que gunciona-
ban ya 12 estaciones emdisoras que prestaban servdedio en-
9 ciudades. En 1950 funcionaban ya 105, en unas 60 pobla

-edones.

La televisibn se consolids como un servicedlo panra-
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el pdblico en 1951, en que se uiilizb para transmitin -
' Las investigacdiones def Senado bajo La dinecedbn del Se-
nadon Estes Kefauven y el discurso del genenal Douglas -
Mac Anthun. EL inftenés que demostnb el pidblico pon esos-
dos pnogaama&, auguraba una difusifn creciente de La Ze-
ngiéédn para LLevar dinectamente al pueblo norteamenica

no Los aAanOA de carbeten naciLonal.
RAPIDO PROGRESO DE LA TELEVISION EN COLORES.

Las investigaciones healdizadas durante muchos » -
afios, en La televisdibn a colones, conduferon a una emd -
s46n demostrativa en una pequeiia zona en La ciudad de -
Nueva York, en 1946. En 1949 ya estaban suflcientemente-
pengeccionados débeaaoA sistemas para que La Comisdibn Fe
dexal de Comunicaciones de Los Estados Unidos, estudidse
La posibilidad de conceder Licencias para fLas emisiones-

comenciales en colores,

EL ndpido desarnnollo de La Zelevisibn, planfel mu
chos problemas de indole social y econémico. Algunos . -
eran semejantes a Los que acompafiaron al desarnollo de -
La nadio. Una cuestidn siempre importante era el efecto-

de 2a televisibn sobre Ros nifios y Ros févenes en edad -

.



escolarn, La vivida realidad de enteonces, de La felevd -
si6n, atrafa de tal forma a Los nifios que Los distrala y

atejaba de otras actividades.

la zefevisibn trajo consigo una disminucibn cons-

fante en el nidmerc de pensonas que frecuenitaban Los cine
matbgnafos. La industria cinematogrdgica intentl hacen -
u‘énente al problema haciendo mejores pelfculas y también-
proyectando peliculas pon La televisdibn. Por ello, en -
1951, una importante compaifa cinematogrdfica compid una
ned de tefevisibn muy extfensa. Otra solucdibn fue que Las
cadenas de cinematbgrafos compraran Los derechos exclusd
vos para necdibin Las emisiones de Zfelevisidn de aconfecd
mientos, como Los deporntes y proyectarn el espectdeulo Ze
fLevisado sobre Las pantallas de sus salas. EL pdblico -
“compraba asl Los boletos para el especidculo como 84 se-
tratara de una exhibicibn de cine orndinarnio. Perno el pd-
blico que 5nacuentaba Los cines segufa disminuyendo y un
nidmero constante de cines pvequeios de Las grandes ciuda-

des cernraban sus puentas.
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CAPITULO 1T

ORGANTIZACION ¥V FINANCIAMIENTO OF LA TELE
VISION EN ALGUNOS PAISES.
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La estructura de cada onganismo de televisibn, -

condiciona en gran medida du sistema de {inanciamiento.-

En ténminos genenales, existen trhes sistemas principales:

La tasa pon el uso del necepton, el mhs extendids en Eu-
reopa; La Publdicidad comencial, que prevalece en América-
y La subvencibn del paeéupueéio estatal, proplo especial
mente de Los palses socialistas y de Los mds moderncs de
Asia y Afnica. En numerosos palses existen sistemas mix-
Zos. Para el caso que ahora nos ocupa, es conveniente -

descubrin La estructura adopzada en alguncs de eflos.

A manera de esquema, podrlan seialanse indedalmen

Ze cuatro gaupos:

T).- Senvicios explotados pon el Estado, ya sea a
través de un depantamento gubernamental, o bien, por una
unidad, con autonomia, pero bajo su control directo: La-

Unibn Soviética y Espafia, son efjemplo de este Xdipo.
2).- Corporaciones piblicas creadas porn el Estado
a Las cuales concede cienta Lndependencia, manteniendo -

el contnol fénal: Gran Bretaiia y Francia.

3).~ Conporaciones privadas en Las que el Estado-

R—
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puede sern el dGnico propietarnio 0 un accionisdta mds, en -

undbn de otrnos Lnteneses paivados: Italia.

4).- Emisonas comenciales privadas en Las que ef-
Estado actla s0Lo como autornidad que concede La Licen -

eda y negula La actuacibn: Estados Unidos, Japbn,

Er—
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SU DESARROLLO EN MEXICO,
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13

Los onigenes de La televisibn comercial se nemon-
tan al afic de 1935, cuando el ingenierno Gudillermo Gonzd-
Les Camarena, nealizaba transmisiones experdmentales en-
clreudto cennado, con equipo disediado por €L mismo. Pana
1946, Las thansmisiones se neaﬁizaban en Los cines Jaldis
co, Alameda, Bucareld y Esitudio. Dos ailos después, en -
194¢, tiene gran Exito La transmisibn del primen infonrme
de gobdlernc., EL ingendero Camanena, brillante téenico me
xicano, ademds de realizan emisiones experimentales con-
su equipo, Lognrbé patentan el sdistema de televisdibn a co-
Lones en 1940, muchos aflos antes de que el uso de 2a Ze-
Levisidn én blanco y negro se generalizara en México. EZL
sistema del inventor mexdicano obtiene menecido reconocd-
miento en 1949, cuando el Columbia College, a través de-
su diénector Nonman Alexandroff, adquiere ef equdipo a co-

Lon para sus instalaclones.

Es0s trabajos, asi como Las emisiones experndimenia
Les de Gonzdlez Camarena, prepararon el ferneno sobnre el
cual se Lndcdanfa oficialmente La felevdisdiln comerelal -

en Méxdico,

CANAL 4. EL sefion Rémulo 0'farnril, propleiarnic de

una de Las emisonas radiofénicas mds podenocsas de aque -

EaEr——t

e



14

LLa Epoca, La XEX y del periddico "Novedades", al ente -
nanse, en 1949, del €xito que eszaba Logrando La nacden-
te televisdibn nonfeamenicana, realizé un viaje para cone
cer sus caracterfsticas. la Ampresibn que Le produjo Lo-
motiv6 para obtener una concesiln para instalarn y explo-

tan comencialmente La televdisibn en MExdico.

CANAL 2. ELZ seiion Emildio Azcdrnraga Vidaurreia, -
propietario de otras impontantes estaciones hadiofdnicas
de fLa época, La XEW y La XEQ, se Lncorpord a La nacdiente
industria y & meses despuls del arnnangue del Canal 4, -
20s estudios de Za XEW TV CAnal 2, empezaron a transmi -
tin desde La AVe. Chapultepec 18. Paxnte del pernsonal de-
La estacibn radiodifusona XEW, previamentfe capacitado, -
se dnconponb al Canal 2, que Linlcild oflcialmente sus -
Zrnansmisiones ef 21 de manzo de 1951, con un partdido de-
beisbol, efecuado en el Parque Delta (hoy del Seguro So-

clal).

CANAL 5. EL CAnaf 5, XHGC, tenfa como antecedente
Los trnabajos y emisiones experimentales que habla reali-
‘zado el Ing. Gonzdlez Camanena. Su funclonamiento 0L -
elal, ya en forma regular, se indceld ef 10 de mayo de -

1952, con La transmisibén de un fesitlval dedicado a Las -
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. madhes, que habla ongakizado el dianio Excélsiorn, en el-
Teatrno Afameda; Los estudios estaban Lnsialados en Zas--

cafles de. José Marnfa Marroqul.

TELESISTEMA MEXICANO. La competencia establecida-
en el tenreno nadiofbnico, entre Las estaciones XEW y -
XEQ, pox una parte y XEX, por La oira, se extendil enton
ces al medio televisivo. Pante de ella fue ZLa contrata -
edlbn de antistas y de control neméto, en forma exclusiva
con el fin de ganar mayor ndmero de televidentes. EL es-
fuernzo bon contratan famosas estnellas, caniantes de Ex4
Lo y otrnos espectdculos de primera Linea; o de tfenenr Las
primicias noticlosas, convintil en un costoso negoedlo La
compeXencda entre Las estaciones Zelevisoras, haciendo -
posible Lo que se consdideraba difledil: La fusién de Los-

trnes canales.

EZ primer paso dado para caistalizan esta unibn -
fue La creacibn de una cadena radiofbnica, en La que que
daron Lntegradas La XEW, La XEQ y La XEX. Posteriormente
de fonmb una socdedad para openan una estacibn televiso-
ra en Matamonos, Tamaulipas. Pon dLtime, el primeno de -
mayo de 1955, se constituye Telesistema Mexicano, empre-

4a que agruparfa Los tnes canales 2, 4 y 5.

S e
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CANAL 8. Este canal inicia en 1969 sus funciones-
con fines comenciales. Este ena el mismo que en 1965, ef
Sr. Radl D'Brewil, de nacionalidad cubara, habia instala
do en La ciudad de Monterrey, N.L., y que hasta entonces
fue el Canal 6, con ramifdicaciones en otras ciudades, co
mo fLos canales 2 de Veracruz y de Puebla, que Lntegraban

el sistema Televdisibn Independiente de MéExico.

EL Canal 8 nace oficialmente eZ primerc de sep -
tiembre de 1968, con el Infonme de Goblerano del Lic. -~
Gustavo Dlaz 0., aunque comercialmente Lnicia sus thans
misiones el 27 de enero de 1969. Este canal gueda insta
Lado en Los esiudios cinematogrdficos de San Angel Inn,

siendo su primen directon el Sia. Aunelio Flornes Ysita.

CANAL 13, Tambdién en 1968 sunge el Canal 13, cu-
ya concesdbn fue otorgada a Coaporacidn Mexicana de Ra-
dio y TeLevisibn, S.A. de C.V., que dirigla el Sx. Fran
cdsco Aguinne Jimlnrez. EL Canal inici6 sus transmisio -
nes el 12 de octubie de ese afio, con el acto Linaugural-
de Los XIX Juegos OLimpicos y funcioné como felevisoha-
comercdal hasta 1972, afio en que se conviernte en empre-
sa de panticipacibn estatal. A partin de entonces, su -

obfetive fundamenial es proporcionar informacién, diven

b
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s46n y cultunra, ﬁana regulan, complementar y promover el
sistema naclonal de televisibn, a efecto de que contriby
ya a La Lntegracibn nacional, a La modeanizacibn y al de
sannollo independiente de Méxécq. Pretende ademds, incnre
menfan el nivel culfural del puebfo mediante La difusibn
de Las grandes obras de La culitura universal. Su progra~-
macibn cdéi en su totalidad, es en vivo y de produceibn-
nacdlonal. Se ZransmiZen programas exiraniernocs, en rnedued
da cantidad y no se peamite La transmisifn de comencia -

Les de bebidas, Licores y de cigarnnililos.

CANAL 11, EL Canal 11 de televisdibn inicib sus ac
tividades el 7 de manzo de 1959, como un oxganismo depen
diente del Instituto Politéenico Nacional, siendo el DL~
rnector de La Instliucibn el Ingeniero Eugenio Méndez y -

Secretanio de Educacidn PablLica Don Jaime Torres Bodet.

TELEVISA., Para el & de enero de 1973, ocurre un -
nuevo y sdgnificativo suceso dentrs de La organizacidn -
de televisibn comercial en MExico: Los canales 2, 4, 5y
§ se fusionaron y nace asi La empresa TELEVISA, S.A., -

que preside actualmente el Sn. Emilio Azednnaga Milmo.

Televisa tiene 54 zipos de programas y Los més po

ERe



pulares son Los musicales, Las peflculas, Las telenove -
Las y Los noticienos. Su equipo de Zhansmisibn se Locall
za en dos Lugares: Lla Ave. Chapuliepec y Los estudios de

San Angel Inn,

CANAL 4. DE GUADALAJARA, EL Canal 4 de Guadalaja~
ra empezd sus transmisiones en marzo de 1959, siendo has
“Za el 14 de mayo de 1960 cuando se Ainaugunb oficialmente,

Se Localiza en La Ave, Alemania No. 1469,

Es una sociedad anbnima y aunque peitenece a Tele
visa, es Ztelevisora independiente en cuanto a su progra-

macibn.,

CANAL 6 DE GUADALAJARA, EL Canal 6 de Guadalafara
tiene 19 afios transmitiendo su proghamacibn, ga que se -

fundb el 22 de septiembre de 1960,

Se Localiza en Ave, Cincunvalacibn No. 265, sien-

do su fundador el Sr, AlLejandrno Dfaz Gueara {Q.P.D.).

Fue La primenra en Zransmitin T.V. a color y es La

Gnica a La {fecha independiente en el pafs,



CAPITULO 1V

LA TELEVISION COMO MEDIO.
(ESPECIFICIDAD) .
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Para algunos autores de felevdisi{bn:"Es el sumindis
tradorn a domieilio de un especitdculo permanente”,{1}. Pa
ra otros: "la Televisdidn nepneéénta el Linstrumento de e-
vasibn de una nealdidad con frecuencia poco agradable: La
informacibn®, (2}, Misma que debe evitar el presentan -

siempre La nealidad como una gLcedibn, Una de sus misdio -

nes es despertan el interés en el espectador; esia es
una de Las caraciteristicas que ha henedado de La radio y
posiblemente una de Las nrazones por Las que se podrila ca
ractenizan a este medio como el predominanie en La socie

dad actual.

AL nespecto, Wilbun Schramm, ha dicho que: "EL .-
predominio de La Zelevdisidn sobre Los oiros medios es 2-
vidente",{3). Sus fundamentos se basan en estudios compa
rhativos de encuestas que se han LLevado a cabo en Esta -
dos Unidos acenca de Las preferencias por este medio y -

cuyas conclusiones Lo LLevan a afdirmarn que: "Durante Los

{1). Salvat, Grandes Temas, No. 14, p. 42,
{2). 1bid p. 70.

{3). Schramm, Wilbun. Cémo use el nifio La T.V. p. 43.

b Bt
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primercs ghadds escolares (de un nifo, en el sentido ge-
neral del Z&nmino), absorbe casd Los dos tencdios del Zo-
tal del tiempo qub el ndiio dedica a Los medios de recreo
para masas, hasta el §&n del perlodo escolar que ocupa ~
mis tlempo que todos Los restantes medios juntos” (T.V.},
{4). En otrno aparntado, el mismo autor y para volver al -
tema del intenbs anniba mencionado, dice que: "la T.V. -
ha obtenido mejores nesultados como estimuladora del Ln-
tenbs que como esiimuladora de Las actividades intelec -

Zuales o creadoras? (5).

Por Lo Zanto, Las anterdlores afinmacdiones coined-
den en un punfo: lLa zezeviéién estimula el intenfs en el
espectador. Debe fenern una énﬁkuencéa'éégnéﬁzcatiua, ya-
que con tal intents como estimule Lnvade Las vidas de Zo

des Los que La miran.

Como meddio masive de comunicacibn, LLena no s620-
gran pante de tiempo Libre de nifics, como afirmb Schramm

s4no también de adulios.

{4). Ibid.
{5). Schramm, WiLbur. Cémo usa... p. 252.

s
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En cuanto-al necepton, el problema primanio que -
se plantea, es el desconocimiento ded auditordlo, porn eso
La T.V. se dinige al pdblico en genenal, el cual a su --

vez, estd compuesto por divernsos piblicos.

Estas grandes audienclas a Las que se dirige La -
T.V., no establecen un contacto individualizadon, sino -
masive, ya que La programacibn es homogénea, el piblico-
no Lo es por tratarse de un conglomerado muy diversdigica
do. Los mensajes se dinigen a "aquellos a quienes pueda-

intenesan™,

AL sen el medio masivo més caractenfstico de esfa
bpoca, su audiencia generalmente se cuenta por millones-
de personas que fodos Los dias dedican una parte de su -
tiempo Libre a contemplar Los programas que por La T.V.-

de thansmiten.

Es diflcil en nreafdidad saber con exactitud el nd-
meno de televidentes pon programa, por efLlo se ha hecho-
necesania La cuanitificacibn o medida real de acepfacibn-
que se realiza pon medio de cuesiionanios, entrevisias,-
etc., cosa que no es necesardia en otrhos medios de comund

cacibn como el cine, donde La aceptacidn La da La asis -

g
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Tencda y reaceddn Lnmediata ded piblico.

Por sus mismas caractenlsticas de sern un mueble -
mis en La casa (que Zodavla puede Ser un signo de posi -
cdbn socloecontmica de clento ndivel), de estar en el se-
no mismo del hogarn, La T.V., peamife al pdblico que se -
encuentra a cientos o miles de kilGmetros, ven un aconte
cimdento Linfernesante para €sfe, casd al mismo tiempo que

sucede.

Esta simultaneldad requiere de una produccién en-

Las transmisiones, muy cuidadosa.

Las producciones Zelevisivas se pueden situar a -
tres ndiveles: el informaiivo, el educativo y el de entre

tendmiento.

Los programas Lngormaiivos difunden noticias ha -

bladas, noticias f{ilmadas y a veces noticias en directo.

EL nivel de La programacilén de entretenimiento, -
.4e caractendiza por La hetenrogenedidad, ya que dedica fa -
atencdibn a §ilmes de Large metraje, tanto como a featno,-

cineo, vandiedaded y concurdos; asd como a retransmisdio -

. (052767
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nes depontivas y veladas musicales, Su objetivo es siem-

pre La distraccdbn.

La T.V. produce, por Lo fanto, obras de corta du-
nacibn y que ocupen poco espacio de grabaclfn: una honra,
con pocos pernsonajes y con planos cercanos (caracterlsiti
ca de La T.V.). La imfdgen tiene una particularidad: el -
)Iamaﬁo de ta pantalla. Herencla def cine, de La utiliza-
cibn del primen plano, hace que ese tipo de encuadre, -
sea ya mds natural en T.V. gque en cine. Este Zamaio redu
eido de La pantalla exige una imdgen cercana y pon condi

gulente un trabajo casi siempre en estudio.

Los planos cercanos se caracterizan por Lntensifi
can La accibn inZerna de Los personajes, La hepresenia -
eibn simbblica de Los objetos, La que La stda en un "tér

mino medio entre el cine y el teatno". [7}.

Los escenarios de T.V. estdn hechos en el estudio

* % %

(7). Réofa, Luis Ennique. Adoptacibn de una obra de tea-
Zrno para T.V. y cbmo mantenen La fuerza drnamdiica -
oniginal. VIA, MEX. Agosto 1972. p. 32.
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No hay que ofvidan que La ubicacidn del escenario
es2d situado con nespecto a Las chmaras, asl como el ac-

tor Lo estd en nelacibn al pdblico en una obra de featho.

Con La hapidez en que se producen L0 programas -
de T.V., el espectadon tiene opontunidad de ver varios -
en un dia, muchos en una semana y cantidad de e¢lfl0s en -
un mes. Tomando en cuenta que no 8620 Za emisora paoduce{
44n0 que también compra programas ga hechos en 0£nos Lu-

gares. De aqul quizd el é€xito de este medioc.

Para completan este apartado, que se nefiere a La
especialidad de Ra T.V., en nelacibn a otros med{os, con

viene destacar algunas diferencias especificas.
1). DIFERENCIAS ENTRE LA T.V. ¥ LA PRENSA.

La prensa, que hasta bien entrada fa Revolucibn -
Indusirnial, habia Zenido un pdblico hestningddo, a pan -
tin de La segunda mitad del Siglo XIX, con fa escolaniza
cibn de "Las masas", alcanza Endices de gran difusibn; -
no obsiante sigue sdiendo un medio nestringido a aquellos
“eceplonres que saben Leer a diferencia de &a T.V., que -

se dinige Lncfuso a sectores de poblacibn no alfabetiza-

Ear—
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'd05.

La prensa entonces, requiere de un pdblico muy e

r—

peclfico {alfabetizado, por Lo menos), una ingraestructu
na de canneteras y tnansportes para La distribucibn de -
efemplares que no necesita La T.V. y un nivel de inghre -
8§04 que permita dedican una pequefia cantidad a Za compra
de peribdicos; situaciones que no se dan en grandes £ -
neas de nuestra poblacibn, en £as que en Las tinadas de-
peribdicos, porn Lo mismo, son escasos en provincia, eon-
virntiéndose esie medio eﬁ un Lujo reservado a Las mino -
nfas de zonas urbanas, principalmenie. Parna tener acceso
a La T.V. baéta;un_deéembozéo iniedial y dndico, Lo cual -

implica La recepedldn de Los mensafes televisivos.
2). DIFERENCIA ENTRE T.V. VY CINE.

En el cine Las pellfculas pueden permanecer sema - i
nas, meses e Lncluso afios, en el cantel; en La T.V., Las
obras en general pasan de moda con una s6La emisibn. Muy

pocas producciones aleanzan fLa posdibilidad de neposicibn.

EL pablico tiene que in a determinado Lugar y abo

nan un delerminado precio pon asistin a La sala, Lo que-
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no ocurne en T.V., pues cémodamente, sin necesidad de un
arnneglo especlal en cuanto a nopa, el espectadon rhecdbe-
el mensaje en su hogar y como dijimos antes no tiene que
abonan una entrada pon cada programa que ve. EL abono es
de otho tipo, pues aparte de comprar un televisonr, com -

pra un mueble mds para el hogax.
3). DIFERENCIA ENTRE T.V. V RADIO.

En Za década de Los aiios vedinte, aparecdl la ra -
dio, un nueve elfemento para La transdmisién de una §orma-
de cultura, Za ZLZamada cultunra de maéaé,\cuyaa caracte -
nlsticas de auditorio han s4do fLa magnitud, La heteroge-

neldad y el anondimato.

La nadio es uno de Los medios de comunicacibn mds
efectdivo, ya que para €sZe, el problema del analfabetis-

mo o La dispensibn de zonas habitacioncles no existen.

La T.V. debid mucho a este medio en un princdpic,
quizd mis gue en el cdne, porgue Las mismas emisonas de-
Lo Afuvrcn Lot prdimeaay pacdunZonas de grogremas de -

-y R RN R YA I I Fowt oo e o I EEE TP
T VL. LTy wiTurin . AR N IV S
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f.U. fue cobrando individuatidad, dados £os Lazos de pro
duccibn que Los undieron., Sin embargo, hasta fLa fecha, no
hay competencia entre eszos dos medios, dada su finali -
dad distinta, aungue aparentemente con el mismo objetdi -
vo: Lnfoamar, entretener, educan. La radic no nequierne -
de tanta atencibn como La T.V., se pueden hacen diétiﬁv—
tas actividades a fLa van que escucharlfo, como puede sei-
conducin un aufo, hacer tareas domésticas y escolares, -
ete. La T.V. por su misma especialidad de sern un medio -

audiovisual requiene de oino Zipo de atenciln.
4). DIFERENCIA ENTRE T.V. ¥ TEATRO.

Casi al igual que el cine, La cbra teatral puede-
duran un ghan Lapso en representaciones contlnuas a dife

nencda de 2a T.V., como ya se difo antes.

AL Lgual que el cine, el pdblico Liene que asis -
tin a un Lugar detenminado para ver La obra de teatro y-
para Lo cual tiene que pagar un precdo por du aéééteé -

cla.

B
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En featrno de sala, unos cuantos autores escaiben-
una docena de obras que se hepresentan en Lo0s diversos -
teatros del pals (en MExico, princdpalmente en zonas ur-

banas), durante meses, Lncluso durante afos.

En cuanto a Los actones una vez emprendida fa -
obra, tardan meses en volver a ensayar un nuevo texto. -

En T.V. diandio se ensayan nuevos Zextfos.

Lo que en teatro solamente puede sexr contado, en-
T.V., puede sen mostrado directamente gractas a Las posi
bitidades Zécnicas, que pueden transmitin al Zfelevidente

cualquier suceso desde cualquien fLugan.

En T.V. el cambdio de escenarnio Lo da el conte de-

una cdmara a ctra, Lo que en teatro' hace perdern tiempo

en chgandzanlo de nuevo durante el intenmedio.

Los concesionanios han mandfestado en Lnfinidad

de ocasdiones que La televisibn es un senvicio piblico

{4); peno algunos tebricos de La comunicacibn, entre

(4). 1bid... p. 90.
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ellos Jos€ Luis Fenndndez, citado por Henndndez Chais =
Zeieb, dice que: "La rhadiodifusiln es una actividad de -
inten€s plblico, pero no un servicdo plblico., Eé un ser-

viclo para el pablico, pero no un servicio del pablico.

Las razones porn Las cuales no es un senvicio pd -

btico, son: (1},

1}o~ "Ponque no hay prestacibn concreta en favorn-

de cada individuo”.

2).~ "Pornque no existe relacibn furnidica directa-

entrne Las empresas y el benegicianio”.

3}, "Porque no satisface una necesdidad colectiva-

Lraplazable™, y
4).- "Porque se realiza con esplnitu de Zucro®,

S La televisdln fuera de Lintenls pdblico, no se~
nla un ente elitdista que difunde solamente Les Lintereses
clasistas de quienes detentan el poder econbmico y poll-

¥ % ¥

(1}. Feanéndez Fé&tima. Op. cif,

Er—,
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tico., ALLL -apunta Ontlz Tejfeda (2}, es natural que "no-
Lenga cabida La voz de Los estudianites protfestanios, £os
obrernos huelguisias, Los campesinos sin tienra, Los con-

sumidones burlados o Los hombres sin empleo™.

La Zelevisifn en esta forma, carente de concien -
eia endtica, ve al pueblo como una masa amorfa, desartdi-

culada, que oculita La Lucha de clases.

i(No es acaso una prueba de desdigualdad social, -
fambién el hecho de que un sector muy reducido de La pe
blacibn cuente con cablevisibn y pague por esie servi -
eio extra una cantidad que no pueden erogan o0tros gru -

pos mayorditarnios del pais?

En Zodo caso La "culiura transmitida por La te-
Levisdbn en MExico, se puede calificarn como aquella que
"consolida Los patrones valorativos de quienes ejercen-
et poden econbmico; somos trnibutjnios de La cultura es-
Zadoundidense"”,

* ¥ ¥
(2). Oatiz Tefeda, Canlos. Cablevisibn, denunciada en -
La Cdmana de Diputados. Revista Proceso. Semanario de -

{nformacdbn y andlisis., 24-0ct.-77. pp., 20-21.

Er—
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Por otrno Lado, Los mecandsmos culiurales prove -
nifentes de oiras culturas (pnincipdﬂmente‘ia estadound -
densel, son portadones de complefos elementos antagdnd -
cos que dan La Lmpresdibn de moverse en Libentad; sernfa -
en GLiima instancia estos elementos Los que fLgunrarlan -
como prepoiencia en una "televisdidn cultunal mexicana.-
No hace falta como dice Gremoux, s$ino observar Los pro -

gramas de Las emisiones que ahora se thansmiten bajo el-

aubro de "culturas”. Son, principalmente, pellfculas, do-

cumentales y costumbres de Zodo tipo Lmportadas de manra
directa ¢ indinecta de Estados Unidos. Se comienza ya a-
ver el nacimiento de una "culiura subordinada™, gue se -
adhiene al conjunio de pairones y modelos de vida que di

funde el medio ftelevdisdivo,

Lo clento, al ginal de cuentas, es que La particd
pacdbn cultunal en La televisidn en MExico, no es viable
mlentras prevalezea La soceledad consumidora, y mientras-
se tome, como hasta ahora, a La cultuna como sLmbolo ¢ -

bandera de Los grupos dominantes.

.
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CAPITULO V

EFECTOS DE LA TELEVISION.
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Ehtne Los problemas fundamentales a Los que se en
{rentan Los estudiosos de La comunicacibn socdlal, esitd -
el de Los efectos que L0s med{os Yy sus mensafes provocan
en Los xecepitones. En La actualidad es poco Lo que s¢ 4a
be acerca de Los efectos de La televisiln; sdin embargo,-
conviene dar a conccer algunos trabajos al nespecto, a -
§4in de conocen 20s aspectos mds Limpontantes de esfa 84 -

tuacddn:

En 2a actualidad, La televisidn acida como princd
pal medio de comunicacibn masiva, dado que es el mds pe-

netrante y el que LLega a La mayon parte del piblico.

En México funcionan 69 felevisonras, de Las cuafes
67 son comenciales, dos son esiatales y una cullural. -
Fundamentalmenthk Las primexras thatan de proporcionarn Los
modelos propios de La sociedad burguesa, asi cowo La de-
difundin La "cultura de masas™, que busca esrablecer La-
misma escala de vqﬂonzé, idéntica visibn delf mundo, phe-

Judelos, actitudes, conductas y opiniones.

Juan Cazeneuve, afirma que: "... fLos momentos de-
dicados porn La mayorfa de Los hombres a escuchar radio o

a ver La televisién, forman pante del ocio o fiempo &L -

[——
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bre... Distingue entre... ocio de relajacién y ocio va -
celo, que son aguellos que exdgen descanso, thanquildidad-
y La actividad misma requendda para distraer La mente”.-

{1].

Muchos Lnvestigadornes opinan que La televisibn -

produce un efecto hipnéiico en Los espectadores.

Perno es necesanio considerar muchos factones pahra

que se d€ este esiado hipnético y fambién para que real-
mente {nfluya sobre neceptornes; Las diferencias Lindivd -
dua£e$ que consolidan estructuras pézcoﬂébicaé diﬁeneg -
tes, Zas formas culiunales, Los intereses grupales y -

oXrnos.

AsL porn efemplo, £a Lnformacibn porn La televisibn
que gfomenta La anarnqula y trivializa Las noficias, e& -
Iratada de modo diferente pon ef pdblico analfabeta, que
por otrno grupo con caracternisiicas diferentes; estos ztal
vez senfan capaces de cuesiionar La informacién y de exd
gin La variedad. |

* ¥ %
(1). Hugo Gutilnrez Vega. Informacién y Sociedad. F.C.E.
México, 1974, p. 102,

KP—



Concretamente en el caso de estudios sobre efec -

tos de 2a televisdibn en nifios, se han healdizado escasas-

 investigaciones. De ellas, en MExico, el Xiempo que dedd
can a ven televisién es variable., (2}, Poxr ejemplo, ni -
fos de cinco afios ven felevisidn dos horas, fres horas -
entne Los 12 y 14 aiios. Ademds, Los niiios eligen progra-
mas de divernsién y no educatdivas. Sus programas favord -
tos son canicaturas, aventuras, dramas y. comedias. La ma
yo# pante del tiempo La dedican a vex paogiamaé para a =
dultos. Generalmente no usan La televisién como medio de
infonmacibn, sino de divernsién. S{ aprenden algo de ello

casd siempre es un hecho casual.

En cuanto a Los efectos que La televdisibn ha tend
do en 2os nifios, se¢ ha enconitrado que nepresenta una ex-
periencia estimulanie, que peamite ampliar el vocabula -
nio en nifivs en eded preescolar. Parece sen que fa tefe-
visibn no altera el ghado de aficién pon Lo Lectura, aun
que en algunas ocasiones, ha estimulado La demanda de -~
obras presentadaw en televisibn. Se ha comprobado taﬁ -

bién que mientras mds dedique un nifio a cbservarla, se -

i

{2). Seecdidn de espectéculos del diario "Esie". 30-X-77.

Eo—
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encuentra mds propenso a exphresar Lmpulsdos aghesivos en-
Las pruebas de personalidad, aunque no se ha podido de -
terminar &4 es en 8L La T,V., La que onigina estos <mpul
505 ¢ es el medio en que viven el causante de La violen~

cda,

Entre Los estudios mds nrecientes que se han ZLZeva

do a cabc sobre este asunto, se encuentra el de Tvan Lo-

vaas, quien mostrb un programa de violencia a un grupo -
de niftos y matenial no violento a oiro gnupé. Tamedlata-
mente despubs de ven La historia, se did a cada néiio a -
elegin entne dos fuguetes: uno de ellos era un par de mu
niecos que de golbeaban en La cabeza al acciorarfos; el -
otro fuguete Zenfa mufiecos en movimiento que no se god -
peaban. Los nifics Gue habfan seguido 2a historia violen-
ta, se Lnclinanon porn el primesn juguete, Lo que sugiene-
que La vista de programas esiimula en cdento grado Los -
Aimpulsos agresdivos de Los nifios.

0trno efemplo Lo constiiluye el experimentoc de AL -
beat Bandura y colaboradores, quienes mostharon a un gru
po de nifios, una pelicula de un adulto golpeando y dando
punapiés a un mufleco; a otrho ghrupo no se Les mosthrl pe-

Licula alguna, Acto seguido, se Les presents una situa -
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cibn que Les causb disgusto e ianitacibn, para Luego sen
LLevados a un cuarto donde habfa un. muieco Lgual al pre-
sentado en Za pellcula. Los nifios que habfan visto La pe
Llculf, mostrarnon, imitando con gran exactifud, Los gol-
pes y puntapils dados al muileco, mlenitras que L0s que no
La hablan visto, mostharon menos agresibn. Estos esitu -
dios sugdenen, como ya se difo, que La observacién de ac
tos violentos en felevisdidn, estimula Los Limpulscs aghre-

s4vos en el espectadon. {3}

Pon otro Lado, es necesario aclararn que fLa T.V. -
no es La Gnica fuente de influencia so0bre Zas acititudes-
y valores de 208 ndilos, 44no que inteavdienen muchos fac-
tornes que congiguran, en conjunto, el condicionamiento -

de La conducta ded niiio.

Por GLximo, cabe anofar que La Zelevisién opera -
como un mecanismo Liberadon de tensdiones. Se ha cbserva-
do que £os nifios que atraviesan porn un penfodo de con -
tlicto, dedican Ziempo fuera de Lo comin a La televd .

s4i6n.

{3). Schramm, W. {(Comp.). La Clencia de £a Comunicacibn~-

humana., México. Roble, 1975, p. 135,

FE——
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AL nespecto, Eleanon E. Macoby sefiala: ..."hay ra
z6n pare creen que Las actifudes y creencias de Los ni -
7ios, pueden ser formadas por Lo que ven en La felevisidn
Yy que producen en Los nifios emocdioned e Limpulsos equdipa-
nables a Los presentados por Los personajes que aparecen
en Za pan;aﬂla; s una conjeturna nazonable que el ndifo -
nesponda en concordancda a Los estades emocionales des -
cnitos en La pantalla, ya sean estas emeoclones de Lra, -
sentimientes sexuales, alegrias o altrulsmo en sachlfi -
cio propio... Los ndifios parecen usar La televisiln como-

una de Las fuentes de Las cuales exiraen mafernial para -

ongandzan e Antenpretan sus expendencLas".

La televisibn pon sus caractenlsticas se ha con -
vertido en el medio mfs Ldfneo para LLevar a cabo el pno
ceso de persuasibn {Publicidad}. En MExico, este medio -
cubre de 80 a 100 cliudades Lmporitantes de Za repiblica,-
cinco millones de hogares, casd 30 millones de necepto -

res. (4).

{4). CABLEVISION. Denunciada en La Cdmara de Delputados.
En MProceso”, semanardio de informacibn y andlisdis -

No. 51. 24-0c%.1977.

s
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Todos Los beneficios Los acumula Televisa, S.A.,-
que transmite seaies y pelfculas extranjenas, manipulado
_nas e Ldeologizantes, asl como La promoedén consiante -
del consumo, Lo cual permife Za presenvacibn del sisfe -

ma.

EL Zenguaje de Za televisibn evidenifemente ed di-
fenente al Lenguaje def cine y al Lenguaje veabal y es -

enito. (5). En La Zelevisdidn cada foma, secuencdia 0 pro-

(5). Se refiere por supu-sio al signo usado en Zelevd -~
si6n, que Baatheé.ﬁﬂama "signo ITipico"” y que defdine como
"signo de un sistema en La medida que esitd suficientemen
te definido pon su sustancia: EL signo venbal, el signo-
Lcbnico gestual, ete. EL signo Lingulstico es La rela -
edbn arbitnania entne sdignificante y sdgndficado. EL s4g
nificante es La imlgen acdstica y el sdignificado, La imd
gen conceptual. En otras palabras, el sdignificante es el
sonido que consiltuye La pante del sdigno Lingulsilico ﬁai
ceptible pon el ofdo. EL sdgnificado es La idea que nos-
deépéanza.en La mente el estimulo de escuchar el sdgnifi
canfte; no se puede ver ni odln porque estd precisamente -

en La zona donde se encuentran Las Ldeas: Za mente.

—
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grama televisivo, connota de diferente manera, de acuerdo
al contexto cultural, social e ideclbgico en que se dé; -
de {gual manera, cada Zéenica utilfizada -paaning, supendm
posiceidn, encuadre, emplazamiento de La cémara, primea -
plano, mdsica, color, sonido, ete. EL espectador de La -
imdgen necibe al mismo tiempo el mensaje perceptivo y el-
mensaje culiural, funcibn andloga a La que peamite distin
guir en el signo Kinguﬁéiééo un significante y un Aign£5£

cado.

R
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Pana buscan La significacdbn que Tiene fa influen
cia de Pa televisibn en Losnifios de educacibn primaria,-

de Guadalajara, Jalisco.

HIPOTESIS GENERAL DEL ESTUDIO. Se procedil prime-
ramente a Aezecciona& La muestra gue para nueslro caso -
fuenon Los alumnos de 50. afic de la Escuela Primaria Fe-
denal "Gral. Andnés Figueroa", de La cofonia Lomas del -

Paradenro, ubicada ern Guadalajara, Jalisco.

tina vez obtendide La muestra, se procedif a defdl -
nin Los instrumentosd para obtener La Lnﬂbnmacidu. Se_cng
46 convenlente encueslan pﬁimenamente Los afumnos de La-
refenida escuela, mediante La apldlcacibn de un cuesiiona
nio que peamiiinla conocer en genenal Las condiciones &9
civecondmicas de Los nifios, Los hdbitos televisives de -

£os heceplones.

Para ello se hicleron pregunilas acenca de £04 pro
ghamas que con mayor frecuencda velfa el niio, Les dias y
el horanio en que Los cbservaban, Los programas y perso-
najes que deZestan; Los anunclos de comenciales mds vis-
fos, Los que Les gustan y Los gque Les disgustan, Los pro

ductos gque comphan 0 hecomdendan compran a sus padres, -
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efe.

Este primen acencamiento con Los wifios peamitid -
obtener algunos datos dtiles para el thabajo, Los cuales
se nepontan en el apariado denominado: "Resultados Preld
minares de La aplicacibn del cuestionarnio”. Lo mds Limpol
tante de ello 4ue que se pudo conocern el programa mds -
visto: EL Chavo, el cual se selecciond para el anflisds-

semiolbgico.

Las hipétesdis de trabajo definidas en base a Los-
datos arnofados pon el cuestionanio, fuenon Los sdlgulen-

tes:

a). Los necepiores adoptan paufad de conducta Lm-

puestas por el programa.

b). EL neceptor distingue Lo conflictos sociales

“ que presenia el programa.

¢). EL receplor muestra porn un Zedo sdimpatfa na -
cia Los pensonajes que representan 2a nealidad socdal de

205 ghupos marginades y por el otno, antipatla pcr Los -

—
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que nepresentan a La clase burguesa.

Para proban o disproban Zas hipbiesis de Zrabajo,
s¢ procedid a establecer una téenica para obtenen infon-
macifn ghupal, auxilfiados porn psicbloges que Llenen expe
riencia en el drea. De fLa Zectura de Axmando Bauleo, de-
nominada: "Nota para fa concepitualizacién de grupce”, se-
LLeglé a La conclusibn de que se defininfa al grupo como:
"Aquel que %fiene obfefivos o metas comdnes, que requie -
ren de La participacdpacibn activa de sus mlembros, que-
sdguen vautas de Lineamdentos de vatidez general y cuya-

pariicipacibn en el trabajo y en Las activdidades desanro

Lladas, son en forma consclente™,

Para efectos de este trabajo, esfa defindcdibn se-
justifica en el ghupo con el cual desarnollamos La Lnves
tigacibn. Dicho grupo, de acuerdo a La encuesia realiza-
da, demostrnb Ainfereses comdnes en cuanto a La hecepeddn-
del proghrama que se Les presentd y La participacdién de -

Los alumnos fue activa y consciente.

Una vez obtenidos Los elementos descendiios, se pro
ceddid a efectuar un Anfenito de aproxdimacdbn a £o0 que es~-

un andlisdls semlolbgico.

par—
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EL anflisis semiolbgico se nealizd dividiendo el-
argumento ded programa en tred escenas; entendidas estas
para efectos de nuestro thabajo, como una aceldn que fie
ne Lindiclo, desannollo y dedenlace; Yy que ademés, encabal
ga ofra escena, Los contes comernciales son Los puntos de

neferencia enthe el indicio y el §4in de cada escena.

Para analizar cada escena y blogues comenciales,-
se tomb en considenacién Los cbdigos venbal, vdsuak y ay
ditivo. Dentro del primeno se ccnsidend La expresiln -
oﬁaﬁ, Limbre, Zono, Antensidad y modulacibn de La voz. -
En el cbdigo visual se tomb en cuenita La escenogragla, -
vgéfuanio, maquillaje, cctuacibn y Las Limfgenes presenta
das por fa téenica televisiva [(fomas, encuadres, eic.].-
EL cbdige soncro comprendil La mlsica amblenial, misica-
introductondia y final de cada escena, asl cemo Les efec-
tos sonoros (nisas, goﬁbeé, efe.). Los fres cddigos ante
niormente mencionados dan La significacibn tofal del men

sajfe.

Posternicnmente se confrontan Los resultados del -
anflisis semiokfgico con Los datcs obtendidos en La enire
vista grupal; esta parte, considerada como discusibn de-
nesultados, dif Lugar a Las conclusiones finales de fa -

investigacdidr,
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CAPITULO VIT

CARACTERISTICAS SOCIOECONOMICAS DE LOS
RECEPTORES ENTREVISTADOS.
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EL grupo de ndifios entrevistados, pertenecen -como

ya se dijo e Lndicb-, al 50. aio de prdimardia, del ftunrno-

vespertino, de La Escuela Benenal Andnés Figuenoa™, Lo -~

mas del Paradenco, cdudad de Guadalajara, Jalk.

Las edades de Los nifios de esie grupo oscdilan en-
the Los 9 y Los 13 afios; de Las cuales se deduce La --
edad media: 10 afios 7 meses, Esito sdgnifdlca gue el grupo
se encuentra en La parie final de La Ainfancia. En cuanto

e

al sexo, hay equilibric enthre uno y otro, ya que el 50 %

[

son hombres y el 50 % nestante son mujernes.

Las familias a que perfenece este ghupo, 4son en -
general muy numerosas, oscdlan enthe 6 y 10 miembros. Do
minan Las de 9 Linftegrantes. EL nidmeno de hermanos es nu-
menoso y se aprecia también que dentro del hogarn viven -

0tros famllianes.

En cuanto al ofdicio u cecupacibn del padre, se ob-
senva que predominan Los asalardados que perciben el Qg—
Lanio minimo; La mayoria obneabé {24 %), y Los demds -
pLomeros (7 %}, mecdnicos, policlas, electricdistas, cho-
feres, canpintencs, herrencs, pequefics comerciantesd y al

bafiiles, entrne oiros.
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Un 22 % de Las madres de Los escolares entrevista
dos, salen a ftrabafarn y el nesto se dedica a Las activi-

dades domésticas.

EL 33 % de Los ndifios declararon frabajan en acti-
vidades poco Lucrativas, como vendedores ambulantes, en-
seavicdos de Limpieza, servidumbre, Lavacoches, albaii -

Les y tendenos.

RESULTADOS PRELIMINARES DE LA APLICACION DEL CUES
TIONARIO.

De La fotalidad de Los alumnos encuesiados, se en
contrnb que no fodos ven televisidn en su hogan, ya que -
en un porcentaje mindimo por clento, declararon observar-
La en otrnos Lugahes. Esto ne significa, sin embargo, que
no Tengan felevisddn, sino que exdiste una clexta prefe -
nencda por verda en casa de Los amigos, familiares o ve-
cinos. Se encontal también el caso de Los nifios (6 %) -
que no ven felevdsdidn en su casa, Lo cual 84 puede signi
gdican, en cambio, La ausencia de aparato neceptor. EL -

§ % de Los ndiiios que ven felevisdidn en otrhos Lugares, de

clararon exponerse a ella también en su casa.

NP,
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De Lo anternion se deduce que el fLugan donde se -
observa mbs televisibn, es en el propic hogar, con una -
_4recuencia de 26 %, ndiifios que represenfan el 72 % del fg
tal. De estos, 14 % son hombres y 12 % mujenes; Lo cual-
signigica que Los nifios suelen ver La felevisibn en -
otros Luganes con mayorn frecuencia que Las niflas. En -
cuanto a La edad de Los niiios que salen fuera de su casa
a ver televdlsién, el mayor porcentaje Lo obtuvieron Lo~

nifios de 11 afics, edad que es La dominante en el ghrupo.

En cuanto a Las personas con Las que el adlio ve ~
La felevisdiln, se enconinb Lo sigulente: La mayor parie-

[}

del grupo Lo hace con su mamd (75 %] y con menon frecuen
eia con su papd y sus hermancs {67 %); después Le s4 -
guen Los nifios con sus amigos (22 %), enseguida Los que-
Lo hacen con sus familianes y por dliimo, s6Lo0 dos ndios
{8 %), que Zo hacen s86L0s. Esto significa que hay un pre

domindio en ndifios por La televdsidn con La familia nu -~

clear, esto es, el padrne, La madre y Los hermancs.

La edad que predomina entre Los nifios que ven te-
Levisdibn con su mamé, es de 9 afos; con su papd, de 9 a-
10 afios; con sus heamanos, de 9 afios, con sus amigos, de

11 afios; con otrnos familianes, de 11 afios y 46Los de 11-

-
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aftos, Esto dindica que entre Los 9 y 10 aidos, tienen pre-
fenencda poh observar La televisibn con su familia y a -
partin de Los 11 afos, se observa ya La Zerndencda a sa -
Lin fuenra del hogarn, Lo cual indica La modificacibn de -
dntereses que surgen en esta edad (el Lnicio de Ea puber

Zad]}.

A La pregunta de ;Cudles programas ves? Los que -
mayor frecuencda fuvderon, fuercn: "EL Chavo”, con 80 %;
el Capulin Colorado, cor 69 %. EL Mundo de Ludis de Alba,
con 53 %. Las siguleron en ornden descendente: "Cantin -~

§Las Show’; Las pellfculas y Dysnelandia,

Por Lo que respecta a Las frecuencias en cuanio a
sex08, 4e notb una difernencdia entrne uno y oire. Por una-
pante, el phograma del Chave y del Chapulin Colorado, -
son Los mds frecuentes entre Los nifios y Las niias., Los-
programas que predominar enine Las nifias son: Cantinflas
Show y Las pellcufas, mientras que Las niiias no ven con-

tanta frecuencia Dysnelandia como L0s ndios.

Un dato intenesanie es el hecho de que Los dos -
programas que encabezan La Lista de mayor frecuencda, en

cuanto a programas vistos, son programas de producclbn -

P
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mexicana y Los demds, son extranjernos, Lo cual sdigndfdca
una {dentificacibn de Los ndifios con una problemdtica mds

cercana y acorde a La suya.

AL nelacionar La frecuencia de Los proghamas con-
Las edades, se vil que en €sta es sdignificativa. AL dis-
thibuin Los programas vistos con mayor frecuencia por ca
nafes, honanios y dias, se enconird Lo sigulente: EL Ca-
nal mds visto fue el Canal 2 y Le siguen el 4, 6, 5, 13.
Estos datos codncdden con Los programad vistos, ya que -
al sen el Chavo y el Chapulin Colorado Los mds vislos y-
el canal 2 pon el cual se Lransmifen, eb Légico pensan -

que esto suceda.

La hora en que se ve mds televisdiin es de Las -
19:00 a Las 21:00 hrs. Hornandio en que pasan Los pregra -
mas mds vistoscs. Le sigue el horanio de Las 17:00 a Las
19:00 hns. y fuego el de Las 21:00 hns. en adelante. EL-
horarnio de Las 15:00 a Las 17:00 horas, casd no se ve --
por nazbén de que Los niios a esas horas, estdn en La el -

cuela.

De Lunes a viennes ven mds programas que Los sdba

dos y Los domingos; Lo cual sdignifica que La televisdiln-

o s
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gorma parte de La ruiina y de Za vida cotidiana de Los -
nifios, qudienes manefan su tilempo subordinado al honanio-
escolan, mientras que el sdbado y domingo, dias de des -
cansdo dg Los padnes, son ellos Loy que posiblemente aca-
paren y decdiden £Los programas que han de vense., Porn otro

Lado, puede sen Zambiln que el sdbado y domingo, Los ni-

fos nealdlcen otras actividades difernentes a ver felevd

sdion,

Porn ona parte, en Lo que a preferencda de cana

Les se neflene, La encuesta arnojé Los siguientes datos:

Los nifics prefiernen el canal 5, ya que a pesar de que

dus programas favoritos se trhansmiten por el canal 2,

por el 5 se pasa un mayor ndmero de programasd exiranje

hod que se encuentran dentro de sus preferddos.

Los dlas que mds fLes gusta ver ftelfevdsibn, son -
Los Eunes, manies y viernes; Lo cual enfatize Lo ya men-
clonado antenionmente respecto a fLa capacidad del nifo -

de manefar su Zdiempo entre semana.

La hora preferida para ven felevisibn, resulité -
sen de Las 19:00 a Las 21:00 horas, Lo cual puede debex-

se a dos causas princelpales: La asdstencia a La escuela-

Ro—
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por La tande y La presentacibn de programas apitos para -

ellos.

Cuando se Le preguntd al niiio qué era Lo qué e -
condaba nespecto al horario y canal de Los programas de-
televisibn, se encontrhb Lo sdguiente: EL canal mds recoh
dado fue el 2 y el menos, el canal 13. EL canal 11 no se
menclon6. Esto permite conééﬁman La mayor frecuencia ob-
tendida por EL Chavo y EL Chapulin Colorado, que son pho-

~yectadas por el Canal 2.

Los sdbados y domingos son Los menos recordados y
no se obseavd dijernencia significativa entre Los demds -
dias. Pon oira parte, La {recuencia para recorndar La ho-
na en que se thansmiten Los programas en general, es nu-
La. Son Los nifios menores Los que phestan un poco de ma-

yot atencidn a La hora que se pasan dichos programas.

Los porcentafes favorifos son variados y se seda-
Lan 28; de Los cuales 7 (25 %} son muﬁaco& animados y el
nesto son humanos. EL preferido fue EL Chavo (27 %}. Es-
to puede significar, como ya se dijo, que exisie para ed

te programa una mayon identificacifn de nealidades. Esto

es, La presentacibn de La sifuacibn de un ndiiio de veedn-



dad, con problemas muy simifares a Los que puede sufrir
un adiio mexdcano de La clase popular urbana (es necesa -
hio necondan que La Televisdibn mexdicana estd enfocada ha
cla La pgb[acédn mei&oﬁoziiana). En segundo Zugar se en-
cuentra el Chapulln Colorado, con (12 %). Este pensonaje
es Lnteapretado por Robento Gbémez Bolafios, que Zambién -
intenpreta al Chavo. Aqul se presentan hechos dramdticos
de 2a vida cotidiana de Los adultos, a Los cuales se Les
da La so0fucdbén de manera chusca y causal. La marcada pre
ferencia pon este OGLtimo pernsonafe, acusa La {dentidad -
de una pernspectiva de soluciones Limaginardias a Los pro -
blemas de Los padres, que Los ndiios perciben fuera de su
aleance, pero de que en una forma u otra, Les afecta. -
Puede pensarse enionces que esdfe programa constituye un-

escape a ftensiones familiares.

Respecto a La pregunta de &ué es Lo que mds Les -
gusta a Los nifios de Los personajes, respondiencn que La
fuerza, el valor y La infeligencia de sus héroes y herol
nas, ya que salen sLiempre talunfantes sobre cualquier -
problema. Esto aparenitemenie coniradice La preferencia -
que se obsenvd por el programa de EL Chavo, persona que-
no tiene estas caracterfsticas; sin embargo, no es asi,-

ya que La ddentlficacibn del nifio con EL Chavo, es de a-

052767



mistad, de L{gualdad de situacibn y clrcunstanciasd; pero-
el niiio no encuentra fa satlisfaccddn a su fantasfa en un
programa tan semejanite a La neaZ{dad, La fiene que bus -
can en un personaje que sea difernente a todos Los senes-

noamales que Lo hodean.

Hay que considerar que el nifio de Los 9 a Los 11~
afics, tilene como prhoblemas fundamentales sus relacdiones-
con otrhos nifios de sus propios sexos y del contrarndio. EL
desarnnollo de diversos fuegos y su condicibn soclo-econd
mica, es de Lmportancdia rhelfevanfe para EL; du prescupa -

edbn fundamental es vivin con tal.

Un problema caracterlstico es el enfrentamiento -
constante que exisie entre Las nifias ¢ Los ndios, hecho-
que frecuentemente teamina con La derrofa de Las ndias y
La victonia de Los nifios debido a su mayorn fuenza §Ls4 -
ca. Quizds esto ayude a explicarn el porqué de La prefe -
rencia de Las nifias (9 nrespuesitas de 18], por Las carag-
teristicas de La mujen bibnica. Lo3 aapectés fundamenta-
Les implicitados pon Las nifias, son: "Su fuerza superion
a La de cualquiern hombre™, su finmeza de caxrdelern, su fe
minidad, que no se pierde pon La gran {fuernza, es decdsr,-

se conviente en clento modo en una especie de vengadonra,

-y
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Las nifias encuentran su sana y dulee venganza mediante -

este prototipo.

Porn oira parnte, Los nifics mds seguros de 5L, no -
ven en £0s héroes tanto su fuenza como Los atrnibutcs que
Loy disitinguen de oinos hombres y otros héroes; asi, -
efl0s mencionan como preferencdia, La mdscara del Santo.
Tambidn tuvieron oXno tdpo de inclinaciones hacia el te-

nreno de La comedia y La mbsdca.

Lo que es importante recondarn, es que a esa edad-
el nifio no pretende ser conscdente de La nealidad que vi
ve, s4ino que prefdiere dejarn volar La imaginacibn por ed-

Zenneno de La fantasia.

A un nivel mds especlfico, pon sexos, La diferen-
cia es notable, pues mientras Las mujeres mandfestaron -
una ghan preferencia por el programa La Mujer Maravilla-
{28 %), Los nifios marcaron con sus programas favornitos -
al Chavo, al Hombae Nuclear, a Cepillin, alf Chapulin Co-
Zomado Yy a Tarzén, con 32, 21, 17, 14 y 14 % respectiva-

mente.

Lo antendon indica que Los intereses de Los varo-

Ny
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nes y mufenes del grupo entrevistado, son difenrentes, ya
que Las nifias Zdlenen prefenencia, Lo cual es Lbgico, pox
programas dende La herolna es una mujern; es decir, un -
peasonaje Ldenitificado con su grupe. Ocurne Lo conthanio
con el niio, el cual prefiene programas donde Los héroes
son personajes de su sexo, ya sean que destaguen por Su-
fuenza fLsica (el Hombre Nuclear y Tarzdn) o por su inge
nio humonlstico (EL Chavo, EL Chapulin Colorado y Cepd -

L2Lin).

Pon ofnra parnte, Las niiias, despuls de La Mujer Ma
ravilla, prefieren también programas como EL Chavo, EL -
Chapulin Colorado y La Mufer Bibnica [13.04;,.10.8;.10.8%)
La prefenencia de Las nifias por este tipo de programas -
obedece, quizds, a que, aungue en Los dos phimerncs desta
ca, hombres como pensonajes centrales, La comicidad que-
ponen de manifiesto esios, es fal vez el factor que moti
va La preferencia de La ndliia por ven estos programas. EZL
caso de La mujer bidnlca es el mismo que el de La Mufen-
Maravilla; encuentran en este tipo de proghamas und gGran
posibilidad de dan uueﬂola su dmaginacdbn por La fanta -

8fa de que esitdn Lmpregradas.

Sobre Los programas que no preflenen Los nifos, *

——



59

se encontnd Lo sdgudiente: EL fut bol tiene mayor nimero-
de rechazos pon parnte de Los ndifios; Lo cual puede s4igni-
fican en clenta forma, que el nific prefdiere reallizar es-
ta actividad en vez de asumin un papel pasivo de observa
dor. Las carndicaturas tambiln fueron altamente hechazadas
ponr Las nifias, debido tal vez a su mayor desarnollo res-
pecto de Los nifos, en Los cuales el rechazo fue menoxn,-
Los hechazos hacla el fut bol y Las telenovelas, pueden-
manigestan Las 5¢éccioneé a nivel familian, anie La eleg
cidn arnbitraria de programas pon parte de Los padres; es
ta Limitacibn y subordinacibn en sus Lintereses, £os ni -
Aos tal vez asocdan dichos programas con si{fuaciones a -

versivas,

Con hespecto a Los 37 comenciales que gusfaron a-
Los entrevistados, en general se observa que L0 anun -
clos mds significativos fueron: Una en Todo y Jumex con-
{13 %) nespectivamente, Le siguienon Pepsd Cota con {11%
%), Gansitos y Livenpool (8 %), nespectivamente; Coca CoO
La Trnikithakes, Sidrnal Mun-et, Perk, SabriZas, Las mune-
cas y Los JugueZes (5%}, nebpeatioamenta. Las dos G&I4 -
mas se nefieren en general a Los comenciales sobre eszos
obfetos, Lo que demuesira que La pregunta fue contesiada

en forma ambigua.

Ko
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AL hacen 2os anblisis por sexcsd, se enconinb gque-
a cuairo nifios (28 %), de 14 declaranies Les gustanon -
208 anuncdos scbre La Pepsd Coid; a thes, Una en Todo y-
Jumex (21 %), nespectivamente; a dos Coca Cola y Gansd -

tos {14 %) respectivamenie.

En Lo que se refiere a Las niflas, a tres (42 %) -
de fas siete que contesiaron, Les gustarnon: Blanco, Cong

supo, Maxi (28 %).

Do Lo anterion se nefiere que a Los nifios Les gus
ta fundamentalmente comenciales sobne nefrescos (Pesd Co
Za, Jumex y Coca Cola), en tantc que a Zas nifas prefie-
nen anuncios sobxre tiendas de ropa, Sears y ropa Intdma-

de mujen {pantimedia, una en Zodo}.

Reflexibn aparte merece el anuncio: Una en todo, -
ol cual se encontnd dentrno de Los gustados por L0s nd -
fios. Pon L6gica, dicho comercial debenla Lntenresarn 20La-
mente a Las nifias, dado a que el preducto es dinigide a-
mujeres; &in embango, posiblemente debido a Las moiiva -
ciones que encierran en 84 el comencdal, o tal vez a La-
precocidad de algune de Los niflos que coatesiaron en es-

ta §{onma, este comencial gustd a tres varoned de 10 aiios
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de Los 14 Quz contestaron (21 %).

Por Lo que se nefiene a productos que compran £0s
encuestados de Los enunciados en La Zelevisibn y dentnro-
de Lo mds signdificativo, se deduce que comprarn gansitos-
Y que ocupan el primer Lugarn (4 %), Les siguieron: zapa-
tos, pantalones, calcetines, jabones, pasta dental, muie
cas, en generdl Bibmo, barriftas, canelitas, chaparnitas,
submaninos, donas, chocornoles y danone (3 %) rnespectivg

mente.

De estos productos, Los nifios prefieren compran -
Pernks y submaninos. Las nifias porn su parte compran Jumex

gansitos, jabones, pasta dental y muiecas.

Los datos anterlores penmiten difucidan Lintereses
en Los niflos prdncdipalmente hacia Las golosdinas, ya que-

compran pasteles y nefrescos en polvo.

Las niiias también compran golosinas como el jugo-
jumex y pasteles como gansitos maninela, Lo cual demues -
tra que hay infereses equilibrados entre ambos sexos, -
s4n embarge, exdiste una diferencia marcada en fLas niiias,

ya que estas a diferencla de Los varones compran produc-
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tos para La higiene, como fabones y pasias dentales; poir
otrne Lado, compran mufiecas, Lo cual en clenia foama re -

§lefa sus Lntereses especificos como grupo.

En el aspecto relafivo a productos que sugleren -
204 nifios comprar a sus padres, se observa a nivel gene-
nat, que de Las 66 frecuencias de Los productos que reco
miendan comprah a sus padres, Los mds sdignifdicativos fue
ron: refrescos y mufiecas, que ocupan el paimen Lugar en-
eince nespuestas favorables (7 $1; Les sigue nopa, fugue
tes y bicicletas {4 % ) y porn 4Ltimo, gansiios, submarndi-

nos.

A nivel especifico, Los ndiiios sugdleren compranr a-
sus padres ropa, refrescos, bicicletas y gansdtos. Las -
nifias por su parte, sugleren que sus papds comphren muiie-

cas; Le sigue fuguetes, nefrescos y refrdigeradones.

Aquf es posdible adventin que Los varones prefde -
nen recomendar para comprarn, objetos y pnoductOA acordes
con sus inteneses Anfantiles: golosdinas y juguetes, sin-
importanles nada mds. las nifias, en cambio, ademds de mu
flecas, fugueies y nrefrescos, sugderen compran hegrigera-

dornes, Lo cual denota cienta influencia de fLa madre y -
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def hogan, es decdrn, que La niiia empieza a vidualizar -
clentos rasgos proplos ¢ dinhenentes a du condicibn de my

fexr.

En nelacibn a La pregunta: ;Cudles comercicles no
e gustan? Se obtuvieron Las siguientes respuestas: Dos-
nifnos y una nifia, afirmaron que el anuncio de Fanta Les-
desagrada, dos nifios respondienon que el de Wink; dos el
de Perk, dos el de Sabritas y finalmente, dos Blanco. #-

ASL se Ziene que:

.- En nrealidad es muy bajo el desagrade hacia -
Los comerciales estos, &4 se considera el nidmerc total -
de 60 ndifios; aunque se debe ftener en cuenta que ef mayon
nlmeno de nifics rechazan fotalmente £04 comerciales; Zam
bién cabe La posibitidad de que en un momento dado puede

no haberse entendido La pregunta.

Z).- Los nifios codnciden ern nechazar £08 mismos -

anuncios que Las niflas no rechazan.

3).-Por su pante, Los nifios (4 de 10 aiios, 4 de -
11 y dos de 9), nechazan fundamentalmente £04 anuncios -

de nefrescos; Las nazones podrfan sexn que Los anunclos -
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presentan un ambiente juvenil, mas no Linfantil; que es -~
tdn fuera de sus posdibilidades econbmicas o quizd Zes de

sagradan es0s refrescos (Fanta, Wink y Penk).

Les desagrada el anuncio de Aunnerd, debido quizd
a que aqui no hay ese establecimiento o quizds a susindi
fenencia en funcibn del vestido, ya que sus intercses se
centran mds en el fenreno del juego a esa edad; y por il
Limo, aunque el tipo de anuncio de Sabritas admife diven
sas edades, La nazdn del desagrado de Los wnifios, puede -
debense a que no Les gusta el producto, Lo cuald provoca-

un nechazo hacda el anuncio o a que este producito e en-

cuentrne fuera de sus posibilidades econbmicas.

4).- Diez ninias (6 de 9 afios y 4 de 11) rechazan-
fundamentalmente anuncios osbre productos de belleza y -
ef hogar (rechazo poco impontanie debido al neducido ni-
meno de nifos). Esto puede sen resullado de que Las nd -

flas, debido a su edad, no se Linteresan por esite tipo de-

productos.

5).- Es Lmpontante considenar, finalmenzte, gue el
mayon admero de nifias confestaron que L0s anuncios en ge

nenal no Les gustan y gue $620 unos cuantos marcaron su-
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disgusto pon este o aqueld anuncio.

EL hecho de que ef 90 % de Losnifics realdicen otra
actividad a La vez que ven televisibn, puede significanr,

entre othas cosas, Las sdigulentes:

al.- La televisibn forma pante de Zas actividades
cotidianas y operan a manera de elemento de ambientacliln

semefante a La mlsica.

bl.- Es tal La atracéibn de La televisibn, que el
nifto no deja de venla para nealizar otras actividades -

que Le Lnteresan o deben cumplin,

el.-'la actividad televisiva se nealiza s8in con -
trol ni disciplina. Se ve televisibn porn La televisibn -

en 8L ¢ no tanfto en funcddn del proghama.

d) .- La televisidn cumple una funcibn de control-
para que Los padres no tengan La molesitia que ocasiona -
atenden a sus hijos. De esto se puede decin que en cler~
to sentido, Los mismos padres esitimulan a sus hifos La -
dependencia hacda este medic de comunicacibn. (Enajena -

ceiér? Y.

o
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CAPITULO VIII

CARACTERISTICAS GENERALES DEL PROGRAMA.



67

Antes de presentan el andlisdis semiolfgico delf -
programa, se describen Zanto Las caractenlsticas genera-
Les del emison, de Los personajes y del argumenio, como-

del fonmato, La estructura y La carga publicitaria.

EL programa "EL Chavo! se transmite a tode la ne
pablica y es una produceldn del consorcio Televdisa, S.A.
La direcelbn esxd a cango de Enrdique Segovdiano; Lo asdis
teﬂieé de producceddn son Teresa de Za Cueva y Cdrmen -
Ochoa. Pasa £os Lunes de Las 20:30 horas {horarndic Zndiple
Al en el Canaf 2. Su aleance de penetracibn es de un §5%

en el P.F, y de un 38 % en el resto del pals.

EL programa se nealliza en forma pexrmanente en L0$
estudios de Televisa San Angel y especlificamente en el -

Foro 5. Lo patrnocina BAmbo Mandinela, S.A.

La Ztrama del programa se desanrolla en una veedn-
dad de La ciudad de México. Trata fundamenalmente acen-
ca de Las Aimplicaciones cotdidianas que se suceden enifre-

Los miembros que nabLiian en Za vecdndad.

Esto es precisamente Lo que provoca La Ldentifdica

cibn pon parte del phblico,

g



EL enfoque que se fe da al proghama es eémico y -
supuestamente dinigido a un pdblico infantil, ya que al-
gunos de Los prdincipales pe&aona}eé del programa fienen~
nasgos que Los Ldentigican con Los nifics, Zales como La-
foama de hablax, sud actitudes y expresiones y La manera

de vesitin,

La escenoghafla que sLnve de marhco al proghama, -
presenta aparentemente Las caracterdlsticas o elementos -
que poseen La mayorfa de Zas veedindades del pals. Sin em
‘bango, esta vecindad se encuentra en excelentes condicdo
nes materiales en comparacién con La mayon parte de Las-
vecindades del pals, cuyos habitantes viven en deplora -
bles condiciones econbémicas. La vecdindad en que se desa-
nnolla este programa tiene patios que usan en foama eo -
min Zodos Lo que monan en el fugar, adornados con elemen

tos simples: maceleno, pequeilas fardinernas, efe.

Estos patios comunican a Las habifaclones de cada
una de fas familias, fas cuales constan de salas o cuar-
£os con espacio neducido y amueblados de manena sencilla
mesas pegueiias y s4iLLas que La hacen de comedor, arma -
nios y objetos deconrativos simples, como cuadros de pe -

quefias proponcdiones que cuelgan de Las paredes, aparatos

Kgre—s



electnbnicos {T.V. y radlo}, etc. Evidentemente todas es
tas consideraciones peamiten deducin que 2a vecdindad de-
nefenencda pentenece a un contexto socioecondmico mds e-
Levado que el de fas vecindades reales en Los barnios po
bres de Las zonas urnbanas deld pals. En esta vecindad no-
se adviente el desorden y La 4{alta de higiene, que son -

caractenisticas peculdlares de aquellas.
PERSONAJES.

Los pensonajes principales son: EL Chavo, la Chi-
Lindrina, Quico, Dofia FlLordinda yDon Rambn. Ocasiornalmen
Ze aparecen EL Profeson Jinafales, EL Sn, Barniga y La -

Abuela.

EL Chavo, interpretado porn Robernto Gémez Bolafios, -

es el pensorafe central, alrededor del cual gira genenal
mente el argumento. En esta ocasidn es un mernc especita -
don de La situacibn que afecta a sus vecdinos e intervie-
ne parc manifestan su apoyo. Es un niiio que vive s6Lo, -
nunca se presentan sus padres nd se mencionan. No tiene-
casa nd hogar y duerme en un barnil. Su situacibn econb-
mica es raquiiica y se manifiesfa fundamentalmente a Zra

vés de su indumentania. Entre €L y:au vecdno Quico exis-

Pp—
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ten diferencias, ya que esfe pernsonaje cuenta con mayo -
nes recursos econbmicos. Su Ldenilficacdidn se marca pokr-
medio de un gornrdito, pantaﬂoneé.contoé, amannados con L4
nantes y botas viejas que demuestran explicitamente Za -
sdtuaedidn de desventaja ya mencionada. Siempre s encuen
tha en aprietos por su sdncernddad e ingenudidad y es blan
co de casi todes Los conflictos que se suceden en La ve-
cindad. Su presentacibn se realiza generalmente en el pa-
£Lo0 de La vecdindad donde se suscifan Zodos Los prcblemas.
Algunas veces entra a fLa casa de sus vecdnos, donde casd

siempre ocasiona contrariedades.

ELLa es febliz y su ingenudidad ocaslona muchos pro
blemas a su padre. Generalmente su presentacibn se reald
za en el patio donde juega y platica con sus veeinvs. No
va a fa escuela y no realiza actividades deniro del ho--
gan. Contluuamente LLona a causa de difenenies mofivos, -
como al darse cuenta de que va a sen despedida de su ca-
sa af Lado de su padre. Su posdcibn econbmica e dupe -
nion a La del Chavo, La cual se maniaiaéia-en el vestido
7 en.ez tipo de vivienda. La ausencia de La madre se no-
ta en su presentacibn desalifiada, ya que e ella misma -
La que se ocupa de su arreglo. LLeva vestido éanto Y un-

detantal, un suéten mal puesto, zapatos blancos y calee-
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tines detenionados. Su peinado a base de Feolitas" es de
sondenado y carece de culdado. Es ella quien resuelve -

sus propios problemas.

. EL Chavo y La Chilindrina se encuentran en cen -
foicto constante con Quico, Ainteaprelado por Canlos Vil-
ZZagﬁdn, nifio que aparenia mejorn condicdibn econdmica, -
0or su vestido Limpio y bien cuidado. Consdsle en un Lrg
je de p&ntaién cornto y chagueza de marino, caleetines -
blancos, estirados y doblados. Trhae una cachucha en bue-
nas condiciones. Lleva ademds zapatos fendls, &siempre nug
vos y Limpios, Lo cual manif{iesta pertenccer a fa clase-
media bdja. Presume de Lo que tdiene o puede fenei. E€>vg
2on humanc estd dosificado en E2: vale pon Lo que tiene.
Por esto pretende dominar o scbresalin. Al encontrarse -
en dificultades, Linmediatamenie recurre a du madre, ~ui=
quien acude Lnmediatamente a su Leamado. Ocaéioné numero
504 pnubzémaé enthe el padre de Za Chifdindrdina 4 su ng -
dre, fa gue termina generalmente golpecndo al primenc. -
Su madre 2o protege y mima con exageracién, le cumpie to
dos sus caprichos y Lo dota de todos aquellos objetos ma
terniales que el niiio necesifta para safdisfacer su necesi-
dad de sobresatirn, Su incapacidad para comprender siLfua-

ciones concretas se repiie contlnuamente. Todas esas re-

PN
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cesidades son provocadas por La madre.

La mamf de Quico, dofia FZoninda, intenpretada por-
Fooninda Meza, es una mufer que vive s6La con du hijo. Se
dedica af hogar y su aspiracdibn es sen bella y adminada. -
Su dnica funcibn es velan porn el bienestan de su hijo, de
acuendo a como ella Lo entiende. Siempre estd prepanirdo-
se para un poAtznion_a&hggﬂo que nunca:se realizd. Gene -
nalmente se presenta con Zubos en ta cabeza y delanfal. -

Su caractenlstica princdpal es. acudin inmediatamente & -

donde se encuentra su hijo cuando ha 84do agredido.

Responde en forma dmpulsiva y comete muchas Linjus-
ticias con subs vecdnosd, prinelipalmente con don Ramén. Su-
espdnitu dominante es und constante en el programa. Su -
admiracibn hacda el profesor Jirafales e bien conoelda -

por Zodos.

Don Rambn, padre de La Chilindnina, Lntenpretado -
‘pon Ramén Valdez, nepresenta un hombre viude, que vive en
ta veeindad muy cerca de dofia Flordinda. Es un hombre pa -
ciente y comprenslvo; pens E2 Chavo Lo saca de quicdo -
constintemerte con sus clisbs y frases hechas. Sub proble

mas son generalmente econfmicos, & L0s que no tdene Gpoi-
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tunidad de dan sclucibn, aunque siempre Logra salin airo
40 de £Los mismos. Su situacién es tal en desveniaja fren
te a todos Los adultos que se presentan en esie programa
por su posledln econdmica y su torpeza. Viste con panta-
L6n de mezelifla y playera a hayas. LLeva ademds un go -
rno de 6ié£znc. No tiene una ocupacibn defindida y perma-
nece en casa Za mayon parte del tlempe. La nelacdibn que-
mantiene con su hifa es de franca amistad y genehalmente

ausente de Zodo conglicto.

EL Sa. Barniga, Linterpretado pon Edgan Vivarn, el-
casero de La vecdndad, constituye el penéonajé en el que
se exphresa el dominio mdximo. A €2 Le femen Zodos, Le hu
yen. Representa el poden econbmico que opradme a Los in -
quilinos de La vecindad., Es un hombre grande, gordo, cal
vo, de Lentes. Se viste de traje y kZQva sdempre un pPor-
tafolios. Sobre €2 convengen todos Los sentimientos de -
rencor de toda 2a vecdndad, principalmente de EL Chavo y
La Chilindrina, quienes Le hacen pasar situaciones emba-
razosas. E& un hombre débil de cardeter y aparenfemente-

f§dell de engaiiar.

La abuela de fLa Chilindrina, pénéonaje ocasional,

es una mujern viefa de pelo blanco, que tiene Las mismas-

RS
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caractenisiicas fisicas que La Chilindrina; es aleghre, -

despreocupada, oportunista y oplimisia. Su vestido es

parecido al de Za Chifindnina, con La digerencia de que-

L2eva un chal que peamite caractenizar su dLituacdln de -

abuela. EL tamaio de La falda cbviamente es mds Largo.

DATOS GENERALES DEL PROGRAMA,

Pepsd Cola

Tdentificacibn Televisiva.
Programa EL Chavo, teasenr.
Submarinos, anuncia el Chavo.
Vinee B.

Impackt.

GansLZo.

- Palomitas Barcel.

PROGRAMA:

Submarinos, anuncia Floainda.
Jabén escudo.

Pesi Cola.

Vitacilina.

Fab Limbn.

{28 segundos).
{32 segundos).
{1 minutol.

(15 segundos).
{20 segundos).
{30 segundos}).
{32 segundos}).

(33 segundos ).

{7 minutos).

(30 segundos).
{30 segundos).
{27 segundos]).
{20 segundos).

{40 segundos}.

F—
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PROGRAMA [6 minutos).

Submarinos, anuncda Chilindaina. (30 segundos).

Arndiel, vecdndanrio azofea. {42 segundos]).
Fanta, Pile-ndc, (17 segundos].
Barnitas marndnela. {35 segundos).
PROGRAMA. {6 minutos).

Fin Crédizos. {20 segundos y al -

tiempo entra...)

Enciclopedia escolarn Satvat, del Estudiante. (18 -
segundos}.

Kodak. {20 segundos).

Plumones Nova. {25 segundos).

Tres contes, el primero de 5 comercdiales {2.10 m.)

EL segundo de 5 comenciales (2.27 m.).

EL fercenro de 4 comerciales (2,04 minutos.

Total: 14 comencfales: (6.41 minuios).

PROGRAMA EN TRES PARTES: TOTAL DE TIEMPO EFECTIVO:

20,20 minutos.

o
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Se puede observarn que fodos Los comenciales que -
no estdn presentados pon Los pensonafes, tienen una cler
ta nelacibn con el ambdlente infantil, mas no con fa *rea-
Lidad del programa, es deedrn, de fLa cual estdn desvincu-
Lades a La realidad econémica de 2a vécdindad. Sélo dos -
anuncios mantienen una continudidad, esfos son Los de La-

veedndad [Ardel) y Fab Limbén {con La <india Manla de &4in-

viental.

Con 205 comenciales se exalian puntos como: el es

tudio, La Zimpdleza y el consumo de golosdinas.

Por oina pante, es Limportante el hecho de que un-
aparente feaser de un minuto, el cual presenta aparte de
uha secedbn de Los cnéditos el Chavo, que Lagcama que -
205 anunclos de submaninos Los handn efLlos; que va a ha-
ber una transformacidn de Los pensonajes, La chilindaina
anunciard {en tono de mofa) Los comerciales como Los ha-
nia dofia Florninda por efemplo, no es mds que otro comer-
cdal. Podnlamos decin que esZe es un teasen para £a &g -

cuela de cinco comerciales que Zo suceden.

S{ se toma en cuenifa ese feaser de un mlnulo y se

suma a Los dos minutos y diez segundos de Los sdigulentes
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cinco comerciales, da un tiempo de tres minufos con diez
segundos, contra siete minuitos da programa efective, has
ta el siguiente corte de comenciales (5}, que dura dos -
minufos con veintisdete segundos de programa efective. VY
ol dbtimo conte de cuafro anuncios gque dura dos minutos -
con cuatro segundcs, contra sels minufcs de programa ¢ -
fectivo. Esto estd sumamente desproporeionado, debide a-
que hay seis minutcs con cuarenta y un segundos de ztiem-
po de anuncios contra vednte minulod vedinte segundos de-

.proghama efectivo.

La foama medianie La cual el programa da ple a Za
inthoduccibn de Los comerciales, es a Zravés de concludlxr
con una escena chudea, ﬁénaﬁizdndo con breves segundod -
de masica hasta gque enZra el primer comencial. Por olra-
parte, el paso del dltimo comerelal el programa, 24 un -
corte; La aparnicién de Los pensonajes y un breve Lapso -
de m@sica al {inal del cual se indicda nuevamente el pro-

grama.

Esio por una parte rnefleja estrecha nelacdidn en -
the el programa y Los anunclosd comenciales, Lindica pre -
vio acuendo y por decinlo ask, el proghama y Los comen -

ciales son un Zodo.

s
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EZ tiempo traiple "A¥ es el mejon fiempo y por Zan

to, hay una saturacdibn de anuncios comenrciales.
ARGUMENTO DEL PROGRAMA.

EL programa ¢é indede cuando "EL Chavo™ juega en-
el patio de La vecindad despreccupadamente con un balexo
hecho paer €2, con una Lata vacla de "Hendez!, y un trozo
de palo de escoba. Quico, que sale de fLa casa, Lo obsen-
va, se¢ Le acerca y s4in hacer nuddo, entra a su casa, Sa-
Lo de elfa y Lleva consigo un balero de madexra, ae gran-
tamafic y' bellamente decorado. Se acenca af Chavo y pardn
dose junto a €&, atrae su atencdibn fosdendo y Le presume
su juguete. EL chavo gqueda un momento Lmpresionado y Qud
co Le intennumpe proponiéndole una compefencla con bale-
ros; sugiere al chavo que emplece. Quedan de acuerndo. EL
chave pea un momento hace el Aintento de comenzan, pero -
se para y discute acerca de Las reglas de La competea -
cia. Asi 20 hace sucesivamente hasia que desespera a Qui
co, quien, aparte de ghitarle, arnoja el balero del cha-
vo hacia La pueria de La vecindad. EL chavo cafmadamente

haee Lo mismo con el bafero de Quico, pero al arnojarko-
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golpea al Sefion Banrdiga, el caséne, quien se desploma ca
yendo al suelo..Ya repuesto, el sefioh Bankiga, se dinige
al chavo y Le neprende porn el hecho de que cada vez gue-

2Lega a La vecindad es golpeade por &L,

EL chavo, con su caracterlsiica pacdercia, Lo di-
ce que no se enoje. EL sefion Banrniga ya alterado Fermdin
por netiranse y e dindge a La casa de don Ramén; Zoca -
2a puerta y phegunta: jESXA don-Ramén? Quico, que estd &
su Lado, contesta gritando que nc, 20 cual desespera fi-
natmente al sefion Banndiga, que Lermina poi L1 a cobran -
2o nenta a othas personas en La parfe frasera de La ve -

eindad.

Don Rambn £Lega a La vecindad y se dindige a Guico,
a quien trata de phreguntan algo; Quieo no Le peamdile fer
minar y Le grniia "Qué quiene”. Don Ramén se mofesta y Lo

neprende, Quico, cabizbajo se netina. Apancce fa Chilin-

dnina, don Rambrn se dinige a ella y tnata_de hacenle una
pregunte; efla no Lo defa preguniar ¢ 2e conflesa toda -
una serie de fravesunas. A don Ramfn no Le pheccupan bus
confesiones; fpinalmente Ze pregunia por el caserc, pres-

cupado, al cual no quiere vern, puesd 84 Lo encuenitra 20 -

connend de 2a vecindad, por no haber pagado fa nenia. Le

o e



indica a Za chilindrina, nervdioso y con phisa por escon-
dense, que 44 Le pregunta el sefion Barniga porn &4, Le di
ga que se fue a un velornio; el de Cadlstobal Colbn. EL Se
fion Baandiga se acerca a La Chilindrina y fLe pregunta dén
de estd su padre; ella Le responde de acuendo a Las Lndd
caciones de su padre: EL Seforn Barndiga queda azoxrado. la
chitindnina al ver su cara, prefende confinman Lo dicho-
% Ain‘daAAe cuenta de su tonpeza, abre fa puenta de su -
casa y Llama a su padre a quien Le dice: ";Verdad papd -
que vas a in al velonio de Crnistobal Colén?". La chdilin-

dnina se da cuenta del enron que acaba de cometer.

EL Aeﬁo% Banniga con decisifn se dirndge aé inte -
nion de La casa. Don Ramén estd escondido abajo de una -
mesc. EL Seflon Banniga visiblemente molesfo Le cuesiiona
su mentina y don Rambn trata de sofucionan esa embarazo-

sa situacibn, con explicaciones divaganies.

EZ Seiion Barriga Le indica feaminantemenie que de
be abandonan La casa por debernle ya 15 meses de renta. -
Por una ventana ablienta, el Chavo, La Chilindrina y Qui-
co, observan thistes La escena, de donde se alefan cabdiz
bajos. La chilindrnina Lo hace L2orands. EL Chave aunque-

no Liona denota su thisteza por La futura pérdida de La-

R
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amiga y su padre. Quico se retira y recargado contra La-
pared LZora. Su madre, doia Flondinda, entra a La veedin -
dad, se¢ acenca a Quico y Le pregunia cudl es el moiivo -
porn el cual se encuentra asl; €L LLoha juentemente y no-
contesta. Deiia Florinda Le pregunta af chavo, €L Le res-
ponde que por "Lo de don Rambn". Mientras tanto, €sie co
menta al seiion Barrniga Lo Zriste de su sifuacdbn, dicden
do que a €L Ze fLlegan con frecuencda Los golpes de La vi
da, af momento que dofia Flondinda enira presurosd y 2o a-
bofetea. Sale de ahi igual de {nritada que como entrb. -
Don Ramén y el sefion Barriga quedan estupedactos, sifua-
eibn que es aprovechada porn don Ramén wara cblandar al -
sefion Banndga, quien le ofrece esperar unod dias porn el-
page de La renta. Don Ramdn gfinge molestanse y Le dice -
gque uncs dias no, que a €L le gusian 2as cosas de por vd
da; el sefion Banniga se soiprende, perc don Ramén Lo Lin-
ternumpe subiendo el tono de su voz ¥ voelferando que -
sea Langa, que &L no acepita Limosnas. La situacibn cam -
bia, es ahora el seilon Baariga el que le pide se¢ quede;-
2o dice que después Le puede pagar. Don Rambn se niega Y

dice que se va, el sefion Banniga be ninde y estd de a -

t

cuerndo en que se vaga. Don Ramén se soxrprende y se da
cuenta gque LLevd Las cosas muy Lejos, y pon Lanto, ¢ -

tendrnd que reiirar; su juego ne Le funcloné.
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Se encuentra en ol patic dofia Florinda, EL Chavo -
y Quico, doiia FLorndinda neprende a Quico porn no haberle ex
plicado antes y por estarn LLorande en Lugarn de alegrarse-
por La noidlcla. Quico Le responde gue 44 se van no tendurd
a quien decinle: "Chusma, Chusma". Dofia Florinda, dind -
giéndose al chavo, Le dice que no se pheocupe, pues ahi -
sobra gentfe a quden decirle y agrega, "nosciros dihemos -
chusma cuando nos retiremos de aqui™, EL chavo opoatuna--
mente phegunta a dofla Flordinda: ;Cudndo? ELLa se molesta-
pero Los intennumpe el sefiorn Banriga gque viene de Za casa
de don Ramén. Dofa Flordinda pregunita La nueva al casero,-
perno es infearumpdda en su conversacdbn porn el chavo, que
L2ama al seiion Barniga viefo panzén y §eo, por cohrer a -
don Ramén y a La chilindrina de fLa vecindad. Quico nie a-
carcajada suelia, dofia Flordinda Linterviene con ed {§4in de-
ayudar a su hifo, pero agrava mds La situacibn, opitando,-
apenada, por retdlrarse. EL sefion Baaniga neprende al cha-
vo, al Zfiempo que Quico se burla de su gorndura,. Los opoi
tunos comentarnios y pburlas dernotan al seiior Banhiga, al-
tiempo que Quico al ven Las facciones del sefich Barndiga,-

tan alteradas, se netina niérdose.

La chilindrnina sale de su casa con un grueso palo-

Yy por atrds golpea con el fhonco al sefiorn Barrndiga, en La-
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cabeza, el cual, al momento, cae desmayado en el plso. -
EL chavo pregunta a La chilindrina porqué Lo hizo, ella-
LLorande Le contesta que a veir AZ asd se Le quiia Za ma-
2a costumbre de andar conniendo a La gente de su casa, -
el chavo fLe contesita que con ese golpe se Le quiZand La-
costumbre de nespdinar. La chilindrina preoccupada y LLo -
rnando, se para funto a fLa cabeza y Los brazos del seflor-
Banniga. EL chavo Ze dice que &£ cree que afgunos muer -
tos regresan a jalanle Los pies a quien 04 matl; en es-
te momento, el sefon Barriga desplenta y para LevanZarse
atundido, toma deilos pies a La chilindrina, quien asus-
tada huye y gritfa fuentfemenie. EL sefion Barnriga se Levap
ta y pregunta al chavo quién Le pegd, €ste va a descu -
brin a La chilindiina, perno se abstiene y Le responde -
que no sabe. EL sefiorn Barnrndiga Lo culpa a €L al momento -
que Lo expresa su Sentin: Zodos estdn muy molestos por -
que corro a don Rambn, pero ya estoy hanto de que me he-
ga caen en sus andides, pero no volveré a caen, fyelo ~
chavo, nunca. En ese instante se da La vuelia retdinfndo-
se de La vecindad y se tropleza con el £r01c0 que La chi

Lindnina annci6 después de pegarlo y cae aparaiosamenie.

En el internion de La casa de don Ramén, €L acomo-

da sus pentenencias en una cafa, ef chavo gque vdiene de -

b
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2a coelna, tropdleza y cae romplendo La vajifla que frafa
en Las manos. Ton Rambn nreprende al chaveo. La chilindri-
na sale de La necdmana y pregunta a su padre 8L ga acabd
de empacan, €4 enojado Ze responde que Le hacen falta pe
facas. Qudico entrha a La casa y don Rambn Le pregunta que
84 su mamd fiene pefacasd, Quico Lo Lintferpreta de olra ma

nera y Le nesponde que qué Ze Amporia.

Ton Ramén no Le da imporfancia y necuerda que do-
fa Clotilde 84 tiene, sale a pedlrselas, pero antes fLes-
recomienda que empaquen con cuidado. Quico, alegre al -~
trebajan, encuenira porn azan un dlbum de fotos famlilia--

nes, Lo abre y LLama al chavo.

La ehilindrnina escuha y se¢ atenca. AL ver fLas {o-
tos de don Ramdén, ellos se burlfan de su delgadez nidleu-
fa. Entaa don Ramén y escucha Las burlas, ellos se vol -
tean y se dan cuenia de su presenciz, todos se callan; -
don Ramén, molesto, Los negaiia. La chifindrina indica : -
que 4ue Quico quien Lo Zom§, €2 trata de explicanrse. A -
§in de cuentas, ambos coniindan bunldndese. Don Ramén -
muestra su innditacidén. La chilindrina oportunamente ZLoma
La pafabra y platica a su padre neﬁiaZéndo&e a una foto-

de €2, con ella en Los brazos. Se observa Za foto y hay-

Cp—
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una nememoracién, doen Ramfn carga a La chikihdnina y Le -
da de comer con un bibenbn. Entra fLa abuela, don Rambn g-
efla platican, don Ramén se burla un poco de su madre, -
ellta se siente ofendida y LLora. Ahora se regresa al phre-
sente, don Rambn pensativo ve fifjamentfe La fofo, La ehd -
Lindrinag Lo £Lama, €4 despentande le dice que pensaba en-
L0s gnatos necuerndos de su juventud y de La vecdndad. Don
Ramén se voltea hacia ef pdblico y Le dice que 44 quiere-
seguin viendo el &Lbum de foios, no se plendan el prdximo

programa.

—,



CAPITULO X

ANALISTS SEMIOLOGICO DEL PROGRAMA
"EL CHAVO".
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POR ESCENAS, (Ver Angumentol.
ESCENA 1.

EL chavo juega al balero con Qudco. Entra el s¢ -

Ry

fon Banniga y conversa con ellos. Don Ramdn neprende a -

fa Chilindrnina. EZ sefion Banniga se enprenta a don Rambn.

Ef vestuario del chavo por una parie y de Qudeo ¥
del seifor Banrdiga ponr La ofra, dmpllcedtas diterencias ¢
cioeconbmicas existentes entre Zos miembros de fLa vecdn-
dad. EZ objeto de juego -el balerno- también es un indica
don impontante de esta diferencia. la ZaZa vacta de Hexr- i
dez, que usa el chavo como balero, connota gue vdve en --
una sociedad de consumo. EL juego de balers, que forma -
parte de La cultuna popular, asinila elementos de La cud
funa de masas (deseches industriales). Se conncia ademds
gque La capacidad de imagirnacién de Las personas sobrepa-
sa Las banreras {impuestas por La pobreza; de esta forma-
el chavo ha {abricado de una lLaia de consenvas un jugue~
te. EL mensaje manigfiesta una indicacidn al ndfc de que-
no Lmporta Las Limditaciones econdmicas que fenga, ya que

con Lngenio puede producin sus propios juguetes.



La superioridad econbémica de una persona en rela-
cidn con otra de inferndor condicibn, Zrae consigo una ac
titud altanena; Quico, por ello se muestra altivo y domd
nante frente af Chavo; que asdme una aciitud pasdiva; me-
diante esta posiuna se phrelende proveocar una {dentifdica-
edibn con el chavo y clerto nechazo a La imdgen que nepre
senta a Quieo. Quico mediante Zosddos nedinterados, en --
cuentra La manera de hacer notarn su presencda e Limportan
cLa.ISe pretende con ello proponrcdionar al nific defeamding

das fornmas de comportamiento.

Pox otrno Lado, La aciitud pasiva del chavo prelen
de proveean una pesieddn también pasdiva en Los ndfios que

ven el proghrama,

La imfgen obesa del sefion Barriga, pretende s4gni
g§Lcan una posdicdén econbmica solvente con buena salud. -
Con La presencda de este personafe, se busca una actifud
de necnazo de este idipo de personas, porgque representa -
para eflcs una peasona con recurnsos econdmicos, blen aldl
mentada, bien vestida y a §in de cuentas, un casero, s4-

tuaeddn que ellos no tdlenen.

Se mandfiesita en fornma implieita La Lincapacddad -

e
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del chave, para comprender el Lenguaje metafbrico emplea
dc pon el sefon Barndiga, cuandd dice: "Ponte en mis zapa
tos" y "ponte en mi pellefo", ya que ef niflo obedece al-
sefion Banniga, de acuendo al sdgnificado Liferal de Las-
‘5naéeé. Esto connota La escasa culfura que Lo caracteni-
za y se intentfa justifican este tipo de conducias cuandc

el nifio no posee educacddn.

La falzta de respeto de Quico se maniflesia en Lo~
da ka escena, perc principalmenie en su refacién con Los
adultos. Se burfa def defecto fisico del seflon Barrniga -
(gorndura), y Luego cuando Ze ghita con alianerla al mis-
mo sefion Barniga ya don Rambén. Esto connota conocdmienfo

y falte de intenés pon aplican Las reglas de urbanidad.

Con ello se trata de enfatizan en clerta fonma fa
imfgen negativa del personafe con Las caracterlsticas de

Quico.

Cuando se suscitan problemas que ahectan Los Linle
rneses familiarnes, padrnes e hifos establecen una aldlanza-
para resolverse dichos problemas. EL necunso de Za gente
de escasos medics econdmicos es La mentira y el encubri-

miento. Este caso se presenta cuando donyRambn pide a La
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chilindnina que 2o ayude a esconderse delf seflon Barniga,
para no pagar La renta. Este pretende indicar al nifio -
que Los problemas de Los padres ataien a ellcs y que por
Lo tanfo, deben ayudarnlos no imporiandc Los medics ufild
zados. Aqul, ée encuentna Tambiln que el nifio s6L0 es Lo
medo en cuenta cuando su ayuda es eficaz; Lo cual prefen
de expnega& al nifio que manfenga una actitud alernta § -
que es necesardio hacer valen susd dzngchoé. AnZe La mentd
rna, planteada pon La chilindrnina al sefiorn Barniga, se de
duce La capacidad de descubrinke pon parte del podercso-
debido al gnrado de cultura que posee. Con esto se trata-
de decir al necepfon que no es convendiente engafan al ri

Co.

La actitud de don Rambn frenie al sefioh Banrita,-
es desventajosa; se manifiesta en su ubicacibn debajo de
Ka‘meba— que e contrapone con La agtéiud autonditania y-
decidida del sefion Barndiga, al entran a fLa casa. Esito en
gatizé Las diferencias de cardetern econémico, Lo cual -~
pretende motivan en el neceptor una actitud de adhesibn-
al pobre que sufre por sus problemas. MedianZe el empleo
del efecto sonoro: "nisas", se pretende Lograr una Lden-
Tigdicacibn del nifio con un pdblico Lmaginafio que rie al

mismo tiempo que el recepton. Por ofra parte, casdi se o-
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bliga al neceptor a nedln en Las séituaciones que el emd -
son considerna corvendiente. La midsica empleada af princi-

plo, cumple una funcdbn de introducin el programa y La -

&)

misica final Lndica La Zerminacidén de una escena y 2
Andedo de Los comenciales. Esta forma se utdiliza en for=

ma peamanente.
ESCENA 2.

EL seflon Barrdga se enfrenta a don Ramén y discu-
ten. Los nifios estdn Znistes y doiia Flordinda equivocada-
mente agrede a don Ramén. EL sefich Barndga 52 enfrenta a
Los ndiios y a doiia Floadnda en el patio y es golpeado -

por La chilindrina.

En una vecindad aunque se pretende Lograr una prd
- vaecda de Los problemas, esios son de carndeten pdb@{cc. -
Este hecho se expresa cuando el Chavo, Quico y 2a Chifin
drina, observan trisies La escena. La amistad manidiesita
en el dolonr, es un elemento que rompe Zas diferencias es
tablecidas pon Las condicdiones econfmicad desiguales. -
Con es0 se prefende Lndicar a Los niifios que Los sentd -
mientos de amisiad sobrepasan Las diferencias de cardc -

Zen econdmico y soclal.
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Doita Flondinda encuentra a Quico Llorando y al es-
cuchar "Don Ramdn", sin esperar explicaciones se dindige-
hacia 6L y Lo golpea. En esfe hecho se encuenina mand -
fiesto un insZinto mafernal, una posturc andmal hacia La
defensa de Los cnfos; esia es una mexa cosiumbre. Se ha-
ce manifiesta La falta de nespeto hacla Las personas y -
hacia 2a propiedad privada. Esto da Zugar a La indica -
eibn o Los recepiones que al rico Le estd permitido humd
Llan af pobnre; ademds, pretende Lndican que La uLoZanch
es un recunso fusiifdlcado de Las mujenes para nesclvern -
sus conflictos; esto es, gue fe es peamiftide agredin §Z-
steamente al hombre sin que &ste pueda devolvenfa de La-
misma fonma. Iadita porn Lo Zante, gue el hombre ﬁo debe-

golpean a ninguna mujern en ninguna circunstancia.

Por La situacibn antenion, don Ramén pretende & -
blandar al sefich Barkiga con argumentos come el de "sen-
pobhe thae condigo tenern mala suerte”. la pobreza no se-

da por falita del deseo de trabajan, sino que se debe a -

=
s

azan deldestino, La mejon anma del pobre frente al nd

co es La apelacdiln de Los sentimientos de esfe GLXimo. -

s

0 anternior panrece Lndicar al nreceptor que una de fLas -
bdormas de enfrentanse a problemas de cardetfen econbmico,

es mediante chantafes de tipo seniimental y que esXo Lm-

-l
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plica tener cuddado y sen caloubadon vara Logran Los §4-
nes buscados. AL mismo tiempo se traifa de desperian La -
imbgen de que el rico posee buencs sentimientos, es de -
cin, se thata de suavdizar La imdgen negativa gue de €L -
se ha {onmado. Don Ramén cae en 4u propia trnampa f debe-
netinanse de lLa vecindad. Las posibifidades de manefo de
fas situaciones para el pobre que Ziere bajo nivel de es
tudiocs, es neducide, es el nlco quien a fin de cuentas -
vence. Esfo parece {ndicar que nuhca hay que engdﬁan al-

nico, al instruldo.

Quice, el Chave y Doila Floninda, discuten con el-
Sefion Barnriga, todos se bunlan de sus defectos fLalcob .-
Aquf se hace manifiesta La diferencia de clases y el va-
Lon que domina es el econbmico pot encima de fLa amistad-
y La bondad. Parece Lindicar al rnecepior que dete Lemarn -
una posltuna rneticente ¢ no dan amisiad a aguellas penso-

nas con recurnsos econbmicos superiores.
Lla actitfud del rico es altanera y &e maniflesta -
en La posicién de dofia Floninda, de nechazo hacia Los de

mds miembros de La vecdndad.

EL Chavo manifiesta capacidad ¢ Lincapacddad de -

-
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connotar a sucantofo y mediante fa agresiln verbal resuel
ve sub conflictos. Esto coninibuye a afirman La Ldentd{i-
cacddn pnatendida por parte del emison de Los receplorcs-
con el Chave. AL mismo tdiempce, parece Lndicaxr a Lo recep
tornes que el sen pobre no es sdnbnimo de sen fonto o deja
do, s4in0 que pon Lo contranic, se debe asumin una actiiud
de astucia y de defensa; ademds, al pobre fLe esid juAtL§£
cado agredin al adulfto rdico, sdiempre que se trate de ayu-

dan a un amigo.

EL Chave agrede al sefior Barniga, esto parece Lndi
carn a Los receptornes que La agresidn verbel, La falia de-
nespeito de un ndfio hacia un adulfo se justifdlca éuando se
trata de ayudar a un amigo; indica tambifn gque uno de Lo&
recunsos que pueden usarse es el de La burla dirigida a -

204 defectos fLsLcos.

Pon otra parite, se hace maniflesta La sfgulente -
noama de conducta: el mejon amigo de un pobre send sdem -
pre otfno pobre; el ndico y el pobre nunca podndn sen ami -

gos, pues el nico carece de buenos sentimientos.

Dofia FRorninda pregunita al seion Barndiga por Za -

"pueva'. La actitud y postura que asume, connota el inife-
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nés pon ubicarse a La aliura del que nepresenta el podex
cconbmico; es decin, Zhata de hacexn patente su situacdln

privilegiada en La vecindad.

Esta situacibn panece {indicar que el rdico ed hing
cnita, sus actitudes son falsas, que 2a relacibn con Los
nicos es negativa, ya que no exisite un neal entendimlen-

zto.

La Chifindrina gofpea al Sefior Barriga, La alia -
no mide Las consecuencias, ya que du Gnlco recurdo &b La
agresibn 4isdica, La venganza &b el nemedio o escape al -
menos de Los problemas. EL rdco et malo y por Lo tanio,-
debe sen castigado. Panece sen que se trata de indicar ~
al recepton que el rico merece unvcastige y Este debend-
hacense por medio de La violencia. EL encubadimiento pon-
parte det chavo de La agresibn de Za chilindrdina, mani -
fiesta que La amisiad sobrepasa a Za vendad. ?anace Lndi
car @ 205 necepiohes que nd Limpoata que Ae mienta, 4ino-
que Lo princdipal es ayudan a Los amigos sopontando fedas

fas consecuencias que esio ftrae consdgo.

Finalmente, el adulZo needibe su merecido al caer-

aparatosamente por haben culpado infustamente al chavo.-

o



Pon §4n, aqul se Lindica que el rico heelbid su menrecido.
Esfo ayuda a neforzan La imdgen negativa deld superlor e-

conbmicamenite hablando.

EL vestuario de dofia Flordinda es interesante con-
sideranlo, ya que denota su posicibn favorable econlmica
mente, nespecto a Los demds miembros de La vecdindad. A -
pesan de que siempre se presenta con prendas casernas (de
Zantai), La caliddd ¢y Limpileza de Zas mismas connofa una
situacibn {avorable y holgada. Los Zubos en La cabeza An
dican al recepton que La imdgen de fa belleza considitu -
yen un valon por aleanzar y que para Logharlfos no Lmpor-
ta Zos medios, aun cuando Tenga que presentarse énte 204

veeinos y todos Los transelnies en condicdlones desordena

das.

La mlsica es empleada al princdpio de Za escena -
como enlace y motivecibn y al finalizan cumple nuevamen-
te Za 5uﬁci6n de enface con el nueve blLoque comercedal &4
gudente, con ello se trata de consegudlr que el recepiton-
no piernda La atencién y continudidad que Le permife s¢ -

gudin asimifando Los men-ajes propuestos porn el emisoh.

Fa—-
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ESCENA 3.

£2 chavo y sus veeinos ayudan a don Rambn y ello-
onigina algunas sdtuaciones de congfllicto. Se rememonrd &-
fa abuela. Cuando se emplea el vocablo “"pefacas” se con-
nota en oirno cfdigo (albures) que se reflere a Las "posa
dexras™. Con ello se preiende que ef recepfon conozed que
existen de expresibn diferente a Las que se usa en fa vd

da cotidiana.

Pon otna parte, existe un inferés manidiesto de -
208 niiios por el conocdmiento y manejo de situaciones pd

carescas, mandfestacibn de un desanrollo precoz.

La sordera aparente de Za abuela, significa La ng
cesidad de necunnin a cientos arndides para salvar defehr-
minadas situaciones. Estos ejemplos intentan dan elemepn-
tos a Los nifics para salin avanie de situaciones conglic
tivas, ademds de proporcionanfes La Ldea de que clerntas-

situaciones no deben tomanse en sendo.

Se manifiesta una actitud pasiva e {ndiferenie -
por parie de Los ancdanos, Lo cual connotfa La pérdida de

Lucidez en deteaminada edad; por Lo tanto, Las personas-

Ee—s
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que no se encuenthran en esa sdtuacidn de edad, deben sex
pacientes, atentos y comprensivos con ellos. Ademds, Las
personas de edad avanzada se vuelven Lmproductivas; esto

es, son elementos mangdnados por el sistema.

AL {inalizan esta escena, La mdsdca vuelve a cum-
plin de enface enire ef progrnama y Los comerciales que -
sdlauen.

En ténminos genenales, parte de La reibrica que -

se manefa se ajusta de

S et
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CAPITULC XI

ANALISIS SEMIOQLOGICO DE LOS
COMERCIALES.
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Como pante de fLa estrucituna del programa, esfos -
comenciales supcnen dirdiginse a un pibiico Aingantil, gque
aunque ne es el consumidon dinecto, puede Lnfluir en 2L~
consume del hogan porque estow productfos se venden en -
cualquien "tienda de fLa esquina' y generalmente se envia
a Los nifios a hacer Las compras esponddicas y parcliales,
como son de refrescos, paste de dientes, deterngentes, -

eZe.

Los nifics en La entrevdista ghrupal rnc presfazon a-
tencifn a Los comerciales del proghama, safvo en agqued -
tipo de comencdales que fueron presentados por Los acto-
rnes del programa; es decin, Los comerciales actuﬁdo& de-

La Bimbo-Mandinela.
1. PEPSI.

E2 téamino PEPSI es sustituldo pon La patabra VI-
DA, cuando se dice "has probado amigo cémo sabe fa vidal
Este comercdal pretende crean mayor admero de prosflitos
con La §rase "Gnete a nosothos™; en donde La undidad fa--
dé el producto y no La soldidaridad humana. EL AmplicdiZo-
estd en que se supone que ef necepton no conoce el Msa -

born de La vida". EL acompafiamiento musical fiene un ndit-

Egeo—



mo fdcil de imitar por La repeticidn constante de Los e-

Zementos que conforman La melodia.
9. SUBMARINOS MARINELA.

"DELICTOSOS SUBMARINOS MARINELA. ESTAN RETE LLE -
NOS DE RELLENO". EL submarino es un cbjefo que en 5L gusd
ta a fos nifics, como puede ser un barnco o un avibn, EZ -
submanino puede ser un juguete. Esfe comercial pox Las -
canactenisticas antenfones estd planieado para un pabli-
co infantil genenalmente consumidon directo del produc -

zo.

Ef submarino es unr pan £Lenc de... pero no dice -
de qué., De rellenc. EL nefleno estd hecho con algo y no-
Lo dicé. Imponta La reiteracibn, el juego de palabras §4
cil de memorizan, "rete ZLenocs de nekffeno'; tiene una -~

sintesis de rete Lfeno donde se abrevia nelfleno, o 4sea -

LZenc de relfeno.

Este juego de palabras hace pensax en el supenfa-

tivo muy: kelLleno, muy LLeno. Demuesira abundancia.

Hay en el programa un £Lpo de comenciales que e8-

B e



tdn hechos para el programa exclusdlvamenie Yy que no se -
nepiten en otnos. Estos especlales son actuados porn Los-
mismos pensonajes de La senie, con otra personalidad de-

Los actores.

"Nosotros hacemos comerclales como Lo hailan Los-
0tncs...". La Chitindrina hace ef comercial como Lo ha -

nia doiia Florinda y asil Los demds pensonafes.

Con esto se trnata de jugan al comercial y crean -
el hébito en el pablico infantil de representar a es0s -
personajes, Pon Lo tanto, es doble el propésito de La -
persuacibn. Por un Lado vender, por oiro creak hébétod -

en cuanto a fa nepresentacibn de es0s personajes para Ag

forzan conducias propuestas de anfemanc. Eéle hecho nes-!

demuestna cbmo se¢ harfa un comerncial en fchama hipotética
y no ahora, Entonces, esfe no eb un comenclal, sino que-
asi podnia ser. Se trata de darn Lo impresiln de que wno -
hay tal comercdal gbda que esas represenfacdones goaman-
parte del programa. Lo LmporZante de esfo es que Los nd-
Fos asf Lo entienden, pues en La nefransmisdidn del pro--
grama determinado elflos atendienon fanZo al proghraema en-
si como a Los comerciales representados, no asi en Los -

demds comenciales, ya que no estimularon Los Lnfeneses -

N
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infantiles.

Los recunsos Lingulsticos son Los mismos que se U
tilizan en el programa: rediteracioned tales como: "Filja-
- te, Fijate, Fijate”. "los submarincsd estdn Prarsran Pirn
anik Prranann len e mismo fono de voz gque ek La Areprg--

sentacllnl.

3. FAB.

Aunque este comercial no estd dindigido a nifos,
es impontante ftomarlo en cuenta, porque Los propdsdtos -
del emison pueden eslar dindgidos en forma indinecta a -
ellos, ya que pueden necomendérselo a sus madres. EL pro
ducto solucicna Los problemas domésticos. La sinvienta -
es La conocedora del producto. Se e da un premio al pro
ducto pon su ehectividad y no & 2o sinvienta ndi a La se-
fona. EL producto sustituye el trabajo humano. Las cuadd

dades son del producbo y-no del hombre que Las produce.

4. VINCE B Y SUAVE MENTA,

EL necepton no se da cuenta de gue La atenciin -

que se Le exdsge revestida de una mujer, estd disgrazada

S
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poi ol propdsito de persuacdin. la mujen aqul se dosdfi-
ce y ella aparece como La menta. No se trata de una meaa
repnesenracibn ded objeto con una mujer, sinc de una sus
titucibn que implica gque 54 le gusia a esa majén, £e gus

ta el sabox de Za menta de La pasia que se anuncia.

£ zexto dice: Fanfa estd bien buera. EL Zipo de-
misioa neitenativo da ef efecto de una canciln gue iodo$
208 que Lo oyen pueden enfonan fdeilmente. Aparte de a--
nuncian el producto, se prefende que fLos recepiones, en-
erte caso Los nifios, sean nuevos emisores del producto -
entonando esa nueva melodfa con Los resuliados de una pu

blicidad gratulia.

™

2 producto jabdén es romado como Lavadora automd-
tica y como Lavandera, hasta que Liega un momento en el-
comencial en que el prnoducto sustiluye & Los otros dos -
sujetos que tome La publicidad: persona y Lavadera. EL ~
tipo de comencicl utifdlza la nepresentacibn Teatral con-

el objeic de eantrefener y diventin al mismo tiempo que -
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se hace La persuacdifn., Aungue esto es asi, Los nlios A0 -
estuvienon atentos a este tipo de comerciales, porgue -
por un Lado, no 2es interecsa el producto y por otrne, la-
manera de presentarfo estd mds bien dinigido a Las amas-

de casa.

En resumen, a Los nifios s6Lo Les intenesd el cg -
mencial especifico para el programa y & Los demds no Les

prestanon atencdbn.

SN
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CAPITULO XII

DISCUSICON DE LOS RESULTADOS.



(Congrontacidn de Las hip6tesdis con Los nesulte -

dos de La entrevisita grupal].

La enthevista grupal fue reatizada con un grupo -
de 17 atumncs seleccionados al azar del grupo total ante

nicamente encuestado.

Se presentd el programa a Los alumnos pheviamente
grabado en video casseti y posterniormente’ se procedld a-
realizan fLa entrevisia grupal. La participacdin estuve a
cargo de un maestrc que cubnif el nofl de coordinadon y-
Los intfegrantes del equipo de trabajc gue esfuvieron de-
observadones pasivos y de observadones partlcdipantesd. -
Las preguntas giraron en Loano a Las thes hip6tesdis plan

teadas:

1). Los hecepiores adopfan noamas de conductas -
propuestos por el programa.

2). EL necepton distingue Lo conglictos soclales
que presenta el programa.

3). EL necepforn muestra por una parte simpatia ha
cia Los personajes que presentan La nealidad-
social de Los grupos manginados g oo el otro

antipatic hacia Lod personaies que aephresep =

-

-



tan a La clase burguesa.

£2 onden de Las preguntas se considend en junciln
del andlisis semiolégico. En Las preguntas referentes a-
la primena escena y en relacddn con La primena hipdtesds
Los nifivs manifestaron que eflos sL han elaborado jugue-
tes, pero que ef balero de Quico Les atrae mds y Les gué

tanfa ZTenen unc como ese.

F2lo no dijenon utilfdizan expresiones como ZLos Lo-
sidos en su vida cotidiana, pero 44 utilizan vocablos co

mo "chanfle".

Los nifics afinmaron que ellos ayudan a sus padres
con gusto y ne s6Lo en clentas ocaslones que el proghrama
propone. Los encuestados manifestaron su adhesibn con -

aguellos personajes que sufren problemas econbmicos.

En nelacién a fa segunda hipbtesdis, Les entrevis-
tados distinguiencn alfgunos cenflictos enire Quieo 4 EZ-
Chavo, de candcien econbmico. Ndianon Za altanenla provo
cada pon esias diferencias econdmicas y expresaron su -

simpatia por el Chavo.
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De acuendo a La tercera hipbtesdis, Las mozivacdo-
nes que ofrece el programa en cuanto a Adimpatlas y anii-
patias por Los personafes, es La sigudente: por el seilon
Barniga sdienten antipetia; su posdeibn se establece por-
e? hecho de que se pontdé mal con don Ramdn; 2o que Les -
parecib injusio, aunque se encontial que algunos pocos -

simpatizaban con el sefion Baraiga.

Tndicaron gue fLa Chilindrina es un personafe que-
’ZQA simpatiza porque La encuentran graciosa, el perscha-
je de don Ramén represenia para ellos un conflilcto pon -
que ‘Les gusta, pero a La vez nechazan su conducia debddo
a que trata de resolver susd problemas con chisies y mens

tinas.

En Lo nelative a La Escena 2 y de acuerdo a tas 3
hipbtesis antes mencionadas, fenemos que: Las pautas de-
conducta que prepone el proghama, 404 La Libertad Angan-
til parna golpean a Los adufios, perc con efectos de cas-
tigo; Los conflictos sociales se resuelven con fLa viclen
cia, Lo que de acuends con Zas respuesias de Los niios,-
va a provocar simpatla hela Los oprimides y antipatlie -
por 204 podercscs. Los nifios no aceptaron el hecho de -

que ef Chavo agreda venbalmente al sefion Barndiga, ni que



fa Chilindrina Lo golpeara, pero afirmaron que esda no -
ena Lo nealidad, que ena un programa de televisdibn, aup-
que en un momenio dade, ellos actuanian de Lgual forma -
laghediendo a un adulto), &4 se Tratahra de defenden a un
amigo. En el caso de dofla Flordnda, al golpear a don Ra~
mén, Los nifios entrevistados se dienon cuenia del mater-
nalismo excesivo de dofia Flondnda y de fa exageraciln -
congue se phesenta en el programa. Rechazaron su condug-
ta agresdva y aflamaron su antipatic por el personaje. -
Dijeron ademds que La madre Zdlene La culpa de que su hi-

fo se componZe asd.

Pon otra varte, Los nifios enconirancn que La nela
oién del sefon Baxrniga y dofia Floainda era tofelmente -
fatwa. Finafmente Los niflos dijercn que edectivamente el
sefion Banniga mernecla Los golpes Yy caldas come castigo a
su poea bondad, pero que no estaba de acuerdo en que La-
forma de castigan sea Gnicamenie a trhavés de La violen -

eda,

Y en funcibn a La Escena 3, Las pautas de conduc-
fa se centnan mds en el Lenguaje gque en oiro aspecio. -
Los nifiok contestaron que elLos no siguen es808 clises -

del Lfenguaje, pero que tienen amigos que 8L Lo hacen.

-

e
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En cuanto a Lob albures, representados en el pro-
grama con el didtogo de Las "petacas”, ellos estuvderon-
de acuerdo en que e wtilizan en da realidad, pero que -
eflfos no Las dicen 0 nro fas toman en ese sentide, pero -
que &4 Las comprenden. Saben que el emison del programa-

presenta €804 albures para diveriin Y provocar ilsd.

Los conflictosd sociales que s¢ presentan, sLiguens
siendo Los mismos y Lo nwifios entrevistados se dienon -
cuenta de que exisien eit el proghama, pero re &h La rea-
2idad. Sin embargo, aungue no se den cuenfa, ineonscien-
tomente influyen en el compontamiento cotildianc cemo PUl

de sen el engrentamiento at pasado por medio de 4otcghra-

§Las .

Lta simpaitla, en este caso, S¢ centnf en el perst-
naje de don Ramén, poi nzoned del despcic de lLa vivden -
da. Los niflos supderca que no es clenfo, ya que 54 esto-

n -

~

sucediena, el programa RO continuarnia. Se adviatil

206 nifios una Leve tendencia de penetaaciin de Las inte

1

ciones del emison; . comprenden cada uno de L0s peasonales
e Ldentigilcanse con eflos para Amprimizlesd pautas de con

ducta determinadas por 2a clase dominante.

—s



Inconscdientemente muchas de Las conductas son a -
ceptadas y practicadas en La cotddianidad, como son Las-
nelaciones con otras personas, solideridad [enfenddida -
aqul comolﬂa plantea el programa y Los comerelales) y op

timismo en La pobreza.

—
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CANALES DE TELEVISION,

GRAFICA 1. Canales de Tefevdsiln mds cbsenvados pon La poblacibn infant.il de La

Escuela Primania Fedenal: "Genenal Andrls Figueroa'.

Guadalafara, Jal. 1978,
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EL Chap. EL Chavo. Luds de A. Cepiffin. Ed. IT. H.N. Pek.

GRAFICA 2. Pensonajes prefenidos pon 2La poblacifn infantdl de 50. grado, de La
Escuela Primania Federal "General Andrés Figueroa", Vespentdna,

’

Guadatafara, Jal. 1978.
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Sablaxric Minimo.
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Pequesios comerciantes .
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Meclndcos.

Policfas.

ELectriclsXas,

GRAFICA 3. Ocupacifn de Los padres de

famitia de Los afumncs entrevisiados,
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Canting§. Disney. EL Chavo. EL Chap. L. de A,

PROGRRAMAS PREFERIDOS POR LA POBLACION INFANTIL DE 50. GRADO DE LA ESCUELA
PRIMARIA FEDERAL: "GRAL. ANDRES FIGUEROA™,

.Qzaanhauakm. Jak. 1976.



PRIMERA,

SEGUNDA,

TERCERA,

CUARTA.

CONCLUSTI ONES

‘Los ndfios encuesfados mandfestaron que tanto -

ellos como sus familiares, consumen producfos -
publicitarios pon La felevisibn {jugueies, goelo

sinas, ropa, ele.l}.

La Zelevisibn provoca clento ghado de pasdividad
en Za poblaciln encuestada, ya que prefleren -
ver La televisibn en vez de realdizar oinas aciti

vidades,

Alguncs valores y pathones de conducta di
dos pon La felevisiln, ya enan amplicmenie cong
cides pon Los nifics, de Zal medo que estos fue-
ron detectados y no necesaniamenie se pracitica-

HON.

Los ndifics captaron Los conglictos suceddidos en~-
el phoghama y aceplaron sen conscientes de La -
forma en que esdtosd problemas se manifiesian en-
cada uno de Los personoafes. Tieren Lncluse capa
cidad enfitica para externar opiniones sobre es-

ta situacdbn.

F—



QUINTA. Las diferencdas socio-econbmicas de Los persond
jes del programa son advertidas por Los ndiics ¢
manidicstan adhesidn hacia Los grupos socdales -
més bajos, en tanto que rechazan Los grupcs con

una posicddn privileglada.

SEXTA. De lLas pautas de conducta presentadas pon el -
programa, La violencda como forma de resclven -
204 conflictos pensonales es ampliamente recha-
zada poh Los ndAos.

SEPT

-1
=
I

4. En nelacibn al Lenguaje utilizado en el pregra-
ma, sclamente una pequeia proporedlbn de nifos -
adootan Las frases y Los cllsés difundidos pon-

La televisdibn.




'BIBLIOGRAFIA CONSULTADA,

ENCICLOPEDIA'UTHEA; wl A TELEVISTON".

ENCICLOPEDIA BARSA. ARTICULO SOBRE LA TELEVISION.

REVISTA DE CIENCIA Y TECNOLOGTA. COMUNICACIONES Y TRANS-
PORTES. "LA T.V.". Mexicana No. 3 p. 6 & 50.

TELEVISTION: MULTIPLES FORMAS DE COMUNTCACION DIDACTICA -
EDITADA POR TELEVISA.S.A.

SALVAT. GRANDES TEMAS No. 14. Pdg. de £a 47 La 74.

SCHRAMM WILBUR. COMO USE EL NIRO LA T.V. PAG. 43.

EDUTEC. Septiembre de 1675 No. 7. U.A M. p. 5.

RIOJﬁ LUIS ENRIQUE. ADAPTACION DE UNA O0BRA TF TEATRO PA-
RA LA T.V. ¥ COMO MANTENER LA FUERZA DRAMATICA 0-
RIGINAL. VfA MEX. AGOSTO DE 197Z. p. 32.

CREMOUX RAUL, 1975. TELEVISION ¢ PRISION ELECTRONTCA?
Anchivo del Fondo de Za C. No&. 12-74-15-17. v. =
77 a La 107.

FERNANDEZ CH. FATIMA 1975. TESIS DE {TCENCTATURA EN C. -
TECNICAS DE INFORMACION. UNTVERSTIDAD IBERCAMERICA
NAL

LA T.U. MEXICANA 1976. EN REVISTA DE COMUNICACIONES ¥ -
TRANSPORTES. p. 65.

REVISTA "PROCESO". SEMANA DE INFORMACION Y ANALISIS 24 -
DE OCTUBRE DE 1977.



