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INTRODUCCION




Como educadores, nos preocupa fundamentalmente el aprendi-
zaje, ya sea espontineo, intencionado, directo o mediatizado
por distintos lenguajes y medios de comunicacidn, es por ello

que abordamos la relacidn entre aprendizaje y comunicacidn.

Cuando los nifios ingresan a nuestras escuelas traen con-
sigo un conocimiento del mundo que han adquirido fuera del
marco escolar; sus actitudes, h&bitos y personalidad estan
permeados de los conocimientos y experiencias que 1les brindan
los medios de comunicacidn de que estamos rodeados:; nosotros
los maestros no podemos cerrar los ojos ante esta situacidn,
ya que muchos profesores consideran que la influencia recibida
de los medios de comunicacidn representa un grave problema
en los nifios y jévenes, pues les inculcan valores negativos

Y actitudes irreales.

Después de reflexionar ante el problema de la influencia
de los medios de comunicacidn en nuestros educandos decidimos
realizar la presente investigacidn participativa para tratar
de constatar su magnitud. Si bien, es cierto que en gran medida
&stos son ideologizadores y enajenantes de las mentes infanti-
les, hay que reconocer que forman parte de nuestra cultura
Y nosotros los maestros no podemos quedarnos en la denuncia
0 satanizacidn de ellos, debemos presentar estrategias y al-
ternativas que nos ayuden a contrarrestar sus efectos nega-

tivos y rescatar sus efectos positivos.

El presente trabajo de investigacidén se realizd en 1la




Escuela Primaria "Manuel Gutiérrez Najera" de esta Ciudad
de MErida, pero nosotros pensamos que los resultados que apor-
te seran benéficos tambi&én para otros maestros, ya gque es
un problema eminentemente actual y de gran inter&s tanto para

educadores como para padres.

Por lo anteriormente expuesto ponemos a consideracidn
L]

el presente trabajo, el cual estd conformado por cuatro capi-

tulos distribuidos de la siguiente manera:

El primer capitulo implica 1la concepcién del problema,
sus antecedentes, su definicidn, justificacidn y los objetivos
que se pretende alcanzar, asi como los factores que componen
el entorno de la escuela y comunidad que nos sirvieron de
marco de referencia para llevar a cabo la presente investi-

gacidn.

En el segundo capitulo se fundamenta el problema con
la formulacisn tebdrica que sustenta este trabajo, apoyado

en enfoques y teorias de varios eruditos del &rea.

El capitulo tercero describe 1la metodologia empleada
en la presente investigacidn accibn-participativa. Estamos
plenamente convencidos que con la participacidn activa de
los directamente involucrados, las soluciones gque se propo-
nen nos llevardn a la transformacidn de nuestra realidad do-

cente.

El cuarto y Gltimo capitulo se refiere a las estrategias




de accidn participativa, y los resultados obtenidos en la

aplicacidn de las mismas.

Seguidamente presentamos las conclusiones a las que 1lle-
gamos con la realizacidn del presente trabajo, con el firme
convencimiento de que la labor emprendida fue y ser& de gran
utilidad en nuestra cotidiana labor educativa ya que nos per-
mitid vincular la docencia con la realidad de nuestro tiempo,
influenciada de manera preponderante por los medios de comuni-
cacidén. Finalmente se encuentra la bibliograffia que sirvid
de base para la elaboracién y realizacidén de nuestro trabajo,
asi como los anexos que ilustran parte de 1lo realizado en

la presente investigacidn.

Deseamos externar nuestro agradecimiento a todos y a
cada uno de los asesores que nos brindaron su apoyo, en espe-
cial a los maestros Ligia y F&lix, la primera por ser gufa
y amiga siempre dispuesta a escuchar, el segundo por su total

entrega y oportuna direccidn en la elaboracidn de este trabajo.

Gracias a nuestros alumnos por ser la fuente inspiradora

de nuestra placentera labor docente.

Por Giltimo, de manera particular, nuestras familias reci--
ban nuestra gratitud por aquilatar nuestro esfuerzo, por apo-
yar con entusiasmo nuestra carrera y por comprender nuestras

ausencias.




CAPITULO I

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA




A) Antecedentes.

Desde tiempos remotos el hombre se ha preocupado por
la forma de comunicarse con sus semejantes, ya sea a través

de tambores, palomas, humo, etc.

Despu&s de 200 afios, la revolucidn industrial dio pautas

para la creacidén de instrumentos de informacién masiva.

La introduccidn en Europa de la imprenta de varios tipos
movibles; del telégrafo, en el siglo XIX y de 1la prensa de
alta velocidad, fueron factores gue influyeron poderosamente
en el tipo de sociedad que aflord en cada nacidn; a fines
del siglo pasado aparecid la radio y tuvo lugar en 1Inglaterra
la primera proyeccidn cinematogrdfica, aunque el efecto com-
Pleto de la radio y el cine no aparecid sino hasta 1920: des-
pués de la segunda guerra mundial hace su aparicidén la televi-
8idn, siendo espectacular su crecimiento en la segunda mitad

de nuestro siglo. (1)

En la actualidad la prensa., la televisidn y la radio
tiene gran difusidn en nuestro territorio, de tal manera que

abarcan hasta los lugares més apartados.

Por otra parte no podemos dejar de reconocer los efectos

profundos de ciertos libros, come El Capital de Karl Marx

(1) Ignace J. Gelb. Historias de la Comnicacizn. p- 216




y la Biblia. Otros 1libros han promovido reformas sociales,
apoyando acciones que cambiaron el curso de la historia vy,

desde luego, han difundido el pensamiento y la cultura.

Es por esto que estamos de acuerdo en que el cine, 1la
radio, la televisidn y los medios impresos actGan como modifi-
cadores de la conducta de nuestros educandos, surgiendo ante
nosotros una interrogante ;Cémo podemos los maestros crear
una conciencia critica en los nifios, respecto a los medios

de comunicacidn?

Es éste un problema que afecta a todo el sistema educativo
tanto a nivel nacional como internacional, tomando en cuenta
esto, pretendemos con esta investigacidn participativa reflexio-
nar y analizar acerca de las causas y factores que intervienen
en &1 para encontrar alternativas verdaderamente viables para
la superacidn de las influencias negativas gque pueden tener

estos medios comunicacionales en nuestros nifios.
B) Definicidn del Problema.

La educacidén, en cualquier nivel, debe responder a la
necesidad de formar personas integras, infundir 1los valores
peculiares de la nacidén mexicana, asi como 1la formacidn de
seres que favorezcan la fuerza politica, social, econBmica y
cultural de nuestro pafs; por lo tanto es necesario que el
maestro enfrente los problemas que se le presentan en su &mbito

educativo.




En nuestro centro docente, la mayoria de nuestros compa-
fleros coincidieron en la pé&rdida gradual de valores que sufren
los educandos en sus grupos, manifestando que esto era debido
a varios factores como: desintegracidn familiar, alcoholismo,
drogadiccidn; llegando a asegurar muchos de ellos, gque esto
se debia en-una buena medida a 1la influencia extranjerizada

que reciben de los medios de comunicacidn gue nos rodean.

Estas preocupaciones que surgen del trabajo cotidiano
fueron las que llevaron a indagar mds a fondo el problema
de la p&rdida de valores en los educandos, como producto de

la influencia de los medios de comunicacidn.

Al realizar esta indagacidn fue posible identificar facto-
res que influyen de manera determinante en el problema educa-
tivo y asi poder contribuir a alcanzar los objetivos de nuestra
educacidn gue proponen la formacidn de hombres responsables

y felices.

El alto indice de alumnos con problemas de conducta fue
el factor qgue nos puso alerta, para plantearnos la necesidad
urgente de revalorizar nuestros recursos humanos y técnicos
al servicio de nuestros educandos y asi restablecer el equili-
brio de los nifios que presentan conductas y actitudes no acor-
des a su edad. Decimos &sto, pues varios de nuestros compafieros
manifestaron que en &pocas recientes se habfaw hecho presente
de manera ostentible diversas conductas en sus alumnos, siendo

éstas las m&s comunes: ausencia de respeto a los simbolos




patrios, conductas sexuales no afines a su edad, vocabulario
inadecuado, agresividad, vestimenta aculturizada, bajo rendi-

miento escolar, etc.

El tratar de reducir este tipo de actitudes negativas
no sbélo beneficiaria al alumno y a la escuela sino que también
repercutiria en el ambiente familiar y social, asi que 1llenos
de entusiasmo nos dispusimos a iniciar esta investigacidn
y asl poder detectar la verdadera realidad de la influencia

de los medios de comunicacidn en los nifios.

C) Justificacidn.

El maestro tiene un trabajo eminentemente social vya
que su labor es una préxis en contacto directo y permanente
con la realidad de su entorno, no puede mantenerse aislado
del proceso histérico y debe permanecer atento a las necesi-~

dades practicas de la realidad donde estd inmerso.

La Docencia, es por lo tanto pr&ctica social, por ello,
no estd exenta de contradicciones, limitaciones vy requiere
de recursos tedrico-metodoldgicos y técnico-instrumentales
para poder llevar a cabo la ensefianza de modo tal, que el
nexo teorfia~préctica trascienda al &mbito de las relaciones

en clase y se proyecte hacia la sociedad.

Por tal motivo y ante los problemas que aquejan al mundo
actual, consideramos que es conveniente la investigacidn parti-

cipativa: pues docencia e investigacidn son por ende los ejes



centrales en torno a los cuales gira la formacidn de 1los

estudiantes.

Resulta pertinente sefialar que en nuestro pafs no se ha
vinculado tan estrechamente la docencia con 1la investigacién,
Ya que es triste reconocer que en las escuelas formadoras
de docentes no se promueve entre el alumnado esta conciencia, -
afortunadamente al estar en la Universidad Pedagdgica Nacional

hemos podido palpar las bondades que de ella se derivan.

En este problema que ahora se nos presenta, nuestra res-
ponsabilidad pedagSgica nos demanda una actitud permanente
de indagacibn y bfisqueda de caminos que nos lleven a determinar
la relacidn auté&ntica que guardan los medios actuales de comu-

nicacidn con nuestros nifios.

Es de vital importancia que todos los involucrados conoz-
can cudles son los factores gque inciden en esta educacidn
informal que reciben de los medios de comunicacién que nos
circundan. Como educadores, nos preocupa fundamentalmente
el aprendizaje, ya sea espont3neo, intencionado, directo o
mediatizado por distintos lenguajes y medios de comunicacidn,
por esta razdn es gque abordamos la relacidn que tienen los

medios de comunicacidn con nuestros nifios.
D) Objetivos.

Se considera prioritario en todo tipo de investigacidn

plantearnos objetivos, ya qQue orientan las actividades vy per-



miten tener presentes las metas que se pretenden alcanzar.

El objetivo general de la presente investigacidn, es que
a través del andlisis de los mensajes que recibimos de 1los
medios informativos, el nifio desarrolle su capacidad de obser-
vacidn, propiciando con ésto, que asuma actitudes criticas
y reflexivas ante la influencia que recibe de -estos medios,
logrando de esta manera recobrar 1los valores, conductas vy
actitudes tan necesarias y valiosas para la formacidn de seres
capaces de desempeflar un excelente papel protagénico en esta

vida contemporinea tan permeada de comunicacién.

Por tal motivo dimanamos del objetivo general antes ex-

puesto los siguientes objetivos particulares:

l. Concientizar a los maestros para gue induzcan a los alumnos
a reconocer hasta que punto estos medios pueden alejarnos

de la realidad.

2. Generar relaciones interpersonales entre padres, maestros y
alumnos para lograr superar los posibles efectos negativos
que pueden irradiar 1los medios comunicacionales y rescatar

lo positivo que contengan.

3. Proponer estrategias y alternativas para gque estos medios
no se hagan duefios del ocio y del descanso de nuestros educan-

dos, con efectos solamente negativos.

E) Marco Referencial.

La Escuela "Manuel Guti&rrez Nijera" se encuentra situada
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en el poniente de nuestra Ciudad capital, Ma&rida, es de crea-
cibén reciente ya que fue fundada hace apenas doce afios, su
ubicacibén estd en el floreciente fraccionamiento Yucalpetén,

en la calle 116 diagonal por 65 letra "A".

El terreno ocupado por esta escuela es de forma tridngu-
lar todo circundado por amplias y espaciosas bangquetas, cons-
truidas ex-profeso como and&n para los viadantes, ya gque por
ser una arteria muy circulada representa un peligro permanen-

te para los nifos.

El edificio de la Escuela es de tipo CAPFCE, cuenta con
una plaza civica y una cancha deportiva, el terreno ocupado
por la misma es de 300 metros cuadrados, por lo gque cuenta
con dreas verdes y terrenos suficientes para futuras ampliacio-

nes.

A un costado se encuentra un parque en construccién,
en un terreno gue por mucho tiempo representd un peligro (por
encontrarse en una rejollada profunda) y un gran foco de in-
feccidén (era el antigua basurero municipal). Cabe aclarar
que esto fue un logro conjunto de padres Yy maestros que trami-

taron su construccidn ante las autoridades de la Ciudad.

Es una escuela de organizacién completa y cuenta con
dos grupos por grado, un maestro de Educacidn Fisica, una maes-
tra de Educacidn Artistica, un maestro de Educacidén Especial

Y tres intendentes, todos ellos eficientemente organizados

por la directora, quien se caracteriza por su cardcter dina-
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mico y accesible. (Foto 1)

Esta escuela atiende a 491 alumnos, de 1los cuales un
25% son hijos de personas que emigraron de 1la capital del
pais, muchos padres mantienen una estrecha relacidn con el
personal docente y se caracterizan por sSu espiritu eminen-
temente social, lo cual ha repercutido en este centro docente

en el que se celebran festivales con bastante frecuencia.

Por su relativa cercania a varios fraccionamientos de
nueva creacidn, como son: Arboledas de Yucalpet&n, Fraccio-
namiento Mulsay, Bosques Yucalpet&n vy el iniecial Yucalpe-
té&n, esta escuela tiene una elevada demanda de inscripcién
Y cuenta con grupos numerosos, por tal motivo para el ingreso
a la escuela, el padre firma una carta-compromiso, asumiendo
responsabilidades propias de cada uno de ellos, esto permite

que muchos objetivos propuestos sean alcanzados.

Cuenta con 13 salones estrat&gicamente situados, tenien-
do por &sto las aulas una buena ventilacidn, tienen todas
ellas mobiliario c8modo y adecuado lo que permite la placen-
tera estadia en el saldn de clase. Entre sus anexos se en-
cuentran la direccidn, 1la tienda escolar, una estancia de
espera al frente de 1la escuela, un tinglado acondicionado
para el resguardo de las bicicletas del alumnado Y un estacio-

namiento para los vehiculos del personal docente.

La escuela cuenta con luz elé&ctrica, agua potable, vela-
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dor, bomba de agua con cisterna, aunqgue &sta no es utilizada
para beber ya que cada salén tiene su botelldn de agua, ademis

de contar con tres ventiladores.

La planta de docentes de la escuela est§ conformada hete-
rogénamente con respecto a la antigiiledad en el servicio, hay

desde cinco afios de experiencia como hasta mis de 25 aRfos.

Los grupos de la escuela est3n conformados por alumnos
de edades homogé&neas, siendo escasos los de edad diferente,
Ya que entre algunos de los requisitos requeridos por la escue-

la es que el alumno no sea repetidor consetudinario.

En lo concerniente a los padres de familia, cuando se
les cita para reuniones acuden la mayor de las veces, aungue
se dan casos de padres que argumentan incongruencia de horario
de trabajo con estas reuniones, pero por ser un compromiso
adquirido al ingreso a 1la escuela asisten en otro horario
a entrevistarse con los maestros: por lo que la relacidn .maes-

tro-padres es relativamente constante.
Factor Comunicacidn (vias de acceso).

La escuela estd comunicada por autobuses, microbuses
Y combis que la conectan con el centro de 1la ciudad Y con
las coleonias y fraccionamientos circunvecinos, 1la mayoria
del alumnado llega en vehiculos particulares, por lo gque a

la hora de salida y entrada el trdnsto se congestiona.

Por lo expresado anteriormente, representantes de padres
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Yy maestros, se han entrevistado con las autoridades competentes
para solicitarles unos topes o seflalamientos, gque hagan que

los conductores extremen sus precauciones.

Cabe hacer mencidn que la reja se cierra a las siete
de la mafiana para el control de asistencia, reabrié&ndose diez
minutos después por un breve espacio de tiempo, para el ingre-

so de los alumnos que por algfin motivo se retrasan.

En varias ocasiones se ha citado a los padres de los
alumnos que reinciden en sus retardos, por lo que se ha podido
detectar en entrevistas con ellos, que no controlan el horario
nocturno de la televisidén de sus hijos, siendo 1lo anterior

la causa principal de la impuntualidad de los nifios.

Servicios.

Por encontrarse la escuela en el corazdn del fracciona-
miento, estd cercanra a muchos comercios: farmacias, tlapale-
rias, mercados, lavanderias, etc.; lo que permite gue la co-

munidad tenga nexos de relacidn estrechos.

La mayoria de los habitantes del fraccionamiento cuentan
con tel&fono, adem8s de todos 1los servicios piblicos y el
70% de sus habitantes con servicios de cablevisidn, lo que
permite que lleguen hasta ellos programacidn proveniente de

otros paises.

Existe un jardin de nifios piiblico y tres particulares,

adem8s de la "Gutiérrez N&jera" (como es conocida), hay 2
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primarias particulares, 2 escuelas secundarias: 1la federal
N2 8 y una particular; a escases 200 metros se encuentra la
Preparatoria N2 2, tambi&n en el mismo fraccionamiento se
halla ubicada la Escuela Normal Superior de Yucatdn, asi como

una academia de danza.

En el parque del fraccionamiento se halla un centro cultu-
ral que es utilizado para eventos y reuniones, al frente de
éste se halla instalado un centro de videojuegos, dos canchas

deportivas y un jardin con juegos infantiles.
Factor Ideoldgico.

Se entiende por ideologia al conjunto de ideas, creencias
y mddulo del pensamiento que caracterizan a un grupoe, clase;,
religidn, partido politico, etc. Es caracteristica del ser
humano, vivir en el discernimiento de diversas corrientes
ideoldgicas que le permitan cimentar de manera fugaz o perma-

nente la propia. (2)

La inmensa mayoria de los habitantes del fraccionamiento
son eminentemente catdlicos, por lo que las reuniones de
tipo religiosos son muy frecuentadas en la comunidad, haciendo
incluso una fiesta religiosa especial el dia del patrono de

la iglesia Sn. Martin Caballero. Son muy escasos los creyentes

(2) Pierre Guiraxd. Gurientes Koligices. p. 106
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de otro tipo de religiones, esto nos ha sido posible deducirlo
pues el tiempo que hemos laborado en esta escuela en forma
muy espor8dica encontramos en nuestros grupos alumnos con

otro tipo de creencias religiosas.

En cuanto a las corrientes politicas que predominan entre
los pobladores de esta comunidad el partido gque obtiene las
mayores preferencias y simpatfas es el blanquiazul ( PAN ),
&sto es facilmente detectable pues en 1la pasada contienda
electoral &ste obtuvo un amplio margen en la casilla que fue
instalada precisamente en el local de la escuela; pero existen
tambi&n personas que simpatizan con el partido oficial ( PRI )
pues tambi&n tuvieron a su favor algunos votantes. Es curioso
observar que entre los padres de familia se encuentran diri-
gentes importantes de ambos bandos politicos, que tratan de

apoyar a la escuela.
Factor Socicecondmico.

Uno de los factores gue consideramos con mayor relevancia
en el manejo del problema que nos llevd a realizar la investi-
gacidn, es el nivel socioecondmico que existe entre nuestra
poblacidn escolar. En esta problemdtica predomina de manera
preponderante el nivel de preparacidén de 1las familias y el

nivel econdmico en que se encuentran.

En la escuela campo de nuestra investigacidn, el nivel
socicecondmico de los padres de familia es medio alto y bajo

pues se encuentran padres que son profesionistas, burécratas
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Y uno que otro obrero, por lo que el sveldo que perciben siem-
pre es seguro, lo gque les permite tener en su hogar diversos
aparatos como: videograbadoras, televisores, radios y videojue-

gos.

Tambi&n se pudo investigar, que por 1lo general, en sus
casas tienen m&s de un aparato de televisidn Yy son socios
de alguna de las rentadoras de peliculas existentes en el

fraccionamiento.

En general casi siempre trabajan ambos padres, lo gue
hace que el alumno tenga mayor control en 1la utilizacidn de

los aparatos antes mencionados.
Factores Pedagdgices.

La Pedagogia Operatoria pretende establecer una estrecha
relacidn entre el mundo escolar Yy extraescolar para que le
sirva en la vida real el conocimiento adquirido. Las explica-
ciones no bastan para modificar los sistemas de interpretacidn
de un nifio, ya que es de enorme importancia que el alumno-

est® motivado para que sea creativo. (3)

En la escuela moderna, el maestro tiene una funcién clave,
Ya que es &1, quien deberd crear 1las condiciones necesarias

para facilitar un auténtico aprendizaje. El alumno capaz,

(3) Mntserrat Mreno. ;Quf es la Pedaggia Cparataria? p. 4
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es el motivado y es funcién del maestro indagar, retomar vy
analizar lo que le llega al alumno del entorno en el gue se
desenvuelve, lo que lo motiva para que a partir de &sto llevar-

lo a un aprendizaje efectivo acorde a su realidad.

En el desenvolvimiento de nuestra labor docente en 1la
escuela "Manuel Guti&rrez N&ijera" trabajamos con alumnos cuyas
edades fluctfian entre los 11 y 12 afios, lo que permite que
sus intereses sean comunes: la miisica, artistas Yy espacios
favoritos, juegos similares, etc. (Foto 2). Esto nos ha faci-
litado partir de intereses afines a ellos, para llevar a cabo
estrategias que tengan utilidad y aplicacidn en 1la vida real
del nifio y que todo lo que forme parte de su vida tenga cabida

en la escuela convirtié&ndose en objeto de trabajo.

Reconocemos que algunos miembros del personal docente
de este plantel no toma en cuenta estas bases educativas suge-
ridas por la Pedagogfa Operatoria, pues hemos observado gque
sus metas nacen fuera de las actividades reales de 1los nifios
Y le son ajenas, en algunos casos argumentando que las metas
a seguir deben estar apegadas a los planes y programas impues-
tos por las autoridades superiores, cuando se percatan que
el nifio no logra alguna de estas metas impuestas, suelen
atribuirlos a la perversidad del educando, no alcanzando a
comprender que el motivo de su fracaso no es otro que la mala

interpretacién de los medios.

Al invitar al personal docente a reconsiderar actitudes
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como las anteriormente expuestas, aunque lo hicimos de manera
sutil, no encontramos una respuesta completamente satisfactoria
al respecto, aungue fue gratificante confirmar que la mayoria
asumid un papel responsable, aceptando qgue nuestro papel como
educadores consiste en ayudar a los alumnos a rescatar del
entorno que 1los rodea las experiencias y acciones que le

puedan servir en la realidad social en que vive.

B S S S —




CAPITULO 1II

MARCO TEORICO

-




Cuando lo que los alumnos aprenden fuera del
aula incide en su aprendizaje en la escuela,
es obligacidén del maestro tomar en cuenta-

ese aprendizaje.

Jhon Dewvey.

Nuestra responsabilidad pedagdgica ante la influencia
educativa de los medios, nos demanda una actitud de constante
aceptacidn de las formas de expresidn audiovisuales gue é&stos

nos envian,:creando en nosotros:una cenciencia gue exige inte-

rrelacionar dos disciplinas: educacidn Yy comunicacidn.
A) Breve Historia de los Medios de Comunicacifn Masiva.

Si la comunicacién es el proceso de transmisidn Yy recep-
cidn de ideas, los medios de comunicacidn son las formas por

medio de las cuales se transmiten Y reciben esas ideas. (4)

Entre los medios de comunicacidn masiva m&as importantes

encontramos: la radio, el cine, la televisidn y la prensa.

l. La radio, es un conjunto de procedimientos e instalaciones
destinadas a la comunicacidn, que wutiliza las ondas sonoras
como medio principal para su transmsidn. La primera experiencia
de radiodifusidn la efectud un radiocaficionado de Petersburg,
Estados Unidos en 1920. El desarrollio de esta nueva técnica
fue tan rapido que cinco afios después existian en el mundo

600 estaciones de radio, convirtiéndose en pocos afios en el

(4) Igece J. Gelb: Inidp. 76
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medio de expresidn mads popular.

2. La cinematrografia, o como se 1le 1llama popularmente el
cine, no se le puede atribuir especificamente su invencidn
a nadie, pues fue el resultado de una serie de aportaciones
individuales durante el siglo XIX, que culminaron el 22 de
marzo de 1885, cuando Louis Lumiere, proyectd en Paris "La
Sortie Descuvrieres" aungque ya anteriormente habia hecho inten-

tos Edison.

3. La televisidn, es una transmisién a distancia de imagenes
en movimiento por medio de ondas radioelé&ctricas, cuya resis-
tencia varfa bajo la accidn de la luz y las propiedades foto-
eléctricas del selenio, &sto fue descubierto en 1873, consti-
tuyendo el primer paso que haria posible que en 1926 los prime-
ros ensayos de un sistema mecdnico de televisidn, poer John
Logie Baird, dieran como resultado la proyeccidn de la imagen
realizada por un disco con unas perforaciones en espiral.
La televisidn ha pasado por muchos procesos hasta llegar a
la gue ahora podemos disfrutar: la televisidn a colores inven-

tada por el mexicano Gonz&lez Camarena en 1953.

4. La prensa, como medio informativo nacié con la invencidn
de la imprenta. La necesidad informativa se manifestd ante
todo en el campo comercial, apareciendo asi las primeras pu-
blicaciones periddicas en Venecia Y los almanaques informativos

eén Alemania.

El primer pais que se situd en condiciones histéricas
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para el desarrollo de la prensa fue Gran Bretaffa. A fines
del siglo XIX existfan varios diarios de tiradas cercanas
al milldn de ejemplares. La prensa que antes habia estado
ligada a la literatura informativa o politica crea su propio
lenguaje mediante la composicidn tipogrdafica; 1la confeccidn
de la pagina y la titulacidn. La prensa grafica inicidé su
reinado a fines del siglo XIX y 1la ilustracién se convirtid
en auxiliar de toda publicacidn con pretensiones de difusidn

popular.

El incremento de la circulacidén de la prensa periddica
ha sido paralelo al proceso de concentracidn empresarial,
en todo el mundo se editan unos 8000 diarios con una tirada

global de 370 millones de ejemplares. (5)

De los medios de comunicacidn antes mencionados, el que
tiene mds importancia en la vida del nific es la televisidn,
tanto por su accesibilidad por encontrarse como un elemento
integrado ya a la vida del hogar, como por el tiempo que pasan
nuestros nifios frente a ella, pues segilin algunos autores como
Mercedes Charles y Guillermo Orozco, 1los pequefios empiezan
a ser televidentes a los dos o tres afios Yy alcanzan su punto
m&ximo al llegar a la adolescencia temprana, 12 o 13 afios,
pues ocupan la tercera parte de su tiempo viendo televisidn.

(6)

lhnxﬂ&sdaﬁmsy(mﬂlamaoman.Mﬁmndbtnnnkaﬁﬁiﬁmﬁﬁagraxnﬂa.p.15




22

B} Educacidn, Aprendizaje y Ensefianza.

Tradicionalmente la educacidn se ha dividido en: educacién_

formal y educacién informal. La primera se refiere a agquella
cuya funcidn principal consiste, sobre todo, en impartir cono-
cimientos de forma intencionada, programada y sistemdtica;
Yy la segqunda a 1la que transmite fundamentalmente valores,
pautas, ritos, etc., aunque de forma difusa, indirecta y espon-

tadnea, é&sta Gltima tambi&n transmite conocimientos. (7)

Esta divisi

-

&n de la educacidn, ha sido transformada por
las necesidades del mundo actual en que vivimos, porque si
bien es cierto, que en la escuela actual se planean las acti-
vidades a seguir teniendoc como eje rector los programas y
planes predeterminados . por nuestras autoridades educativas,
&stos contemplan una apretura mis amplia para el maestro crea-
tivo e innovador, exhortindolo a tener presente la regidn vy
los intereses de sus educandos; como consecuencia de esto,
ahora en las actividades escolares se incluyen funciones reser-
vadas antiguamente a la familia como son: la transmisidn Y

reafirmacidn de valores.

Las experiencias de los nifios y jbvenes con 1los medios
de comunicacidn son de tal magnitud que constituyen una escuela

paralela a la educacidn formal, ante esto, padres y educadores

(7) Geroveva Sastre. Enciclopedia Prictica PedSgica. p. X9
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debemos conjuntar nuestros esfuerzos y aplicar medidas norma-
tivas de control y censura para proteger al menor, tales como:
la clasificacidn de espectdculos y la adecuacidn de horarios,
tambi&n como docentes tenemos la responsabilidad de educar
a la poblacién infantil para que sean capaces de develar los
contenidos encubiertos en los mensajes y asi ampliar sus capa-

cidades selectivas.

La funcidn educativa de los medios es actualmente recono-
cida por su accidn profunda sobre las creencias y los valores
que determinan el comportamiento de los nifios, ya que su in-
fluencia tiene mayor impacto en el educando que 1la propia

institucidn escolar.

Los medios de comunicacidn, tienen una amplia cobertura,
esto hace gue representen una constante e inagotable fuente
de informacidn, ademis de poner a nuestro alcance imdgenes
lejanas en espacio y tiempo; estas caracteristicas permiten
que nuestros nifilos comenten sobre lo visto u oido a través
de estos medios, llegando en la mayoria de los casos a sentirlo
tan vivido que se transportan a un mundo irreal o imaginario
adoptando conductas y actitudes que en un momento dado dafan
la formacidn de su personalidad, consideramos que es @&ste
uno de los momentos en que el maestro deberd rescatar lo valio-
S0 que puede aportar este tipo de educacién y no olvidar que
lo recibido de manera placentera, deja huella en el alma in-

fantil.

137446
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Unos de los fines de la ensefianza es incentivar y orientar
la actitud reflexiva de 1los alumnos para crearles actitudes
y hdbitos de valor real para la vida de una sociedad progre-

siva. (8)

Sin lugar a dudas &ste es uno de 1los retos con gque el
docente se enfrenta en su cotidiana labor pedagdgica, los
alumnos-maestros que realizamos esta investigacidn participa-
tiva vinculamos al alumno con la familia, la escuela y la
comunidad, para que de esta manera en un trabajo conjunto
nuestros pequeflos logren la verdadera adquisicidn de estos

hédbitos, actitudes y valores.
C) La Educacidn Civica en la Escuela Primaria.

México como todos lo paises del mundo, trata de inculicar
en sus habitantes el patriotismo, el cual se define como el
simbolo de nuestra nacionalidad, es decir, el amor a nuestro

suelo y a las tradiciones heredadas de nuestros antepasados.

Nuestro gobierno tiene entre sus prioridades inculcar
los valores civicos y morales a los mexicanos para formar
hombres iIntegros: es por esto que desde los primeros niveles
de educacidn se manifiesta en sus planes y programas acciones

que se proponen alcanzar estas metas.

(8) Jeﬁsﬂﬂmcks.“Orﬂkimasmemﬁasdehaﬁinaﬁﬁleméluﬁtﬂ.a;afﬁzﬁey[nsh
rrallo. p. 15
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Entre los niveles de educacidn en donde se han emprendido
reformas paré lograrle se encuentra el nivel de educacidn
primaria, en donde el afio escolar 1992-1993, 1la Secretaria
de Educacidn Piblica implantd el Programa Emergente de Refor-
mulacidén de Contenidos y Materiales Educativos:, el cual se
centraba en cinco puntos b&sicos, uno de ellos dice:

Dirigir la educacidn hacia la conciencia de los dere~
chos y los valores vigentes, de tal forma que su
influencia se haga presente y determinante en las
conductas y actitudes frente a la vida escolar,
familiar y comunitaria. (9)

Se debe tomar en cuenta que la educacidn primaria reviste
singular importancia en el proceso de socializacidn del nifio,
Ya que en ella se llevan y en muchos casos se concretan las
ideas, actitudes y valores que han de contribuir a que el
nific defina sus preferencias, gustos, fantasias y fortalezca
su identidad cultural, se perciba como miembro de una nacidn,
de una sociedad y aprenda a interactuar socialmente con base

en juicios y conductas responsables.

La mayoria de los contenidos de aprendizaje est&n dirigi-
dos a ayudar al nifio para su desenvolvimiento en 1la sociedad
donde se encuentra inmerso, sin olvidar que todo cuanto se
conoce, se trabaja, se promueve dentro y fuera del aula, tiene

funcidn de un valor formativo de su personalidad.

(9) SaxazrﬁadaﬂinaﬁﬁnP&ﬂhn.PugnmaEhagateébEh&nnﬂaﬁﬁlda&mhmkhsynh-
teriales Fixativos. 1992 p. 17
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En si, el propSsito bdsico de este nivel primario, no
es sBlo la transmisién de un cuerpo de conocimientos, sino-
tambi&n algo mds complejo y sutil que involucra acciones,
comportamientos, actitudes y apreciaciones valorativas: te-
niendo presentes &stos prop&sitos b&sicos los maestros, tene-
mos gque establecer la relacidn maestro-alumno-medio para el

mejor logro de ellos.
D) Caracteristicas de la Comunicacidn en M&xico.

En nuestro pais la informacidn tiene cuatro caracteris-

ticas distintas:

1. El predominio del criterio mercantil, que en vez de tener
labor social, origina un consumismo, Y gque nos presenta pro-
ductos que son ficiles de aceptar, sin tener en cuenta 1la

calidad de &stos.

2. Hace circular una visidn urbana Y centralista, porque hace
que todos los factores de produccidn se encuentran en las

grandes ciudades.

3. El control de los medios masivos de comunicacidn se encuen-
tra en manos de un pequefio grupo de personas, esto origina

que su ideologia se imponga al resto de 1la poblacidn.

4. En el medio de comunicacidn mexicana se nota wuna clara
influencia de los Estados Unidos, que se puede observar en

la necesidad de importacidn de tecnologias, en la infraestruc-
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tura de emisibn y recepcidn de mensajes, en el contenido de
la informacién de las peliculas, historietas, grupos musicales,
etc., por lo que implica una visidn del mundo construida desde

los centros del poder internacional. (10)

Al analizar estas caracteristicas que prevalecen entre
los medios de comunicacidn en nuestro pafis y al relacionarlos
con la problemdtica que abordamos, reafirmamos que la escuela
no puede quedar rezagada en la educacidn para los medios,
deberd avanzar con la misma velocidad vertiginosa con que

lo hacen é&stos.

Para lograr lo anterior es necesario darle 1la debida
importancia a la investigacidn participativa, para gque juntos
maestros, alumnos y padres aprendamos a interpretar los men-
sajes que llegan al nifio y al adolescente del mundo que los

rodea.

Tratemos de concientizar a los padres de 1los alcances
que tienen nuestros medios de comunicacidn, ellos son el prin-
cipal apoyo en nuestra labor docente, tenemos gue crear una
conciencia conjunta de la enorme influencia de &stos, s&lo
de esta manera lograremos que no sean los medios de comuni-
cacidén los que formen de manera preponderante la persconalidad

de nuestras generaciones futuras.

(10) Axsham Moles. Gonnicacitn Ancicmal Axtiovisel. p- 181
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Es necesario reconocer gque los medios de comunicacidn
son los que mds influencian en la ideologia de 1los mexicanos,
para enfrentarlos y aprovecharlos tenemos que involucrar a
todos los elementos que constituyen el sistema educativo,
de no hacerlo asi, todos saldremos perdiendo, pero de manera

mas cruel perder&n nuestros nifios.
E) Imagen y Educacién.

Hasta el siglo XIX se afirmaba que la imagen era una
copia de la realidad ya que su Gnica funcidn era la de regis-
trar los estimulos externos. Lo anterior salta en pedazos
a partir de las investigaciones de 1la Psicologia de nuestro
siglo, ya que demuestran que las percepciones son esencialmente
activas, pues al ir mirando elegimos un primer planc y vamos
discriminando, esta discriminacidn la hacemos a nivel de 1los
estimulos que le envian sefiales a los sentidos, haciendo &stos

una seleccidn de elementos de la imagen. (11)

Desde luego que la relacidn entre los estimulos y los
sentidos no puede ser mecinica, si esto fuera de este modo,
todos veriamos lo mismo, pero no es asi, ya que cada quien
percibe la imagen segfin su inter&s, su educacidn, su pertenen-
cia a un grupo social o a otro; una reafirmacidn de &sto es
que un hecho presenciado por varios testigos tiene diversas

versiones.

(11) Daniel Prieto. "Disefo y Gomnicacitn”, Oomnicacitn y Bracifn. p. 9%
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Entonces hay un lenguaje de la imagen que tiene tantas
posibilidades de expresidn como el lenguaje materno, nuestra
escuela contempordnea no ha tomado muy en cuenta lo anterior
pues no trata de educar para 1la imagen, la educacidn tiene
una visidn que no puede seguir ignorando: 1la educacidn de

los sentidos.

En este nuestro mundo actual todo plagado de imdgenes,
creadas por artistas o comunicadores, debemos darle a nuestros
educandos armas para enfrentarse a la versidn gue ellos nos
dan de su realidad. Todo hacedor de imdgenes pretende decir
algo a través de ellas, su labor responde a una determinada
intencionalidad, esto lo comprendemos al comparar las fotogra-
fias de un mismo hecho en dos revistas de ideologias diferen-
tes, siempre encontramos diferencias y en algunos casos son
verdaderamente antagfnicas; esto reafirma que 1la imagen es

un mensaje que alguien dirige a otro con alguna intencidn.

La imagen es tan mensaje como las palabras escritas,
la cuestidn radica en aprender a leer ese mensaje, hay
pues que educar los sentidos mediante la observacidn sostenida
de im&genes o de la realidad. Hay que aprender a detallar
un paisaje, sus matices, sus colores, sus angulos, en fin
hay que aprender a analizar cada uno de los elementos de una

imagen.

El lenguaje de la imagen no se aprende de un dia para

otro, es tarea sin duda de toda 1la escuela primaria y afn
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de la secundaria, si esto lo tenemos siempre presente forma-
remos ciudadanos capaces de rechazar las im&genes excesivamente
mediocres (fotonovelas, por ejemplo) o demasiado f&ciles -

{anuncios).

La imagen exterior puede resultar un magnifico acceso
a la realidad, sobre todo a la no inmediata, pero tambié&n
puede representar un magnifico modo de alejarse de ella, esto
depende de la intencionalidad del comunicador y de la forma-

cidn del perceptor. (12)

Cuando la imagen que reciben nuestros nifios lleva una
intencidn de violencia, pornografia o puerilidad, é&ste la
recibe con toda la carga que el emisor le envia, el receptor
resulta una victima por dem&s facil, por su formacidn afin
endeble, asi que es urgente educar al nifio para que la carga
de imdgenes a las que est3d constantemente expuesto no haga

de 8l un individuo inseguro e infeliz.

La escuela no debe desentenderse de 1la imagen que le
llega al nifio de los medios masivos de comunicacidn, porque

ésta no se desentiende de ella. (13)

El nifio se entusiasma m&s por una historieta, por una

pelicula o por un programa televisivo, que por sus clases,

(12) Raymndo Ball. Pedagogfa de la Conmnicacisn. p. 142
(13) Prencisco Giti&rez P, El iangaje Toial. p. X5
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€l cree mds a menudo en esas im&genes, que en la palabra del
maestro, el nifio internaliza mucho m&s r&pido 1las imagenes
gque le llegan de los medios masivos, gue los discursos del
maestro; el nifio no juega encarnando a los prdceres nacionales,
sino juega a los vaqueros, a imitar a los modelos, a bailar
seglin las im8genes impuestas desde la pantalla, asi que los
maestros no podemos hacer como que nada ocurre y dejar que

la situacidn se agrave dia a dia.

De manera que, para que encaminemos al educando a abrir
el camino de la imaginacidn creadora, sin recurrir a las clises
dados por la clase dominante hay que estimularlo a ejercitar
la percepcidn para confrontar la realidad con 1lo que reciba

de las imdgenes.
F) El Pseudoarte.

Definimos al pseudoarte comoc aqu&l gque ofrece una ver-
8idn distorsionante de la realidad Y due por su estructura
formal apunta a provocar en el receptor nada mds que un efecto.
Este se manifiesta a travé&s de los mensajes de la comunicacién
colectiva y de las formas que se da a los objetos producidos

en serie. (14)

El arte tiene la funcién de expresar los momentos esencia-

(14) Daniel Prieto. "El Psaxxbarte o la Qulbra de Masas", Bstética p- 3
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les de una determinada realidad, el pseudoarte sigue exacta-
mente el camino contrario, selecciona los momentos mis superfi-
ciales, mds triviales de una realidad y los presenta con la
pretensidn de que ellos sean los verdaderamente importantes.

(15)

Este tipo de arte es el que se ofrece cotidianamente
@ nuestros nifios, este arte que introduce esquemas de inter-
pretacidn de la realidad, en donde la pobreza representa bon-
dad, donde el Gnico problema de la mujer es el amor o que
el hombre sdlo tiene conflictos surgidos del dinero. La clave

del &xito de estos esquemas es su repeticidn.

Lo que fundamentalmente hay que comprender es que si
permitimos que este empobrecimiento de la realidad se aduefie
de la mente de nuestros nifios y adolescentes, corremos el ries-

go de que ellos se vean envueltos en una realidad ajena.

En efecto, la mayor parte de los mensajes que recibimos
por televisidn, cine, revistas, etc. provienen del extranjero,
&sto constituye un alejamiento de nuestra realidad y hace
que el alumno se desvincule mis de sus problemas histérico-

sociales.

Hay que concientizar a padres y maestros, que si bien

(15) &. ait. B B
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es cierto que no podemos evitar que los esquemas de interpre-
tacidn de la realidad lleguen a nuestros nifios, si podemos

reorientar la interpretacidn que hace el nifio de ellos.

El pseudoarte no maneja seres reales sino caricaturas
de los mismos, sus mensajes conllevan siempre un nivel conno-

tativo destinado a reforzar esquemas. (16)

Como el mundo de nuestros nifios est3 plagado del pseu-

doarte, hay que analizar y retomar todas las estrategias -
que nos puedan servir para rescatarlos, promoviendo una cultura

para y por el arte.

G) La Comunicacidn y la Educacidn.

Medios de comunicacidn, formas del saber y formacién
social se encuentran siempre entrelazadas, en una relacidn
gque no es casual sino dialé&ctica. Decir sociedad es decir
estar uno con otro, compartir un saber, comunicarse a través

de diferentes canales. (17)

La mayoria de los maestros ignora en la prictica la exis-
tencia de los medios de comunicacién, aunque se percatan gue
&stos estan involucrados de manera preponderante en la wvida
cotidiana de nifios y jbvenes. La escuela en general no quiere

retomar esa cultura fruto de lozs medios de comunicacidn; en

(16) Hermén Broch. Vaguandia y Arte. p. 26
(17) C. Castillo del Pino. Ia Inoomnicacién. p. 11
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la escuela donde trabajamos nos pudimos dar cuenta gque el
pizarrdn, la tiza y un grupo de nifios es el panorama que domina

en la mayoria de los grupos.

No debemos olvidar que estos medios de comunicacidn -
tal como se utilizan en la actualidad, constituyen una escuela
mds convincente que la escuela tradicional, porque la elaboran

de una forma m3s atractiva, selectiva Yy espectacular.

Los maestros debemos tratar de ir al parejo con estos
medios, rechazar el aburrimiento gue caracteriza a la escuela
actuwal, hay que evitar que &sta sea un paréntesis mortificante
y mortecino en la vida del alumno, podemos lograr esto si
lo atractivo, selectivo y espectacular que acompafia a estos

medios nos sirve para tonificar nuestra labor con los nifos.

Es irdnico que en este siglo de la comunicacidn, la mayo-
ria de nuestros alumnos tengan dificultades para comunicarse,
Y& que sus actitudes y conductas son copias de lo que les
llega de los medios, impidiéndoles la libre expresidn y crea-

€cidn de su verdadera personalidad.

Repetir mec&nicamente lo que previamente se ha transva-
sado en la mente del alumno, no significa en modo alguno que
el alumno est& en capacidad de Qecir su palabra Y por lo tanto
en capacidad real de comunicacidn.

He llegado a estar firmemente convencide de que cual-
quier renovacién pedagdgica que tiende a hacerse actual

mente no se efectuard sencillamente con los fines -
de educacidén, sino asf mismo, con una transformacidn-
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considerable de las relaciones y las comunicaciones en-
tre educadores y educandos.(18)

Pretendemos c¢on este trabajo que esta transformacidn
sea real y duradera, para que esos fines que persigue la edu-
cacidn, sean plenamente alcanzados en nuestros grupos y en nues

tra escuela.

En ninguna otra &poca histérica ha tenido el hombre tan-
tas posibilidades para desarrollar sus capacidades de autoex-
presidn, desgraciadamente estos medios esté&n hoy concentrados
en poderosos intereses econdmicos y politicos, con frecuencia
indiferentes y hasta contrarios a las verdaderas aspiraciones

humanas.
H) La Escuela Nueva.

Para Wallon, la maduracidén no puede producirse si las
funciones que deben desarrollarse no encuentran el objeto
que les dé ocasidn de ejercitarse, es el medio el que debe

proporcionar el objeto. (19)

Es precisamente a la educacién a quien compete lograr
que el nifio se transforme, &sta tiene que tomar en considera-
cidn que no hay mas educacidn natural que la que liga al nifio

con su medio. La escuela debe, en consecuencia, enraizar la
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educacidn con el medio circundante, en &l buscara los problemas

que al nifio le son pertinentes.

Lamentablemente el papel jugado por la escuela no siempre
toma en cuenta estas orientaciones, la llamada escuela nueva
propone una alternativa a la actual crisis educativa: hay
que reconocer la importancia del &mbito extraescolar y utili-

zarlo para lograr el desarrollo integral del nifio.

Una cosa que se nos olvida a menudo es gque nuestros alum-
nos llegan a clase, todos los dias, con muchas cosas nuevas
que han aprendido fuera de la escuela. Y si resulta equivocado
ignorar lo que el alumno ya sabe, resulta mucho pecr no tomar
en cuenta los procedimientos a través de los cuales nifias
Y nifios aprendieron cosas por si mismos; tales procedimientos
tienen gue ser conocidos, tomados en cuenta e incorporados-

al quehacer escolar.

Nifios y nifias aprenden mucho mejor cuando tienen interés,
8i los alumnos no tienen &ste, lo mis probable es que no estén
asimilando, es entonces que los maestros debemos abordar conte-

nidos relacionados con los requerimientos de la vida diaria.

Los maestros somos los que debemos estar atentos al desen-
volvimiento de nuestros alumnos para propiciar o prolongar
ciertas actividades, como docentes debemos terminar con 1los
vicios y falacias de 1la escuela tradicional, evitando gque
planes y programas sean trabas o laberintos en nuestro coti-

diano quehacer educativo: el proceso de enseflanza-aprendizaje




37

serd flexible, creativo e innovador, esto sélo podra ser logra-
do en la medida que el maestro considere que el procesc de
construccidn del conocimiento por parte del nifio, toma muy
en cuenta lo que el medio en el que se desenvuelve le aporta;
consecuentemente en nuestro medio literalmente bombardeado
por los medios de comunicacidn electrdnicos, es indispensable
tomarnos de la mano de ellos para transformar el panorama

educativo presente.
I) Factores Sociales.

La familia, la escuela y los medios de comunicacidn son
factores de socializacidn por excelencia. La familia pretende
forjar seres que se desarrollen en una existencia armdénica
e&n su seno; para la escuela el nifioc constituye un sujeto que
se debe instruir principalmente para formarlo como ciudadano
del mafiana, responsable de su pals para que llegue a ser un
individuo socialmente productivo, respetuoso de las institu-

ciones y sus mayores. (20)

La familia y la escuela no son, como se mencionan ante-
riormente las Gnicas que - socializan Yy educan al nifio, sin
embargo se diferencian de los medios de comunicacidn porque

son capaces de realizar estrategias educativas para incidir

en el aprendizaje informal que los nifios reciben de los medios

(20) Jests Palacics. "Bsoela y Scciedad”. Fl nifios Agrendizaje vy Desarrallo. p. 116




38

masivos de comunicacidn.

Como se dijo antes, la familia y la escuela desean capaci-
tar al nific y al adolescente para que sea armdénico y producti-
vo:; en cambio los medios masivos generalmente lo incitan al

entretenimiento y consumismo.

Existe singular contradiccidn entre los mensajes que
el nifio percibe de los medios comunicativos Y los de sus libros
de texto, porque mientras en los 1libros se inculcan valores
como el amor a su patria, el aprecio a su cultura, el cono-
cimiento de su historia, 1la solidaridad y la convivencia;
muchos de los mensajes que reciben de los medios comunicativos
de masas exaltan valores de violencia, desprecio por las cul-
turas minoritarias, el sentimentalismo exagerado, la ambicidn

personal, etc. (21)

Esto pone de manifiesto que lo que aprenden los nifios
de los medios compite con la ensefianza de padres y maestros,
e incluso pone en riesgo el &xito de su labor educativa, cuando

no se toman medidas preventivas oportunas.

En nuestra comunidad de estudioc es comiin gque padres vy
alumnos tengan una comunicacidn poco asidua, vya que en la

mayoria de los hogares trabajan ambos progenitores, 1o gue

(21) Bagmly L. J,B. Dch. Andlisis del Mesaje Televisivo. p. 106
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hace diffcl que la relacidn familiar estrecha, tan {til en

esta problemdtica, sea un punto de verdadero apoyo.

Entre nuestros alumnos encontramos algunos que wviven
Ginicamente con su mami, 1o que hace que la carga econdémica
le impida a &sta una relacidn tan estrecha como es 1lo ideal.
Debido a lo anterior, los maestros requieren de estrategias
concienzudamente planeadas para apoyar y fortalecer ese vincu

lo familiar.




CAPITULO IIT

METODOLOGIA



A) M&todo Utilizado.

Tradicionalmente, desde la perspectiva pedagdgica., el
problema del aprendizaje ha sido planteadoc como una cuestidn
de métodos. La preocupacidn de los educadores. se ha orientado

hacia la bfisqueda del mejor o mas eficaz.

Desde hace varias décadas fue iniciada 1la investigacidn
cientifica sobre nuestra educacién, pero en los {ltimos tres
lustros ha adquirido un importante dinamismo. Hoy 1leos centros
de investigacidn se multiplican y consolidan. Se organizan
los servicios de apoyo: se fortalecen en nuestras Universidades
Pedagdgicas los maestros investigadores, que con entusiasmo
participan en la bfisqueda de soluciones a los problemas que

afectan a la educacisdn.

Hacer investigacidn educativa es seflalar problemas, enjui-

ciar, comprobar, experimentar e innovar, entre otras cosas.

Para que la investigacidn educativa tenga mayores acier-
tos, mayor profundidad y mis eficacia, es necesario gue maes-
tros, alumnos y padres no sean meros destinatarios pasivos
de los resultados de la investigacidn, sino que sean partici-
pes activos de ella, para hacer del saldn de clases un formi-
dable laboratorio donde cotidianamente se indagardn soluciones

acordes a los problemas de la propia comunidad.

Por tal motivo, para realizar el presente trabajo utiliza-

mos el mé&todo de investigacidn accidn-participativa, por ser
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acorde con el objeto de estudio y al momento educativo actual.

Hemos decidido trabajar con la investigacidn accidn-parti-

cipativa porque entre otras cosas postula como prioritario:

- Propicia una participacidn y compromiso social de la comuni -
dad escolar donde se realiza la investigacidn incluyendo proce-

sos de evaluacidn critica y retroalimentacidn.

- Supera la practica docente concreta de los grupos y profeso-

res que participan en la investigacidn.

- Revaloriza el rol social del profesor, recuperando las apor-

taciones hechas por el magisterio a la prictica docente.

- Investiga los problemas de 1la practica docente en toda su
complejidad y en sus relaciones con el contexto histdrico
social de donde surgen, contrarrestando de esta manera una

visidn parcializada o sectorializada.

- Sus resultados son aprovechados por los sujetos que inter-

vienen en la investigacién.

- Propicia las relaciones didlecticas entre maestros, autorida-
des educativas y padres, creando conciencia y despertando
en ellos aptitudes de andlisis, tan necesarios Yy Gtiles para

la resolucidn de problemas.

- Libera el potencial creador de los directamente involucrados,
movilizando sus recursos para la solucidn de problemas socia-

les, logrando con esto la transformacidn de la realidad.
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- Postula la conjugacidén de teorfia y préactica, integrando
el conocimiento cientifico a la préactica, logrando de esta
manera un conocimiento preciso y relevante de 1los hechos vy

procesos completos.

- Es una investigacidn permanente, ya que sus resultados son

perfectibles,; acordes a las demandas del momento.

Como este proceso vincula a la teoria con la préactica
cotidiana, pudimos constatar que en muchas de 1las escuelas
de la zona escolar, particularmente en nuestra escuela, se
hablan perdido valores, h&bitos y actitudes, dando pasc a
conductas desvalorizadas, atribuyendo esto a las influencias

del medio social circundante.

En esta investigacidn, identificamos 1los factores que
influyen en las conductas de los nifios de la escuela primaria

"Manuel Guti8rrez Najera" de esta ciudad de Mérida.

Consideramos que con estas acciones el maestro no abandona
a sus alumnos para dedicarse a hacer investigaciones, como
se creia antiguamente, mds bien es todo lo contrario, la inves-
tigacidn accidn-participativa, da margen al maestro para -
realizar esta accibn investigativa dentro de su practica do-
cente, animdndolo a superar radicalmente su labor escolar y
a concebir su trabajo de forma mds creativa: inspirdndonos
en este enfoque seleccionamos unas estrategias de accidn-parti-

cipativa que presentamos en el siguiente capitulo.
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B) Procedimientos Metodol&gicos.

Una vez que reafirmamos las caracteristicas de la investi-
gacidn-accidn y considerande que hay experiencias valiosas
en el &mbito de nuestro centro de trabajo, procedimos a reali-
zar una indagacidén de campo para partir de un conocimiento

mds pleno y completo de la realidad.

Cambiamos opiniones con 1los maestros de la escuela vy
tambi&n con algunos de la zona, pues tuvimos la oportunidad
de hacerlo, ya que fuimos citados a una reunidn sindical,
lo que permitid que nuestra visidn de las problemdticas fuera

mias extensa.

Posteriormente al conocimiento de las diversas problem&-
ticas mads importantes, en reunidn realizada con los docentes
de la escuela donde se desarrolld la investigacidn, se jerar-
quizaron los problemas presentados, coincidiendo de manera
casi general en que los alumnos de estas generaciones distaban
mucho de las anteriores, sobre todo en la pérdida de algunos

valores como: el respeto, la bondad, etc.

Es importante mencionar que cuatro de nuestras compafieras
son o han sido estudiantes de la Universidad Pedagdgica,; hecho
al cual atribuimos su espontédnea participacidén y entusiasta

disponibilidad en este trabajo.

Una vez ubicada la problem&tica nos abocamos a la tarea

de investigar los factores que influyen en estas nuevas acti-
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tudes de nuestros educandos, para lo cual elegimos los siguien-

tes instrumentos:

1) Cuestionario para los maestros (ver anexo 1).
2) Cuestionario para los alumnos {(ver anexo 2).

3) Cuestionario para los padres (ver anexo 3)
C) Resultados de la Encuesta a los Docentes.

En el cuestionario aplicado a doce maestros de la escuela
motivo de nuestra investigacidn, pudimos observar lo siguiente:
16% tiene mds de 20 afios de servicio, 68% tiene entre 20 y
10 aflos y 16% tiene cinco afios de servicio; uno de ellos tra-
baja en otro turno en una escuela secundaria, tres trabajan
en otra primaria en el turno vespertino y ocho s&lo estan
dedicados a atender su grupo en este centro de trabajo. Todos
coincidieron en definir a sus grupos como nifios dinamicos,
inquietos, aceptando que hay algunos que se distinguen mas

por su rebeldia, vocabulario, buena disposicidn, etc.

El porcentaje gque a nivel escuela pudimos recabar de
los grupos, de acuerdo a las actividades preponderantemente
significativas, segfin la opinién de 1los maestros encuestados

fue:

El 60% de los alumnos de los grados inferiores realizan
gestos obscenos y vocabulario grosero, la primera conducta
casi siempre se da entre los nifios, no asi 1la seqgunda que

es tambi&n muy usual en las nifias; en 1los grados superiores
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el porcentaje de estas actitudes y conductas es minimo, mé&s

no completamente nulo, segfin las maestras de 52 y 62 grados.

Tambi&n coincidieron en gque el juego predominante no
es la pelota o algfin juego tradicional, sino los juegos violen-
tos {luchas, jalones, empujones, etc.) el 75% de los maestros
encuestados detectd este tipo de conductas en los alumnos

comc la m&s usual en su grupo.

El 70% de los maestros entrevistados sefiald que los alum~
nos de grados superiores (42, 52 y 62) son afectados a utili-
zar palabras extranjerizadas o incorrectas como: ";Oh, my

God!", "para que te digo que no, si si".

El 90% de los maestros encuestados opind gque en buena
medida las actitudes y h&bitos manifiestos en 1los alumnos
son reflejo de los medios de comunicacidn masiva que han exten-

dido su soberania sobre el globo.

De los docentes un 65% le atribuyd a la televisidn 1la
crisis de valores que presentan los educandos de estas gene-

raciones.

Un 45% aseverd que los juegos violentos son una réplica
de lo que les inculcan los juegos de video, tan comunes en

nuestra comunidad.

El total del cuerpo docente en una reunidn posterior
declard que los alumnos le han perdido el respeto, sino total

en buena medida, a los simbolos patrios y a las personas ma-
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yores.

En esa misma reunidn se expuso en que muchas ocasiones,
cuando se le ha planteado a los padres 1las actitudes de sus
hijos, ellos han respondido que 1las aprenden en 1la escuela
© en la calle pues en su hogar no es usual este tipe de ejem-

plos.

Todos los maestros manifestaron que han 1llevado a cabo
algunas estrategias para mejorar la conducta de sus alumnos,

no alcanzando el resultado deseado con el total de ellos.

Coincidieron que una buena solucidn para este tipo de
problemas seria que en las reuniones de Consejo Técnico se
platique de ellos, para proponer estrategias que les permitan

superarlos.

Al finalizar esta reunidn un docente propuso utilizar
como recurso diddctico los medios de comunicacidn masiva,
esta opinidn fue polemizada, pues mientras cuatro compafieros
estuvieron totalmente de acuerdo, a otros cuatro les parecid
una solucidn totalmente errdnea y los demis argumentaron gue
habia que profundizar m3s sobre este recurso como auxiliar

en el trabajo escolar.

En 1o que si todos estuvieron plenamente de acuerdo en
esa misma reunidn, es que el contacto que el nifioc tiene con
diversos medios de comunicacidn, es un factor muy importan-

te en la formacidn de su personalidad.
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D) Resultados de las Encuestas a los Alumnos.

Despu&s de haber realizado la encuesta y la reunidn con
el grupo docente de la escuela y ya teniendo enfocado el pro-
blema, decidimos realizar una encuesta a 37 alumnos del sexto
grado de la escuela donde laboramos, siendo estos 19 del sexo

masculino y 18 del femenino.

En la muestra elegida las edades de los alumnos flucttan
entre los 10 y los 13 afios, por lo que se encontrd similitud
de preferencias como lo demuestran los porcentajes arrojados

en las encuestas.

Al cuestionarles sobre los aparatos de comunicacidn gue
existen en su hogar las respuestas se ajustaron a los porcenta-
jes que a continuacidén enumeramos: un 100% tiene aparatos
de televisidn, un 55% manifestd tener mds de uno, 100% tiene
radiograbadora, 80% tel&fono, un 60% videocasetera,. un 63%
manifestd tener cablevisidn en su hogar, un 5% dijo tener

computadora y un 2% fax.

Los alumnos de la muestra manifestaron que en un 90%
de sus casas se compran revistas de diferentes preferencias,
81% de alumnos manifestd que existen libros, aparte de 1los
de texto, un 60% informd que se compra periddico en sus casas,
observiandose que hay una marcada preferencia por el Diario

de Yucatdn (78%).

Con respecto a la seleccidn en 1la programacién de los
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medios de comunicacidn entre 1los nifios, se detectaron los
siguientes porcentajes, jerarquizando sus preferencias: 35%
prefieren novelas, 25% caricaturas, 15% series, 10% concursos,

8% musicales, 5% deportivos y 2% documentales.

Al preguntarles sobre los personajes admirados, se pudo
precisar una clara preferencia por los del medio artistico,
porque un 85% declard gue admiraba a un artista, un 10% a

un deportista y un 5% a un personaje histdrico.

Sobre las horas que le dedican a la televisidn hubo un

promedio de 22 horas a la semana.

Hubo una amplia preferencia por las peliculas extranjeras
ya que 32 (86%) de los 37 alumnos, afirmaron su gusto por

ellas.

Como la mayoria de ellos son hijos de personas que traba-
jan fuera del hogar, hay muchos nifios televidentes empederni-
dos, asi como muy aficionados a los juegos de video, lo que
en un momento dado hace gue se olviden de sus compromisos

escolares.

Por platicas con algunos de ellos, se averigud que en
algunas ocasiones sus retardos o faltas a la escuela, son
consecuencia de las desveladas ya que por tener sus propias
habitaciones, o por el cansancioc de los padres, éstos no ejer-

cen control en el horario televisivo de sus hijos.

La poblacidn escolar del plantel, est3i conformada por




49

hijos de personas de regular posicidn econdmica, por lo que
llevan su refrigerio y dinero para gastar, &ste generalmente
es destinado sobre todo los varones, para alquilar mdquinas
de videojuegos que se encuentran en lugares aledafios a la

escuela.
E) Entrevistas a los Padres de Familia.

En las entrevistas llevadas a cabo a los padres de familia,
se pudo observar que el 10% no terminaron su primaria, el
27% s8lo tiene secundaria y el 63% son profesionistas. E1
75% tienen un empleo con sueldo fijo, el 20% un trabajo even-

tuval fluctuante y el 5% se encuentran sin empleo.

Se observd que la mayor parte de los padres profesionistas
son maestros de escuelas primarias, secundarias y preparato-
rias, por lo que puede deducirse que aungue su situvacidn ac-
tual es critica, los bienes adquiridos en épocas pasadas,

permiten que en su hogar existan ciertas comodidades.

Una de las variables que nos llamd md&s la atencidn en
este problema que abordamos, es que en el 68% de los hogares
trabajan ambos padres, por lo gue en muchos casos 1los nifos
Se quedan solos o a cargo de sus hermanos, tambi&n ellos, en al

gunas ocasiones; se hacen cargo de sus hermanitos.

Por ser nifios de zonas urbanas, al terminar de hacer
Sus ocupaciones, los padres les autorizan a ver televisidn,

evitando con esto que salgan a la calle, éesto no sucede en
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todos los hogares, pero si en 1la mayoria, porque pocos nifios

manifestaron asistir a alguna actividad vespertina.

Entre las creencias religiosas de 1los 37 encuestados,
el 94% son catdlicos, el 3% son evangélicos y el 3% testigos
de Jehov&d; encontrando esta Gltima ideologia por vez primera

en alguno de nuestros grupos.

Entre las familias que visitamos casi todas se encuentran
en este fraccionamiento, s6lo uno es del fraccionamiento Mulsay

Yy dos son de la colonia Bojdrquez.

El 100% de las casas visitadas cuenta con luz eléctrica
Y agua potable, es comiin el agua purificada en sus hogares,
tienen todos ellos bafios y fosa sé&ptica; por 1lo general los
badres tienen sus propias habitaciones, cuentan con comodidades

como estufa de gas, refrigedor, etc.

La reunidn efectuada con los padres de familia fue muy
concurrida, pues de 57 padres asistid el 91%, lo que nos hace
vislumbrar un panorama halagador, ya que es bien sabido gue
la comunicacidén oportuna padre-maestro es una de las claves
en el &xito de la labor educativa de nuestros nifios y adoles-

centes.

Entre las preferencias periodisticas de 1los 37 padres
encuestados, 64% lee el Diario de Yucatdn, el 16% Novedades
y el 10% Por Esto; aunque entre estos algunos admitieron que

no realizan en forma cotidiana esta lectura, del total el
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10% de los padres admitid no leer el periddico.

Cabe aclarar que entre los padres a los gue se les aplicd

la encuesta 20 eran del sexo femenino y 17 del sexo masculino.

El tiempo dedicado a la televisidn, segfin esta encuesta
fue siete horas promedio por semana. Las peliculas que ven
en promedio fue una semanal, pues algunos manifestaron no

tener disponibilidad de tiempo para ello.

Las revistas preferidas que comunmente se leen en sus
hogares, arrojaron los porcentajes que a c¢ontinuacidn deta-
.
llamos: en el 70% de las casas se leen novelas, noticias rela-
cionadas con los espectdculos Y pasquines sensacionalistas;
en el 22% se leen ademas de'estos, libros de 1la é&poca (Vani-
dades, Cosmopolitan, ete.), el 8% declararon que sélo compran

revistas cientificas, pero admitieron que esporadicamente

se compran historietas (Batman, Superman, etc.).

En lo que respecta a la jerarquizacidn de las preferencias
de sus programas los resultados fueron: 48% novelas, 21% se-

ries, 13% peliculas , 10% noticias y 8% deportes.



CAPITULO IV

ESTRATEGIAS
DE

ACCION PARTICIPATIVA




A) Estrategias de Accidn-Participativa.

La importancia que se ha dado filtimamente a la forma como
el nifio aprende, ha provocado cambios profundos en 1la forma

de estructurar los programas escolares.

Por otra parte, el surgimiento de nuevas disciplinas, 1la
reduccidn en el tiempo de la validez del conocimiento y 1la
expansidn acelerada de los medios sociales de comunicacidn,

han conducido a la educacidn a una situacién critica.

Ya no es posible continuar con las mismas formas de ensefian-
za, hay que tomar en cuenta que en la formacidn de los alumnos,
ademds de la escuela, intervienen diferentes contextos de

Su entorno social.

Los medios de comunicacidn, formas del saber y formacidn
social, se encuentran siempre entrelazados en una enorme en-
crucijada en la cual se dan la mano la enajenacidon y 1la toma
de conciencia, tenemos que aceptar esa nueva escuela abierta,
en donde maestros, alumnos, padres y autoridades educativas
luchemos en contra de esa enajenacidn y fortalezcamos esa
toma de conciencia tan importante en la formacidn del nifio

de hoy, del hombre del futuro.

El cine, la televisidn, la radio y 1los periddicos, son
parte del entorno cotidiano de 1los estudiantes, conforman
una parte importante de su vida, :Por qu& no aprovecharlos

en el proceso de ensefianza-aprendizaje?
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Unoc de los objetivos de la educacidn es permitir al nifio
y al joven comprender su entorno. ¢Por qué no tomar en cuenta
en las pricticas educativas las experiencias cercanas del
educando, como lo es el estar expuesto al efecto de los medios

de comunicacidn?

A partir de lo anterior se propone que alumnos, padres,
maestros y autoridades asuman una postura consciente y respon-
sable, que les permita una lectura critica de los mensajes

enviados por estos medios.

Se hace necesario en esta problemstica que la escuela
abandone la pasividad o actitud contemplativa, para poder
realizar acciones en forma conjunta, para brindar a nuestros
nifios las herramientas para convertirlos en receptores anali-
ticos, capaces de saber decodificar las sefiales enviadas por

estos medios.
B) Estrategias.

Despu&s de haber llevado a cabo la investigacidn y concen-
sando las estrategias que hemos de realizar con la partici-
pacidén de alumnos, padres de familia, maestros y comunidad

proponemos lo siguiente:
ESTRATEGIA 1

Objetivo: Motivar a los padres de familia para normar el uso
de los medios de comunicacidn que ayuden a la eleccidn de

la programacidn que penetre en sus hogares.




54

Fundamentacidn: Una adecuada comunicacidn familiar permite
la orientacidn y seleccidn de los programas, mensajes y efectos

gue producen en los nifios los medios de comunicacidn masiva.
Actividades:
1. Reunidn con los padres de familia. (Foto 3)

2. Comentar sobre las conductas actuales de los nifios que

se consgideran como influencia de los medios.

3. Enlistar en el pizarrdn las conductas positivas y negativas

mads comunes.

4. Sugerir soluciones que puedan ayudar a contrarrestar los

efectos negativos de los medios y fortalecer 1los positivos.

5. Hacer una breve exposicidn grifica de los efectos gue pro-
ducen en los nifios los medios de comunicacidn, de manera pre-

ponderante los televisivos.

6. Comentar esta exposicidn, sugiriendo que se debe fomentar

el acercamiento permanente entre hijos y padres.

7. Los padres escribirdn en notas, lo que creen que podria
llevarse a cabo en sus hogares como recurso, d&ndole lectura

en voz alta a cada una de ellas.

8. Discutir las normas sugeridas, desechindose algunas y acep-
tando la verdadera utilidad de otras, llegando a conclusiones

de grupo.
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9. Presentacidn de alqunas normas que se consideran convenien-

tes para el uso de los medios de comunicacidn.

10. Confrontarlas con las elaboradas en la reunidn, para su

andlisis.

11. Acordar si consideran conveniente llevar hasta sus hogares

estos preceptos emanados de la reunidn.

Evaluacidn: Se evaluari el interé&s, la participacidn y dispo-
sicibén que los padres de familia manifiesten para utilizar
como apoyo principal la comunicacidn familiar en la orientacién

y seleccidn adecuada de la programacién.
Recursos: Gis, pizarrdn, rotafolio, hojas y l&pices.

Descripci&n: En esta reunidn se contd con la puntual asistencia

del 60% de los padres, los demas llegaron un poco retrasados.

Esta reunidn se llevé a cabo, por la inclemencia del
tiempo en un espacio bastante reducido, pero a pesar de este
contratiempo, los padres manifestaron su satisfaccidn al reali-
zar este tipo de asambleas, ya que consideran que la relacidn
padre-maestro es de gran importancia en 1la educacidn, demos-
trando un aut&ntico interés ya que el mal tiempo no obstaculi-
26, ni hizo decaer su interés, el tiempo que durd 1la reunidn

(dos horas con treinta y cinco minutos).

Uno de los padres sugirié que 1las normas emanadas de

esta reunidn fuera expuestas a todos los padres de la escuela,

137446
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sugerencia que fue acogida con entusiasmo, brindandose una
madre (maestra de secundaria) a hacerlas en carteles, para

mayor proyeccidn entre los asistentes.
Resultados:

- Se fomentd el papel vital de la comunicacién padre-maestro

en la labor educativa.

- Se estimuld como recurso vital en la seleccidn y recepcidn

de mensajes la armdnica relacidn familiar.

- Se concluyd que el establecimiento de normas adecuadas permi-

te el &xito en muchas de las actividades humanas.
- Se percibid un ambiente de franca camaraderfia entre el grupo.

- La disponibilidad y participacidn espontdnea estuvo siempre

presente en la reunidn.
ESTRATEGIA 2

Objetivo: Incentivar a los maestros a utlizar el material
proveniente de los medios de comunicacidn como niicleo genera-

dor de aprendizajes.

Fundamentacidn: Lo qgue el alumno aprende partiendo de su inte-
rés siempre serd un aprendizaje duradero e interiorizado,
Ya que no hay educacidn m&s natural que la 1liga al nifio con

su medio social.
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Actividades:

12 Sesidn.

a) Llevar a cabo una reunién con los docentes. {Foto 4)

b) Proyeccidn del video "Educacidn para los medios".

c) Hacer comentarios sobre el video.

d) Realizar en los grupos alguna de las actividades sugeridas

en el video.

22 Sesidn.

a) Comentar los resultados obtenidos en las diversas activida-
des emprendidas.

b) Discutir los pro y contras gue a juicio de cada wuno se
obtuvo con estas actividades.

c¢) Enlistar algunos contenidos programiticos que consideran
pueden tomar como punto inicial la informacidn que llega de
los medios de comunicacién.

d) Explicar las conductas que perciben entre 1los alumnos al

realizar las actividades comentadas.

Evaluacidn: Registrar la apertura y disposiciédn de 1los compa-
fieros docentes con respecto a lo que se recibe de los medios
de comunicacidn masiva como niicleos generadores de aprendi-

zajes.

Recursos: Videograbadora, videocasette, televisidn, pizarra

y gis.

Descripcidn: En la direccidn de la escuela se 1llevd a efecto
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esta reunidn que se inicid a las once de la mafiana, vya que
la directora con su acostumbrado entusiasmo y apertura a las

innovaciones, transmitid nuestra invitacidén a los docentes.

Al estarse proyectando el video uno de los maestros
sugirid que la primera parte de &l, 1le parecia acertada para
proyectdrsela a los grupos, ya que permite conocer algunos
de los trucos de que se valen los elaboradores de programas

para causar determinado efecto en el piiblico.

Lo anterior fue aprobado por otros maestros, quienes
pPreguntaron por la posibilidad de contar con el video, el
cual por ser de nuestra propiedad, fue puesto a su completa
disposicidn, ofreci&ndoles también 1a informacidn escrita

con gue contamos.

La directora prometid que 1la informacidn escrita sera
leida en la junta mensual de consejo correspondiente a este

mes.

Resultados: Todos coincidieron en que fue una buena experien-
cia, declarando su firme propdsito de centinuar con este tipo
de ensefianza pues percibieron entre el alumnado una entusiasta

acogida y una movilizacidn y participacidn abierta.
ESTRATEGIA 3

Objetivo: Fomentar en los alumnos la reflexidn y el andlisis
critico de un programa televisivo utilizando 1a té&cnica del

debate.



59

Fundamentacidn: Una de las tareas que persique fundamentalmente
la educacidn es el cambio en el comportamiento social de los
educandos, un cambio basado en el anilisis y reflexidn de
su entorno, ya que lo obtenido de esta manera logrard inte-
riorizarlo de manera cabal y duradera, permitiendo una positiva

formacidén de la personalidad.
Actvidades:

l2 Sesidn.

a) Leer en el libro de Espaficl el proceso que se sigue en
un debate.

b) Realizar ejercicios en su cuaderno que les permitan com-
prender la técnica del desbate.

c) Llevar a cabo un debate sobre un programa televisivo.

d) Enlistar los programas que les parecen interesantes.

e) Por acuerdo mayoritario seleccionar un programa para deba-
tir su importancia.

£) Acordar la grabacidn de un programa que sucite interés

entre el grupo.

22 Sesidn.

a) Proyectar el programa grabado. (Foto 5)

b) Elegir al moderador para el debate.

c) Presentacidn de los alumnos interesados en exponer sus
puntos de vista.

d) Discutir argumentos a favor o en contra del programa.

e) Resumir, por escrito, sus opiniones, haciéndoselas 1llegar




60

2l moderador.
f) El moderador expondri los aspectos mds importantes vy

el resumen de las conclusiones presentadas.

Evaluacidn: Observar y registrar si los alumnos pueden, con
la ayuda del anilisis, llegar a receptuar los mensajes gue
recibe de los medios de comunicacidn con espiritu critico
y reflexivo para lograr con &sto la acertada selectividad

del contenido de estos mensajes.

Recursos: Videograbadora, cassette, televisor, cuaderno, 1l&-

piz, gis y pizarrén.

Descripcidn: Al inicio de esta estrategia se notd un poco
de confusi8n sobre la té&cnica del debate, vya que admitieron
haberlo utilizado poco en la escuela, m&s: todos coincidieron
en que si lo conocen, citando algunos programas de televisidn

gue los utilizan.

Cuando se acordd que seria un programa televisivo el
motivo del debate hubo expresiones de algarabia, queriendo
todos opinar sobre el que les parecia el mas interesante,

nota&ndose discrepancias de gustos entre nifias y nifios.

Por fin, cuando por mayoria se eligid el de los Simpson,
algunos que estaban en contra argumentaron que se repetian

demasiado las series.

Al nific que se ofrecid a grabarlo le advirtieron algunos

compafieros que debia hacerlo de determinado canal, ya que
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esta serie es transmitida en dos diferentes, siendo uno el
que recorta el contenido de la serie para insertar mds publi-

cidad.

Se notd durante el debate gque afin no han comprendido
que la participacidn debe ser ordenada y respetada, pues en
algunos momentos se exaltaban los &nimos, creemos gque esto
se debe a que los debates televisivos se desarrollan, en algqu-

nas ocasiones, de esta manera.

Resultados: Al té&rmino éel debate 1los alumnos reconocieron
no haber dado importancia con anterioridad, a los mensajes
que les envian los productores de diversos programas. BEstu-
vieron de acuerdo en gque las conductas asumidas por los prota-
gonistas del programa no son las mi3s adecuadas. Se prometieron
tener m&s precaucidn en la recepcidn de los mensajes enviados
por los medios de comunicacidén masiva aceptando que pueden
en ese rato de "sana" diversidn hacerles creer que lo negativo
puede en un momento dado ser lo correcto. Tambi&n se acordd
traer recortes de la programacidn y esquematizar las caracte-
risticas sobresalientes de algunos programas, para lograr
de esta manera contrarrestar los efectos negativos y forta-
lecer los positivos alcanzando con esto una critica reflexiva

de los programas preferidos por ellos.
ESTRATEGIA 4

Objetivo: Que los alumnos se logren interesar en la lectura

del periddico, como fuente de informacidn del acontecer social.
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Fundamentacidn Tedrica: El ser humano esti en constante inte-
raccidn con el mundo que lo rodea, si esta interaccidn est§
debidamente encauzada se forma como un ser autdnomo, de espiri-

tu critico y de iniciativa para su aprendizaje.

Actividades:

1. Traer periddicos a la clase.

2. Enmarcar articulos o noticias que les despierten algin
interés.

3. Recortar uno de estos articulos.

4. Seleccionar cuatro articulos de diferentes &mbitos: poli-
ciaco, deportivo, cientifico y del especticulo.

5. Leer en lectura comentada los artfculos seleccionados.

6. Seleccionar entre &stos cuatro, el gque a su juicio sea
el mds interesante. (Foto 6)

7. Después de sostener un breve debate sobre la importancia
y utilidad de cada articulo seleccionado, poner a votacidn
el que ocupard en un lugar del saldn el titulo del “"articulo
del dia".

B. Repetir este procedimiento cada semana por espacio de un
mes, para elegir una serie de articulos de especial significado

para los nifios.

Evaluacidn: Se tratars de determinar si el alumno comprende
que los periddicos pueden llegar a ser una fuente de informa-
€idn tan interesante para ellos como para los adultos. Si
admite gque a través de la lectura comentada y vreflexiva se

puede 1llegar a reconocer lo fidedigno Yy positivo -
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que la prensa publica.

Recursos: Periddicos, cinta adhesiva, tijeras, colores, cua-

derno, l&pices, gis y pizarrén.

Descripcidn: Se pidid al grupo un dfa antes traigan diversos
periddicos, algunos argumentaron gque en sus hogares vya no
Se compra, otros expusieron gque nada mi3s lo adquieren sus
padres el fn de semana, por lo que se acordd gque los gque tengan
traigan para su compafiero, ya que &ste no tenia gque ser de

un dia preciso.

Se notd confusidn al clasificar los articulos ya gue
unos pocos alumnos no podian determinar a que clasificacidn
pertenecian, motivando una explicacién por parte de otros

nifios.

En la seleccidn de los articulos mds interesantes para
ellos, se pudo apreciar su interés por la informacidn sobre
el medio de la fardndula, ya que de 1los cuatro seleccionados
dos fueron de este tipo, uno deportivo y uno policfaco; res-

tdndole importancia a los cientificos.

Esta estrategia logrd interesar al grupoe en la lectura
del periddico, pues surgié al final la idea de hacer una se-
leccidn del mejor articulo de la seccidn "Para nifios" semanal
Y pedirle a la encargada del periddico mural de 1la escuela

que los inserte en el mensual.

Otros tomaron la direccidn a 1la que debfan enviar su
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colaboracidn para ver si era seleccionada para publicarse.

Resultados: Algunos de los alumnos admitieron no imaginarse
que el periddico contenga cosas tan interesantes y sencillas
de comprender, ya que pensaban que &ste era hecho por gente
adulta, para la gente adulta. Una de las secciones que causd
asombro en algunos nifios fue la seccidn "Para nifios"” de un
conocido diario local, el <cwal 1los invita a participar en
la redaccidén de diversos escritos, organizdndose 1los nifios
para llevar a cabo esta actividad. Durante el desarrollo
de esta estrategia fuimos observando una participacidn animada
del grupo, advertimos que al dar sus-conclusi;;es. en algunas
ocasiones, eran reordenadas con los puntos de vista de

los demds compafieros, palpando con esto el inicio de una acti-

tud reflexiva.

ESTRATEGIA 5

Objetivo: Que el alumno aprenda a interpretar el lenguaje

de las imagenes.

Fundamentacidn: El examen de 1los hechos forma un espfritu
comprensivo, mientras que la ignorancia nunca es el medio
de enfrentar la realidad, lo sensato es que el alumno conozca
Yy desarrolle su juicio critico para que sepa elegir cuando

llegue el momento de hacerlo.

Actividades:



65

a) Recolectar revistas de moda para traer al saldn (vanidades,
Eres, TV novelas, Cosmopolitan, etc.).

b) Examinar y comentar el contenido de &stas para tener una
idea general de algunas de ellas.

c) Registrar en un esguema las caracteristicas que las distin-
guen (nombre, nimero de piaginas, de articulos, de fotos, etc.).
d) Enlistar que les agrada o desagrada de la revista gque exa-
minan.

e) Escoger un anuncio que a su juicio sea atractivo, entre
Estos se seleccionan cuatro de los mas llamativos y se insertan
en el pizarrdn de corcho éara su analisis.

f) Lectura comentada "Escribir con imdgenes" que sefialan 1los
efectos que pueden transmitir una im3gen. (22)

g) Simultdneamente con la actividad anterior se describen

caracteristicas objetivas y subjetivas.

22 Sesidn.

a) Insertar en la pizarra un anuncio conocido de una marca
de juguetes, someterla a an&lisis.

b) Propiciar una breve discusidn con respecto a la labor de
convencimiento que este mensaje envia al piblico.

c) Invitar al grupo a deshojar 1los anuncios contenidos en

las revistas. (Foto 7)

d) Contabilizar y registrar el nimero de pdginas con o sin

(22) Aparici M. Roberto y Garefa Mantilla, "Escribir con imigenss", Lechra de Imigenes. p.30
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mensaje publicitario.

e) Seleccionar los anuncios de acuerdo a su giro publicitario.
£f) Concluir con una exposicidn lo que a su juicio sea determi-
nantemente convincente en los anuncios para la utilizacidn

del producto que representa.

Evaluacidn: Observar si el educando por medio del examen de
las im&genes es capaz de reconocer la carga de subjetividad

que generalmente &stas llevan.

Recursos: Revistas, carteles, cinta adhesiva, tijeras, 1libro,

lépiz, cuaderno, gis y pizarrédn.

Descripcidn: El inicio de esta estrategia se prolongd un poco
md3s de lo esperado, ya que al intercambiarse las revistas
que trajeron de su hogar encontraron material de lectura que
les parecid interesante, por tal motivo el saldén se tornd
e.minentemente bullicioso con el comentario natural de las

diversas revistas.

Cuando se propuso la esquematizacidn de las caracteristi-
cas de las revistas se formaron subgrupos, sugiriendo 1los

alumnos trabajar las revistas por equipo.

Al seleccionar los anuncios atractivos algunos varones
preguntaron si podian escoger los que estaban representados

por chicas, volvié&ndose &ste un comentario jocoso.

Al escuchar la lectura y analizar al mismo tiempo un

anuncio, se pudo captar el desconcierto de algunos nifios,
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pues permanecieron callados, tuvo que hacerse otro analisis
para que dieran sefiales de comprender lo 1leido, cabe aclarar
que otros nifios al explicar con propiedad contribuyeron al

esclarecimiento de dudas de sus compafieros.

Cuando se acordd deshojar las revistas muchos alumnos
no estuvieron de acuerdo surgiendo la proposicidn de hacer --
lo anterior por equipe y asi s&lo serian algunas revistas
deshojadas; él preguntdrseles el por quéd de esta decisidn

argumentaron querer llevdrselas para leer.

Al finalizar la estrategia el grupo se didé la tarea de

limpiar el salén.

Resultados: Los alumnos determinaron la relacidn existente
entre lo gue se ve y lo gque se pretende hacer ver: con estas
actividades realizadas el nifio cimentd su conocimiento con
respecto a los mensajes que son ofrecidos por 1la publicidad,
logrando con esto concientizar al grupc sobre la importancia
de observar y analizar las im&genes. El grupo llegd a partici-
par con mucha propiedad en el andlisis de las im&genes. Afirmd
Su conocimiento sobre lo subjetivo gue contiene 1lo objetivo

de una im&gen.
ESTRATEGIA 6

Objetivo: El alumno conocerd que los elementos que conforman
el lenquaje del audio: la palabra, la misica y los efectos,

crean diversos climas emocionales que nos predisponen para
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recibir los mensajes.

Fundamentacidn Tedrica: El lenguaje radiofdnico equivale a
una escritura amplificada, con base en 1la palabra hablada,

de los efectos y la mGsica.
Actividades:

12 Sesidn.

a) Lectura de la leccidn "En esta misma estacidn ya la misma
hora" de su libro de Espafiol de ejercicios.

b) Mediante lluvia de ideas elaborar una lista en el pizarrdn
de los mensajes que nos llegan a través del audio.

c) Por equipos determinar las caracterfsticas distintivas
de las emisoras radiofdnicas de la localidad (iniciales, nom-
bre, kilociclos, etc.).

d) Escuchar, por equipos, media hora de programacidén de dife-
rentes emisoras locales, registrando en su cuaderno la misica,
anuncios, noticias, avisos, tiempo dedicado a la miisica o
a la publicidad, incluso una radionovela. (Foto 8)

e) Escuchar spots de radio cargados de imdgenes sonoras vy
representacidn gr&fica de &stas. (Proporciocnados por Radio

UADY).

22 Sesiédn.

a) Investigacidn del significado de palabras wusuales en el
medio radiofdnico: kilociclos, frecuencia, amplitud modulada,
cabina de sonido, micr&fono, locutor y radioescucha.

b) Presentacidn en el aula de un programa de radio.(Anexo N2 4)
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32 Sesidn.
a) Visita a una estacidn local de radio (X.E.F.C.).
b) Elaborar una sintesis de lo que entienden por imagen sonora.

c) Lectura comentada del trabajo.

Evaluacidn: Registrar la disposicidn del alumno para interiori-
zar el lenguaje del sonido, si comprende que el audio a través
de la misica, la palabra, los ruidos Yy alin el silencio, puede
llegar a tener un campo muy amplio con la ayuda de la imagi-

nacidn.

Recursos: Libro de texto, pizarrdn, radiograbadora, enciclo-

pedia, l&piz, cuaderno y gis.

descripcidn: Durante el desenvolvimiento de las actividades
se advirtid, al inicio la participacién un poco recelosa de
algunos alumnos, torn&ndose m&s plena conforme se fue avan-

zando en la estrategia.

Preguntaron sobre el costo y las dificultades en 1la rea-

lizacidn de un programa.

Uno de los alumnos comentd saber como se producen los
sonidos que nos llegan a través de la radio, Ya gque su abuelo
por ser locutor de una emisora, le ha relatado bastante sobre

este tema.

Cuando escucharon algunas estaciones declararon sus pre-
ferencias por determinada emisora, lo mismo que las de sus

padres.




70

En la visita a la estacidén radiofdnica le preguntaron
2 los té&cnicos y locutores sobre los detalles de su trabajo;
si habfia alguna escuela especializada para los trabajadores

del audio y aGn sobre su remuneracién.

Durante toda la actividad el grupo demostrd su entusias-—

mo y dinamismo por el tema.

Resultado: Por las pl&ticas, exposiciones Yy resiimenes presenta-
dos por el grupo se palpd que han logrado comprender que vo-
ces, mlsica y efectos son reconstruidos en nuestra mente no
88lo como sonidos, sino a través de ellos engendramos imdgenes
que nos permiten configurar espacios, personajes y acciones
mds ricas en significado que 1las ofrecidas por los medios
audiovisuales, pues brotan de nuestro interior. Los alumnos
pudieron comprender que los sonidos provenientes de 1la radio

carecen de fronteras precisas.

Al elaborar el programa radiofénico presentado se pudo
observar que los alumnos han comprendido que para ser un ra-

diocescucha complacido es necesario desarrollar la imaginacidn.
C) Anilisis de las Estrategias.

Todo maestro consciente de las necesidades que se pre-
Sentan en la labor educativa actual, sabe de 1la importancia
de la planificacidn y realizacisn de estrategias que le permi-
tan inducir al educando a 1la comprensidn del mundo en que

vive.
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Es importante que estas estrategias esté&n siempre encami-
nadas a fomentar en los nifios y jévenes 1la correcta utiliza-
cidn de la informacidn que recibe de 1los medios, registrar
datos en la memoria del educando resulta anticuado, esto sera
reemplazado en la escuela nueva por un cambio de postura en
el maestro, guien incitarid al alumno a buscar respuestas por
si mismos, quedando de esta manera preparados para seguir

haci&ndolo durante toda su vida.

Las estrategias realizadas permitieron a 1los alumnos,
la formacidn de juicios criticos, entendiendo que @&stos son
perfectibles cuando sus conocimientos se amplian, aceptando
gque las opiniones sobre cualquier tema o asunto pueden tener

diversas interpretaciones.

Las estrategias de acciédn fueron llevadas a cabo con
el fin de que los involucrados tomen conciencia de 1la enorme
importancia que tiene los medios de comunicacidn masiva en

la formacidn de nuestra personalidad.

Nos sentimos muy complacidos al palpar 1la buena dispo-
sicidn de padres, maestros, y alumnos en las actividades que

se realizaron.

No podemos dejar de reconocer que en un principio hubo
cierto escepticismo entre padres Yy maestros, pero a medida
que la investigacidn fue avanzando &ste se tornd en franco

apoye y entusiasmo.
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Propiciar los conocimientos que 1le permitan a padres,
maestros y alumnos reflexionar sobre lo que se recibe de los
medios de informacidén masiva, fue el propbsito fundamental

de las estrategias de accidn que se realizaron.

Hubo algunos obst&culos y restricciones en lo gque se
refiere a tiempo y a economia, pero creemos haberlos podido
superar ya que sentimos con toda plenitud el cambio de visidn
en nuestros compafileros, grupos y padres de familia, asi como
también su desprendimiento en el apoyo a esta investigacidn;
las conclusiones a que se llegaron, 1los cambios de conducta
percibidos y las acciones emprendidas, nos permiten sentir
que los objetivos propuestos lograron alcanzar el &xito de-

seado.




CONCLUSION

Este trabajo nos ha permitido concluir que las experien-
cias que los medios de comunicacidn masiva nos brindan son
de tal magnitud, gque serfia imposible no tener presente el
valor tan grande que &stos tienen en la formacidn de la perso-

nalidad de nuestros educandos.

Nuestros alumnos estan mas relacionados c¢on imdgenes
Y sonidos que con la letra escrita. Este fendmeno sociocultu-
ral, propio de nuestra educacidn contempor&nea, nos determina
la necesidad de relacionar a la comunicacidn masiva y a la
educacidn como aspectos que requieren complementarse y enri-

quecerse mutuamente.

M&s, no hay que olvidar que aunque los medios de comuni-
cacidn son una maravillosa fuente de aprendizajes, &stos est&n
controlados por unas cuantas personas y alin mds, hay que tener
presente que a través de ellos nos 1llegan mensajes producto
de otras culturas e ideologias ajenas; prepararnos para apren-
der a recibir todo 1lo anterior expuesto es labor conjunta
de todos, ya que una sociedad preparada: no es una sociedad

manipulada.

Lo anterior s8lo podrd ser posible si los maestros supe-
ramos la improvisacién y fomentamos una pr&ctica docente
apoyada en los resultados obtenidos de investigaciones gue

nos permitan vincular la docencia con la realidad: a través
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de constantes investigaciones participativas podremos alcanzar
de manera positiva la flexibilidad, pluralidad y amplitud

tan necesarias para llegar hasta las estrategias adecuadas.

tlay que asumir una posicidn pedagfgica radicalmente inno-
vativa como lo es la nueva relacidn comunicacidn-escuela,
debemos replantear el papel de los medios de comunicacidn
en el proceso ensefianza-aprendizaje, a fin de rebasar el enfo-
que qgue se le ha dado tradicionalmente, que es el de mero

apoyo did&ctico.

Al concluir este trabajo quedamos plenamente convencidos,
que para lograr que nuestros alumnos reciban los mensajes
que les envian nuestros medios de comunicacidn como verdaderos
receptores criticos y positivamente selectivos, hay que pro-
piciar la participaciédn reflexiva de los maestros y estamentos
involucrados, partiendo de su experiencia inmediata, avanzando
€con una respuesta y apertura hacia la comunicacién, propician-
do con este encuentro una verdadera Y positiva experiencia

educativa.

Por @iltimo creemos que es conveniente no perder de vista
que para lograr conductas nuevas Y Ppermanentes en nuestros
educandos, debers estar siempre presente en todo &mbito educa-
tivo, la biisqueda de estrategias y soluciones en forma con-
junta y participativa, Ya que esta manera de proceder es la
llave que nos permitirs abrir insospechados caminos y alcanzar

alin las metas mds dificiles.
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GLOSARIO

ACULTURIZADO. Que asimila las normas culturales de una civi-

lizacidén mias desarrocllada.
BASTION. Baluarte, obra de fortificacién.

CLISE. Clich&. Plancha en la gque se ha grabado un texto o
imagen para su impresidn. Lugar comfin, idea o expresidn dema-

siado repetida.

COMUNICACION. Accidén y efecto de comunicar o comunicarse.
Cualquier medio de enlace. Relacidn entre emisores y recepto-

res a través de un c¢ddigo comin y en relacidn a un objeto.

CONNOTATIVO. Dicese de los nombres que designan un objeto
con todas sus cualidades. Que da wuna idea de otra, ademis

de la principal.
CONTRARRESTAR. Resistir, hacer frente y oposicidn.

DIALECTICA. Arte de razonar metddicamente. Método filoséfico

de andlisis de la realidad.
DIMANAR. Provenir, proceder y tener origen una c¢osa de otra.

ESCEPTICISMO. Incredulidad o duda acerca de la verdad o efica-

cia de alguna cosa.

ESTAMENTOS. Grupo social integrado por las personas que tienen
una misma sitwacidn juridica y gozan de unos mismos privile-

gios.
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EXPRESION. Declaracidn de una cosa para darla a entender. Efec-
to de expresar algo sin palabras. Una palabra, una frase.

Manifestacidn de sentimientos individuales o grupales.

MEDIATIZADO. Influir en los asuntos de otro, modificar su

opinién o conducto.

PRECEPTO. Cada una de las instrucciones o reglas que se dan

o establecen para el conocimiento o manejo de un arte o facul-

tad.

PUERILIDAD. Hecho o dicho propio de nifio, © gque parece de

nifio. Cosa de poca entidad o insignificante.

REFERENTE. Relacidn, dependencia o semejanza de una cosa con

respecto a otra.

TRANSVASADO. Translucirse, inferirse una cosa. Traspasar,

trascender.

VIADANTE. Persona que hace un viaje o anda un camino.
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ANEXO NUMERO 1

CUESTIONARIO A LOS MAESTROS

Compafieroc maestro:

Mucheo agradeceré conteste el siguiente cues-
tionario. El Gnico y exclusivo fin de &ste es el de ayudar
a elaborar un proyecto de investigacidn en la carrera de 1li-
cenciatura de la U.P.N. Por favor conteste de manera amplia,
yYa que sus respuestas son estrictamente confidenciales y va-

liosas.

l.~¢Culles son las actitudes y conductas m3s relevantes de

su grupo en el saldn de clase?

2.-¢Cudles son las conductas y actividades mds relevantes
que ha percibido en los alumnos de la escuela fuera del saldn

de clase? (En el recreo, en educacidn fisica o artistica,

etec.)

3.-¢A qué atribuye estas conductas y actitudes?

4.-;Qué& proposicidn sugieres para evitar o mejorar algunas

conductas indeseables?

5.-¢Qué sugieres para fortalecer las conductas positivas?




6.-:Qué expectativa tiene de su grupo?

7.-:Qué metas no ha podido alcanzar con su grupo? :;Por qué&?




ANEXO NUMERO 2
GUIA DE ENTREVISTA A LOS ALUMNOS

Alumno {(a):

Tu maestro (a) estd realizando un trabajo que

le permitird mejorar su labor educativa, tG puedes ayudarlo

contestdndo con la verdad las siguientes cuestiones. Gracias

por colaborar.

l.- ¢Qué aparatos de comunicacidn existen en tu domicilio?

2.- :Qué revistas se leen en tu casa?

3.- Aparte de los libros de texto i;Qué otros hay en tu casa?

4.- :Qué periddico se compra en tu domicilio?

5.- gCudntas horas a la semana ves televisidn?

6.- ¢Cudl es tu programa favoerito? :;Por qué&?

7.- ¢Hay cablevisidn en tu casa?



8.- ¢A qué personaje admiras mas? ;Por qué?

9.~ Escribe el nombre de algunas peliculas que hayas visto.

10.- ¢Qué peliculas te gustan mds, las mexicanas o las extran-

jeras?

1ll.- ;Cu&intas peliculas ves a la semana?



ANEXO NUMERO 3
ENCUESTA REALIZADA A LOS PADRES

Estimado padres de familia:

Le solicitamos responda lo siguien-

te apegandose a la realidad. No tienme gue poner su nombre.
Marque sus respuestas con una X le agradecemos de antemano
su valiosa cooperacidn para la realizacidn de un estudio que

nos permitirad superar nuestra labor docente.

l.- Periddico que lee.

Novedades {( ) Yucatdn { ) Por Esto ( ) Ootro ( )

2.- Tiempo que dedica a la televisidn al dia.

1l hora ( ) 2 horas ( ) 3 horas ( ) 4 horas o mas ( )

3.- Nfimero de peliculas que ve a la semana.

1 ( ) 2 ( ) 3( ) 4 6 mas ( )

Escriba el nombre de tres revistas que comunmente 1leen en

Su casa.

Ocupacidn del:

Padre horario

Madre horario




Jerarquice del 1 al 8, en orden de

programas que mias le agrada.

Noticias

Novelas
Musicales
Dibujos animados
Series

Concursos
Documentales

Deportes

preferencias

el

tipo

de




ANEXO NUMERO 4
GUION RADIOFONICO

OPERADOR: CAMPANA DE ESCUELA PRIMARIA, EN SEGUNDO PLANO,
BULLICIO INFANTIL, UN PORTAZO, CARRERAS, GRITOS, GOLPES, SIL-
BIDOS, RISAS... EN PRIMER PLANO, CUERPOS QUE ASCIENDEN POR

UN ARBOL, RAMAS AGITADAS.
GONZALO: jCuidado Lucas!, si te caes me 1llevas de corbata.
OPERADOR: TERMINA ASCENSO, RESPIRACIONES AGITADAS.

LUCAS: Este era el mundo de 1los ruidos. Nos podiamos mover
por donde fuera, el chiste es gque los ruidos nos llevaban

y nos traifan...
GONZALO: Como insectos, como hojas...

LUCAS: jOrale! Que nos 1lleva el viento... (LUCAS HACE CON

LA VOz EL EFECTO DEL VIENTO) Nos ibamos flotando con el viento.

GONZALO: (SOPLA) Yo iba montado en una nube, de esas nubes

rosas del atardecer, de esas grandotas...

LUCAS: Estabamos en el... (TARAREA UNA MELODIA) Ta ta ta -

tan... (SOPLA, GRUNE, SILBA) ;Muuundooo Sonooorooo...!

GONZALO: Yo flotaba con los brazos extendidos, ino! mejor

flotaba de muertito jMuuuy suaveee!

OPERADOR: AMBIENTE ESCOLAR SE DISUELVE EN MEZCLA DE MUSICA



QUE SUGIERE PELIGRO Y VIENTO PODEROSO. EN SEGUNDO PLANO, RE-

LAMPAGOS, SEGUIDO DEL RUIDO DE NUMEROSAS AVES.

LUCAS: jCuidado!, jCuidado! jNos ataca el ejército de alas!

OPERADOR: EL RUIDO DE LAS AVES SE ACERCA CADA VEZ MAS.

LUCAS Y GONZALO: jAy! jAy! jAy!

SILENCIO.




